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Aiemmin suurelle kansalle tuntematon artisti nimeltda Kaarija valittiin edustamaan Suomea
Eurovision laulukilpailuun kevaalla 2023, minka seurauksena Kaarijasta tuli tunnettu hahmo seka
Suomessa etta kansainvalisesti. Suomessa Kaarijan kannustaminen nakyi katukuvassa ja ilmioon
osallistuivat yksityishenkilot, yritykset ja kunnat. Tukea Kaarijille osoitettiin esimerkiksi
pukemalla tunnetuille patsaille kirkkaanvihreat hihat. Kaarija-ilmié yhdisti suomalaisia ja loi
kansallista yhteisollisyytta tavalla, jota oli aikaisemmin totuttu ndakemaan vain urheiluvoittojen
yhteydessa.

Tassa tutkimuksessa tarkastellaan suomalaisuuden diskursseja ja kansallisen identiteetin
rakentumista Kaarijasta kertovissa verkkouutisissa. Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa, milla
tavoin Kaarijan ymparille rakentuneet diskurssit ilmentdvat kasitystda suomalaisuudesta.
Tutkimuksen aineisto koostuu Ylen verkkouutisista, jotka on keratty Ylen hakutoiminnon avulla
kayttamalld hakusanaa ”K&arija”. Aineisto rajattiin aikavalille 1.5.2023-31.5.2023, jolloin
aineisto kattaa euroviisufinaalin (13.5.2023) ymparilla tapahtuneen uutisoinnin monipuolisesti.
Tutkimuksen lopulliseksi aineistoksi valittiin 64 verkkouutista. Aineiston analyysissa keskitytaan
verkkouutisten tekstikohtiin, joissa rakennetaan kuvaa suomalaisuudesta. Analyysissa
tarkastellaan diskursseja ja niiden keskindisia yhteyksia. Diskurssien tarkastelun yhteydessa
arvioidaan niiden vaikutusta kansallisen identiteetin rakentumiseen. Tutkimuksen teoreettisena
viitekehyksend toimii kriittinen diskurssiteoria, jonka avulla analysoidaan suomalaisuuteen
liittyvia diskursseja sekd niiden tuottamista verkkouutisissa. Kansallinen identiteetti ndhdaan
diskursiivisesti rakentuvana ja jatkuvasti muotoutuvana ilmiond, joka perustuu aiempiin
symboleihin, muistoihin ja arvoihin. Median rooli identiteetin, symbolien, kollektiivisten
emootioiden ja kuviteltujen yhteiséjen rakentajana on keskeinen.

Tutkimuksen tuloksista kay ilmi, ettd suomalaisuutta rakennetaan verkkouutisissa useiden eri
diskurssien kautta. Aineistosta nousseet diskurssit on nimetty seuraavasti: suomalainen on
altavastaaja, suomalaiset ponnistelevat yhdessd, suomalainen muistaa juurensa seka
suomalainen sankari on noyrd ja rehellinen. Diskurssien taustalla nakyvat historialliset ja
kulttuuriset jatkumot. Kaarija-ilmion myota havaittiin suomalaisen identiteetin laajentuneen ja
monipuolistuneen. Uudenlainen ennakkosuosikin asema omaksuttiin ja altavastaajan
ominaisuuksiksi luokitellut piirteet koettiin erdanlaisina vahvuuksina. Lisaksi musiikki nousi
urheilun rinnalle kansallisen ylpeyden Ilahteeksi ja suomalaisten omaleimaisuus nahtiin
voimavarana ja osana suomalaisuuden tavaramerkkida. Suomalaisuus nahdaan muotoutuvana
identiteetting, johon kuitenkin vaikuttaa historian kaiut.

AVAINSANAT: Kansallinen identiteetti, suomalaisuus, verkkojournalismi, Eurovision

laulukilpailu, diskurssianalyysi
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1 Johdanto

Eurovision laulukilpailu eli Euroviisut ovat vuosittain yksi Euroopan suurimmista
kulttuuritapahtumista, joka kokoaa yhteen osallistujia eri maista kilpailemaan toisiaan
vastaan musiikkiesityksilla. Suomen euroviisuedustaja valitaan talvella Uuden Musiikin
Kilpailussa, jossa kansainvdlisen ammattilaisraadin ja yleisddanten yhteispisteet
ratkaisevat voittajan, jonka esitys nahdaan euroviisulavalla saman vuoden toukokuussa
(Remes, 2025). Uuden Musiikin Kilpailu on Suomessa noussut suureen suosioon, ja
esimerkiksi vuoden 2025 lahetys tavoitti jopa 2,27 miljoonaa suomalaista (Ylen
tiedotteet, 2025). Kilpailu ylitti katselijamaaraltdan jopa Itsendisyyspaivan vastaanoton,

jota vuonna 2025 seurasi 2,25 miljoonaa suomalaista (Finnpanel, 2025).

Kaarija, oikealta nimeltdan Jere Poyhonen, nousi rdjahdysmaisesti suomalaisten
tietoisuuteen voitettuaan Uuden Musiikin Kilpailun suomenkielisella kappaleella nimelta
Cha Cha Cha (Sov. Aleksi Nurmi, Johannes Naukkarinen, Jukka Sorsa, san. Jere Péyhonen,
Aleksi Nurmi, Johannes Naukkarinen & sav. Aleksi Nurmi, Johannes Naukkarinen)
(Vedenpaa, 2023a). Voiton ansiosta Kaarija padasi edustamaan Suomea Liverpooliin
vuoden 2023 Euroviisuihin, joissa han sijoittui toiseksi. Kaarija on kotoisin Vantaalta ja
hdnet tunnetaan energisestd lavashow’staan sekd omintakeisesta pukeutumis- ja
hiustyylistdan (Vedenpaa, 2023a). Hanen musiikissaan yhdistyvat vaikutteet useista eri
genreistd, kuten rapista, popista, drum and bassista ja industrial-musiikista, jotka luovat

tunnistettavan ja omaperdisen ddanimaailman (Vedenpaa, 2023a).

Kaarija-ilmio loi suomalaisissa kansallista yhteisollisyytta tavalla, joka ylitti perinteiset
musiikkikilpailun raamit. Han ei pelkdstdan saavuttanut kansainvalista menestysta
sijoittumalla toiseksi euroviisufinaalissa, vaan hdanestd muodostui myos laajamittainen
ilmio, joka kerasi huomiota niin kotimaisessa kuin ulkomaisessakin mediassa. Moni
suomalainen yritys ja kaupunki osoitti euroviisuviikolla tukensa Kaarijalle esimerkiksi
pukemalla patsaita tunnusomaiseen vihredan boleroon, valaisemalla rakennuksia
vihredksi tai lisadmalla logoonsa Kaarijalle ominaisia tunnusmerkkeja (Mallat, 2023;

Kotimaisten kielten keskus, 2023). Kaarijan esiintymisboleron varista kirkkaan vihreaa



varia kuvaava sana “kaarijanvihrea” vakiintui monen suomalaisen sanavarastoon ja se
valittiin myods Kotimaisten kielten keskuksen kuukauden sanaksi (Kotimaisten kielten

keskus, 2023).

Moni suomalainen eli "Kaarijakevaana” vahvasti mukana Kaarijan euroviisumatkassa ja
uskoi taman voittomahdollisuuksiin. Vaikka Kaarija saavuttikin Euroviisujen kakkossijan
ja Suomen toisiksi parhaan sijoituksen koskaan, suomalaisten pettymys oli
kasinkosketeltavaa. Epdoikeudenmukaisuus Euroviisujen aanestysmenetelmaa kohtaan
nousi puheenaiheeksi mediassa ja jopa salaliittoteoriat Ruotsin sovitusta voitosta
ruotsalaisyhtye Abban 50-vuotisjuhlavuoden kunniaksi nostivat paataan (Enqvist, 2023).
Kaarija oli kuitenkin euroviisuyleisén silmissa voittaja ja hanen ensimmainen albuminsa
Euroviisujen jdlkeen onkin nimeltdan People’s Champion, joka voidaan suomentaa
kansan tai ihmisten mestariksi. Kyseisella albumilla on my6s Kaarijan euroviisukappale
Cha Cha Cha. Kaarijan ura lahti huomattavaan nousukiitoon Euroviisujen ansiosta, josta

kerron lisaa luvussa 2.

Suomalaisten kansallisen identiteettia on tarkasteltu perinteisesti urheilun
ndakdkulmasta ja suomalaisia menestyneita urheilijoita tituleerataan jopa
kansallissankareiksi (Jokisipila, 2022, s. 18). Populaarikulttuurin avulla rakennetaan
kasityksia kansallisesta identiteetista ja sen kautta muodostuvat mielikuvat vaikuttavat
myds yksildiden arvoihin ja toimintaan (Nyman, 2005, s. 80—81). Kansallinen identiteetti
on kollektiivinen identiteetti, joka kuvaa kansallisen yhteison suhdetta itseensa (Anttila,
2007). Kansallinen identiteetti kytkeytyy tiettyyn alueeseen ja erottautuu muista
kansakunnista perustuen menneisiin symboleihin, arvoihin ja muistoihin (Guibernau,
2001, s. 243). Identiteetti ei ole staattinen ilmio, vaan se on jatkuvasti muotoutuva ja

uudelleen neuvoteltava kokonaisuus (Wodak ja muut, 2009, s. 3—4).



1.1 Tavoite

Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittaa, milla tavoin Kaarijan ymparille rakentuneet
diskurssit ilmentdvat kasitystd suomalaisuudesta. Tutkimukseni tavoitetta tukevat

seuraavat tutkimuskysymykset:

1. Mitd suomalaisuuteen liittyvid diskursseja Kaarijasta kertovat verkkouutiset
rakentavat?

2. Miten ndma diskurssit muokkaavat suomalaista kansallista identiteettia?

Tutkimus auttaa ymmartdamaan, miten media ja populaarikulttuuri osallistuvat
kansallisten identiteettien rakentamiseen Suomessa. Aiempi tutkimus on osoittanut,
ettd populaarikulttuurilla on merkittava rooli kansallisen identiteetin muotoutumisessa
(Barker, 1999; Wodak ja muut, 2009). Televisio, media ja populaarimusiikki voivat
vahvistaa ja muuttaa kansallisia kertomuksia tavoittamalla laajoja yleisoja ja tarjoamalla

jaettuja kulttuurisia kokemuksia.

Aslaman ja Pantin (2007, s. 59) mukaan Suomessa urheilulla on ollut tarked rooli
kansallisen identiteetin rakentamisessa ja yllapitamisessa, ja kansallisten kertomusten
mukaan esimerkiksi Paavo Nurmi "juoksi Suomen maailman kartalle". Vaikka
urheiluvoittoja ei pidetd enda valttamattomana kansakunnan olemassaololle, ovat ne
silti olennainen osa kansallista identiteettia yhteisten kokemusten ja tunteiden kautta
(Aslama & Pantti, 2007, s. 59). Kansallisen identiteetin tarkastelu on aiemmin
painottunut erityisesti urheilun, ja etenkin jaakiekon, kontekstiin, silla urheilua pidetaan
yhtend keskeisimmistd kulttuurisista artefakteista, jotka rakentavat kansallista
identiteettia (Watson, 2017, s. 292). Watsonin (2017) mukaan kansainvalinen urheilu
tarjoaa ainutlaatuisen areenan kansallisen identiteetin ja kansojen valisten erojen
muotoutumiselle, sillda sen kautta kansakunnat saavat huomiota ja tunnustusta
erilaisuudelleen. Han jatkaa, ettd suuret kansainvaliset urheilutapahtumat toimivat

toistuvina tilaisuuksina kansallisen identiteetin vahvistamiselle, ja niiden saannoéllisyys



yllapitda jatkuvaa kansallista kertomusta menestyksestd ja epaonnistumisesta, jotka

nivoutuvat osaksi historiallista jatkumoa.

Samanlainen kansallisen identiteetin rakentumisen mekanismi on havaittavissa myos
Euroviisuissa, joita voidaan pitaa musiikin kentalla vastaavana saanndllisesti toistuvana
kilpailullisena tapahtumana. Euroviisujen ymparille syntyy vuosittain kansallisia
kertomuksia, joissa korostuvat yhteiséllisyys, kansallinen ylpeys ja eronteko toisiin
kansoihin. Kaarijan aikaansaama huuma kevaalla 2023 vertautuu monin tavoin urheilun
synnyttamiin kansallisiin tunteisiin ja erityisesti Suomen vuoden 1995 jaakiekon
maailmanmestaruuden voittoon. Kuten urheilussa, myds Euroviisuissa kansakunnan
menestys nahdaan usein koko kansan voittona, mika vahvistaa kansallista identiteettia

ja luo jaettuja kollektiivisia kokemuksia.

Populaarikulttuuri on myos tarkea osa kansallisen identiteetin rakentumista. Esimerkiksi
Aslama ja Pantti (2007, s. 49) toteavat tutkimuksessaan television ja suomalaisten
televisio-ohjelmien olevan tarkedssa roolissa suomalaisten kansallisessa identiteetissa.
Suomalaisuutta ja suomalaisten kansallista identiteettia = populaarikulttuurin
nakokulmasta on kuitenkin tarkasteltu huomattavasti urheilunakdkulmaa vahemman.
Tama voi johtua siitd, ettd suomalaiset eivat ole tottuneet ndkemaan, miten
suomenkieliselld kappaleella voi saada nain mittavaa kansainvalistd huomiota ja
menestystd. Yksittdisten artistien, kuten Ka&arijan, roolia kansallisen identiteetin
rakentumisen prosessissa ei ole aiemmin tutkittu. Tama tutkimus paikkaa kyseista
tutkimusaukkoa tarkastelemalla suomalaisuuden rakentumista tuoreen

populaarikulttuuri-ilmion nakékulmasta.

Ensimmainen tutkimuskysymys auttaa selvittimaan, mitd diskursseja verkkouutiset
rakentavat suomalaisuudesta. Diskurssilla tarkoitan tutkimuksessani kielenkdyton ja
sosiaalisten kaytantdjen kokonaisuutta, joka muokkaa ja tuottaa merkityksia,

identiteetteja ja valtasuhteita (Pietikdinen & Mantynen, 2009). Toinen tutkimuskysymys



puolestaan keskittyy siihen, miten nama diskurssit muuttavat suomalaista identiteettia

tai vastaavasti, miten identiteetti pysyy oletusten mukaisena.

Kaarijasta kertovien diskurssien analysointi tarjoaa ajankohtaisen nakdkulman
kansallisten identiteettien tutkimukseen populaarikulttuurin kontekstissa. Kaarija on
nakyva henkilo suomalaisessa mediakentdssa ja hantda on tituleerattu jopa
euroviisulegendaksi (Vedenpaa, 2025). Kaarijan ymparille muodostunut ilmio tarjoaa
ajankohtaisen tilaisuuden tarkastella, miten media luo ja vahvistaa kasityksia
suomalaisuudesta kulttuurisen ilmién kautta. Populaarikulttuurin roolin tutkiminen
ajankohtaisen ilmion kautta voi tarjota uusia ndkokulmia nykyaikaiseen
identiteettitydhon. Aiheesta ajankohtaisen tekee myo6s se, ettd covid-19-pandemian
mahdollisena seurauksena on havaittu, ettd ihmiset pitavat kansallista identiteettia

entista tarkedmpana (Woods ja muut, 2020).

1.2 Aineisto

Tutkimuksen aineisto koostuu Yle Uutisten verkkosivuilta poimituista verkkouutisista,
jotka on haettu kayttamalla hakusanaa “Kaarija”. Aineiston ajallinen rajaus on 1.5.2023—
31.5.2023, jolloin aineisto kattaa euroviisufinaalin (13.5.2023) ymparilla tapahtuneen
uutisoinnin, mukaan lukien ennakkouutiset ja jalkipuinnin. Hakutuloksena |6ytyi 109
verkkouutista, joista lopulliseen aineistoon valitaan ne, joissa Kaarijaa kasitelldan
merkittavana osana uutista. Uutiskoosteet tai muut tekstit, joissa Kaarija mainitaan vain
ohimennen, rajataan aineiston ulkopuolelle. Lopullinen aineisto sisaltdaa 64
verkkouutista. Kaytdn aineiston rajaamisessa hakusanaa "Kaarija”, silla se viittaa artistiin
eikd juurikaan sisalla muita yleiskielisia merkityksida. Tama rajaa aineiston tarkasti ja
varmistaa, ettd aineisto kasittelee tutkimuksen kohteena olevaa ilmiota, eli Kaarijaa.
Lisaksi artistin nimi on keskeinen osa hanen brandidan, mika tekee hakusanan kaytosta

perusteltua.
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Tutkimuksen aineisto kerataan Ylen verkkosivuilta. Suomen Yleisradio eli Yle jarjestaa ja
televisioi Uuden Musiikin Kilpailun, jonka voittaja lahetetdan edustamaan Suomea
Euroviisuihin. Suomessa Euroviisut esitetddn Yle TV1-kanavalta tai Yle Areena -
suoratoistopalvelusta. Nadin ollen voidaan olettaa, ettda Yle uutisoi Uuden Musiikin

Kilpailuun ja Euroviisuihin liittyvista tapahtumista muita medioita enemman.

On perusteltua keskittya Ylen uutisointiin, silld se ei vain raportoi Euroviisuista, vaan
my0s luo ja muokkaa keskustelua ja kiinnostusta aihetta kohtaan. Yle on suomalaisten
tarkein uutislahde ja julkisen palvelun mediayhtid (Ignatius, 2024; Yle yhtiona, n.d.).
Yleisradion teettaman tutkimuksen mukaan 82 prosenttia suomalaisista pitda Ylen
uutisia luotettavana (Ignatius, 2024). Tama luku on korkeampi kuin muilla mediataloilla
Suomessa. Yle on myds Suomen toiseksi suurin mediatalo (Feldt, 2020). Ylen
toimintaperiaatteita ja roolia suomalaisessa yhteiskunnassa avaan tarkemmin luvussa

2.2.

Ylen uutisarkisto ja sen hakutoimintojen rajausmahdollisuudet tekevat aineiston
hakemisesta ja hallitsemisesta mielekasta. Tulosten rajaaminen Yle Uutisiin varmistaa,
ettd ne keskittyvat journalistisiin artikkeleihin ja pitavat aineiston koon maltillisena.
Journalististen artikkeleiden kaytto tutkimuksen aineistona on perusteltua, silla Yle on
valtakunnallinen, julkisesti rahoitettu mediayhti6, jonka tehtdvana on tuottaa koko
Suomen vaestoa palvelevaa ja luotettavaa sisadltoa (Yle yhtiona, n.d.). Ylen artikkelit
vahvistavat ajatusta suomalaisuudesta ja voivat luoda lukijoille mielikuvaa yhteisosta.
Ylen tekema sisaltd myos saavuttaa suomalaisia laajasti ja sitd pidetadn luotettavampana
kuin esimerkiksi yksityishenkildiden sosiaalisen median sisalt6ja, jotka ovat alttiimpia

manipuloinnille tai disinformaatiolle (Yle yhtiona, n.d.).

1.3 Menetelma

Tutkimus sijoittuu  diskurssianalyysin  viitekehykseen ja hyoddyntdaa laadullista

ldhestymistapaa. Laadullisen tutkimuksen pdamaarand on ymmartdaa ihmisten
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kayttaytymista ja niitd merkityksia, joita he itse rakentavat vuorovaikutuksessa toistensa
kanssa (Pietikdinen & Mantynen, 2009, luku 5.1). Tutkimusmenetelmaksi olen valinnut
kriittisen diskurssianalyysin (engl. critical discourse analysis, CDA), silla diskurssianalyysi
keskittyy siihen, miten merkityksia rakennetaan sosiaalisesti ja kielellisesti toimimalla

(Pietikdinen & Mantynen, 2009, luku 5.1).

Diskurssit eivat vain heijasta todellisuutta, vaan myo6s aktiivisesti rakentavat sita
(Fairclough, Mulderrig & Wodak, 2011). Diskurssilla tarkoitan tdssa tutkimuksessa
kielenkdaytén ja sosiaalisten kaytantdjen kokonaisuutta, joka muokkaa ja tuottaa
merkityksid, identiteetteja ja valtasuhteita (Pietikdinen & Mantynen, 2009). Diskurssin
kasite voidaan ymmartaa erdanlaisena jatkumona kielenkdaytén mikrotason ja
yhteiskunnallisen makrotason vililla (Pietikdinen & Mantynen, 2009, luku 1.3) Tata
jatkumoa voi tarkastella Pietikdisen ja Mantysen (2009, luku 1.3) mukaan eri
nakokulmista, esimerkiksi korostaen historiallista tai yhteiskunnallista nakemysta, kuten

tassa tutkimuksessa teen.

Kriittinen diskurssianalyysi tarkastelee, miten kielenkaytto luo, yllapitaa ja haastaa valtaa,
ideologioita ja yhteiskunnallisia rakenteita (Wodak & Meyer, 2016; van Dijk, 2001).
Tarkastelun kohteena ovat esimerkiksi vahvat ja laajalle levinneet diskurssit ja niiden
rooli toimintaa ohjaavina tietorakenteina (Suoninen, 2021). Suonisen (2021) mukaan
olennaista on, mitkd diskurssit nousevat hallitsevaan asemaan ja millaisia

subjektipositioita ne maarittavat alisteisessa asemassa oleville ryhmille.

Kriittinen diskurssianalyysi ei perustu ennalta madrattyyn teoreettiseen ja
metodologiseen viitekehykseen, vaan sen sijaan analyysi alkaa tutkimuskysymyksesta ja
menetelmat valitaan tutkimuskohteen mukaan (Fairclough ja muut, 2011, s. 395).
Kriittinen diskurssianalyysi yhdistda erilaisia kielitieteellisia analyyseja ja teorioita, ja sen
analyysimenetelmiin kuuluu usein yksityiskohtainen tekstianalyysi tai multimodaalinen

analyysi (Fairclough ja muut, 2011, s. 395). Tassd tyossa tarkastelen aineistoa
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multimodaalisesti, silld keskityn verkkouutisten tekstien lisdksi myos niiden sisaltaviin

kuva- ja videoelementteihin. Lisaa kriittisesta diskurssiteoriasta kerron luvussa 3.1.

Diskurssianalyysi mahdollistaa verkkouutisten analysoinnin suomalaisuuden diskurssien
nakokulmasta, ja identiteetti onkin yksi yleisimmista diskurssianalyyttisen tutkimuksen
kohteista (Jokinen ja muut, 2016, luku 3). Myods Jgrgensen ja Phillips (2002, s. 2)
argumentoivat, ettd diskurssianalyysia voidaan kayttdad kansallisen identiteetin
tutkimiseen. Kansalliset identiteetit rakentuvat kielenkaytdssa diskursiivisesti yleison,
kontekstin ja aiheen mukaan (Wodak ja muut, 2009, s. 3—4). Diskurssintutkimus on
aineistolahtoistd, ja analysoitava aineisto raamitetaankin Jokisen ja muiden (2016, luku
3) mukaan hyvin kevyesti, jotta tutkija voi olla avoin aineistosta nouseville tuloksille.
Valitsemani tutkimusmenetelma sopii tdhan tutkimukseen, silld tutkimustavoitteen

saavuttaminen edellyttda aineiston tarkastelua ja aineistolahtoista lahestymistapaa.

Tassa tutkielmassa tarkastelen Yle Uutisten Kaarijasta kertovia verkkouutisia. Tarkastelen
verkkouutisten tekstien lisdaksi myds juttuihin liitettyja valokuvia ja videoita. Analyysin
ensimmaisessa vaiheessa luen aineiston kokonaisuudessaan saadakseni yleiskuvan
verkkouutisten sisallosta. Samalla merkitsen muistiin toistuvia aiheita ja ilmaisutapoja,
jotka liittyvat suomalaisuuden representaatioihin. Analyysin toisessa vaiheessa luen
verkkouutiset uudelleen ja keskityn syvemmin yksittadisiin tekstikohtiin. Taman vaiheen
aikana tarkastelen artikkeleita teoreettisen viitekehyksen ndakoékulmasta ja tunnistan
kohtia, joissa suomalainen identiteetti rakentuu. Kirjaan nama kohdat itselleni ylos
myS6hempda analysointia varten. Tunnistan suomalaisuuden diskursseja naista

tekstikohdista ja raportoin tuloksista luvussa 4.
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2 Euroviisut, Uuden Musiikin Kilpailu ja Kaarija

Tassa luvussa taustoitan tutkittavaa ilmiota. Esittelen Euroviisuja, kilpailun historiaa ja
poliittisuutta, joka nakyy esimerkiksi danestyskayttaytymisessa. Syvennyn Ylen
toimintaperiaatteisiin, Uuden Musiikin Kilpailuun ja Suomen euroviisuedustajan
valintaan. Kasittelen myos Kaarijan, eli Jere Poyhdsen, musiikkiuraa ja kansainvalista

suosiota.

2.1 Euroviisut

Euroviisut (engl. Eurovision Song Contest, virallinen lyhenne ESC) ovat Euroopan
yleisradiounionin (engl. European Broadcasting Union, lyh. EBU) vuosittain jarjestama
laulukilpailu. Euroviisuissa EBUn jasenmaiden edustajat esittdvat valitsemansa
kappaleen live-lahetyksessa. Ensimmadisen kerran Euroviisut jarjestettiin Sveitsissa
vuonna 1956 (The Origins of Eurovision, n.d.). Euroviisut perustettiin, jotta paikalliset
laulut, esiintyjat, lauluntekijat ja sdveltdjat saisivat kansainvalista nakyvyytta (Ariely &
Zahavi, 2022, s. 362). Ensimmaisena vuonna osallistujamaita oli vain seitseman, kun taas
nykydan kilpailuun osallistuu vuosittain yli 40 maata (Facts & Figures, 2019). Euroviisuilla
on vuosittain satoja miljoonia katselijoita ympari maailmaa: esimerkiksi vuonna 2008
204 miljoonaa ihmista katsoi edes yhtad Euroviisujen kolmesta lahetyksestd (Facts &
Figures, 2019). Euroviisut ovat my0s pisimpaan yhtdjaksoisesti jarjestetty kansainvalinen

vuosittainen televisioitu laulukilpailu (Bori¢ & Kapor, 2017, s. 227).

Euroviisut ovat kansainvalinen yleistuotanto, jossa ovat mukana yleisradioyhtiot, joilla
on EBUn jasenyys (The Rules of the Contest, 2024). Ndin ollen myds maat, jotka eivat
maantieteellisesti kuulu Eurooppaan, saavat osallistua kilpailuun. Kilpailu toteutetaan
EBUn alaisuudessa osana Eurovision-nimista televisio-ohjelmien vaihtojarjestelmas, ja
sen tarkoituksena on hyodyttad sekd osallistuvia yleisradioyhtiditd ettd isantdamaana

toimivaa yleisradioyhtiota (The Rules of the Contest, 2024).
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Euroviisut koostuvat kahdesta semifinaalista ja finaalildhetyksestda (The Rules of the
Contest, 2024). Kilpailun virallisten saantéjen mukaan enimmillddn 44 maata saa
osallistua kilpailuun, joista 26 maata valitaan kilpailemaan finaalildhetyksessa (Salo,
2023c). Joka vuosi kuusi maata padsee suoraan finaaliin. N&ita ovat edellisen vuoden
voittajamaa seka viisi suurinta rahoittajamaata, joita ovat Yhdistynyt kuningaskunta,
Ranska, Espanja, Saksa ja Italia (The Rules of the Contest, 2024). Muut osallistujamaat

kilpailevat finaalipaikasta kahdessa semifinaalilahetyksessa.

Euroviisujen semifinaalissa yleisoddnet ratkaisevat, mitkd maat paasevat finaaliin, kun
taas finaalissa lopputulos maaraytyy yleisoaanien ja kansallisten tuomaristojen danten
perusteella (The Rules of the Contest, 2024). Naiden &aanten suhde on
tutkimuksentekohetkellda 50-50. Pisteet julkistetaan suorassa ldhetyksessd maa
kerrallaan, ja jokainen osallistujamaa jakaa pisteitd seuraavasti: 1-8, 10 ja 12 pistetta
(Yair, 2019, s. 1020). Tama tarkoittaa, ettd kukin maa voi antaa pisteitd kymmenelle

muulle kilpailijamaalle, mutta ei voi ddnestdaa oman maansa edustajaa.

Euroviisut eivat ole ainoastaan laulukilpailu, vaan kyseessa on myds maailman katsotuin
kulttuurien performanssi ja maailman suurin TV-ohjelma, joka ei liity urheiluun (Ariely &
Zahavi, 2022, s. 359; Pyka, 2019, s. 448). Aiemmat tutkimukset ovat myos osoittaneet
Euroviisujen olevan monitasoinen tapahtuma, joka liittyy moniin eri ulottuvuuksiin,
kuten mediaan, identiteettiin, musiikkiin, kansanperinteeseen, talouteen, politiikkaan,

sukupuoleen ja kieleen (Fricker & Gluhovic, 2013; Tobin, 2017; Yair, 2019).

Euroviisut ovat kansallisen identiteetin rakentumisen kannalta kiinnostava
tarkastelukohde, silla tdllaiset suuret kansainvédliset tapahtumat tarjoavat
mahdollisuuden tarkastella kansallisen identiteetin muodostumista seka ylhaalta alas
ettad alhaalta ylOs tapahtuvana prosessina (Ariely & Zahavi, 2022, s. 359). Tamankaltaiset
megatapahtumat voivat mahdollistaa kansallisen ylpeyden ilmaisun tavalla, joka muuten
saatettaisiin nahda poliittisesti latautuneena ja nationalistisena (Ismer, 2011). Esimerkki

tallaisesta toiminnasta voi olla oman maan lipun heiluttaminen.
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Osallistujamaat voivat nahda Euroviisut myos kulttuurisen diplomatian valineena (Kiel,
2020, s. 979). Jokainen osallistujamaa esitellddn Euroviisuissa lyhyelld videolla, joka
toimii kansainvalisena postikorttina mainostaen sen turistinahtavyyksia, kauneutta,
perinteitd ja kulttuuria mahdollisimman houkuttelevalla ja vaikuttavalla tavalla
kansainvalisille yleisdille (Bori¢ & Kapor, 2017, s 229). Eri elementtien, kuten maan
sijainnin, historian, kulttuurisen monimuotoisuuden, vahemmist6jen aseman, vaeston
koon ja kansallisen identiteetin, merkitys ulottuu paitsi osallistumiseen myds maan

sijoitukseen kilpailussa (Bori¢ & Kapor, 2017, s 229).

Kiel (2020, s. 979) argumentoi, ettd Euroviisujen voittamisella voi olla suuri symbolinen
merkitys voittajamaalle ja euroviisuvoitto voidaan ndahda myods tunnustuksena maan
poliittiselle asemalle Euroopassa. Erityisesti entiset Neuvostoliittoon kuuluneet maat
voivat tulkita kilpailussa menestymisen merkkina siitd, ettd muu Eurooppa hyvaksyy ja
tunnustaa niiden kuuluvan osaksi eurooppalaista yhteisoa (Kiel, 2020, s. 979). Suomi on
voittanut Euroviisut yhden kerran, kun englanninkielista heavy metal -musiikkia
hirvidasuissa esittdva Lordi edusti Suomea vuonna 2006. Vuoden 2007 Euroviisut
jarjestettiin Helsingissa, silla kilpailun voittaneella maalla on ollut tapana jarjestaa
seuraavan vuoden Euroviisut. Yhtena poikkeuksena perinteiseen isantamaajarjestelyyn
vuoden 2023 Euroviisut jarjestettiin Liverpoolissa, vaikka edellisvuoden voittaja oli
Ukrainan Kalush Orchestra (Eurovision Song Contest, 2022). Sotatilanteen vuoksi Ukraina

ei pystynyt toimimaan isantamaana.

Vaikka Euroopan yleisradiounioni on virallisesti linjannut, etta kilpailu on epapoliittinen
ja sen sdaannot kieltavat poliittiset viestit, kdytdanndssa Euroviisut ovat olleet toistuvasti
poliittisten ilmaisujen ja kansainvalisten jannitteiden nayttamo (Kiel, 2019, s. 979; The
Rules of the Contest, 2024). Esimerkiksi vuonna 2009 Georgian kilpailukappale We Don’t
Wanna Put In suljettiin kilpailusta, koska sen katsottiin viittaavan suoraan Venajan
presidenttiin Vladimir Putiniin ja olevan nain poliittisesti latautunut (Kiel, 2019, s. 979).

Tama tapahtui vain vuosi Georgian ja Venajan kdyman sodan jalkeen.
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2.1.1 Kilpailun synty ja sotien vaikutukset

Euroviisut syntyivat osana sodan jalkeista Eurooppaa, jossa kilpailua kaytettiin vdlineena
rauhanomaiseen yhteistyohon entisten vihollismaiden valilla, mutta myds vastauksena
kylman sodan todellisuuteen (Pyka, 2019, s. 451). Eurooppa oli kylman sodan takia
jakautunut lanteen ja itdan, ja lansipuoli halusi luoda yhteisen viihdeohjelman, jonka
tarkoituksena oli yhdistaa maita, korjata traumoja ja luoda eurooppalaista identiteettia
(Koppinen, 2015). Ita-Euroopan maat jdivat kilpailun ulkopuolelle, mutta vuonna 1961
Puolassa alettiin jarjestaa Sopotin laulufestivaaleja, joihin sai osallistua myos lantinen
Eurooppa (Koppinen, 2015). Vuosina 1977-1980 kisa tunnettiin nimella Intervision, ja
Suomi on voittanut kyseisen kilpailun kaksi kertaa, vuosina 1974 ja 1980 (Koppinen, 2015;

Salo, 2023a). Kilpailua ei enaa jarjesteta.

Erityisesti 1990-luvun alussa kylman sodan paattyminen ja Ita-Euroopan maiden
osallistuminen Euroviisuihin muuttivat laulukilpailun poliittista dynamiikkaa (Koppinen,
2015). Koppisen (2015) mukaan vuonna 1990 Zagrebissa jarjestetyissa Euroviisuissa
nahtiin useita kappaleita, jotka kasittelivat Ita-Euroopan poliittista murrosta ja Berliinin
muurin murtumista. Kilpailun voitti Italian Toto Cutugno kappaleella Insieme: 1992, joka
juhlisti Euroopan yhdentymistd ja Euroopan talousalueen perustamista (Pyka, 2019, s.
463). Kylman sodan paattymisen ja rautaesiripun murtumisen myo6ta Euroviisut
laajenivat, kun entiset itdblokin maat liittyivdt mukaan kilpailuun (Koppinen, 2015).
Baltian maat ja entiset Jugoslavian valtiot olivat ensimmadisten joukossa, ja
osallistujamaara kasvoi tasaisesti. Myos 2000-luvulla kilpailuun on liittynyt uusia maita,

kuten Bulgaria ja Moldova (2005), TSekki (2007) ja Azerbaidzan (2008) (Koppinen, 2015).
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2.1.2 Ainestysstrategiat ja poliittiset liittoumat

Euroviisut sanovat olevansa epapoliittinen tapahtuma, ja poliittiset kannanotot ovat
tapahtuman sdannoissa kielletty (The Rules of the Contest, 2024). Tama ei kuitenkaan
toteudu Euroviisuissa. Jopa kilpailun alkuperdinen tavoite, joka oli tuoda kansakunnat
yhteen ja vahvistaa eurooppalaista yhteenkuuluvuutta toisen maailmansodan jalkeen,

voidaan nahda poliittisesti latautuneena (Bori¢ & Kapor, 2017, s. 229).

Yleisesti on oletettu, etta paras laulu- ja lavaesitys voittaa Euroviisut. Tutkimukset ovat
johdonmukaisesti paljastaneet kulttuurisia ja poliittisia danestysmalleja, jotka osoittavat,
ettd Euroviisut eivat valttamatta perustu puhtaasti esityksen paremmuuteen, vaan
noudattavat Euroopan sisdisia kulttuurisia ja poliittisia jakolinjoja (Yair, 2019, s. 1020;
Bori¢ & Kapor, 2017, s. 234). Poliittiset liittoumat ja niin kutsuttu "blokkidanestaminen"
(engl. bloc voting) vaikuttavat merkittavasti kilpailun tuloksiin (Yair, 2019, s. 1020).
Blokkiteorian mukaan maat antavat ddanensa ensisijaisesti kulttuurisesti ja poliittisesti

laheisille maille (Yair, 1995; Yair & Maman, 1996).

1990-luvulla tehdyissa tutkimuksissa tunnistettiin kolme padblokkia, joita ovat
Skandinavia (nelja maata), Valimeren alue (kuusi maata) ja Lansi-Eurooppa (Yair, 2019, s.
1020). Koska pienet blokit, kuten Skandinavia ja Valimeren maat, eivat voineet jakaa
kaikkia aania blokin sisalla keskendan, ne danestivat usein Lansi-Euroopan maita, mika
hyodytti esimerkiksi Irlantia, Ranskaa ja Yhdistynytta kuningaskuntaa. Yair (2019) toteaa
Pohjoismaiden ja Valimeren maiden valilla olevan myds merkittavia kulttuurisia ja
kielellisia eroja, mika voi selittda, miksi ne eivat systemaattisesti tue toistensa edustajia.
Yair (2019, s. 1020) huomauttaa, ettd hdnen tutkimustaan edeltdvind vuosina ei-
lansieurooppalaiseen  blokkiin  kuuluvien  maiden artistit  voittivat  vain

poikkeustapauksissa.

Bori¢ ja Kapor (2017, s. 232-234) ovat myos tarkastelleet blokkien toimintaa. He ovat
havainneet, etta myohemmin syntyneitd, merkittavida danestysblokkeja ovat Balkanin

blokki ja entisten Neuvostomaiden blokki. Balkanin blokki koostuu entisistd Jugoslavian
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maista (Bosnia ja Hertsegovina, Kroatia, Makedonia, Montenegro, Serbia ja Slovenia)
sekd Albaniasta ja Romaniasta. Heiddn mukaansa kyseinen blokki perustuu pitkalti
yhteiseen historiaan, kielisukulaisuuteen seka kulttuuriseen yhteenkuuluvuuteen, mutta
my0Os diplomaattisiin suhteisiin. Entisten Neuvostomaiden blokkia kutsutaan myds
Mammutti-blokiksi, koska se on kooltaan suuri ja sen keskidssd on Vendja. Naiden
maiden danestysmalleja selittda yhteinen kulttuuriperintd ja musiikkimarkkinat, mutta
myo6s geopoliittiset suhteet (Bori¢ & Kapor, 2017, s. 233). Blokkidanestamisen lisdksi
diasporadanestaminen on havaittu merkittavaksi tekijaksi osana Euroviisujen
danestysdynamiikkaa (Bori¢ & Kapor, 2017, s. 231). Diasporaddnestamisessd maan
ulkopuolella asuvat kansalaiset vaikuttavat merkittavasti jonkun maan tuloksiin.
Esimerkiksi Turkin edustajat saavat usein korkeita pisteitd Saksalta, missa on suuri

turkkilainen vaest6 (Palmer & Dodds, 2016).

Ainestyskayttaytymiseen vaikuttavat myds maiden viliset jannitteet: esimerkiksi
Vendjan ja Ukrainan valinen konflikti on vaikuttanut danestystrendeihin siten, ettd maat
eivat ole myontaneet toisilleen juurikaan pisteita (Pyka, 2019, s. 448). Vuonna 2016
Ukrainan edustaja Jamala voitti kilpailun kappaleellaan 1944, joka kasitteli Krimin
tataarien pakkosiirtoa Neuvostoliiton aikana. Kappaleen nahtiin laajalti viittaavan myos
Venajan vuonna 2014 suorittamaan Krimin valtaukseen, ja Ukrainan voitto kyseisena

vuonna tulkittiin erdanlaisena solidaarisuuden osoituksena (Borié¢ & Kapor, 2017, s. 233).

Vuonna 2022 Ukraina sai kilpailun historian suurimman yleis6daanimaaran Kalush
Orchestran kappaleella Stefania, joka muuttui Venajan hyokkayksen myota kansalliseksi
selviytymisen ja vastarinnan symboliksi (Billboard, 2022). Yleis6danien suuri maara
korosti Ukrainan saamaa kansainvalista tukea, ja voittoa pidettiin paitsi musiikillisena
saavutuksena myds poliittisena viestind (Welslau & Selck, 2023, s. 12). Venaja ei ole
saanut osallistua Euroviisuihin vuoden 2022 jdlkeen Ukrainan tdysimittaisen sodan

alettua (Billboard, 2022).
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2.2 Yle ja Uuden Musiikin Kilpailu

Ylelld on erityinen asema suomalaisessa yhteiskunnassa. Yleisradio Oy (lyhyesti Yle) on
Suomen  valtion  omistama  valtakunnallinen mediayhtié, joka  vastaa
yleisradiotoiminnasta (Yle pahkindnkuoressa, n.d). Valtiolla on 99,98 prosentin
omistusosuus Ylestd, ja loput osakkeista ovat muun muassa joidenkin media-alan
yritysten hallussa (Yle pahkindnkuoressa, n.d). Yleisradiolla on laaja mediatarjonta,
johon kuuluvat nelja televisiokanavaa, viisi radiokanavaa, suoratoistopalvelu Yle Areena,
mobiilisovellus sekd verkkopalvelut, kuten verkkouutiset, vyle.fi-sivustolla (Yle

pahkinankuoressa, n.d.).

Yle on liikevaihdoltaan Suomen toiseksi suurin mediayhtio (Feldt, 2020). Yle on myds
julkisen palvelun mediayhtio ja sen tehtdvdana on tarjota tietoa, sivistysta ja viihdetta
kaikille suomalaisille ilman erillistd maksua (Yle yhtiond, n.d.). Ylen tehtdvasta ja
rahoituksesta paattdaa eduskunta, ja ne on maaritelty eduskunnan hyvaksymassa Yle-
laissa. Ylen rahoitus perustuukin Yle-veroon, mika takaa riippumattomuuden
kaupallisista intresseista (Yle pahkindnkuoressa, n.d). Toisin kuin kaupalliset mediayhtiot,
Yle ei tavoittele voittoa, vaan pyrkii palvelemaan suomalaisia mahdollisimman laajasti ja

monipuolisesti muuttuvassa mediaymparistossa (Yle yhtiona, n.d.).

Ylellda on keskeinen rooli viestinndn moniarvoisuuden turvaamisessa ja tasa-arvoisen
tiedonsaannin edistamisessa (Yle yhtiona, n.d.). Sen toimitusverkosto kattaa koko maan,
mika mahdollistaa valtakunnallisen ja alueellisen uutisoinnin laajasti. Ylen verkkosivuilla
kerrotaan, miten Yle nahddan osana suomalaisuutta ja suomalaisten kulttuuria (n.d.). Yle
on eldnyt jo lahes sata vuotta mukana suomalaisten arjessa ja juhlassa: “urheilun
huippuhetkissa, traagisten uutistapahtumien aarelld ja koskettavien draamaeldamysten

parissa” (Yle yhtiond, n.d.).

Ylen tehtdvana on myos vahvistaa demokratiaa ja kulttuuria seka edistda tasa-arvoa ja
yhteiskunnallista yhteenkuuluvuutta (Yle yhtiond, n.d.). Luotettava ja vastuullinen

journalismi toimii vastavoimana harhaanjohtavalle tiedolle ja disinformaatiolle (Yle
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pahkinankuoressa, n.d). Teknologian kehityksen myotd Yle on ollut edelldkavija
digitaalisissa palveluissa, kuten Yle Areenassa ja Eldavassa arkistossa, jotka osaltaan
takaavat sisaltéjen saavutettavuuden kaikille kansalaisille (Yle pahkindnkuoressa, n.d).
Ylen verkkosivuilla kerrotaan Ylen ja muiden eurooppalaisten yleisradioyhtididen
tehtdvana olevan laadukkaan ja tarkistetun tiedon tarjoaminen, mikd erottaa ne
kaupallisista medioista ja sosiaalisen median alustoista, joissa sisallon kontrolli voi olla
vahdisempaa. Yle tarjoaa kansalaisille tietoa ja toimii samalla foorumina
yhteiskunnalliselle  keskustelulle, mika osaltaan vahvistaa demokratiaa ja

kansalaisyhteiskuntaa (Yle yhtiona, n.d.).

Uutismedian liiton (2021) teettdmaéssd tutkimuksessa selvitettiin  verkon eri
uutispalveluiden luotettavuutta ja laadukkuutta. Tutkimuksen mukaan Ylen digipalvelut
sijoittuvat  suomalaisten  mielesta  korkealle niin  laadukkuudessaan  kuin
luotettavuudessaankin. Ylen verkkopalvelut saivat arvosanan 7,8 (asteikolla 1-10), mika
on tutkimuksen paras tulos. Sosiaalisen median alustat, kuten Jodel (2,5) ja TikTok (2,6),
jaivat kauas taakse. Tama osoittaa, ettd Yle koetaan uskottavana ja journalistisesti
laadukkaana toimijana verrattuna sosiaaliseen mediaan, jossa tiedon luotettavuus on

vaihtelevaa ja alttiimpaa manipuloinnille.

Ylellda on kaksinainen rooli, kun tarkastellaan Ylen verkkouutisia Uuden Musiikin
kilpailuun ja Euroviisuihin liittyen. Uuden Musiikin Kilpailu on Ylen jarjestama, ja Yle
my0ds aktiivisesti uutisoi aiheesta omilla verkkosivuillaan (Yle, 2022). Yle myos valittaa
Euroviisut omalla TV-kanavallaan, Yle Areenassa seka Ylen radiokanavilla. Ndin Yle toimii
seka sisallontuottajana etta portinvartijana siind, mita mielikuvia kilpailuista luodaan ja

valitetdan yleisolle.

Uuden Musiikin Kilpailu eli UMK on Yleisradion jarjestama laulukilpailu, jonka tehtdvana
on valita Suomen euroviisuedustaja ja samalla tuoda uutta musiikkia suomalaisten
tietoisuuteen (Lehtola, 2021). Kilpailun voittaja valitaan yleiso- ja tuomaridanten

perusteella. UMK jarjestettiin ensimmaisen kerran vuonna 2012, jolloin se korvasi
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aiempien vuosien euroviisuesikarsinnat (Yle Uutiset, 2011). UMK on Suomen suurin
musiikkishow ja yksi koko Euroopan odotetuimmista euroviisukarsinnoista (Yle Areena,

2025).

Suomi ei ollut 2010-luvulla tunnettu hyvdsta euroviisumenestyksestadn, vaan
esimerkiksi yhtye Waldo’s People sijoittui finaalin viimeiseksi sekd folkduo
Kuunkuiskaajat eivat yltdneet edes finaaliin (Vuorela, 2024). Vuorela (2024) kirjoittaa,
kuinka perinteiselle euroviisukarsinnalle, joka toimi kutsukilpailumallilla, oli talléin aika
tehda muutos. Vuorelan (2024) mukaan Yleisradion tuottaja Anssi Autio sai tehtdvakseen
uudistaa Suomen euroviisukarsinnat vuonna 2011, jotka oli jarjestetty vuodesta 1961
lahtien. Kutsukilpailumalli sai mukaansa levy-yhtididen jamakappaleet, kun taas Uuden

Musiikin Kilpailuun voisi osallistua kuka tahansa (Vuorela, 2024).

Vuorelan (2024) mukaan artistit vastaanottivat uudistuneen euroviisukarsinnan ja
UMK:n avosylin vastaan, ja jo ensimmadisend vuonna hakijoita oli 650 kappaletta.
Ohjelman formaatti koki uudistuksia vahan valia ja kutsukilpailumalliakin kokeiltiin
kahdesti uudelleen (Vuorela, 2024). Kokeilu johtui siitd, ettd nimekkaat artistit eivat
hakeneet kilpailuun, eika kilpailu yltanyt suuriin katsojalukuihin. 2020-luvun alussa Ylen
pitkdjanteinen tyd UMK:n kehittdmiseksi alkoi kantaa hedelmda. Vuorelan (2024)
mukaan merkittava kddannekohta oli Erika Vikmanin Cicciolina-kappale vuonna 2020, joka
heratti keskustelua rohkealla esitykselldan ja loi pohjaa UMK:n kasvavalle suosiolle.
Vaikka Vikman ei voittanut kilpailua, hdnen osallistumisensa osoitti UMK:n potentiaalin
ponnahduslautana artisteille ja vahvisti samalla Ylen valitseman kehityssuunnan

toimivuutta (Vuorela, 2024).

Taman jalkeen UMK:n asemaa nostettiin entisestddan useilla uudistuksilla, kuten
kilpailubiisien maaran rajaamisella ja esitysten laadun parantamisella (Vuorela, 2024).
Vuorelan (2024) mukaan Ylen panostus musiikkivideoihin, lavashow’hun ja kilpailun
ymparivuotiseen markkinointiin teki UMK:sta entista houkuttelevamman seka artisteille

ettd yleisolle. Lisdksi yhteistyd levy-yhtididen ja musiikkialan ammattilaisten kanssa
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tiivistyi, mika nosti kisaan osallistuvien kappaleiden tasoa merkittavasti. UMK:n suosion
kasvu on ollut osa laajempaa ilmiota, jossa Euroviisut ovat alkaneet kiinnostaa yleisda
aiempaa enemman (Vuorela, 2024). Vuorela (2024) kertoo tdman johtaneen
positiiviseen kehaan: mita enemman Euroviisut keraavat huomiota, sita suurempi
merkitys UMK:lla on artistien urakehityksessd, ja sitd korkeatasoisempia kilpailuun
osallistuvat kappaleet ovat. Blind Channelin ja Kaarijan menestys Euroviisuissa on
edelleen vahvistanut UMK:n asemaa artistien ja levy-yhtididen strategisena valintana

(Vuorela, 2024).

Nykyaan UMK on merkittava ponnahduslauta seka uusille artisteille etta jo vakiintuneille
nimille. Viime vuosina kilpailun suosio on kasvanut huomattavasti, ja siitd on
muodostunut kansallinen musiikkitapahtuma, joka kerda suuren maaran katselijoita niin
kotimaassa kuin kansainvalisesti. Esimerkiksi vuoden 2025 UMK-lahetys kerdsi perati
2,27 miljoonaa katsojaa, mika ylitti jopa perinteisesti suosittujen Linnan juhlien
katsojamaaran, joka edeltdvana vuonna oli 2,25 miljoonaa (Ylen tiedotteet, 2025;

Finnpanel, 2025).

Vuoden 2023 UMK:n kilpailijat julkaistiin 11. tammikuuta (Lehtola, 2021). Kilpailuun
osallistui niin uusia tulokkaita kuin Suomessa jo tunnettuja, pitkdn musiikkiuran tehneita
nimia, kuten Robin Packalen, KUUMAA ja Portion Boys. Kilpailun voitti kuitenkin aiemmin
vahemman tunnettu artisti nimelta Kaarija suurella daanivyorylla, keraten 539 pistetta.
Kilpailun toiseksi tullut Portion Boys sai 152 pistettd ja kolmanneksi ylsi Keira 133
pisteelld. Kaarija padasi edustamaan Suomea Liverpooliin 9.-13.5.2023 pidetyissa

Euroviisuissa.

2.3 Kaarija-ilmio: Suomesta maailmalle

Aiemmin suurelle kansalle tuntematon Kaarija, oikealta nimeltdan Jere Poyhénen, nousi
suomalaisten suosioon vuoden 2023 UMK-laulukilpailusta, jossa hdnen suomenkielinen

kappaleensa Cha Cha Cha valittiin edustamaan Suomea vuoden 2023 Euroviisuissa.
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Kaarija julkaisi esikoisalbuminsa vuonna 2020, mutta vasta UMK voiton jalkeen han nousi
yhdeksi Suomen suurimmaksi musiikki-ilmioksi ja kerasi myds kansainvalistda huomiota
(Vedenpaa, 2023a). Cha Cha Cha nousi Spotifyn listaykkoseksi seitsemdssa eri maassa,
sijoittui viiden parhaan joukkoon 18 eri maassa ja Top 50 -listalle yhteensa 28 maassa
(Muurikainen, 2023; Warner Music Finland, 2023). Vuoden 2023 elokuuhun mennessa
Cha Cha Cha oli kerannyt yli 100 miljoonaa kuuntelukertaa ja yltanyt Spotifyssa historian

ylivoimaisesti kuunnelluimmaksi suomenkieliseksi kappaleeksi (Siikarla, 2023).

Teoston teettdmadssa Musiikinkuuntelu Suomessa 2023 -tutkimuksessa Cha Cha Cha
nousi listan tunnetuimmaksi kappaleeksi, silla 95 % kaikenikaisista suomalaisista ilmoitti
tunnistavansa sen (Teosto, 2023, s. 59-60). Tutkimuksen mukaan Cha Cha Cha on
laajemmin tunnettu kuin useat pitkdan suomalaiseen populaarimusiikkiin kuuluneet
teokset, kuten Dingon Autiotalo (93 %) ja Hectorin Lumi teki enkelin eteiseen (92 %).
Tutkimuksessa mainitaan Cha Cha Chan olevan "kaikki ikdluokat tunnettuudessaan
eniten lapadiseva kevyen musiikin kappale kautta aikojen", mika kertoo kappaleen
poikkeuksellisesta vaikutuksesta suomalaisessa musiikkikentdssa (Teosto, 2023, s. 59—
60). Perinteisesti suomalaiset kestohitit ovat rakentuneet pitkdn ajan kuluessa, mutta
Cha Cha Cha nousi tahdan asemaan vain yhdessa vuodessa. Tama saattaa osaltaan kertoa
musiikin kulutustapojen ja viraaliuden vaikutuksesta nykyaikaisessa mediaymparistdssa.
Viraalilla tarkoitetaan erittdin nopeasti suosituksi tullutta ja henkildlta toiselle kiertavaa
ilmiota internetissa (Salmi, 2018, s. 71). Viraaliuden myota kappaleiden elinkaari voi olla
nopea, mutta laaja levinneisyys mahdollistaa niiden tunnistettavuuden jo varhaisessa

vaiheessa.

Kappale Cha Cha Cha yhdistaa eri musiikkityyleja tavalla, jota ei ole aikaisemmin kuultu
suomalaisessa musiikissa, eikd kappale noudata perinteisen euroviisukappaleen kaavaa
(Vedenpaa, 2023a). Vedenpaa (2023a) kirjoittaa kappaleen sanojen kertovat
suomalaisesta juomakulttuurista ja miehestd, joka lahtee pitkan tyoviikon paatteeksi
juhlimaan ja juomaan alkoholipitoisia juomia, kunnes lopulta vapautuu ja uskaltautuu

tanssilattialle tanssimaan. Kappaleen tarina myos korostuu sen rakenteessa, jossa
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yhdistelldaan aggressiivista teknomusiikkia kevyempaan pop-musiikkiin ja “suomalaisten
rakastamaan metalliin” (Vedenpaa, 2023a). Kappale kevenee loppua kohden, mika voi

symboloida pdaahenkilon vapautumista.

Euroviisujen 2023 aikaan sosiaalinen media tayttyi Kaarijalle osoitetuista
kannustusviesteista ja Cha Cha Cha nousi euroviisuennustusten ja vedonlyontitilastojen
karkikahinoihin (esim. Salo, 2023b). Monet arvioivat Suomen olevan yksi suurimmista
voittajasuosikeista, mutta euroviisufinaalin viime hetkilla Kaarija lopulta sijoittui tiukan
dantenlaskennan jalkeen toiseksi. Han sai kuitenkin enemman yleis6aania kuin Ruotsin
edustaja Loreen, joka kruunattiin kilpailun voittajaksi jo toistamiseen (Kataja, 2023).

Loreen sai puolestaan enemman pisteita eri maiden ammattilaisraadeilta kuin Kaarija.

Tulosten julkaisun jalkeen Kaarijan havié synnytti voimakkaita reaktioita ympari
maailmaa, koska tama sai eniten yleisddania: euroviisuyleisé esimerkiksi huusi cha cha
chata, kun Ruotsille julistettiin ammattilaisraadeilta taysia pisteitd (Kataja, 2023). Kaarija
saavutti Suomen parhaan sijoituksen Euroviisuissa Lordin vuoden 2006 voiton jalkeen,
eika suomenkieliselld kappaleella ole aiemmin saavutettu yhta korkeaa sijoitusta (Kataja,
2023). Kaarija myos sai euroviisuhistorian toiseksi eniten yleis6dania, 376 pistetta (Fiilin,

2023).

Vaikka Kaarijan menestys loi suomalaisten keskuudessa yhteisollista kannatuskulttuuria,
on suomalaisessa mediakeskustelussa syntynyt myos vastareaktioita koskien Suomen
euroviisuedustajia. Keskustelupalstoilla on esiintynyt viimeisten vuosien ajan kriittisia ja
hdpeavia kommentteja siitd, miltd Suomen euroviisuedustaja nayttaa ulkomaalaisten
silmissa (Karvanen, 2025). Esimerkiksi Kaarijan paidatonta esiintymisasua ja laulutaitoa
kommentoitiin negatiiviseen savyyn ennen vuoden 2023 Euroviisuja. Karvasen (2025)
mukaan tama osoittaa, ettd suomalaisuudessa elda syvalla pelko siitad, mitd suomalaisista
ajatellaan ulkomailla. Suomessa myos ajatellaan euroviisuedustajan edustavan
nimenomaan koko Suomea. Kuitenkin juuri rohkeat ja viihteelliset esitykset ovat olleet

Suomen menestyksen avain, ja kansainvalinen viisuyhteis6 on ottanut ne vastaan



25

positiivisesti (Karvanen, 2025). Tutkimuksen kirjoitushetkelld Suomi on paéassyt
Euroviisujen finaaliin neljana vuotena perdkkain, mikd on Suomen viisuhistoriassa

poikkeuksellista.

Euroviisujen jalkeen Kaarijan ura lahti niin kansallisesti kuin kansainvalisestikin nousuun
ja tama myi loppuun lukuisia kotimaan keikkoja ja kerdsi runsaasti yleis6a kesan
festivaaleille (Muurikainen, 2023). Vantaan kaupunki osoitti kunnianosoituksensa
Kaarijalle hanen merkittavasta Euroviisumenestyksestaan. Suunnitelmiin kuului artistin
kunniaksi jarjestettava juhlatilaisuus seka muraalin, eli seindmaalauksen, toteuttaminen
hdanen kotiseudulleen Vantaan Ruskeasantaan (Hanninen, 2023). Kaarija myos lahti
esittamaan suomenkielisia kappaleitaan kymmenen maan ulkomaankiertueelle vuoden
2023 syksylla ja toistamiseen vuoden 2024 syksylla, jolloin han esiintyi kuudessa maassa

ja 15 eri kaupungissa (Muurikainen, 2023; Karttunen, 2024).

Kaarija myos nousi euroviisufanien keskuudessa ilmioksi ja viela vuonna 2025 hanta on
tituleerattu viisulegendaksi (Vedenpaa, 2025). Kaarija esiintyi vuoden 2024 Euroviisujen
toisessa semifinaalissa, vaikka yleensa edellisten vuosien voittajat ovat saaneet kunnian
olla valiaikaesiintyjind kyseisissa kilpailuissa (Myllymaki, 2024). Euroviisujen virallisella
Instagram-tililla julkistettiin  Kaarijan yllatysesiintyminen, ja moni euroviisufani
kommentoi julkaisua yhteismielin julistaen tdman vuoden 2023 euroviisufinaalin
oikeaksi voittajaksi sekd kansan voittajaksi (Kantola, 2024). Kaarija on myds omassa
sosiaalisessa mediassaan saanut suuren seuraajakunnan: Instagramissa hanella on lahes

puoli miljoonaa seuraajaa ja TikTokissa yli 800 000 (Vedenpaa, 2025).

Kaarijan noususta Euroviisujen legendaariseksi hahmoksi kertoo myos se, ettd han
esiintyi vuoden 2025 Ruotsin Melodifestivalenin avausjaksossa yhdessa ruotsalaisen
Hooja-duon kanssa (Tanav, 2025). Melodifestivalen-kilpailun voittaja edustaa Ruotsia
tulevissa Euroviisuissa, ja kilpailulla voi olla jopa yli 4 miljoonaa katsojaa (Mellopedia,
2025). Melodifestivalenin ldhetyksessd juontajat pohtivat, onkohan Suomi antanut

Ruotsin viisuvoittoa anteeksi ja kuvailee Hoojan ja Kaarijan yhteistd kappaletta sovinnon
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eleend (Tanav, 2025). Kaarija esiintyi Hooja-duon kanssa my6s Islannin

euroviisukarsinnan finaalilahetyksessa (Eurovision Song Contest, 2025).

Kaarija on tehnyt yhteistydta myos lukuisten muiden euroviisuedustajien kanssa, ja
hdnen ympdrilleen on muodostunut tietynlainen ”viisuperhe” (Vedenpad, 2025).
Kaarijasta ja siitd, miten tama “nosti Suomen taas maailman kartalle”, uutisoidaan yha
tutkimuksentekoaikanakin (Rantasalo, 2025). Viimeisimmaksi Irlannin Tanssii téhtien
kanssa -ohjelmassa nahtiin, kuinka eras pari tanssi Cha Cha Chan tahtiin pasodoblen
pukeutuneena Kadrijan ja taman taustatanssijoiden esiintymisasuja muistuttaviin
pukuihin (Rantasalo, 2025). Harjoitteluviikon aikana tanssipari kavi hakemassa “Suomi-

energiaa ja -voimaa” kylmaaltaasta.
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3 Kansallinen identiteetti, diskurssit ja media

Tassa luvussa kasittelen tarkemmin kansallisen identiteetin kasitetta ja sen
muodostumista diskursiivisesti. Tarkennan diskurssin kasitetta seka syvennyn kriittiseen
diskurssiteoriaan. Kdyn my0s lapi median roolia seka kasittelen kuviteltuja yhteiso6ja ja

kollektiivisia emootioita kansallisen identiteetin rakentumisen nakokulmasta.

3.1 Kriittinen diskurssiteoria

Diskurssintutkimuksessa kieli nahdaan samanaikaisesti lingvistisena, diskursiivisena ja
sosiaalisena jarjestelmana sekd todellisuutta rakentavana resurssina (Pietikdinen &
Mantynen, 2009, luku 1.2-1.3). Pietikdisen ja Mantysen (2009) mukaan sosiaalinen
todellisuus luo kielenkayttoa ja vaikuttaa siihen, miten kielta kaytetaan. Tama tarkoittaa
sitd, etta kielenkdayttd tapahtuu erilaisissa diskursseissa, jotka samalla muovaavat
tapaamme puhua tuottaen merkityksia sekd representaatioita (Seppanen &

Valiverronen, 2012, luku 4).

Diskurssit eivat ole kaikissa tilanteissa samanlaisia, vaan ne vaihtelevat ajasta ja paikasta
riippuen (Seppanen & Valiverronen, 2012, luku 4). Diskurssintutkimuksessa yhdistyvat
mikrotason kielenkdytté sekda makrotason yhteiskunnalliset ja institutionaaliset
rakenteet (Pietikdinen & Mantynen, 2009, luku 1.2). Toisin sanoen diskurssin valta on
sidoksissa  kieleen ja kontekstiin: diskurssi vaikuttaa yhteiskunnallisiin ja
institutionaalisiin rakenteisiin, mutta samalla yhteiskunnallinen konteksti maarittaa,
millaisia diskursseja tuotetaan (Pietikdinen & Mantynen, 2009, luku 1.3; Wodak & Meyer,
2016, s. 5-6).

Kriittinen diskurssiteoria (engl. critical discourse theory) tarkastelee diskurssia
sosiaalisena kaytantona, jossa kielenkaytto ja sosiaalinen konteksti vaikuttavat toisiinsa
dynaamisessa vuorovaikutuksessa (Fairclough ja muut, 2011, s. 394-395). Kriittinen

diskurssianalyysi tarkastelee erityisesti sitd, kuinka kielenkdyton avulla voidaan luoda ja
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ylldpitda sosiaalista ja poliittista eriarvoisuutta (Suoninen, 2021). Suonisen (2021)
mukaan tarkastelun kohteena ovat esimerkiksi laajalle levinneiden ja vahvojen
diskurssien rooli toimintaa ohjaavina tietorakenteina. Suonisen (2021) mukaan on
olennaista huomata, mitka diskurssit nousevat hallitsevaan asemaan ja millaisen
subjektiposition ne maarittavat ryhmille, jotka jaavat alisteiseen asemaan. Kriittisen
lahestymistavan ytimessa on ajatus siitd, etta kieli ja sosiaaliset kdytannot kytkeytyvat
toisiinsa monimutkaisten syy-seuraussuhteiden kautta, jotka voivat jaada tavallisesti

huomaamatta (Fairclough, 1997, s. 75).

Fairclough (1997, s. 79) korostaa, ettad kriittisessa diskurssianalyysissa ei tarkastella
pelkastaan vyksittaisia teksteja, vaan tarkeampada on tarkastella niiden suhdetta
laajempaan yhteiskunnalliseen kehykseen. Esimerkiksi verkkouutiset eivdat ole
neutraaleja tiedonvalityksen valineitd, vaan ne uusintavat tiettyja kasityksia, ideologioita
ja valtasuhteita. Van Dijk (1997) puolestaan painottaa kielenkdayton rakenteiden,
kognition ja laajemman vyhteiskunnallisen kontekstin valisia yhteyksia. Kriittisessa
diskurssianalyysissa kasitelldadan myos ideologiaa, valtaa, valtasuhteita, hallitsevia
diskursseja ja vaiennettuja dania (Jokinen & Juhila, 1999, s. 86—87; van Dijk, 2001, s. 354).
Kriittinen diskurssianalyysi pyrkiikin tekemaan nakyvaksi sellaiset mekanismit, joiden
avulla hegemonia ja valta rakenteistuvat ja milla tavoin niitd joko kyseenalaistetaan tai

vahvistetaan (Jokinen & Juhila, 1999, luku 3).

Diskurssi muovaa yksildiden ja ryhmien sosiaalisia identiteetteja ja suhteita (Pietikdinen
& Mantynen, 2009, s. 152). Kriittinen diskurssianalyysi tarkastelee, kuinka valtasuhteisiin
perustuvat diskurssit yllapitavat identiteetteja niin, etta niista tulee itsestaanselvyyksia
tai stereotypioita (Ainsworth & Hardy, 2004, s. 241-243; Thomas, 2009, s. 178). Tallaiset
identiteetit voivat rajoittaa yksildiden toimintaa, kadyttaytymista ja kasityksia
mahdollisuuksistaan. Diskurssi voi ndin ollen toimia sosiaalisen kontrollin vdlineena

identiteettien rakentamisen kautta (Ainsworth & Hardy, 2004).
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3.2 Kansallisen identiteetin diskursiivinen rakentuminen

Kansallisella identiteetilla tarkoitan tassa tutkimuksessa kollektiivista identiteettia, eli
jonkun ryhman tai sosiaalisen kategorian, kuten kansallisen yhteison, suhdetta itseensa
(Anttila, 2007, s. 7-8). Kansallinen identiteetti on pelkkien yksittdisten kollektiivin
jasenten suhtautumistavat vylittdvaa, ryhman, yhteison tai sosiaalisen kategorian
suhdetta itseensa ja kokemus kollektiivisesta itseydesta (Billig, 1995, s. 25). Billigin (1995,
s. 25) mukaan kansallisen identiteetin kasite syntyi tarpeesta luoda paikallisuuden
ylittava lojaalisuus, kun tyonjako ja vaihdanta kasvoivat teollistumisen myota. Myos
nationalismi voidaan nahda keskeisena tekijana identiteetin kasitteen yleistymisessa
(Billig, 1995, s. 62). Guibernaun (2001, s. 243) maaritelmdan mukaan kansallinen
identiteetti kytkeytyy tiettyyn alueeseen erottaen sen muista kansakunnista. Hanen
mukaansa kansallinen identiteetti perustuu menneisiin symboleihin, perinteisiin,

historiaan, sankareihin, kulttuuriin, muistoihin ja arvoihin.

Identiteetti rakentuu diskurssien, eli kielen ja muiden semioottisten resurssien, kautta
(Pietikdinen & Mantynen, 2009, Iluku 2.4). Identiteetti voidaan ymmartaa
kohtaamispaikkana, jossa diskurssit ja sosiaaliset kdytannot pyrkivat maarittelemaan
yksildiden ja ryhmien paikan yhteiskunnassa (Hall, 1996, s. 5-6). Identiteetti voi ilmeta
vuorovaikutuksessa tapahtuvana performatiivisena prosessina tai konstruktiona
(Benwell & Stokoe, 2006, s. 29). Toisaalta identiteetti voidaan ymmartaa historiallisena
rakenteena, joka sdatelee identiteettien muodostumista ja ilmentymista (Benwell &
Stokoe, 2006, s. 29). Identiteetin rakentuminen kuitenkin edellyttda sen tunnistamista ja
hyvaksyntaa muilta ihmisiltd, ja suuri osa identiteetin muodostumisesta tapahtuukin
muiden, kuten yhteison ja median toimesta, eika niinkdaan yksilon omasta aloitteesta

(Blommaert, 2004, s. 205).

Kansalliset identiteetit eivat ole kiinteita tai pysyvia, vaan ne rakentuvat diskursiivisesti
yleison, kontekstin ja aiheen mukaan (Wodak ja muut, 2009, s. 3—4). Wodak ja muut
(2009, s. 3-4) korostavat identiteettien olevan muovautuvia, monitulkintaisia ja

hajanaisia, ja niiden merkitykset voivat vaihdella eri yhteyksissa. He kirjoittavat
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kansallisen identiteetin rakentuminen on jatkuva prosessi, jossa poliittisen eliitin ja
median tuottamat diskurssit seka arkikeskustelut vaikuttavat toisiinsa. Myos Hall (1990,
s. 225) korostaa, ettd identiteetit muodostuvat jatkuvasti historiallisten ja kulttuuristen
erojen kautta. Tama nakyy erityisesti mediassa, jossa tietyt ryhmat saatetaan esittaa
kansakunnan jasenind, kun taas toisia marginalisoidaan tai toiseutetaan (Hall, 1997, s.

4-5).

Hallin (1999) mukaan nykyajalle on tyypillista identiteettien moninaiset kerrostumat,
jotka voivat olla jopa ristiriidassa keskendan. Identiteetit eivat diskurssiteorian
nakokulmasta ole muuttumattomia, vaan ne rakentuvat arkikielessa, historian kirjoissa
ja median kuvissa (Pietikdinen & Mantynen, 2009, luku 2.4). Pietikdinen ja Mantynen
(2009, luku 2.4) kuvaavat kieltd notkeaksi resurssiksi, jonka seurauksena voi olla monia
versioita identiteetistd. He kirjoittavat, etta kielen ajatellaankin olevan identiteetin

kannattelija, silld sen avulla identiteettia ilmaistaan, kuvataan ja siitd neuvotellaan.

3.2.1 Suomalaisten kansallinen identiteetti

Suomalaisuutta kasittelevassa keskustelussa voidaan viitata moniin eri tasoihin: Suomen
valtioon (Suomi), yhteiseen sukuperdadn pohjautuvaan yhteiso6n (Suomen suku),
kielelliseen ryhmaan (suomenkieliset) seka kansalliseen yhteenkuuluvuuden tunteeseen
perustuvaan kollektiiviin (me suomalaiset) (Saukkonen, 1996, s. 9). Tassa tutkimuksessa
keskityn kansallistunteeseen ja sen diskursiiviseen rakentumiseen. Suomalaisuutta
itsessdan on vaikea maaritelld, silla suomalaiset eivat suhtaudu suomalaisuuteen
identtisesti eika sen sisdllot ole pysyvia tai kiinteita (Anttila, 2007, s. 3). Anttila (2007, s.
3) huomauttaa, ettd identiteettikysymyksista haastavan tekee myos se, ettd tietyn
ryhman identiteettid lilan tarkasti kuvaillessa ne helposti syrjayttavat osan ryhman
jasenistd ulkopuolelle. Tassa tutkimuksessa ei siis pyritda esittdamaan yhta tyhjentavaa
suomalaisuuden madaritelmad, vaan tarkastellaan niitda kulttuurisia, historiallisia ja

sosiaalisia diskursseja, joiden kautta suomalaisuutta rakennetaan ja yllapidetaan.
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Varpion (1999, s. 14—18) mukaan suomalaisten suomalaisuuskasityksen voidaan nahda
syntyneen 1800-luvulla, kun kansallisuusaatteen myota alettiin tietoisesti rakentaa
kansallista identiteettia. Han kertoo, kuinka vuonna 1809 Suomen liittaminen Venajaan
kdaynnisti kehityskauden, jossa kirjailijoilla oli keskeinen rooli suomalaisuuden
maarittelyssa. Varpion (1999, s. 14) mukaan merkittavia suomalaisuuden maarittelijoita
ovat olleet Johan Ludvig Runeberg ja Zachris Topelius. Koulujen lukukirjat levittivat
ajatusta suomalaisista ahkerana, kestavana ja vapaudenrakkaana kansana (Varpio, 1999,
s. 14-18). Varpion mukaan suomalaisuutta vahvistettiin myds taloudellisen kehityksen
rinnalla, kun aiemmin kielteisiksi koetut piirteet, kuten maatalousvaltaisuus ja
tyotelidisyys, saivat positiivisen arvosisallon. Myohemmin itsendinen Suomi pyrki

irtautumaan agraarisesta identiteetista (Varpio, 1999, s. 14-18).

Varpio (1999, s. 18) huomauttaa, ettd tutkittaessa Suomen ulkomaille suuntaamia
tiedotuselokuvia 1920-1990-luvuilla, voidaan todeta, etta niissa toistuu kuva vauraasta,
tehokkaasta ja nykyaikaisesta yhteiskunnasta. Hinen mukaansa Suomesta tuotettu kuva
muistuttaa paljon muita Euroopan valtioita, ja taka-alalle jadivat viittaukset
maalaisuudesta ja suomalaisten erikoisista piirteista. Varpio painottaa sen sijaan taiteen
ja kirjallisuuden, esimerkiksi Vdiné Linnan ja Aki Kaurismden teosten, tarjonneen
monipuolisemman ja kriittisemman kuvan suomalaisuudesta. Kuitenkin teosten
saavuttaessa kansainvalistd mainetta teoksia on saatettu pitad suomalaisten kuvaa
pilaavina. Suomalaisiin perinteisiin modernisoituvan Euroopan paineissa on suhtauduttu

torjuen ja jopa hapeillen (Varpio, 1999, s. 18).

Anttilan (2007, s. 197) mukaan suomalaisuuteen yhdistetdan yksittdiset sanat, jotka
kuvaavat suomen historiaa. Anttila jatkaa, ettd esimerkiksi sanalla itsendisyys on
keskeinen merkitys, ja sitd tarkastellaan usein prosessina, jossa maa vapautui ensin
Ruotsin ja myohemmin Venajan vallan alaisuudesta seka itsendisyyden sailyttamisena
myohempind vuosina. Itsendisyys kytkeytyy suomalaisten kasityksiin niin valtiollisesta,
yhteiskunnallisesta, sosiaalisesta kuin yksil6llisestdkin identiteetistd (Anttila, 2007, s.

197). Valtiollisena kasitteena itsendisyys on yksi suomalaisuuden keskeisimmista
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piirteista, ja sen ilmentymdna toimii muun muassa itsendisyyspdivan vietto
juhlaperinteineen (Anttila, 2007, s. 197). Yksilotasolla itsenadisyys yhdistetdaan usein
periksiantamattomuuteen, sisukkuuteen ja jdarapaisyyteen, joita pidetddan suomalaiselle
identiteetille tyypillisinda ominaisuuksina (Anttila, 2007, s. 197). Itsendisyys on myos
sosiaalinen prosessi seka joukko kaytantoja ja diskursseja, ja siihen kuuluvat kansalliset

symbolit, merkitykset seka kollektiivinen muisti (Paasi, 2016. s. 22).

Kansallisella mentaliteetilla voidaan tarkoittaa suhtautumistapaa, itsemme tai maailman
suhteen puolittain tai kokonaan tiedostamattomia rutiineja (Peltonen, 1998, s. 21).
Peltosen mukaan kansalliseen mentaliteettiin liittyy paljon julkilausumattomia,
kanssaihmisilta, erityisesti edellisilta sukupolvilta, opittuja ajatusmalleja. Suomalaisesta
mentaliteetista yksikdssa puhuminen voi kuitenkin olla problemaattista, silla esimerkiksi

eri sukupolvien valiset mentaliteetit voivat olla taysin erilaisia (Peltonen, 1998, s. 21).

Suomalaisuuteen on historiallisesti liittynyt myos kielteisia stereotypioita ja stigmoja.
Suomalaisuuden kuvasto on perinteisesti korostanut metsaldisyytta ja maalaisuutta,
mikd on osaltaan vaikuttanut siihen, ettd Suomi on nahty osana lantistd Eurooppaa
mutta samalla siitd erillisend (Apo, 1998, s. 9, 84-87). Suomalaisia on pidetty
eristdytyvana kansana, joka eldaa kaukana pohjoisessa ja viettaa eristettya elamaa, niin
maatieteellisesti kuin kielellisestikin (Varpio, 1999, s. 12). Apo (1998, s. 9) viittaa
"itserasismiin", eli tapaan, jolla suomalaiset ovat itse aktiivisesti osallistuneet kansallisen
identiteettinsa vahattelyyn. Tassd prosessissa suomalaiset ovat maaritelleet itsensa
muita eurooppalaisia huonommaksi ja jalkeenjaaneemmaksi kansaksi, usein biologisten
tai kulttuuristen muuttujien kautta. Tama ilmio on jatkunut pitkaan, ja Apo (1998, s. 9)
esittda sen juontavan juurensa 1810-1945 viliseen aikaan, jolloin suomalaisuuden

maarittelyyn vaikuttivat seka ideologiset etta poliittiset jannitteet.

Erving Goffmanin (1981) kasite "pilattu identiteetti" (engl. spoilt identity) kuvaa hyvin
sitd, kuinka suomalaisuuteen on liitetty kulttuurisia puutteita erityisesti kansainvalisessa

kontekstissa ja nimenomaan suomalaisten itsensad toimesta (Apo, 1998, s. 115-119).
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Apon (1998, s. 115-119) mukaan suomalaisten sosiaalisia taitoja on pidetty
puutteellisina, kansallista itseilmaisua kompelona ja ulkoista olemusta vahaeleisena ja
ilmeettomana. Na&ita kasityksida vahvistettiin erityisesti Suomen EU-jasenyyden
kynnyksella 1990-luvulla, jolloin julkisessa keskustelussa kilpailtiin siita, kuka |oytaa
eniten suomalaisuuden "erityispiirteitd", jotka erottavat kansan muista eurooppalaisista

(Apo, 1998, s. 115-119).

Tahan liittyy myos alkoholikulttuurin ja suomalaisen kansanluonteen valinen kytkds, joka
on ollut keskeinen osa suomalaisuuden rakentumista. Suomalaisia on pitkdaan kuvattu
erityisen alttiiksi alkoholille, ja kansallisessa narratiivissa on vahvistettu kasitysta
suomalaisista kansana, joka ei osaa nauttia alkoholista hallitusti, vaan sen kaytto on joko
kiellettyd tai ylenmaaraista (Peltonen, 1998, s. 15-36; Apo, 1998, s. 114-116).
Suomalaisten juomatavat eivat ole "eurooppalaistuneet”, vaan humalanhakuinen
alkoholikayttaytyminen on sdilynyt suomalaisena erityispiirteena (Kolbe, 2005, s. 123).
Kuitenkin eurooppalaisesta alkoholikulttuurista puhuttaessa ihmisten mielikuvat ovat

usein romantisoituja eivatka tdysin vastaa todellisuutta (Reunanen, 2024).

Historiallisesti suomalaisuutta on siis maaritelty toiseuden ja eriytymisen kautta: Suomi
on nahty alikehittyneena, suomalaiset kompel6dina ja kulttuurisesti eristyneind, mutta
toisaalta itsendisina ja sitkeind (Apo, 1998, s. 87-92). Tahan liittyy myos kansallisten
stereotypioiden pitkdaikaisuus ja se, kuinka kasvatuksen ja joukkotiedotuksen kautta ne
ovat juurtuneet suomalaiseen kulttuuriseen kuvastoon (Peltonen, 1998, s. 22).
Suomalaiset eivat erotu ominaisuuksiltaan merkittdvasti naapurikansoistaan, mutta
heiddan omakuvassaan on perinteisesti korostunut negatiivinen arvottaminen (Peltonen,
1998, s. 23). Toisaalta suomalaisuus voi muuttua myonteiseksi identiteetiksi tietyissa
konteksteissa, kuten urheilumenestyksen yhteydessd, ja esimerkiksi jadkiekon
maailmanmestaruus voi hetkellisesti nostaa kansallistunnetta ja kaantaa

suomalaisuuden positiiviseksi ominaisuudeksi (Peltonen, 1998, s. 22).
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3.2.2 Suomalaisuuden symbolit

Guibernau (2001, s. 243) maarittelee kansallisen identiteetin kollektiiviseksi
identiteetiksi, joka perustuu menneisiin symboleihin, muistoihin ja arvoihin, ja joka
kytkeytyy tiettyyn alueeseen erottaen sen muista kansakunnista. Symboli on
monimerkityksinen ja muunneltava tunnuskuva, joka edustaa tarkedksi koettuja ilmi6ita,
kuten arvoja, myytteja tai uskomuksia (Halonen & Aro, 2005, s. 7). Halosen ja Aron (2005,
s. 7) mukaan symbolit voivat olla esimerkiksi henkilitd, esineitd tai tapahtumia, ja ne
ylittavat arkisen todellisuuden. Heiddan mukaansa suomalaisuuden symboleja voivat olla

esimerkiksi siniristilippu, Aalto-maljakko, Uuno Turhapuro, Koskenkorva ja mattolaituri.

Halosen ja Aron (2005, s. 7) mukaan symboli on ldhella sellaisia kasitteita tai ilmioita kuin
metafora, identiteetti, stereotypia, merkki, ylpeyden aihe ja romantisointi. Symboleja
my0s tietoisesti hylataan ja symbolien avulla voidaan vaaristdd, muuttaa tai liioitella
esimerkiksi menneisyyden tapahtumia (Halonen & Aro, 2005, s. 7). Symbolien merkitysta
ei myoskaan voida lopullisesti maaritella (Edensor, 2002, s. 5-6). Edensor (2002, s. 5-6)
painottaa, miten erityisten voimakkaiden symboleiden on oltava joustavia, jotta ne
sailyttavat merkityksellisyytensa ajan kuluessa ja pysyvat vetovoimaisina erilaisille
ryhmille. Yksilot joutuvat tall6in jatkuvasti toistamaan ja mukauttamaan vakiintuneita
symboleja muuttuvien olosuhteiden mukaan. Kyseessd on dynaaminen prosessi, jossa
samastuminen symboleihin vaatii jatkuvaa tyOstamistda symboleiden merkityksen

sailyttamiseksi (Edensor, 2002, s. 5-6).

Halosen ja Aron (2005, s. 7-8) mukaan kollektiiviset symbolit ovat paaasiassa ei-
verbaalisia ja niita kaytetdaan yhteisollisyyden vahvistamiseen. He jatkavat, ettd ihmiset
samastuvat yhteisoon symbolien avulla, jotka rakentavat identiteettid ja erottavat
ryhman muista. ldentiteetin muodostavat symbolit ja kokemukset on toistettava usein,
jotta ne vakiintuvat ja sailyvat tuttuina (Peltonen, 1998, s. 20). Halosen ja Aron (2005, s.
7-8) mukaan kansalliset symbolit ovat yhteisesti jaettuja merkkeja, jotka ilmentavat

kansakunnan historiaa, arvoja ja identiteettid. He kirjoittavat, ettd symbolit voivat
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muodostua esimerkiksi kielestd, lipuista, historiallisista tapahtumista, perinteista tai

luonnonilmioista, jotka symboloivat kansan yhteisia kokemuksia ja arvoja.

Halonen ja Aro (2005, s. 7-8) korostavat, etteivat kansalliset symbolit kuitenkaan ole
pysyvia, vaan niiden merkitys voi muuttua ajan myota yhteiskunnallisten ja kulttuuristen
muutosten myota. Heidan mukaansa uudet sukupolvet voivat tulkita ja kayttaa
symboleja uudella tavalla, mikd pitda ne ajankohtaisina ja merkityksellisind. He
kuvailevat suomalaisuuden symboleja erdanlaisina suomalaisen kulttuurin ja
identiteetin tihentyming, ja suomalaiset kansallissymbolit ovat keskeisia suomalaisen
kulttuurin ja identiteetin ilmentdjia. Ne yhdistavat suomalaisia ja kertovat meista
ulospdin seka viestivat meille itsellemme tarkeista arvoista (Halonen & Aro, 2005, s. 7—

8).

3.3 Journalistinen media ja diskurssit

Nyky-yhteiskunnassa keskeiset kokemukset ovat usein median vélittamia (Seppanen &
Vialiverronen, 2012, luku 2). Seppasen ja Valiverrosen (2012) mukaan medialla voidaan
viitata joukkoviestinten kokonaisuuteen (engl. mass media) tai kaikkeen viestintaan, joka
tapahtuu teknisten laitteiden avulla. He huomauttavat, ettd joukkoviestinndssa sanoma
jaetaan laajalle yleisolle, jonka jasenet eivat valttamattda tunne toisiaan.
Joukkoviestinnan takana ovat vakiintuneet tuotanto- ja jakelukoneistot, ja sen
perusluonteeseen kuuluu yksisuuntaisuus (Seppanen & Valiverronen, 2012, luku 2).
Median sisdltojen digitalisoitumisen ja teknologian kehittymisen myota erilliset
mediasisallot pakkautuivat samalle alustalle ja mahdollistivat medioiden konvergenssin

(Seppanen & Vialiverronen, 2012, luku 2).

Mediaesitykset, kuten uutisartikkelit, eivat ole neutraaleja kuvauksia todellisuudesta,
vaan ne rakentavat todellisuutta tietysta ndkokulmasta (Seppanen & Valiverronen, 2012,
luku 4). Seppéanen ja Valiverronen (2012, luku 4) korostavat toimittajan tai uutismedian

tekemien valintojen merkitysta ja vaikutusta siihen, minkalainen kuva lukijalle kustakin
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aiheesta piirtyy. Meyrowitzin (2008, s. 2) mukaan eri viestintdvalineet eivat ole vain
tiedonvdlityskanavia, vaan ne itsessddan muokkaavat viestinnan rakennetta ja siihen
liittyvia sosiaalisia suhteita. Peltonen (1998, s. 21-22) huomauttaa, ettd
joukkotiedotusvalineet eivat ainoastaan valita kansallisia stereotypioita, vaan myds
yllapitavat ja muokkaavat niitd. Esimerkiksi Kaarija-ilmion ja suomalaisuuden diskurssien
raportointi uutismediassa ei ole pelkdstdaan tiedonvalitystd, vaan se voi olla myds

kansallisen identiteetin ja kollektiivisten tunteiden maarittelya.

Tassa tutkielmassa tarkastelen Ylen journalistisia artikkeleita. Journalismi on sosiaalisesti
arvostettua ja jasenneltya tyotd, joka kasittelee ja levittaa yhteiskunnallisesti merkittavia
uutisia ja keskusteluja (Vos, 2018, s. 4). Journalismin keskeinen tehtdava on valittaa
ajankohtaista ja kiinnostavaa tietoa yleisolleen, mutta se ei pelkdstdaan heijasta
todellisuutta sellaisenaan, vaan muokkaa sita kielellisten ja visuaalisten valintojen kautta
(Valiverronen, 2009, s. 17). Tiedotusvalineiden tuottamat tekstit rakentuvat lukuisista
valinnoista, jotka vaikuttavat siihen, mita asioita nostetaan esiin ja mita jatetaan pois
(Valiverronen, 2009). Fairclough’'n (1997, s. 136) mukaan tekstin tuottamisen eri
vaiheissa tehtavat valinnat ohjaavat yleisén tulkintaa ja voivat siten muokata
kollektiivista todellisuuskasitysta. Journalismi ei ole passiivinen tiedonvalittdja, vaan
aktiivinen toimija, joka vaikuttaa julkiseen keskusteluun ja yhteiskunnallisten

merkitysten muodostumiseen (Ruoho, 2006, s. 185).

Mediasta on usein puhuttu neljantena valtiomahtina, mikd antaa ymmartaa, ettd median
rooli on merkittava yhteiskunnallisessa vallankdytossa (Seppanen & Valiverronen, 2024,
luku 2). Median vallalla tarkoitetaan sen kykya luoda puheenaiheita yhteiskunnalliseen
keskusteluun (Seppanen & Viliverronen, 2012, luku 6). Media my0ds tarjoaa ihmisille
resursseja, joiden avulla he rakentavat omaa identiteettidan ja asettuvat kuvitellun
yhteison jaseneksi (Seppanen & Valiverronen, 2024, luku 5). Kuviteltujen yhteisojen

kasitettd avaan tarkemmin seuraavassa luvussa.
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Seppasen ja Valiverrosen (2024, luku 2) mukaan journalismilla on historiallisesti ollut
merkittava rooli modernin yhteiskunnan kehityksessa. He korostavat journalismin
vahvan aseman ja itsendisyyden olevan tunnuspiirteitd demokraattiselle oikeusvaltiolle.
Heiddn mukaansa journalismi kasittelee ajankohtaisia asioita ja tapahtumia
faktapohjaisesti, ja journalismin yhtend tehtdvdanda onkin toimia yhteiskunnan
instituutioiden vahtikoirana, eli paljastaa nakymatonta vallankayttéa tai vallan
vaarinkdyttoa. Seppanen ja Valiverronen nakevat journalismin yleistd etua palvelevana
toimintana, joka valittaa yhteiskunnallisesti merkittavda tietoa puolueettomasti.
Journalismi on myods tiukasti aikaan sidottua ja toimii "tdssa ja nyt” (Seppanen &
Viliverronen, 2024, luku 2). Seppanen ja Valiverronen (2024) kuvaileekin journalismin
toimintaa eraanlaisena yhteiskunnan tahdistimena, joka on luonut yhteista kasitysta siita,
mitd tapahtuu nykyhetkelld. Journalismia ohjaa my0s eettiset periaatteet, jotka

Suomessa madrittelee Julkisen sanan neuvosto (Seppanen & Viliverronen, 2024, luku 2).

Lahikainen ja Arminen (2015, s. 286) korostavat, ettei media valita yksil6ille suoria
vaikutuksia, vaan se ennemminkin kietoo ihmiset yksilollisen maailmasuhteen ja
sosiaalisten yhteisojen verkostoihin. He lisddvat internetin muuttaneen perinteista
median ja yleisén valista suhdetta. Internetin kaytté voi toimia valiin tulevana
muuttujana, joka vaikuttaa perinteiseen agendan asettamisen suhteeseen median ja
yleison valilla (Wanta & Alkazemi, 2018, s. 197). Internet voi tarjota yksildille tietoa
aiheista, joita perinteinen uutismedia ei kata, ja ndin muuttaa tapaa, jolla ihmiset saavat
ja prosessoivat tietoa, minkda seurauksena journalismin rooli yhteiskunnallisena
toimijana muuttuu jatkuvasti (Wanta & Alkazemi, 2018, s. 197). Journalismi on jatkuvasti
lasna arkipadivdssamme, ja sen kasitteleminen yksiselitteisena ilmidna on haastavaa, silla
sen merkitys ja muodot muuttuvat (McNair, 2005, s. 25; McLeod & Pan, 2004, s. 17;
Schudson, 2013).

Internet ja sosiaalinen media on vaikuttanut myds journalismin kayttotapoihin, silla
journalistinen media on laajentunut verkkoon ja alkanut hyodyntdad myos sosiaalisen

median kanavia (Seppanen & Viliverronen, 2024, luku 2). Seppéasen ja Valiverrosen (2024,
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luku 2) mukaan digitaalisuuden mahdollistama kasvu uutistarjonnassa on saanut myos
monet valttelemaan uutisia joko niiden ylitarjonnan, toisteisuuden tai emotionaalisten
syiden vuoksi. Tassd tutkielmassa aineistonani on Ylen verkkouutiset, eli Ylen
verkkosivuilta poimitut journalistiset artikkelit ja niiden sisaltamat kuvat tai videot.
Seppasen ja Valiverrosen (2024, luku 2) mukaan verkkouutisten seuranta on yleistynyt,
silla verkkomediaa paaasiallisena uutislahteena kayttavien suomalaisten maara on
kaksinkertaistunut vuodesta 2015 ja vuonna 2024 jopa neljannes suomalaisista seuraa

uutisia ainoastaan verkosta.

3.4 Media kuviteltujen vyhteisojen ja kollektiivisten emootioiden

rakentajana

Digitaalisen median aikakaudella internet ja televisio ovat vahvistaneet median roolia
kuviteltujen yhteisdjen rakentamisessa (Seppanen & Valiverronen, 2012, luku 4). Media
toimii yhteisollisyyden rakentajana tarjoamalla jaettuja narratiiveja, rituaaleja ja
kulttuurisia merkityksia, jotka sitovat ihmiset yhteen yli fyysisten rajojen (Seppdnen &
Valiverronen, 2012, luku 4). Kuvitellut yhteisoét ovat Benedict Andersonin kehittdama
termi, jossa yhteison jasenten keskindinen sidos ei perustu kasvokkaiseen
vuorovaikutukseen, vaan ihmisid yhdistaa idea, tunne ja ajatus kansakunnasta (Anderson,
1983). Anderson kayttda kuviteltujen yhteisdjen havainnollistamisessa esimerkkia
sanomalehden lukemisesta: yksilo lukee aamulehtea yksin, mutta samalla jokainen lukija
tietdd, ettd samanaikaisesti tuhannet tai miljoonat muutkin tekevat samoin (Anderson,
2007, s. 74). Anderson (2007) argumentoi tdman yhteisen rituaalin luovan tunteen

yhteisollisyydestd, vaikka lukijat eivat koskaan kohtaisi toisiaan.

Andersonin (2007, s. 39-40) mukaan ”kaikki kasvokkaiskontakteihin perustuneita
varhaisempia kylid suuremmat yhteisot (ja ehkdpa myos nama kylat) — ovat kuviteltuja”.
Myds kansakuntaa voidaan pitda kuviteltuna yhteis6nd, jossa yhteison jasenia
vhdistda ”syva, horisontaalinen toveruus” (Anderson, 1983, s. 7). Kansakuntaa on

kuvattu my6s mielikuvitukselliseksi ajatuskokonaisuudeksi, joka koostuu kollektiivisen
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yhtendisyyden, tasa-arvon, valtion rajojen ja autonomian elementeistd (Wodak ja muut,
2009, s. 22). Anderson (2007) korostaa, ettd yhteison todellisuutta ei maarita sen
totuudellisuus, vaan tapa, jolla se on kuviteltu. Wodakin ja muiden (2009, s. 22) mukaan
mielikuva kansakunnasta on todellinen siind maarin, kuin siihen samaistutaan
emotionaalisesti ja siihen uskotaan. Kuvitteellinen yhteisé rakennetaan tall6in
kansallisen kulttuurin kertomuksissa ja diskursseissa, eli kansallisen identiteetin voidaan

sanoa syntyvan diskursiivisesti.

Vaikka Andersonin ndakemys kansallisesta identiteetista tekstuaalisena ja painetun
median valittdmana ilmiona on merkittava, sitd on myos kritisoitu rajoittuneisuudesta
(Edensor, 2002, s. 7). Edensor (2002, s. 7) kommentoi, miten Andersonin keskittyminen
kirjallisuuteen ja painettuun mediaan jattdda huomiotta monia muita tapoja, joilla
kansakuntaa kuvitellaan ja esitetddan. Kuten Barker (1999) toteaa, kansakunnan
rakentamisessa keskeisia ovat myos populaarikulttuurin muodot, ja erityisesti televisiolla
on ollut merkittava rooli tdssa prosessissa. Myds Wodakin ja muiden (2009, s. 4) mukaan
kansallinen identiteetti perustuu jaettuihin kasityksiin, tunteisiin ja kaytantoihin, joita
ihmiset sisdistavat sosialisaation kautta. N&aita ovat esimerkiksi koulutus, politiikka,

media, urheilu, arkielama.

Kollektiiviset emootiot ovat keskeisessa osassa kansallisen identiteetin rakentumisessa
ja yllapitamisessa (von Scheve & Ismer, 2013, s. 412). Von Scheven ja Ismerin (2013, s.
406) mukaan kollektiiviset emootiot ovat synkronisia affektiivisia reaktioita, jotka
ilmenevat yksiloiden valilld suhteessa yhteiseen tapahtumaan tai objektiin. Kollektiiviset
emootiot eivat edellytd kasvokkaista vuorovaikutusta, vaan voivat syntya median ja
yhteisten symbolisten merkitysten valitykselld. Von Scheven ja Ismerin (2013, s. 407-408,
412) mukaan kollektiivisten tunteiden synkronisuus ilmenee erityisesti kansallisten
tapahtumien, kuten itsendisyyspdivan tai urheilumenestyksen, yhteydessd, jolloin
yhteiskunnassa jaetaan samanaikaisesti tietty tunneilmapiiri. He Kkirjoittavat, etta
kollektiiviset emootiot voivat lisatda ryhman sisdistd yhteenkuuluvuutta, mutta myos

synnyttda polarisaatiota, mikali ne rakentuvat vastakkainasettelun kautta.
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Hall (1996, s. 612—613) esittda, etta kansakunnat eivat ole pelkastdadan poliittisia
muodostelmia, vaan my0s  kulttuuristen  representaatioiden  jarjestelmia.
Representaatiot eivat ole objektiivisia totuuksia, vaan valikoituja nakokulmia, jotka
perustuvat diskursiivisiin resurssivalintoihin (Pietikdinen & Mantynen, 2009, s. 53-71).
Kansakunta on symbolinen yhteiso, jonka jasenet osallistuvat ajatukseen kansakunnasta
sen kulttuurisen representaation kautta (Hall, 1996, s. 612—-613). Hallin (1996, s. 612—
613) mukaan kansalliset kulttuurit rakentavat identiteetteja tuottamalla merkityksia
kansakunnasta, joihin ihmiset voivat samaistua. Nama merkitykset sisaltyvat
kansakunnasta kerrottaviin tarinoihin, menneisyyden ja nykyhetken yhdistaviin

muistoihin seka mielikuviin, joita kansakunnasta rakennetaan (Hall, 1996).

Seppasen ja Valiverrosen (2012, luku 4) mukaan kuviteltujen yhteisdjen tietoisuuden
yllapitamiseksi tarvitaan erilaisia merkkijarjestelmia ja kuvastoja. Naista esimerkkina
ovat sanavalinnat, kuten “talvisodan henki” ja “suomalainen sisu” nousevat
suomalaisten paattdjien puheessa esiin, kun tarvitaan yhteisida ponnisteluja jonkun
padamaaran saavuttamiseksi. Seppanen ja Valiverronen (2012, luku 4) korostavat, miten
kansallisuuden retoriikkaa voidaan mobilisoida puhumalla "meidan” asioistamme ja
liittamalla  sanoihin  monikon  ensimmadisen  persoonan  possessiivisuffiksi,
esimerkiksi: “urheiliiamme” tai “euroviisuedustajamme”. Tallaisella puhetavalla voidaan

my0s luoda kansallista emootiota ja yhteenkuuluvuuden tunnetta.

Kollektiiviset emootiot rakentuvat myds sosiaalisen arvioinnin ja kulttuuristen kehysten
varaan. Yhteiskunnallisessa kontekstissa ihmiset arvioivat tapahtumia ja objekteja
vallitsevien normien, historiallisten kertomusten ja kulttuuristen kehysten mukaisesti
(von Scheve & Ismer, 2013, s. 409). Esimerkiksi Suomen itsendisyyspaivan juhlintaan
liittyy kansallisesti jaettu tunneilmapiiri, joka pohjautuu historiakasityksiin, koulutukseen
ja mediassa valitettyihin narratiiveihin (esim. Peltonen, 1998). Peltosen (1998) mukaan
kansalliset juhlat ja historian muisteluperinteet ovatkin keskeisia mekanismeja, joiden

kautta kollektiiviset tunteet vahvistuvat ja valittyvat uusille sukupolville.
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Historiallisilla muistoilla ja kollektiivisella muistilla on merkittava rooli kollektiivisten
emootioiden synnyssa ja yllapidossa. Yhteisesti jaetut historian narratiivit voivat ohjata
ryhman emotionaalista reaktiota ja luoda pitkdaikaisia tunnetiloja, kuten kansallista
ylpeyttd tai kollektiivista traumaa (von Scheve & Ismer, 2013, s. 411). Suomessa
esimerkiksi talvisodan muisto herattaa yha vahvoja kollektiivisia tunteita, jotka
heijastuvat kansalliseen identiteettiin ja yhteiskunnalliseen keskusteluun. Samoin
kansainvadliset urheilumenestykset voivat toimia kansallisen yhteenkuuluvuuden
tunteen vahvistajina, silla ne mahdollistavat kollektiivisten tunteiden aktivoitumisen
laajassa mittakaavassa. My0ds Ylen arkistoa on nimitetty kansakunnan muistiksi (Yle

yhtiona, n.d.).
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4 Suomalaisuuden rakentuminen verkkouutisissa

Tassd luvussa analysoin Kaarijasta kertovia Ylen verkkouutisia ja niiden rakentamia
diskursseja suomalaisuudesta ja suomalaisten kansallisesta identiteetista. Aineiston
analyysin ensimmaisessa vaiheessa karsin verkkouutisten joukosta tutkimuksen kannalta
tekstit, joissa Kaarija vain mainittiin tai jotka eivat muuten tayttaneet aineistoluvussa
mainittuja kriteereita. Aineistonkeruun ja -karsinnan jalkeen loin taulukon, josta nakyy
artikkelin kirjoittaja, otsikko, linkki ja julkaisupdivamaara. Laitoin verkkouutiset
taulukkoon julkaisupdivdamaaran mukaisessa jarjestyksessa ja numeroin ne. Olen liittanyt
aineistoesimerkit lahdeluettelon yhteyteen. Tallensin verkkouutiset itselleni

tekstitiedostoon mahdollisten muutosten varalta.

Toisessa vaiheessa syvennyin tarkemmin itse verkkouutisiin ja kiinnitin huomiota
yksittdisiin tekstikohtiin, joissa suomalaista kansallista identiteettid luotiin tai jotka
liittyivat jotenkin suomalaisuuden eri diskursseihin. Toisella lukukerralla my&s huomasin,
miten eri diskurssit alkoivat nousta tekstista ja aloin jaotella muistiinpanoja ja yksittaisia
tekstikohtia eri diskurssien alle. Kolmannessa vaiheessa tarkastelin tekstista aiemmassa
vaiheessa nousseita diskursseja syvemmin. Yhdistelin toisiinsa kuuluvia diskursseja ja
pohdin niiden yhteyksia, joita avaan tdssa luvussa tarkemmin. Kiinnitin myos erityista
huomiota sellaisiin tekstikohtiin, mitka eivat ensisiimayksella kuuluneet minkaan
diskurssin alle, mutta jotka lopulta osoittautuivatkin tutkimuksen kannalta merkittaviksi.

Vastaan ensimmaiseen tutkimuskysymykseen luvussa 4.1.

Kun olin jaotellut diskurssit tarkemmin, aloin selvittdda vastausta toiseen
tutkimuskysymykseen. Tarkastelemalla diskurssien vilisia yhteyksia, aiempaa
tutkimuskirjallisuutta seka ennakko-oletuksia pystyin huomaamaan, miten suomalainen
kansallinen identiteetti on muuttunut ajan saatossa ja Kaarija-ilmion myota. Vastaan

toiseen tutkimuskysymykseen luvussa 4.2.
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4.1 Suomalaisuuden diskurssit verkkouutisissa

Aineistosta nousivat seuraavat diskurssit: suomalainen on altavastaaja, suomalaiset
ponnistelevat yhdessd, suomalainen muistaa juurensa seka suomalainen sankari on
rehellinen ja néyrd. Naiden vyldotsikoiden kautta voidaan tarkastella sitd, miten
suomalaista menestysta ja epdonnistumisia tulkitaan, miten kansalliset kertomukset
muodostuvat ja millaisia arvoja ja asenteita mediassa korostetaan. Lisaksi diskurssit
heijastavat historiallisia ja kulttuurisia jatkumoita, kuten talvisodan hengessa
korostunutta  yhteisollisyyttd, altavastaaja-aseman jatkuvaa ldsndoloa seka
kansainvalisen huomion ja hyvaksynnan toivomista. Alla oleva taulukko (1) esittelee ja
kokoaa yhteen suomalaisuuden keskeiset diskurssit ja niiden ilmenemismuodot
verkkouutisissa. Avaan ndita seuraavissa alaluvuissa tarkemmin aineistoesimerkkien

avulla.

Taulukko 1. Suomalaisuutta rakentavat diskurssit verkkouutisissa.

Diskurssit Diskurssien keskeiset Esimerkki
piirteet

Suomalainen on altavastaaja | Suomi—Ruotsi- Ruotsalaismedian mukaan
vastakkainasettelu, jadkiekon | Suomion
suosio, kansainvalisen viisuissa ”pikkusisarus, joka
hyvaksynnan merkityksen vihdoin sai mahdollisuuden”.
korostaminen, suomen kieli (Yle, 13.5.2023)
esteena menestykselle

Suomalaiset ponnistelevat Talkoohenki, kollektiiviset Annetaan iso kiitos ihmisille,

yhdessa tunnereaktiot, yhteisollisyys, | jotka pukivat boleroa paille
yhteinen pdamaara ja tekivat Kaarija-torttuja.

Kylla se oli koko kansan juttu.
(Yle, 16.5.2023)

Suomalainen muistaa Paikallisylpeys, yhteyden Vantaan oma poika Kaarija
juurensa hakeminen menestyjaan, eli Jere Péyhonen teki
kotiseudun merkitys suomalaista
Euroviisuhistoriaa - -. (Yle,
14.5.2023)
Suomalainen sankari on Noyryys, rehellisyys, kovalla Ma oon normiukkeli
noyra ja rehellinen tyolla saavutettu menestys, Vantaalta ja ma olen tullut
reilu peli ja moraalinen Euroviisuihin ja ma en pida
voitto itsedni sen erikoisempana

kuin muutkaan. (Yle,
14.5.2023)
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Seuraavissa alaluvuissa kasittelen naita diskursseja tarkemmin ja analysoin, miten ne

rakentavat ja uusintavat kasitysta suomalaisuudesta.

4.1.1 Suomalainen on altavastaaja

Aineistossa suomalaisuutta rakennetaan suhteessa muihin kansallisuuksiin ja
korostetaan toiveita menestya kansainvalisilla areenoilla. Suomalaisten ylpeys itsestaan
nadyttaytyy erityisesti silloin, kun sille saadaan hyvaksyntaa ja vahvistusta ulkomailta.
Suomalaiset ovat my0ds kansana kovin kiinnostuneita siitd, miten ulkomaalaiset heidat
nakevat (Yle, 2018). Suomen kieleen on vakiintunut lausahdus “Suomi mainittu!”, joka
on tavallista huudahtaa silloin, kun Suomi saa medianakyvyytta ulkomailta tai mainitaan
jossain ulkomaalaisessa kontekstissa (Yle, 2018). Tama ilmiod tukee ajatusta siitd, etta
suomalaiset eivat ole tottuneet kansainvdliseen huomioon ja sen saaminen on aina
mainitsemisen tai jopa juhlan arvoista. Kansainvalisissa kilpailuissa menestyminen tai
epdonnistuminen toimii  kansallisen itsetunnon mittarina, kuten jaakiekon

maailmanmestaruuskisoissa tai Euroviisuissa (esimerkki 1).

(1) Voitot ndissa kisoissa ovat kiistattomia. Ne merkitsevat meille siksi, etta
olemme niin pieni maa ja kansakunta. Kilpailuissa nakee valittomasti,
miten Suomi menestyy. (Yle, 11.5.2023)

Altavastaaja-diskurssi nousee aineistosta toistuvasti esiin. Suomi esitetdan pienena
maana ja kansakuntana, jonka tdytyy todistaa kyvykkyytensa suurille kansakunnille.
Suomalaisille on tyypillista suhtautua negatiivisesti itseensa (Apo, 1998). Kansainvaliset
kilpailut nahdaan tilaisuuksina nayttda, ettd suomalaiset voivat parjata isompien maiden
rinnalla. Ajatus siitd, ettd menestys on nakyvaa ja mitattavaa, viittaa tarpeeseen todistaa
suomalaisten  kyvykkyyttd  ulkopuolisille. Menestystda ei mybskdadn oteta

itsestdanselvyytend, vaan se koetaan harvinaisena ja arvokkaana koko kansan voittona.
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Suomalaisten huono itsetunto ja altavastaajuus selittyy Suomen asemasta idan ja lannen
puristuksessa historian saatossa. Varpion (1999, s. 23) mukaan suomalaisten
mentaliteettikin on syntynyt jossain itdisen ja lantisen kulttuurin valimaastossa:
suomalaisessa kulttuurissa on ennen voitu nahda seka lansimaisen rationaalisuuden etta
idan mystiikan ja hengellisyyden piirteitda. Nykyisin kuitenkin suomalaiset tietoisesti
pyrkivat identifioitumaan lanteen, mika nakyy esimerkiksi englannin kielen ylivertaisessa
asemassa ja amerikkalaisissa TV-sarjoissa (Varpio, 1999, s. 24). Varpio (1999, s. 24)
huomauttaa, ettd itdisesta kulttuurista on jotain tiedostamattomia jaanteita jaljella

suomalaisuudessa, joista yhtena esimerkkina toimii suomalaisten juomakulttuuri.

Suomalaisten tarve kuulua Lansi-Euroopan menestyneimpien maiden joukkoon juontaa
sekin juurensa historiasta. Suomessa alettiin rakentaa kansakuntaa tavoitteellisesti
1800-luvulla, jolloin lahes puolet kansasta karsi toimeentulovaikeuksista ja sivistyneiden
ja rahvaiden valilla oli suuri etdisyys (Apo, 1998, s. 87-91). Kuitenkin samaan aikaan
Lansi-Euroopan monissa maissa oli jo muodostunut vankka kaupunkikulttuuri,
teollisuutta seka laaja keskiluokka (Apo, 1998, s. 87-91). Eurooppalaisen kansallisvaltion
rakentaminen suomalaisista aineksista ei Apon mukaan ole ollut helppoa (1998, s. 90—

92).

Suomalaiset eivat erotu ominaisuuksiltaan merkittavasti naapurikansoistaan, mutta
suomalaisuudessa on perinteisesti korostunut negatiivinen arvottaminen (Peltonen,
1998, s. 23). 1990-luvun alkupuolen traumaattinen historia sekd Venajan vallan alla
oleminen on jattanyt jalkensa suomalaisten itsetuntoon ja kansalliseen identiteettiin.
Suomalaisuuden kuvasto on myo6s perinteisesti korostanut metsadldisyytta ja
maalaisuutta, mikad on osaltaan vaikuttanut siihen, ettd Suomi on nahty osana lantista
Eurooppaa mutta samalla siita erillisend (Apo, 1998, s. 9, 84-87). Yhteiskunnallisessa
muutoksessa Suomi oli takamatkalla verrattuna muuhun Lansi-Eurooppaan, ja olikin
eraanlainen muiden maiden ”kiinniottaja” (Isotalo, Itkonen & Nevala, 2020, s. 8).
Menestys kansainvalisissa kilpailuissa osoittaa suomalaisille, ettd he ovat ansainneet

paikkansa suurten lansieurooppalaisten valtioiden poydassa.
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Menestykseen ja ennakkosuosikin asemaan suhtaudutaan Suomessa varauksella
(esimerkki 2). Menestyksestd innostuminen ja sen vahattely kulkevat suomalaisessa
ajattelussa kasi kadessa. Suomalaisille on ominaista tietynlainen pessimismi, varovaisuus
ja epaileva suhtautuminen (esimerkki 3). Suomalaisten kyvykkyyteen kansainvilisilla
areenoilla viitataan puhumalla maitojunalla palaamiseen, jossa onnistumisen

mahdollisuuksia kyseenalaistetaan ennen kuin lopputulos on edes selvilla (esimerkki 4).

(2) Euroviisuissa on totuttu siihen, ettd odotukset ovat suuria, mutta sitten
danestystulos onkin pettymys. (Yle, 11.5.2023)

(3) Joku kansan mies tai nainen ampuu aina alas hypetyksen, ettei tuosta
mitdan tule, huonosti tassa kuitenkin kay. (Yle, 11.5.2023)

(4) Some-keskustelujen kommentoinnista 16ytyy Kaarija-hypetyksessa
muistuttelijoita maitojunalla paluusta ja vertausta Nolla-Kojoon, kun
vuonna 1982 Suomi jadi jumbosijalle Euroviisuissa Timo Kojon ”Nuku
pommiin”-laululla. (Yle, 11.5.2023)

Menestykseen suhtaudutaan suomalaisten keskuudessa varauksella, silld historian
saatossa pettymyksiin on opittu varautumaan. Suomalaisten suhtautumisesta
menestyksen tavoitteluun kertoo myds yleinen sanonta: “palata kotiin maitojunalla”
(esimerkki 4). Maitojuna oli jatkosodan aikainen huoltojuna (Linkoheimo, 2023).
Linkoheimo (2023) toteaa sanonnan alkuperan olevan epaselvd, mutta se on tiettavasti
siirtynyt yleiskieleen sotilasmaailmasta, jossa epdonnistumisen takia kokelas on joutunut
jattamaan reserviupseerikoulutuksensa kesken ja palaamaan takaisin aikaisempaan
vksikkdonsa. Sanonnalla usein viitataan myds maailman valloitukseen, johon yleensa jo
etukdteen suhtaudutaan negatiivisesti (Linkoheimo, 2023). Itsendistymisen jalkeen
johtavaksi ajatussuunnaksi muodostui se, ettd kansainvélisyyteen on suhtauduttava
varovaisesti, silld painopisteen oli oltava kansallisessa kulttuurissa (Varpio, 1999, s. 31).
Tama ajatusmalli voi nadkya verkkouutisten nostamissa some-keskusteluissa yha

nykypaivanakin.
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Aineistossa toistuu asetelma Suomen ja Ruotsin vililld, jossa Suomea tarkastellaan
suhteessa lansinaapuriin. Suomen ja Ruotsin vdlinen suhde on erityinen, ja maat ovat
toistensa tarkeimmat kumppanit niin kaupassa, puolustuksessa kuin ulkomaisissa
investoinneissakin (Salmi, 2024). Suomi on historian saatossa ollut osa Ruotsia, ja
maiden valinen suhde ainakin suomalaisen median ndakokulmasta on monella tapaa
muovautunut vertailemalla Suomen saavutuksia Ruotsiin. Erityisesti urheilussa Suomi—
Ruotsi-jadkiekko-ottelut ovat pitkddn olleet kansallista itsetuntoa maarittavia
tapahtumia ja siihen liittyvaa retoriikkaa kaytetaan myos verkkouutisissa (esimerkki 5).
Esimerkista (5) voi myds huomata, miten kilpailuasetelmasta puhuttaessa ei puhuta

artistien nimilld, vaan sen sijaan puhutaan Ruotsin ja Suomen valisesta kilpailusta.

(5) Euroviisujen finaalista on odotettavissa Suomi—Ruotsi-maaottelu. (Yle,
12.5.2023)

Suomalaisessa julkisessa keskustelussa Ruotsia on perinteisesti pidetty suurena ja
menestyvand maana, kun taas Suomi on nahty pienempdna haastajana tai Ruotsin
pienempana sisaruksena, mikda on nahtavissa myos aineistosta (esimerkki 6). Jo 1800-
luvulta lahtien Suomessa on pyritty tekemaan eroa Ruotsiin, ja esimerkiksi ajan
isanmaallisen lyriikan perinteelle ominaista on ollut suomalaisuuden ja ruotsalaisuuden
asettaminen vastakkain (Varpio, 1999, s. 49-50). Ruotsista puhutaan myds Suomen
pahimpana vastuksena, mikd viittaa molempien artistien ennakkosuosikin asemaan,
mutta jossa on myds historiallinen kaiku, jossa Suomi pyrkii haastamaan isompaa

naapuriaan (esimerkki 7).

(6) Ruotsalaismedian mukaan Suomi on viisuissa ”pikkusisarus, joka vihdoin
sai mahdollisuuden”. (Yle, 13.5.2023)

(7) Myos Suomen pahin kilpakumppani eli Ruotsin Loreen esiintyy finaalin
ensimmaisella puolella. (Yle, 10.5.2023)

Ruotsi ndahdadan yhtenda Suomen pahimpana vastuksena yhteiskunnassa muutenkin.

Maat ja kansat eivat merkittavasti esimerkiksi yhteiskuntarakenteeltaan eroa toisistaan,
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mutta silti Ruotsia on pidetty Suomea edistyksellisempana maana. Ruotsin kulttuurinen
ja taloudellinen menestys on usein toiminut mittapuuna, johon Suomea verrataan. Myds
ulkomailla moni tuntuu tietdavan Ruotsin, mutta Suomi helposti unohtuu. Tama asetelma
nakyy myos Euroviisuissa: Ruotsi on voittanut kilpailun seitseman kertaa, kun taas Suomi
on voittanut vain kerran (Vedenpaa, 2024). Verkkouutisissa myos korostuu suomalaisten
epdvarmuus verrattuna ruotsalaisiin. Uutisissa annetaan ymmartaa, ettd suomalaisten
olisi hyva oppia ruotsalaisilta popmusiikin tekemisesta ja itsevarmuudesta, kuten

esimerkissa (8).

(8) Ruotsalaiset osaavat menna itsevarmasti tilanteisiin, olipa kyseessa
urheilu- tai laulukilpailut. (Yle, 11.5.2023).

Suomi-Ruotsi-asetelma on suomalaisille tuttu erityisesti jaakiekkokontekstista, mika on
nahtavilla myds aineistosta. Vuoden 2023 jadkiekon maailmanmestaruuskisat
jarjestettiin Suomessa ja Latviassa Euroviisujen kanssa samaan aikaan (Leijonat, n.d.).
Kaarijan menestysta Euroviisuissa rinnastetaan toistuvasti jadkiekkokulttuuriin, ja hanet
esitetddan suomalaisena sankarina, joka kovalla tyolla ja sitkeydella raivaa tiensa huipulle.

Kaarijan jaakiekkoilijataustaa myds toistuvasti korostetaan aineistossa.

Jadkiekko on suomalaisessa kulttuurissa vahva symboli, kansallisen identiteetin
rakentaja ja kansainvdlisen menestyksen mittari. Urheilumenestyksen yhteydessa
tavallisesti altavastaajana nahtdva suomalaisuus voi muuttua myonteiseksi identiteetiksi,
ja esimerkiksi jaakiekon maailmanmestaruus voi hetkellisesti nostaa kansallistunnetta ja
kdantaa suomalaisuuden positiiviseksi ominaisuudeksi (Peltonen, 1998, s. 22). Jaakiekon
suosion ja harrastusmahdollisuuksien kasvu Suomessa 1960-1980-luvuilla johti lajin
ammattimaistumiseen ja vahvisti Suomen asemaa kansainvalisessa kiekkoyhteisdssa,
kun taas jalkapallo jai jaakiekon varjoon muun muassa heikompien harrastusolojen ja

epdedullisen pelikauden vuoksi (Isotalo ja muut, 2020, s. 5-13).

Yhteisesti jaetut historian kertomukset ja tapahtumat voivat ohjata kokonaisen ryhman

emotionaalista reaktiota ja luoda pitkaaikaisia tunnetiloja, kuten kansallista ylpeytta tai
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kollektiivista traumaa (von Scheve & Ismer, 2013, s. 411). Taman vuoksi suomalaisessa
puheessa korostuu tietynlainen varovaisuus ja epausko menestykseen. Aineistosta voi
huomata, miten suomalaisten on vaikea uskoa ja luottaa siihen, ettd heidan
euroviisuedustajansa on saanut ndin suuren huomion kansainvalisesti (esimerkki 9).
Vaikka Suomi on ollut useasti euroviisufinaalissa, teksteissa rakennetaan kuvaa siita
ainutkertaisena ja uudenlaisena tilaisuutena. Kuitenkin altavastaajan roolista huolimatta
teksteista voi huomata, miten suomalaiset ovat alkaneet tottua siihen, etta Suomikin voi
olla ennakkosuosikin paikalla. Tamakin kuitenkin selitetdan kansainvalisella huomiolla ja

eri mittareilla menestymiselld (esimerkki 10).

(9) Twitterissa moni suomalainen kummastelee uudenlaista tilannetta.
Suomi todellakin on Euroviisujen finaalissa ja vieldapa yksi
ennakkosuosikeista. (Yle, 10.5.2023)

(10) Mita lahemmas nykyhetkea tullaan, sitda paremmin suomalaiset osaavat
olla ennakkosuosikin asemassa. Syy tdahdn lOoytynee suomalaisittain
hienoista uutisista maailmalta, kuten Pisa-tuloksissa ja
onnellisuusbarometrissa parjaamisesta. (Yle, 11.5.2023)

Kuitenkin kulttuurinen ylpeys vahvistuu silloin, kun suomalaisuus saa kansainvalista
hyvaksyntdad. Menestyksen suuruutta mitataan erityisesti ulkomailta saadun huomion
perusteella. Esimerkeissa (11) ja (12) on nahtavilld, miten verkkouutiset nostavat esiin,
kuinka kansainvaliset fanit kannattavat Suomea ja Kaarijaa, ja tdma nahdaan

suomalaisille erityisen merkittavana.

(11) Tapasin esimerkiksi yhden fanin, joka oli tullut Kaliforniasta asti tanne
kannustamaan Suomea. (Yle, 14.5.2023, video 8:45)

(12) Suomen edustaja Kaarija on viikon ajan hurmannut mediaa ja
kansainvalista viisuyleisoa. (Yle, 9.5.2023)

Kansainvalisyyden arvottaminen ei ndy ainoastaan koko Suomen tasolla, vaan myds

kaupungit haluavat osansa kansainvidlisestd huomiosta. Aineistosta nousi esiin
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esimerkkeja, jotka rakentavat kuvaa my0Os vyksittdisten kaupunkien toiveesta olla

kansainvalisesti tunnettuja (esimerkki 13).

(13) Vantaalaiset ovat iloisia, ettd kotikaupunki on noussut Kaarijan
vanavedessa maailmankartalle. (Yle, 12.5.2023)

Suomalaisia on kuvailtu eristyvaksi kansaksi, jonka on tavallista vaikeampi solmia
kansainvalisia kontakteja (Varpio, 1999, s. 21). Suomen kielen omalaatuisuus on
entisestdadn korostanut eristaytynytta asemaa (Varpio, 1999, s. 12). Suomalaiset ovat
suhtautuneet negatiivisesti myds suomen kieleen ja suomenkielisen kappaleen
ldhettdmiseen Euroviisuihin (esimerkit 14). Suomen kieli on suomalaisten mielesta
mahdotonta ymmartaa ulkomailla, eika silla ole mahdollista menestya (esimerkki 15).
Tama tukee ajatusta siita, ettd Suomen on mukauduttava kansainvalisiin normeihin
menestyakseen. Verkkouutisia tarkastellessa kyseessd on kuitenkin suomalaisten oma
mielipide, eika aineistossa mainita mitaan siitd, mita kansainvaliset yleisot ovat olleet

mieltd suomenkielisen kappaleen lahettamisestad Euroviisuihin.

(14) Suomessa on paljon ihmisid, joiden mielestad Euroviisuihin ei pida lahtea
suomenkieliselld kappaleella. (Yle, 10.5.2023)

(15) - - ainakin se oli rohkea veto, ettd laulaa suomeksi. Kukaan muuhan ei
tuosta kappaleesta mitdan tajunnut. (Yle, 14.5.2023, video 19:19)

Esimerkissd (15) on né&htdvissd, miten suomalaisten mielestd on rohkeaa, etts
Euroviisuihin ldhetetddan kappale, jossa lauletaan maan omalla kielelld. Kuitenkin
muutkin maat tekevat samoin, eikd sitd puolestaan ihmetelld suomalaisissa
verkkouutisissa. Erityisesti Ranska, Italia ja Espanja ovat Euroviisuissa tunnettuja siita,
ettd he esittdvat kappaleet omalla didinkielelldan (Yair, 2018, s. 1018). Tama rakentaa
kuvaa siitd, ettd suomen kieli on niin pieni, vaikea ja omalaatuinen, ettei sita kannata
lahettda kansainvaliseen laulukilpailuun. Tamakin retoriikka kertoo siitd, miten

suomalaiset kaipaavat kansainvalista hyvaksyntaa ja haluavat kuulua osaksi Eurooppaa.
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4.1.2 Suomalaiset ponnistelevat yhdessa

Verkkouutiset rakentavat kuvaa suomalaisista yhtendisend kansana, joka yhdistyy
yhteisen paamaaran saavuttamiseksi. Kaarijan menestys ei nayttaydy pelkastaan artistin
omana saavutuksena, vaan menestys ndhdaian koko Suomen voittona ja kansallisena
ylpeyden aiheena. Tama tukee ajatusta siitd, etta yksilon onnistuminen voi toimia koko
yhteison symbolisena menestyksena. Tassa diskurssissa Kaarija nahdaan koko Suomen
edustajana ja Suomi menestyksen yhteisomistajana. Suomi on tdssa kontekstissa
eradnlainen “kuviteltu yhteis6” (Anderson, 1983). Kuvitellut yhteisot syntyvat ja
vahvistuvat median valityksell3, silla media tarjoaa yhteisid narratiiveja ja kokemuksia,
jotka vahvistavat yhteenkuuluvuuden tunnetta (Anderson, 1983, s. 7). Euroviisujen
mahdollinen voitto tai kansainvadlinen menestys ei ole vain Kaarijan henkilékohtainen

saavutus, vaan kansallinen voitto (esimerkki 16).

(16) Suomi on henkinen voittaja, Kaarija kansan suosikki. (Yle, 14.5.2023)

Tama ajattelutapa liittyy laajemmin suomalaisten kollektiiviseen emootioon ja tapaan
kokea kansalliset saavutukset yhteisind. Kollektiiviset emootiot ovat synkronisia
affektiivisia reaktioita, jotka ilmenevat vyksildiden valilla suhteessa yhteiseen
tapahtumaan tai objektiin (von Scheve & Ismer, 2013, s. 406—408). Kollektiivisten
tunteiden synkronisuus ilmenee erityisesti kansallisten tapahtumien yhteydessa, jolloin
yhteiskunnassa jaetaan samanaikaisesti tietty tunneilmapiiri (von Scheve & Ismer, 2013,
s. 406-408). Suomessa kansainvalisissa kilpailuissa menestyminen herattdd usein
voimakkaita tunteita, ja tallaisissa hetkissd syntyy jaettu kokemus kansallisesta
identiteetista. Tama nakyy erityisesti urheilun, kuten jaakiekon
maailmanmestaruuskisojen kohdalla, mutta my6s muissa kilpailuissa, kuten

Euroviisuissa.

Yhteisollisyyden korostuminen, yhteisten asioiden eteen ponnisteleminen ja yhteinen

juhliminen kansallisen menestyksen hetkella liittyy laajempaan historialliseen
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jatkumoon, jossa suomalaiset ovat tottuneet yhdistymaan kriisitilanteissa ja kansallisissa
hankkeissa. Niin kutsuttu talvisodan henki on sekoitus periksiantamattomuutta,
uhmakkuutta ja yhtenaisyytta (Salmi, 2022). Talvisodan ihme tai myytti "pienestd mutta
sitkedstda kansasta" elda edelleen osana kansallista identiteettia ja ilmenee myos
rauhanajan tilanteissa, kuten suurissa kansainvalisissa kilpailuissa (esim. Apo, 1998, s.
117). Talvisodan henkeen liittyy myods myytti siitd, ettd Suomella on voimakkaampi
taistelutahto kuin muilla kansoilla (Salmi, 2022). Sama taistelutahdon korostaminen
nakyy esimerkiksi urheilutapahtumissa. Tassa diskurssissa menestys ei ole vain yksilén
ansiota, vaan koko kansan yhteinen ponnistus, jossa jokainen suomalainen on tavalla tai

toisella mukana.

Yhteisollisyys nakyy myos siind, miten Kaarija-ilmio yhdisti suomalaisia yli sukupolvien ja
poliittisten rajojen. Poliittiset nakemykset ja ideologiset erot jaivat hetkellisesti taka-
alalle, ja kansa koki yhteista iloa ja yhteenkuuluvuutta (esimerkki 17). Salmen (2022)
mukaan suomalaisille on tuttua haudata ristiriidat kriisin hetkella: esimerkiksi talvisodan
alkaessa kansa oli jakautunut kahtia, silla sisallissota oli vield tuoreena muistissa. Kaarija-
ilmio yhdisti niin lapset, perheet kuin vanhemmat sukupolvetkin (esimerkki 18). Kaarija-
ilmidssa hyodynnettiin myds “me vastaan muut” -retoriikkaa, jossa inklusiivista me -
sanaa kaytettiin luomaan yhteenkuuluvuutta ja hdivyttamaan yksil6llisia eroja (esimerkki

19).

(17) Euroviisuissa yleison hurmannut Kaarija yhdisti poliittisen kentédn
viestipalvelu Twitterissa. (Yle, 14.5.2023)

(18) Toukokuiselle Jaahalli-keikalle saapui perheitd pienten lasten kanssa,
isovanhemmat mukanaan. (Yle, 22.5.2023)

(19) Me kaikki vantaalaiset ja suomalaiset ollaan sun puolella. On mahtavaa,
etta tdllainen hype on jo nyt. Mutta mité tahansa tapahtuu lauantaina, me
olemme ylpeitd, Kupiainen sanoo. (Yle, 12.5.2023)

Vaikka kansa yhdistyi kannustamaan Kaarijaa voittoon, se pysyi yhtendisenda myos

pettymyksen hetkelld. Verkkouutisissa on ndhtavissa kollektiivinen tunnereaktio, jossa
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suomalaiset pohtivat, miten heidan tulisi suhtautua tulokseen ja pettymykseen
(esimerkki 20). Kollektiivisesti koettiin myaos epdoikeudenmukaisuutta
pisteenlaskujarjestelmaa kohtaan ja monen mielesta Kaarija oli oikea voittaja (esimerkki

21).

(20) Pitadks meidan nyt itkee, pitddks meidan nyt juhlii, pitadks meita
suututtaa, pitdaks meidan soittaa meidan Ruotsi-serkuille ja haistattaa
niille, mitd meidan pitaa teha? (Yle, 14.5.2023, video 12:05)

(21) Jury-aanet perseeseen. Antakaa kansan paattaa. (Yle, 14.5.2023)

Pettymyksen rinnalla oli kuitenkin suuri kollektiivinen kiitollisuus Kaarijan luomaa ilmiota
kohtaan. Kaarijan koettiin tuoneen jotakin arvokasta koko Suomen kansalle. Artistia
kiiteltiin esimerkiksi siitd, ettd han toi iloa ja yhteenkuuluvuuden tunnetta vaikeina
aikoina (esimerkki 22). Myos artisti itse koki ilmion koko kansan yhteisend projektina

(esimerkki 23).

(22) Haluamme kiittaa Jerea siitd, ettd han on pitanyt ylla suomalaisille ja
vantaalaisille tarkeitd teemoja, kuten sitd, miten tdrkedd on olla oma
itsensa ja uskaltaa heittdytya omilta tuntuviin juttuihin. (Yle, 14.5.2023)

(23) Annetaan iso kiitos ihmisille, jotka pukivat boleroa paille ja tekivat
Kaarija-torttuja. Kylla se oli koko kansan juttu. (Yle, 16.5.2023)

Kaarijan ymparille rakentunut ilmié ilmentdaa suomalaista kollektiivista emootiota ja
yhteenkuuluvuuden tunnetta, joka on korostunut erityisesti vaikeiden aikojen, kuten
pandemian ja Euroopan turvallisuustilanteen muutosten jalkeen. Tallaisissa tilanteissa
kansallinen yhteisollisyys korostuu, ja kollektiivinen ilo toimii vastapainona kriisien
tuomalle epadvarmuudelle. Yhteinen juhliminen ja yhteenkuuluvuuden kokemus
vahvistavat kansallista identiteettia (esimerkki 24). Yhteenkuuluvuuden tunnetta ja
osallistumista osoitettiin monilla eri tavoin. Ravintolat, yokerhot ja julkiset tilat jarjestivat
katselutilaisuuksia, ja fanit ilmensivat tukensa esimerkiksi kutomalla teemavareihin

sopivia villasukkia.
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(24) Sodan edelleen ollessa kdynnissa naapurissa ja poliittisen polarisaation
lisddntyessa kaikki yhteinen ilo on tarpeen. (Yle, 12.5.2023)

Kaarija-ilmio ei jaanyt pelkdstdaan passiiviseksi kannustamiseksi, vaan suomalaiset
osallistuivat aktiivisesti ilmioon ja sen rakentamiseen. Seppasen ja Valiverrosen (2012,
luku 4) mukaan kuviteltujen yhteisdjen tietoisuuden yllapitamiseksi tarvitaan erilaisia
merkkijarjestelmia ja kuvastoja: esimerkiksi tietyin sanavalinnoin voidaan korostaa
yhteiséllisyyden tunnetta. Aineistosta oli nahtavilla suomalaisten tee-se-itse-kulttuuri ja
suomalaisten talkoohenki, jossa yhteinen ponnistelu nahdaan tarkeana ja jossa jokainen
kantaa kortensa kekoon (esimerkki 25). Ilmi6 nakyi konkreettisesti arkisissa teoissa,
kuten boleroiden ja muiden Kaarija-teemaisten asusteiden askartelemisessa, vihreiden
kankaiden ja kynsilakkojen loppumisessa kaupoista sekda kaupunkien katukuvien

muuttumisessa vihreaksi.

Myos kasityoperinne ja kekselids tapa hyodyntda erilaisia materiaaleja korostui
aineistosta (esimerkki 26). Suomessa 19 eri kasityotaitoa, kuten neulominen ja
huovuttaminen, kuuluvat elavan perinndn kansalliseen luetteloon, joista kaksi on yltanyt
arvostetulle Unescon aineettoman kulttuuriperinnén listalle (Halonen, 2024). Myéhaan
teollistuneessa pienessa maassa kasitydémainen tuotantotapa sailyi pitkdan, minka lisaksi
maanviljelysvaltaisessa kulttuurissa perinteiset kadentaidot olivat laajalti kansalaisten
omaksumia (Svinhufvud, 2017, s. 96). Kasilla tekemisen rooli osana suomalaisuutta
nakyy myos Kaarijan lavashow’ssa, jonka alkupuolella artisti on eurolavoista kasatun
rakennelman sisalla (Yle, 10.5.2023). Rakennelma on vaatimaton ja itsetekoisen

ndkodinen, mutta tarked osa esitysta.

(25) Artisti kysyi Instagramissa, jos joku voisi ommella hdnelle uuden asun
keikalle ja kaverukset tarttuivat tuumasta toimeen. (Yle, 12.5.2023)

(26) Toivo Salmelan bolero on tehty pumpulista ja didin sukkahousuista. (Yle,
21.5.2023)
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IImi6on osallistui muutkin kuin yksityishenkilot ja osallistuminen nakyi kaupunkitilassa.
Kaarijaa kannustivat niin kaupungit, yritykset kuin muutkin viralliset tahot.
Verkkouutisissa kaupungit, kunnat ja instituutiot esitetddan kuviteltuna yhteisona seka
aktiivisina toimijoina, jotka osallistuvat yhteiseen projektiin seka palkitsevat ja juhlistavat

paikallista artistia lahjoilla ja tapahtumilla (esimerkki 27).

(27) [Vantaan] kaupunki tulee muistamaan Kaarijaa isommin jollain tavalla.
(Yle 14.5.2023)

Kaarija-ilmio osoitti, kuinka suomalaisten kansallinen identiteetti vahvistuu erityisesti
silloin, kun se saa kansainvadlista huomiota ja menestysta. Yhteisollisyys nakyi seka
yksityishenkildiden osallistumisessa etta virallisten tahojen reaktioissa. Menestysta ei
nahty yksilon saavutuksena, vaan se koettiin koko kansan yhteiseksi. Kyseinen diskurssi
ilmeni kansallisena yhteisollisyytena, osallistumisena, kollektiivisina emootioina seka

talkoohengen ja tee-se-itse-kulttuurin korostumisena.

4.1.3 Suomalainen muistaa juurensa

Verkkouutiset rakentavat diskurssia suomalaisista kansana, jotka ovat ylpeitd omista
juuristaan, kotikaupungistaan ja paikallisuudestaan. Kansalliselle identiteetille on
tyypillista kytkeytya tiettyyn alueeseen (Guibernau, 2001, s. 243). Aineistossa
verkkouutiset korostavat Vantaan kaupungin ylpeytta Kaarijasta ja tarkastelevat Kaarijan
menestysta erityisesti paikallisesta nakdkulmasta. Kaarijaa kuvataan "Vantaan omana
poikana" ja hanen saavutuksensa nahdaan koko kaupungin saavutuksena (esimerkki 28).
Kaarijan nahdaan nostaneen esiin paitsi Suomen myos erityisesti Vantaan kaupungin
kansainvalisella areenalla. Vantaalaiset ndhdaan Kaarijan menestyksen yhteisomistajina
ja vantaalaisuus ndhddan ylpeyden aiheena, koska artisti on itse sieltd kotoisin (esimerkki
29). Esimerkissa vantaalaisista muodostetaan kuviteltu yhteiso, joka rakentuu median
valittdmien kertomusten kautta. Kaarijasta tulee vantaalaisuuden symboli, johon koko

kaupunki voi samaistua ja jonka menestyksesta tulee kollektiivinen voitto.
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(28) Vantaan oma poika Kaarija eli Jere Poyhonen teki suomalaista
Euroviisuhistoriaa - -. (Yle 14.5.2023)

(29) Vantaan kaupunginvaltuuston puheenjohtaja Antti Lindtman kertoi, ettd
vantaalaisuudesta saa olla ylpea. (Yle 14.5.2023)

Sama ilmidé toteutuu myods muissa yhteyksissd, ei vain Vantaalla. Verkkouutisissa
suomalaiset korostavat, jos ovat samasta kaupungista kuin Kaarija, tdman isoditi tai
tuottaja (esimerkki 30). Tama nakyy myos siind, miten Kaarijan entisid asuinalueita
korostetaan aineistossa (esimerkki 31). Kansainvalinen julkisuus on Suomessa yha melko
harvinaista, ja suomalaiset hakevat itselleen arvostusta silla, etta |6ytavat edes etdisen
yhteyden kansainvdliseen menestyjaan. Paikalliset yhteisot muodostavat oman

suhteensa kansalliseen menestykseen ja haluavat juhlistaa sitd omista lahtokohdistaan.

(30) Kaarijan mummo on lahtoisin Posiolta ja suvulla on lappilaiskunnassa
edelleen kesapaikka. (Yle, 12.5.2023)

(31) Ennen muusikon uraa Jere Poyhonen pelasi jadkiekkoa A-junioriksi saakka.
Vuosituhannen alussa han asui Vantaan Ruskeasannassa, kavi
Simonkallion alakoulua ja pelasi Kiekko-Vantaassa. (Yle, 18.5.2023)

Suomalaisille paikallisuus ja esimerkiksi tiettyyn kylaan sijoittuvat tarinat ovat olleet
merkittavia kautta aikojen. Esimerkiksi 1970-luvulla Suomen ladhihistoriaan sijoittuvat
romaanisarjat, jotka kuvasivat maakuntia tai yksittdisia paikkakuntia, olivat suosittuja
(Varpio, 1999, s. 98—99). Suomesta my0s ldhes 70% on harvaan asuttua aluetta ja 95%
maaseutua, mika tekee siitd Euroopan maaseutumaisimman maan (Lampinen, 2025).
1920-luvulla yli 80% vaestosta asui ja tydskenteli maalla, ja viela talvisodan alla vastaava
luku oli 75% (Isotalo ja muut, 2020, s. 4). Suomi on vakiluvultaan ollut aina verrattain
pieni ja esimerkiksi 1930-luvulla Suomessa oli vain nelja yli 50 000 asukkaan kaupunkia

(Isotalo ja muut, 2020, s. 4).

Liikkkuminen kylien ja kaupunkien valilla oli myos hankalaa. 1930-luvulla Suomen
tieverkosto oli huono, autoja oli vain harvoilla ja valimatkoja taitettiin vield pitkdan

Iahinna hevosella (Vedenpad, 2017). Nama seikat voivat osaltaan selittda suomalaisten
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kiintymysta omaan kotikuntaansa ja pienten paikkakuntien kollektiivista ihmettelya siita,
jos joku paikallinen saa merkittavdaa huomiota tai menestyy kansallisesti tai

kansainvalisesti.

Juurten ja kotiseudun merkitystd korostetaan verkkouutisissa. Verkkouutiset luovat
kuvaa siitd, ettd on tarkeds, ettd muistetaan, mistd ollaan |3htdisin, vaikka
saavutetaankin isoja areenoita ulkomailla eikd saa ylpistya liikaa (esimerkki 32). Tama
rakentaa myos kuvaa siitd, ettd kuka tahansa tavan suomalainen voi menestya ja luoda

jalleen suomalaisille itsevarmuutta ja hyvaksyntaa kansainvalisesta nakokulmasta.

(32) Tama juttu kertoo Jere PGyhoOsesta ajalta ennen kuin hanesta tuli kaikkien
tuntema Kaarija. Puheenvuoron saavat biisien tuottaja ja ystava seka
entinen opettaja ja jadkiekkovalmentaja. (Yle, 18.5.2023)

Kotiseudun merkitys korostuu myos kunnianosoituksissa. Menestyneiden suomalaisten
kotikaupungeissa halutaan jattaa pysyva jalki alueen kulttuurihistoriaan ja samalla
osoittaa kiitollisuutta ja ylpeytta paikallista sankaria kohtaan. Myds vantaalaiset haluavat
aineistossa Kaarijalle pysyvan tunnustuksen (esimerkki 33). K&arijalle suunniteltu
Vantaalle tuleva muraali rinnastuu muihin suomalaisten menestyjien kunnianosoituksiin,
kuten esimerkiksi Lordin mukaan nimettyyn aukioon Rovaniemelld. Kaarijalle myos

ehdotettiin vantaalaisten puolesta omaa pronssipatsasta, joka olisi artistin kokoinen.

(33) Jos vantaalainen kerran voittaa Euroviisut, sen pitdda olla ikuinen
muistomerkki, kertoo Vantaalla 30 vuotta asunut Rolf Mortén. (Yle,
12.5.2023)

Pysyvan kunnianosoituksen tekeminen artistin kotikaupunkiin luo kuvaa menestyksen
ainutlaatuisuudesta. Suomi on pieni maa ja kansainvaliset lapimurrot ovat suhteellisen
harvinaisia. lImi6 kertoo siitd, ettd suomalaisten paikallisylpeys on merkittdava osa
suomalaisten identiteettid. Suomessa myos kdydaan kaupunkien ja kuntien kesken
kilpailua asukkaista, investoinneista ja maineesta. Menestyva julkisuuden henkild voi

tuoda kaupungille nakyvyytta ja nostaa sen profiilia. Suomi on my0s historiallisesti
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eristynyt muista valtioista esimerkiksi maantieteellisesti (Varpio, 1999, s. 12), mika voi

korostaa menestyksen vaikuttavuutta entisestaan.

4.1.4 Suomalainen sankari on noyra ja rehellinen

Verkkouutiset rakentavat Kaarijastda sankaridiskurssia, joka pohjautuu suomalaisille
tutuille arvoille: noyryys, rehellisyys, "duunarimentaliteetti” ja sinnikkyys. Kaarijan
tarinassa korostuvat ryysyista rikkauksiin -narratiivi seka suomalainen sisu, jossa
menestyminen ei ole itsestadnselvyys, vaan vaatii kovaa tyota, epavarmuuden sietamista
ja periksiantamattomuutta. Suomessa menestyjaltd odotetaan, ettd han ei unohda
taustaansa eika ylpisty saavutuksistaan. Tama nakyy myos Kaarijan kohdalla siind, miten
hdnen taustansa on keskeinen osa mediakerrontaa ja hanta kuvaillaan vaatimattomasti
"tavalliseksi kaveriksi Vantaalta" (esimerkki 34). Suomalaiseen kulttuuriin kuuluu vahva
vaatimus jalat maassa -asenteesta, jossa menestys hyvaksytdaan, mutta ylimielisyys
tuomitaan nopeasti. My0s aitoutta ja rehellisyytta arvostetaan, eika julkisuuden myo6ta

sovi muuttua (esimerkki 35).

(34) Ma oon normiukkeli Vantaalta ja ma olen tullut Euroviisuihin ja ma en pida
itsedni sen erikoisempana kuin muutkaan. (Yle, 14.5.2023)

(35) Kun katselen lehtikuvia, nden saman tutun Jeren. Han on julkisuudessa
aito oma itsensa. (Yle, 18.5.2023)

Reiluuden ja oikeudenmukaisuuden periaatteet ja rehti kilpailuhenki ovat osa
suomalaista urheilukulttuuria, ja sama teema toistuu aineistossa euroviisufinaalin
lopputuloksen jalkeen. Jadkiekossa suomalaiset ovat tottuneet seka koviin kamppailuihin
etta tappion hyviksymiseen osana urheilun henkea. Kaarijan suhtautuminen tulokseen
muistuttaa tdtda samaa asennetta: tulos hyvaksytaan, vaikka pettymys onkin suuri

(esimerkki 36).

(36) Saannot on saantoja. Ei tartte hirvittavasti soittaa suuta. Harmittaa. Pelin
henki on tama. Onnea Loreen. (Yle, 14.5.2023)
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Tama kertoo suomalaiselle kulttuurille tyypillisesta rehellisyydesta ja urheiluhenkisesta
suhtautumisesta kilpailuun. Samalla se linkittyy laajempaan ajatukseen siitd, etta
suomalaiset ovat tottuneet hyvaksymaan tappioita ja l6ytamadan niista lohduttavia
merkityksid. Tama on tyypillistd myos jadkiekkokeskustelussa, jossa arvostetaan rehtia ja
fyysista pelid, mutta tuomarit eivat saa ratkaista pelia epaoikeudenmukaisesti.
Esimerkiksi jadkiekon MM-kilpailuissa tavallista on, etta ottelun jalkeiseen uutisointiin
nostetaan kokemukset “tuomarifarssista” tai jopa “oikeusmurhasta”, jos kilpailun
oikeudenmukaisuus ei tuomareiden toiminnan takia ole suomalaisten mielesta tayttynyt

(Savonen, 2024).

Samanlaista tuomaripeliin kohdistuvaa epaoikeudenmukaisuutta on nadhtavilla myos
Euroviisujen jalkeisessa keskustelussa. Tama nakyy "moraalisen voiton" kasitteessa:
vaikka Suomi ei voittanut tuomaridanten takia, yleison suosio tulkittiin reiluksi ja
ansaituksi voitoksi (esimerkki 37). Moraalinen voitto nayttaytyy aineistossa suomalaisille
merkittavampana kuin virallinen voitto, silld se rakentuu ajatukselle reilusta kilpailusta ja

kansan oikeudenmukaisesta tuomiosta.

(37) Ruotsi nappasi Euroviisujen voiton Suomen nendn edesta. - - Moraalinen
voittaja on kuitenkin Kaarija. (Yle, 14.5.2023, video, kohta 0:09)

Aineiston rakentamassa Kaarijan tarinassa korostuvat myo6s suomalaisen sankarin
perinteiset piirteet: tyoetiikka, ahkeruus ja sinnikkyys. Hinen musiikkiuransa kuvataan
tarinana, jossa han nousee menestykseen vahitellen ilman suuria resursseja, mutta
kovalla tyolla ja intohimolla (esimerkki 38). Ryysyista rikkauksiin -narratiivi seka kova
tyomoraali on nahtavissa esimerkissa (39), jossa Kaarijan vaatimaton tavoite on paasta
suurempaan asuntoon. Suomalaisessa kirjallisuudessa tyypillisia ovat olleet sellaiset
sankaritarinat, jossa koyha poika tai tyttd nousee yhteiskunnassa oman tyon ja tarmonsa
avulla (Varpio, 1999, s. 20-21). Sitkeys ja kdyhyys ovatkin suomalaisittain ihailtuja

piirteitd, mikd on ndhtavissa jo kansanlauluista asti (Varpio, 1999, s. 20-21). Tallaisten
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piirteiden ihailu herattaa ihmetysta, silla Suomi on kuitenkin kansantulon maardssa

henkea kohden tilastojen karkikahinoissa (World Bank Group, 2023).

(38) Poyhonen teki paivatyota elektroniikkaliikkeessda ja Nurmi varastossa.
[Itaisin he tapasivat studiolla. (Yle, 18.5.2023)

(39) Tahtdaan Suomen kovimmaksi live-esiintyjaksi — ja pois 20 nelion kampasta.
(Yle, 16.5.2023)

Suomalaisen tyokulttuurin mukaan menestys ansaitaan ahkeralla ja pitkdjanteisella
tyolla ja sita arvostetaan enemmadn kuin vain hetkellista tahteyttd. Suomalaisen
tyokulttuurin juuret tulevat kaukaa. Protestantismi levitti tyOeetosta ja ahertamisesta
muodostui kristillissiveellinen hyve (Liedes, 2009, s. 7-8). Laiskuutta on pidetty
katolisessa kirkossa yhtena seitsemasta kuolemansynnistd ja Raamatussakin korostetaan
useissa kohdissa ahkeran tydnteon hyotyja ja puhutaan laiskuuden vaaroista (Liedes,
2009, s. 7-8). Protestanttisen kristinuskon maissa korkea tyomoraali on jaanyt osaksi

kansallista kulttuuria (Lahdensivu, 2007).

Kaarijan tarinassa nakyy vahvasti ajatus siitd, ettd menestys on ansaittava ja etta
suomalainen sankaruus ei synny helpolla. Varpion (1999, s. 21) mukaan tallaiset tarinat
ovat nahtavissa muuallakin: “myds suomalainen yhteiskunta nayttaa tarjoavan tallaisia
Tuhkimo-tarinoita: presidentti Urho Kekkonen (1900-1986) oli savupirtin poika, hdanen
seuraajansa Mauno Koivisto (s. 1920) oli satamatyomies Turun satamasta.” Kaarijan
tarina rakentuu osaksi suomalaista sankarimyyttid, jossa tyd, noyryys ja yhteisollisyys

ovat menestyksen perusta.

4.2 Suomalaisen identiteetin muutokset

Kansalliset identiteetit rakentuvat diskursiivisesti yleisdn, kontekstin ja aiheen mukaan,
eivatka ne ole kiinteita ja pysyvia (Wodak ja muut, 2009, s. 3—-4). Wodakin ja muiden

(2009) mukaan identiteetit ovat muovautuvia, monitulkintaisia ja hajanaisia ja niiden
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merkitykset voivat vaihdella eri yhteyksissa. Joukkotiedotusvilineet eivat ainoastaan
valita kansallisia stereotypioita, vaan myos yllapitavat ja muokkaavat niita (Peltonen,
1998, s. 21-22). Esimerkiksi Kaarija-ilmion ja suomalaisuuden diskurssien raportointi
uutismediassa ei ole pelkdstdan tiedonvalitystd, vaan myods kansallisen identiteetin ja

kollektiivisten tunteiden maarittelya.

Tassa luvussa raportoin tuloksista toisen tutkimuskysymyksen valossa, eli miten edella
mainitut diskurssit muokkaavat kasitysta suomalaisuudesta Kaarija-ilmion kontekstissa.
Edelld havaitsin, ettd suomalaisten kansallinen identiteetti rakentuu aineistossa muun
muassa altavastaajuuden, yhteisoéllisyyden ja kansainvalisen menestyksen kautta. Myos
Suomen historialla on suomalaisten kansalliseen identiteettiin oma vaikutuksensa, mika
nakyy esimerkiksi epdvarmuutena ja oman arvon madrittdmisend kansainvalisen

hyvaksynnan kautta.

Alla tarkastelen, miten aiemmin havaitut diskurssit muokkaavat suomalaisten kansallista
identiteettia ja minkalaisia kasityksida suomalaisuudesta ne ylldpitdvat tai muuttavat.
Tarkastelun pohjana kaytan edellisessa luvussa tunnistamiani diskursseja ja erittelen
niiden vaikutuksia identiteetin yllapitdmiseen ja muokkaamiseen. Ensin tarkastelen,
miten altavastaajan narratiivista siirrytdan kohti itsevarmempaa kansallista identiteettia,
jossa menestys nahdaan realistisena mahdollisuutena. Sen jalkeen analysoin, miten
kannattajakulttuuri on muuttunut ja kuinka uudet symboliset merkitykset vahvistavat
populaarikulttuurin roolia kansallisen identiteetin rakentumisessa. Lopuksi kasittelen
suomalaisten suhdetta muihin maihin ja kansainvalisyyteen sekd suomen kielen ja

rallienglannin asemaa globaalissa kontekstissa.

4.2.1 Altavastaajasta itsevarmemmaksi ennakkosuosikiksi

Kuten aikaisemmassa luvussa havaitsin, suomalaisuutta on perinteisesti rakennettu
altavastaaja-asetelman kautta. Suomi on pieni maa, joka joutuu taistelemaan

tunnustuksen ja menestyksen eteen isompien naapureidensa rinnalla. Menestysta
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pidetaan harvinaisena ja vaikeasti saavutettavana. Tunnustusta on haettu tavallisesti
talviurheilukisoista, joissa jaakiekko on ollut merkittavassa roolissa. Verkkouutisissa
altavastaajan diskurssi nakyy esimerkiksi siind, etteivat suomalaiset aluksi voineet uskoa
Suomen olevan yksi ennakkosuosikeista. Suomalaisilla on myods tapana suhtautua
pessimistisesti itseensa ja mahdolliseen menestykseensa (esimerkki 40). Tama voi johtua
aikaisemmin koetuista epaonnistumisista ja pettymyksista (esimerkki 41). Myos
suomalainen musiikki on perinteisesti tunnettu melankolisuudestaan ja Suomeen
viitataan usein murheellisten laulujen maana (Lindfors, 2018). Lindforsin (2018) mukaan
mollivoittoiset melodiat ja kaihoisat kappaleet ovat tarkea osa kotimaista iskelmaa ja

perua itdisista kulttuureista.

(40) Joku kansan mies tai nainen ampuu aina alas hypetyksen, ettei tuosta
mitdan tule, huonosti tassa kuitenkin kay. (Yle, 11.5.2023)

(41) Euroviisuissa on totuttu siihen, ettd odotukset ovat suuria, mutta sitten
danestystulos onkin pettymys. (Yle, 11.5.2023)

Toisaalta aineistosta on havaittavissa muutos suomalaisten itsetunnossa kansainvalisten
kilpailujen kontekstissa. Suomalaiset ovat varovaisesti alkaneet tottua siihen, ettd he
voivat menestya kansainvalisesti ja omalla didinkielelldadn ja myds luottavat omaan
asemaansa ennakkosuosikkina (esimerkki 42). Kaarijan laaja suosio voidaan nahda
osoituksena siitd, ettd suomalainen kulttuuri ja suomen kieli voi tavoittaa kansainvilisia
yleis6ja. Kansainvaliset vyleis6t tunnistavat Suomen mahdollisuudet ja roolin
kansainvalisessa viihdekulttuurissa, mika lisdad suomalaisten itsetuntoa (esimerkki 43).
Aineistosta nousee myo6s usko siihen, ettda suomalainen voi parjata muuallakin, kuin
jaakiekkokaukalossa, vaikka jaakiekko onkin ollut tarkedssa asemassa suomalaisten

itsevarmuuden rakentajana (esimerkki 44).

(42) Mahka on seurannut Kaarijan nousua kisojen ennakkosuosikin asemaan.
Hanen mukaansa suomalaiset osaavat jo nykyddn nauttia aiempaa
paremmin ennakkosuosikin asemasta. (Yle, 11.5.2023)
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(43) Liverpoolin lehdistokeskuksessa toimittajakollegat tulivat sanomaan, etta
he toivovat Suomelle toista voittoa. Se on teidan vuoronne, arvio kuului.
(Yle, 10.5.2023)

(44) Uskon, etta kiekko on tdrkedssa symbolisessa roolissa suomalaisten
kasvamisessa siihen, ettd voidaan avoimesti olla ennakkosuosikkeja. (Yle,
11.5.2023)

Suomalaisten tapa suhtautua Euroviisuihin on aiemmin ollut varovaisen pessimistinen,
mutta Kaarija-ilmid on tuonut mukanaan uudenlaista itsevarmuutta ja optimismia
(esimerkki 45). Suomalaiset alkavat nahda itsensd myods voittajina ja suhtautua
menestykseen realistisena mahdollisuutena, eikd vain onnekkaana sattumana tai
epatodennakdisena tapahtumana. Suomi nahdaan nyt myds kulttuurivientimaana, eika

vain teknologian ja urheilun kautta.

(45) Siihen me uskotaan totta kai ja kannustetaan. (Yle, 12.5.2023)

(46) Kaarijan viisukisat olivat suuri voitto. (Yle, 14.5.2023)

Kaarija-ilmion myota suomalaiset kokevat myds kulttuurisen vaikutuksen ja yhteison
yhdistamisen arvokkaiksi saavutuksiksi. Pelkdn voittamisen ja lopullisen sijoituksen
lisdksi arvostetaan myods ilmion vaikuttavuutta ja laajuutta. Kaarijan euroviisutaival

voidaan ndhda positiivisessa valossa hopeasijasta huolimatta, kuten esimerkissa (46).

4.2.2 Kannattajakulttuurin muuttuminen ja symbolien uudet merkitykset

Euroviisumenestyksen ympdrille aineistossa rakentuu samanlaista yhteisollisyytta ja
osallistumisen kulttuuria kuin jaakiekon maailmanmestaruuskisoissa. Tama nakyy
esimerkiksi Helsingin rautatieaseman Lyhdynkantajien eli kivimiesten koristelemisessa
Kaarija-teemaisilla asuilla (esimerkki 47). Kivimiehet ovat erddnlaisia suomalaisuuden
symboleja, ja kansallinen identiteetti perustuu menneisiin symboleihin (Guibernau,
2001). Symboli on monimerkityksinen tunnuskuva, joka edustaa tarkedksi koettuja

ilmioita (Halonen & Aro, 2005, s. 7-8). Kansalliset symbolit ovat yhteisesti jaettuja
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merkkeja, jotka ilmentavat kansakunnan historiaa, arvoja ja identiteettia (Halonen & Aro,

2005, s. 7-8).

(47) Vihreat Kaarija-bolerot asennettiin neljalle kivimiehelle Euroviisuviikon
kunniaksi varhain aamulla. (Yle, 8.5.2023)

(48) Aiemmin kivimiehet ovat nyt saaneet esimerkiksi Leijona-paidat ja Kiss-
naamiot. (Yle, 8.5.2023)

Leijona-paitojen pukeminen kivimiehille on ndhty luonnollisena suomalaisen
urheilukulttuurin jatkeena, koska menestyminen jaakiekossa on ollut tarkea suomalaisen
identiteetin rakentaja (esimerkki 48). Samoin koronapandemian aikana kivimiehet
puettiin maskeihin, mika viesti yhteisesta kriisista ja loi yhtenadisyytta vaikeina aikoina.
Kaarijan vihreiden boleroiden pukeminen voi ilmentaa populaarikulttuurin ja musiikin
suurempaa roolia kansallisen identiteetin rakentajana. Suomalaiset alkavat nahda
itsensa yha vahvemmin kansainvalisen populaarikulttuurin osana ja uskaltavat myos
juhlistaa omaleimaista musiikkikulttuuriaan samalla tavalla kuin urheilusaavutuksia.
IImié kertoo myos siitd, miten symboleja pidetdadn ajankohtaisina ja merkityksellisina

tulkitsemalla ja kdyttamalla niita uudella tavalla (Halonen & Aro, 2005, s. 7-8).

Kivimiesten pukeminen raikean vihreisiin boleroihin voi my6s kertoa suomalaisen
identiteetin muuttumisesta monipuolisemmaksi ja vahemman vakavaksi. Se, etta
Suomen viralliset tahot, kuten VR ja kunnat, |ahtivat mukaan Kaarija-ilmioon, osoittaa,
ettd myods nama tahot tunnustavat populaarikulttuurin merkityksen kansalliselle
identiteetille. Perinteisten suomalaisten sankaritarinoiden rinnalle nousee uudenlaisia
kulttuurisia ilmioita, jotka eivat liity vain kriiseihin tai urheilumenestykseen, vaan myds
musiikkiin. Muutos voi viitata siihen, ettd suomalaiset ovat valmiita juhlimaan omaa

kulttuuriaan ja menestystdaan itsevarmemmin ja vahemman vakavasti.

Suomessa kansallisen ylpeyden merkittdavimpia lahteita ovat jaakiekkomenestys ja muut
kansainvadliset saavutukset, joiden avulla pyritddn saamaan vahvistusta Suomen

mahdollisuuksille péarjata muiden rinnalla. K&arijan menestys Euroviisuissa yhdistyi
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jaakiekkokeskusteluun, ja jadkiekon MM-kisojen katselutiloja kaytettiin Euroviisujen
finaalin seuraamiseen. Tama ilmentda sitd, kuinka urheilun seuraamis- ja
kannatuskulttuuri on laajentunut koskemaan myds muita kansainvalisia kilpailuja, kuten
Euroviisuja. Kuitenkin jadkiekkoa nostetaan korkeampaan arvoon kuin Euroviisuja, silla
esimerkissa (49) jaakiekko-ottelu katsotaan ensin loppuun, ennen kuin Euroviisujen
lahetys naytetaan. Tama kertoo siita, etta Euroviisut yltavat melkein jaakiekon MM-

kisojen tasolle, mutta jadvat kuitenkin kakkoseksi.

(49) Rautatienkadulle rakennettavalla MM-kisojen fanialueella naytetdaan
lauantaina Euroviisujen finaali heti, kun Saksa-Suomi-jaakiekko-ottelu
saadaan paatokseen. (Yle, 5.5.2023)

Osa pitdaa jaakiekon maailmanmestaruutta Euroviisujen voittoa merkittdvampana
saavutuksena Suomelle Ylen tekeman katugallupin mukaan (esimerkki 50). Kuitenkin
aineistossa esiintyva ilmaus "poika kotiin" on tyypillisesti liittynyt jadkiekon MM-kisoihin
ja viittaa mestaruuspokaalin tuomiseen Suomeen (esimerkki 51). Kaarijan kohdalla
samaa retoriikkaa kaytetddan osoittamaan, ettd Euroviisuissa voittaminen on

suomalaisille yhta tarkea kansallinen merkkipaalu kuin jadkiekossa menestyminen.

(50) Ronja Suortti ja Elli Telasmaa ovat sitd mielta, ettda MM-kulta on Suomelle
suurempi saavutus kuin voitto Euroviisuissa. (Yle, 11.5.2023)

(51) Voittoa kotiin. Poika kotiin. (Yle, 13.5.2023, video 0:32)

Kansallinen identiteetti perustuu myos yhteisiin perinteisiin (Guibernau, 2001, s. 243).
Suomalaisessa kulttuurissa menestysta on perinteisesti juhlittu torilla, johon kansa
kokoontuu jadkiekon mestaruuden voittamisen jalkeen. Vuonna 1995 torijuhlaperinne
sai alkunsa, kun Suomi voitti ensimmaisen kerran jadkiekon maailmanmestaruuden ja
Leijonat otettiin vastaan kultajuhlilla Helsingin kauppatorilla (Rytsda & Sommar, 2006).
Sanonta torille |ahdosta vakiintui MM-kultaa seuraavana vuonna, silla Leijonien

iskulause vuoden 1996 MM-kisoissa oli “tavataan torilla” (Markkola, 2015). Jo ennen
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torijuhlaa kansan kannatus nakyi Helsinki-Vantaan lentokentdlld, kun Leijonia vastassa

oli tuhansia kannattajia (Rytsa & Sommar, 2006).

IImid toistuu myos Kaarijan kohdalla, kun voiton mahdollisuus ja sen juhliminen liitetdaan
suoraan torijuhlaperinteeseen (esimerkki 52). Kaarijalle myos kaavailtiin voitonjuhlia,
jotka jarjestettdisiin torilla. Sadat Kaarijan fanit ja lehdistdd meni tatd vastaan

lentokentille, kun hin saapui Suomeen Liverpoolista (Aijila, 2023).

(52) Torille lahetaan, ehdottomasti. Kaikki torit kdydaan lapi. (Yle, 13.5.2023,
video, 0:48)

Suomalaisten fanikulttuuri ja osallistuminen on muuttunut ja laajentunut myos
popkulttuuriin. Siind missa aiemmin Euroviisuja katsottiin vain finaalipaivana kotona
passiivisesti, on kilpailun seuraaminen muuttunut pitkdaaikaisemmaksi, aktiivisemmaksi
ja tunteellisemmaksi. Kaarija-ilmion myo6ta Euroviisuihin ja musiikkiin suhtaudutaan
lahes samalla intohimolla kuin jadkiekkoon ja Euroviisut rinnastetaankin aineistossa
toistuvasti jaakiekon maailmanmestaruuskisoihin. Euroviisukannatus alkaa olla samaa

luokkaa, kuin urheilujoukkueita kannustettaessa, kuten esimerkissa (53) on nahtavilla.

(53) Voisi kuvitella, ettd tallaista puhetta on jalkapallon kannattajilla. (Yle,
12.5.2023)

Esimerkit osoittavat, ettd populaarikulttuuri on nousemassa urheilun rinnalle osaksi
suomalaisen identiteetin rakentumista. Uudet sukupolvet voivat tulkita ja kayttaa
symboleja uudella tavalla, mika pitda ne ajankohtaisina ja merkityksellisind (Halonen &
Aro, 2005, s. 7-8). Torijuhlaperinteen muuttuminen ja kaupunkien osallistuminen
muihin kuin jadkiekkoon liittyviin ilmidihin luo kuvaa siitd, ettei suomalaisuus ole
staattista, vaan se mukautuu ajan henkeen ja yhteiskunnan muutoksiin seka tarvittaessa
myoOs perinteet yhdistyvdat ja uudistuvat. Myo6s fanikulttuurin lisddntyminen
musiikkikilpailujen osalta kertoo suomalaisten arvostuksen ja kiinnostuksen
lisadntyneen musiikkikilpailuja kohtaan. Suomalaista yhteishenkea rakennetaan nykyadan

my06s musiikin ja popkulttuurin ilmididen kautta.
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4.2.3 Suomi osana Pohjoismaita

Suomella on erikoinen asema suhteessa muihin Pohjoismaihin. Jo suomen kieli eroaa
merkittavasti muista pohjoismaisista kielistda: suurin osa Pohjoismaissa puhutuista
kielista kuuluu skandinaaviseen kieliryhmaan, kun taas suomen kieli jaa saamen ja
Gronlannissa puhuttavien kielien kanssa kieliryhman ulkopuolelle (Pohjoismaiden kielet,
n.d.). Myos Suomen geopoliittinen sijainti ja poliittinen ilmasto eroaa muista
Pohjoismaista (Koponen, 2015). Aineistossa nousee esiin toistuvasti Suomi-Ruotsi-
asetelma, jossa suomalaiset vertaavat itseddn lansinaapuriinsa. Samalla Suomi on
pyrkinyt tekemadan eroa itdiseen mentaliteettiin, mika kuitenkin on jattanyt jalkensa

suomalaisten kansalliseen identiteettiin (Varpio, 1999, s. 24).

Ruotsi on tunnettu menestyksestdan popmusiikin hittitehtailijana. Aineistosta voi
huomata, miten ruotsalaisten ennakkosuosikin asema ei tule suomalaisille lainkaan
yllatyksena (esimerkki 54). Kuitenkin Kaarijan menestyksen my6ta suomalaiset alkoivat

nahda itsensa osana samaa menestyksellistd pohjoismaista kulttuuripiiria.

(54) Nyt ollaan kuitenkin uudenlaisessa tilanteessa, kun kamppaillaan Ruotsin
vahvuusalueella popmusiikissa. (Yle, 12.5.2023)

(55) Muita ensimmaisestd semifinaalista jatkoon p&asseita olivat odotetusti
muutkin Pohjoismaiset edustajat: Ruotsin Loreen kappaleellaan Tattoo
seka Norjan Alessandra kappaleellaan Queen of Kings. (Yle, 10.5.2023)

Vaikka Ruotsin ja Suomen vélinen kilpailuasetelma on aineistossa lasna, esiin nousi myos
ajatus maiden yhteisestd pohjoismaalaisuudesta. Suomi rinnastetaan Norjan ja Ruotsin
kanssa samalle viivalle, ja nd@ama pohjoismaalaiset edustajat padsivat
odotustenmukaisesti euroviisufinaaliin, kuten esimerkissd (55) todetaan. Kaarija ja
Ruotsin edustaja Loreen myo6s kehuivat toisiaan ja suorituksiaan, mika osaltaan lievensi
vastakkainasettelua Suomen ja Ruotsin valilla. Tama rakentaa uudenlaista yhteytta

maiden vilille ja haastaa historiallista kilpailuasetelmaa.
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4.2.4 Outoudesta voimavara ja osa suomalaista brandia

Suomalaiset on nahty eristaytyvind ihmisind, jotka asuvat kaukana pohjoisessa ja
viettavat eristettyd elamaa niin maatieteellisesti kuin kielellisestikin (Varpio, 1999, s. 12).
Apon (1998, s. 115-119) mukaan suomalaisuuteen on liitetty kulttuurisia puutteita
erityisesti kansainvalisessa kontekstissa ja nimenomaan suomalaisten itsensa toimesta.
Suomalaisten sosiaalisia taitoja on pidetty puutteellisina, kansallista itseilmaisua
kompelona ja ulkoista olemusta vahaeleisena ja ilmeettomana (Apo, 1998, s. 115-119).
Suomalaisten suhde kansainvalisyyteen on ollut ristiriitainen. Toisaalta halutaan osoittaa,
ettd ollaan osa lansimaista kulttuuria, mutta samalla tunnetaan epavarmuutta

esimerkiksi siitd, miten suomalaisuus soveltuu kansainvalisiin piireihin.

Suomalaisten epdvarma suhtautuminen kansainvadlisyyteen nakyy aineistossa
ajatuksena siitd, etta suomen kielelld ei voi menestya ja ettd menestyakseen Suomen
taytyy mukautua englanninkieliseen popmusiikkiin. Kuitenkin aineisto my0s osoittaa
pienia otteita siitd, miten suomenkielisen kappaleen ldahettdminen Euroviisuihin onkin
positiivinen asia, ja sen saama suosio on ylittanyt ennakko-odotukset (esimerkki 56).
Kaarijan kappale on herattanyt keskustelua siita, miten suomen kieli nahdaan globaalissa

kontekstissa.

(56) Vaikka Suomi ei voittaisi, suomenkielinen kappale on mahtava. (Yle,
12.5.2023)

Myos englannin kielen puhuminen suomalaisella aksentilla on ollut suomalaisille
hapeapilkku. Suomalaisten kova halu olla osa lantista kulttuuria on nakynyt esimerkiksi
englannin kielen ylivertaisessa asemassa suhteessa muihin vieraisiin kieliin (Varpio, 1999,
s. 24). Suomessa on painotettu englannin kielen taidon tarkeytta ja usein myos koettu
epdvarmuutta suomalaisten aksentista kansainvalisessa vuorovaikutuksessa. Vahvan
suomenkielisen aksentin omaavaa englannin kielen puhetapaa nimitetdankin

negatiivissavytteisesti rallienglanniksi. Rallienglanti on tullut tunnetuksi suomalaisten
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rallikuskien englanninkielisistd haastatteluista. Videolla Euroviisuissa Kaarija puhuu
esityksen paatteeksi vahvalla aksentilla (esimerkki 57). Tama yksinkertainen lausahdus

nousi Kaarija-kevaan sloganiksi.

(57) It's crazy, it’s party. (Yle, 10.5.2023, video 0:09)

Kaarija haastoi suomalaisten kasitysta omista kielirajoitteistaan puhumalla englantia
rohkeasti omalla aksentillaan ja silloisella taitotasollaan. Hanen tapansa kayttaa
englantia humoristisesti ja rennosti teki hanesta helposti lahestyttavan ja loi uudenlaisen
tavan hahmottaa suomalaisuutta kansainvalisessa ymparistossa. Kaarija teki
suomalaisen aksentin ja kielitaidon rajoitteesta vahvuuden ja osan omaa brandiaan.
Kaarija ja verkkouutiset haastavat ajatusta siita, ettda suomalaisten tulisi pyrkia
taydelliseen englantiin. Tama rakentaa kuvaa suomalaisuudesta, jossa ei yriteta vakisin
mukautua englanninkieliseen maailmaan, vaan tuodaan oma kieli ja aksentti rohkeasti
esiin. Rallienglanti on yleensd nahty negatiivisessa valossa ja puhujien kielitaitoa on
arvosteltu. Rallienglantia voi kuitenkin kayttda myods osoituksena huumorintajusta,

rentoudesta ja itseironiasta, mita aineisto osoittaa suomalaisilla olevan.

Suomi on aina nahty outona ja omalaatuisena maana ja kansana. Suomalaisuuden
kuvasto on korostanut metsaldisyytta ja vallalla on ollut kasitys suomalaisista kaukana
pohjoisessa eldvasta eristaytyneesta kansasta (Apo, 1998, s. 9, 84-87; Varpio, 1999, s.
12). Suomen kuva outona voi juontaa juurensa monesta eri syystd. Esimerkiksi
suomalaiset eivat tunnetusti ole hyvia small talkissa (suom. jutustelu), vaan heita ei
hairitse keskustelujen hiljaiset hetket ja korkeammassa arvossa pidetdan aitoutta (Visit
Finland, 2025). Myos erikoiset perinteet ja kilpailut tekevat Suomesta korostetun
kummallisen paikan. Tunnetuimpia outoja lajeja on esimerkiksi eukonkanto-,

itikantappo-, kdnnykdnheitto-, saunomis- seka suopotkupallokilpailut (Yle, 2009).

Suomalaisten suhtautuminen omaan outouteensa on Kaarija-ilmion valossa kdaantynyt
positiiviseksi. Toisin oli esimerkiksi vuonna 2006, kun Lordin jo voitettua Euroviisut hanet

julistettiin monien toimesta jopa hapedksi Suomelle (Yle, 2006). Lordin outoutta
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monsteriasuineen ja heavy metal -kappaleineen ei oltu vielad valmiita vastaanottamaan.
Myds hanen tapansa puhua englantia heratti hdpeaa joidenkin suomalaisten
keskuudessa. Nykyaan ajattelutapa on kdantymassa siihen suuntaan, ettd suomalaiset
voivat rohkeasti olla omia, outoja itsejaan. Esimerkiksi vuoden 2025 euroviisuedustaja
Erika Vikman leikittelee sosiaalisessa mediassaan outouden teemoilla ja poseeraa Lordin

kanssa yhteiskuvissa ja videoilla (Aijla, 2025).
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5 Paatanto

Tutkimuksen tulokset tukevat aiempia ndkemyksia kansallisen identiteetin
rakentumisesta. Kansallinen identiteetti ei ole staattinen tai pysyva, vaan se rakentuu
yleison, kontekstin ja aiheen mukaan diskursiivisesti (Wodak ja muut, 2009, s. 3-4).
Kansallinen identiteetti ja siihen liittyvat symbolit myds uudistuvat ja muuttuvat, jotta ne
pysyvat ajankohtaisina ja samaistuttavina (Halonen & Aro, 2005, s. 7-8). Tutkimuksen
tulokset myos linkittyvat Andersonin (1983) ajatukseen median luomista kuvitelluista

yhteisoista.

Tutkimuksen keskeiset havainnot osoittavat, miten Kaarijasta kertovissa verkkouutisissa
suomalaisuus ja suomalaisten kansallinen identiteetti rakentuu eri diskursseissa. Nama
diskurssit on nimetty seuraavasti: suomalainen on altavastaaja, suomalaiset
ponnistelevat yhdessa, suomalainen muistaa juurensa sekd suomalainen sankari on
noyra ja rehellinen. llmio, joka muodostui Kaarijan ymparille Euroviisujen aikaan kevaalla
2023, toi esiin, kuinka populaarikulttuurikin voi toimia suomalaisten kansallisen
identiteetin rakentajana ja yhteisollisyyden luojana. Tutkimustulokset osoittivat, etta
suomalaisten perinteet ja suomalaisuuteen liitetyt symbolit ovat joustavia. Sellaiset
elementit, joita on aiemmin totuttu ndakemaan jadkiekon maailmanmestaruuksien

yhteydessa, mukautuivat myos osaksi Kaarijan kannustusta ja popkulttuuri-ilmiota.

Perinteisesti suomalaisuus on liitetty vaatimattomuuteen, mikda nakyy myods tdman
tutkimuksen tuloksissa. Suomalaisuudessa on edelleen vahva tarve kansainviliselle
hyvaksynnalle, mutta Kaarija-ilmio osoitti, etta suomalaisten on mahdollista saavuttaa
kansainvalista suosiota myds omana itsendan. Suomalaisuuteen liitettiin ilmion myota
myo6s humoristisia ja leikkisia piirteitda, mika nakyi esimerkiksi siind, miten suomalaiset
heittdytyivat ilmioon virallisia tahoja myoten. Suomalaisten kansallisen identiteetin
kuvaamisessa oli myods huomattavissa muutoksia itsevarmempaan suuntaan.
Suomalaisia on usein verrattu Ruotsiin, mutta aineistossa Suomi rinnastettiin toisinaan

samalle viivalle muiden Pohjoismaiden kanssa. Suomalaisuuden erikoisina nahdyista
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piirteistd tehtiin myods voimavara. Esimerkiksi Kaarijan suomalaisille tyypillinen tapa

puhua englantia muuttui tarkeaksi osaksi taman brandia.

Tutkimus  tarjoaa uudenlaista nadkokulmaa suomalaisuuden rakentumiseen
ajankohtaisen ilmion kautta ja populaarikulttuurin kontekstissa. Kdarijan tapaus osoittaa,
ettd myods musiikki ja viihde voivat olla tarkeassa roolissa kansallisen identiteetin
rakentumisessa. Tama tutkimus tdydentdaa aiempaa diskurssianalyyttisen tutkimuksen
viitekehysta suomalaisuudesta ja sen rakentumisesta sekda tuo esiin median roolia
kansallisen identiteetin rakentajana ja muokkaajana. Kuten aiempi tutkimus on
osoittanut, mediaesitykset eivdt ole neutraaleja todellisuuden kuvauksia, vaan ne
rakentavat ja yllapitavat kansallisia merkityksia (Seppanen & Valiverronen, 2012;
Peltonen, 1998). Kaarijasta kertovat verkkouutiset ovat osa laajempaa ilmiotd, jossa
media tuottaa ja muokkaa kasitysta suomalaisuudesta, esimerkiksi korostamalla tiettyja

suomalaisiin liitettyja piirteita tai herattamalla kollektiivisia tunnereaktioita.

Tutkimuksen menetelmana kaytettava kriittinen diskurssianalyysi keskittyy vallan, kielen
ja representaation tarkasteluun, joten tulokset eivat huomioi, miten suomalaiset ja
yleisd ovat suhtautuneet Kaarijasta kertovaan ilmiodn, vaan tulokset perustuvat omiin
tulkintoihini aineiston pohjalta. Tutkimuksen aineisto koostuu yksinomaan Ylen
verkkouutisista, eika tuloksia voi ndin ollen yleistdada muihin mediaymparistoihin. Yle on
myds UMK:n jdrjestdja ja Euroopan Yleisradiounionin jasen, mika voi osaltaan vaikuttaa
tutkimustulosten toistettavuuteen. Yle ei ainoastaan raportoi UMK:n ja euroviisukevadan
tapahtumista, vaan myos aktiivisesti tuottaa ja muokkaa siitd valitettdavia kuvia,
oletettavasti osittain myds markkinointitarkoituksessa. Tutkimuksen aineisto keskittyy
vain yhteen kuukauteen. Tutkimuksen rajoituksena on my0Os aineiston ajallinen
rajallisuus, silla aineisto kattaa vain yhden kuukauden aikana julkaistuja verkkouutisia.

Tama saattaa vaikuttaa tulosten yleistettavyyteen.

Tutkimusta olisi mielekasta laajentaa kansainvaliseen kontekstiin. Olisi mielenkiintoista

tarkastella eri maiden euroviisuedustajien ndakokulmasta, miten kansallinen identiteetti
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rakentuu Euroviisujen ja populaarikulttuurin kontekstissa muiden kansallisuuksien osalta.
Voisi myds olla mielenkiintoista tutkia tarkemmin, miten vyleisé itse koki
yhteisollisyyden “Kaarijakevaana”. Samoin sosiaalisen median ja meemikulttuurin rooli
Kaarija-ilmion muodostumisessa voisi olla oiva tutkimuskohde. Antoisaa olisi myds tutkia,
kuinka suomalaisen outoutta hydédynnetddan suomalaisuuden kuvastoissa ja etenkin
Suomen matkailumarkkinoinnissa. Kansallisen identiteetin tutkiminen
moninaisemmasta ja globaalimmasta nakékulmasta voi auttaa ymmartamaan

suomalaisuuden roolia laajemmassa kulttuurisessa vuorovaikutuksessa.

Tutkielmaa tehdessa huomasin ajattelevani ja lukevani usein eri ldhteista, kuinka Suomi
on ollut osa Ruotsia tai Vendjan vallan alla. Olisi tarpeellista keskittya my&s Suomen
rooliin kolonisoivana osapuolena ja tarkastella, miten suomalaisuudessa ja kansallisessa
identiteetissa nakyy esimerkiksi saamelaisvdeston sorto tai muiden vahemmistdjen
kohtelu. On myds huomionarvoista, miten suomalaisuus ja sen tietyt symbolit liitetdaan
toisinaan vahvasti adrioikeistolaiseen mentaliteettiin. Suomalaista identiteettia voisi olla

mielenkiintoista tarkastella my6s maahanmuuttajien nakékulmasta.

Kaarija-ilmio osoitti, ettd suomalaisten kansallinen identiteetti on jatkuvassa
muutoksessa. Suomalaisuus sopeutuu nykyajan muutoksiin, mutta sdilyttdd samalla
osan ydinelementeistdan. Suomalaisuuteen ja suomalaisten kansalliseen identiteettiin
vaikuttavat yha historian kaiut. Tama tutkimus vahvistaa nakemysta siitd, ettda media

rakentaa kansallista identiteettia aktiivisesti.
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