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Uutiskilpailu on siirtynyt yhd enemman verkkoon. Taméa on synnyttanyt uutiskerdimet,
jotka eivét itse tuota otsikoita vaan kerddvat ne muualta. Uutisotsikon merkitys korostuu
verkossa, jossa se joutuu kilpailemaan huomiosta verkon muun siséllon kanssa. Tamén
tutkimuksen tavoitteena oli selvittdd, millainen on kiinnostava uutisotsikko verkossa.
Aineisto koostui Ampparit.com-uutiskerdinsivulta vuoden 2009 lopussa viikon ajalta
keratyistd uutisotsikoista. Ampparit-uutiskerdin kokoaa otsikot 173 lahteesta.
Aineistossa oli yhteensd yli 9 000 otsikkoa, joista suosituimpia otsikoita eli eniten
klikattuja oli 350.

Ensimmaiseksi tutkittiin sisallonerittelyn avulla, mitd aiheita suosituimmat otsikot
késittelevat, mistd mediasta ne ovat ja vaikuttaako otsikoiden ilmestymisajankohta
niiden suosituimmuuteen. Suosituimpien otsikoiden aihepiireja ja julkaisumedioita
verrattiin kaikkien otsikoiden aiheisiin ja julkaisumedioihin. Viihdeuutisten otsikot
olivat suurin ryhmé& suosituimpien otsikoiden joukossa. Toiseksi selvitettiin suosi-
tuimpien otsikoiden rakenne jaottelemalla ne syntaktis-semanttisiin otsikkotyyppeihin.
Rakenteeltaan kiinnostavimmat verkkouutisotsikot olivat yhdistelmé&otsikoita tai
taydellisid lauseita, joista niist4 ei puutu mitédan lauseenjasentd. Kolmanneksi tutkittiin,
miten verkkouutisotsikot noudattavat journalismin opaskirjojen mukaista “hyvén
otsikon” ohjetta. Kiinnostavimmat verkkouutisotsikot olivat kieli-opilliselta muodoltaan
aktiivisia ja myonteisid. Opaskirjojen opeista ne kuitenkin poikkesivat siind, etta niissa
kaytettiin paljon valimerkkeja ja jonkin verran lyhenteitd ja puhekieltd. Suosittujen
otsikoiden rakenne ja tyyli saattoivat vaihdella otsikon aiheen mukaan.

Tulosten perusteella voidaan todeta tyypillisen kiinnostavan verkkouutisotsikon
kuuluvan viihdeuutisiin ja koostuvan rakenteellisesti kahdesta eri osasta, joista toinen
on puhuttelu. Otsikko on kieliopillisesti oikein, informatiivinen ja sen
persoonamuotoinen verbi on muodoltaan aktiivinen ja myonteinen. Houkutellakseen
lukijaa otsikossa voidaan kayttd4 puhekieltd, adjektiiveja, lyhenteitd tai valimerkkeja.
Julkaisumedialla tai -ajalla ei ole kiinnostavuuden kannalta suurta merkitysta.

AVAINSANAT: otsikko, uutiskerdin, verkkouutinen






1 JOHDANTO

"Verkossa juttu voi siis olla hurjempi kuin sanomalehdessd”, toteaa Turun Sanomien
monimediapaallikkd Anna Leppajarvi opiskelijalehden haastattelussa (Kauppi 2010).
Leppijarven mukaan verkossa uutisen otsikko voi olla villimpi tai osoittelevampi kuin
paperilendessa (emt.). Uutiskilpailu on viime vuosina siirtynyt yhd enemman verkkoon.
Voikin helposti sanoa, ettd internet ja erityisesti verkko ovat mullistaneet journalismia

ja sanomalehtien arkea.

Verkko on helpottanut uutisten seuraamista monesta eri mediasta. Lukija voi etsid
tiedon itse alkuperdisisté lahteistd, eikd ndin ollen ole riippuvainen toimittajan tekemisté
uutisista (Kuusisto & Pippuri 1998: 65). Lukija voi esimerkiksi surffailla yrityksen
verkkosivuille, ja saada tiedon sieltd. Yksi verkon ominaisuuksista on linkkien kéytto,
mika tarkoittaa, ettd verkkosivuja ja sisdltdja voidaan linkittdd yhteen hypertekstin
tavoin. Uutiskilpailun siirtymisestd verkkoon kertoo my0s se, ettd perinteisten
medioiden liséksi sinne on syntynyt niin  sanottuja uutiskerdimid eli
verkkoyhteisopalveluita. Uutiskerdinten yll&pit4jat eivat itse tee uutisia vaan keréévat

niitd muista lahteista.

Verkossa voidaan helposti tuottaa ja julkaista materiaalia, mik& antaa sanomalehdille
uudenlaisia mahdollisuuksia. Samalla se tuo my6s haasteita. Internetin hyva ja huono
puoli onkin ldhes rajaton tiedon mé&&rd. Verkossa uutinen joutuu Kkilpailemaan
huomiosta muun sisallon kanssa. Vaikka verkkolehdissda on paljon muutakin kuin
tekstid, otsikolla on suuri merkitys. Usein juuri se ratkaisee, luetaanko juttu vai ei
(Miettinen & Kallioméki & Suominen 1976: 128). Verkossa otsikon on oltava
kiinnostava, ettd lukija huomaa sen. Klikkauksista on tullut tarkeita uutismedioille, silla
journalismin on houkuteltava lukijoita ja heidan kauttaan mainostajia omille
verkkosivuilleen (ks. Kuusisto & Pippuri 1998: 65).

Taman takia on luonnollista, ettd toimittajat panostavat otsikkoon, joka toimii uutisen

mainoksena. Otsikon merkitys korostuu entisestddn Ampparit.com-uutiskerdimen



kaltaisilla verkkosivustoilla, koska sivustolla verkkouutisesta ei ndy kuin otsikko, jota

klikkaamalla nakee itse uutisen.

1.1 Tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, millainen on kiinnostava uutisotsikko verkossa.
Tatd tutkin tarkastelemalla sitd, millainen otsikko saa ihmiset kiinnostumaan uutisesta
verkossa ja klikkaamaan linkkid. Suosituimmat otsikot eivat automaattisesti ole parhaita
otsikoita. Suosituimmat otsikot ovat kuitenkin kiinnostavia siind mielessa, ettd ne ovat
otsikoita, jotka houkuttelevat ihmisid lukemaan jutun muiden juttujen seasta. Otsikon
yksi tehtadva on herattdd lukijan kiinnostus uutista kohtaan (Okkonen 1986: 240) (ks.
luku 2). Téssd tutkimuksessa suosituimmilla otsikoilla tarkoitan otsikoita, joita on
klikattu eniten. Valitsin tutkittavaksi juuri suosituimmat otsikot, koska on
mielenkiintoista tietdd, millaiset otsikot kiinnostavat ihmisid niin paljon, ettd he

haluavat lukea itse uutisenkin. Tutkimuskysymyksi& ovat:

1. Vaikuttavatko otsikoiden aiheet, julkaisumedia tai ilmestymisajankohta niiden
suosituimmuuteen?

2. Millaisia suosituimmat otsikot ovat rakenteeltaan?

3. Vastaavatko suosituimmat otsikot journalismin opaskirjojen hyvén otsikon

vaatimuksia?

Tutkimuskysymykset kuuluvat kolmeen eri ndkokulmaan: otsikoiden taustatekijoihin,
lauserakenteeseen ja journalistisiin ohjeisiin. Ensimmadiseen tutkimuskysymykseen
vastaan tutkimalla, mihin aiheisiin suositut otsikot kuuluvat. Tdmén jalkeen vertaan
suosittujen  otsikoiden mé&ard4d aiheittain  koko aineistoon.  Ensimmaisen
tutkimuskysymyksen tarkoituksena on saada selville, vaikuttavatko taustatekijat
otsikoiden suosituimmuuteen. Selvitdn, mink& julkaisumedian, minka aihepiiriin ja
ilmestymisajankohdan otsikot ovat nousevat suosituimmiksi. Otsikoiden aihepiirit
jakautuvat sivustolla viihteeseen, kotimaahan, eri urheilulajeihin, talouteen, naisten

uutisiin, kotimaahan, tietotekniikkaan ja mediaan, autoihin, tieteeseen, ymparistéon,



paakirjoituksiin, kulttuuriin, musiikkiin, peleihin ja ulkomaahan. Aihepiirej,
julkaisuaikaa ja julkaisumediaa tarkastelen, silla niilld voi olla vaikutusta otsikon

suosituimmuuteen.

Syvemmalle otsikoiden eroihin  haluan pddstd toisessa ja kolmannessa
tutkimuskysymyksessa. Toisen tutkimuskysymyksen tarkoituksena on selvittaa,
vaikuttaako otsikon suosituimmuuteen aiheen liséksi otsikon rakenne. Tutkin rakennetta
syntaktis-semanttisten  otsikkotyyppien avulla. Apunani kaytdn uutisotsikoiden
syntaktis-semanttisia tyyppejé, joita Ralf VVahteran on kasitellyt véitoskirjassaan (2009).
Otsikoiden lauserakennetta tutkin, silla rakenteella voi olla vaikutusta otsikoiden
suosituimmuuteen. Rakenteen tutkiminen on Kkiinnostavaa myo6s otsikon tekijan
nakokulmasta, silla tutkimalla suosituimpien verkkouutisotsikoiden rakennetta, voin

muodostaa ohjeet, millainen uutisotsikko houkuttaa lukemaan uutisen verkossa.

Kolmanneksi tutkin otsikoita myos journalistisesta nakokulmasta selvittéesséni, ovatko
uutiskerdimen suosituimmat verkko-otsikot journalismin opaskirjojen ”hyvan otsikon” -
ohjeiden mukaisia. Journalismin opaskirjoja kéytan tutkimuksen apuna siksi, ettd ne
madrittelevat uutisotsikoiden normit. Journalismin ndkdkulman otan mukaan
tutkimukseen saadakseni selville, noudattavatko verkkouutisotsikot samoja saantdja
kuin uutisotsikoille on annettu ennen uutisten tekemistd internetiin. Verkko asettaa
uutiskielelle uusia vaatimuksia, joita silld ei ole ollut. Kolmen tutkimuskysymyksen

avulla pyrinkin selvittdmaén, millaisia suosituimmat verkkouutisotsikot ovat.

1.2 Tutkimusaineisto

Tutkimusaineistonani ovat Ampparit.com-verkkosivustolla ilmestyvat uutisotsikot.
Aineisto on keratty 16.11.2009-22.11.2009 aikana. Aineistoni koostuu kahdesta eri
osasta: ensimmadiseen osaan kuuluvat kaikki Ampparit.com-sivustolla ilmestyneet
otsikot, ja toiseen osaan suosituimmat otsikot. Koko aineistossa on yhteensa 9 726
otsikkoa, joista suosittuja otsikoita on 350. Suosituimpiin otsikoihin kuuluvat viikon

ajalta kunkin péivan 50 eniten klikattua otsikkoa. Kerasin suosittuja otsikoita usealta
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paivalta, jotta syntyisi kokonaiskuva suosituimmista otsikoista, sill& viikonpaivét olivat
keskenddn erilaisia uutisten méaaraltdén. Lauantaina ja sunnuntaina otsikoita ilmestyi
vahemman kuin arkipdiving, ja viikonlopun suosittuja otsikoita ei ole klikattu yhta
paljon kuin viikolla ilmestyneitd otsikkoja eli kavijoitdkin oli sivustolla vdhemman.
Aineiston edellisen paivén otsikot kerdsin seuraavana paivana kello 1.00 yolla. Tallgin

kaikki paivén otsikot olivat tulleet.

Ampparit.com:n tekijat kuvailevat verkkosivustoa uutisportaaliksi, joka sisaltda uutisia
kotimaasta ja hieman ulkomailta. Sielld on liséksi sadpalvelu ja TV-ohjelmatietoja seka
eri kanavien intenet-TV-ohjelmia’. (Ampparit 2009.) Ampparit.com on osa Ampparit
Oy:ta, johon kuuluu myds Witpek-mediaseurantatykalu. Ampparit.com on ilmainen.
Witpek on maksullinen ja tarkoitettu ammattikdyttoon, esimerkiksi toimittajille
(Ampparit 2010.).

Valitsin  Ampparit.com-uutiskerdimen tutkimuksen aineistoksi, silla se ker&a
uutisotsikoita 173 lahteestd (liite 1). Verkkolehtien kuten hs.fi ja iltalehti.fi lis&ksi
otsikot ovat muun muassa IT-uutissivusto Tonnikala.net-sivustolta ja MTV3:n Helmi-
verkkosivustolta. Vaikka lahteet ovat keskenddn erilaisia, késittelen niitd kuten
verkkolehtid, joissa on uutisia. Tassa tutkimuksessa uutisen kasite on tavallista laajempi,
silld kuten Lewis (2004: 102) kirjoittaa, verkko hdmértaa joukkoviestinnén, yksityisen
viestinndn sek julkaistun ja julkaisettoman viestinnan rajat. Tarkemmin pohdin uutisen
késitettd luvussa 2.2. Ampparit.com-verkkosivulla otsikot ovat keskenddn samanlaisessa
muodossa. N&in ollen otsikon fontilla, kirjainten koolla, kuvalla tai asettelulla ei ole
merkitystda Ampparit.com-sivustolla. Tadmé& saattaa otsikot samaan asemaan

ulkonéaollisesti.

Sivustolla otsikot on luokiteltuna aiheen ja niiden ilmestymisajan perusteella.

Ampparit.com ei julkaise alle 21 merkkid tai kolmea sanaa lyhyempia otsikoita®

(Ampparit 2009). Tama jattdd kahden ja yhden sanan otsikot automaattisesti

! http://www.ampparit.com/doc/ampparit_mediakortti.pdf

2 http://www.ampparit.com/tietoa/lahteet
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tutkimuksen ulkopuolelle. Talloin esimerkiksi otsikko “Voitto tuli” ei ole osana
aineistoa. Ampparit.com-sivustolla lukijat voivat antaa otsikoille plus- ja miinuséénia.
Tarpeeksi miinus-ad4nié saaneet otsikot piilotetaan listasta. Osa otsikoista piilotetaan, jos
ne ovat samanlaisia tai Kirjoitettu samasta aiheesta, vaikka ne eivat ole saaneet
miinuséanid. Otin myos piilotetut otsikot mukaan aineistoon. Jos sama otsikko esiintyi
monta Kkertaa, laskin otsikon vain yhtend, jos se oli samasta mediasta. Jos sama otsikko
oli keratty kuitenkin eri verkkosivulta, laskin otsikon kahdeksi. Téllaisia otsikoita oli
ainakin Suomen Tietotoimiston (STT) uutisissa, jotka julkaistaan monessa eri mediassa.

Ampparit.com ei ole ainut suomalainen uutiskerdin. Samantyyppisid sivustoja ovat
muun muassa Uutimet.net sek& Kookas.fi. Valitsin tutkimukseeni kuitenkin
Ampparit.com:in, koska se on sivustoista tunnetuin. TNS Metrix (2010) mittaa
viikoittaisen yleissnmaaran viikoittain siihen liittyneilta verkkosivuilta®. TNS-gallupin
(2010) mukaan Ampparit.com-sivustolla on 173 297 kayttdjaa vuoden 2009 viikolla 47,
jolloin aineiston on keratty. K&vijamaaraltdédn Ampparit.com sijoittautui sijalle 38.
(TNS Metrix 2010). TNS-gallupin tilastot eivét sisalla kaikkia suomalaisia sivustoja, ja
tilasto ei ota huomioon, ett4d sama ihminen voi kayttaa sivua kotoa ja toistd, jolloin
ihminen lasketaan kahdeksi kayttajéksi. Tasta huolimatta TNS-gallupin tilastot antavat
suuntaa verkkosivujen kayttajamadristd, ja kertoo Ampparit.com-verkkosivuston

suosiosta.

1.3 Tutkimuksen menetelma

Tutkimuksessa ké&ytdn menetelménd sisallon erittelyd ja rakententeen tarkastelussa
apunani on otsikoiden syntaktis-semanttinen malli. Kaytdn siséllonerittelya
ensimmaisen  tutkimuskysymyksen julkaisumedian, aihepiriin ja julkaisuajan
selvittamiseen. Méérittelen siséllon erittelyn samalla tavalla kuin Pietild (1973) seka
Tuomi ja Sarajarvi (2002). Tuomi ja Sarajarvi (2002: 107) korostavat, ettd sisallon

erittely tarkoittaa kvantitatiivista eli maarallista analyysia. N&in ollen sisallon erittely

® http://www.tns-gallup.fi/tns-metrix
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eroaa siséllonanalyysista, jonka tarkoituksena on esittdd aineistoa sanallisesti (emt).
Tutkimukseni on kvantitatiivista, kun lasken, kuinka paljon otsikoita kuuluu mihinkin
aiheeseen tai julkaisumediaan. Sisallon erittelyn tarkoituksena on saada objektiivinen ja
todennettava ja méaérallinen kuvaus sanoman sisallostda (Fiske 1992: 179). Sisallon
erittelyssé tunnistetaan ja lasketaan viestintdjarjestelméan yksikkoja, ja se toimii

paremmin, mitd enemmén aineistoa on (emt.).

Ensimmadinen tutkimuskysymys kuuluu, vaikuttavatko uutisotsikoiden aiheet,
julkaisumedia tai ilmestymisajankohta niiden suosituimmuuteen. T&han kysymykseen
vastaan sisallon erittelyn avulla. Otsikoiden aiheita tutkin kayttdmall tilastollisesti
kuvailevaa sisallon erittelyd, missd luokittelen otsikot sisaltoluokkiin ja teen niista
tilastoja. (ks. Pietild 1973: 32). Sisaltoluokkien pohjana ké&ytdn Ampparit.com:n
valmista uutisten osastojakoa. Alun perin Ampparit.com on jakanut uutiset 25 eri
ryhméan: Autot, Big Brother, IT & Media, Jalkapallo, Jaakiekko, Kotimaa, Kulttuuri,
Muut lajit, Moottoriurheilu, Musiikki, Naiset, Pelit, Talous, Terveys, Tiede, Ulkomaat,
Viihde, Ymparisto, Golf, Talvilajit, Salibandy, P&akirjoitukset, Lentopallo, Koripallo ja
Yleisurheilu. Téassa tutkimuksessa yhdistin kuitenkin jotain ryhmid. Viihdeotsikoiksi
laskin mukaan my0gs otsikot, joiden aiheita ovat Big Brother, joka on viihteellinen tosi-
tv-ohjelma. Big Brother -aiheen yhdistamista viihteeseen tukee se, etté viihdeotsikoihin

kuuluvat myo6s tosi-tv-sarjan Diilin otsikot.

Toisen muutoksen aiheiden ryhmittelyssa teen urheilulajeille, jotka on alun perin
jaoteltu eri ryhmiin urheilulajien mukaan. Niputin yhteen moottoriurheilun, jadkiekon,
jalkapallon, talvilajit, koripallon, salibandyn, yleisurheilun, lentopallon ja golfin seka

muut urheilulajit.

Kéytan valmiita sisaltoluokkia analyysin pohjalla, koska Ampparit.com:n mé&arddmat
luokat n&kyvét otsikon perédssa olevissa tiedoissa, ja ne voivat vaikuttaa siihen, miten
otsikko luetaan. Lisaksi aineistoa on paljon, ja aineistolahtdinen sisallénanalyysi veisi
ajallisesti lilan kauan. Suuren aineiston hyoty on, etta sen tulokset ovat yleistettdvampia
kuin pienen otoksen (Pietild 1973: 68).
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Siséllon erittelyn avulla luokittelen, mihin sisaltéluokkiin suositut otsikot kuuluvat.
Taman jalkeen vertaan suosittuja otsikkoja siséltéluokittain kaikkiin otsikoihin
prosentuaalisesti. Esimerkiksi jos kotimaan otsikoita olisi suosituissa otsikoissa 5
kappaletta ja koko aineistossa on kotimaan otsikoita 50 kappaletta, kotimaan otsikoiden
suosituimmuusprosentti on 10 prosenttia. Nain saan selville, mitd aiheita suosituimmat
otsikot kasittelevat, ja mik& niiden suosituimmuusprosentti on verrattuna kaikkiin

samasta aiheesta kirjoitettuihin verkkouutisotsikoihin.

Sisallon erittelyn avulla selvitdn myds otsikoiden julkaisuajan ja julkaisumedian eli sen,
misté verkkosivulta otsikot on alkuperin kerdtty Ampparit.com-uutiskerdimeen. Siséllon
erittelyn avulla tutkin myos otsikoiden aihepiireja prosentuaalisesti. Aluksi luokittelen,
mistd medioista suosituimmat otsikot ovat, mink& jalkeen vertaan suosittuja otsikoita
julkaisumedioittain kaikkiin aineiston otsikoihin. Tarkoituksenani on saada selville,
mist4d medioista suosituimmat otsikot ovat, ja mik& on niiden suosituimmuusprosentti.
Suosituimmuusprosentin lasken samalla tavalla kuin otsikoiden aihesisaltluokissa.

Julkaisuaikaa tarkastelen tunnin tarkkuudella.

Toinen tutkimuskysymys on, millaisia suosituimmat otsikot ovat rakenteeltaan. Kéytan
hyvakseni Vahteran (2009) jaottelua syntaktis-semanttisten otsikoiden tyypeista.
Kéytannodssé tutkin otsikoiden lauseopillista rakennetta merkitysten avulla. Tutkiessaan
syntaktis-semanttisia otsikkotyyppejad Vahtera (2009: 23) tarkasteli seka otsikoiden
kieliopillista rakennetta seka niiden merkityksia suhteessa toisiinsa. Hanen tutkimuksen
ldhtokohtanaan oli selvittad: "Miten pystymme otsikoiden kieliopillisen rakenteen
perusteella tulkitsemaan ‘'semanttisen sisallon™, ja mikd on otsikoiden syntaktisen
rakenteen ja merkityksen suhde (Vahtera 2009: 10, 45). Tarkastelen otsikoita sen
perusteella, puuttuuko niistd esimerkiksi jokin lauseenjasen, kuten subjekti, jonka
puuttuminen on sekd rakenteellinen ettd semanttisesti merkityksellinen asia. Kaytan
Vahteran luokittelumallia, koska se on kehitetty juuri otsikkokielelle ominaisia
rakenteita varten. Malli ottaa huomioon sen, miten otsikoiden lauserakenne poikkeaa

niin sanotuista normaalista teksteista.
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Kolmas ulottuvuus ja tutkimuskysymys on, vastaavatko suosituimmat otsikot
journalismin opaskirjojen hyvan otsikon vaatimuksia. Vastaan kysymykseen
vertaamalla, miten suositut verkko-otsikot noudattavat vanhoja journalismin
opaskirjojen ohjeita hyvésta otsikosta. Teoriaosuudessa maaritan kriteerit valitsemalla ja
kokoamalla yhteen eri opaskirjojen otsikon ominaisuuksista. T&man jalkeen tutkin naité
piirteitd analyysissé.

1.4 Aiempi tutkimus

Verkkolehtida on viime vuosina tutkittu paljon. Ne ovat vield suhteellisen uusi ilmid,
johon tutkijat ovat kuitenkin nopeasti tarttuneet. Verkkolehtid on tutkittu ainakin

viestinndn, kauppatieteiden, yhteyskuntatieteiden ja tietojenkasittelyn kannalta.

Ari Heinonen on tehnyt vaitoskirjan Journalism in the age of the net Tampereen
yliopistolle jo vuonna 1999. Vuonna 2008 ilmestyi Marja Heinosen vaitoskirja
verkkomedian kaytostd ja tutkimuksesta Helsingin yliopistoon. Véitdskirjassaan
Heinonen tutki Iltalehti-onlinen kehittymista vuosina 1995-2001.

Uutisotsikoista on tehty jonkin verran aiempaa tutkimusta. Sanomalehtien otsikoita on
tutkittu journalistisen nédkokulman liséksi Kielitieteen kannalta. Otsikoita ovat aiemmin
tutkineet muun muassa Carlson (1971) ja Conon (1979). Kieliopillisten rakenteiden
eroja on tutkinut Vahtera (2009). Vahteran vaitoskirja Otsikkorakenteita kontrastiivinen
tutkimus suomen- ja ruotsinkielisten sanomalehtien  syntaktis-semanttisista

otsikkotyypeistd, jota hyddynnéan omassa tutkimuksessani.
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2 JOURNALISMI MUUTOKSESSA

Journalismi on muuttunut viime vuosina paljon, ja internetilla on ollut suuri rooli tdssa
muutoksessa. Tassa luvussa kasittelen ensin journalismin murrosta ja uusmediaa, jotka
ovat muuttaneet journalismin kenttdd. Uusmedian termid késittelen, koska se on
murroksen alkuvaiheissa liitetty vahvasti verkkoon siirtymisessa. Taman jalkeen pohdin
uutisen kasitettd, ja miten verkko on muuttanut uutisointia ja journalismia. Kdyn myos
l&pi verkon vaikutuksia journalismiin. Lopuksi méérittelen uutiskerdimen, joka keraa
uutisia muilta verkkosivuilta. Luvun tarkoituksena on antaa kuva verkko-otsikoiden

ymparistostéa.

2.1 Journalismin murros

Viestinndn historiaan on aina vaikuttanut vahvasti teknisen osaamisen kehittyminen.
Aikoinaan gutenbergildinen kirjapainotaito, lennattimet ja my6hemmin s&hkd ovat
mullistaneet viestinnan. (Aberg 2000: 150, 152.) Nyky&ain suurin viestintdd ja
joukkoviestintdd muuttava tekija on internet. 2000-luvun joukkoviestintd yhdistetdan
tietokoneisiin, digitalisointiin ja verkkoviestintddn. Tama pitd4 paikkaansa ainakin
rikkaissa teollisuusmaissa, kuten Suomessa, jota vuosituhannen vaihteessa nimitettiin
uuden tekniikan mallimaaksi (Linturi & Wiio 2003: 268). Karjistden voidaan sanoa, etté

kun 1900-luku vaihtui 2000-luvuksi, alkoi viestinnan uusi aikakausi.

Taman aikakauden kasitteeksi on noussut uusmedia, johon on liitetty muun muassa
digitaalisuus ja verkkomaisuus. (Linturi & Wiio 2003: 265.) Vaikka termind uusmedia
on ristiriitainen, koska uusi ja& aina joskus vanhaksi (Heinonen 2002), kuvaa se hyvin,

miten suurena internetin vaikutus on nédhty mediaan.

Kuten uudistuksia kohtaan yleensakin, internet nahtiin aluksi uhkana, joka vaarantaa
sanomalehtien olemassaolon (Heinonen 1997: 11, 24.). Pelon ajatus voi johtua siitd, etta

internetia kuvaillaan medioiden mediaksi, "meta-mediaksi”, silld se voi sisaltdd muiden
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medioiden, kuten sanomalehden, radion ja television, sisallét, kunhan ne vain ovat
digitaalisessa muodossa (ks. Aula, Matikainen ja Villi 2006: 12). Kuitenkin jo vuonna
1997 Heinonen (1997: 11, 24.) kirjoitti, ettd mielipiteet verkkoa kohtaan ovat
muuttuneet myonteisemmiksi, ja internet alettiin ndéhdd mahdollisuutena. Boczkowskin
(2004: 49) mukaan sanomalehdist6 alkoi kiinnostua verkosta kuitenkin vasta sitten, kun
yleisO osoitti tarpeeksi suurta kiinnostusta sitd kohtaan. Aluksi lehdet olivat
kiinnostuneempia siitd, miten uutta teknologiaa voi hyddyntaa perinteisessé lehdessa
kuin verkossa (emt.). Nykyadan verkossa olevan journalismin arvostus on noussut. Tasta
kertoo myo6s se, ettd vuosittaisen Columbia-yliopiston huippujournalismille jaettavan

pulitzer-palkinnon voitti ensimmaisté kertaa verkossa oleva journalismi (Reuters 2010).

Ensimmdinen suomalainen sanomalehti, joka julkaisi toimituksellista aineistoa
internetissd, oli Turun Sanomat kesalld 1995. Pian useat lehdet seurasivat, ja vuoden
1997 alussa internetissd oli noin 30 suomalaista sanomalehted (Heinonen 1997: 1.)
Nyky&aéan suomalaisia verkkolehti& on paljon. Verkkolehtien suosiosta kertoo se, ettd osa
lehdistd, kuten Uusi Suomi ja Taloussanomat, ovat siirtyneet kokonaan vain verkossa
julkaistavaksi. Paperiset lehdet kutsuvat verkkosivujaan verkkolehdiksi. Kuutti (2006:
254) madrittelee verkkolehden olevan “tietoverkkoon saanndllisesti toimitettava,
sanoma- ja aikakauslehdille tyypillista aineistoa siséltdva yhtendismuotoinen julkaisu tai
palvelu”. Verkkolehti ei siis ole ainoastaan sanomalehtien verkossa oleva aineisto, vaan
sen sisallon tulee olla sanoma- ja aikakauslehdille ominaista. Niinp& verkkolehti-termi
on siind mielessa harhaanjohtava, etta kaikki verkkolehdet eivat ole lehtid. Verkkolehte&
laajempi termi on verkkojulkaisu, jonka Kuutti (emt. 253) médrittelee tarkoittavan:
“yhtendiseksi laadittua verkkoviestien kokonaisuutta, jota on tarkoitus julkaista
toistuvasti”. Verkkojulkaisu voi siis olla lahes mitd tahansa. Téassa tutkimuksessa kaytan
verkkolehti-termia, silla se viittaa juuri sanoma- ja aikakauslehdille ominaiseen

sisaltoon, joita uutisetkin ovat.

Internet eroaa aikaisemmista viestintdkanavista sen kaksisuuntaisuuden takia, silla
muutoksista huolimatta joukkoviestimet ovat aiemmin olleet lineaarisia ja
lahettajakeskeisia (Aberg 2000). Aula, Matikainen ja Villi (2006: 12) pitavét

kaksisuuntaisuutta ja vuorovaikutuksellisuutta oleellisimpina erona “uuden” ja
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”vanhan” median Vélill4&. Erona entiseen on, ettd verkossa lahettdjan ja vastaanottajan
roolit sekoittuvat. Vastaanottaja voi helposti olla myos kuluttaja, joka ei tyydy vain
kuluttamaan median sisélt0d, vaan tuottaa sitd myos itse. (Aula ym. 2006: 12). Taméa

liittyy myo6s uutiskerdimiin, joita tarkastelen myohemmaéssa alaluvussa 2.5.

Fyysinen ero verkkolehden ja paperisen lehden valilla on, ett& verkkolehden lukeminen
vaatii tietokonepaatettd (Huovila 2001: 8). Ennen tdma rajoitti verkkolehden lukemista,
sill4 uutisia voitiin lukea vain paikoissa, joissa oli verkkoyhteys (emt). Nykyadn se on
kuitenkin menneisyyttd, silld kannettavat tietokoneet, dalypuhelimet ja langaton

verkkoyhteys mahdollistavat internetin kayton lahes kaikkialla.

2.2 Uutisen kasite

Samalla kun journalismi siirtyy internetiin, tdytyy my6s uutisen kasitettd tarkastella
uudestaan. Perinteisen uutisen madritelmaan kuuluu, ettd se kertoo, mitd, missé, milloin,
koska ja miten jokin asia tapahtui (esim. Huovila 1996: 94). Uutiseen liitetdan
objektiivisuuden ajatus. Esimerkiksi Bell (1991: 13) jakaa tiedotusvélineiden tehtavat
erikseen tiedottamiseen ja mainostamiseen. Journalistisiin tapoihin kuuluukin, ettd
mielipiteet ja uutisen raportointi pidetdan erilld&dn (emt.). Uutinen on jollain tavalla

neutraali.

Bell (1991: 147) vertaa uutisia tarinoihin, joilla on suunta, rakenne, pé&asia ja
nakokulma. Talloin toimittajat ovat tarinankertojia, joiden tarinat ovat kovia tai
pehmeitd uutisia. Kovia tarinoita ovat uutiset, jotka kertovat onnettomuuksista,
katastrofeista, rikoksista, politiikasta ja diplomatiasta. (Emt.) Niin sanottuja pehmeita
uutisia ovat Bellin (1991: 14) mukaan sen sijaan uutiset, jotka ovat pitkid ja jotka

muistuttavat enemmaén “artikkeleita” kuin “tarinoita” ajankohtaisista asioista.

Uutisen rakenteesta puhuttaessa nostetaan usein esiin kérjelladn oleva kolmio (ks.
Huovila 1996). Talléin mielenkiintoisin ja tarkein asia kerrotaan uutisen alussa, koska

uutisella halutaan saada tieto vastaanottajalle mahdollisimman nopeasti ja
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taloudellisesti. Tarkein tieto tuleekin sanomalehdessé otsikossa ja séhkoisissé valineissa
heti aloituslauseessa. (Huovila 2001: 20.)

Verkossa uutisella on erilainen ympéristd kuin perinteisessa printtimediassa. Tdma
vaikuttaa my6s uutisen muotoon. Huovila (2001: 12) vertaa verkossa olevan uutisen
olevan sisallollisesti kuin osa monikerroksista palapelid, jossa uutinen etenee ja sitéd
rullataan hiirelld eteenpéin. Verkkouutinen yhdistaa perinteisté uutisartikkelin tyylia ja
uudenlaista hypertekstia (Lewis 2004: 99). Elektronisessa muodossa olevassa uutisessa
voi olla tekstin ja kuvien lisdksi multimediaa, kuten uutistarroja, blogeja ja uutisryhmia.
Kuusisto ja Pippuri (1998: 44) toteavat, ettd verkkosivuja silmailldan, ja lukijat etsivat
mielenkiintoisimpia kohtia samalla tavoin kuin he lukevat paperistakin sanomalehted.
Kuusisto ja Pippuri (1998: 85) korostavat, ettd verkossa ”otsikot ja ingressit on tehtava
erityisen huolellisesti”. He perustelevat tata silla, ettd ”Sanomalehteé selailtaessa lukijan
huomio voi kiinnittyd hyvan kuvan ansioista sellaiseenkin juttuun, jonka otsikko on
kompel6”. Nain ei kuitenkaan tapahdu verkossa, vaan otsikko ja ingressi vaikuttavat

siihen, luetaanko juttu vai siirtyyko lukija muualle. (Emt.)

2000-luvun alkupuolella Huovila (2001: 13) huomioi, ettd verkkojulkaisun jutut ovat
lyhyempi& kuin painetun julkaisun, koska tietokoneen tai matkapuhelimen ruutu ei ole
yht& tarkka kuin sanomalehdessa ja koska oma aikansa menee juttujen esiin saamiseen.
Tama piti varmasti paikkaansa tuolloin, mutta nykydéan tekniikan kehittyessa uutisten
laittaminen verkkoon on nopeutunut ja tarkkuus on parantunut. Ylipadtdan uutisten
laittaminen verkkoon on helpottunut ja toimittajien verkkoviestintdkokemus on
lisdantynyt. Verkkouutiset ovat kuitenkin yleensé yh& lyhyempié kuin lehdessa samasta
aiheesta olevat jutut. Tdhan voi vaikuttaa se, etteivat toimitukset halua laittaa pitki&

juttuja ilmaiseksi verkkoon, vaan ne haluavat sadstaa ne paperiseen sanomalehteen.

Verkko hdmértaa niin joukkoviestinnan ja yksityisen kommunikaation kuin julkaistun ja
julkaisuttoman joukkoviestinndn rajat. Se hamartdd myos uutisen ja tiedon seka
maantieteellisen yhteisén ja vertaisyhteison rajoja (Lewis 2004: 102). Lewis (2004:

102) toteaa, ettd vaikka verkkouutiset eivat syrjaytd perinteisen uutisen muotoa,
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lisddntyessddn ne kuitenkin tulevat muuttamaan my6s koko uutisten mééritelmad,

muotoja ja sen, miten uutinen ymmarretaan.

Perinteiset uutisen maaritelmén raja-aidat siis horjuvat verkossa. Verkossa uutisen
késite on laajempi, silla viestinnan tutkijat ovat perinteisesti erottaneet uutiset viihteesta
(Knobloch, Carpentier & Zillmann 2003: 91). Ta&ss&d tutkimuksessa lasken
uutisotsikoiksi kuitenkin kaikki Ampparit.com-sivustolla ilmestyvét otsikot. En erottele,
ovatko aineiston verkkouutisotsikot journalistisesti tuotettuja tai esimerkiksi
tiedotukseen liittyvia.

2.3 Verkkojulkaisemisen erityispiirteind rajaton tila ja aika

Verkkojulkaisemisen muita viestinnallisi& mahdollisuuksia ovat multimediaalisuus,
hyperlinkitys, vuorovaikutteisuus, rajaton tila ja aika, arkistonomaisuus, haettavuus,
simulointi, reaaliaikaisuus ja globaalisuus. Hyperlinkityksen avulla verkkojulkaisussa
voidaan liikkua sivulta sivulle ja tekstisté toiseen linkkeja pitkin. (Heinonen 1999: 6-7,
29). Verkkojulkaiseminen on multimediaalista, koska teksti, kuva, grafiikka ja liikkuva

kuva voidaan liittadd yhteen, ja ne voidaan muuttaa samanlaisiksi biteiksi.

Kun perinteinen journalismi valittdd sanoman samanlaisena kaikille vastaanottajille,
verkkojulkaisussa on mahdollista r&ataloida julkaisun tarjonta vastaanottajalle
sopivaksi. Verkossa tekstiin on helppo liittdd myos &d4ntd, kuvaa grafiikkaa ja videoita,
minkd takia uutinen on verkossa hyvin erilaisessa ympéristossa kuin perinteisessé
sanomalehdessd (ks. Lewis 2004: 99). Esimerkiksi verkkosivut sisaltavat linkkeja
toisille verkkosivuille tai lehden omien juttujen arkistoon. Linkit ja verkon
arkistomaisuus moninkertaistavat saatavilla olevien uutisten m&aran. (Huovila 2001:
48). Kuvaavaa on, ettd verkkolehdessa tarjotaan lukijoille muutakin kuin journalistia
siséltoja, vaikka sisallontarjonta vaihtelee paljon lehtien vélilla (Heinonen 1997: 26—
27). Tamé& vaatii uutisia verkkoon tekeviltd toimittajilta uusia taitoja (Kuusisto &
Pippuri 1998: 65).
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Ominaista verkkojulkaisulle on tilan ja ajan avartuminen. (Heinonen 1999: 6—7, 29.)
Kéytanndssa tdma tarkoittaa, etta tilan puute ei kahlitse verkkojulkaisua samalla tavalla
kuin paperisessa sanomalehdessd. Verkkojulkaisu on vapaa myos ajasta, sillda uutiset
voidaan halutessa laittaa yleison nahtdville verkkoon koska tahansa. Lehden
painoajankohdat eivat ndin ollen hidasta uutisen valittamisté lukijoille. VVerkko-otsikoita
tuotetaan harvoin yolla, mutta niiden julkaisuaika voidaan tekniikan avulla ajastaa yolle.
Ajan avartumiseen voi ajatella kuuluvan my6s arkistomaisuuden, silla verkossa vanhoja

uutisia voi lukea, jos niita ei erikseen poisteta.

Kun paperisessa lehdessa on tarkkaan séénnelty, kuinka paljon uutisia mahtuu sivuille.
verkkolehdissa tila ei ole rajoittavat tekijd. Verkkolehden kehittymisesta kertoo myos
muun muassa se, ettd Huovilan (2001: 54) tutkimuksessa useilta verkkosivuilta oli
luettavissa noin  kolmekymmentd pdivittaisjuttua, kun omassa aineistossani
ensimmaisend paivédnad (maanantai 16.11.) otsikoita oli Ampparit.com-verkkosivulla
noin 1550 kappaletta. Vaikka luvut eivat ole téysin verrattavissa, antavat ne kuvan
huomattavasta muutoksesta vuodesta 1999, jolloin Huovila kerési verkosta aineistonsa.
Maéarén kasvu viittaa verkkouutisten tekemisen helpottumiseen ja niihin panostamiseen.
Taman perusteella voidaan ajatella, ettd myods nopeus on kohentunut vuosien varrella,
kun modeemit ovat vaihtuneet laajakaistoihin, langaton internet on levinnyt ja

matkapuhelimilla p&&see internetiin.

Suurin syy uutisten maaran lisaantymiseen on verkon arkistomaisuus. Paperilehden
elamd on lyhyt, mutta verkossa uutinen jaad eldmaan esimerkiksi verkkolehtien
arkistoissa ja keskustelupalstoilla (Kuusisto & Pippuri 1998: 61). Vuorovaikutus
lukijoiden ja toimittajien véalilld tuo mukanaan myo6s korjattavuuden (emt.). Verkossa
ongelma on, ettd lukijan on vaikea tietdd, onko han kaynyt lapi kaiken tarjolla olevan.
Kun sanomalehti tarjoaa lukijalle jutut tietynlaisena pakettina, verkko ei sitd valttamatta
tee. (Huovila 2001: 11, 13.)
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2.4 Siirtyminen deadline-ajasta reaaliaikaan

Yksi ero verkkolehden ja paperisen sanomalehden vélilla on juuri nopeus, silla verkko
mahdollistaa uutisten nopean julkaisun (Huovila 2001: 48). Uutistahdin nopeutumisesta
kertoo se, ettd yli kymmenen vuotta sitten Heinonen (1997: 27) huomauttaa, ettei
verkkolehdissa hyodynnetd nopeuden mahdollisuutta vaan, ettd ne toimivat samaan
tahtiin kuin paperilehti. Han (emt.) arvelee, etté hitaaseen julkaisunopeuteen vaikuttavat
resurssiongelmat ja halu suojella paperilehden uutisarvoa. Heinonen (emt.) véitt4a
verkkojulkaisemisen olevan ikd&n kuin lehden oheistoiminto, joka ei ole vaikuttanut
organisatorisiin ratkaisuihin. Verkkolehtien alkuvuosina ndin on saattanut olla, mutta
nykyéaan verkkolehdet ovat yksi nopeimmista uutistenvalittgjistd. Suuri muutos on, etta
nyky&én uutisia pyritdankin kirjoittamaan verkkoon lahes samanaikaisesti kuin jotain on

tapahtunut.

Nopeuden vaatimus ei ole journalismille uutta. Itse uutinen-sana kertoo, ettd jotain uutta
on tapahtunut, mink& vuoksi asiasta pitdd uutisoida nopeasti. Digitalisoituminen ja
verkon mahdollisuudet ovat tehneet nopeasta journalismista kuitenkin siis jo lahes
reaaliaikaista (Juntunen 2009: 183-184). Adriesimerkiksi verkkolehden tavoitellusta
nopeudesta voisi ottaa Ylen vuoden 2008 urheilijan valinta. Voittajasta tehty uutinen
paatyi vahingossa Ylen verkkosivuille, ennen kuin sitd oli ehditty ilmoittaa julkisesti.
Muut tiedotusvalineet bongasivat uutisen Ylen verkkosivuilta ja raportoivat sen
eteenpéin. Néin ollen voittajaksi tiedettiin keihdanheittdja Tero Pitkdmaki, ennen kuin

palkintoa ehdittiin antaa hanelle television suorassa lahetyksessé.

Toimittajien asenteita tutkinut Juntunen (2009: 183-184) painottaa, ettd toimittajat
perustelevat nopeutta yleison tiedontarpeella, odotuksilla ja vaatimuksilla. Han (emt.)
lisaa, ettd nopeudella on kuitenkin myos itseisarvoa, silla kilpailu uutisvoitoista liittyy
journalistien ammattiylpeyteen. Na&in ollen nopeudella olisi suurempi merkitys

toimittajille kuin aiemmin.

Verkon reaaliaikaisuuden takia uutiskilpailu on lahes kokonaan siirtynyt verkkoon.

(Kivioja 2008: 118). Kivioja (emt.) tdhdent&d, ettd syksyyn 2007 mennessa molemmat
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Suomen iltapéivalehdet olivat ryhtyneet panostamaan verkkotoimituksiin. Kivioja
puhuu lehtien internet-uutisoinnin kurssinmuutoksesta. Tama nakyi siind, ett
verkkotoimitusten tyontekijoitd ja uutisia seka paivitysten tiheytta lisattiin (Kivioja
2008: 118). Kivioja (2008: 118) toteaa: "Muidenkin valineiden tiedossa olevia
perusuutisia ei endé pantata seuraavan paivan lehteen vaan ne julkaistaan verkossa heti."

Taman vuoksi myos verkkouutisten méara on moninkertaistanut.

2.5 Uutiskerdimet

Verkossa voi liittdd asioita yhteen linkkien ja hypertekstin avulla, ja tdimé on luonut
uuden ilmiodn: uutiskerdimet. Uutiskerdimet ovat verkkosivuja, jotka kokoavat uutisia
eri puolilta verkkoa, mutta ne eivat vélttdméattd itse tuota niitd (ks. Deuze 2003;
Sirkkunen 2006).

Deuze (2003) jakaa journalismia sisaltavat verkkosivut neljaédn ryhmaan sen perusteella,
kuinka paljon niissd on vuorovaikutusta yleison kanssa. Yksi h&nen ryhmistdédn on
hakemisto- ja luokittelusivustot (index and category sites). Deuze (emt. 209) méaarittelee
hakemisto- ja luokittelusivustot verkkosivustoiksi, joissa toimittajat tarjoavat linkkeja
uutisiin muualla verkossa. Deuzen (2003) muut ryhmat ovat valtamedian uutissivut
(mainstream news sites), meta- ja kommenttisivustot (meta- and comment sites) ja jaetut
ja keskustelusivustot (share and discussion sites). Valtamedian uutissivuihin kuuluvat
esimerkiksi maakuntalehtien, televisiouutisten ja radiotoimitusten verkkosivut, joissa
yleison &ani kuuluu vain toimittajien suodattamana (Deuze 2003: 208). Meta- ja
kommenttisivustot seké jaetut ja keskustelusivustot ovat lahempéand yleisod, silla meta-
ja kommenttisivustot késittelevét yleensd uutisointia ja mediaa ylipdatdan. Jaetut ja
keskustelusivustot toimivat sen sijaan lahinn& alustoina, jossa ihmiset voivat vaihtaa
ajatuksiaan ja tarinoitaan. (Deuze 2003: 210-211.)

Sirkkunen (2006: 137) kutsuu Deuzen hakemisto- ja luokittelu -sivustojen kaltaisia
verkkosivuja aggregaattisivustoiksi. Ulkomaisina esimerkkeind aggregaattisivustoista

Sirkkunen mainitsee Google News:in ja Yahoo!:n ja suomalaisia esimerkkeja hanella
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ovat Ampparit.com ja Kookas.com. Sirkkunen ja Deuze tarkoittavat samanlaisia
sivustoja. Deuzen (2003) mukaan hakemisto- ja luokittelusivustot eivét ole kiintedssa
suhteessa valtamedian organisaatioihin. Yleensa sivustoilla ei ole paljon omaa

uutissiséltod, mika tulee ilmi myods Sirkkusen maaritelmassa.

Ampparit.com-verkkosivusta kaytetddn suomalaisessa mediassa uutiskerdin-termig,
vaikka tekijat itse kutsuvat sivustoa uutisportaaliksi (esim. Ampparit 2009)*. Valitsen
uutiskerdin-termin, koska se kuvaa parhaiten sivustoja, jotka eivat juuri itse tuota
uutissiséltod, vaan kerddvat sen muilta verkkosivuilta. Méarittelenkin uutiskerdimen
Deuzen hakemisto- ja luokittelusivustojen ja Sirkkusen aggregaattisivustojen tapaan eli
uutiskerdin on verkkosivu, johon on keratty uutisten linkkeja toisilta verkkosivuilta.
Liséksi uutiskerdin-sivustolla voi olla muutakin aineistoa, kuten sda- ja tv-

ohjelmatietoja ja kommentointi mahdollisuus.

Sirkkunen (emt.) toteaa, ettd téllaiset sivustot tekevét verkkouutiset yhteisiksi,
linkitettaviksi ja maksuttomiksi. Taméan vuoksi ne voivat myds muuttaa perinteisen
uutistuotannon ansaintamalleja. Maksuttomuudessa pitd4d ottaa huomioon, etté
uutiskerdimet eivat voi muuttaa maksullisia verkkouutisia ilmaisiksi, mutta ne
helpottavat lukijan péasya ilmaisten uutisten luo. Molemmat Sirkkunen ja Deuze
pohtivat uutiskerdinten tiedonkerd&dmisen problematiikkaa. Deuze (2003: 209) nakee
“netiketin” eli verkon epévirallisten kdytossaantdjen ja verkkokulttuurin taiston, silla
raja linkkien tarjoamisen ja toisten tuottaman sisallon kopioimisen omille
verkkosivuilleen on ohut. Toisaalta verkkoon kuuluu vapaa linkitettdvyys (Sirkkunen
2006: 138). Sirkkunen (emt) toteaakin, etteivat sivustojen tekijat koe eldvansd muiden

kustannuksella, koska he ohjaavat alkuperéisille uutissivustoille enemman lukijoita.

Uutiskerdimiin kuuluu myo6s ajatus sosiaalisuudesta ja kéayttdjien osallistuvuudesta.

Digg-verkkosivuston kayttgjat lahettavat sivulle loytdmiensd uutisten linkkejd, joita

* http://www.tietoviikko fi/kaikki_uutiset/article368382.ece,
http://yle.fi/uutiset/kulttuuri/2010/01/ampparit_laajentaa_venajalle_1398436.html,
http://www.ampparit.com/tietoa/yleista
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toiset kayttajat voivat arvostella ja rankata (Lerman 2007). Ampparit-uutiskerdimessé
lukijat eivat itse l&hetd uutisten linkkeja, mutta siellékin lukijat voivat arvostella uutisia
plus- ja miinuséénien avulla. Ampparit-uutiskerdimen osallistuvuutta voi myos ajatella
olevan se, ettd otsikoiden saamien klikkauksien maarat nakyvat sivustolla. Osana
Ampparit-uutiskerdintd on myos personointi, silla kayttdja voi muokata, mitd uutisia
han haluaa n&hdd. Rekisterdityneet kayttajat voivat mytds kommentoida uutisia
(Ampparit 2009).
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3 UUTINEN KIELENKAYTTONA

Vaikka uutisen ihanteena on olla objektiivinen kuvaus tapahtuneesta, on se kuitenkin
toimittajan tuotos, ja se perustuu usein haastatteluvastauksiin. Uutiset kertovat
tapahtumista muiden kerrontaan perustuen, eli uutisen voi madritella olevan esityksié
esityksista. (Pietilda 1995: 82.) Uutinen on sosiaalinen ja kulttuurillinen instituutio, jolla
on omat s&antdnsd ja tapansa. Koska uutisen muotoon kuitenkin vaikuttaa se,
esitetddnk0 se radiossa, televisiossa tai lehdessa, uutisella voi ajatella olevan oma
diskurssinsa eli puhetapa, jossa merkit ovat yhteydessa sosiaaliseen rakenteeseen.
(Hartley 1993: 4-5, 7.) Té&ssé luvussa kasittelin lehtikielta ja sille ominaista tyylia.

3.1 Uutiskieli

Uutiskielen erikoisuus muihin kielen muotoihin verrattuna on, ettd se perustuu usein
haastateltujen puheeseen eli puhuttuun kieleen. Haastateltavan puhetta kaytetaan
“koristamaan” juttua ja tuomaan siihen uskottavuutta. Puhuttu Kieli ja henkil6-
keskeisyys vaikuttavat siihen, lehtikieleen kuuluvat kiinte&sti suorat lainaukset ja tdiman
takia lainausmerkit eli sitaatit. Ne luovat uutistekstiin rytmid, tyylivaihtelua,
monidanisyyttd, ja lisdksi ne siirtdvat vastuun toimittajalta haastateltavalle. N&in
uutisissa toimittaja pysyy taustalla ja haastateltava saa esittdd ravakammat véitteet.
(Hiidenmaa 2003: 206, 208.)

Uutiskielen tarkoituksena on tiedonvalitys, mink& takia sen Kkriteereind pidet&én
yksiselitteisyyttd, yhtendisyytté ja luettavuutta (Mékinen 1992: 213). Lahteet eivét tee
eroa uutiskielen ja lehtikielen valilla. K&ytanndssa ne kasittelevat samaa asiaa. Oman
maéarittelyni mukaan lehtikieli kuuluu uutiskieleen. Tassd tutkimuksessa kaytan
uutiskieli-termid, koska se on laajempi, eika keskity vain sanoma- tai aikakauslehtien
kieleen. Hiidenmaa (2003: 220) korostaa, ettd lauseiden lyhyys ja helppous kulkevat
yleensa kési kddessa. N&in sanomalehdissé kaytetdan paljon lyhyité lauseita ja virkkeité.

Yksinkertaisuuden ja lyhyyden vastaavuussuhde ei kuitenkaan kerro koko totuutta,
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koska helpot vaittdmat voivat irrota toisistaan eivatkd ndin muodosta kokonaisuutta.
Lyhyet lauseet eivat ole kuitenkaan ole selkeitd, jos asian ja asiayhteyden
ymmartdminen hankaloituu (Hiidenmaa 2003: 220). Uutiskielellda on yhtendisyyden
vaatimus, minka takia se muuttuu hitaasti. Jotta lukija ei loukkaantuisi, uutiskieli on
perinteisesti ollut konservatiivista. Taméa liittyy myos tekstin helppouteen, sill4 uudet
asiat ja muodot ovat vaikeampia lukea kuin rutinoituneet tavat kirjoittaa. (Mé&kinen
1992: 214.)

Fowler (1991: 222) korostaa, ettd uutiset eivét ole luonnollisia ilmidit4, vaan tuotteita.
Uutiset eivat vain nouse ”todellisuudesta”, vaan ne tuotetaan. Uutiset esittdvat
maailman Kkielen avulla. Vaikka toimittajien tehtdvaan kuuluukin etsia faktoja, joista he
pyrkivat kertomaan objektiivisesti, uutiskieli ei ole neutraalia. (Fowler 1991: 1, 4.)
Bruun, Koskimies ja Tervonen (1989: 319-320) kuvaavat uutiskielen olevan osa
ihmisen ilmaisua. He korostavat toimittajan kielenkaytt6d ohjaavan hanen persoonansa,
tarkoitus, aihe ja k&yttotilanne. N&in ollen uutiskieli ei tavoitteistaan huolimatta ole
taysin objektiivista. Usein lehtikielestd puhuttaessa unohdetaan myos, ettd uutiskieli
koostuu yksittaisten toimittajien kirjoittamista uutisista. Uutiskieli ei olekaan yksi vakaa

kielen muoto. Té&sté huolimatta sill4& on omia erikoispiirteitd ja normeja. (Emt.).

Viime vuosikymmenind uutiskieli on muuttunut aikaisempaa henkilokeskeisemmaéksi,
mikd on lisdnnyt sitaattien kayttod entisestaan. Kepedmpi kerronta ja kevedmpi kieli
ovat tavallisia esimerkiksi tiedettd popularisoivissa jutuissa. Uutisissa kaytetaan siis
mutkattomampia ilmauksia kuin tieteenteossa. Hiidenmaa (2003: 211-212.) Myds
verkko voi muuttaa lehtikieleen asetettuja odotuksia, silla kuten luvussa 2 on tullut ilmi,

on uutinen verkossa erilaisessa ymparistossa kuin aiemmin.

Verkko tuo uutiskielelle omat haasteensa. MTV:n uutisten multimediatoiminnan
paallikké Risto Pohjanpalo (2008) piti koulutuksen sahkeiden Kirjoittamisesta
internetiin maakuntalehtien Pohjalaisen ja llkan toimittajille VVaasassa ja Seindjoella.
Luentomonisteiden mukaan Pohjanpalo (2008) pitd4 verkkouutisten ongelmana muun
muassa nopeaa muutosvauhtia, toimittajien vanhassa kiinni roikkuminen -asennetta ja

maksajan puuttumista. Internet-uutisoinnin eroa aikaisempaan on se, ettd kiinnostavuus
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ratkaisee. (Emt.) Pohjanpalo (2008) toteaa, ettd tekstin pitéisi olla lehtiuutista
napakampaa ja otsikko tulee lehtiuutista tdrkedmmaéksi. Pohjanpalo kayttda lyhyesta
verkkouutisesta nimeé verkkoséahkettd. Verkkosahke eroaa hanen mukaansa tavallisesta
uutisesta siing, ettd silld on enemmadan aikaméareitd. Verkkosédhke on yleensd
preesensissd, ja se korostaa, mitd tapahtuu parhaillaan. Pohjanpalo opastaa, etté
verkkosahkeen kielen tulee virrata eteenpéin. Han korostaa, ettd verkkosahkeen jokaisen
ajatuksen tulisi liitty4 loogisesti seuraavaan. Verkkoséhkeissa olisi hyva myos kaytt&a
voimakkaita verbejd ja ilmaisuvoimaisia  substantiiveja ja  adjektiiveja.
Verkkotoimittajan kannattaa muotoilla uutisen Kieli niin kuin han puhuu. (Emt.)
Verkkouutisen Kirjoittamisesta ja sen kielestd on varmasti monenlaisia ohjeita.
Pohjanpalon ohjeet kuitenkin osoittavat sen, ettd verkko asettaa uutiskielelle uusia

vaatimuksia, joita silla ei ole ollut.

3.2 Uutiskielen tyyli

Uutisilla on oma tyylinsa. Bell (1991: 105) uskoo, ettd tyylit syntyvét, kun puhujat
heijastelevat yleisodnsa eli puhuja tai Kirjoittaja muuttaa puhe- tai kirjoitustapaansa sen
mukaan kenelle héan viestii. Esimerkiksi tutkimuksessaan Britannian lehdiston tyylista ja
yleisostd, Bell (1991: 107-109) huomasi, ettd oletettu yleiso ja tekstin tyyli korreloivat
keskenddn. Tutkimuksessa tutkittiin, poistavatko lehdet englannin kielessé olevia
artikkeleita uutistekstissa. Tata verrattiin lehden arvostuksen tasoon. Jos lehti oli
arvostettu asialehti, artikkeleita oli enemmén kuin populaareimmissa lehdissé.
Ainoastaan Guradian-lenden tyyli ei vastannut sitd, mitd sen yleison perusteella

oletettiin olevan. (Emt.)

Suomessa tyyleistd kirjoittanut Saukkonen (1986: 35-37) jakaa tyylit kolmeen
ryhmaan: taiteellinen tyyli, tieteellis-teoreettinen tyyli ja tiedotustyyli. Taiteellinen
teksti on tunnelmien ja mielikuvien luomista, ja tieteellis-teoreettinen teksti sen sijaan
pyrkii yksiselitteisyyteen. Tyylit ovatkin jossain madarin pdinvastaisia. T&ma nakyy
esimerkiksi sanojen k&yt0ssd. Tieteellis-teoreettisessa tyylissd kaytetdan tarkkoja

termejd, ja taiteellisessa tyylissd tunnelmaa luovia ilmauksia. Tiedotusteksti on ndiden
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kahden tyylin vélissd. Se pyrkii olemaan tieteellisen tdsmallinen, mutta taiteellisen
tekstin tapaan yksinkertaista arkitietoa. Tiedotusteksti saattaa myds pyrkia
vaikuttamaan, ja se voi sisaltdd mielipiteitd. (Emt.) Tiedotustekstiin kuuluu uutiskieli.
Se eroaa tieteen kielestd, koska sen on oltava ymmaérrettdvampad ja luettavampaa.
Kaunokirjallisuudesta se eroaa yksinselitteisyydelld ja informatiivisuudella. (Mé&kinen
1992: 213.) Téassa tutkimuksessa tekstit ovat otsikoita, jotka lasken kuuluvaksi
tiedotustyyliin.

Vaikka Saukkosen (1984: 35) mukaan on vaikea selittdd tiettyja s&antojd, joiden
perusteella voisi kirjoittaa tietyn tyylisen tekstin, on hanen mielestdan tyyleilla
kuitenkin selvid toisistaan erottavia ominaisuuksia. Saukkonen (emt. 38-63) on loytanyt
jotain ominaisuuksia, jotka erottavat tieteellis-teoreettisen tekstin, taiteellisen tekstin ja
tiedotustekstin tyylejd. Ensimmainen tyylillinen ero on, onko teksti abstrakti vai
konkreetti (emt. 38-39). Saukkonen (emt.) toteaa tieteellis-teoreettisen tekstin olevan
abstraktia eli se kertoo yleisesta asiasta, kun taiteellinen teksti on konkreettista. Toinen
tyylien eron ominaisuus on jako staattiseen ja dynaamiseen tekstiin. Tiedotusteksti on
Saukkosen jaottelussa seka staattinen ettd dynaaminen. Kolmas jako on objektiivinen ja
subjektiivinen. (Saukkonen 1984: 39-42).
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4 UUTISOTSIKKO

Otsikko aloittaa uutisen. Uutiskielessa otsikko eroaa eniten niin sanotusta perinteisesta
oikeakielisyydestd, ja sille annetaan eniten liilkkumavaraa. Tassa luvussa maéarittelen,
mik& otsikko on ja késittelen sen taustaa. Toisessa alaluvussa tarkastelen uutisotsikkoa
journalismin opaskirjojen ndkdkulmasta. Keraan opaskirjoista yhteen "hyvén otsikon” -
piirteet, joita kdytdn myohemmin analysoidessani suosituimpia verkko-otsikoita.

4.1 Otsikon maaritelma

Otsikko on lause, sanaryhma tai sana, joka ilmaisee Kirjoituksen tai aiheen nimen.
(Kuutti 2006: 161.) Bell (1991: 150) kuvailee otsikkoa tiivistelman tiivistelmaksi, silla
uutinen on tiivistelmd, jonka otsikko vield tiivistaa. Eri tilanteissa otsikko on erilainen.
Otsikot ovat myds muuttuneet ajan kuluessa. Pietild (2008: 21) toteaa 1900-luvun alussa
Suomen lehdiston tekemien otsikoiden olleen vield varovaisia yksipalstaisia otsikoita,

mutta parissa—kolmessakymmenessa vuodessa otsikoista tuli suuria otsikkopattereita.

Otsikko voi olla tiivistelma, tai se voi keskittya toissijaiseen asiaan tai kiinnostavaan
yksityiskohtaan. Otsikossa kuvaavaa on, kuka siind on tekijand. Otsikossa tekija
tuleekin yleensa ensin. Toimijoista esiin padsevét yleensa arvovaltaiset ihmiset. Ihmiset,
jotka eivat kuulu eliittiin pa&sevat otsikoihin varmimmin onnettomuuden, rikoksen tai
onnettomuuden uhreina. Tekijan lisaksi tapahtumapaikka kerrotaan osassa otsikoista.
Tapahtuma-aikaa niissd ei yleensé kerrota. (Bell 1991: 188-189, 194.) Bellin mukaan
otsikko on itsendinen yksikko. Tastd todisteena on yleensd se, ettd otsikon voi ottaa
pois, eik& uutisen tarina muutu. Otsikko ei ole vain tapahtuneen tiivistelma, vaan se on
osa uutisen retoriikkaa, jonka tarkoituksena on herattdd lukijan kiinnostus (Bell 1991:
186-187, 189). Uutisotsikoita tutkinut Kniffka (1980) on verrannut otsikoita tarinan tai
jutun alkuun. Hanen mukaansa molemmat tapaavat aloittaa uutisen kannalta téarkeilla

tekijoilla (emt.).
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4.2 Uutisotsikko journalismioppaiden mukaan

Journalismia ja toimittajan tyotd késittelevissa oppaissa neuvotaan toimittajille,
millainen uutisotsikon pitdisi olla. Opaskirjoissa opastetaan lukijaa siitd, millainen
"otsikon taytyy olla” tai millainen ”hyva otsikko on”. Journalismin opaskirjoissa myds
neuvotaan, millainen otsikko ei saa olla. Esimerkiksi Kotilainen (1990: 77-78) opastaa,
ettd otsikossa pitdd valttdd muun muassa latteuksia, l0ysyyttéd ja lauseenvastikkeita.
Journalismin opaskirjojen ihanneotsikko on kiinnostava otsikon maarittelemiseksi,
koska sellaisia otsikoita useimmat nuoret toimittajat opetetaan tekemaén. Journalismin
opaskirjojen otsikko-ohjeet ovat erdanlainen yleinen normi eli saantd, johon on pitanyt

pyrkid. Erityistd on, ettd 1960- ja 1970-lukujen opaskirjat ja niiden uudet painokset ovat

Opaskirjoissa on monenlaisia ohjeita, jotka eivat valttamattd ole itsestdan selvié.
Esimerkiksi Holmstrom (2004: 32) kirjoittaa, ettd kiinnostava otsikko voi olla hauska.
Ohjeen mukaan ei kuitenkaan kannata sortua liialliseen teenndisyyteen tai
epaselvyyteen (emt.). Vaikka ohje kuulostaa jarkevaltd, sen noudattaminen voi
osoittautua hankalaksi. Ei ole helppoa mééritelld, mika on otsikossa hauskaa ja milloin

jokin asia on liian teenndisté.

Olen kerdnnyt keskeisimmat opaskirjojen otsikointiohjeet taulukkoon 1. Nama
ominaisuudet liitettiin  ”hyvadn otsikkoon” useimmissa oppaissa. Verkkouutisten
otsikoita analysoidessani tulen katsomaan, seuraavatko verkkolehtien kiinnostavimmat

otsikot nditd ohjeita.

Taulukko 1. Yhteenveto ohjeista, joita journalismin oppaat antavat uutisotsikolle

1. Informatiivisuus 3. Vahan vélimerkkeja
2. Oikeakielisyys ja helppous 4. Predikaatti on mydnteinen ja
aktiivinen
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Taulukossa osa hyvan otsikon vaatimuksista liittyy kieleen ja osa tyyliin. Ensimmaéinen
l&hteissa esiintynyt ohje on otsikon informatiivisuus. Kotilainen (1990: 71) korostaa,
ettd otsikko on hyvd, jos itse jutun voi jattdd lukematta ilman vaarinkasitysten
syntymisté, silla otsikko kertoo aiheesta oleellisimman.

Kaikki journalismin opaskirjojen kirjoittajista eivat ole samaa mielta siité, ettd otsikon
pitaisi olla niin informatiivinen, etta uutisen voi jattda lukematta. Oijer (1981: 16-17)
kuvaa otsikkoa lehden alastomiksi kasvoiksi, silld se on kuvan ohella tarkein asia
lukijan huomion saamiseksi. Miettinen (1988: 171) linjaa, ettd otsikon tehtdvé on
houkutella ihmiset lukemaan juttu. Samoilla linjoilla on Huovila (1996: 100), joka
korostaa, etté otsikon tehtdvané on olla ensisijaisesti jutun mainos. Otsikko taiteilee néin
ollen houkuttelevuuden ja totuuden vélissa. Jos ihmiset lukevat vain otsikon, ja se antaa
ymmartdd toista kuin jutussa on, antaa se lukijoille puutteellisen ja vé&&ran kuvan
maailman tapahtumista (Salmelin 1967: 93). Harhaanjohtava otsikko voi myds véhent&a
lukijoiden luottamusta otsikoihin. Toisaalta liian informatiivinen otsikko voi antaa
kaiken tarvittavan tiedon heti, eik& jutun lukemiselle ole perusteita. Paras vaihtoehto on
kertoa totuus kattavasti, mutta niin houkuttelevasti, ettd lukija haluaa lukea itse

jutunkin.

Informatiivisuuteen liittyy osaltaan myo6s se, ettd hyvaan lehtimiestapaan katsotaan
kuuluvaksi se, ettd niin jutulla kuin otsikollakin on jutun siséllossé katetta. Otsikko ei
nain ollen saa johtaa harhaan, vaan lukijan pitdisi otsikon perusteella saada oikea
vaikutelma, mista uutinen kertoo. (Miettinen 1988: 171, Vuortama 1984: 69.) Vuortama
(emt.) vertaa sitd kuluttajasuojeluun, ettd otsikolla on jutussa katetta. Juttu ja otsikko
eivat siis saisi olla keskendan ristiriidassa, esimerkiksi niin, ettd otsikko liioittelee
tapahtunutta (Salmelin 1967: 94). Néin ollen, jos asia ei jutussa ole varma, otsikko ei
VoI esitté4 sitd varauksetta (Huovila 1996: 102). Journalismin opaskirjat korostavat, etta
uutisotsikon tulisi olla rehellinen ja sisaltaa jutun tdrkeimman tai kiinnostavimman asian
mahdollisimman tarkasti. (ks. esim. Huovila 1996: 95, 100-101, Kotilainen 1990: 71).

N&in ollen otsikko tiivistdd, mitd on tapahtunut. (Miettinen 1988: 171).



32

Suurin osa journalismin oppaiden hyvan otsikon -ohjeista késittelee otsikon Kkielta.
Taulukon 1 toisena ohjeena onkin oikeakielisyys. Otsikon tulisi olla”
ilmaisuvoimainen, iskevd, selked, aktiivinen, konkreettinen ja rytmikés sekd hyvaa
suomen kieltd. (Miettinen 1988: 171-173.) Okkonen (1986: 248) kuvaa otsikon kielta
julistemaiseksi. Otsikon kielen tulisi ndin ollen olla “iskevad, aktiivista, tuoretta,
etenevéd, selkedd ja yksiselitteistd” (emt.). Vaikka otsikolle annetaan erivapauksia, tulisi
sen kielen olla virheetdnté (Salmelin 1967: 99).

Ajatuksena on, ettd otsikon kielen pitéisi olla niin sujuvaa, ettd sen voi tajuta yhdella
kerralla. Ei ole tarkoituksenmukaista, etta otsikon lukeminen vaatii ylimééaraista vaivaa.
(Holmstrom 2004: 21.) Otsikon helppouteen kuuluu lyhenteiden valttdminen, silla
vaikka otsikossa kayttaisikin vain lyhenteitd ”jotka kaikkien pitaisi tietdd”, voivat ne
alheuttaa vaarink&sityksia tai pysayttad tekstin lukemisen. (Holmstrom 2004: 22).
Vaikka lyhenteet pysayttéisivat otsikon lukemisen vain sekunnin murto-osaksi, ne
voivat tehdd sen lukemisesta vaikeampaa. Holmstrom (2004: 23-25) vaittad, ettd
kielioppivirheet, kuten virhe isojen Kirjainten kayt0ssd, wvoivat véhentdd lukijan
luottamusta lehteen. Otsikko on my6s yleensd lyhyt, koska liiat sanat kuormittavat
otsikkoa. (Salmelin 1967: 95)

Otsikon lukemisen helppouteen liittyvat myos ohjeet, joiden mukaan otsikossa pitaisi
valttaa slangia, vieraskielisid sanoja ja murretta (Huovila 1996: 102). Vieraskielisten
sanojen liséksi pitkat yhdyssanat, numerot ja byrokraattiset sanat ovat hankalia lukea.
Liiallinen byrokratia esimerkiksi vie lukijaa kauemmaksi tekstistd. Otsikossa kannattaisi
valttad myos kliseitd. Yllattava otsikko on parempi kuin kuluneita sanontoja toistava
otsikko. (Holmstrom 2004: 22-23, 32.)

Kolmas hyvén otsikon ohje koskee valimerkkeja, joita journalismin oppaissa
kehotetaan véalttdmaan. Valimerkkien kaytossa otsikontekijat eivat noudata normaaleja
oikeinkirjoitussdantoja (Salmelin 1967: 106). Otsikoissa ei esimerkiksi kdyteta pistetté
lauseen peréssa (esim. Kotilainen 1990: 80). Kysymysmerkki otsikossa voi olla merkki
toimittajan laiskuudesta, vihjauksesta tai mielenilmauksesta. Kolmen pisteen k&ytto

vihjaa vihjailusta, eik&d huutomerkkikaan ole hyva lisa otsikkoon kuin vain erittéin
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dramaattisessa tilanteessa. (Miettinen 1988: 171.) Aina vélimerkit eivat ole kiellettyja,
mutta pééasiassa niitd kannattaa opaskirjojen mukaan véltell& (esim. Kotilainen 1990:
80). Historiallinen yksityiskohta on, ettd aiemmin otsikoiden valimerkkeja piti lisaksi
valtella siksi, koska ne aiheuttivat typografisia kallistumia (Salmelin 1967: 106-107).

Lainausmerkeistd Huovila ja Okkonen ovat eri mieltd. Huovilan mukaan (1996: 102)
siteeratessa mielipidettd tulee se tuoda lehdessa esiin lainausmerkein tai merkitsemalla
mielipiteen sanoja otsikon esiriviin eli ennen varsinaista otsikkoa. Okkosen (1986: 249)
mielestd lainausmerkit ovat sopimattomia, koska ne ilmaisevat puhetta. Miettinen
(1988: 173) toteaa, ettd sitaatteja kaytetddn asian ollessa arkaluontoinen. Yksittéisen
sanan ymparilla sitaatit voivat my6s saada lukijan epéilemaén sitd, mitd on Kirjoitettu
(Holmstrom 2004: 23). Yleisohjeena Miettinen (1988: 173) kirjoittaa, ettd sitaatteja
tulisi k&yttdd vain, jos haastatellun nimi ei mahdu esiriville eli ennen varsinaista

otsikkoa.

Neljas selked uutisotsikoita koskeva journalismin opaskirjojen ohje on otsikon
predikaatista eli persoonamuotoisesta verbistd. Ohjeiden mukaan otsikon verbin tulisi
olla myonteinen, silla kieltomuoto kertoo asian mutkan kautta (Huovila 1996: 102).
Ohjeiden mukaan uutisotsikossa pitdisi pyrkia lisaksi kayttdméaan aktiivista verbid, joka
varmistaa jutun ja otsikon syvéllisyyden ja dynaamisuuden. My0s subjektia k&ytetdan
osoittamaan, kuka uutisessa on tekija. (Huovila 1996: 102, Miettinen 1988: 171, ks.
my0s Okkonen 1986: 248-249.) Taman vuoksi olla-verbin k&ytto ei ole suositeltavaa,
silla se ei itsessdan kerro tapahtuneesta paljoa (Huovila 1996: 102). Aktiivista verbia
suositellaan kaytettavéksi, koska tekee otsikosta eldvan (Salmelin 1967: 104). Huovila
(1996: 102) toteaa aktiivisen verbin otsikossa takaavan, ettd toimittaja on itse
ymmartanyt, mikd jutussa on téarkeintd, eli mik& on muuttunut tai on muuttumassa.
Vaikka oppaat korostavat, ettd otsikon tulisi olla aktiivissa, passiivi on kuitenkin
tavallinen muoto otsikossa (ks. Fowler 1991: 78). Passiivia kdytetadn, kun tekija ei ole
tiedossa tai subjekti on aineeton. Passiivi s&éastdd myos tilaa, silla siind yhdistyvét
subjekti ja persoonamuotoinen verbi. (ks. emt.) Tdstda huomaa, ettd vaikka otsikolle

annetaan monia ihanteita, kaikki niista eivat kuitenkaan toteudu ké&ytdnnossa.
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Edelld olevien ominaisuuksien liséksi otsikoilla on vanhastaan ollut myds typografisia
ja taitollisia vaatimuksia. Nama tarkoittivat esimerkiksi sitd, ettd otsikon tuli olla
tietynpituinen, jotta se mahtuu lehden sivulle. Tdémén lisaksi otsikon pitéisi tehd&
yhteistyotd kuvan kanssa (ks. esim. Holmstrom 2004: 35). Verkossa typografiset ja
taitolliset vaatimukset eivéat vaikuta otsikkoon néin paljon, koska esimerkiksi tilan
loppuminen ei ole samanlainen ongelma kuin sanomalehdissd. Tama korostuu
Ampparit.com:ssa, jossa otsikot ovat yhdessé listassa, eikd niitd ole arvotettu
tarkedmmiksi esimerkiksi kuvalla tai otsikon suuremmilla kirjaimilla, kuten
sanomalehdissa ja joissakin verkkolehdissé tehdaan. Tamén vuoksi jatén typografiset ja
taitolliset vaatimukset tdméan tutkimuksen ulkopuolelle. Liséaksi Ampparit.com:ssa ei ole
alaotsikoita, jotka voisivat selventdd asiaa, vaan padotsikko on yksin. Perinteisesti
otsikon fontin koko ja muotoilu sek& sen sijoittelu sivulle ovat perinteisesti maarittaneet
juttujen keskindisen arvojarjestyksen (Okkonen 1986: 260). Iso ja lihavoitu
kirjaintyyppi luo kuvaa tarkedmmasté tapahtumasta. Talla on merkitystd myos verkossa,
silld verkkolehdissakin tarkeimmat tai kiinnostavimmat uutiset ovat verkkosivulla
ylempéand kuin uutiset, jotka saavat toimituksessa pienemman arvon. Ampparit.com-
verkkosivulla otsikot ovat kuitenkin kesken&&n samassa asemassa, jonka takia niilla ei

ole samanlaista arvojarjestysté kuin uutisilla normaalisti.

Journalismin opaskirjat asettavat otsikolle paljon vaatimuksia. Paadyin neljaan
ohjeeseen, sill& ne toistuivat opaskirjoissa ja niitad painotettiin. Miettinen (1988: 173)
myontaa, ettd joskus otsikon tydstaminen on vaikeaa. Hanen mukaansa (emt.)
toimittajat saattavat joutua kehittelemaédn otsikosta kymmenidkin eri versioita. Monet
vaatimukset kielivat otsikon téarkeydestd. Otsikon Kkirjoittaminen on ldhes oma
taiteenlajinsa, silla otsikon pitdisi yhtd aikaa olla arvoituksellinen, informatiivinen,

huvittava ja vakuuttava (Hiidenmaa 2003: 212).

Huomattavaa on, ettd vaikka journalismin oppaissa yritetdan antaa kuva siitd, mika on
otsikko, hyvén otsikon maaritelmé vaihtelee opaskirjojen valilla. Salmelin Kirjoittaa
(1967: 93), ettd myos eri lehdilla ja toimittajilla onnistuneen otsikon madrittely on
erilainen. Opaskirjojen maédrittelemd hyva otsikko on kuitenkin normina

mielenkiintoinen vertailukohta verkossa oleville otsikoille. Verkkouutisotsikoista



35

tarkastelen niiden informatiivisuutta, eli voiko otsikon ymmartéé ilman, ettd uutisen
lukee, oikeakielisyyttd ja helppoutta, valimerkkien kayttdd, konkreettisuutta,
aktiivisuutta ja myonteisyyttd. Helppouteen olen liittdnyt vierasperéisten sanojen,
Iyhenteiden ja puhekielen kayton, jotka journalistien opaskirjojen mukaan voivat
vaikeuttaa otsikon lukemista. Aktiivisuutta tarkastelen lauseen persoonamuotoisen
verbin avulla ja myonteisid otsikoita ovat tdssa tutkimuksessa otsikot, joissa ei ole
kieltomuotoa. Journalismin oppaiden ohjeet Kkaésittelevat siis otsikoita kielen

nakdkulmasta.

4.3 Otsikoiden syntaktis-semanttiset tyypit

Seuraavaksi késittelen otsikkoa syntaktis-semanttisten tyyppien mukaan. Tallaisen jaon
on tehnyt Vahtera (2009), joka on tutkinut otsikoiden syntaktis-semanttisia tyyppeja
vaitoskirjassaan.  Syntaktis-semanttisella tarkoitetaan syntaktisen rakenteen ja
merkitysten suhdetta (emt. 45). Vahtera (2009) hyodynt&dad Okkosen (1986) ja Cononin
(1979) jaottelua pééotsikkotyyppeihin. Padotsikkotyypeiksi Vahtera (2009: 57-60)
jakaa leimaotsikot, kertovat otsikot sek& huudahdukset ja puhuttelut (kuvio 1).

Otsikot
leimaotsikot kertovat otsikot huudahdukset ja puhuttelut
NP
InfP
AdvlP
tiydelliset lauseet fragmentit kvasifragmentit yhdistelméotsikot

tdyd.lause + fragm.
fragm. + fragm.

fin. verbi subyj. muu tiyd. muut

puuttuu puuttuu puuttuu fragmentit
NP
AP
AdvlP
InfP
SupP

Kuvio 1. Vahtera Otsikkorakenteita (2009: 69): Otsikoiden syntaktis-semanttiset tyypit



36

Kuviosta 1 ylimpana ovat ylakasitteet: leimaotsikko, kertova otsikko ja huudahdukset ja
puhuttelut. Ylakategorioista kertovat otsikot jakautuvat alalajeinin. Na&it4 kaikkia

kasittelen seuraavissa alaluvuissa.

4.3.1 Leimaotsikot

Okkonen (1986: 242) jakaa otsikon ilmeen perusteella kolmeen otsikkotyyppiin:
savyttavd otsikko, leimaotsikko ja kertova otsikko. Savyttyva otsikko on Okkosen
mukaan esimerkin “Penneistd kiinni, Harkittuako?” tyyppinen. Vahtera (2009) lainaa
Okkoselta leimaotsikkoa ja kertovaa otsikkoa, joista hdn on Okkosen kanssa samaa
mieltd. Vahtera (2009) ei kuitenkaan ota jaotteluun mukaan savyttdvaa otsikkoa.
Savyttdva otsikko eroaa hdnen mukaansa leimaotsikosta ja kertovasta otsikosta lahinna

tyylillisesti.

Leimaotsikkoa Okkonen (1986: 242) kuvaa hautakiviotsikoksi, joka toteaa tilanteen.
Esimerkkind h&n mainitsee otsikot: Vietnamin sota, Markkinatilanne, Parempaan
suuntaan ja Paine puristaa. Vahtera (2009) toteaa nominilausekkeista koostuvan
leimaotsikon yleensd my0s kertovan tulevan tekstin aiheen. Leimaotsikoissa ei ole
”lausemaisuuden osoittimia” kuten lainausmerkkeja tai kysymysmerkkejd. (Vahtera
2009: 323, 325.) Leimaotsikot eroavat alaluvussa 4.3.2 Kkasiteltavistd kertovista
otsikoista siind, ettd leimaotsikot kertovat olioista, kun kertovat otsikot kasittelevat
prosesseja (emt. 333). Vaikka leimaotsikossa on useammin erisnimi, esimerkissé 1 olio
on vitsi-sana. Leimaotsikko aivan kuin toteaa asian, kuten esimerkissa 1. Ainostaan
jossain kuvatekstissa erisnimellinen otsikko voidaan luokitella Vahteran mukaan

kertovaksi otsikoksi.

(@D Maailman yhdeksan parasta vitsia (Ke 25)°

® Tutkimuksessa on merkinnyt suositut otsikot juoksevasti péivan ja suosituimmuuden mukaan.
Esimerkin (Ke 25)-merkinta tarkoittaa, etté otsikko on ilmestynyt aineistonkeruuviikon keskiviikkona, ja
se on 25. suosituin tuon paivan otsikoista.
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Esimerkki 1 on leimaotsikko, silld siind ei tapahdu mitd&n. Vahteran (2009)
tutkimuksessa kay ilmi, ettd leimaotsikoita kéaytetddn suomenkielisessa lehdist0ssé
vahemman kuin ruotsinkielisessé lehdistdssd. Hanen aineistostaan leimaotsikkoja oli yli
kaksinkertaisesti enemman ruotsinkielisissa otsikoissa kuin suomenkielisissé (Vahtera
2009: 339).

4.3.2 Kertovat otsikot

Toinen p&aryhma on kertovat otsikot (kuvio 1). Kertova otsikko on otsikko, jossa
kerrotaan, ettd jotakin tapahtuu (Okkonen 1986: 242). Okkonen (emt.) kaytt&a
esimerkkeind kertovista otsikoista lauseita: Lahden urheilukeskusta ei sieda viivytyksia
ja Oma lainarahasto kuvataiteilijoille. Kieliopillisesti kertoviin otsikoihin kuuluvat niin
sanotut taydelliset lauseet, joissa on kaikki lauseen osat, kuten finiittiverbi (Vahtera
2009: 334). Vahtera (2009) ei kasittele taydellisia lauseita, koska taydelliset lauseet
eivat ole kielitieteen ndkokulmasta mielenkiintoisia, vaan talldin otsikko on
rakenteeltaan kuin normaalit lauseet (Vahtera 2009). Tdassé tutkimuksessa ne ovat
kuitenkin merkittavia, silla tutkimukseni ndkokulma ei ole pelkéastéan kielitieteellinen,

vaan tavoitteena on saada yleiskuva siit4, millainen on kiinnostava verkkouutisotsikko.

Kun otsikko kuuluu ryhmé&an taydelliset lauseet, se ei tarkoita, ettd lauseessa ei
esimerkiksi olisi tyylillisesti mitddn vikaa. Tdaydellinen lause t&ssé tapauksessa
tarkoittaa otsikkoa, jossa ei kieliopillisesti puutu mit&d&n eli siind on predikaattiverbi
(Vahtera 2009: 64). Se siséltad my0s verbin valenssin mukaiset argumentit (emt), joilla
tarkoitetaan esimerkiksi lauseenosia, joita verbi tarvitsee. Esimerkiksi lause Elina
tarvitsee, vaatii myos objektin, silldi muuten lause on vajaa. Taydellinen lause olisi
esimerkiksi, jos siihen lisd4 vesi-sanan objektiksi: Elina tarvitsee vettd. Esimerkin 2

otsikko on tdydellinen lause.

2 16-vuotias Mira katosi (Ti 21)
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Esimerkisséd 2 on selked kertomus, kun 16-vuotias Mira on kadonnut. Otsikossa on
my0s predikatiivi, eli persoonamuodossa oleva verbi ja subjekti eli tekija. Esimerkin 2

lauseesta ei puutu lauseenosia, joten se on niin sanottu taydellinen lause.

Toinen kategoria, joka kuuluu kertoviin otsikoihin, on fragmentti (ks. kuvio 1).
Vahtera (2009: 70) maéarittelee fragmentin tarkoittavan “prosessuaalista relaatiota
osoittavaa otsikkoa, joka on predikaation jonkin osarakenteen kannalta skemaattinen”.
Kéytanndssé fragmentti on lause, josta on poistettu jotain. Skemaattisuus tarkoittaa
maéadritelmassa sitd, ettd jokin lauseen paajasen, joka on oleellinen k&sittamisen kannalta,
puuttuu. Otsikosta voi puuttua subjekti, finiittiverbi, muu tdydennys tai muut fragmentit
(ks. kuvio 1). (Vahtera 2009: 67, 70.) Esimerkin 3 ensimmaéinen lause on fragmentti.

3) Kuuluisan piraattisaitin perustajat raivona: Logomme varastettiin!

Esimerkin 3 ensimméinen osa on kertova otsikko, josta puuttuu olla-sana eli
persoonamuotoinen verbi (finiittiverbi). Kuten esimerkissé 3 fragmentille on tyypillista,
ettd sen voi helposti taydentad taydelliseksi lauseeksi (VVahtera 2009: 68). Huomattavaa
on, ettd vaikka sana puuttuu esimerkin 3 otsikosta, otsikko on helppo ymmaértaa.
Fragmentti-otsikon taustalla voi olla lehtikielen pyrkimys nasevuuteen, minkd takia
finiittiverbi on jatetty pois. Esimerkin 3 otsikon toinen osa on huudahdus.
Kokonaisuutena esimerkin 3 otsikko on yhdistelmaotsikko, koska se yhdistaa kahta
erilaista otsikon rakennetyyppié.

Kolmas kertovien otsikoiden ryhma on kvasifragmentit. Kvasifragmentit muistuttavat
fragmentteja siind, ettd niistd puuttuu jokin lauseenjasen. Erona fragmentteihin
kuitenkin on, ettd kvasifragmentteja ei voi taydentdd tdydellisiksi lauseiksi kuten
fragmentteja (Vahtera 2009: 335). Esimerkkind habitatiivisesta kvasifragmentista
Vahtera (Vahtera 2009) antaa otsikot Suomalaisille kaksi voittoa, Kemiralta osakeanti
vuoden sisalla ja Aholta Lipposelle erouhkaus. Habitatiiviselle kvasifragmentti otsikolle
on tyypillista, ettd siihen liittyy saaja ja lahjan suhde, antajan ja lahjan suhde tai antajan,

lahjan ja saajan suhde. (Vahtera 2009: 241-258). Neljas ryhmd on yhdistelma&otsikot.
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Yhdistelmdotsikot yhdistdvat ainakin kahta syntaktis-semanttista rakennetta (Vahtera
2009: 317). Yhdistelmdotsikoita ovat esimerkki edelld ollut esimerkki 3 ja
huudahdusten yhteydessa oleva esimerkki 4. Erilaisia yhdistelmdotsikkoja tyyppeja

késittelen laajemmin analyysissa.

4.3.3 Huudahdukset ja puhuttelut

Otsikot, jotka kuuluvat huudahdukset ja puhuttelut -luokkaan, ovat kertovia otsikoita ja
leimaotsikoita helpommin erotettavissa omiksi tyypeikseen. Huudahduksia el voi
tdydentdd lauseiksi, kuten fragmentteja. Huudahduksena lause on siis taydellinen,
vaikka se ei noudata perinteisen lauseen kielioppisaantoja. (Vahtera 2009: 331.)

Esimerkin 4 ensimmainen lause on huudahdusotsikko.

4) Huh, mitka liksat! Finnairin lentgjat tienaavat jopa pomojaan
enemman (Ma 1)
Esimerkin 4 toinen osa Finnairin lentgjat tienaavat jopa pomojaan enemman on kertova
otsikko. Kokonaisuutena esimerkin 4 otsikko on siis yhdistelmdotsikko, koska se
yhdistad kahta eri rakennetta. Puhutteluotsikot on suunnattu lukijalle tai muille jutussa
olijoille. Tam& tulee ilmi Vahteran esimerkeistd: Varfor, Ole Norrback ja Voi teita,

peloteltu kansa!. Jalkimmaisessa esimerkissd on myds huudahduksen piirteita.
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5 VERKKOUUTISTEN OTSIKOIDEN ANALYYSI

Tutkimukseni tavoitteena on selvittdd, millainen uutisotsikko verkossa saa ihmiset
kiinnostumaan uutisesta siind maarin, ettd he klikkaavat linkkia nahdékseen uutisen.
Vastaan tavoitteeseen kolmen ndkokulman avulla: otsikoiden taustatekijoiden,

rakenteen ja journalismin opaskirjojen ohjeiden mukaan.

5.1 Tutkimuksen kulku

Tutkimukseni jakautuu kolmeen eri ndkdkulmaan, jotka ovat taustatekijat, otsikoiden
lauseopillinen rakenne ja perinteisen journalistinen ndkokulma. Taustatekijoilla
tarkoitan sitd, millaisia suosituimmat otsikot ovat aiheiltaan, julkaisumedioiltaan ja
milloin ne on julkaistu Ampparit-uutiskerdimessa. Lauseopillista rakennetta tutkin
jaottelemalla  otsikot  syntaktis-semanttisiin  otsikkotyyppeihin.  Journalistista
nakokulmaa kasittelen journalismin opaskirjoista luvussa 4.2 koostamani ohjeiden

avulla.

Ensimmaiseksi tarkastelen suosittujen otsikoiden aiheita ja sitd nouseeko, jokin aihe
toisia aiheita suositummaksi (luku 5.3). Kaytén sisallon erittelyd tutkiakseni, misté
aiheista otsikot on Kirjoitettu. Sisallon erittelyn aihekategoriat pohjautuvat Ampparit-
uutiskerdimen omiin aiheluokitteluihin, jotka nakyvat Ampparit.com-verkkosivustolla
otsikoiden peréssd olevissa tiedoissa. Lasken, miten suositut otsikot jakautuvat
alheittain. Taman jalkeen vertaan suosittuja otsikoita aiheittain kaikkiin Ampparit-
uutiskerdimessa ilmestyneihin otsikoihin saadakseni selville, mik& on eri aiheiden
suosituimmuusprosentti. Tassé tutkimuksessa suosituimmuusprosentilla tarkoitan sita,
miten monta prosenttia suositut otsikot ovat kyseisen aiheen Kkaikista otsikoista.
Suosituimmuusprosentin lasken jakamalla esimerkiksi suosittujen urheiluotsikoiden

maéaran kaikkien urheiluotsikoiden maaralla ja kertomalla luvun sadalla.
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Seuraavaksi tutkin, missa suositut otsikot on alun perin julkaistu eli mikd niiden
alkuperéinen verkkolehti eli julkaisumedia on (luku 5.4). Julkaisumedioita ovat tassa
tutkimuksessa verkkosivut, joissa otsikot ovat alkujaan ilmestyneet. Myo0s tieto
julkaisumediasta nakyy Ampparit-uutiskerdimesséd jokaisen otsikon perdssa.
Analyysissa lajittelen suosituimmat otsikot julkaisumedioittain. Tdman jalkeen vertaan
niiden méaria koko aineiston otsikoiden maaraén julkaisumedioittain, jotta saan selville

eri julkaisumedioiden suosituimmuusprosentin.

Otsikoiden taustoittavaan tutkimukseen kuuluu my0s otsikoiden julkaisuajan
tutkiminen. Julkaisuaikaa tarkastelen yhden tunnin tarkkuudella. Selvitén, vaikuttaako
aika otsikoiden suosituimmuuteen (luku 5.5). Analyysissa jaan sisallon erittelyn avulla
350 suosituinta otsikkoa aikakayralle sen mukaan, milloin ne ovat ilmestyneet
Ampparit-uutiskerdimeen. Esimerkiksi kello 13.00-13.59 valisend aikana ilmestyneet
otsikot olen luokitellut kuuluvaksi kello 13:lta ilmestyneiksi otsikoiksi. Vertaan
suosittujen otsikoiden julkaisuaikoja Ampparit-uutiskerdimen yleiseen otsikoiden
julkaisurytmiin, jonka selvitan jaottelemalla kaikki viikon aikana ilmestyneet yli 9 700
otsikkoa ajallisesti.

Tyon toinen tutkimuskysymys on, millaisia kiinnostavimmat otsikot ovat rakenteeltaan.
Tahan vastaan alaluvussa 5.6, jossa analysoin suosituimpien otsikoiden rakennetta
syntaktis-semanttisen mallin avulla. Analyysi pohjautuu aiemmin luvussa 4.3
esitteleméni Vahteran syntaktis-semanttisten otsikkotyyppeihin. Kolme ylaryhmaé on
kertovat otsikot, leimaotsikot sek& huudahdukset ja puhuttelut. Analysoin, mihin
otsikkotyyppeihin suositut otsikot kuuluvat niiden rakenteen ja merkityksen avulla.

Journalismin ndkodkulmasta tarkastelen otsikoita luvussa 5.7, jossa vertaan suosittuja
otsikoita luvussa 4.2 kokoamaani journalismiopaskirjojen ohjeisiin "hyvasta otsikosta".
Hyvan uutisotsikon ohjeiksi olen kerdnnyt otsikon informatiivisuuden, oikeakielisyyden
ja helppouden. Otsikossa pitéisi ohjeiden mukaan vahén vélimerkkejd, ja sen
persoonamuotoinen verbi tulisi olla myonteinen ja aktiivinen. Lopuksi vedan tulosten
keskeisimmat asiat yhteen ja esitdn, millainen uutisotsikko kiinnostaa verkossa (luku
5.8).
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5.2 Tutkimusaineistona Ampparit-uutiskeréin

Tutkimusaineistoni koostuu 9726 verkkouutisotsikosta, joista 350 otsikkoa on
suosittuja otsikoita. Tassa tutkimuksessa suosituimmilla otsikoilla tarkoitan otsikoita,
joita on klikattu eniten. Niiden valintaa tutkimuskohteeksi perustelen silld, etté ne ovat
kiinnostaneet lukijoita niin paljon, ettd he ovat klikanneet otsikkoa lukeakseen itse
uutisen. Kuten aiemmin alaluvussa 4.2 on tullut ilmi, yksi uutisotsikon tarkoituksesta on
juuri houkutella ihmisid lukemaan uutinen. Taman wvuoksi olen tutkimuksessani
kiinnostunut nimenomaan suosituista otsikoista. Olen kerdnnyt suositut otsikot on
keratty Ampparit-uutiskerdimestd 16.11.2009-22.11.2009 aikana.

Ampparit.com-verkkosivulla eli tarkastelemassani uutiskerdimessa julkaistaan otsikoita
monesta eri mediasta. Tutkiessani otsikoiden aiheita, julkaisumedioita ja -aikaa kaytén
sisallon erittelyn luokittelun pohjana Ampparit-uutiskerdimen omia luokitteluita, jotka
olivat sivustolla aineiston kerd&misen aikaan. Ampparit-uutiskerdimessa ilmestyi
tutkimusaineiston kerédamisen aikana otsikoita 25 eri aiheesta. Aiheet ja niiden
késittelemien otsikoiden maarat ovat luetteloitu liitteessé 2, jossa luvut on myds esitetty
prosentuaalisesti. Kaikki aiheista eivat esiinny suosituissa otsikoissa. Vaikka kéytan
Ampparit-uutiskerdimen valmiita kategorioita siséllon erittelyn pohjalla, muutan niita
hieman, sill& kaikki kategoriat eivat ole yksiselitteisia. Ennen analyysin tekoa yhdistan
joitakin kategorioita yhteen. Ensimmdainen muutoksen teen viihde-kategoriaan.
Viihdeotsikoihin laskin mukaan myos otsikot, joiden aiheita ovat Big Brother. Tdmé& on
perusteltua, koska Big Brother on viihteellinen tosi-tv-ohjelma. Big Brother -otsikoiden
yhdistamistd viihdeotsikoihin tukee se, ettd viihdeotsikoihin kuuluvat myods tosi-tv-

sarjan Diilin otsikot.

Toisen muutoksen aiheiden ryhmittelyssa teen urheilulajeille, jotka ovat jaettu eri
ryhmiin urheilulajien mukaan. Yhdistin moottoriurheilun, ja&kiekon ja jalkapallon ja
muut urheilulajit, jotka muodostavat yhdessa urheilu-kategorian. Suosituimmat urheilu-
otsikot kasittelivat. Koko aineistossa oli omat ryhmat myos talvilajeille, koripallolle,
salibandylle, yleisurheilulle, lentopallolle ja golfille. Namé lajit eivét kuitenkaan olleet

mukana suosituimmissa otsikoissa. Aihekategorioiden muuttamisen myo6ta viihde- ja
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urheilu-kategoriat kasvoivat. Eri urheilulajien yhdistamistd yhdeksi kategoriaksi tukee
se, ettd sanomalehdissé urheilu-uutiset yleensa muodostavat yhden osan lehdesta.
Kéytan urheilua ylakésitteend eri urheilulajien uutisille samalla tavalla kuin esimerkiksi
ulkomaat on ylaké&site ulkomaita koskeville uutisille.

Tulosten lapik&ynnin yhteydessd merkitsen juoksevasti suosituimmat otsikot niiden
suosituimmuuden ja ilmestymispaivan mukaan. Esimerkiksi (Ma 5) on otsikko, joka on
ilmestynyt maanantaina ja se on ollut tuon maanantain viidenneksi suosituin otsikko.
Samalla tavalla otsikko, jonka perdssa on merkintd (Ti 5), on tiistain viidenneksi

suosituin otsikko.

5.3 Suosituimmat otsikoiden aiheet

Aineiston suosituimmat otsikot kuuluvat 13 eri aihekategoriaan (liite 3). Yhteensa
aihekategorioita oli 25. Kaikkien aiheiden otsikot eivat siis nousseet suosituiksi.
Taulukossa 2 on esitetty suosituimpien otsikoiden aiheet ja niiden maarat aiheittain.
Taulukon toisessa sarakkeessa (A) on suosittujen otsikoiden maard aiheittain ja
kolmannessa sarakkeessa (B) on kaikkien Ampparit-uutiskerdimessa viikon ajalla
ilmestyneiden otsikoiden maarat aiheittain. Neljannen sarakkeen suosituimmuus-
prosentti (%=A/Bx100) kuvaa sit4, miten suuri prosentti aiheen otsikoista on tullut
suosituiksi. Viidennessd sarakkeessa on aiheen suosittujen otsikoiden maara

prosentuaalisesti verrattuna kaikkiin suosittuihin otsikoihin.

Suosituin otsikoiden aihe on viihde, joka on suosituin sek& lukuméaéraltdan (109 kpl) ja
oman aihepiirinsd sisaisen suosituimmuusprosentin (7,82 %) mukaan. Toiseksi eniten
suosittuja otsikoita on kotimaa-kategoriassa, ja kolmanneksi eniten suosittuja otsikoita
on urheilu-kategoriassa. Aiheet, jotka eivat esiintyneet lainkaan suosituimmissa
otsikoissa, ovat péékirjoitukset ja ympdristd. Urheilulajeista puuttuvat talvilajit,
koripallo, lentopallo, golf, salibandy ja yleisurheilu. Osassa lajeista kyse voi olla
sesonkivaihtelusta, mutta esimerkiksi talvilajien kohdalta tastd ei ole kysymys, sill&

aineisto on kerétty marraskuussa.
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Taulukko 2. Suosituimpien otsikoiden maaréat aiheittain

Aihe Suositut Koko aineisto | Aiheen sisédinen Aiheen

otsikot (kpl) (kpl) suosituimmuus- otsikoiden

A B prosentti osuus/suosituista

(%=A/Bx100) otsikoista (%)

Viihde 109 1394 7.82 % 31,14 %
Kotimaa 63 1719 3,66 % 18,00 %
Urheilu 56 2309 2,43 % 16,00 %
Ulkomaat 42 1176 3,57 % 12,00 %
Talous 32 1172 2,73 % 9,14 %
IT & Media 13 507 2,56 % 3,71 %
Autot 9 142 6,34 % 2,57 %
Terveys 8 152 5,26 % 2,29 %
Naiset 6 147 4,08 % 1,71 %
Pelit 4 273 1,47 % 1,14 %
Musiikki 3 288 1,04 % 0,86 %
Kulttuuri 2 167 1,20 % 0,57 %
Y mpéristo 2 61 3,28 % 0,57 %
Tiede 1 54 1,85 % 0,29 %
Yhteensé 350 9561 - 99,99%

Eri aiheiden otsikoiden mé&arat eivat kerro valttdméatta koko totuutta, silla suosituimpiin
aiheisiin voi vaikuttaa, misté aiheesta otsikoita ylipdatd&dn on. Suosituimmuusprosentin
mukaan suosittuja on viihdeotsikoiden lisdksi autot- ja terveys-aihekategorioihin
kuuluvat otsikot, joilla on tutkimuksen mukaan suurempi todenndkoisyys tulla
suosituiksi kuin jonkin muun aiheen otsikoilla. Suosituiden otsikoiden maaria
katsottaessa kotimaa on toiseksi suosituin ryhma. Kotimaan otsikoita on kuitenkin koko
aineistossa niin paljon, joten on luonnollista, ettd aihe on talléin helpommin suosittu
kuin aihe, josta ei ole alun perinkaan paljon otsikoita. Kun suosituimpien kotimaan
uutisotsikoiden maarad vertaa koko aineiston kotimaan otsikoiden maaréén, ovat aiheen
suosituimmat otsikot 3,66 prosenttia kaikista aiheen otsikoista. Kotimaan otsikot ovat
siis madrallisesti toiseksi suosituin ryhmd. Se voi kuitenkin osaksi selittya silla, ettd
aiheen otsikoita on paljon. Suhteessa aiheen kaikkiin otsikoihin Kotimaa on viidenneksi
suosituin ryhmd. Kuvio 2 esittdd, miten 350 suosituinta otsikkoa jakaantuvat aiheittain.

Luvut on pyoristetty taysiksi prosenttiluvuiksi.
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Kuvio 2. Suosittujen otsikoiden jakaantuminen aiheittain

350 suositusta otsikoista jopa 31 prosenttia on viihdeotsikoita. Viihdeotsikoiden jalkeen
toiseksi suosituin aihe on kotimaa, johon kuuluu 63 kappaletta eli 18 prosenttia kaikista
suosituista otsikoista. Kolmanneksi suosituin aihe on urheilu, johon kuuluu 16
prosenttia suosituista otsikoista. Myds ulkomaan ja talouden otsikot ovat aineistossa
suosittuja. Nama viisi aihetta ovat selvésti muita suosituimpia, silla seuraavaksi
suosituin aihe otsikoiden maaran perusteella on IT & media, joihin kuuluvia otsikoita on
suosituimmista otsikoista neljd prosenttia. Autot-kategoriaan kuuluvia suosittuja
otsikoita on kolme prosenttia ja terveys-kategoriaan suosituista otsikoista kuuluu kaksi
prosenttia. Kuvion 2 muut-kohtaan olen laskenut yhteen suosituimpien otsikoiden
aiheet, jotka ovat yhden prosentin tai alle kaikista suosituista otsikoista. Muita
aihekategorioita ovat pelit, musiikki, kulttuuri, ympéristo ja tiede.

Aihekategorioiden otsikot kasittelevat p&dosin omaa aihettaan. Viihdeotsikoiden
suosituimmuudesta kertoo kuitenkin myos se, ettd osa muiden aiheiden otsikoista sopisi
my0s viihdeotsikoiksi. Suosituimmat viihdeotsikot késittelivat pé&asiassa seksid,
julkisuuden henkilditd, elokuvia ja tv-sarjoja. Esimerkki 5 on viihdeotsikko, jonka

aiheena on laulaja Rihannan seksikds poseeraminen.
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5) Huh huh, Rihanna poseerasi rohkeana yléosattomassa korsetissa -
katso kuvat! (Su 25)
Esimerkin 5 otsikko kuvastaa hyvin viihdeotsikoita. Viihdeotsikoihin kuuluvat Big
Brother -otsikot késittelevat kyseisen ohjelman tapahtumia.

Muihin aiheisiin kuului myos otsikoita, jotka muistuttavat viihdeotsikoita ja esimerkkia
5. Urheiluotsikoiden suosituin aihe oli ylivoimaisesti moottoriurheilu. Sen liséksi my6s
jaékiekko ja jalkapallo péasivat suosituimpiin aiheisiin. Esimerkin 6 otsikko kuuluu
urheiluotsikoihin, vaikka se voisi sisalloltd&dn olla my6s viihdeotsikko, koska otsikko

késittelee enemman tenniskaunottaren rintoja kuin itse urheilua.

(6) Tenniskaunotar kuumana — kuvattiin lomalla rinnat paljaana (Ma 21)

Viisi suosittua urheiluotsikkoa olisi sopinut myo6s viihdeotsikoiksi, kuten esimerkki 6.
Esimerkin 6 pé&aasiallinen aihe ei ole tennis. Otsikossa puhutaan tenniskaunottaresta,
mutta se ei ole keskittynyt tenniksen pelaamiseen, vaan tenniksen pelaajan lomalla
otettuihin paljastaviin kuviin. Joskus on vaikeaa paattda, mihin kategoriaan uutinen
kuuluu. Jos otsikko kasittelee viihdeaihetta, joka tapahtui ulkomailla, voi olla hankala
paattdd, kuuluuko otsikko viihde- vai ulkomaat-kategoriaan. Esimerkki 6 sopisi
urheiluotsikkoa paremmin viihdeotsikoksi. Jatdn sen kuitenkin urheilu-kategoriaan,
koska uutiskerdin on luokitellut sen urheiluun kuuluvaksi, ja myos kategoria voi
vaikuttaa, kuinka uutinen loydetddn tai luetaan. Esimerkin 6 tapainen otsikko on
kuitenkin harvinaisuus, ja muut urheiluotsikot liittyivdt enemman urheiluun.
Huomattavaa on, urheiluotsikoista selkeésti suosituimpia ovat otsikot, jotka ké&sittelevat

formulakuski Kimi Raikkosta, kuten esimerkissa 7.

@) Kimi Raikkonen paljastaa uuden tavoitteensa (Ma 24)

Esimerkisséd 7 kerrotaan Kimi Raikkdsen paljastavansa uudet tavoitteesnsa. Aiheen

kiinnostuvuutta kuvastaa se, etta yhteensa 56 urheiluotsikosta 25 otsikossa (44,64 %) oli

mainittu Raikkonen.
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5.3 Suosituimmat julkaisumediat

Suosituimmat otsikot ovat 44:1t& eri verkkosivulta (liite 3). Kaikki aineiston kerd&dmisen
aikaan ilmestyneet otsikot olivat 126 verkkosivulta (liite 4). Suosituimpien otsikoiden
madréssd molemmat Suomen iltapédivalehdet yltavat korkealle. Eniten suosittuja
otsikoita on llta-Sanomilla, Uudella Suomella, Staralla, lltalehdelld ja MTV3.fi:lla.
Taulukko 3 esittdd kymmenen eniten suosittuja otsikoita saaneet julkaisumediat.
Taulukossa on suosittujen otsikoiden ja kaikkien otsikoiden madrét julkaisumedioittain.
Taulukon kolmannessa sarakkeessa on lisaksi otsikoiden suosituimmuusprosentti, joka

kuvastaa, kuinka monta prosenttia tietyn julkaisumedian otsikoista tulee suosituksi.

Taulukko 3. Kymmenen suosituimman julkaisumedian suosituimmuusprosentti

Julkaisumedia Suosittuja Median kaikki Suosituimmuusprosentti

otsikoita otsikot % = (a/ b x100)

(a kpl) (b kpl)
Ita-Sanomat 49 787 6,23 %
Uusi Suomi 39 301 12,96 %
Stara 33 132 25,00 %
Iltalehti 30 750 4,00 %
MTV3.fi 30 1002 3,00 %
Aamulehti 25 275 9,10 %
The Voice 22 239 9,21 %
Findance 12 84 14,29 %
Urheiluviikko 11 109 10,09 %
Taloussanomat 9 239 3,77 %

Kymmenestd suosituimmasta mediasta suosituimmaksi vertailussa nousee viihdelehti
Stara, jonka otsikoista 25 prosenttia on suosittuja. Toinen on Findance, jonka otsikoista
14,3 prosenttia on suosittuja. Myds Uusi Suomi on saanut suosittuja otsikoita lahes 13
prosentista kaikista otsikoistaan. Yli kymmenen prosenttia on my6s Urheiluviikon
otsikoiden suosio (ks. taulukko 3). Verrattuna otsikoiden mé&&rdan suosituin
julkaisumedia on Worldcarfans suomi, jonka neljasta otsikosta puolet eli 50 prosenttia

ovat suosittuja (liite 3). Ei ole kuitenkaan mieleké&sta sanoa, ettd Worldcarfans suomi on
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suosituin media vain, koska kaksi sen otsikkoa on suosittua. Véhaisten otsikoiden
madrien takia olen rajannut taulukkoon 3 vain kymmenen suosituinta julkaisumediaa.
Suositut otsikot jakaantuivat eri julkaisumedioiden valille kuvion 3 osoittamalla tavalla.
Iltapaivalehtien liséksi paljon suosittuja otsikoita on pelk&staan verkossa ilmestyvalla
verkkolehti Uudella Suomella, viihdelehti Staralla sekd MTV3.fi-verkkosivulla. Yli
kaksikymmentd suosittua otsikkoa tekivat myds maakuntalehti Aamulehti ja radioasema
The Voice.

lltasanomat

Sportti.com
2%

Hymy
2%

YLE
2%

Kauppalehti
2%

Taloussanomat

Uusi Suomi
11 %

0,
3% Stara
Urheiluviikko 9%
3%
Findance
3%
The Voice lItalehti
6 %

9%
Aamulehti

MTV3.fi
70 3.fi

9%

Kuvio 3. Suositumpien otsikkojen jakautuminen julkaisumedioiden mukaan

Kuten kuviosta 3 nékyy, maarallisesti eniten suosituimpia otsikoita on llta-Sanomilla
(yhteensd 49 otsikkoa). Toiseksi tulee Uusi Suomi (39), ja kolmas on Stara (33).
Neljanneksi eniten suosituimpia otsikoita oli Iltalehdelld (30) ja MTV3.fi-sivustolla
(30). Sen jalkeen tulevat Aamulehti (25) ja The Voice (22). Alle kaksikymmenta
suosittua otsikkoa on Findancelld (12), Urheiluviikolla (11) ja Taloussanomilla (9) seka
Kauppalehdella (8), YLE:II4 (8), Hymylla (7), Sportti.com-verkkosivulla (6).
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Tarkastellessani suosittujen otsikoiden julkaisumedioita ja aiheita huomasin, etté aiheet
ja julkaisumediat liittyvat usein toisiinsa. Esimerkiksi Stara-verkkosivun 33, The
Voicen 22 ja Findancen 12 otsikkoa kuuluvat kaikki viihdeotsikoihin. Samoin
Taloussanomien 9 otsikkoa ja Kauppalehden 8 otsikkoa on sijoitettu talous-kategoriaan.
Sportti-com-sivuston kuusi suosittua otsikkoa kasittelevat moottoriurheilua, Sub.fi:n
viisi suosittua otsikkoa kasittelevat Big Brotheria ja Tietokone-verkkosivun kaikki viisi
suosittua otsikkoa kuuluvat IT & media -kategoriaan.

Poikkeuksia ovat eniten suosituimpia otsikoita saaneet Ilta-Sanomat, Uusi Suomi,
lltalehti, MTV3.fi ja Aamulehti, joiden otsikot kuuluivat moniin eri aihekategorioihin.
Esimerkiksi Ilta-Sanomien otsikot kuuluivat kotimaa-, urheilu-, ulkomaat-, viihde-,
terveys- ja autot-kategorioihin. Verkkosivut, joissa on Ampparit.com-sivustolla
suosituksiksi tulleita otsikoita 3 tai vdhemman, en ota vertauksessa huomioon, sill& jos
otsikoita on yksi, on se tietysti vain yhdesta aiheesta. Kuitenkin myds ndma verkkosivut
noudattivat loogisuutta. Esimerkiksi Seiskan kaksi otsikkoa ovat viihde-otsikoita, ja
Tohtori-verkkosivun kaksi otsikkoa on ryhmitelty terveys-kategoriaan. Yhteenvetona
VoI sanoa, ettd verkossa suositut otsikot ovat monesta eri mediasta, jotka ovat usein
erikoistuneet yhteen tai useampaan aiheeseen. Poikkeuksena ovat ainoastaan
perinteisemmat uutismediat, joiden suositut otsikot ovat monesta eri aihekategoriasta.

Muuten verkko ndyttaa pitdvan sisallaén eri aiheisiin erikoistumista.

5.4 Julkaisuaika

Katsoin suosituimmista otsikoista, mihin kellon aikaan ne ovat ilmestyneet
Ampparit.com-sivustolle. Kuviossa 4 nayttéa, ettd suositut otsikot ovat kello 8 ja 16

valilla uutiskerdimeen ilmestyneitd otsikoita.
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Kuvio 4. Suosituimmat otsikot julkaisuajan mukaan

Suosittujen otsikoiden julkaisuajat noudattavat aika hyvin uutistoimitusten rytmid, sill&
suurimmalla osalla toimittajista tydaika on juuri talla valilla. Aikajanaan voi myo6s
vaikuttaa se, ettd kerdsin aineiston aina seuraavan paivana kello 1 aikaan yolla. Néin
ollen viimeiseksi ilmestyneill& otsikoilla ei ole yhta paljon aikaa keratd klikkauksia kuin

otsikoilla, jotka ovat ilmestyneet verkkosivustolle aikaisemmin.

Julkaisuajalla ei ndytd olevan suurta vaikutusta otsikoiden suosituimmuuteen, silla
suosituimpien otsikoiden julkaisuajat noudattavat kaikkien otsikoiden julkaisuaikoja.
Kuviossa 5 on kaikki Ampparit.com-verkkosivulla 16.-22.11.2009 aikana ilmestyneet

otsikot.
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Kuvio 5. Ampparit.com-verkkosivulla 16.-22.11.2009 ilmestyneet otsikot ajan

perusteella

Kuviot 4 ja 5 muistuttavat toisiaan. Suosituttujen otsikoiden julkaisuaika noudattaa
kaikien otsikoiden julkaisuaikaa. Suosituissa otsikoissa julkaisuajan erot ovat vain
jyrkempid. Ké&yrien samankaltaisuudesta kertoo esimerkiksi se, ett4d suosituissa
otsikoissa ei ole yhtdan otsikkoa, joka olisi tullut Ampparit-uutiskeraimeen kello 01.00-
04.59 vélisend aikana. Samalla tavalla t&lloin ei ole ilmestynytkd&n montaa otsikkoa.
Tama johtuu varmasti yodajasta. Kuviot 4 ja 5 muistuttavat toisiaan myos siing, etta
molemmissa on notkahdus kello 13.00-14.59 valilla.

Toisin sanoen otsikoita on tallgin tullut vdhemman Ampparit-uutiskerdimeen, ja samalla
tavalla tdhan aikaan ilmestyneitd otsikoita on myods vdhemmaén suosituissa otsikoissa.
Yhteenvetona voi sanoa, etté julkaisuajalla ei ole suosituimmuuden kannalta niin suurta
merkitystd, silld suositut otsikot noudattavat julkaisuajaltaan kaikkien otsikoiden

julkaisuaikoja.
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5.5 Suosituimmat otsikon rakenteet

Téassd alaluvussa analysoin suosituimpia otsikkoja luvussa 4.3 kuviossa 1 esittelemani
Vahteran syntaktis-semanttisen luokittelumallin mukaisesti, jossa otsikot jakautuvat
kertoviin otsikoihin, leimaotsikoihin sek& huudahduksiin ja puhutteluihin (ks. luku 4.3).
Kéytdn néit4d kategorioita vain yhtend vertailukeinona menemattd kuitenkaan

syvemmalle kielioppikategorioihin.

Suosituimmiksi otsikkotyypeiksi osoittautuivat yhdistelmaotsikot ja otsikot, jotka ovat
rakenteeltaan téydellisid lauseita. Ylivoimaisesti suurin osa suosituista otsikoista on
kertovia otsikoita, joihin myos tdydelliset lauseet ja yhdistelmdotsikot kuuluvat.
Kertovia otsikoita oli 332 kappaletta, mik& on lahes 95 prosenttia suosituista otsikoista.
Harvinaisempia leimaotsikot (4 kpl) seka puhuttelut ja huudahdukset (14 kpl) (taulukko
4). Huomattava on kuitenkin se, ettd yhdistelméotsikot yhdistavat eri otsikkotyyppejd,

joten niiden sisalla on niin leimaotsikoita kuin puhutteluja ja huudahduksiakin.

Taulukko 4. Suosituimmat otsikot tyypeittéin

Otsikkotyyppi Ikm (A) | Suosituimmuusprosentti
(%=A/350x100)

1 Kertova otsikko (yhteensd) 332 94,86 %
— Yhdistelmaotsikot 168 48,00 %

— Taydellinen lause 132 37,71 %

— Fragmentti 22 6,29 %

— Kvasifragmentti 10 2,86 %

2 Leimaotsikko 4 1,14 %
3 Huudahdukset ja puhuttelut 14 4,00 %
Yhteensa 350 100 %
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Suosituimmissa otsikoissa on selvésti eniten yhdistelmdotsikoita (48 %) ja taydellisi&
lauseita (37,71 %). Seuraavaksi esittelen kategorioita esimerkein. Ensin vuorossa ovat
taydelliset lauseet (5.5.1) ja fragmentit sekd kvasifragmentit (5.5.2). Tdémén jalkeen
késittelen puhuttelut (5.5.3) yhdistelmdotsikot (5.5.4), leimaotsikot (5.5.5) seka
huudahdukset ja puhuttelut (5.5.6). Analyysin perusteella viihde-otsikoiden erottuivat
muista otsikoista. Luvun lopuksi analysoinkin tarkemmin viihdeotsikoiden suosituimpia
rakenteita (5.5.7).

5.5.1 Téydelliset lauseet

Taydellisia lauseita eli lauseita, joista ei puutu tarvittavia lauseenosia, kuten
persoonamuotoista verbid tai subjektia, oli suosituista otsikoista 131 kappaletta eli 37,4
prosenttia kaikista suosituista otsikoista. Esimerkkien 8 ja 9 otsikot kuuluvat tahan

ryhmaan, silla niissé on finiittiverbi, subjekti ja tarvittaessa objekti.

(8) 16-vuotias Mira katosi (Ti, 21)
9) Diili-Jethro paljasti palkkatoiveensa (Pe, 50)

Esimerkissé 8 on kaikki tarvittavat osat, ja se on niin sanottu tdydellinen lause. Otsikko
voisi olla vield lyhyempikin: Mira katosi. Esimerkki 9:ssa pitédd subjektin eli tekijan
(Diili-Jethro) ja finiittiverbin (paljasti) lisdksi olla objekti eli tekemisen kohde
(palkkatoiveensa). Jos otsikosta puuttuisi objekti (palkkatoiveensa), olisi se fragmentti
(ks. luku 4.3.2). Téaydellisiin lauseisiin kuuluvat myods otsikot, joissa finiittiverbi on
passiivissa, koska Suomessa passiivimuotoinen verbi sisaltdd automaattisesti tekijan,

jota ei tiedeta.

5.5.2 Otsikot, joista puuttuu jotain

Fragmentti-otsikkotyyppiin kuului 21 suosittua otsikkoa. Fragmentista puuttuu jokin
jasen  kuten subjekti tai persoonamuotoinen  verbi. Suurimmasta osasta

fragmenttiotsikosta puuttui verbi, kuten esimerkisté 10.
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(10) Buttonin valit Mersu-talliin taysin poikki — ei vastannut
puheluihin (To 37)

Esimerkin 10 ensimmadisestd lauseesta puuttuu olla-verbi tai mennd-verbi. Lauseen
voisikin helposti tdydentdd muotoon: Buttonin valit Mersu-talliin ovat taysin poikki;
Buttonin valit Mersu-talliin menivat taysin poikki. Esimerkin 10 toisessa lauseesta
puuttuu subjekti eli tekijd. Lause voidaan téydentdd muotoon: Button ei vastannut
puheluihin. Fragmenteista yleisempid olivat otsikot, joista puuttui olla-verbi, joko
finiittiverbind tai perfektin (esim. on mennyt) tai pluskvamperfektin (esim. oli mennyt)

osana.

Otsikot, joiden tdydentdaminen ei ole yhtd helppoa kuin fragmenttien, ovat
kvasifragmentteja. Kvasifragmentteja oli suosituimmissa otsikoissa 10 kappaletta.
Né&istd otsikoista puolet kuului Moottori-urheilu-aiheeseen. Olen analysoinut

esimerkkien 11-13 tapaiset otsikot kvasifragmenteiksi.

(11) ”Kaikki Finnairin lentgjat pitaisi erottaa” (Ma 10)
(12) Mersulta Buttonille moitteet ja Raikkdselle terveiset (To 42)
(13) Parvekkeella tupakoimisesta 1000€:n sakko (Ke 35)

Kvasifragmenteista yleisempid olivat esimerkin 11 tapaiset otsikot. Esimerkin 11
otsikko ei kerro, kenen mielestd Finnairin lentdjat pitdisi erottaa. Lainausmerkkien
vuoksi on kuitenkin selvéd, ettd kyseessa on jonkun mielipide. Lukemalla uutisen saa
selville, ettd lausunnon on antanut Helsingin kauppakorkeakoulun rahoituksen
professori Vesa Puttonen. Tama ei pelké&n otsikon perusteella ole selvaa, eika siitd ole
mitdén vihjettd. Esimerkki 13 on my6s kvasifragmentti. Kuten esimerkkid 12, ei

esimerkin 13 otsikkoakaan voi helposti taydent&é taydelliseksi lauseeksi.
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5.5.3 Lukijaa puhuttelevat otsikot

Otsikot, jotka analysoin kuuluvaksi puhutteluiksi, kohdistivat sanansa lukijalle tai
jutussa ilmenevélle ihmiselle. Suosituista otsikoista 14 otsikkoa on puhuttelua.
Puhuttelu-otsikoilla tarkoitan otsikoita, joissa puhuttelu ei ole irrotettu erikseen (vrt.
yhdistelm&otsikot). Esimerkit 14-17 olen maaritellyt puhutteluiksi.

(14) N&in korjaat naarmuuntuneen nayton hammastahnalla (Ti 17)
(15) Kolmekymppinen, tulevalla eldkkeell&si ei juhlita (Ke 31)
(16) Voi tunturi, mit4 teit Ponille (La 40)

a7 Lipsahtiko Nokialta julki iso uutinen? (Ke 3)

Neljdd puhutteluotsikkoa lukuun ottamatta puhuttelut pyrkivat neuvomaan lukijaa.
Otsikoissa vaihtelee, ketd ne haluavat puhutella. Suurin osa puhuttelee lukijoita yleensa,
mutta osa otsikoista puhuttelee tiettyd lukijaryhmaa tai uutiseen liittyvad ihmista tai
yritystd. Esimerkissd 14 neuvotaan lukijalle, kuinka korjata naarmuuntunut tietokoneen
nayttd hammastahnalla ja esimerkissd 15 valistetaan kolmekymppistd lukijaa, ettei
hénen eldkkeensa tule olemaan suuri. Esimerkissa 16 sen sijaan puhutellaan polkupyoria
valmistavaa Tunturi-yritystd. Esimerkin sana Poni viittaa Tunturin yhteen
polkupydrédmallista. Puhutteluihin laskin my6s otsikot, jotka kysyvat asiaa lukijalta.
Esimerkki 17 voisi olla puhuttelun liséksi taydellinen lause. Luokittelin sen kuitenkin
puhutteluksi, silla otsikko kysyy lukijalta, oliko Nokian kertoma asia lipsahdus.
Taydellinen lause se olisi ollut, jos se olisi ollut esimerkiksi muodossa: Nokialta lipsahti

iSO uutinen?

Yleisesti puhutteluissa neuvotaan esimerkkien 14-17 liséksi, kuinka kestda sangyssa
pidempaan, sééstad rahaa ja mitd tehda, jos rintaa polttaa. Puhutteluiden aiheina olivat
esimerkiksi talous, IT & media ja terveys. Suosituissa otsikoissa on yksi otsikko, jossa
on sekd puhuttelu ettd huudahdus. Otsikoita, jotka olisivat olleet pelkéastaan
huudahduksia, ei suosituimmissa otsikoissa ollut. Huudahduksia kuitenkin kaytettiin

yhtend osana yhdistelméotsikoissa, jotka kasittelen seuraavaksi.
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5.5.4 Yhdistelmaotsikot

Suurin otsikkotyyppiryhma on yhdistelmaotsikot, joita on 48 prosenttia suosituista
otsikoista. Ryhman otsikot sisdltavat kahta tai useampaa otsikkotyyppid, mink& takia
ryhma on sekalainen. Yhdistelmé&otsikoita yhdistadkin keskenddn vain se, ettd niissa on
eri tyyppeja. Jaottelin yhdistelmdotsikot alaryhmiin. Ensimmaisen ryhmén muodostavat
otsikot, joissa puhuttelu yhdistyy ainakin yhteen toiseen otsikkotyyppiin. Toisen
ryhman muodostavat yhdistelmaotsikot, joissa toisena osana on leimaotsikko. Kolmas
yhdistelm&otsikkoryhm@ ovat otsikot, joissa on huudahdus, ja neljantend tulevat otsikot,
joissa on taydellinen lause ja fragmentti.

Otsikoita, joissa on sekd puhuttelu ettd jokin toinen lause, on suosituissa otsikoissa 80
kappaletta. Naistd eniten on otsikoita, jotka yhdistivat puhuttelun téaydelliseen
lauseeseen. Tallaisia otsikoita on yhteensd 41 kappaletta. Otsikkotyyppi eroaa muista
yhdistelmé&otsikkotyypeista, silla puhuttelu tekee otsikosta tuttavallisemman. Suurin osa
tallaisista otsikoista on muotoa: taydellinen lause ja puhuttelu, joka kehottaa lukijaa

katsomaa kuvan, kuten esimerkissa 18.

(18) Maailman seksikkain sisko poseeraa tdysin alastomana — katso kuvat
(Ke 1)

Esimerkin 18 ensimmdinen lause on tdydellinen lause. Toinen lause on sen sijaan
puhuttelu, jossa puhutellaan lukijaa katsomaan kuvat. Aivan kuin lukija voisi itse
paattad, onko kuvan nainen maailman seksikkain kuten otsikko vaittdad. Monet tdman
ryhman otsikoista ovat esimerkin 18 kaltaisia. Esimerkki 18:n otsikko on aineiston
suosituin otsikko, ja sitd on klikattu yli 8 000 kertaa yhden pdivan aikana. Taydellista
lausetta ja puhuttelua yhdistévissé otsikossa oli esimerkin 18 tapainen lukijan puhuttelu
tai kehotus. Tyypillista tdydellinen lause ja puhuttelu -ryhmalle on, ettd sen otsikot ovat
viihdeotsikoita. 42 taydellinen lause ja puhuttelu -otsikosta 28 otsikkoa kuuluu viihde-

aiheeseen. Lisaksi nelja otsikoista on Big Brother -aiheesta.
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Otsikoita, joissa yhdistyy puhuttelu ja fragmentti, on suosituimmissa otsikoissa 8
kappaletta. Otsikot ovat lahes samanlaisia kuin edellisen ryhmén (puhuttelu+taydellinen
lause) otsikot. Niista viisi kuuluu viihdeotsikoihin, yksi Big Brotheriin ja kaksi
otsikoista on viihteellisi&d urheiluotsikoita. Esimerkki 19 yhdistdd fragmentin ja

puhuttelun.

(19) BB-bileiden kimppasuihku kattilat padssa hammensi — katso kuvat!

Esimerkin 19 ensimmaéisestd osasta puuttuu objekti. Lauseessa Kkerrotaan, ettd BB-
bileiden kimppasuihku Kattilat pd&ssa hdmmensi, muttei ketd se hdmmensi. Otsikon

toinen osa on aineiston tyypillisin puhuttelu.

Puhuttelu + kvasifragmentti -otsikoita on suosituimmissa otsikoissa kuusi kappaletta.
Otsikoita, joissa toinen osa on puhuttelu ja toinen leimaotsikko, on suosituimmissa
otsikoissa neljd kappaletta. Neljastd otsikosta kolme otsikkoa kuuluu Viihde-

kategoriaan. Esimerkki 20 kuvastaa téllaista otsikkoa.

(20) Paivan softa: Katso Youtube-videoita ilman selainta (La 43)

Kaikissa otsikoissa, jotka yhdistdavat leimaotsikon ja puhuttelun, pyydettiin tai kaskettiin
lukijaa katsomaan kuvia tai videoita. Esimerkin 20 lisdksi toinen samantyyppinen

otsikko kehottaa lukijaa katsomaan Y outube-verkkosivun videoita.

Yhdistelmdotsikot, joissa puhuttelu on liitetty toiseen otsikkotyyppiin, muistuttavat
toisiaan. Tamdn huomaa esimerkiksi vertaamalla esimerkkeja 19-21. Tyypillista
tallaisille yhdistelmdotsikoille on, ettd puhuttelu on erillinen osa otsikon lopussa.
Puhuttelu on usein kdskymuodossa, ja siind houkutellaan katsomaan juttuun liittyvia

kuvia. Yhdessé esimerkissé myos kehotetaan, ettei lukija katsoisi kuvia, esimerkki 21.

(21) Ei mik&&n myytti! Alaston Barca-fani hdmmastyttad lentokentalla
”kérsénsa” kanssa - dl4 katso kaikkia kuvia (Ti 22)
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Esimerkki 21 on my6s yhdistelmé&otsikko. Otsikko yhdistdd huudahduksen, taydellisen
lauseen ja puhuttelun. Téallaisia otsikoita on suosituissa otsikoissa yhdeksén kappaletta.
Esimerkki 21 kuuluu jalkapallo-otsikoihin, kuitenkin seitseman tadmén tyyppisista
otsikkoa on viihdeotsikoita. Tyypillista puhuttelua siséltaville yhdistelméotsikoille
onkin lukijan aktivoinnin lisaksi se, ettd ne ovat viihde-aiheisia. Aineistossa on liséksi
yksi otsikko, joka yhdistaa huudahduksen, fragmentin ja puhuttelun sek& kaksi otsikkoa,
joissa on tdydellinen lause, fragmentti ja puhuttelu. Esimerkissd 22 on huudahdus,

fragmentti ja puhuttelu

(22) Wow, Shakira rinnat tyrkylla lehden kannessa — katso kuva! (La 18)

Esimerkin 22 ensimmadinen osa on selvd huudahdus. Huudahduksen jalkeen tulee
fragmentti, silld lauseesta “Shakira rinnat tyrkyllda lehden kannessa” puuttuu
finiittiverbi. Lauseen voisi taydentad olla-verbill4: ”Shakira on rinnat tyrkylld lehden

kannessa”. Esimerkin 22 kolmas osa on puhuttelu, katso kuva.

Jollain tavalla perinteisid otsikoita ovat yhdistelmdotsikot, jotka yhdistavat taydellisen
lauseen ja fragmentin, téydellisen lauseen ja kvasifragmentin tai fragmentin ja
kvasifragmentin. Suosituista otsikoista 38 otsikkoa oli jotain ndista tyypeistd. Otsikot,
joissa on liitetty yhteen tdydellinen lause ja fragmentti, on suosituimmissa otsikoissa 33
kappaletta. Tallaisissa otsikoissa fragmentin puuttuva osa nakyi yleensa sité edeltdvassé

tai seuraavassa taydellisessé lauseessa, kuten esimerkissa 23.

(23) Kidutti koiraa videolla — suuttunut nettikansa jaljitti roiston (To 33)
(24) 60 ihmisté tapettiin ihmisrasvan vuoksi — litrahinta 12 000 euroa
(Pe 9)

Esimerkin 23 ensimmainen lause on fragmentti, josta puuttuu tekija. Jos lauseen verbi
olisi passiivimuodossa, kyseessé olisi taydellinen lause. Otsikon toinen lause suuttunut
nettikansa jaljitti roiston” on taydellinen lause. Siité selvidd myds ensimmaisen lauseen
subjekti, jonka avulla ensimmadisen lauseen voi tédydentdd muotoon ”Roisto kidutti

koiraa videolla”. Otsikon tekija on jattdmalla subjektin ensimmaisestd lauseesta pois
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valttynyt toistolta. Esimerkin 24 ensimmaéinen lause on taydellinen lause ja toinen lause
on fragmentti, josta puuttuu finiittimuotoinen verbi. Lauseen voi tdydentdd muotoon:
”Litrahinta oli 12 000 euroa”. Yhdistelméotsikot, jotka liittavat yhteen taydellisen
lauseen ja kvasifragmentin on suosituissa otsikoissa kolme kappaletta. Taman lisaksi
kaksi suosittua otsikkoa olivat yhdistelmaotsikoita, joissa oli fragmentti ja
kvasifragmentti.

Yhdistelmdotsikot, joissa yksi osa on leimaotsikko, on 51 kappaletta. Eniten
leimaotsikoita on yhdistetty taydellisiin lauseisiin, esimerkki 25. Taydellisen lauseen ja
leimaotsikon yhdistelmid on suosituissa otsikoissa 33 kappaletta. Esimerkit 25-27 ovat
tallaisia otsikkoja.

(25) Tuominen: Kimi ei ole 12 miljoonan arvoinen (Ke 28)
(26) Raju epdily - Futistahti raiskasi nukahtaneen tyt6én? (Ma 13)

(27) Lehti: Diili-Jethro myy yksin enemman autoja kuin 12-henkinen
myyntitiimi (Ma 15)

Monissa taydellista lausetta ja leimaotsikkoa yhdistavissé otsikoissa on ensin mainittu
kuka sanaa, ja sitten mitd sanoo. Nain on esimerkissa 25. Siind MTV3:n ralliasiantuntija
Tomi Tuominen sanoo, ettei rallikuski Kimi Raikkénen ole 12 miljoonan arvoinen.
Varsinkin urheiluaiheiset otsikot ovat esimerkin 25 kaltaisia. Niiss& leimaotsikko-osassa
on puhujana yleensd jonkinlainen asiantuntija, valmentaja tai tallipomo. Osassa
otsikoissa leimaosa oli myo6s viittaus uutisen alkuperéiseen lahteeseen. Esimerkki 27
olisi ilman lehti-sanaa taydellinen lause. Lehti-sanan liséksi lahteiksi on merkitty 1L
(lltalehti) ja IS (llta-Sanomat). N&ma otsikot ovat siind mielessd mielenkiintoisia, etté

ne ovat suosittuja, eivatka alkuperaiset otsikot.

Seitseman leimaotsikkoa on yhdistetty fragmenttiin, ja kolme kvasifragmenttiin.

Esimerkissé 28 on leimaotsikon ja fragmentin yhdistelma.

(28) Kiesus mika rassi! 2 000 hevosvoimaa, 418,5 kilometria tunnissa (Ma
11)
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Kolmessa yhdistelmé&otsikossa on liitetty yhteen leimaotsikko ja huudahdus. Liséksi
yksi suosituista yhdistelmdotsikoista pitd4 sisalladn leimaotsikon, huudahduksen ja
fragmentin. Nelja leimaotsikon siséltavista yhdistelméotsikoista sisaltdd puhuttelun.
Tama ryhma on késitelty jo aiemmin puhuttelua sisaltavissé yhdistelmaotsikoissa.

Huudahtelevia yhdistelmaotsikoita on suosituissa otsikoissa yhteensa 23 kappaletta.
Né&istd osa on jo kasitelty edelld, koska yhdistelmat ovat sisaltaneet puhuttelun tai
leimaotsikon. Né&iden lisaksi huudahdus on liitetty taydelliseen lauseeseen (6 otsikkoa),
fragmenttiin (3 otsikkoa) ja kvasifragmenttiin (1 otsikko). Esimerkissa 4 ja 29

huudahdus on liitetty taydelliseen lauseeseen.

(29) N&it4 kiputiloja ei saa ohittaa - ikina! (To 2)
Esimerkisséd 4 huudahdus on: "Huh, mitkd liksat” ja esimerkissd 29 huudahduksena
toimii ikind-sana. Kaikki suosituissa otsikoissa olevat huudahdukset ovat o0sa

yhdistelm&otsikoita, kuten esimerkissa 29. Yksindan olevia huudahduksia ei sen sijaan

ollut suosituissa otsikoissa yhtéaan.

5.5.5 Leimaotsikot

Leimaotsikoita on nelja kappaletta. Leimaotsikossa ei tapahdu mit&an, vaan se toteaa

asian, kuten esimerkissa 30.
(30) Modern Warfare 2:n piilotetut hauskuudet (Su 20)
Laskin esimerkin 30 leimaotsikoksi. Kertovan otsikon siitd olisi saanut lisadmalla

verbin: "Modern Warfare 2:een on piilotettu hauskuuksia”. Otsikot, joissa on pelkka

leimaotsikko, eivét ole kovinkaan suosittuja.
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5.5.6 Viihdeotsikoiden oma otsikkotyyppi

Syntaktis-semanttisen analyysin perusteella huomasin, ettd viihdeotsikot erottuivat
muista otsikoista yhdessd otsikkotyypissd. Yhdistelméotsikot, jotka liittdvat yhteen
puhuttelun ja jonkin muun otsikkotyypin, ovat l&hes kaikki viihdeotsikoita. Suurin osa

naista on samaa muotoa kuin esimerkki 31 ja aiempi esimerkki 21.

(31) Namad ovat 15 kaikkien aikojen idioottimaisinta tatuointia - katso kuvat!
(Ke 39)

Esimerkin 31 otsikossa ensimmainen lause on tdydellinen lause ja toinen osa on
puhuttelu. T&llaiseen otsikkoon puhuttelu on lisatty ylimaaraisend, ja siind houkutellaan
lukijaa katsomaan kuva tai video. Tata tukee se, ettd suosituista viihdeotsikoista vain
yksi on pelkkd puhuttelu. Analyysin perusteella tyypillisessd suosituissa
viihdeotsikoissa on puhuttelun liséksi toinen otsikkotyyppi. Yhteensa Ampparit.com-
verkkosivustolla on viikon aikana ollut 1394 otsikkoa, jotka kuuluvat viihde-aiheeseen,
johon kuuluu médrittelyni mukaan my0s Big Brother -otsikot. Suosittuja
viihdeotsikkoja on ndistd 109 kappaletta. 29 suosituinta viihdeotsikkoa on téaydellisia
lauseita ja 32 on yhdistelmdotsikkoja, joissa on tdydellinen lause ja puhuttelu. Ndma
ovat kaksi selvésti suosituinta viihdeotsikkotyyppid, silla muita tyyppeja on suosituissa
viihdeotsikoissa 11 kappaletta ja vdhemman. (Taulukko 5.)

Taulukko 5. Viihdeotsikoiden suosituimmat syntaktis-semanttiset otsikkotyypit

Otsikkotyyppi Kaikki Suositut Suosituimmuusprosent-
viihdeotsikot (B) | viihdeotsikot (A) | ti (%=A/Bx100)

Tayd. + puhuttelu 150 32 21,33 %

Téaydellinen lause 619 29 4,68 %

Leimaots. + tdyd. 162 11 6,79 %

lause
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Kuten taulukosta 5 né@kyy, suosituimmuusprosentin mukaan suosituin viihdeotsikoiden
rakennetyyppi on selvasti otsikko, jossa on tdydellinen lause ja puhuttelu. Tallaisen
otsikon suosituimmuusprosentti on yli 21 prosenttia. My0s otsikot, joissa oli fragmentti
ja puhuttelu, ovat lukijoiden mielestd niin kiinnostavia, ettd niitd on klikattu paljon.
Suosituissa viihdeotsikoissa on l&dhes yhtd paljon taydellisia lauseita kuin taydellisen
lauseen ja puhuttelun yhdistelmid. Taydellisida lauseita on kuitenkin koko aineiston
viihdeotsikoissa niin paljon, ettd tdmén tyyppisten suosittujen viihdeotsikkojen suosio

jaa vain 4,68 prosenttiin. Ero on valtava.

5.6 Verkko-otsikot journalismin opaskirjojen ohjeiden valossa

Tutkimukseni kolmas n&kokulma verkkouutisotsikoihin  on, noudattavatko ne
journalismin opaskirjojen hyvan otsikon ohjeita. Olen koostanut journalismin
opaskirjojen opeista kriteerit, joiden toteutumista tarkastelen suosituimpien otsikoiden
osalta. Kriteereiksi olen koonnut informatiivisuuden, oikeakielisyyden ja helppouden,
valimerkkien k&yton, konkreettisuuden, aktiivisuuden ja myonteisyyden (Taulukko 1 ja
luku 4.2).

5.6.1 Houkuttelevuus ennen informaalisuutta

Osassa journalismin opaskirjoissa suositellaan, ettd otsikko niin informatiivinen, ettd
asian ymmartaa oikein vain lukemalla otsikon. Toisissa opaskirjoissa korostetaan sen
sijaan otsikon tehtdvad houkutella lukija. Yhteisend piirteend ne pitavat kuitenkin sita,
ettd otsikko ei saa johtaa harhaan (ks. luku 4.2, Kotilainen 1990: 71). Otsikon tekijat
tasapainottelevat siind, kuinka paljon tietoa lukijalle pitdisi antaa jo otsikossa.
Analysoin suosituista otsikoista noin 80 otsikkoa sellaisiksi, jotka eivat aukene lukijalle
ilman, ettd han lukee itse uutisen. TAma on vajaa 23 prosenttia suosituista otsikoista.
Laskin tallaisiksi otsikoiksi esimerkiksi otsikot, jossa Kirjoitettiin jostain julkisuuden

henkilosta etunimelld. Esimerkissd 25 puhutaan vain Kimistd ja oletetaan, ettd kaikki
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tietdvat kyseessa olevan formulakuski Kimi Raikkosen, johon viitataan sek& vain

etunimella ettd vain sukunimella.

Otsikoissa puhutaan Raikkdsen liséksi paljon muun muassa Big Brotherista, esimerkki
32. Esimerkin 32 otsikosta ei kdy ilmi, mist4 on kyse. Siitd saa vain selville, ettd joku
Aso on paennut jotakuta pirttihirmua muistuttavaa naista, jonka nimi on Tuija. Aso on
ilmeisesti myos peléannyt tatd jo etukateen. Kyseessa on Big Brother -uutinen, joka ei
aukene ilman tietoa, etté tallainen tosi-tv-ohjelma on, ja ettd Aso ja Tuija ovat siind
kilpailijoita. Esimerkin 33 otsikko ei sek&&n ole varsin informatiivinen. Siitd saa
selville, ettd Timo Soini on huolestunut, ettd sana kiirii. Mika sana? Miksi se on huono
asia? Otsikon taustalla on uutinen, jonka mukaan perussuomalaisten puheenjohtaja
Timo Soini on huolestunut, ettd ulkomailla kuullaan, ettd Suomessa maksetaan

enemman tukia maahanmuuttajille kuin muualla.

(32) Aso pakeni pirttihirmu-Tuijaa: ”Just tatd ma pelkéasin” (Ma 38)
(33) Timo Soini huolestui: ”Sana Kiirii” (Su 27)

Informatiivisuuden mittaaminen on vaikeaa, silla eri ihmisilld on eri tietomé&ara.
Joillekin Big Brother -uutiset ovat helppo tunnistaa, koska he ovat seuranneet tv-sarjaa.
Luokittelin téllaisetkin otsikot kuitenkin ennakkotietoa vaativiksi, jos niista ei kdynyt

selvasti ilmi, misté on kysymys, kuten esimerkissa 32.

5.6.2 Oikeakielisyys ja helppous

Journalismin oppaiden mielestd otsikoiden pitéisi olla oikeakielisia. Selvia
kieliopillisia virheita ei suosituissa otsikoissa juurikaan ollut. Esimerkki 34 on poikkeus.

Kieliopillisesti lauseen pitéisi olla, ettd Pirate Bay lopetti nykymuodossaan.

(34) Pirate Bay lopetti nykymuodossa (Ke 16)

Oikeakielisyyteen tdssé tutkimuksessa kuuluu myos se, ovatko sanat Kirjakieltd vai

puhekieltd. 35 suosituissa otsikoissa eli 10 prosentissa suosituista otsikoissa on slangia
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eli sosiaalista murretta tai puhekieltd. Otsikoissa on esimerkiksi sanoja piraattisaitti,
Hesari, mé4, jenkit, tavis, netti, biisi, latk&paidat, rassi, Makkari, sossun luukku, laméri,
baarit, bongata, stadi, teinibileet ja ké&nniset. Aiemmassa esimerkissd 4 puhutaan
lentdjien liksoista ja esimerkissé 35 on puhekielinen ilmaus: ”huhu kiert&a”.

(35) Upeista aleasunnoista “kiertdd huhu” (Ke 44)

Joskus rajanveto slangin ja puhekielen ja oikeakielisyyden vélilla on vaikea, sillg kieli
muuttuu koko ajan. Jotkin sanat, jotka olivat ennen puhekieltd, hyvaksytdadn nykyaan

osana kirjallista Kielta.

Journalismin opaskirjojen ohjeisiin kuuluu myos, ettd vieraskielisid sanoja olisi hyva
valttdd otsikossa, koska ne vaikeuttavat lukemista. Joskus vierasperdiset sanat ovat
kuitenkin niin tunnettuja, ettd ne eivat hidasta lukemista. Tallaisia sanoja lienevat,
suosituimmissakin otsikoissa esiintyneet, Facebook ja Youtube. Vieraskielisid sanoja
esiintyy myos pelien, paikkojen ja bandien nimissa. Tallaisia ovat esimerkiksi Mafia
Wars/Farmville, Thaimaan Phuket ja Nightwish. Yhdessd otsikossa oli myds mainittu

elokuvan Star Trekin Klingon-kieli.

Suosituista otsikoista 9,7 prosentissa (34 kpl) on lyhenne. Lyhenne on lyhennetty versio
sanasta. Eniten otsikoissa on ké&ytetty BB-lyhennettd, joka viittaa tosi-tv-sarja Big
Brotheriin. BB-lyhenne on yhteensd 6,6 prosentissa (23 kpl) suosituista otsikoista.
Kuvaavaa on, ett4d Big Brother ei ollut ainoassakaan suositussa otsikossa Kirjoitettu
kokonaan. Kolmessa otsikossa BB-lyhenne oli yksind&n, mutta kaikissa muissa se oli
jonkun sanan etuliitteend. Otsikoissa vilahtelivat BB-talo, BB-kysely, BB-bileet ja BB-
kaunottaret sekd talon asukkaat: BB-Minna, -Sampo, -Dana, -Tuija, -Kétlin, -Antti, -
Henna, -Ragnar, -Sami, -Toni ja BB-Esa. BB-lyhenteen tavoin otsikoissa kaytettiin
etuliitteind my0s muita televisio-ohjelmia ja lempinimia: Diili-Jethro ja -Minna,

Frendit-Aniston, Duudson-Jukka, Heroes-Hayden ja Kola-Olli.

Urheiluotsikoiden lyhenteet ovat NHL, HIFK, F1 ja MM. Naista eniten kaytetty on F1,

jota kaytettiin viidessd suositussa urheiluotsikossa viittamaan Formula yksi -sarjaan.
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Muita lyhenteet ovat R2-D2, Topl0, VR, GPS, gsm, USA, iltapdivélehdet IS ja IL sek&
sikainfluenssa H1N1 ja maailman terveysjérjestd WHO. Laskin lyhenteiksi myds jotkut
merkkien nimet, kuten S60-alypuhelimen, N900-matkapuhelimen, Audi R10 ja Audi
AT7:n. Lyhenteistd huomaa, ettd niissd voidaan kayttadé Kkirjainten liséksi numeroita.
Jotkut lyhenteistd ovat niin vakiintuneita, ettd niitd saatetaan kayttaa alkuperdista sanaa

enemman. Téallainen lyhenne on esimerkiksi F1.

5.6.3 Valimerkit

Aineiston suosituissa otsikoissa kéaytettiin paljon valimerkkeja. Tamé poikkeaa
vanhojen journalistiikan oppikirjojen ohjeista, joissa valimerkkien kaytt6a ei suositella
(ks. luku 4.2). Téman tutkimuksen suosituissa otsikoissa kéaytettiin erityisen paljon
huutomerkkejd, kaksoispistettd ja ajatusviivaa. Muitakin valimerkkejd, kuten
kysymysmerkkeja ja lainausmerkkejg, kaytettiin otsikoissa jonkun verran. Valimerkkien
runsas kaytto voi johtua siitg, ettd asiaa halutaan korostaa. Asiaa voidaan myods haluta

ilmaista k&rkkddmmin, kuten kysymysmerkkien kéytosté voi tulkita.

Suosituista otsikoista huutomerkkejé oli 60 otsikossa, mik& on 17,1 prosenttia kaikista
suosituista otsikoista. Huutomerkkeja on kéytetty muun muassa esimerkeissa 3, 4 ja 5.
Huutoefektid on luultavasti myds haettu kahdessa suositussa otsikossa, joissa yksi sana

on kirjoitettu kapitaalikirjaimin eli isoin kirjaimin, kuten esimerkissa 36.

(36) KEVENNYS: Jenkit eivat tunne nastarenkaita (Ma 39)

Esimerkisséd 1 kevennys-sana on Kirjoitettu isoilla Kirjaimilla. 1sojen Kirjainten tarkoitus

on luultavasti saada huomiota otsikolle.

Huutomerkkien lisaksi my6s kysymysmerkkej&d on suosituissa otsikoissa. Suosituissa
otsikoista 35 otsikossa on kysymysmerkki. Kysymysmerkkejd on otsikoissa kaytetty
ilmaisemaan epdvarmuutta ja niiden avulla asia voidaan sanoa kéarkevammin.

Esimerkeissa 17, 26 ja 42 on kaytetty kysymysmerkkid. Yhdessa néistd otsikoista
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kerrotaan menestyvan jalkapallon pelaajan raiskanneen tyton. Lauseen peréssa on
kysymysmerkki, eli tdm& ei ole kuitenkaan varmaa. Ensimmdinen mielikuva on
kuitenkin jo syntynyt, ettd on todenndkdistd, ettd futistdhti on raiskannut tyton.
Kysymysmerkin kaytolld otsikko on iskevampi, kuin esimerkiksi, jos se olisi ollut
muodossa: Futistdhden epaillddn raiskanneen tyton. Kysymysmerkkeja on paljon siihen
verrattaessa, ettd journalismin opaskirjat esittavat, etté niita pitéisi valttaa (ks. luku 4.2).

Lainausmerkkeja on 8,9 prosentista (31 kpl) suosituista otsikoista. Lainausmerkit
ilmaisivat otsikoissa yleensd haastatellun kommenttia, esimerkki 37. Lainausmerkkeja
kaytetddn, kun halutaan ilmaista, ettd teksti on jonkun muun sanoma (lkola 2005: 199).
Lainausmerkkeja voidaan kayttdd my0s osoittamaan, ettd sana poikkeaa yleiskielesta
(emt.). Taman liséksi lainausmerkeilld voidaan kyseenalaistaa tai kuvailla. Suurin osa
suosittujen otsikoiden lainausmerkeistd osoitti suoraa lainausta eli haastateltavan
puhetta. Suoria sitaatteja oli 22 otsikossa. Neljassa otsikossa kyseenalaistettiin sana, ja
viidessa otsikossa lainausmerkkejd on kaytetty kuvailemaan sanontaa. Esimerkkien 37—

39 suosituissa otsikoissa lainausmerkkeja on kaytetty eri tavoin.

(37) Tyly arvio Nokiasta: ”Se tarina on ohi” (Pe 16)
(38) Opiskelijoita ostetaan huijarifirmojen “toimitusjohtajiksi” - ja tapetaan
(Ke 9)
(39) Rihanna “korkkasi” suomalaisen superristeilijin — katso kuvat! (La
12)
Esimerkissé 37 lainausmerkit ilmaisevat sitaattia eli sen, ett& lause on jonkun muun kuin
toimittajan sanoma. Esimerkissda 38 lainausmerkit ovat osoittamassa sanan
toimitusjohtajat kyseenalaisuutta, silla uutisessa kerrotaan opiskelijoista, joita huijataan
olemaan nimellisid toimitusjohtajia. Otsikossa on ideana, etteivat opiskelijat ole oikeita
toimitusjohtajia. Kolmas suosittujen otsikoiden tapa kayttdd lainausmerkkeja nakyy
esimerkissd 39. Siind korkata-sanan ymparille on laitettu lainausmerkit, koska halutaan
osoittaa sanan kuvainnollisuutta. Korkata tarkoittaa t&ssa otsikossa, ettd laulaja Rihanna

oli ensimmainen, joka esiintyi suomalaisella luksusristeilijalla.

Kaksoispiste on 19,7 prosentissa (69 kpl) suosituista otsikoista. Kaksoispistettd on

kéytetty ilmaisemaan yleensd lainausta. Useimmiten otsikoissa ei olekaan
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lainausmerkkejd, vaan kaksoispiste. Kaksoispisteet toimivatkin otsikoissa puhujan ja
sanotun asian valissd. Kaksoispistettd on kaytetty esimerkin 37 otsikossa.

Suosituissa otsikoissa kadytetddn paljon ajatus- tai yhdysmerkkid eri osien Vvélilla.
Esimerkisséd 38 on kéytetty yhdysmerkkié ja esimerkissa 39 viiva on pidempi eli siind
on ajatusviiva. Otsikoiden eri osien valissd oleva viiva on 106 otsikossa eli 30,3
prosentissa suosittuja otsikoita. Ajatusviivaa ja yhdysmerkkid on kaytetty samaan
tarkoitukseen. Suositumpi on lyhyt yhdysmerkki, joita on 72 otsikossa. Ajatusviiva on
sen sijaan 34 otsikossa. Lyhyttd viivaa on kaytetty otsikoissa myds esimerkiksi

lyhenteen ja sanan valilla, mutta tdma kayttd kuuluu oikeakielisyyteen.

Yhdessé suositussa otsikossa on myds piste, ja muutamassa otsikossa on pilkku. Tdman
lisdksi yhdessa otsikoissa kéytettiin euron merkkié (€) kaksi kertaa. Euron merkki& on

kaytetty aiemmin esille tulleessa esimerkin 13 otsikossa.

5.6.4 Aktiivisuus ja myonteisyys

Suurin  o0sa suosituista otsikoista on aktiivimuodossa, kuten journalistiikan
opaskirjoissa neuvotaankin. Passiivissa olevia otsikoita on 350 otsikosta vain 16
kappaletta. Esimerkki on passiivissa ja muun muassa esimerkki 39 on aktiivissa.
Suosittujen otsikoiden passiivimuotoisilla verbeilla voi puhua, jos tekijaa ei tiedeta tai

sité el haluta sanoa. Esimerkin 40 otsikko on passiivissa.

(40) Nyt kiellettiin tupakointi omalla pihalla (Pe 23)

Aktiivisuuden lisdksi suosituimmat verkko-otsikot ovat myonteisia. Kielteisia otsikoita
on vain 19 Kkappaletta, ja myonteisia otsikoita on 331. Ero on siis selkea.
Myonteisyydelld tarkoitan tdssa sitd, ettd otsikossa ei kielletd asiaa. Kielteisissa
otsikoissa oli joko ei- tai &l4-sana. Esimerkki 41 on Kkielteinen ja esimerkki 42

myo6nteinen otsikko.
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(41) Lihavan ei kannata nukkua pitkaan (Su 31)
(42) ”Massiivinen mohlays” — avioliitto lailla kielletty Teksasissa? (Pe 24)

Esimerkki 42 voisi helposti olla my6s kielteinen, jos otsikon toisen osan Kirjoittaisi
muotoon: avioliitto ei ole laissa sallittu Teksasissa. Samalla tavalla esimerkki 41 olisi

helppo kdantdad myonteiseksi, esimerkiksi: lihavan kannattaa nukkua lyhyet unet.

Tyylillinen juttu otsikoissa on adjektiivien kayttdminen. Adjektiiveja on suosituissa
otsikoissa 37 otsikossa. Esimerkissé 43 otsikon houkuttelevuutta ovat varmasti lisinneet
adjektiivit.

(43) Pieni kaljupdinen mies mukiloi &ijaporukan (Pe 7)

Jos esimerkin 43 otsikko olisi ilman adjektiiveja: mies mukiloi aijaporukan, ei se
luultavasti olisi saanut yli 4700 klikkausta. Adjektiiveista on ké&ytetty muun muassa
ovelaa, sopoakin sOpOmpéd, surkeaa, seksikastd, jattirintaista, kuumaa, karmeaa,
superkiredd ja herkkda. Yhdessa otsikossa l&hetetddn tulisia terveisid ja toisessa

puhutaan huikeasta kuvasarjasta.

Huomattavaa on, ettd 12 otsikon adjektiivi on superlatilvimuodossa. Superlatiivit
ilmaiset, jos joku tai jokin on kaikista parhain. Otsikoissa esiintyivat superlatiivi-
ilmaukset: suomen seksikkdin, historian huonoin, hauskin, maailman seksikkain,
parasta, seksikkdimmat, kaikkien aikojen, parhaimmat, oudointa, hauskimmat maailman
tyhmin ja seksikkaintd. Naista adjektiiveista huomaa, ettd suosituissa otsikoissa jopa

neljassé on ilmaus seksikkain.

5.7 Yhteenveto

Tutkin kiinnostavimpia verkkouutisotsikoita Ampparit-uutiskerdimessd. Kiinnos-
tavimmiksi verkkouutisotsikoiksi tulkitsin tassa tutkimuksessa otsikot, joita oli klikattu

eniten eli ne olivat otsikoista suosituimpia. Suosittuja otsikoita oli analyysissé 350
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kappaletta, ja kaikkiaan otsikoita oli yli 9000 kappaletta. Yhteenvetona voi tutkimuksen
perusteella todeta, ettd kiinnostava verkkouutisotsikolla olisi keskim&&ran seuraavat

ominaisuudet:

1) Aihealtaan se on viihteellinen

2) Rakenteeltaan kiinnostavin verkkouutisotsikko on yhdistelmdotsikko tai tdydellinen
lause

3) Verkkouutisotsikon verbi on aktiivimuotoinen ja myonteinen

4) Se on kieliopillisesti moitteeton

5) Verkkouutisotsikko on informatiivinen

6) Rakenteeltaan ja tyyliltdan se on erilainen riippuen uutisen aiheesta

7) Verkkouutisotsikossa kaytetaan valimerkkeja

Analyysini  mukaan  kiinnostavimmat  verkkouutisotsikot ~ olivat ~ Ampparit-
uutiskerdimessd  viihdeotsikoita. Suosituimmista  verkkouutisotsikoista  oli
viihdeotsikoita reilu 31 prosenttia. Viihdeotsikot parjasivat hyvin myos, kun vertasin,
mill& prosentilla ne tulevat suosituiksi. Koko aineiston keruuaikana viihdeotsikoita
ilmestyi Ampparit-uutiskerdimeen vajaa 1400 kappaletta. Naistd noin 7,8 prosenttia
kiinnosti lukijoita niin paljon, ettd he Kklikkasivat otsikkoa lukeakseen uutisen.
Viihdeotsikoilla oli tutkimukseni perusteella korkein suosituimmuusprosentti eli ne
kiinnostivat lukijoita eniten suhteessa kaikkiin aiheen otsikoiden maaréan. Né&in ollen
viihdeotsikoiden kiinnostavuus ei johtunut ainoastaan siitd, etta niitd olisi ollut paljon.
Toiseksi suosituin aihekategoria oli kotimaa (18 %) ja kolmanneksi urheilu (16 %).
Lukijoita kiinnostivat my0s autot- ja terveys-aiheiden otsikot. Kaikista autoja
koskevista otsikoista yli 6,3 prosenttia nousi suosituksi ja terveysotsikoista noin 5,3

prosenttia kiinnosti lukijoita.

Aiheella oli siis merkitystd verkkouutisotsikoiden kiinnostavuuden kannalta.
Julkaisumedialla ei sen sijaan ollut niin suurta merkitystd. Kiinnostavimmat
verkkouutisotsikot olivat yhteensd 44 eri verkkolehdesta, joihin kuului niin perinteisia
medioita kuin erityisalojen verkkosivujakin. Analyysini mukaan useiden verkkosivujen

uutisotsikot  kuuluivat vain yhteen aiheeseen. Esimerkiksi Stara-verkkosivun
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uutisotsikot olivat kaikki viihdeotsikoita. Tdmé& voi kertoa siitd, ett uutisotsikot ovat
eriytyneet. Poikkeuksia olivat perinteiset uutismediat, kuten esimerkiksi Aamulehti.

Ilmestymisajan perusteella suosituimpia olivat verkkouutisotsikot, jotka olivat
ilmestyneet Ampparit-uutiskerdimeen péivalla. Julkaisuajalla ei voi sanoa olevan suurta
merkitystd otsikon kiinnostuvaisuuden kannalta, silla kiinnostavimpien otsikoiden

julkaisuajat noudattivat kaikkien otsikoiden julkaisuaikoja.

Lauseenrakenteen kannalta kiinnostavimmat verkkouutisotsikot olivat selvasti
useimmiten joko téydellisid lauseita tai yhdistelmaotsikoita. Yhdistelméaotsikot liittéavéat
yhteen kaksi tai useamman otsikkotyypin. Y hdistelmdotsikoita oli 48 prosenttia kaikista
suosituista otsikoista. Tdydellisid lauseita eli lauseita, joista ei puuttunut mitdan
oleellista lauseenjasentd, oli suosituista otsikoista noin 37,7 prosenttia. Kiinnostavat
verkkouutisotsikot olivat siis useimmiten naitd kahta tyyppid. Fragmentteja oli noin 6,3
prosenttia ja kvasifragmentteja vajaa 2,9 prosenttia suosituista otsikoista. Huudahduksia

oli 4 prosenttia ja leimaotsikoita vain reilu prosentti suosituista otsikoista.

Huomattavaa on, ettd verkkouutisotsikoiden rakenteet vaihtelivat aiheen perusteella.
Erityiseksi ryhmadkseen nousivat ihmisid kiinnostaneet viihdeotsikot. Viihdeotsikoista
suosituiksi olivat tulleet otsikot, jotka yhdistivat puhuttelun toiseen otsikkotyyppiin.
Viihdeotsikot kiinnostavia olivat siis otsikot, jotka houkuttelivat lukijaa puhuttelemalla
hantd. Usein puhuttelu oli kdskymuodossa, ja siind kehotettiin lukijaa katsomaan kuva
tai video. On luontevaa, ettd tallaisia otsikoita klikattiin paljon, silld ne tavallaan

lupaavat jotain ekstraa, jos lukija klikkaa uutista.

Suosituimmissa verkkouutisotsikoissa oli eniten yhdistelmdotsikoita, joissa on
vahintdan kaksi erityyppista otsikkotyyppid. Kiinnostavimmissa verkkouutisotsikoissa
kaytettiin myos paljon kaksoispistettd, ajatusviivaa ja yhdysmerkkid otsikon erilaisten
lauseiden erottajina. Journalismin opaskirjojen ohjeiden vastaisesti osassa kiinnostavista
otsikoista oli slangia ja puhekieltd. Suurin ero journalismin opaskirjojen otsikko-
ohjeiden ja Ampparit-uutiskerdimen suosituimpien otsikoiden valill oli véalimerkkien

kaytossd. Verkkouutisotsikot kayttivat paljon valimerkkeja. Ajatusviivan, yhdysmerkin
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ja  kaksoispisteen lisdksi otsikoissa kaytettiin - paljon kysymysmerkkejad ja
huutomerkkeja.

Verkkouutisotsikot noudattivat journalismin opaskirjojen ohjeita siing, ett4 ne olivat
kieleltd&dn pédasiassa aktiivisessa ja myonteisessdé muodossa. Huutomerkkejé kaytettiin
17,14 prosentissa kaikista suosituista otsikoista. Ravakd&mmin asia voitiin sanoa
otsikoissa, joissa kaytettiin kysymysmerkkeja. My0s lyhenteitd kaytettiin jonkin verran.
Huomattavaa on, ettd lyhenteitd oli k&ytetty 13,6 prosentissa suosituista otsikoista, ja
naistd 67,65 prosenttia liittyivat viihdeotsikoihin, jotka kasittelivat Big Brother -

televisiosarjaa.

Osa otsikoista oletti myos, ettd lukijoilla on ennakkotietoja asiasta. Téallaisia otsikoita
olivat muun muassa Kimi Raikkostd ja Big Brother -ohjelmaa koskevat otsikot.
Pa4asiassa otsikot olivat kuitenkin informatiivisia. Ihmisid kiinnostivat myods otsikot,
joissa kéytettiin kuvailevia adjektiiveja ja superlatiiveja lukijoiden houkutteluksi.
Yhteenvetona voi sanoa, ettd verkko-otsikot pyrkivat kertomaan asian (lahes kaikki ovat
kertovia otsikoita), ne puhuttelivat lukijaa ja osa otsikoista tavoitteli rentoutta muun

muassa puhekielen kaytolla.
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6 LOPPUPOHDINNAT

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittdd, millainen verkkouutisotsikko herattad lukijoiden
kiinnostuksen niin paljon, ettd he klikkaavat sitd. Tutkin, millaisia kiinnostavimmat
verkkouutisotsikot ovat taustatekijoiltdan, syntaktis-semanttiselta rakenteeltaan ja miten
hyvin ne noudattavat journalismin opaskirjojen ohjeita "hyvasta otsikosta”. Aineistona
kéytin Ampparit.com-uutiskerdintd, johon keratddn verkko-otsikoita monesta eri
verkkosivulta. Verkkouutisotsikoista kiinnostavimpia olivat suositut otsikot, joita oli
klikattu eniten.

Verkko on muuttanut uutista ja samalla sen otsikkoa. Ennen journalismin tutkijat
erottivat viihteen ja uutisen erikseen (Knobloch, Carpentier & Zillmann 2003: 91). En&&
nain ei ole. Tdman tutkimuksen mukaan kiinnostavimmat verkkouutisotsikot ovat juuri
viihdeotsikoita. Lukijoiden kiinnostus viihdeotsikoihin tukee Pietilan (2007: 240)
vditettd siitd, ettd sanomalehdissa ja televisiossa keskitytddn viihteeseen, keskusteluun
seka pinnallisiin asioihin, kun ne siirtyvét internetiin. Esimerkkind Pietild mainitsee Big
Brother -uutisoinnin, jota on monessa sanomalehden verkkolehdessa (emt 240-241).
Vaikka Pietilan toteamus on karjistava, viihdeotsikot ovat analyysin mukaan selvésti
suosituimpia. Tam& voi houkutella myds perinteisid uutismedioita, kuten pdivittain

ilmestyvia sanomalehtig, tekemaan verkossa viihteellisempia uutisotsikoita.

Viihdeuutisten lisaksi lukijoita kiinnostivat myds urheilu-, kotimaa- ja ulkomaan-
otsikot. Urheiluotsikoista erityisesti lukijoita kiinnostivat moottoriurheiluotsikot ja Kimi
Raikkonen. Viihdeotsikoista Big Brother -otsikot olivat suosittuja. Huomioon pitaa
kuitenkin ottaa, ettd esimerkiksi moottoriurheilun suosituimmuuteen on voinut vaikuttaa
se, ettd aineiston keruuaikaan uutisissa puhuttiin paljon formulakuski Kimi Raikkdsesta
ja hanen siirtymisestdan ralliin. Taman lisdksi esimerkiksi Big Brother -otsikot ovat
kausiluonteisia, eikd niita luonnollisesti ilmesty, kun tv-sarja paattyi. Big Brother -uutis-
otsikoiden Kkiinnostavuus kertoo kuitenkin viihteellistymisestd, silla kyseessa on
televisiossa esitettdva viihteellinen tosi-tv-ohjelma. Otsikon suosituimmuuteen on mygs

voinut vaikuttaa, onko se Kirjoitettu negatiivisesta aiheesta, kuten pahoinpitely.
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Julkaisuajalla ei ole tutkimuksen mukaan suurta merkitystd verkkouutisotsikoiden
kiinnostavuuteen, vaan suosituiden verkkouutisotsikoiden julkaisuaika noudattelee
kaikkien verkkouutisotsikoiden julkaisuaikaa. Julkaisumedioista kiinnostavimpia ovat
iltapaivélehdet ja viihdesivustot. Julkaisumedioista huomattavaa on, ettd ne ovat usein
erikoistuneet tietyn aiheen otsikoihin. Esimerkiksi Stara-verkkosivun otsikot olivat
kaikki viihdeotsikoita. Kuusisto ja Pippuri (1998: 65) kirjoittavat, ettd verkossa lukija
voi etsid itse tiedon alkuperéisista lahteistd, eikd néin ollen ole riippuvainen toimittajan
tekemistd uutisista. Verkossa lukija ei endd vélttdmatta saa uutisia toimittajan

suodattamana.

Kiinnostavimmat verkkouutisotsikot ovat padosin rakenteeltaan taydellisia lauseita ja
yhdistelmé&otsikoita. Toisin sanoen lukijoita ei kiinnosta niin paljon verkkouutisotsikot,
joista puuttuu jokin lauseenosa tai joissa on pelkka toteamus, huudahdus tai puhuttelu.
Taydelliset lauseet ja yhdistelméotsikot kuuluvat molemmat kertovien otsikoiden
ryhméan. Kiinnostava verkkouutisotsikko kertoo siis tarinan. Tutkimuksen mukaan
lukijat suosivat kieliopillisesti  tdydellisia lauseita seka yhdistelmé&otsikoita.
Kummatkaan ndistd otsikko-tyypeistd eivat rakenteeltaan jat4 lukijalle taytettavia
aukkoja, vaan ne ovat helppo lukea. Tdma sopii Kuusiston ja Pippurin (1998: 44)
tutkimustulokseen, jonka mukaan lukijat silméilevat verkkosivuja etsiesséan
mielenkiintoisimpia kohtia. Helposti luettavat taydelliset lauseet on silméillessé helppo

ymmartaa.

Verkkouutisotsikot poikkeavat journalismin opaskirjojen antamista uutisotsikoiden
ohjeista ainakin vélimerkkien k&ytdssd. Turun Sanomien monimediapaéllikkd Anna
Leppdjarven (Kauppi 2010) mukaan verkossa asiat voi sanoa ravakammin. Taméa nakyi
my0s tdman tutkimuksen tuloksissa. Journalismin opaskirjojen “hyvén otsikon”
ohjeiden mukaan vélimerkkien k&ayttoa pitaisi valttda, ja Miettinen (1988: 171)
kirjoittaa, ettd huutomerkkid voi k&yttaa vain erittdin dramaattisessa tilanteessa. Vaikka
uutiset eivat varmasti ole muuttuneet sen dramaattisemmiksi kuin ne olivat 30 vuotta
sitten Miettisen Kkirjoittaessa hyvan otsikon ohjeita, huutomerkkien kaytettiin

tutkimuksen perusteella verkkouutisotsikoissa paljon. Yhteensa huutomerkkeja oli noin
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17 prosentissa suosituimpia otsikoita. Tdma voi viitata siihen, ettd verkossa otsikon
tulee erottua massasta ja kiinnittdd lukijan huomio ravdkdmmin. Sama pétee myds
kysymysmerkkien kayttoon, joita journalismin ohjeiden mukaan pitdisi myos karttaa.
Sitaattimerkkien  ja  kaksoispisteen  runsas  k&ytt6 voi  osaltaan  kertoa
puheenomaisuudesta. Liséksi kaksoispistettd, véliviivaa ja ajatusviivaa kaytettiin
verkkouutisotsikoissa myods yhdistelmdotsikoiden eri osien vélissg, kuten tdman tyon
otsikossa Laulajatahti leikkeli kasvonsa piloille — katso karmeat kuvat. T&ma on omalta

osaltaan lisdnnyt niiden kayttoa.

Huomion haku n&kyy myos superlatiivien kdytossa, joita viljeltiin erityisesti viihdetta
késittelevissa verkkouutisotsikoissa. Niissa moni asia oli seksikkaintd tai parhainta.
Verkkouutisotsikot tavoittelevat rentoutta ja puheenomaisuutta, silla verkkouutis-
otsikoissa kaytetddn usein slangia ja puhekielisyyttd. Otsikoissa esiintyi esimerkiksi
sanat Makkari, lamari, stadi, m& ja netti. Huutomerkkien ja puhekielen kaytt6 otsikoissa
viittaa siihen, ettd verkossa otsikoilta sallitaan enemman. Huutomerkkien kaytto sallii
otsikoiden olevan ravékdmpid, ja vasta otsikon peréssa oleva kysymysmerkki ilmaisee,
ettei asia olekaan valttamétta nain. Huutomerkit sen sijaan korostavat otsikon tarkeitta ja

erityisyytta. Paljon k&ytettyna niiden teho voi kuitenkin laantua.

Kiinnostavimmat verkkouutisotsikot noudattavat journalismin opaskirjojen ohjeita
verbin aktiivisesta ja myoOnteisestd muodosta. Journalismin opaskirjat kaipaisivat
kuitenkin paivitysta esimerkiksi juuri valimerkkien kayt0std. Toisaalta, vaikka ohjeet
sanoisivat jotain, ei se tarkoita, ettd ne toteutuisivat kaytannossa. Verkkouutisotsikoilla
halutaan paastd lahemmaés lukijaa, mik& korostuu juuri puhutteluissa ja rentouden
tavoittelussa, kuten puheilmausten ja slangin kaytossa. Tama ei kuitenkaan valttamatta
johdu verkosta, vaan se voi olla yleinen muutos otsikoinnissa ja otsikoinnin tyylissé.
Voi olla, ettd nykyajan uutisotsikoille suodaan muutenkin enemman vapauksia kuin

journalismin oppaissa ohjeistetaan.

Tutkimustulosten mukaan verkossa viihdeotsikoille on syntynyt uudenlainen
otsikkomalli, jossa otsikkoon on lisatty puhuttelu. Usein toisena osana ollut puhuttelu

oli tutkimusaineiston perusteella muotoa: katso kuvat. Yhdistelmé&otsikoissa, joissa
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toinen osa on puhuttelu, puhuttelu on l&hes aina kdskymuodossa. Viihdeotsikkojen uusi
otsikkomalli on nimenomaan tyypillinen verkossa, silla puhuttelu katso kuvat ei toimi
televisiossa, radiossa tai sanomalehdessd, joissa ei ole linkkia, jota Kklikata.
Viihdeotsikoille  tyypillinen  otsikkomalli  hyddyntd&a siis  verkon  vuoro-
vaikutuksellisuuden, jota muissa medioissa ei ole. Puhuttelu katso kuvat on myos turha
esimerkiksi sanomalehdessd, silla kuvat ovat otsikon vieressa. Vaikka puhuttelun
lisdédminen otsikon toiseksi osaksi on tyypillisintd juuri viihdeotsikoille, voi se vaikuttaa

my6s muihin verkkouutisotsikoihin.

Tutkimuksessa olen tarkastellut kaikkia Ampparit-uutiskerdimeen tulleita otsikoita
verkkouutisotsikoina. T&m& on voinut vaikuttaa tulokseen, koska aina viihdeotsikoita ei
ole laskettu uutisotsikoiksi. Kaikkien otsikoiden madritteleminen uutisotsikoiksi on
kuitenkin perusteltua, silla otsikot ovat uutiskerdimessa keskenddn samalla viivalla.
Vaikka Vahteran tekemd jako syntaktis-semanttisiin otsikkotyyppeihin oli vahvasti
kielitieteellinen, pelkistettynd se toi esille kiinnostavimpien verkkouutisotsikoiden
rakenteellisia eroja. Vertaamalla verkkouutisotsikoita journalismin opaskirjojen "hyvan
otsikon”-madritelmiin, selvisi, ettd kiinnostavimmat otsikot noudattavat muun muassa
verbin aktiivisuutta ja myonteisyyttd. Kokosin hyvén otsikon madritelmén useista
journalismin opaskirjoista. Pyrin valitsemaan monessa lahteessd esiin tulevat
ominaisuudet, jotka olivat keskeisid. Joku toinen olisi voinut valita erilailla, jolloin
analyysista olisi voinut tulla hieman erilainen. Tutkimuksessa selvisi, etta
verkkouutisotsikot ovat lukijaa houkuttelevampi kuin ohjeissa neuvotaan. Tama ilmenee
valimerkkien runsaana kayttona ja puhekielisyytend. Kiinnostavan verkkouutisotsikon

ohjeet ovatkin erilaiset kuin perinteisen uutisotsikon.

Tutkimustulokseen on voinut omalta osaltaan vaikuttaa se, ettd otsikot on keratty
uutiskerdimesté. Siihen voi esimerkiksi vaikuttaa, minké&laiset ihmiset ylipaataan luke-
vat uutiset Ampparit.com:n tapaiselta uutiskerdin-sivustolta. VVoihan olla, ettd ihmiset
etsivat sieltd viihteellisempid otsikoita. Varteenotettava tutkimuksen aihe
tulevaisuudessa voisi olla, ketka k&yttavat uutiskerdimid. Esimerkiksi urheiluotsikoiden
suosituimmuus voi vihjata siité, ettd ainakin osa kayttgjista on miehid. Huomattava asia

on mya0s, ettd suosituimmat otsikot ovat osaksi varmasti mygs suosituimpia, koska niité
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on klikattu paljon. Jos jotain otsikko on klikattu monta kertaa, voi lukija helpommin
my0s itse klikata sitd. Ampparit-uutiskerdimessa suositut otsikot on myds mahdollista

nahda omana listanaan.

Uutiskerdimet ovat suhteellisen uusi ilmio, jota olisi kiinnostava tutkia enemmankin.
Esimerkiksi Ampparit.com-uutiskerdimesséd nakyy klikkausten lisdksi otsikon saamat
plus- ja miinus-danet. Kiinnostavaa on, millaiset otsikot saavat lukijat reagoimaan ja
adnestamaan. Uskon, ettd uutisten profilointi eli niiden tekeminen tietyille ihmisille
tulee lisadntymaan. Talloin ihmiset voivat valita, mista aihealueesta haluavat lukea
uutisia. Esimerkiksi Ampparit-uutiskerdimessa oli vaihtoehtona saada uutiset ilman
urheilu- tai Big Brother-uutisia. Kiinnostavaa olisikin esimerkiksi tutkia, mitka aiheet
jadvat pois. Hyvé tutkimusaihe olisi myds se, mistd eri medioista ihmiset lukevat
uutisia. He voivat lukea uutisia verkkolehtien, paperisen sanomalehden, television,
radion sekd uutiskerdinten lisdksi esimerkiksi RSS-syoOtteind tai yhteisdpalvelu
Facebookin kautta. Verkko mahdollistaa journalismin tutkimisen siltd kannalta, mika
lukijoita oikeasti kiinnostaa. Enda ei siis tarvitse luottaa vain markkinoinnin

lukijatutkimuksiin tai toimittajien tuntumaan siitd, mika lukijoita kiinnostaa.
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Liite 1. Ampparit.com:n l&hteet

A propos
Aamulehti
abc.fi
AfterDawn.com
Al Jazeera
Arvopaperi
Autoliitto
Automerkit
AutoToday
Basket.fi

BBC
Bloomberg
CNN
CO2-raportti
Demari
Digikohina
Digitoday
Economist.com
eDome
Elisa.net

Elle

Ellit

Engadget
ESS.fi
Etela-Saimaa
F1-Forum
FilmGoer
FilmiFIN
Financial Times
Findance
Futismaailma
GEO
Global.finland
Golf.fi
Golfpiste
GPOnline.fi
Helistin

Helmi
Helsingin Uutiset
Hilavitkutin
hotsport.info
HS.fi

Hymy
HyvaTerveys
Hameen Sanomat

llkka

IImatieteen laitos
IIta-Sanomat
lltalehti

Iskelmé Rex
It-viikko
Ita-Savo
Jatkoaika.com

Jyvéskylan Kaupunkilehti

Kainuun Sanomat
Kaista

Kaleva

Kansan Uutiset
Karjalainen
Kauppalehti
Kauppapolitiikka
Keskipohjanmaa
Keskisuomalainen
Kiekko.fi
KonsoliFIN
Kotiliesi
Kouvolan Sanomat
Kuopion Kaupunkilehti
Kymen Sanomat
Lapin Kansa
Livegamers
Loviisan Sanomat
Lansi-Savo
Lansi-Suomi
Lansi-Uusimaa
Lansivayla

M&M

MBnet
Mediaviikko
Mediuutiset
Mesta.net
Meteli.net
MikroPC.net
Mobiiliblogi
Moottori
Moskova.Info
MSN

msnbc.com
MTV3.fi
Muropaketti

Murtopallo.com
Nelonen

Noise

Nya Aland
Oikea Asema
Paitsio.com
Pelaajalehti
Peliplaneetta
Pelit
Piraattiliitto
Pohjalainen
Pohjolan Sanomat
Pokeri.com
Pokerimaailma
Pokerimestari
Pokerisivut
Pokerista
Pokeritieto
Pokeriuutiset
Poliklinikka.fi
Prosessori
Paakallo.fi
Radio 957
Radio Jyvéskyla
Radio Mega
Radio Sata
Ravia.fi

Reuters

Rytmi
Salibandyliiga
Satakunnan Kansa
Savon Sanomat
Seingjoen Sanomat
Seiska
Sektori.com
Slashdot
Sportti.com
Stara

Sub.fi

Sue
Suomenkuvalehti.fi
Suosikki.fi
Talouselama
Taloussanomat
Tamperelainen



Tekniikan Maailma
Tekniikka&Talous
Telegraph.co.uk
The Inquirer

The Register

The Voice

Tiede.fi
Tiedeuutiset
Tietokone
Tietoviikko

Tilt.tv

Tohtori
tonnikala.net
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Tune
Turkulainen
Turun Sanomat
Tuulilasi
Ty0Opiste

Tahdet ja avaruus
Urheilulehti
Urheiluviikko
Uusi Suomi
Uusimaa

V2 fi

Vantaan Sanomat
Vartti.fi

Veikkausliiga
Verkkoklinikka
Verkkouutiset
Vihred Lanka
Viihdeimperiumi.fi
Wautsi.Com
Worldcarfans suomi
WWF Suomi
Ydinjoukko

YLE

YLEX
Alandstidningen



Liite 2. Ampparit.com:n 16.-22.11.2009 aikana ilmestyneet otsikot aiheittain

83

Aihe Maara Prosentteina

Kotimaa 1719 17,67
Ulkomaat 1176 12,09
Talous 1172 12,05
Viihde 993 10,21
Jaakiekko 745 7,66
Jalkapallo 607 6,24
IT & media 507 521
M-urheilu 487 5,00
BB 412 4,24
Musiikki 288 2,96
Pelit 273 2,81
M-lajit 210 2,16
Kulttuuri 167 1,72
Paadkirjoitukset * 153 1,57
Terveys 152 1,56
Naiset 150 154
Autot 142 1,46
T-lajit * 88 0,90
Koripallo * 72 0,74
Y mpéristo 61 0,63
Tiede 54 0,56
S-bandy * 40 0,41
Y-urheilu * 27 0,28
Lentopallo * 22 0,23
Golf * 9 0,09
Yhteensa 9726 99,99**

* Aihe ei esiinny suosituimmissa otsikoissa

** Prosenttiluvut on pyoristetty kahden desimaalin tarkkuudella, mink& vuoksi

yhteenlaskettu luku on hieman alle 100 prosenttia
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Liite 3. Suosituimpien otsikoiden julkaisumediat Ampparit.com:issa 16.—22.11.2009

Media Otsikoiden maara | Suosituimmuusprosentti

Ilta-Sanomat 49 6,19
Uusi Suomi 39 12,96
Stara 33 24,81
Iltalehti 30 3,99
MTVa3.fi 30 2,99
Aamulehti 25 9,09
The Voice 22 9,21
Findance 12 13,95
Urheiluviikko 11 10,09
Taloussanomat 9 3,77
Kauppalehti 8 3,92
YLE 8 0,85
Hymy 7 41,18
Sportti.com 6 1,62
Sub.fi 5 2,55
Tietokone 5 5,62
Automerkit 4 40
Verkkouutiset 4 1,05
HS.fi 3 0,47
MicroPC.net 3 6,38
Tekniikka&Talous 3 2,34
V2.fi 3 3,13
AfterDawn.com 2 3,08
Digitoday 2 4,17
eDome 2 2,63
Elisa.net 2 1,52
Helmi 2 1,96
Seiska 2 5
Talouseldma 2 3,28
Tohtori 2 11,11
worldcarfans suomi 2 50
AutoToday 1 0,66
FilmiFinn 1 8,33
Kansan uutiset 1 7,69
Kuopion kaupunkilehti 1 10
M&M 1 3,45
Mediuutiset 1 2,27
Mesta.net 1 3,45
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Suosikki 1 1,08
Tamperelainen 1 25
Tekniikan maailma 1 4,55
Tiede.fi 1 12,5
Urheilulehti 1 1,67
YLEX 1 2,38




Liite 4. Ampparit.com:in otsikoiden julkaisumediat 16.—22.11.2009

86

JULKAISUMEDIA

OTSIKOIDEN MAARA

% (koko aineistosta)

MTVa3.fi 1005 10,34
YLE 941 9,68
Ilta-Sanomat 791 8,13
Iltalehti 752 7,73
HS.fi 634 6,52
Verkkouutiset 382 3,93
Sportti.com 371 3,81
Nelonen* 312 3,21
Uusi Suomi 301 3,10
Aamulehti 275 2,83
Taloussanomat 239 2,46
The Voice 239 2,46
Kauppalehti 204 2,10
Sub.fi 196 2,02
Arvopaperi* 175 1,80
AutoToday 151 1,55
Stara 133 1,37
Elisa.net 132 1,36
Tekniikka&Talous 128 1,32
Urheiluviikko 109 1,12
Helmi 102 1,05
V2.fi 96 0,99
Suosikki 93 0,96
Tietokone 89 0,92
Findance 86 0,88
Tietoviikko* 80 0,82
eDome 76 0,78
AfterDawn.com 65 0,67
Kaleva* 65 0,67
Talouselama 61 0,627
Urheilulehti 60 0,617
Veikkausliiga* 56 0,58
It-viikko* 49 0,50
Digitoday 48 0,49
KonsoliFIN * 48 0,49
Prosessori* 48 0,49
MicroPC.net 47 0,48
Mediuutiset 44 0,45
YLEX 42 0,43
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Seiska 40 0,41
Suomenkuvalehti.fi* 38 0,39
Tilt.tv* 38 0,39
Kiekko.fi* 34 0,35
Jatkoaika.com* 30 0,31
M&M 29 0,30
Mesta.net 29 0,30
Futismaailma* 27 0,28
Paitsio.com* 26 0,27
Pelaajalehti* 26 0,27
Sue* 26 0,27
Savon Sanomat* 25 0,26
Vihred lanka* 25 0,26
Noise* 24 0,25
Tekniikan maailma 22 0,23
Itdsavo™ 21 0,22
Murtopallo.com* 20 0,21
Sektori.com* 20 0,21
Turun Sanomat* 20 0,21
Elle* 19 0,20
Ellit* 19 0,20
Muropaketti* 19 0,20
Tohtori 18 0,19
Hymy 17 0,17
ESS.fi* 17 0,17
Poliklinikka.fi* 17 0,17
Basket.fi* 16 0,16
Demari* 16 0,16
Viihdeimperiumi* 16 0,16
Paakallo.fi* 15 0,15
Karjalainen* 14 0,14
Salibandyliiga* 14 0,14
Kansan uutiset 13 0,13
Keskisuomalainen* 13 0,13
FilmiFinn 12 0,12
Lansisavo* 11 0,11
Automerkit 10 0,10
Kuopion kaupunkilehti 10 0,10
Meteli.net* 10 0,10
hotsport.info * 9 0,09
Kauppapolitiikka* 9 0,09
Mediaviikko* 9 0,09
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Radio Mega* 9 0,09
Radio Sata* 9 0,09
Tiede.fi 8 0,08
Tahdet ja avaruus* 8 0,08
Global.finland * 7 0,07
Hameen Sanomat* 7 0,07
Tuulilasi* 7 0,07
A propos* 6 0,06
Helistin* 6 0,06
Moottori* 6 0,06
Tiedeuutiset* 6 0,06
Pelit* 5 0,05
Pohjolan Sanomat* 5 0,05
Radio 957* 5 0,05
Vartti.fi* 5 0,05
Tamperelainen 4 0,04
worldcarfans suomi 4 0,04
Keskipohjanmaa* 4 0,04
Mbnet* 4 0,04
Satakunnan Kansa* 4 0,04
abc.fi* 3 0,03
Golfpiste* 3 0,03
Jyvéskylan Kaupunkilehti* 3 0,03
Moskova.Info* 3 0,03
Autoliitto* 2 0,02
IImatieteenlaitos® 2 0,02
Iskelma Rex* 2 0,02
Kainuun Sanomat* 2 0,02
Radio Jyvéskylg* 2 0,02
Verkkoklinikka* 2 0,02
WWEF Suomi* 2 0,02
Golf fi* 1 0,01
Kotiliesi* 1 0,01
Lapin Kansa 1 0,01
Livegamers* 1 0,01
Mobiiliblogi* 1 0,01
Oikea Asema* 1 0,01
Piraattiliitto* 1 0,01
Pokerimerstari* 1 0,01
Pokerisivut* 1 0,01
Pokerista* 1 0,01
Uusimaa* 1 0,01
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Vantaan Sanomat* 1 0,01
Alandstigninger* 1 0,01
YHTEENSA 9726 99,97 %**

* Julkaisumedia ei esiinny suosituimmissa otsikoissa

** Prosenttiluvut on pyoristetty kahden desimaalin tarkkuudella, mink& vuoksi tulos on

hieman alle 100 prosenttia.




