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TikTok on noussut 2020-luvulla nopeasti yhdeksi suosituimmista sosiaalisen median alustoista.
Sovellus tarjoaa kayttdjilleen loputtoman syotteen sisdltdjd, joiden tarkoitus on saada kayttaja
pitdmaan sovelluksen auki mahdollisimman pitkadn. Algoritmit tekevat oletuksia kayttdjista
reaktioiden perusteella, eikd TikTokin algoritmeille ole merkityksellistd ovatko reaktiot
positiivisia vai negatiivisia. Tradwife-vaikuttajat tuottavat alustalle sisaltéa, joka herattaa
tunteita puolesta ja vastaan. Konservatiivisia ja oikeistopopulistisia ideologioita
maalaisromantiikkaan tai naisellisen nostalgiseen estetiikkaan yhdistelevia vaikuttajia on
kritisoitu aarioikeistoonkin liitettyjen diskurssien normalisoinnista.

Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittdsd, kuinka tradwife-vaikuttajat ottavat osaa
yhteiskunnalliseen keskusteluun naisen asemasta diskursiivisin ja performatiivisin keinoin.
Tutkimuskysymysteni avulla tarkastelen, millaisia ideologisia diskursseja tradwife-sisalldistd on
havaittavissa ja millaisin audiovisuaalisin keinoin ideologioita levitetdaan. Aineisto koostuu 22:sta
TikTok-videosta, jotka on keratty alustan hakutoiminnosta tradwife-aihetunnisteella.
Aineistonkeruun kriteerina oli, ettd vaikuttaja identifioituu osaksi tradwife-ilmiota, vaikuttajalla
on vahintaan 10 000 seuraajaa, ja videolla puhuttu kieli on englanti.

Tutkimusmenetelmdna on laadullinen sisdllénanalyysi, jota taydennetaan kriittisen
diskurssianalyysin ja mediatutkimuksen teorioiden avulla. Tdssa tyossa diskurssianalyysiin
suhtaudutaan kieleen todellisuuden rakentajana, jonka avulla voidaan tutkia yhteiskunnan
rakenteita ja valtasuhteita. Mediatutkimuksen teoriat taas tarjoavat tyokaluja multimodaalisen
aineiston tutkimukseen.

Sosiaalisen median kanavat esitetdan monesti amerikkalaisen unelman tapaan tuhansien
mahdollisuuksien alustoina, joilta kuka tahansa voi ponnistaa menestyneeksi julkisuuden
henkiloksi. Tradwife-vaikuttajat niin ikdan performoivat omanlaistaan amerikkalaista unelmaa,
1950-luvun sodan jalkeisen ajan vydinperheen idyllid. Idylli perustuu kuvitteelliseen
markkinointikoneiston ja viihdeteollisuuden luomaan kuvaan, jonka tavoitteena oli vauhdittaa
yhteiskunnan jalleenrakentamista.

Tutkimus osoittaa, ettd riippumatta vaikuttajan motiiveista tuottaa konservatiivisia arvoja
romantisoivia sisaltdja, osallistuvat ne aktiivisesti keskusteluun naisten asemasta kotona ja
tyoelamassd, normalisoiden myds adarikonservatiivisuuteen ja aarioikeistoon liitettyja
narratiiveja. llmi6t eivat synny tyhjiossa, jonka vuoksi aihetta on merkityksellista tutkia myos
Suomen kontekstissa, vaikka ilmion juuret ovat Yhdysvaltojen kulttuurissa.

AVAINSANAT: antifeminismi, feministinen mediatutkimus, ideologiat, sosiaalinen media,
TikTok
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1 Johdanto

”"Moni tradwife kokee elamantyylinsa tuovan esiin heiddan aidon naiseutensa, jonka
feminismi  yrittaa  riistdad.” Nain  tradwife-ilmiota  kuvaillaan  suomalaisen
Seurakuntalainen-lehden verkkoartikkelissa (Rauhio-Pokka, 2024). Ilmié on herattdnyt
suomalaismedian huomion vasta viime aikoina, mutta esimerkiksi Yhdysvalloissa
tradwife-vaikuttajien suosion on tunnistettu kasvaneen vuodesta 2020 lahtien (Sykes &
Hopner, 2023). Tradwife-termilla itsedan kuvailevia vaikuttajia on sosiaalisessa mediassa
ollut viimeistdadan 2010-luvun puolivalista Iahtien (Leidig, 2023, s. 89-122). Tradwife-
vaikuttajaa kuvaillessa mielikuvaksi piirtyvat 1950-luvun mainokset, joissa onnellisen
nakoinen, kauniisti pukeutunut ja laittautunut, vaaleapiirteinen nainen esittelee
viimeisinta keittion pienkonetta tai uusinta einesta, joiden avulla aikaa vapautuu muihin
kodin askareisiin. Tradwife-termi on Iyhenne sanoista "traditional wife", joka

kirjaimellisesti kddnnettyna tarkoittaa ‘perinteistd vaimoa’, toisin sanoen kotirouvaa.

Tradwife-vaikuttajiin liitetdan stereotyyppisesti nostalginen, 1950-luvun estetiikasta
inspiroitunut tai maalaisromanttinen royhel6itd ja pitkia valkoisia mekkoja sisaltava
estetiikka, jonka lisdksi vaikuttajien edustamien asenteiden ja arvojen voisi tulkita
saaneensa inspiraationsa menneilta vuosikymmenilta. Riippumatta siitd, millaisen linssin
lapi ilmiota tarkastelee, on nostalgia sisalldissa keskeisessa roolissa. Entisia aikoja ja
kodin askareita romantisoivat sisallot nousivat TikTokissa valtavirran suosioon erityisesti
covid-19-pandemian muutettua ihmisten arkea radikaalisti (Sykes, 2024; Kennedy, 2020).
Sykesin mukaan hitaampi elama saattoi myos houkutella 2010-luvun girlboss-narratiivin
jalkeen, jossa postfeministinen ideaali oli edetd uralla mahdollisimman korkealle,

samalla pitden itsestdan, kodista ja perheestdan huolta.

TikTok on 2020-luvulla nopeasti kasvanut alusta, jonka ymparillda on kayty runsaasti
keskustelua etiikan ja tietoturvallisuuden osalta niin Yhdysvalloissa (Gabor, 2023), kuin
Suomessakin (Hyvarinen, 2023). Alusta tarjoaa kayttajalleen loputtoman syotteen, joka
personoituu algoritmien avulla koukuttavaksi sisaltovirraksi, joka tuntuu lukevan

kayttdjan ajatuksia tarkastikin (Gabor, 2023). Tatd auttaa se, ettd TikTok avautuu



oletusarvoisesti Sinulle-syotteeseen ('for you page’ tai 'fyp’), jonka sisdltd perustuu
algoritmin arvioon siitd, millainen sisalto pitda kayttajan sovelluksessa mahdollisimman
pitkdan, muiden sosiaalisen median alustojen tarjotessa oletuksena sisaltoja kayttajilta,
joita seurataan. Gabor (2023) argumentoikin, ettd haitalliselle tai eettisesti
kyseenalaiselle sisallolle altistuu ikddan kuin huomaamattaan algoritmien saadessa vallan
kulutettujen sisaltéjen valinnasta. Hanen tutkimuksensa tunnistaa niin ikdaan, kuinka
geneerisistda poliittisista teemoista kiinnostunut kayttaja paatyy verrattain helposti

salaliittoteorioita, vihapuhetta ja dariajattelua sisaltavan sisallon pariin.

Usein aarikonservatiivisista teemoista puhuttaessa keskitytdan miesten &aneen
(Campion, 2020). Samanaikaisesti uutiset sukupuolten vélisestd arvokuilusta, jossa
nuorten miesten kerrotaan olevan yha konservatiivisempia ja naisten liberaalimpia
nakyvat myos Suomen mediassa (Nuuttila, 2024). Tulkitsenkin, ettd tradwife-ilmié on
kiinnostava poikkeus edelld mainittuun arvokuiluun, silld se normalisoi ja romantisoi
konservatiivisia arvoja nimenomaan naisten ja pehmean vaikuttamisen nakékulmasta.
IImiéon yhdistetdan radikaaleimmillaan jopa vaikutteita &arioikeiston retoriikasta,
toisaalta vaikuttajat voivat puhua hitaamman eldman ja kestdvien valintojen tai
hengellisyyden puolesta ilman poliittista agendaa. Onkin tarkeda huomioida se, etteivat
kaikki konservatiivisia perhe- tai parisuhdearvoja kannattavat kuulu tutkimukseni

maaritelman mukaisesti tradwife-ideologiaan tai minkaanlaiseen aariliikkeeseen.

Tradwife-ilmion tutkimisesta tekeekin mielenkiintoisen sen ristiriitaisuus; nostalgiset
sisdlléot modernilla alustalla ja radikaalien aatteiden taustasdvyt pastellisavyisiin
kellomekkoihin puettuina. IImidon performatiivisessa ulottuvuudessa ihannetta
toteutetaan audiovisuaalisin keinoin. Alustana TikTok on niin ikddn ajankohtainen ja
politisoitu.  Vuoden 2025  tammikuun 19. paivand  alusta  ’pimeni’
vhdysvaltalaiskayttajiltdan tdysin paivan ajaksi juuri ennen presidentti Trumpin virkaan
astumista (Pequeio IV & Roeloffs, 2025). Jo seuraavana paivana sovellus toimi jalleen
normaalisti, mutta Yhdysvalloissa TikTokia ei kuitenkaan voinut ladata sovelluskaupoista

uudelleen ennen helmikuun 14. pdivaa. Seuraavissa alaluvuissa kerron tutkimukseni



tavoitteen, aineiston, sekad kuvailen kayttamani tutkimusmenetelman. Perustelen
aineistoa  kdsittelevassa alaluvussa aiheen ja valitun aineiston rajauksen

tutkimuseettisesti.

1.1 Tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on ymmartad, kuinka tradwife-vaikuttajat ottavat osaa
yhteiskunnalliseen keskusteluun naisen asemasta. Tavoitetta |ahestytaan analysoimalla
sisdltoja, joiden julkaisija kayttda sisallossdan tai profiilissaan tradwife-termia.

Tutkimuksen tavoitetta tarkentavat seuraavat tutkimuskysymykset:

1. Millaisia ideologisia diskursseja tradwife-sisalloista on tulkittavissa?

2. Millaisilla audiovisuaalisilla keinoilla tradwife-ideologiaa levitetaan?

Keskityn tutkimuksessa tradwife-identiteettiin paitsi performatiivisena, myos
ideologisesti polarisoituneena ilmiéna. Tarkastelen ndita ulkopuolisen nakdkulmasta,
silld teen tutkimusta feministisen diskurssin tutkimuksen nakokulmasta, enka nain ollen
valttamatta jaa keskeisimpia arvoja aineistossa kasiteltyjen vaikuttajien kanssa. Niin
ikdan tulkitsen englanninkielisid sisaltdja suomalaisen tutkimuskentdan nakdkulmasta.
Tutkimus kytkee yksittdisen sosiaalisen median ilmién osaksi laajempaa yhteiskunnallista
keskustelua vaikuttajana toimimisesta muussa kuin kaupallisessa kontekstissa. Koska
tradwife-ilmi6 on verrattain tuore, ei tutkimusta ole viela juurikaan tehty suomalaisesta
nakokulmasta. Mediassa ilmié on kuitenkin saanut huomiota myos Suomessa (Helin,
2025; Knodt, 2024; Rauhio-Pokka, 2024). Kansainvédliset tutkimukset aiheesta
kytkeytyvat tiiviisti poliittiseen oikeistoon ja radikalisaatioon (Proctor, 2023; Sykes &
Hopner, 2024).

Ensimmaisen tutkimuskysymyksen avulla etsin aineistosta ideologisia diskursseja, jotka
joko vahvistavat tai horjuttavat vallalla olevia kasityksia sukupuolirooleista ja naisen

asemasta. Vertailen havaintojani myo6s oikeistoon ja radikaaleihin &aariliikkeisiin



liitettyihin diskursseihin, joita aiemmissa aiheeseen liittyvissa tutkimuksissa on havaittu.
Nain etsin aineistosta diskursseja, jotka ovat liitettavissa polarisaatioon ja sukupuolten
valiseen arvokuiluun niin Suomessa kuin maailmallakin tradwife-vaikuttajien toimiessa
eradnlaisena case-esimerkkind. Tradwife-ilmiota kuvaillaan aiemmassa tutkimuksessa
my0s jonkinlaisena vastadiskurssina 2010-luvun girlboss-ilmidlle, jossa naisen osallisuus
tyoelamaan ja mahdollisuudet menestykkadseen uraan nahtiin tavoiteltavana (Sykes,
2024). Naenkin tradwife-vaikuttajien sisallot mahdollisuutena tutkia
vastakkainasettelusta pontta saavia sosiaalisen median ilmigita. Naenndisesti toistensa
vastakohtia edustavia ilmioita, tradwife- ja girlboss-vaikuttamista, yhdistaa kuitenkin
enemman tai vahemman yhteiskunnan hegemoninen kasitys siita, ettd kodinhoito,

kotityot seka lasten kasvatus vastuutetaan lahtokohtaisesti naiselle (Sykes, 2024, s. 11).

Toiseen tutkimuskysymykseen liittyvat konkreettisemmat, audiovisuaaliset elementit
TikTokiin julkaistuissa sisalldissa. Koska aineistoni on perdisin alustalta, jossa julkaistu
sisdltd koostuu kuvasta ja adanestd, sekda muista elementeistd, on audiovisuaalisen
kerronnan tunnistaminen tutkimuksen kannalta keskeistd. Tavoitteenani on tutkia
erityyppisia tradwife-vaikuttajia seka heidan tuottamiaan sisaltdja, enka nain keskity vain
yhteen vaikuttajaan. Sisadllontuottajat tekevat julkaisuissaan tiedostettuja ja
tiedostamattomia valintoja esimerkiksi siitd, millaisessa miljo6dssa sisallot tehdadan. Koti
ympadristona on intiimi ja henkilékohtainen, joka Kennedyn (2020, s. 1070) mukaan on
aiemmin pyritty pitdmaan sosiaalisessa mediassa piilossa ulkopuolisten katseilta. Han
kertoo, kuinka TikTok ei vain mahdollista, mutta covid-19-pandemian aikaan myds
palkitsi kodeissa kuvattuja sisaltoja. Tutkin aineistoista erityisesti vaikuttajan tyylillisia
valintoja, laittautumista tai laittautumisen puutetta, ehostusta tai ymparistod, jossa
videot on kuvattu. Audiovisuaalisiin valintoihin kuuluu tutkimuksessani myo6s se,

esiintyyko videoissa muita ihmisia, kuten puolisoa tai lapsia.

Lyhytvideosisalldissa ensimmaisten sekuntien kerrotaan olevan tarkeimpia katsojien
sitouttamiseksi (Kormilainen, 2022). Kiinnostavalla, huomion kiinnittavalla danella tai

visuaalisella elementilld voikin olla suuri merkitys sisallon menestykselle. Ruudun



tayttava vertikaalinen muoto TikTok-sisalldissa varmistaa, ettei kdyttdajan huomio karkaa
edeltdvaan tai seuraavaan sisdltoon (Chen, 2024, s. 34). Alustalla kaytetdan tyypillisesti
muiden luomia aaniraitoja (Pilipets, 2023, s. 111-112). Nama &aaniraidat voivat olla
esimerkiksi dialogia elokuvasta, musiikkia, puhetta tai ndiden yhdistelmia ja suositun
daniraidan kaytto videolla voi edesauttaa sisallon nousua viraaliksi. Sisallontuottaja voi
my0s valita olla kayttamatta naita jaettuja aaniraitoja. Nain ollen niin suositun daniraidan,

kuin pelkdn alkuperdisen adniraidankin kayttdminen voidaan ndhda tietoisena valintana.

IImiéna tradwife on ajankohtainen ja tarkea tutkimuskohde, silla maailmanlaajuinen
polarisoituminen ja sen myotd dariaatteiden lisdantyminen, sekd nuorten naisten ja
miesten vilinen arvokuilu on puhuttanut myds Suomessa (Nuuttila, 2024). Vaikka
tutkimuksen konteksti ja sisallot liittyvat vahvasti Yhdysvaltoihin, nakyvat samat teemat
myos Euroopassa (Vihma ja muut, 2018, luku 1). Populaarikulttuurin tuotteet ja politiikka
limittyvat ja vaikuttavat toisiinsa (Hakola, 2020) ja ndin ollen globaalin sosiaalisen
median myota olisikin naiivia ajatella, etteivat alustoilla ndakyvat ilmiot vaikuttaisi myos
Suomessa. TikTokissa on arviolta 1,5 miljoonaa suomalaiskdyttdjaa tata tekstia

kirjoittaessa (Udd, 2024).

Selvittdaakseni vastauksen varsinaiseen tutkimusongelmaani, on keskeistd ymmartaa
myos se, millaisiin yhteiskunnallisiin keskusteluihin aineistot ottavat osaa. Kiinnitdn
erityisesti huomiota diskursseihin, jotka liittyvat sukupuolten vidliseen arvokuiluun,
yhteiskunnan polarisoitumiseen, seka tradwife-ilmién asettamiin  tiukkoihin
sukupuoliroolien raameihin. Tutkimuskysymykset vastaavat kysymyksiin siita, milla
tavoin tradwife-ilmid horjuttaa tai vahvistaa hegemonista kasitysta feminismistd, naisen

asemasta tai muista 2020-luvun sosiaalisista normeista.

Ulkopuolisena on mahdotonta tietdd varmasti, onko osa analysoimastani sisalldista
todellisuudessa satiiria ja sitd, mita sisaltéjen ulkopuolella tapahtuu. Sosiaalisen median
ilmion tutkimisen nakokulmasta kiinnostavaa on havaita, onko todellisuudessa sisaltdjen

taustalla olevilla motiiveilla valid sosiaalisen median kuluttajan nakdkulmasta, mikali ne
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uskottavasti ottavat osaa ilmiédn ja ne koetaan viihdyttavind, inspiroivina tai muilla

tavoin merkityksellisind puheenvuoroina.

1.2 Aineisto

Tutkimuksen aineisto koostuu yhteensa yhdeksan vaikuttajan vuosien 2022-2024 vililla
julkaisemasta TikTok-sisallosta. Yksittdisia julkaisuja aineistossa on yhteensa 22, joista
kaikki ovat videoita, joiden aaniraidat ovat vaikuttajien itsensa aanittamia. Aineiston
laajuuden vuoksi olen koonnut yksittdiset videot lyhyine kuvauksineen taulukkoon 2.
Kymmenen aineiston videoista on tradwife-vaikuttaja Estee Williamsin (@esteewilliams,
n.d.). Vaikuttaja tekee runsaasti ilmioon liittyvaa sisaltéa ja sanoittaa siihen liittyvia
teemoja TikTok-videoissaan, vaikuttaja my0Os nostetaan esiin ilmiotd kasittelevissa
verkkoartikkeleissa, kolumneissa ja blogiteksteissa (mm. Garfinkle, 2024; Sarasti, 2024).
Loput aineistosta ovat kuuden muun tradwife-vaikuttajan tuottamia sisalt6ja, jotka ovat

eriteltyna taulukossa (1).

Taulukko 1. Vaikuttajat

Vaikuttaja (TikTok) Kotimaa Seuraajat 9.1.2025 | Aineiston maara
@esteecwilliams Yhdysvallat 199,2 t 10
@flippingvintage_76 | Yhdysvallat 47,7 t 1

@ivyoutwest Yhdysvallat 123,7t 1

@mrsarialewis Yhdysvallat 42,2 t 3
@sarahwildmothering | Australia 41,8t 1

@zimcolorado Yhdysvallat 4291t 2

@_victoria_lit Yhdysvallat 76,5t 4

Laveasti kuvailtuna tradwife-termi viittaa naiseen, joka elda 1900-1960-lukujen
ihanteellisen kotirouvan roolin mukaisesti modernissa yhteiskunnassa (Proctor, 2023).
Tradwife-kdsitteelld viittaan tutkimuksessani spesifisti edelld mainittua stereotypiaa
edustavaan kotirouvan elamaa dokumentoivaan vaikuttajagenreen. Huomioitavaa on,

ettei kotirouvana tai kotiditind elaminen suoraan tee yksilosta tradwifea, kuten ei
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esimerkiksi vanhan ajan estetiikkaan liittyva tyylikdan. Myohemmissa luvuissa perehdyn

tarkemmin tradwifen maaritelmaan tassa tutkimuksessa.

Aineisto perustuu TikTokin suosittelualgoritmin nostamiin julkaisuihin haettaessa
avainsanalla tradwife (kuva 1), ja aineisto on keratty syksyn 2024 aikana. Hakutuloksista
olen manuaalisesti jattanyt huomiotta selkedt parodiat, satiirit, kommentit ja
nanovaikuttajat. Nanovaikuttajia ovat kansainvidlisessa kontekstissa tyypillisesti alle
10 000 seuraajan vaikuttajat (Kiely, 2024). Aineistoon pdaatyneillda vaikuttajilla on
seuraajia 40 000-200 000 kullakin ja he asettavat itsensa aktiivisesti tradwife-
viitekehykseen sisallossdan. Tradwife-liikkeen voi myos tulkita 2010-2020-luvun
muunnelmana WASP-ideologiasta (White Anglo-Saxon Protestant), jonka vuoksi
aineiston rajaus keskittyy englanninkielisiin Euroopan ulkopuolella asuviin, valkoihoisiin

vaikuttajiin.

Kuvassa 1 nakyvat TikTokin hakutulokset tradwife-termilla vuoden 2025 helmikuussa.
Vastaavasta ndkymasta olen valikoinut edellisena syksyna aineistoksi sisdllot seuraavin
kriteerein: (a) vaikuttaja puhuu videolla tradwifeydestd tai kayttda tradwife-
aihetunnistetta videon kuvauksessa, (b) videolla esiintyvalla vaikuttajalla on seuraajia
ainakin 10 000 ja (c) videolla puhuttu kieli on englanti. IImion juuret ovat Yhdysvalloissa,
silld sen ihanteet linkittyvat vahvasti toisen maailmansodan jdlkeiseen ajatukseen
amerikkalaista unelmaa eldvastd ydinperheestad. Nain ollen vaikuttajien rajaaminen
kielen ja maantieteellisen sijainnin mukaan on perusteltua. Yksi aineiston vaikuttajista

on Australiasta, loput yhdeksan Yhdysvalloista.

Rajaus liittyy myos tutkimusetiikkaan, silla tutkimukseni pohjautuu TikTokissa avoimesti
saatavilla olevaan yksittdisten vaikuttajien tuottamaan videoaineistoon. Uskontoon ja
poliittisiin mielipiteisiin liittyvat teemat verkkosisall6issa voidaan tulkita arkaluontoisina
aiheina (Kosonen ja muut, 2018, s. 120). Analysoidessani sisdltdja en viittaa havaintoihini
nimeamalla vaikuttajia, vaan liitdn heidan kasittelemansd teemat osaksi laajempaa

ilmioon liittyvaa yhteiskunnallista kontekstia ja julkista keskustelua. Aineistoa
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kerattdessd on huomioitu mahdollisen haitan riski, tutkimuksen aiheuttaman haitan
todennakoisyys yksityishenkildille voidaan kuitenkin ndhda marginaalisena. Aineisto
sdilytetadan suojatulla alustalla tutkimuksen toteutuksen ajan, eikd taulukossa 2

mainittuja tietoja tarkempia tietoja, kuten metadataa, ole tallennettu.

< Q Tradwite 0 e ¢ [CQTadwh @ ¢ Qadeie @ -~ < [Qmome

Q  tradwitetori Panbat KIUAML Videol LWE Kowl M1 pahest Kiytisiin vid V. J i,

Q trad wife

Q  trad wife controversy

Q trad wife parody 3

Q trad wife lifestyle

Q  trad wife nara smith R

Q tradwifefactory K 1950' wiey tips #tradwife Replying to ! know Iwill getalotof W have designated stradwite It's a good day to be a
#iyp Mforyoupage itra..  @Jennie Insulting wom,.  Naters for this but that...  roles In the househiold #aditionalwife Some..  trad wife W8 Wiradwife

Q  tradwife feminista ;

Q trad wife explanation L

Q _trad wife recipes

qwerlyuiopé

alsidlflgihljlkll|6]4

Kuva 1. TikTokin hakutulokset tradwife-hakusanalla 15.2.2025.

Aineistoksi paatyneilld videoilla kasitelldadn tradwifeyttd eldamantapana, johon
kannustetaan, opastetaan tai jota verrataan feminismiin tai moderniin naiseuteen jollain
tavoin. Aineisto (taulukko 2) on litteroitu, ja litteroinnit kaannetty suomeksi
kadannostyokalun avulla. Kaannokset on oikoluettu manuaalisesti varmistaakseni,
etteivat sisaltdjen kontekstit ja merkitykset ole muuttuneet kadanndoksen myota. Olen
analyysia varten kuvaillut kerddamieni videoiden visuaalista sisdltoa ja koodannut sisallot
asiasanoilla, jotka on johdettu sanoitetusta ja sanattomasta viestinnasta. Aineistoja on
my0ds teemoiteltu havaintomatriisiin toistuvien elementtien tunnistamiseksi. Teemat
liittyvat esimerkiksi sanoitettuihin arvoihin ja audiovisuaalisiin elementteihin.
Litterointeja tehdessa ja niitd analysoidessani huomioin videon koko kontekstin ja sen,

onko daniraita vaikuttajan oma vai lainattu.

Harkitsin aineiston anonymisointia, mutta koska vaikuttajat asettavat itsensa aktiivisesti
osaksi viitekehysta ja aineistot osallistuvat julkiseksi tarkoitetulla tavalla niin ikdan

julkiseen keskusteluun tradwife-ilmiosta, en nahnyt anonymisointia tutkimuksen



13

kannalta tarpeelliseksi. Tutkimukselleni on keskeistda niin ikddan audiovisuaalisten

keinojen tarkastelu, jonka vuoksi valitsin aineistoon sisaltéja suuremmilta vaikuttajilta,

joiden sisaltdjen tarkoitus on tavoittaa mahdollisimman suuri maara yleiséa.

Taulukko 2. Aineisto

Vaikuttaja Julkaistu Ote litteroinnista / videon aihe

@esteecwilliams 8.9.2022 Okay, so I'm here to make a clarification video because of the big
controversy going around about the term tradwife. [- -]

@esteecwilliams 29.1.2023 Welcome back to part two of some conventional or unconventional
things me and my husband do in our marriage. [- -]

@esteecwilliams 7.4.2023 [- -] Why are we telling women, even starting out as young girls, that
they need to have a life of independence? [- -]

@esteecwilliams 8.6.2023 [- -] Today I'm going to be talking about the tradwife movement. [- -]

@esteecwilliams 21.12.2023 | Today I'm gonna be talking to you about how you can transition into
becoming a traditional wife, even if you are living off two incomes. [- -]

@esteecwilliams 27.12.2023 | [- -] Today I'm gonna be giving some tips for the ladies on how to attract
a masculine man, a provider man. [- -]

@esteecwilliams 14.1.2024 [- -] However, when | decided | wanted to drop out of college and
become a traditional wife [- -] that's when eyebrows started to raise. [- -]

@esteecwilliams 21.1.2024 [- -] Today | will be answering the question, why do trad wives—

traditional wives—use the term trad wife instead of housewife or
homemaker? [- -]

@esteecwilliams 20.2.2024 [- -] my advice to high school girls who want to be traditional wives in
the future. [- -]

@esteecwilliams 4.3.2024 Sharing some of my favorite big sister tips slash advice. [- -]

@flippingvintage_76 24.5.2024 I’'m looking for a trad wife / sourdough / homestead / crunchy / eats
meat, [- -]

@ivyoutwest 13.5.2024 [- -] But now our society has gone so far in the feminist direction that

anybody who wants to live, like, a little bit old school and a little bit like
how women used to live is cringe, right? [- -]

@mrsarialewis 13.11.2023 | | never want my husband to be the guy who hangs around work because
[--]

@mrsarialewis 17.1.2024 I'm a 22-year-old Gen Z trad wife, and | like to wear historically inspired
fashion. [- -]

@mrsarialewis 24.10.2024 | One of the most common questions | get asked as a trad wife is if | vote.
And the answer is yes, | do. [- -]

@sarahwildmothering 18.7.2022 Girl moss > girl boss % [emoji: kyyhkynen] #sahm #cottagecore

#tradwife #cottagecoreaesthetic #farmcore #girlmoss #liveslow
#livesimplelife #slowmotherhood #wildmothering #wildmother
#naturalmotherhood #crunchymama #thomemaker #sundressseason

@zimcolorado 3.4.2023 They're putting women back into the 1950s. [- -]

@zimcolorado 25.7.2023 What culture tells women that it's honorable to sacrifice everything for
your job, but it's unfair to sacrifice everything for your family? [- -]

@_victoria_lit 16.2.2024 [- -] Now, | wouldn't call them [tradwives] right wing, but they're a right
wing adjacent. [- -]

@_victoria_lit 17.7.2024 You guys know about tradwives, women out there that wanna cook
clean and do everything for their man. [- -]

@_victoria_lit 14.9.2024 We're tradwives! We believe in gender roles in our marriage. [- -]

@_victoria_lit 25.9.2024 You can tell if a man truly loves you, if he's willing to provide for his

entire family, that means he's investing 100% in you. [- -]
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Aineiston yhteenlaskettu kesto on noin 48 minuuttia ja 25 sekuntia. Keskimaarin yksi
video kestdda noin 2 minuuttia, aineiston lyhyimman videon ollessa pituudeltaan 12
sekuntia ja pisimman 6 minuuttia ja 45 sekuntia. Videoiden puhutun sisallon litterointien
kdadannokset sisaltavat yhteensd 5 638 sanaa. Tahan ei ole laskettu mukaan mahdollista
videoon upotettua tekstia tai videon kuvatekstia, johon lisataan lyhyt kuvaus videosta ja
mahdolliset aihetunnisteet. Nama tekstisisallét huomioin kuitenkin tutkimuksessa osana

julkaisuja tai niiden jatkona.

1.3 Menetelma

Tutkin TikTok-videoita, eli multimodaalista aineistoa laadullisin menetelmin, yhdistellen
kriittista diskurssianalyysia ja mediatutkimuksen teoriaa kuvan, danen ja niiden taustalla
olevien oletusten ja tulkintojen havaitsemiseen. Diskurssien tutkimukselle on ominaista,
ettd menetelmia on useampia ja ndin ollen on perusteltua, etteivat tutkimusmenetelmat
rajaudu vain yhteen (Pietikdinen & Mantynen, 2019, s. 240). Pietikdinen ja Mantynen
tdsmentavat, ettd tutkimuskysymykset madrittelevat pitkalti menetelman, jota
diskurssien analysointi vaatii. Tutkimuksessani tarkastelen tradwife-ilmi6ta osana
laajempaa yhteiskunnallista keskustelua naisen asemasta, polarisaatiosta ja ihanteista.
Pietikdisen ja Mantysen (2019, s. 241) madritelmaa mukaillen diskurssianalyysi pyrkii
yhdistamaan kielenkdyton ilmioitd osaksi laajempaa kontekstia. Seppdnen ja
Viliverronen (2024, luku 6) kertovat diskurssien koostuvan merkitysten
representaatioista, seka laajemmista yhteiskunnallisista konteksteista, seka tarinoista ja

kertomuksista.

Diskurssianalyysissa suhtaudutaan kieleen paitsi viestin valittdjana, myos todellisuuden
rakentajana, ja sen avulla voidaan tutkia monitieteisesti yhteiskuntamme rakenteita ja
valtasuhteita (Pietikdinen & Mantynen, 2019, s. 26). Pietikdinen ja Mantynen (s. 71-73)
maarittelevat diskurssit merkityksellistamisen kaytanteiksi, jotka luovat ja muokkaavat
todellisuutta alati kytkemalla yhteen kielelliset ja sosiaaliset normit. Diskurssit liittyvat

niin yleisesti hyvaksyttyihin, vallassa oleviin valtarakenteisiin, kuin ndita horjuttaviinkin
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vastakkaista nakokulmaa edustaviin teemoihin. Nama erilaisia todellisuuksia edustavat

diskurssit kilpailevat alati siitd, mikda maarittyy yleisesti hyvaksytyksi totuudeksi.

Mediatutkimuksen teoriat tarjoavat tyokaluja multimodaalisen aineiston asettamiseen
osaksi laajempaa kontekstia, jossa huomioidaan myds kanava, jolla tdssa tapauksessa
videosisallot on julkaistu. Eri medioilla on omat, vakiintuneet viestintatapansa, ja TikTok
on paitsi muovannut tapaa, jolla sosiaalisen median videoita luodaan ja kulutetaan,
my0s luonut ikdan kuin oman maailmansa (Seppdnen & Valiverronen, 2024, luku 2.2).
McLuhanin (2013) mediateoriaa mukaillen myds tdssa tutkimuksessa huomioidaan
viestinnan valine, adlypuhelimella kaytettdava sosiaalisen median kanava TikTok, osana
viestia. On keskeista pohtia, miten TikTok esitystapana ja -alustana vaikuttaa kasitykseen
siitd, onko sisalto tarkoitettu vakavaksi kannanotoksi vai satiiriksi, ja onko silla itseasiassa

valia diskursiivisen todellisuuden rakentumisen kannalta.

Diskurssit ja retoriikka nivoutuvat tutkimuksessani yhteen, vaikka tutkimus ei
varsinaisesti retoriikan tutkimusta edustakaan. Retoriikka ja retoriset keinot asettuvat
osaksi diskursiivisia kdytanteitd, erityisesti argumentaation ndkokulmasta (Pietikdinen &
Mantynen, 2019, s. 173-174). Isotalus (2023, s. 29-44) kuvailee Aristoteleen klassisten
retoriikan teorioiden asettumista 2020-luvun vaikuttajasisaltojen analyysiin. Isotaluksen
(s. 31-32) mukaan eetoksen keinot ovat keskeisessa roolissa siina, kuinka vaikuttajan
seuraajat suhtautuvat taman suosituksiin tai milla perusteella yritykset valitsevat
yhteistydkumppaneitaan. Eetoksella viitataan tiiviisti puhujan luotettavuuteen ja
Aristoteleen (1997; Isotalus, 2023, s. 31) teorian mukaisesti se perustuu pitkalti kuulijan
ja puhujan véliseen yhteyteen ja koostuu alykkyydesta, luonteesta ja tahdosta. Jokainen
naista taas liittyy pitkalti siihen, kuinka kuulija maarittelee puhujan ominaisuudet;
esimerkiksi alykkyytta ei valttamatta mitata koulutuksen perusteella. Koettu puhujan
luotettavuus taas voi perustua kuulijan ja puhujan véliseen parasosiaaliseen suhteeseen

ja siihen, kokeeko kuulija puhujan vilpittémasti yleisostaan valittavaksi.
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Diskurssianalyysin avulla tutkin myds sitd, kuinka tradwife-ilmio esitetdan naisihanteena,
ja miten se keskustelee hegemonisen 2020-luvun naiseuden ihanteen kanssa.
Tutkimuksessani kasitelldaan feministisia diskursseja, ihannediskursseja, sekd muita
arvoihin liittyvid diskursseja. Diskursseja havainnoin erityisesti aineiston puhutusta
sisallostd, huomioiden julkaisun audiovisuaalisiin elementteihin liittyvat kontekstit.
Pietikdista ja Mantysta (2019, s. 38-52) epasuorasti lainaten, diskurssien tutkimus on
aina monikontekstista toimintaa, jossa asetetaan erityyppisia teksteja ja kielellisia
elementteja osaksi laajempia konteksteja. He muistuttavat, ettd myds tutkija tuottaa
diskursseihin osaa ottavaa tekstia, eika ndin ole neutraali vaan asettaa itsensa ja ilmion
jonkinlaisiin ennalta péaatettyihin raameihin. Havaittuja diskursseja teemoittelen
analyysissani aineistosta havaittujen sanoitettujen arvojen ja audiovisuaalisten

elementtien mukaan ennalta maariteltyihin, laajempiin diskursseihin.

Vaikuttajien sisaltdjen visuaalista puolta analysoin niin ikdan representaation kolmen eri
ulottuvuuden, refleksiivisen, intentionaalisen ja konstruktionistisen, kautta (Seppénen ja
Viliverronen, 2024, luku 6.1). Reflektiivistd representaatiota tutkiessa keskeiseksi
nousee aineiston visuaalinen ulottuvuus itsessaan, seka miten se konkreettisesti esittaa
tilanteen tai kohteen unohtamatta sitd, mikd ulkopuolelle jaa. Intentionaaliset
representaatiot kuvaavat tarkoitusperia, joita ulkopuolelta aihetta tarkastelevana
aineistosta havainnoin tai tulkitsen. Seppanen ja Valiverronen (2024, luku 6.1)
mainitsevat, ettd intentioiden pohdinta on usein Idhinnd arvailuun perustuvaa, silla
representaatioiden tekijat eivat yleensa ole kertomassa tutkijalle henkilékohtaisesti
tarkoitusperidan. Tekijaksi he maarittelevat sen, joka representaation on toteuttanut ja
mahdollisesti julkaissut, ja usein representaatioiden toteutuksessa onkin mukana
useampi henkilo tai jopa teknologia. Vaikuttajasisallon tutkiminen on tasta nakékulmasta
kiinnostavaa, silld usein vaikuttajat itse paitsi esiintyvat aineistoissa, myos toteuttavat

sen ja paattavat, millaiseen kontekstiin sisdllon asettavat.

Tassa tutkimuksessa tradwife-ilmic kehystetdan osaksi poliittista diskurssia. Tutkimus

tayttaa tutkimusaukkoa sosiaalisen median vaikuttamisesta nimenomaan ideologisesta
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nakokulmasta, ei niinkdan kaupallisten yhteistdiden nakdkulmasta. Seuraavassa luvussa
syvennyn tarkemmin sosiaalisen median tutkimukseen, TikTokiin ja algoritmeihin osana
ideologista vaikuttamista, sekd covid-19-pandemiaan digitaalisen viestinnan

murroskohtana.
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2 TikTok ja ideologiset algoritmit

Tassa luvussa kasitelldadn syvemmin ideologista vaikuttamista sosiaalisessa mediassa,
algoritmien roolia osana radikalisoitumista, sekd antifeministisia teemoja TikTokissa
2020-luvulla. Sosiaalisen median vaikutusvalta nakyy reaalimaailmassa, riippumatta siita
olemmeko itse aktiivisia sosiaalisen median kayttajia, sisdllontuottajia tai sisaltojen
kuluttajia (Seppanen & Valiverronen, 2024, luku 5; luku 3.6) ja digitaalisen ja fyysisen
tilan raja on alati hailyvampi (Korjonen-Kuusi & Tuuva-Hongisto, 2023). Alati mukautuvat
ja hienostuneemmat algoritmit pyrkivat koukuttamaan kayttdjansd, edesauttaen
kuplautumista (Seppdnen & Valiverronen, 2024, Iluku 5.1). Yhteiskunnan
polarisoituminen nakyy paitsi Yhdysvalloissa, myds Suomessa ja muualla maailmassa

(Nuuttila, 2024), tehden tutkimuksesta merkityksellisen.

Viittaan tdssa tutkimuksessa polarisaation kasitteella nimenomaan affektiiviseen
polarisaatioon, jonka Gabor (2022) kiteyttad vahvasti tunteisiin ja ryhmaidentiteettiin
liittyvana polarisaation muotona. Affektiivinen polarisaatio eroaa perinteiseen
politiikkaan liittyvasta ideologisesta polarisaatiosta ehdottomuudellaan, silla
kompromissien 16ytaminen kahden aaripaan valilla on haastavaa tai mahdotonta, siina
missa ideologisessa polarisaatiossa ndkdkannoista voidaan neuvotella vastakkaista

ndkokantaa edustavan kanssa (Gabor, 2022).

TikTokin suosio perustuu vaivattomuuteen; videot voidaan kuvata, editoida ja julkaista
dlypuhelimella sovelluksessa (Sigurdardottir & Rautajoki, 2024). Muut kayttajat voivat
tykkaamisen ja kommentoimisen lisaksi jakaa sisalt6ja eteenpain sovelluksen sisalla tai
sen ulkopuolelle, vaihtoehtoisesti olemassa olevaa videota voi hydédyntdaa parsimalla
(stitch), eli editoimalla oman kommentin, reaktion tai muun vastauksen sisaltoéon.
Sihvonen ja Manninen (2023, s. 49) kuvaavat TikTokin erikoispiirteeksi
monikerroksellisuuden, johon liittyy myos sisdltojen uudelleen kayttd. Seuraavassa

alaluvussa perehdyn TikTokiin alustana.
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2.1 Amerikkalaisen unelman performanssi TikTokissa

Sosiaalisen median kanavat esitetdan usein amerikkalaisen unelman tapaan alustoina,
joissa kuka tahansa voi saada mahdollisuuden nousta julkisuuden henkiloksi (Fuchs,
2021, s. 187). Tutkimusaineistoni koostuu sosiaalisen median palvelu TikTokiin ladatuista
lyhytvideoista, aineistot ovat padsaantoisesti yhdysvaltalaisvaikuttajien tuottamia. Tama
asettaa audiovisuaaliset sisallot jo omanlaisiin konteksteihinsa; mikad on yhteisénormien
mukaista sisaltéa TikTokissa, mikda taas Yhdysvalloissa vallalla oleva diskurssi.
Julkaisuissaan vaikuttaja positioi itsensa paitsi osaksi omaa viiteryhmaansa, myos sita,
johon tama ei kuulu. N&in vahvistaen viiteryhmansa diskurssien normeja siita, mika on
arvostettavaa tai hyvaksyttya (Lindgren & Eriksson Krutrok, 2024, s. 118-119). Heidan
mukaansa sosiaalisessa mediassa valtaa pitavat hegemoniat ja niitda haastavat diskurssit
eivat eld tyhjiossd, vaan ne ovat vuorovaikutuksessa niin kutsutun fyysisen maailman

diskurssien kanssa vaikuttaen nain myos sosiaalisen median ulkopuolella (s. 121).

TikTok on kiinalaisomisteisen ByteDance-yhtion vuonna 2018 julkaisema sovellus, joka
on erikoistunut pystymuotoisiin lyhytvideoihin. Vuonna 2022 TikTok oli maailman
ladatuin sovellus (mm. Chaihanchanchai & Anantachart, 2024) ja syksylla 2024 alustalla
oli 1,5 miljardia kadyttdjaa (Duarte, 2024). Kuten luvussa 2.2 todetaan, Covid-19-
pandemia vauhditti TikTokin suosiota kotona vietetyn ajan lisdantyessa. Lyhytvideoiden
lisaksi TikTokille ominaiseksi piirteeksi tulkitsen tarkat algoritmit, joiden avulla
sovelluksen kayttdja saa juuri talle raataloitya sisaltoad. Kayttajan avatessa sovelluksen,
avautuu ensimmaisend ndakymana Sinulle-sivu, jolle sisadllot nousevat suosittelumallin
mukaan (Hyvarinen, 2023), jolloin syotteelle nousee muidenkin kuin seurattujen
sisalléntuottajien julkaisut. Suosittelumalli hyddyntaa valtavaa datamaaraa, jonka lisaksi
se analysoi kayttdjan kayttaytymistd, kuten katseluaikaa, sekd miten ja millaisiin

videoihin kayttdja reagoi.

TikTokia onkin kritisoitu algoritmin ldpindkymattomyydestd ja potentiaalisesta
haitallisuudesta esimerkiksi mielenterveysongelmien kanssa painivien ndkdokulmasta

(Gabor, 2023, s. 110; Hyvarinen, 2024). Hyvarisen TikTokiin luomalle ruoanlaitosta ja
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mielenterveysteemoista kiinnostuneelle kuvitteelliselle nuorelle testikayttdjalle
algoritmit alkoivat nopeasti suositella syomishairiokayttaytymiseen kannustavaa tai
opastavaa sisaltoda. Gabor (2023, s. 114) havaitsi bottien avulla toteutetussa
tutkimuksessa, ettd yleisesti politiikasta kiinnostuneeksi ohjelmoitu botti paatyi ennen
pitkda laitaoikeistoon liitettyjen salaliittoteorioiden varittdmaan sisaltoon. Hanen
havaintojensa mukaan sovellus paatteli kayttdjille ohjelmoidut mielenkiinnon kohteet
nopeimmillaan noin 40 minuutissa, pisimmilldan noin kahdessa tunnissa. On kuitenkin
huomioitava kyseessa olevan simuloitu testi algoritmin kayttoperiaatteiden toiminnasta,

eika se ndin ollen valttamatta heijasta taysin inhimillisten kayttajien kokemuksia.

Fuchsin (2021, s. 187) mukaan tdman luvun alussa mainittu ajattelu sosiaalisesta
mediasta yksinkertaistaa monimutkaisen todellisuuden. Han kuvailee, ettad sosiaalisessa
mediassa menestyneet, mutta ndenndisesti tavalliset ihmiset, jotka dokumentoivat
arkeaan voivat olla huolellisen ja pitkdjanteisen brandityon tulosta; toisaalta
menestyneelld vaikuttajalla voi vauraan taustan myota olla mahdollisuus jattaytya
perinteisesta tyoelamasta ja keskittya sisallontuotantoon eri tavoin kuin tydvdenluokasta
ponnistava vaikuttaja. Tulkitsen, ettei vauraus tassa yhteydessa valttamatta tarkoita
esimerkiksi sitd, ettd vaikuttaja tietoisesti pyrkisi pimittamaan tietoa seuraajiltaan tai
hamaamaan naita. Vaikuttajana toimiminen on tyotd, joka yhdistada brandayksen,
kaupallisen markkinoinnin, viestinnan ja nykyisin myos poliittisen

mielipidevaikuttamisen (Arnesson & Reinikainen, 2024, s. 1).

Toisaalta menestyneen vaikuttajan huolellisesti kuratoitu julkisuuskuva voi poiketa
todellisuudesta. Kertomuksia velkaantuneista tai vauraan ja menestyneen vaikuttajan
roolin yllapidosta uupuneista vaikuttajista on noussut otsikoihin viime vuosina (Catton,
2024; Cimino, 2024; Patel, 2024). Fuchsin (2021, s. 187) mukaan narratiivi tuhansien
mahdollisuuksien alustoista pyyhkii pois myds ne monet vaikuttajat, jotka eivdat nouse
viraaleiksi tai saa koskaan elantoa tekemastdan tyostd. Kovaa tyota ei siis aina palkita,
vaan alustojen algoritmit saattavat suosia sisadltoja esimerkiksi niiden herattamien

positiivisten tai negatiivisten tunteiden mukaan. Fuchs nostaa myos esiin alustojen
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algoritmien potentiaalisen syrjinnan vaikuttajien ihon varin perusteella (s. 197-199).
Niin ikdan sosiaalisen median vaikuttajien tutkimukset perustuvat pitkalti

menestyneiden vaikuttajien sisaltojen analyysiin, luoden tutkimusaukon.

Seppdnen ja Viliverronen (2024, Iluku 3.5) esittelevdt verrattain vanhan
kasitteen ’huomiotalous’ kuvaamaan ilmi6td, jossa alustat kilpailevat kayttdjiensa
huomiosta. 1960-luvulta perdisin oleva kasite viittaa tilanteeseen, jossa teollistumisen
myota kuluttajat eivdt endd kyenneet kasittelemaian kaikkea eteen tulvinutta
informaatiota. Digitaalisen median yleistyttya kdsitteen merkitys on Seppasen ja
Valiverrosen mukaan korostunut. He mainitsevat huomiotalouteen jo 1960-luvulla
liitetyn madritteen “raha kulkee huomion mukana” olevan relevantti myds 2020-luvun
kaupallisilla sosiaalisen median alustoilla. Kayttdjien datan ja mainostilan myynnin avulla
sosiaalisen median kayttdjille ndenndisesti ilmaiset alustat kannustavat vaikuttajia

tuottamaan sisaltoa erilaisin keinoin kayttdjien sitouttamiseksi (luku 3.5).

Yhtend kannustimena tulkitsisin alustojen toisinaan tarjoaman
monetisointimahdollisuuden (engl. monetisation) vaikuttajille. Monetisoinnilla
tarkoitetaan tassa tutkimuksessa sosiaalisen median alustan, esimerkiksi TikTokin,
palkkausmallia, jossa vaikuttajat voivat saada tuloja tayttaessaan alustan maarittelemat
ehdot (taulukko 1). TikTok tarjoaa vaikuttajille monetisointia varten Creator Rewards
Program -ohjelman (TikTok, 6.1.2025). TikTok ei alustana kerro suoraan millaisia tuloja
vaikuttajat voivat sisalloillaan tehda, vaan Creator Rewards Program -sivulla mainitaan,
ettd palkkio maaraytyy omaperaisyyden, sitoutuneisuuden ja sisdllon relevanttiuden
mukaan (6.1.2025). Ohessa mainitut ehdot (taulukko 3) koskevat vain osaa TikTokin

kayttajista, ehdot vaihtelevat alueittain eika universaalia ohjelmaa ole tata kirjoittaessa.
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Taulukko 3. TikTok-sisadltdjen monetisoinnin ehdot USA:n kansalaisille (TikTok, 2025).

1.  Sijainti Yhdysvallat, Yhdistyneet kuningaskunnat, Saksa, Japani,
Eteld-Korea, Ranska, Brasilia

2. Tilintila TikTok-tililla ei ole rikottu yhteisonormeja tai kdyttéehtoja.

3. Tilin tyyppi Henkilokohtainen tili (yritysten eika poliittisten tai valtiollisten
organisaatioiden tileja ei hyvaksytda monetisointiohjelmaan)

4. lka Sisdllontuottajan tulee olla yli 18-vuotias.

5. Seuraajatja Tililla tulee olla vahintaan 10 000 seuraajaa ja 100 000

nakyvyys videoiden katselukertaa viimeisen 30 paivan aikana.

6.  Kaytos Tili ei saa vaadrinkayttda monetisointiohjelmaa manipuloinnin,
vilpin avulla tai rikkomalla yhteisbnormeja [sdantoja].

7. Sisalto Sisallon tulee olla korkealaatuista ja kayttdjan itse tuottamaa.

Sisallon tulee olla ainakin minuutin mittaista ja noudattaa
alustan missiota edistaa iloa ja luovuutta.

Kasittelemani vaikuttajat ovat kaikki yli 18-vuotiaita, tilit ovat henkilokohtaisia ja
vaikuttajien seuraajamaarat vaihtelevat tammikuussa 2025 noin 40 tuhannen ja 200
tuhannen vililla. Tradwife-vaikuttajista seitseman on Yhdysvalloista ja yksi Australiasta.
Ndin ollen paattelen, ettd suurin osa kasittelemistani vaikuttajista voi julkisesti nakyvan
tiedon perusteella hakea sisdltdjensa monetisointimahdollisuutta  TikTokilta.
Verkkotrendeja analysoivan Exploding Topics -sivuston (Howarth, 2025) tietoja mukaillen
kasittelemieni vaikuttajien tulojen voidaan arvioida vaihtelevan 30—-400 dollarin ja 80—
1650 dollarin valiltd per julkaisu tarkkaa summaa on kuitenkin mahdotonta saada

selville eika se ole tutkimuksen kannalta edes relevanttia.

Konstruktionistisen representaatioiden tutkimusteorian avulla tutkin itse videosisaltoa
laajemmassa kontekstissa sitda, millaista todellisuutta ja merkityksia vaikuttajat
rakentavat sisallgillaan tradwife-vaikuttajan arjesta tai eldamantavasta. Seppéanen ja
Vialiverronen (2024, luku 6.1) mainitsevat konstruktionistisen |dhestymistavan
heikkoudeksi ja vahvuudeksi sen tulkinnanvaraisuuden ja spekuloivan luonteen.
Vaikuttajien tarkoitusperid, arvoja tai ideologioita ei voida tietdd, ja nain tulkinnat
perustuvat siihen, kuinka videot ottavat osaa naiseuden sekd feminismin ja

antifeminismin diskursseihin.
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2.2 Covid-19 digitaalisen viestinnan murroskohtana

Tradwife-ilmion suosion kasvuun yhdistetdaan monesti pandemia ja sen my6ta kotona
vietetyn ajan lisddntyminen seka elaméantahdin hidastuminen (Sykes, 2024; Sobande,
2024; Tirocchi & Taddeo, 2024). Covid-19-pandemia (myohemmin pandemia tai
koronapandemia) muutti vuorovaikuttamisen ja ldsndolon normia, kun digitaalisen
viestinnan valityksella pidettiin yhteytta laheisiinkin liikkumisrajoitusten myota (Fuchs,
2021, s. 44). Fuchs kuvaakin koronapandemiaa merkittdvdand kaannekohtana siing,
kuinka suhtaudumme digitaalisiin viestintavalineisiin. Pandemian ja liikkumisrajoitusten
myota julkisen ja yksityisen tilan vdlinen raja muuttui hailyvammaksi, jonka myota kodin
ja kotona olon rooli sosiaalisen median kanaviin tuotetuissa sisalléissa muuttui (Fuchs,

2021, s. 43-44).

TikTokin latausmaarat kasvoivat Yhdysvalloissa ja Iso-Britanniassa maaliskuussa 2020
merkittavasti; ensiksi mainitussa 27 % maaliskuun aikana verrattuna kuukautta
aiempaan tilanteeseen, Iso-Britanniassa taas latausmaarat kasvoivat 34 % vain viikossa
(Kennedy, 2020). Kulkurajoitusten ja kotona vietetyn ajan lisddantyminen toimi yhtena
TikTokin suosiota merkittavasti kasvattavana tekijana (Fuchs, 2021, s. 43-44). Kodin
roolia sosiaalisen median julkaisujen taustana ja tapahtumapaikkana on tutkittu jonkin
verran. Vuonna 2020 seuratuimman TikTok-vaikuttajan miljoonia ndyttokertoja keradvat
videot olivat kuvattu padsaantoisesti kotona, vaikuttajan omassa huoneessa
henkilokohtaisessa ja intiimissa ymparistossa (Kennedy, 2020). Kennedy mainitsee, etta
edella kuvatut erityisesti teini-ikdisten tyttéjen tuottamat sisdllét toivat
samaistumispintaa nuorille, joiden perinteiset kohtaamispaikat, kuten ostoskeskukset tai

kahvilat, olivat kulkurajoitusten myota suljettuna.

Liikkumisrajoitukset koskivat maailmanlaajuisesti ihmisia eri demografioista. Kodista ja
kotona tuotetusta sisallosta tuli jopa poliittista, kun vaikuttajat ja julkisuuden henkil6t
kannustivat seuraajiaan pysymaan kotona (Sykes, 2024). TikTok tarjosi alustan kotona

kuvatulle sisall6lle, jossa sisalto saatettiin mieltdd aidommaksi ja samaistuttavammaksi
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kuin Instagramin huolellisesti asetellut valokuvat (Kennedy, 2020). Sykes (2024) arvelee,
ettd kotitdiden ja kotona vietetyn ajan romantisoiminen saattoi olla erdaanlainen tapa

parjata aikana, jona arjen toiminnot tuntuivat olevan muiden kontrolloimia.

Epdvarmuus ja suuret yhteiskunnalliset muutokset mahdollistivat myos
salaliittoteorioiden ja valeuutisten kasvun (Fuchs, 2021, s. 45). Leidig (2023, s. 111-115)
tunnistaa laitaoikeistoon liitettavdan aarimmaisen rokotekriittisyyden osaksi tradwife-
vaikuttajien sisaltéja pandemian aikana. Tallaiset sisallot saattoivat liittya
luottamattomuuteen lddketeollisuuteen tai teorioihin siitd, kuinka rokotteet olisi

todellisuudessa kehitetty valkoihoisen vaestdn syntyvyyden laskemiseksi (Leidig, 2023).

Tradwife-ilmién voi tulkita kasvattaneen suosiotaan sosiaalisen median aikakaudella
useista syistd. Luvussa 2.2 kasittelen pandemian myotda kotona vietetyn ajan
lisdantymista ja sen vaikutuksia sosiaalisen median sisdllén kuluttamiseen ja
tuottamiseen. Tradwife-ilmi6é onkin vain yksi suuntaus monista TikTokin tarkasti
kuratoiduista trendeistd ja estetiikoista, jotka ovat ikdan kuin valmiiksi paketoituja
identiteetteja. Nama sisaltavat usein kaiken pukeutumistyylistd sisustustyyliin ja
musiikkimausta arvoihin. Maalaisromanttinen cottagecore-tyylisuuntaus limittyy
tradwife-ilmion kanssa estetiikan ja omavaraisuuden ihanteen osalta (kuva 2; Leidig,
2023, s. 107; O’Luanaigh, 2023). O’Luanaigh argumentoi, ettd radikaalit aariliikkeet
saattavat ottaa haltuun ideologioihin alunperin liittymattomia esteettisia ’julkisivuja’
piilottaakseen tai normalisoidakseen edustamiaan arvoja. Han havaitsi, etta
cottagecore-sisallot saattoivat tradwife-sisaltdjen tapaan glorifioida etnonationalistisia

ja ekofasistisia arvoja.

Tutkimuksen tavoitteena on ymmartaa tradwife-vaikuttajien keinoja ottaa osaa
yhteiskunnalliseen keskusteluun naisen asemasta niin ideologisten diskurssien, kuin
audiovisuaalisten keinojenkin osalta. Myo6s tutkimusaineistossani nama ilmiot limittyvat

esimerkiksi aihetunnisteiden muodossa (kuva 2).
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L

Crunchy heats me butter once. *
- Kids. Chickens.

> girl boss ¥ #sahm Tayler Lowden - ¢
#cottagecore #tradwife ) ek L 4
#eottagecoreaesthetic #farmcore #tradwife #tradwifelife #traditionalwife

#girlmoss #liveslow #livesimplelife #homestead #antique #cottagecore
#slowmotherhood #wildmothering #farmhouse #homedecor

Kuva 2. Tradwife- ja cottagecore-aihetunnisteet aineistossa (@sarahwildmothering,
18.7.2022; @flippingvintage 76, 24.5.2024).

Seuraavassa alaluvussa syvennyn tarkemmin tradwife-vaikuttajien poliittiseen

vaikuttamiseen ja aiempaan tutkimukseen aiheesta.

2.3 Radikalisoituneet kotirouvat

Tassa tutkimuksessa kaytan analysoimieni aineistojen sisdllontuottajista vaikuttaja-
termia, jolla viittaan sosiaalisen median vaikuttajaan. Termi voidaan kasittaa
sateenvarjotermina eri alustoille sisdltéa eri formaateissa tavoitteellisesti julkaisevaksi
henkildksi (Reinikainen, 2023, s. 14). Valiverronen ja Seppanen (2024, luku 4.6) kuvaavat
vaikuttajia taloudellisessa ja yhteiskunnallisessa kontekstissa; taloudellisessa
kontekstissa vaikuttajat luovat itsestddn tuotteistettavan brandin, jonka alla voidaan

markkinoida tuotteita.
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Yhteiskunnallisessa kontekstissa taas vaikuttajat nahdaan Valiverrosen ja Seppdsen
(2024, luku 4.6) mukaan nimenomaan mielipidevaikuttajina, joilla on valtaa muovata
seuraajiensa nakemyksia muodista kulttuuri-ilmidihin. Aineistoni koostuu videoista, joita
ei ole merkattu kaupalliseksi yhteistyoksi — toisin sanoen sisalldissa ei markkinoida
tuotteita tai palveluita. Aiemmin mainitun TikTokin tarjoaman monetisointiohjelman
myota voi kuitenkin spekuloida, etta erityisesti suurimmat yhdysvaltalaisvaikuttajat

saavat jonkinlaista tuloa sisdlldistaan, ja joidenkin kohdalla talla tulolla on suuri merkitys.

Sykes ja Hopner (2024, s. 466) tunnistivat tutkimuksessaan poliittisesti oikealle
asettuvien tradwife-vaikuttajien sisallosta erilaisia arkkityyppeja (kuva 3). He jakavat
vaikuttajat kolmeen positioon: konservatiivioikeisto-tradwifet (a), alt-lite—tradwifet (b) ja
alt-right-liikkeeseen kytkeytyvat tradwifet (c). Alt-right (vaihtoehtoinen oikeisto) ja alt-
lite liittyvat voimakkaasti Yhdysvalloissa 2010-luvun puolivalissa kaytyyn poliittiseen
keskusteluun (Moffitt, 2024 s. 902-903). Moffitt (s. 906-908) maarittelee alt-right-
liilkkeen Yhdysvalloista Iahtdisin olevaksi moderniksi radikaalin oikeiston ideologiseksi
liilkkeeksi, jonka juuret ovat internetin kulttuureissa. Hinen mukaansa alt-lite-liikkeeseen
liittyvat hahmot eroavat vaihtoehtoisesta oikeistosta ldahinnd siten, etteivat nama
julkisesti sanoita valkoiseen ylivaltaan tai antisemitismiin liittyvia teemoja kuitenkin

tukien naihin liittyvia tahoja tai henkil6ita (emt. s. 908—909).
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THE TRADWIFE LANDSCAPE

- - - >
Conservative . . " .
- b Resruitment Alt-Lite Tradwives Resrurtment Alt-Right Tradwives
Right Tradwives
- - - >
Evidence of affiliation with Evidence of affiliation with Evidence of affiliation with
Conservative Right ideology Alt-Lite ideology Ali-Right ideology
AND AND AND
Shanng of content that subtly Sharing of content that Sharing of content that
promotes: ovently supports. explicitly advocates for
* Traditional gender roles * Traditionalism * Traditionalism
* Feminine lifestyle * Nationalism * Nationalism
Homemaking, * Anti-feminism ¢ White Supremacy
homeschooling, #sahm *  May self-identify as ¢ Anti-feminism
(stay at home mum/mom) Tradwife « Self-identification as
Tradwife

< Religious Tradwives )
C Political Tradwives >

Counterculture Tradwives

Least extreme Most extreme

Kuva 3. Tradwife-vaikuttajien arkkityypit (Sykes & Hopner, 2024, s. 466)

Ensiksi mainittuun kategoriaan (a) liitetyt vaikuttajat kasittelivat sisalldissaan
hienovaraisempia, pehmedampia konservatiivisia arvoja, kuitenkin siten, ettd vaikuttaja
oli tunnistettavasti yhdistettdvissa konservatiiviseen oikeistoideologiaan. Teemoiksi
Sykes ja Hopner tahan kategoriaan lukee esimerkiksi perinteiset perheroolit, naisellisen
elamantavan ja kotiditiyden. Kategorian (b) vaikuttajien sisalldista oli tunnistettavissa
traditionalismin, nationalismin ja antifeminismin kannattamiseen liittyvida teemoja ja
kategorian (c) vaikuttajat kannustivat ja puhuivat ndiden teemojen puolesta

kiistattomasti.

Leidig (2023, s. 89-122) nimedd tunnetusti aarioikeistoon yhdistettyja tradwife-
vaikuttajia teoksessaan The Women of Far-Right: Social media influencers and online
radicalization. Vaikuttajien valittdmat viestit saattavat olla hienovaraisia ja epasuoria,
mutta laitaoikeistonkin kayttamia ilmaisuja, tai karkkadasti liberaaleja arvoja,
globalisaatiota tai poliittiseen vasemmistoon yhdistettyja teemoja haastavia julkaisuja.

Yhdeksi esimerkiksi hdan antaa Wife with a Purpose -blogia yllapitaneen tradwife-
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vaikuttajan vuonna 2018 aloittaman ”white baby challengen” (s. 100). Somehaasteen

tavoitteena oli vaaleaihoisten vauvojen syntyvyyden nostaminen.

Kaikki tradwife-vaikuttajat eivat kuitenkaan edusta mitddn poliittista puoluetta tai
ideologiaa, eivatka kaikki kotirouvan tai -didin eldamaa sosiaaliseen mediaan jakavat
vaikuttajat ole tradwife-vaikuttajia. Seuraavassa luvussa kasittelen sitd, miten

maarittelen tdman tutkimuksen kontekstissa tradwife-vaikuttajan.

2.4 Mika tekee tradwife-vaikuttajan?

Luvussa 1.2 perustelin, kuinka rajaan tradwife-vaikuttajat tassa tutkimuksessa niihin,
jotka kertovat avoimesti osallistuvansa tdhan ilmiodon esimerkiksi aihetunnisteella,
sisdlldissa tai profiilin  kuvauksessa. Aineistoon on valittu sisdltdja useammalta
vaikuttajalta (taulukko 1), silla tutkimuksen tarkoitus on keskittya ilmioon, eika

yksittdiseen henkiloon.

Sosiaalisen median alustat toimivat pitkalti algoritmien suosittelulogiikalla ja Seppanen
ja Valiverronen (2024, luku 2.6) nostavatkin esiin, ettd alustojen taloudellisen
kannattavuuden kannalta keskeiseksi tehtdvaksi sosiaalisessa mediassa algoritmeille
maarittyy saada mahdollisimman paljon reaktioita sisalldille. Nama sitouttavat reaktiot
voivat olla tykkayksid, kommentteja tai jakoja ja algoritmit suosivatkin voimakkaita
tunteita herattavia sisaltoja riippumatta siitd, ovatko ndma tunteet negatiivisia vai
positiivisia (Seppanen & Vailiverronen, 2024, Iluku 2.6). Naiden algoritmien
toimintalogiikoiden perusteella tulkitsen, ettd polarisaatiota edustavat ja edistavat
sisallét nousevat herkemmin useamman sosiaalisen median syotteisiin. On mahdollista,
ettd tradwife-vaikuttajat kuitenkin eroavat stereotyyppisesta oikeistokonservatiivin tai -
populistin performatiivisuudesta Yhdysvaltojen kontekstissa. Vaikuttajat ovat usein paitsi
naisellisia, myOs puhuvat rauhallisesti eivatka kdytda yhtd provosoivia ilmauksia kuin

populismiinkin yhdistetyt poliittiset vaikuttajat.
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Linkittadkseni analyysini laajempaan diskursiiviseen kontekstiin olen kaynyt Iapi
vaikuttajien tileja sekd heidan julkaisemiaan sisdlt6ja, joita tdssa tutkimuksessa ei
varsinaisesti kasitellda. Nain varmistin vaikuttajien sisallon kytkeytyvan jollain tavoin
tradwife-identiteettiin, aineiston rajaamista perustelen tarkemmin luvussa 1.2. Lisaksi
olen vieraillut vaikuttajien Instagram-tileill3, joissa sisallot vastasivat pitkalti TikTok-tilien

sisaltoja.

Tradwife-kdsitteeseen yhdistetdan verkkoartikkeleissa monesti @Ballerinafarm- ja
@Narasmith-tileja paivittdavat Hannah Neeleman ja Nara Smith (mm. Garfinkle, 2024).
Aitiyteen, kodin hoitoon, ruoanlaittoon ja maalaisromanttiseen estetiikkaan painottuvat
sisallot muistuttavat tassakin tutkimuksessa kasiteltavien tradwife-vaikuttajien kuvastoja.
Seka Neeleman etta Smith ovat kuitenkin itse huomauttaneet olevansa ensisijaisesti
uskontoaan harjoittavia kotiditeja (Vanderhoof, 2024) tai ruoanlaitosta kiinnostuneita
vaikuttajia (Betancourt, 2024), eivat niinkdadn tradwife-vaikuttajia. Mydhemmin
tradwife-vaikuttajien rinnalle on noussut aihetunnistetta #StayAtHomeGirlfriend
(myohemmin #SAHG, kirjaimellisesti suomennettuna kotityttdystava, vrt. kotiditi tai
kotirouva) kayttavia vaikuttajia, ja Sykes (2024, s. 2-3) rinnastaa #SAHG-ilmion yhdeksi
tradwife-ilmion alalajiksi. Siind missa tradwife-vaikuttaja on naimisissa tai ainakin
menossa naimisiin lahiaikoina, on #SAHG-vaikuttaja nimensd mukaisesti tyttoystava

eivatka sisallot kasittele avioliittoa.

Molempien vaikuttajagenrejen vaikuttajia yhdistaa kotitdiden ja perinteisten
sukupuoliroolien romantisointi ja vastakkain asettelu uraa tavoittelevien naisten ja
kotitoihin keskittyvien naisten valille (Sykes, 2024, s. 3). Han lisaa, etta kotityot esitetddn
sisalloissa lahinna terapeuttisena ja vapauttavana vaihtoehtona palkkaty6ssa kaymiselle,
eikd rankkana, sotkuisena tai henkisesti kuormittavana askareena. Tradwife-sisallot
voivatkin katsojan nakokulmasta riippuen olla samaistuttavia, suututtavia, rauhoittavia
tai inspiroivia. Seuraavassa luvussa perehdyn tunnereaktioiden merkitykseen sosiaalisen

median sisdltéjen menestykselle, seka algoritmeihin radikalisoitumisen mahdollistajana.
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3 Adéripdita ja raivosyotteji

Tassa luvussa syvennytdan polarisoituneisiin, eli voimakkaasti kahtia jakautuneisiin,
diskursseihin sosiaalisen median ja someilmididen kontekstissa. Tutkimukseni tavoite
liittyy tradwife-ilmioon yhtad vaikuttajaa tai somekanavaa laajempana someilmions,
jonka vaikutukset ndkyvat myos reaalimaailmassa. Liitdn tutkimuksessani tradwife-
ilmion osaksi konservatiivista ja oikeistolaista ideologiaa erityisesti Yhdysvaltojen
kontekstissa ja pohdin sen roolia darikonservatiivisiin ja -oikeistoon liitettyjen diskurssien
normalisoinnissa. Yhdysvaltojen kontekstissa puhutaan aiemmassa luvussa mainituista
alt-right- ja alt-lite-liikkeista, jotka tutkimuksessani lasken suomeksi darioikeiston termin

alle, silla naiden valilla ei tutkimukseni kannalta ole keskeisia eroja (Laitalainen, 2018).

3.1 Polarisaatiota ja provosointia

TikTokissa sisallontuottajat kilpailevat katsojien huomiosta ja on sanottu, ettd
ensimmadiset kolme sekuntia ovat kriittisimmat katsojan sitouttamiseksi (Kormilainen,
2022; Pessoa, 2024). Karkkays ja provosoiva sisalto ovat alustalla menestyvalle sisdllolle
ominaisia tapoja kdyttda sanatonta ja sanallista viestintaa, silla tallaiset videot jaetaan
edelleen todenndkdisemmin (Kormilainen, 2022; Aira, 2024; Sayre, 2024). Vahvoja
tunteita herattavat sisallot saavat aikaan potentiaaliseen monetisointiin johtavia jakoja
ja klikkauksia huolimatta siita, onko palaute positiivista vai negatiivista. Toisinaan sisallot

voivatkin tasta syysta olla tarkoituksella vihan tai suuttumuksen tunteita tavoittelevia.

Tassa tutkimuksessa kdytan englanninkielista termia ragebait (kirjaimellisesti
suomennettuna raivosyotti) kuvaamaan sisdltéd, jonka tulkitsen olevan yksinomaan
provosointimielessa tuotettu. Ragebait on verrattavissa trollaamisen kasitteeseen, joka
tarkoittaa tarkoituksellista verkkokeskustelun hairitsemista (Kotimaisten kielten keskus,
n.d.). On argumentoitu, ettei TikTokin algoritmin kannalta ole merkityksellista,
vuorovaikuttaako kayttaja sisallon kanssa varsinaisesti sen mielekkyyden tai positiivisten

affektiivien vuoksi (Gabor, 2023, s. 115) — keskeisempaa on saada kayttdja pysymaan
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sovelluksessa. Gabor (s. 118) huomauttaa tutkimuksessaan vaikuttajien itsekin
tunnistavan ilmion ja mahdollisesti ottavan osaa siihen, tata perustellaan helppona

reseptina viraaliin, eli suosittuun ja laajasti levidavaan, videoon.

Maailmanlaajuisessa kontekstissa sosiaalinen media on edesauttanut poliittista
polarisaatiota ja polarisoituneiden diskurssien normalisoitumista algoritmien avulla
(Grover, 2022, s. 262; Seppéanen & Valiverronen, 2024, luku 2.6; Leidig, s. 5-6). Grover
(2022) kuvailee, kuinka poliittisten aaripdiden valissd oleva keskikohta katoaa
danekkaampien vasemman ja oikean varjoon palveluissa, jotka kilpailevat huomiosta ja
sitoutuneista kayttdjista. Kaupallisia tausta-agendoja omaavat sosiaalisen median alustat
taas hyodyntavat karkasta sisaltoa yhdistamalla algoritmien avulla samanmielisia ihmisia
personoitujen sisdltosyotteiden muodossa. Sisdllontuottajat saavat valitonta palautetta
onnistuneesta sisallésta seuraajamaarien, tykkdysten, kommenttien tai muiden

mittareiden muodossa.

Taman luvun alustuksessa mainitut suosittelualgoritmit voivat Seppasen ja Valiverrosen
(2024, luku 2.6) mukaan vaikuttaa kayttajien mieltymyksiin ja kasityksiin todellisuudesta.
Heiddan nakemystdan mydtaillen, siind missa aiemmin asiantuntijat tai journalistit
toimivat tiedon suodattajina, nyt kaupallisten alustojen algoritmit maarittavat pitkalti
sen, millaista tietoa kukin saa. Kun tieto suodattuu sosiaalisen median kayttdjille
taloudellista voittoa tavoittelevien alustojen tai vaikuttajien kautta, ovat yksilon

mediataidot aiempaa keskeisemmassa roolissa.

3.2 Punaisen pillerin antifeminismi

Tutkimuksessani painotan feministista diskurssianalyysia, huomioiden myos feminismin
kasitteen yhtend tutkimuksen kasitteistd. Naita kasitteitd ja niiden valisiad jannitteitd on
tutkinut mm. Digby (1998), joka vertaa antifeminismin argumenttia “feministit vihaavat

miehid” siihen, ettd antirasistit vihaisivat valkoihoisia. On tarkeaa kuitenkin huomioida,
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ettei kaikki antifeminismi myotdile dari- tai laitaoikeiston ideologiaa. Kasittelen

dadriajattelua ja polarisaatiota seuraavassa alaluvussa tarkemmin.

Erddnlaisena antifeminismin radikalisoituneena osa-alueena nayttaytyy myos
verkkopalvelu Redditissa oleva yhteis6é Red Pill Women. Kasitteelld red pill’ viitataan
vuoden 1999 elokuvaan The Matrix, jossa paahenkildlle tarjotaan vaihtoehdoksi niella
totuuden paljastavan punaisen pillerin, tai sinisen pillerin, joka saa hahmon unohtamaan
viimeaikojen tapahtumat ja palaamaan valinpitamattomyyden ja tietamattomyyden
tilaan (Leidig, 2023, s. 46). Laita- ja aarioikeiston kontekstissa Leidig kertoo red pill -
kasitteen symboloivan radikalisoitumisen alkusysaystd. Redditin Red Pill Women -
yhteisOssa jaetaan naisten arkeen liittyvida asioita; ruokavinkkejd, neuvoja
painonhallintaan tai yleisid kauneudenhoitoon liittyvid ohjeita (Leidig, 2023, s.36—37).
Ensi silmdyksellad yhteiso ei vaikuta Leidigin mukaan poliittiselta ollenkaan. Toisaalta han
kertoo havainneensa, etta keskustelun aloituksissa tai vastauksissa ilmenee nopeallakin
selaamisella keskustelua feminismista tai liberaaleista arvoista vetdytymisesta.
Vasemmistolaiseen politiikkaan alustalla taas viitataan jopa kulttina, josta voi havahtua

ja ‘palata’ konservatiivisia ja perinteisia sukupuolirooleja ja arvoja edistdavaan yhteisoon.

Tradwife-vaikuttajien sisalldissda korostuu usein ajatus naisesta kodin hoitajana,
pullantuoksuisena d&itind ja tdydellisend vaimona. Vaikuttajan poliittiset tai
maailmankatsomukselliset nakemykset eivat valttamattda kay ilmi sisadlldistd ensi
silmaykselld, mutta luvussa 2.2 mainitun rokotekriittisyyden tapaan on poliittinen sisalto
ujutettu osaksi esteettistd ja samanaikaisesti arkista sosiaalisen median syotetta (Leidig,
2023, s. 8). Bouvier ja Way (2021, s. 347—-348) argumentoivat, ettad sosiaalisen median
nopeatempoiset julkaisut ottavat osaa niin kutsuttuun banaaliin politiikkaan niin
julkaistussa kuin kayttajien valilla jaetussakin sisdllossd. N&in ollen arkiseen sisdltéon

ujutettu poliittinen agenda ei ole ominaista vain jollekin tietylle aatesuuntaukselle.

Sosiaalisen median vaikuttajat poliittisina vaikuttajina on kiinnostava ilmio, joka yhdistaa

kaupallisen viihteen ja ideologisen vaikuttamisen (Arnesson & Reinikainen, 2024).
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Arnesson ja Reinikainen (s. 4-5) huomauttavat myos, ettd sosiaalisen median vaikuttajat
toimivat erityisesti nuorille seuraajilleen roolikuvina, joiden valintoja ja tietamysta

arvostetaan. Vaikuttajien ohella algoritmit toimivat erdaanlaisina suunnan nayttajina.

3.3 Kuplautuneet algoritmit dariajattelun ruokkijoina

Somekupla sanana viittaa Eli Pariserin (2011) englanninkieliseen termiin filter bubble,
joka tarkoittaa kayttdjalleen personoitua internetia aina hakukoneesta sosiaalisen
median kanaviin. Kuplautuneessa verkossa kahden kayttajan hakukonetulokset harvoin
antavat tdysin saman tuloksen (esim. Pariser, 2011), personoitu sisdlté on sittemmin
levinnyt hakukoneista sosiaaliseen mediaan (esim. Bruns, 2019). Bruns huomioi, etta
esimerkiksi journalisteja ja aktivisteja kritisoidaan tana paivanad usein kuplassa
elamisestd, jonka vuoksi vastakkainen nakokulma jaa huomiotta. Vaikka tutkimani
aineistot ovat padsaantoisesti Yhdysvaltojen kontekstissa, ovat sukupuolten viliset
arvoerot kasvussa myods Suomessa (Nuuttila, 2024). Lansimaissa kulutettu viihde paitsi
ottaa vaikutteita, myo6s perustuu pitkdlti Yhdysvalloista tulevaan viihdesisaltéon

vaikuttaen myds muuhun kulttuuri-ilmastoon (Suomen YK-liitto, 2025).

Sosiaalisen median algoritmit ovat omiaan paitsi personoimaan, myos lisddmaan
kuplautumista ja radikalisoitumista (Leidig, 2023, s. 5). Leidig (2023, s. 4-6)
havainnollistaa sosiaalisen median voimaa adriaatteiden levidamisessa oman
tutkimuksensa kontekstissa. Katsottuaan muutamia YouTube-videoita vaikuttajalta, joka
sisdlléssaan  kasittelee  arkisten asioiden ohella vadestonvaihtoteorian ja
yliopistojen ”Marxististen kulttuurisotien” kaltaisia laitaoikeistoon liitettyja teorioita,
tayttyivat algoritmin avulla ehdotetut sisallot sisalloista, jotka eivat edustaneet vain
laitaoikeiston, mutta myos aarioikeiston, antisemitististen ja salaliittoteoreetikoiden

maailmankatsomusta.

Lewisin (2018, s. 5; s. 16) mukaan luottamus vaikuttajien ja seuraajien valilld perustuu

vaikuttajien kykyyn hyédyntaa eri retorisia keinoja seuraajiensa vakuuttamiseen. Lewisin
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havaintoja mukaillen vaikuttajat pyrkivat samaistuttavuuteen paatoksen keinoin
kasitellessdan teemoja paitsi tunteisiin vetoavan vastakkainasettelun kautta, jotta jokin
ulkopuolinen uhkaa meita. Eetosta vaikuttajat hydodyntavat oman ainakin naennaisen
puoluepoliittisen tai taloudellisen riippumattomuutensa kautta ja logoksen keinoksi voisi
Lewisia mukaillen maaritelld muiden vaikuttajien tai vaihtoehtomedioiden sisdltdihin
viittaamisen. Diskurssien ja retoristen keinojen analysoinnin avulla pyrin havaitsemaan,
loytyyko kasittelemdastdni aineistoista viittauksia tdssa luvussa kasitellysta poliittisesta
vaikuttamisesta. Leidig (2023, s. 45) huomauttaa, ettd mahdollinen radikalisoituminen ei

tapahdu hetkessa, vaan pikemminkin asteittain pidemman ajanjakson aikana.

Sosiaalisen median ilmiot eivat ole syntyneet tyhjiossa, vaan myds pehmeat, viihteelliset
ja ndennaisesti neutraalit julkaisut pitavat sisallaan yhteiskunnallisia teemoja ja voivat
olla arvolatautuneita (Bouvier & Way, 2021). Sobande (2024) kasittelee kriittisesti
#pandemicbaking-aihetunnistetta kayttdvia julkaisuja, joiden minimalistinen ja
vaaleasavyinen estetiikka voidaan tulkita niin perinteisia sukupuolirooleja, kuin valkoista

keskiluokkaakin idealisoivana kannanottona.

Sosiaaliseen mediaan julkaistaessa kayttdjat vahvistavat tai horjuttavat hegemonisia
diskursseja ja samalla hyddyntavat retorisia keinoja  argumentoinnissaan.
Vaikuttajatyossa eetoksen merkitys korostuu, kun sisdllon tavoitteena on
sananmukaisesti vaikuttaa seuraajien kuluttajakayttaytymiseen tai ideologioihin.
Riippumatta siitd, onko vaikuttajan perimmainen tarkoitus ottaa poliittisesti kantaa
yhteiskunnallisiin teemoihin, voi arkisia tai ‘pehmeitd’ sisaltdja tarkastella Bouvierin ja

Wayn havaintoja mukaillen (2021) myos poliittisina tai ideologisina teksteina.
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4 Antifeministista vaikuttamista lyhytvideoformaatissa

Tassa luvussa syvennyn kerdaamaani aineistoon seka tutkimuskysymyksiin, joiden avulla
tutkin tradwife-vaikuttajien sisaltdja mediatutkimuksen ja diskurssianalyysin keinoin.
Tavoitteenani ymmartaa ja tuoda nakyvéaksi vaikuttajien tapaa osallistua julkiseen
keskusteluun sukupuolirooleista ja ydinperheen kasitteesta. Tavoitteen saavuttamiseksi
tassa luvussa perehdyn tutkimaan sisalldissa esiintyvia ideologisia diskursseja, seka

videoilla esiintyvia audiovisuaalisia valintoja.

Analyysia varten olen litteroinut ja kddantanyt TikTok-videoita suomeksi siten, ettd olen
painottanut asiayhteyden ja sisallon sailymista sellaisena kuin oletan sisallontuottajan
sen pyrkineen tuottamaan englanniksi. Vaikuttajat ja heidan sisaltonsa liittyvat
padsaantoisesti Yhdysvaltojen poliittiskulttuuriseen kontekstiin, kun tutkimus tehdaan
suomalaisen kontekstin linssin lapi. Tassa luvussa kasittelen aineistoista havaittuja
diskursseja kategorioittain. Havainnot ryhmittyvat péaakategorioihin; ideologiset
diskurssit, talousdiskurssit, ulkondkéon ja historiaan liittyvat diskurssit, sekd tradwife-

sisallét performanssina.

Taulukko 4. Havaitut diskurssit

Tunnistettu diskurssi Teemat, joita aineistosta
havainnoin
Luku 4.1 Ideologiset diskurssit {Jskonto‘, politiikka, muut
ideologiat
Luku 4.2 Talousdiskurssit Rahapuhe, tyét tai niistd
puhumattomuus
Historiaan liittyvat diskurssit | Viittaus naisen asemaan
(léhi)historiassa, vertailu
modernin ja entisten aikojen
Luku 4.3 vdlillé, vanhoista ajoista
inspiroitunut tyyli
Ulkonakdon liittyvat Suora ulkonéképuhe,
diskurssit kauneusihanteet
Luku 4.4 Tradwife-ilmi6 Edellisten yhdistelmdt, satiiri
performanssina tai ragebait-sisdllot
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Teemat havaitsin aineistosta sitd kerattdessa, ne toimivat videoiden aiheina tai olivat
sanoitettuna  sivulauseessa. Alustava teemoittelu perustui myds [6yhasti
verkkoteksteihin, joita aiheesta on aiemmin kirjoitettu. Seuraavissa alaluvuissa

perustelen tarkemmin havaintojani ndistd teemoista.

4.1 Ideologiset diskurssit

Ideologisiksi diskursseiksi tulkitsen arvoihin, uskontoon tai politiikkaan liittyvat teemat.
Erityisesti kiinnitin huomiota diskursseihin, jotka pyrkivat joko vahvistamaan tai
horjuttamaan hegemonista kasitystda sukupuolirooleista ja modernista feminismista.
Aineistossa oli suoria viitteita ideologisiin diskursseihin, mutta myds hienovaraisempia
ilmauksia, jotka paattelin liittyvaksi edelld mainittuihin teemoihin. Politiikkaa vaikuttajat
eivat suoraan tutkimusaineistoissa kasittele yhta julkaisua lukuun ottamatta. Aineisto
koostuu paasaantoisesti sisalldistd, jotka on luotu ennen syksylla 2024 Yhdysvalloissa
kaytyja presidentinvaaleja. Poliittista sisalt6a, joka liittyy vaaleihin tai sen jalkeiseen
aikaan, ei siis tassa tutkimuksessa kasitelld lukuun ottamatta yhtd danestamiseen

kannustavaa videota (ks. myohemmin esitelty esimerkki 4).

Vastakkainasettelun diskursseja edustava ja modernia feminismia kritisoiva julkaisu
viime vuoden huhtikuulta @zimcolorado-vaikuttajan tililla (esimerkki 1; kuva 4) antaa
ymmartada, etta tana pdivana kotiaitiys olisi modernin feminismin vuoksi paheksuttavaa.
Vaikuttaja muotoilee vastakkainasettelun ikdan kuin feminismi olisi liikkeena aiheuttanut
sen, ettd paatosta jaada hoitamaan kotia ja lapsia ei arvostettaisi samalla tasolla kuin
menestyksekkaan uran tavoittelua. Video on koostettu useista lyhyista videoklipeista ja
daniraitana on vaikuttajan omaa puhetta (kuva 4). Videoklipeilld esiintyvat vaikuttajan
lisdksi tdman aviomies ja lapset. Vaikuttaja on laittautunut luonnollisesti, mutta
naisellisesti — katsojan huomio kiinnittyy vaaleasavyisiin polven alle laskeutuviin

mekkoihin, luonnollisen vaaleisiin hiuksiin ja maalaisromanttisesti sisustettuun keittioon.
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(1)  Yksi suurimmista haasteista, jonka uskon kotirouvien kohtaavan, on se,
ettei télle roolille anneta riittavasti arvostusta. Feministisen aikakauden
keskelld vaikuttaa olevan vallalla asenne "voit olla mitd haluat,” paitsi
silloin, kun haluat olla kotirouva. [- —] (@Zimcolorado, 3.4.2024).
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Kuva 4. Kuvakaappauksia “They’re putting women back to the 1950s”-videolta
(@Zimcolorado, 3.4.2024).

Aineistoista oli havaittavissa paljon joko eksplisiittisesti tai implikoidusti
vastakkainasettelua modernin feminismin ja kotiditiyden valilla. Modernin feministin
arkkityypiksi piirtyy sanattomassa viestinnassa kaupungissa asuva tyéelamaan keskittyva
nainen, jota ei aineistossa esiinny. Esimerkissa (2) niin ikdan kritisoidaan modernia
feminismia kotiditiyden demonisoinnista, vastakkainasettelu esitetdaan kuitenkin
esimerkkia (1) karkkdammin. Video on aiemman esimerkin (1, kuva 4) tapaan koostettu
useista idyllistd ja maalaisromanttista perhe-elamaa kuvaavista lyhyista videoklipeista,
joilla esiintyvat polvet peittavdaan naiselliseen mekkoon sonnustautuneen vaikuttajan
lisdksi tdman aviomies ja lapset. Videoklipeissa vaikuttaja tanssii aviomiehensa kanssa
sateenkaaren alla maalaismaisemassa, laittaa ruokaa taaperoikdisen lapsen kanssa ja
kulkee paljasjaloin lapset sylissaan hiekkapolulla. Videoklipeilla ei ndy itkevia tai sotkevia
lapsia, sotkuista kotia tai keittiotd tai vaikuttajaa sekaisissa hiuksissa tai college-

housuissa (kuva 4).
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Diskursiiviset valinnat vetoavat perinteisia arvoja kunnioittaviin sosiaalisen median
kayttdjiin ja korostavat toiseuttamista ndenndiseen valtavirtaan kuuluviin naisiin.
Luvussa 2 kasittelin polarisoituneita diskursseja sosiaalisen median palveluissa, seka sita
kuinka voimakkaita tunnereaktioita herattavat sisallot keraavat niin positiivista, kuin
negatiivistakin huomiota ruokkien algoritmia. Esimerkissd (2) vaikuttaja vertailee
suorasanaisemmin omaa tradwife-elamantapaansa nimeamattémaan toiseen puoleen.
Vaikuttaja puhuu omalla danellddn toisen vaikuttajan kirjoittamat sanat, johon han
viittaa videoon poltetussa tekstissa (kuva 5). Katsoja voi puhutun sisallén myota paatella,
ettd vaikuttaja on valinnut kotiopetuksen lapsilleen viitatessaan jarjestelmadan
luottamiseen lasten kasvatuksessa (esimerkki 2, lihavoitu teksti). En perehdy tdssa
tutkimuksessa tarkemmin suomalaisen ja yhdysvaltalaisen koulutusjarjestelman eroihin,

vaan tarkastelen tata aihetta taman tutkimuksen aineiston kontekstissa.

(2)  Mika kulttuuri opettaa naisille, etta on ihailtavaa/kunnioitettavaa uhrata
kaikki tydn vuoksi, mutta epaoikeudenmukaista uhrata kaikki perheen
hyvaksi? Etta on vapauttavaa, kun miehet kayttavat sinua seksuaalisesti
hyvakseen, vaikka he eivat ole sitoutuneet sinuun. Mutta on sortavaa
rakastaa ja kunnioittaa miestd, joka on [sitoutunut sinuun]? Etta on jollain
tapaa voimaannuttavaa luottaa jirjestelmdan lastesi koulutuksessa,
perheesi ruokkimisessa ja oman elaman yllapitamisessa, sen sijaan etta
sinulla olisi taidot tehda se itse? Sanon, ettd [sellainen] kulttuuri on
taynna valheita. (@Zimcolorado, 25.7.2023).

Vastakkainasettelun ja vaikuttajan kayttdmien aihetunnisteiden [#homemaker
#homemakerlife #tradwife #tradfamily #valuesmatter #godlyvalues
#homemakerlifestyle #homemakertiktok #tradwifetok #traditionalvalues
(@zimcolorado, 25.7.2023)] perusteella tulkitsen hanen asettuvan konservatiivisten
arvojen ja ideologioiden puolelle (esimerkki 2). Tradwife-termilla itsedan jo 2010-luvun
alusta markkinoinut ja sittemmin sosiaalisessa mediassa hiljentynyt Ayla Stewart on
blogissaan luonut vastaavanlaista vastakkainasettelua kritisoimalla [Yhdysvaltojen]
julkisia kouluja liberaaleja ja feministisia arvoja, seka tasa-arvoa edistavasta tyosta
(Leidig, 2023, s. 98-99). Niin ikdan kaksi muuta Leidigin nostamaa tradwife-

sisdlléntuottajaa ovat maininneet sisalldissaan pelkdavansa lastensa saavan liberaaleja
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tai vasemmistoon liitettyja vaikutteita julkisesta koulusta, ja ndin perustelleet
kotiopetusta omille lapsilleen. Tulkitsen esimerkissa (2) viitattavan vastaavaan
ideologiseen diskurssiin, silla @zimcoloradon lainaama vaikuttaja @emilyallison (n.d.)
mainitsee Instagram-profiilissaan toimivansa &arioikeistoon liitetyssa (Nguyen, 2025)

The Epoch Times -mediakanavassa omien sanojensa mukaan kirjoittajana.
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Kuva 5. "What culture tells women...” (@zimcolorado, 25.7.2023).

Kuten esimerkissa (1), myos tdssa vaikuttajan puheen taustalla on videoklippeja taman
arjesta (kuva 3), puhe on aanitetty erikseen, eika video ole kuvattu niin sanotussa puhuva
pad -muodossa. Videolle lisatyissa videoklipeissa @zimcolorado esimerkiksi leipoo yksin,
laittaa ruokaa lapsen kanssa maalaisromanttisesti sisustetussa keittiossa (kuva 5).
Kotiymparistdssa kuvatut klipit vuorottelevat ulkona kuvattujen videoiden kanssa, ndissa
vaikuttaja ndahdaan tanssimassa kasi kddessa puolisonsa kanssa maalaismaisemassa

sateenkaaren alla ja kantamassa lapsiaan sylissa kulkiessaan paljain jaloin polulla.

Videoklippeja yhdistda tunne luonnonldheisyydestda ja idyllisesta ja rakastavasta
perheestd. Katsoja voi ndiden sanoittamattomien vihjeiden perusteella paatelld videolta
vaikuttajan edustavan daniraidalla (esimerkki 2) mainittua hanen kokemuksensa mukaan
paheksuttua ja syrjittyd kodin sekd perheen valitsevaa kotiditia, videoklippien
vahvistaessa kontrastia modernin uranaisen ja kotididin valille. Uranainen kuvataan

kuitenkin yksindisend tai onnettomana feminismin uhrina, kun kotiditi taas kuvataan
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videoiden ja puheen avulla onnellisena, huolettomana ja luonnonkauniina, mutta silti

vaarin ymmarrettyna kotiditina.

Videolle (kuva 5) on poltettu teksti “words by @emilyallison40 (Instagram handle)”,
viitaten siihen, ettd lainaus on Instagramissa vaikuttavan Emily Allisonin alun perin
kirjoittama. Vaikuttajan tulkitsen valinnallaan halunneen nayttaa tukensa ja tarjota
nakyvyyttd omia arvojaan puolustavalle kanssavaikuttajalle huolimatta siita, ettei tama
itse ole lasna TikTokissa. Allison kasittelee omassa Instagram-profiilissaan poliittisia
teemoija, jotka liittyvat vahvasti konservatiivisiin arvoihin ja republikaanien vaalivoittoon

(@emilyallison40, n.d.).

Voimakas vastakkainasettelun retoriikka ei valttamatta ole sattumaa, vaan TikTokin
algoritmeja tietoisesti ruokkiva keino (Gabor, 2023). Vahvat tunteet aiheuttavat tunteita
puolesta ja vastaan, ja mitd useampi kommentoi, jakaa tai reagoi muuten sisaltoéon, sita
useamman syotteeseen julkaisu paatyy. Myos esimerkissa (3) luodaan mielikuva uraa
havittelevasta modernista feministista tdydellisend vastakohtana naiselle, jonka unelma
on perustaa perhe ja elda kotididin elamaa puolison kdydessa toissa. Vaikuttaja viittaa
kotiditiyteen ja tradwife-elamantapaan paluuna entisiin aikoihin ja tapakulttuuriin, jonka
mukaan naiset elivat. Vaikuttaja niputtaa puheessaan naiset yhdeksi demografiaksi,
jotka menneisyydessd ovat kollektiivisesti voineet eldda kotona lapsiaan kasvattaen

miehen toimiessa perheen tulonldhteena.

Esimerkissa (3) vihjataan niin ikdan, etteivat lapset tai aitiys kiinnostaisi feministisia
arvoja tai uraan panostavia naisia. Nama nahdaan kasittelemissani tradwife-sisalldissa
jollain tavoin toisensa pois sulkevina teemoina, joista kummassakaan skenaariossa
nainen ei voi voittaa. Videolla vaikuttaja puhuu kameralle suoraan, puhutellen katsojaa
ja videon kuvauksessa lukee yksinkertaisesti "My thoughts on tradwife”, ajatuksiani
tradwifeydestd (@ivyoutwest, 13.5.2024). Vaikuttaja on pukeutunut vaaleaan
maalaisromanttistyyliseen ja naiselliseen mekkoon, hadn on laittautunut naisellisesti,

mutta maltillisesti.
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(3) [- -] Mutta nyt yhteiskuntamme on mennyt niin pitkalle feministiseen

suuntaan, ettd kuka tahansa, joka haluaa eldd hieman vanhan
koulukunnan tapaan ja kuten naiset ennen vanhaan, ndhdaan
aarimmaisena ja marginaalisena. Ja mietin vain, kuinka monet meist3, jo
pienesta pitden, kasvatettiin tdssa "boss babe" -feministisessa
yhteiskunnassa, joka kertoi meille, etta voimme olla jotain paljon
enemman kuin pelkka aiti. Voit olla niin paljon enemman kuin vain vaimo.
Ja niin monet meistd kuuntelivat, kun yritimme edetd uraputkessa,
koimme olevamme kovia "boss babeja". Nyt olemme vahan vasyneita siita.
Ja jotkut meistd haluavat palata hieman takaisin juurillemme,
esivanhempiemme elamdan, niihin naisiin, jotka elivdt ennen meits, ja
elad hieman enemman heidan tavallaan. Kutsukaa meita hulluiksi, mutta
me piddmme vauvoista. Haluamme saada lapsia. [- -]
[- -] Kutsukaa meita trad-vaimoiksi, kotidideiksi, miksika tahansa haluatte.
Mutta tieda, ettd riippumatta siita, kuinka paljon yritat tyontdaa naisia
kohti uraa, "boss babe" -elamantapaa ja feminististd elamantapaa, aina
on naisia, jotka luonnostaan haluavat elaa perinteisemmalla tavalla.
Aivan kuten ne miljardit naiset, jotka elivdt ennen meita. (@ivyoutwest,
13.5.2024, lihavointi JN).

Puoluepolitiikkaa vaikuttajat eivdat tdman aineiston perusteella kasittele juurikaan
TikTok-sisalldissaan. Mainittavan arvoista on kuitenkin, ettd kasittelemani sisaltojen
julkaisut on julkaistu vuoden 2022 ja vuoden 2024 lokakuun valilla. On siis mahdollista,
ettd vaikuttajat ovat ottaneet kantaa Yhdysvalloissa kaytyihin presidentinvaaleihin ja
myohemmin virkaanastujaisiin aineiston keruun jalkeen. Vaikuttajat saattavat myos
kayttad omaan viiteryhmaansa liitettya koodikieltd, jota ulkopuolisen voi olla vaikea
tunnistaa, mutta joiden avulla toivottu kohdeyleiso saavutetaan (Lewis, 2023, s. 50, 115).
Lewis argumentoi, ettd darioikeistoon tai -konservatiivisiin liittyvien tilien kohdalla
koodikielen avulla voidaan muun muassa pyrkia valttamaan julkaisujen poistoa
automaattisten moderointien toimesta, tai vaihtoehtoisesti voidaan toimia alustojen

yhteisbnormien harmaalla alueella.

Esimerkissa (4) @mrsarialewis kannustaa seuraajiaan danestamaan syksyn 2024
presidentinvaaleissa Yhdysvalloissa viitaten siihen velvollisuutena. Julkaisu on aineiston
tuorein, ja se on julkaistu 24.10.2024. Vaikuttaja pitdytyy julkaisussaan mainitsemasta

omaa ehdokastaan tai poliittista suuntautumistaan. Vaikuttajan valinta jattaa
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nimeamatta ehdokasta tai puoluetta voi olla tietoinen valinta valttya karkkailta
kommenteilta ja tuoda huomiota itse kasiteltyyn asiaan, ddnestamiseen. Nimedamisen
sijaan  han perustelee ennakkoadanestyksen tarkeyttda vaalivirkailijoiden tyon
helpottumisella ja varmistaakseen ddanensa mukaan laskemisen. Koska julkaisu on tehty
Yhdysvalloissa kdytyjen presidentinvaalien aikaan, olivat poliittiset diskurssit
mahdollisesti ajankohtaisuudessaan selkeammin nahtavilla. Kuten mainittu, vaikuttajan

ideologiaan ei esimerkissa (4) kuitenkaan voi ottaa kantaa.

(4)  Yksiyleisimmista kysymyksistd, joita saan tradwifena, on ettd danestanko.
Ja vastaus on kylld, danestin. Koen sen velvollisuudekseni Amerikan
kansalaisena, ja tama vaali on erityisesti yksi elamani tarkeimmista. Jos
olet seurannut raskauttani tiedat, ettd olin kdytdnnossa vuodelevossa
nelja kuukautta. [- —] Aion siis ddnestaa ennakkoon paikan paalla ja
varmistaa, ettd daneni lasketaan. Haluan valttaa viime hetken ongelmat
danestamalld etukdteen paikan paalla. Tamad myos helpottaa hieman
vaalivirkailijoiden painetta, mika tuntuu hyvalta. Jos olet kuten mina etka
ole varma, kuinka helppoa sinun on menna adnestamaan vaalipaivana,
tama voisi olla hyva vaihtoehto sinullekin. Ja epailijoille: ei, mieheni ei
maaraa, ketd aanestan. (@mrsarialewis, 24.10.2024, lihavointi JN).

Esimerkissa (4) vaikuttaja kasittelee adanestamistd isdnmaallisuuden kautta
velvollisuutenaan, jonka han haluaa toteuttaa huolimatta haastavasta raskaudestaan.
Han pehmentda viestiddn ja painottaa kotimaansa virkahenkiloiden merkitysta seka
hyvinvointia mainitsemalla ennakkodanestyksen helpottavan vaalivirkailijoiden painetta
vaalipdivana. Toisaalta han osoittaa luottamattomuutta samaan joukkoon nostamalla
yvhdeksi syyksi ennakkodanen antamiselle halun varmistua danen mukaan laskemisesta.
Video loppuu vaikuttajan nostoon siitd, ettei hanen miehensa maaraa aanestyksen
kohdetta. Talld vaikuttaja viitannee tradwife-vaikuttajien aineistoissa toistuvasti esiin

tulevaan aviomiehelle alistumiseen osana tradwife-identiteettia.

Politiikan ohella ideologiset diskurssit voivat viitata myos uskontoon, kuten esimerkissa
(5), joka keskittyy tradwife-termin maarittelyyn ja eron tekoon housewife- (kotirouva) ja
homemaker- (kodin hengetar, 'kodin tekija’) kasitteistd. Hdn mainitsee videon alussa,

ettd kyseessd on nimenomaan hdnen oma ndkemyksensa tradwife-kasitteen
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madritelmastd ja jonka hdan on oppinut seuraamalla muita tradwife-vaikuttajia.
Tutkimukseni kannalta keskeisena ideologisen diskurssin piirteena on tulkittavissa, etta
painotus naisen alisteisesta asemasta suhteessa aviomiehen auktoriteettiin on
keskeinen tradwife-identiteetin omaksuneelle ja liittyy voimakkaasti uskonnolliseen
kontekstiin. Tahdn viitannee myds esimerkissa (4) vaikuttaja mainitessaan, ettei tdman

puoliso vaikuta vaaleissa danensa kohteeseen.

(5) Tanaan vastaan kysymykseen siitd, miksi kdytdmme termia tradwife sen
sijaan, etta kayttaisimme termeja kotirouva tai kodin hengetar. Miksi juuri
tuo termi ja mika on ero niiden valilla? [-—] Yksi ero tradwifeydessa liittyy
prioriteetteihin ja arvoihin. Tradwifeja on ympari maailmaa, ja he tulevat
monenlaisista taustoista, uskonnoista ja etnisyyksistda. Mutta tdndan
puhun kristityistd tradwifeistd. Kristityt perinteiset vaimot uskovat
raamatulliseen alistumiseen, joten tama on aihe, joka esiintyy usein
tradwife-yhteisossa. Siksi puhumme siitd, ettd alistumme miehillemme.
Tama ei tarkoita, ettd vaimo olisi vahempiarvoinen kuin mies. Mutta
miehilld on suurin auktoriteetti avioliitoissamme. [- —] Tassd on ero
modernin kotirouvan ja perinteisen kotirouvan valilla. [- —] Tradwifet
rakastavat pukeutua kauniisti, vaikka olisivatkin vain kotona. Nautimme
siitd, ettd saamme juhlistaa vaimona olemista ja nayttda kauniilta joka
paiva. Tiedamme, ettd miehemme rakastavat tulla kotiin, kun vaimo on
laittautuneena, joten nautimme pukeutumisesta my6és miehidmme
varten. (@esteecwilliams, 21.1.2024, lihavointi JN).

Esimerkissa (5) @esteecwilliams kertoo tradwife-vaikuttajia olevan ympari maailmaa
erilaisista kulttuureista, sosioekonomisista taustoista tai etnisyyksista. Konkreettisia
esimerkkeja naista vaikuttajista tai toimijoista han ei anna kiinnostuneille seuraajille tai
kritisoijilleen, jattden argumentin ontoksi. Han siirtyykin kasittelemaan omaa tarinaansa
ja kristittya taustaansa, nostamalla kuitenkin aluksi esiin potentiaalisesti olemassa olevat
eri uskontokuntiin tai etnisyyksiin kuuluvat tradwifet tulkitsen hadnen pyrkivan
vesittdmadan mahdolliset rinnastukset esimerkiksi rasistisiin arvoihin tai ideologioihin.
Vaikuttaja perustelee omaa tradwifeyttdan uskontoon ja Raamatun tulkintaan

pohjautuvaksi arvovalinnaksi.

Toisaalta esimerkissa (6) vaikuttaja nostaa kasvaneensa Intiasta Yhdysvaltoihin

muuttaneiden perheiden keskuudessa ja toimineensa myds lastenhoitajana naissa
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perheissa. Talla vaikuttajan voisi tulkita pyrkivan osoittamaan hyvaksyntdda muista
kulttuureista tuleville perheille. Esimerkissa on myds vastakkainasettelun diskursseja ja
han viittaa intialaisyhteisoon konservatiivisia ja maltillisia liberaaleja arvoja arvostavana
joukkona, jossa tyoelamaan osallistuvia naisia ja kotirouvia arvostetaan tasa-arvoisesti.
Han lopettaa videon lauseeseen, jossa kysyy katsojiltaan retorisen kysymyksen: miksi

kotirouvat nahdaan lansimaissa uranaisia huonompana.

(6) [ -] Nuorempana kasvoin perinteisessa intialaisessa yhteisdssa. Monet
ndistd perheistd olivat muuttaneet Intiasta [Yhdysvaltoihin], ja he
muuttivat tahan yhteisoon elddkseen toistensa lahellda. Ndissa perheissa
oli seka kotiaiteja, ettd uranaisia. He aina sanoivat, kuinka seka kotididit
ettd uranaiset ovat hyvaksyttyja ja arvostettuja Intiassa. Olen myds
toiminut lastenhoitajana useille intialaisille perheille, ja he kaikki ovat
sanoneet samaa. Miksi siis lansimaissa halutaan vahatelld kotirouvia?
(@esteecwilliams, 14.1.2024, lihavointi JN).

Kuvaillessaan ilmiotd videoillaan laittautunut vaikuttaja (kuva 6, ensimmadinen
vasemmalta) kertoo, kuinka tradwifeyteen liittyy kauniilta ndyttdminen toisaalta omasta
tahtotilasta, toisaalta omaa aviomiestda varten (esimerkki 5). Vaikuttaja esiintyy
sisalloissaan lahes poikkeuksetta naisellisesti laittautuneena, pukeutuneena varikkaisiin
ja naisellisiin mekkoihin ja vaaleat hiukset kiharrettuna tai rennommin luonnollisilla
kiharoilla (kuva 6 & taulukko 2: @esteecwilliams, 21.1.2024; 20.2.2024; 21.12.2023;
4.3.2023; 29.1.2023). Vaikuttajan vanhan ajan estetiikasta inspiroitunut tyyli korostaakin
katsojan silmiin videolla kerrottua viestida perinteisistd sukupuolirooleista seka
erottumista modernista kotirouvasta. Moderni kotirouva mainitaan sivulauseessa

esimerkissa (5) puhuttaessa seuraavassa luvussa kasiteltavasta talouden teemasta.
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Kuva 6. Kuvakaappauksia Estee Williamsin videoista (@esteecwilliams).

Vaikka tradwife-vaikuttajat eivdat suoraan Kkasittelisi politiikkaa tai ideologioita
sisalldissaan, vahvistavat he sisalloillaan konservatiivisia diskursseja. Rauchberg kertoo,
kuinka tradwife-vaikuttajien sisdllot tukevat aarikonservatiivista Project 2025 -
dokumenttia ja normalisoivat siind mainittuja poliittisia suosituksia (Helin, 2025).
Dokumentin esipuheessa (Roberts, 2023, s. 4) kasitelldaan esimerkiksi ydinperheen
maaritelmaa, joka koostuu nimenomaan naimisissa olevasta adidista, isastd ja heidan
lapsistaan. Yksinhuoltajuus, ja erityisesti isattdmyys, kuvataan dokumentissa
padsyyllisena esimerkiksi kdyhyyteen, rikollisuuteen ja pdaihderiippuvuuksiin

Yhdysvalloissa.

Tassa alaluvussa kasitellyissa esimerkeissa 1-5 korostuvat perinteiset arvot, naisen rooli
konservatiivisen ideologian ihanteellisessa ydinperheessa vaimona, aditind ja kodin
hengettdrena (ks. esimerkit 2—5). Feminismi ndhdaan oman elamantavan vastakohtana
ja jopa pahana, ja feministit joko liikkeen uhrina tai tuomitsevina naisina, joilta puuttuu
naiselle luonnollinen didin vaisto (ks. esimerkit 1-5). Tuomitsevat ja modernia
feminismia demonisoivat kannanotot normalisoivatkin Project 2025 -dokumentin
vaateita poistaa kaikki sukupuolten tasa-arvoon, diversiteettiin ja
seksuaalivahemmistdjen  oikeuksiin  viittaavat termit Yhdysvaltojen virallisista
dokumenteista (Roberts, 2023, s. 4-5), huolimatta siitd ovatko vaikuttajat pyrkineet

siihen aktiivisesti.
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Aidin roolin ja feminismin suhteesta on kirjoitettu myds Suomessa tavalla, jossa
feminismi esitetddan ikdan kuin aitiyden merkitysta pienentdvana tai mitatoivana
aatteena (Rauhio-Pokka, 2024). Rauhio-Pokan artikkelissa kuvataan tradwife-liikkeen
antavan naiselle ikdan kuin luvan olla aito nainen ja kokea aitiyden olevan naiselle tarkein
tehtdva — toisaalta liiketta kritisoidaan ahtaasta naiseuden muotista. Han tunnistaa
kuitenkin tradwife-liikkeeseen liittyvdan kahden tyossakdayvan vanhemman mallin
kritisoinnin myods Suomesta. Seuraavassa alaluvussa kasittelen tradwife-vaikuttajien

sisaltdjen talousdiskursseja.

4.2 Talousdiskurssit

Edellisessa alaluvussa kasitellyt vastadiskurssit tradwife-ilmion ja girlboss-feminismin
valilla viittaavat talouden diskurssien olevan toinen, vahvasti nakyva diskurssi tradwife-
sisalloissa. Girlboss-feminismin karikatyyriksi tradwife-vaikuttajien puheissa hahmottuu
ajatus naisen voimaantumisen ja oman arvon perustumisesta tdman saavutuksiin seka
mahdollisuuksiin menestya ja vaurastua urallaan. Sykes (2024) nostaa esiin, etta girlboss-
feminismissa taustalla on oletus siitda, ettd nainen on riittdvan ahkera kykenemaan
hoitamaan kodin metaty6t yhden tai useamman palkkatyon ohessa. Tradwife-ilmi6on

liittyvia talousdiskursseja lahestytdan tdssa luvussa tasta nakdkulmasta.

Sykes (2024) toteaa, etta aaripaita, konservatiivisia tradwife-vaikuttajia ja mediassa
2010-luvulla esiintyneita girlboss-feministeja yhdistda naisen rooli kodin hengettidrena
riippumatta siita, tekeeko tama palkkatyota, johtaako hdan omaa yritysta tai vastaako han

lasten tayspadivaisesta hoidosta ja kotiopetuksesta.

Aiemmassa luvussa kasitellyn mukaisesti tradwife-vaikuttajien diskursiiviset valinnat
korostavatkin naisen ensisijaista roolia kodin hoidossa ja lasten kasvattamisessa.
Tradwife-vaikuttajat perustelevat valintojaan paluulla heteronormatiivisiin rooleihin,
joissa mies toimii eldttdjana tuoden perheen paaasiallisen toimeentulon kotiin, vaimon

hoitaessa kodin askareet. Esimerkissa (7) @esteecwilliams (21.12.2023) antaa neuvoja
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tradwife-elamantyylistd haaveileville, mutta eldamantyylin taloudellisesta puolesta
huolestuneille oletetuille vertaisille. Video kasittelee erilaisia saastévinkkeja ja keinoja

siirtya ainoastaan aviomiehen tulojen varaan portaittain.

(7) [- -] Tavoitteena on, ettd vaimo tyoskentelee vihemman ja kantaa
vahemman taloudellista vastuuta ja enemman vastuuta kodista. Kun
olette kokeilleet 60/40-jakoa jonkin aikaa, voitte siirtya 75/25-malliin,
jolloin vaimo voisi tyoskennelld osa-aikaisesti ja toinen puoliso ottaa
enemman tyotunteja. [- —] Kun ihmiset kommentoivat eri tradwife-
vaikuttajien sivuja ja kysyvat: "Etko ansaitse rahaa?" tai muuta vastaavaa,
emme loukkaannu. Rahan ansaitseminen on okei; se on tapa siunata
perhettdsi. Meidan prioriteettimme on kotona ja perheen parissa. Mutta
siind ei ole mitdan vaaraa, etta nainen ansaitsee vahan ylimaaraista rahaa.
[- -] (@esteecwilliams, 21.12.2023, lihavointi JN).

Williams ei kiista omaa rooliaan lisdtulojen hankinnassa (esimerkit 7 ja 8). Han kuitenkin
painottaa, etteivat vaimon tulojen tulisi olla niin suuret, ettd ne kattaisivat puolikasta
talouden elinkustannuksista. Tradwifen tulojen tarkoitus olisikin kattaa ensisijaisesti
naisen henkilokohtaisia kuluja, jotka liittyvat kynsien laittoon, kampaamoon,
vaateostoksiin tai meikkeihin (ks. esimerkki 8). Laakkeitd, hygieniatuotteita tai
terveydenhuollon palveluita han ei mainitse tradwifelle “sallittujen’ kulujen luettelossa,

vaan niiden katsoja voi olettaa kuuluvan ‘muihin eldmisen kuluihin’.

Luvussa 2.1 kasittelin TikTok-vaikuttajien ansaintalogiikkaa ja sitd, millaisia summia
vaikuttajat saattavat alustalla tienata erityisesti Yhdysvalloissa. Helinin (2025)
haastattelema tutkija arvioi, ettd suosituimmat tradwife-vaikuttajat voivat tienata
yhdella markkinointijulkaisulla jopa 70 000 dollaria. Tata kasittelee myos Hanawalt (2024)
kotiaitiyden ja tradwifeyden eroja ja yhtdldisyyksia kasittelevassa artikkelissa, jossa han
kritisoi niin tradwife-vaikuttajia, ilmion puolustajia, kuin kritisoijiakin ristiriidasta, joka
liittyy modernin teknologian hyddyntamiseen tulonldhteena. Jakaessaan vinkkeja
tradwife-elamantavasta haaveileville @esteecwilliams (21.12.2023) ei mainitse

sosiaalista mediaa tulon lahteena (ks. esimerkki 8).
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(8) [— -] Kuudes vinkki: laadi budjetti. Nama eivat ole jarjestyksessa, ndma
ovat vain vinkkeja. Budjetin laatiminen olisi ehka pitanyt tulla aiemmin
listassa, mutta kuitenkin. Budjetin laatiminen on jotain, josta
keskustellaan puolison kanssa.

Tahan budjettiin kuuluu asumiskulut, kuten vuokra, asuntolaina,
autolainat, sahkélasku ja muut elamisen kulut. Sitten tulevat ylimaaraiset
kulut, ja me naiset rakastamme niitd. Pidamme kynsistd, hiuksista,
vaatteista ja meikeista.
Laadi budjetti, joka toimii yhden tulon varassa tai ainakin Idhenee sita. Ja
lopuksi. Jos on jotain, mita todella haluat mutta se venyttaa budjettiasi, ei
ole lainkaan vaarin hankkia kevyttd osa-aikatyota. Voit tydskennella
vaikka lastenhoitajana iltaisin, tai kahvilassa muutaman aamun viikossa
maksaaksesi nama ylimaaraiset kulut. [--] (@esteecwilliams, 21.12.2023,
lihavointi JN).

Tulkitsen, ettd esimerkissd (8) mainitut vaihtoehdot osa-aikatyostd korostavat
heteronormatiivista  diskurssia, silla esimerkiksi lastenhoito tyonda voidaan
stereotyyppisesti mieltda naisten tyoksi. Kotirouvalle sopivaa osa-aikatyota vaikuttaja
kasittelee muissakin julkaisuissaan, tyon teon prioriteeteiksi piirtyy naisellisuus ja
naisellinen energia ja se, millainen tyo voisi olla otollisin maskuliinista provider-miesta
havittelevalle naiselle paras (ks. esimerkki 9). Provider- eli elattdgjamies on parisuhteessa
sananmukaisesti se, joka vastaa talouden elinkustannuksista tdysmaaraisesti, kasite on
niin ikaan sosiaalisessa mediassa yleistynyt kuvailemaan ilmi6ta, jossa esimerkiksi uran
ja koulutuksen sijaan tavoitteelliseksi koetaan rikkaan aviomiehen |6ytaminen (Sarasti,

2024).

Tallaista puolisoa havittelevan suositellaan hakeutuvan feminiinisiksi kuvailtuihin
rooleihin, joissa korostuu pehmeys, silla maskuliinisen miehen kerrotaan kiinnostuvan
todennakoisemmin tarjoilijasta kuin toimitusjohtajasta (ks. esimerkki 9). Dominoivaa ja
ndin ollen ‘'maskuliinista’ energiaa taas tulisi valttaa, syyksi katsoja voi tulkita esimerkiksi
kilpailevan asetelman tai jonkinlaisen feminiinisen ja maskuliinisen ihanteellisen
tasapainon parisuhteessa. Konservatiiviseen diskurssiin sopiva kuvaus naisellisesta
naisesta, joka tukeutuu ja alistuu maskuliiniselle miehelleen, tunnistetaan myos

aarioikeistoon yhdistetyistda diskursseista (Leidig, 2023, s. 59). Feminiinisyys ja
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maskuliinisuus nahdaan naissa liikkeissa luonnollisena, jarkkymattomana faktana, jotka
yllapitdavat aaripdina toistensa tasapainoa. Leidig argumentoi, ettd &aarioikeistoon
kuuluvat naiset toteuttavat nimenomaan feminiinisyyden performanssia, silla kyseessa
on ymparistosta opittu kayttdytymisen normi. Samaan tapaan maskuliinisuuden
performanssi on esimerkiksi lapsuuden roolimalleilta ja yhteiskunnalta opittu
kayttaytymismalli. Feminismi taas ndahdaan aarioikeiston diskursseissa ndiden kahden

tasapainon horjuttajana.

(9) On olemassa erinomaisia feminiinisia ammatteja, joissa tyoskentely ei
niinkdan vie sinua kohti maskuliinista ja dominoivaa energiaa, vaan
hoivaavaa ja feminiinistd energiaa. [- -] Esimerkiksi lastenhoito,
opettajan tai avustajan tyot ja hoitoala ovat tallaisia. [-—] Maskuliininen
mies, joka haluaa huolehtia puolisostaan, ei yleensa ole kiinnostunut siita,
oletko 200000 dollaria vuodessa tienaava suuren yrityksen
toimitusjohtaja. Lupaan sen. Itse asiassa olet voinut huomata, ettd moni
tillainen mies on kiinnostunut naisista, jotka tyoskentelevat tarjoilijana,
vastaanottovirkailijana tai muissa naisellisissa tyotehtavissa.
(@esteecwilliams, 27.12.2023, lihavointi JN).

Tulkitsen, ettd keskeista tradwife-vaikuttajien sisalloissa esitetyssa kumppanien valisessa
elinkustannusten jaossa tai jakamattomuudessa on, ettei naisen ‘tarvitsisi’
huolehtia 'vaikeista ja monimutkaisista asioista’. Tradwifena naisen tehtava on kotitdéiden
ohella keskittya nayttdamaan kauniilta puolisoaan varten (ks. esimerkki 8) ja mikali
tyoelamaan osallistutaan, on talléinkin huomioitava potentiaalisen aviopuolison
mieltymys (ks. esimerkki 8) ja palkka on tarkoitettu naiselle taskurahan kaltaiseksi tuloksi
turhamaisina pidettyja hankintoja varten (ks. esimerkki 7). Esimerkissa (10) luetellaan
jalleen tradwifelle sopivia ammatteja ja korostetaan miehen roolia parisuhteen
padasiallisten tulojen tekijana. Lisatulon hankintaan annetaan ikddan kuin lupa
viittaamalla Raamattuun, kuitenkin muistuttaen, ettei tydnteon saa antaa menna lasten,
puolison tai kodin edelle. Toisin kuin aiemmin mainitussa esimerkissa (8), annetaan
esimerkissa (10) ymmartaa, ettd mahdolliset omat tulot olisivat ensisijaisesti perheen

yhteiseen hyvaan, toissijaisesti naisen omaan kayttoon.
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(10) [—-] Seuraavaksi: ei ole harvinaista, etta tradwifet tdydentavat miehensa
tuloja. Sananlaskujen 31. luvun nainen oli hyvin yrittelids, joten ei ole
epatavallista ndhda [tradwife-vaikuttajien] myyvan verkossa tuotteita,
kuten e-kirjoja, keittokirjoja, esiliinoja, kdsintehtyja vauvanvaatteita tai
kdsintehtyja ihonhoitotuotteita. Jotkut tradwifet voivat hoitaa lapsia,
tyoskennelld ditien avustajina, katil6ina tai koirankdvelyttdjina.
Avainsana tdssda on tdydentdada miehen tuloja. Kaikkien kotirouvien ei
tarvitse ansaita ylimaardista rahaa, mutta tama tekee tradwife-
eldmantavasta realistisempaa. Tulojen taydentaminen on yleensd vain
vahan lisdrahaa; se ei ole tarpeeksi, etta silld voisi elad, mutta se voi
auttaa. Ero voi olla tavanomaisen [edullisemman] ja luomutuotteen
ostamisessa perheellesi. Ero voi olla siind, ostatko lapsillesi hienompia
vaatteita tai hoidatko hiuksesi tai kyntesi - jos se on sinulle tarkeaa ja tekee
sinut onnelliseksi. Mutta ensisijainen prioriteettimme on koti ja perhe.
Joten vaikka tdaydennamme miehemme tuloja, se ei tule kotimme tai
perheemme edelle. [- -] (@esteecwilliams, 21.1.2024, lihavointi JN).

Taloutta kasitellaan myos ilmiota kasittelevissa verkkoartikkeleissa ulkopuolisen
nakokulmasta. Teksteissa toistuu huoli kotiin jadvien naisten taloudellisesta
parjaamisestd, mikali puoliso menehtyy tai haluaa erota (Tassin, 2024; Knodt, 2024;
Sarasti, 2024). Vaikka tradwife-vaikuttajat ja darikonservatiiviseen ideologiaan liittyva
konteksti kytkeytyvat tutkimuksessani pitkadlti Yhdysvaltoihin, on taloudellisen
parjaamisen diskurssit nostettu esiin  myds Suomessa aiheesta julkaistuissa
verkkoteksteissd. Kun parisuhteessa vain mies kay toissa, ei vaimolle kerry eldkettd ja
parisuhteesta myéhemmin Idhteminen voi olla haastavaa tai jopa mahdotonta (Sarasti,

2024).

Aineistossa tunnistetaan taloudelliseen riippuvuuteen liittyva kritiikki, esimerkissa (11)
kritiikki  liitetadan vastakkainasetteluun; feministisia arvoja kannattavat eivat
yksiselitteisesti  hyvaksyisi lainkaan perinteisida ~ sukupuolirooleja. Esimerkissa
feministisesta liikkeestd maalataan kuva jopa ilkedna tai pahansuopana ja tradwifet,
kotididit ja -rouvat taas yhteiskunnan ivaa vastaanottavina altavastaajina.
Argumentoinnin mustavalkoisuuden voi ajatella liittyvan luvussa 2.3 mainittuun
ragebait-ilmioon, jossa vaikuttajat tuottavat karkasta sisaltod tarkoituksellisesti ja

tavoitteellisesti.
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Algoritmien kannalta ei ole merkityksellista aiheuttaako sisalto positiivisia vai negatiivisia
reaktioita katsojilta, vaan reaktioiden maara on laatua keskeisempdda useamman
nayttokerran saavuttamiseksi (Gabor, 2023, s. 117-118). Vihjaamalla, etta tradwifet,
kotirouvat ja kotididit, jotka jattaytyvat tyoelamastd miehensa tulojen varaan koetaan
ulkopuolisten nakokulmasta laiskoina tai orjina, annetaan kutsu niin feminismin

kritisoijille kuin puolustajillekin vuorovaikuttaa sisallén kanssa jollain tavoin.

(11) He tyontdvat naisia takaisin 1950-luvulle. Yksi suurimmista haasteista,
jonka uskon kotiditien kohtaavan, on se, ettei talle roolille anneta
riittavasti arvostusta. Feministisen aikakauden keskellad vaikuttaa olevan
vallalla asenne "voit olla mita haluat," paitsi silloin, kun haluat olla kotiaiti.
Monet pitavat meita laiskoina, sanovat, ettd meidan tulisi ansaita oma
rahamme, vdittavat, ettd miehemme jattavat meidat, tai jopa menevit
niin pitkalle, etta kutsuvat meita orjiksi. [- -] (@zimcolorado, 3.4.2023,
lihavointi JN).

Havaintojeni mukaan tradwife-sisalldissa miehen rooli on toimia nimenomaan perheen
elattdjana, kutistaen miehen roolin passiiviseksi jaseneksi perheessa. Aineiston 22:ta
videosta kolmessa esiintyy aviomies (ks. kuva 7). Kuvassa 7 on kuvakaappaukset kaikista
ndistd kohdista, ensimmainen kuvakaappaus vasemmalla on @mrsarialewis-kadyttajan
videosta, jossa taustalla on &anite (ks. esimerkki 12). Videolla pitkdan
vaaleanpunasavyiseen ja maalaisromanttiseen mekkoon sonnustautunut nainen
suutelee miestd, jonka pukeutuminen eroaa puolison vanhan ajan estetiikasta
lainaavasta tyylista. Miehelld on paassaan kirkkaan oranssi pipo, khakin varinen takki ja
kdadessaan termospullo. Pariskunta seisoo oven edessa ja asetelma antaa ymmartaa, etta
mies on poistumassa kotoa toihin, jo miehen asu viittaa siihen, etta tama on niin kutsuttu
blue-collar-worker. Suomeksi kasiteellda viitataan ruumiillista tyota tekevdan

tyovaenluokan jaseneen, ja arkikielessa sita voisi verrata duunarin kasitteeseen.

Aaniraidalla vaikuttaja kertoo, kuinka hianelle on tirkedd varmistaa, ettd mies kokee
kotinsa turvalliseksi ja miellyttavaksi paikaksi, vastapainoksi tydelamalle (esimerkki 11).
Han viittaa puheessaan myo6s 1950-luvun viihteeseen, jossa vaimoa esittavat hahmot

pahastuvat tai suuttuvat, mikali puoliso jaa tyottomaksi tai vaille palkankorotusta. Vaikka
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han viittaakin tv-sarjoihin, antaa han ymmartaa, ettd olisi erdanlainen hegemoninen
kasitys siita, etta kotirouvat olisivat nalkuttavia, turhamaisia tai vaativia. Rustiikkinen
huone ja pariskunnan aiemmin kuvaillut asut niin ikdan vahvistavat mielikuvaa heista

noyran tyovaenluokan edustajina (ks. kuva 7).

Kuva 7. Videot, joissa esiintyy aviomies (@mrsarialewis, 13.11.2023; @zimcolorado,
3.4.2023; 25.7.2023).

(12) En koskaan halua, ettd mieheni olisi se tyyppi, joka viihtyy toissa vain
valtellakseen kotona vietettya aikaa. Haluan, etta hdn tuntee olonsa
tervetulleeksi, rakastetuksi ja arvostetuksi kotona. [- —] Minua on aina
vaivannut 50-luvun tv-sarjoissa se, kuinka miehet pelkdsivat kertoa
vaimoilleen, jos olivat menettineet tyonsa tai eivat saaneet korotusta.
[--]. (@mrsarialewis, 12.11.2023, lihavointi JN).

Kuvassa (7) oikealla ovat loput kaksi videota, joissa esiintyy vaikuttajan
aviomies: "They’re putting women back to the 1950’s [-—]” ja " What culture tells women
[ -]” (@zimcolorado, 3.4.2023; 25.7.2023, taulukko 2). Videot koostuvat lyhyista
videoklipeistd, joista osaa kasittelin aiemmin luvussa 4.1. Naissa videoissa mies kuvataan
syleilemdssa vaimoaan, auttamassa tata keittiossa — joskin vaimo on ainut, jolla
videoklipeilld on aktiivinen rooli keittiossa ja joka on pukeutuneena essuun, katsomassa
sivusta vaikuttajan syleillessa heidan lastansa, halaamassa ruoanlaiton ohessa vaimoaan
ja kavelemassa ulos keittiostd selin kameraan vaimon tehdessd ruokaa. Yhdella
videoklipeistda mies pitelee lasta uima-altaan reunalla muun perheen ollessa vieressa.

Poiketen toisen vaikuttajan videosta, naissd mies kuvataan aktiivisempana osallisena
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perheen arkeen (ks. kuva 7). Talla voi tulkita olevan tarkoitus osoittaa mahdollisille
kritisoijille miehen olevan sitoutunut perheeseen, sekd rakastava mies ja isd, eika

vaikuttajan tarvitse ndin ollen murehtia esimerkiksi erosta tai taloudellisesta vakivallasta.

Yhteenvetona taloudesta ja rahasta ei juurikaan puhuta tradwife-vaikuttajien sisalldissa
suoraan. Mikali nadista puhutaan, on miehelld aktiivinen rooli tyoelamassa ja
budjetoinnissa. Mikali mies esiintyy vaikuttajan sisallossa, kuvataan tdma perheestdan ja
puolisostaan valittavana ja ahkerana perheen elattdjana. Miesten nakymattomyys tileilla
voi johtua kdytannon syista, tama ei ehka halua osallistua sisallontuotantoon tai vaimo

tuottaa sisaltoa miehen ollessa perinteisessa tyossa.

Tradwifet eivat aineistossani mainitse omaa rooliaan sosiaalisen median vaikuttajina.
Kuten luvussa 2.1 nostan esiin, on Yhdysvalloissa asuville vaikuttajille mahdollista tienata
sisallollaan TikTok Creator Funds -ohjelman avulla. Esimerkeissd (7-9) vaikuttaja
luettelee tradwifelle sopivia tyotehtavia, joista yksikddn ei ole sisdllontuottaja
sosiaalisessa mediassa. Vaikuttajalla on profiilissaan linkit myds samaa nimea kantaville
tileille YouTubessa ja Instagramissa (@esteecwilliams, n.d.). Tassin (2024) nostaa
blogitekstissdan esiin, kuinka ndenndisesti tdysin miehen tulojen varassa elavilla
tradwife-vaikuttajilla saattaa olla erilaisia tulonlahteitd verkkokoulutuksista affiliate-
linkkeihin. Affiliate-linkit ovat passiivinen tulonldhde, jossa vaikuttajat saavat sovitun
summan yhteistyokumppanilta tuotteen tai palvelun ostolinkkida kdytettdessa (Ping

Helsinki, 2020).

Seuraavassa alaluvussa kasittelen historiaan ja naisen tai vaimon asemaan liittyvia
diskursseja, joista tunnistettavimpia lienee tradwife-vaikuttajien representaatioon ja
estetiikkaan liittyvat diskurssit. Teeman analyysissa korostuu erityisesti kerdamani

aineiston seka tradwife-ilmién audiovisuaalinen ulottuvuus.
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4.3 Entisaikoihin ja naiseuteen liittyvat diskurssit

Naisen historialliseen asemaan vetoaminen oli kolmas toistuva teema aineistossa.
Historiallisiin diskursseihin luen tdssa tutkimuksessa perinteiset sukupuoliroolit,
ydinperheen ihanteen ja 1950-luvun estetiikasta inspiraationsa ammentavan tyylin.
Vaikkeivat kaikki tradwife-vaikuttajat edusta tai aktiivisesti edista poliittista agendaa, on
sisalloissa paljon yhtalaisyyksia darikonservatismin ja -oikeiston retoriikkaan erityisesti
viitatessa aiemmissakin luvuissa kasiteltyihin naisen ja miehen “luonnollisiin rooleihin”.
Esimerkissa (13) tradwife-ilmiota puolustetaan kuvaamalla sitd vanhimmaksi
eldamantavaksi [maailmassa]. Argumenttia vahvistetaan ikdan kuin hegemoniseksi
totuudeksi sanalla ’kirjaimellisesti’. Diskurssien avulla merkityksellistetdan tietoa ja
totuutta ja ne kytkeytyvat vaistamatta suurempiin teemoihin (Pietikdinen & Mantynen,
2019, s. 74) ja vanhimpaan eldmantapaan viitattaessa vaikuttaja vetoaa katsojien

kollektiiviseen kasitykseen pullantuoksuisesta kotididista.

(13) Minusta on ollut todella mielenkiintoista ndhda, kuinka ihmiset ovat
jarkyttyneet termista "tradwife" ja kuinka he tuntuvat ajattelevan, etta se
on jokin uusi tapa elda, ikdan kuin kyseessa olisi ennenndakematon uusi
trendi. [- —] Se [ruoanlaitto, siivoaminen ja mekkoihin pukeutuminen]
kuulostaa hullulta, vaikka todellisuudessa se on kirjaimellisesti vanhin
elamantapa. Aiemmin heita kutsuttiin vain kotidideiksi, ja sitd ennen heita
kutsuttiin naisiksi. [---] (@ivyoutwest, 13.5.2024, lihavointi JN).

Tradwife-vaikuttajien naisen historialliseen asemaan kodin hengettirena viittaavat
diskurssit ovat saaneet kritiikkia, silld ne pyyhkivat pois sen tosiasian, ettd naiset ovat
aina olleet osa tyomarkkinoita. Romantisoitu kuva kodin ja perheen hoitoon
keskittyvasta kotirouvan roolista on ilmion kritisoijien mukaan ollut mahdollista 1ahinna
vauraammille, usein valkoihoiselle, naiselle lansimaiden ja Yhdysvaltojen kontekstissa
(Rhodes, 2024). Sykesin (2024) mukaan ruskeaihoiset tradwife-vaikuttajat Yhdysvalloista
kuvaavatkin elamdntapaansa eradnlaisena keinona ottaa haltuun perinteisia rooleja,

joihin heita ennen elaneilla ei ole ollut mahdollisuutta.
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Vaikuttajat viittaavat puheissaan suoraan tai epdasuorasti onnellisen kotirouvan
arkkityyppiin; hymyilevaan, puolisolle ja lapsille ruokaa lieden darelld ruokaa laittavaan
tai kotia siistivdan kauniiseen mekkoon pukeutuneeseen naiseen, jonka hiukset ovat
kammattuna ja kasvot ehostettuna (mm. Leidig, 2023, s. 202-203). 1950-luvun
Yhdysvalloissa, toisen maailmansodan jilkeen miesten palattua sotarintamalta
tyoelamaan, ryhtyivat niin viihdeteollisuus (Naser-Hall, 2024), kuin markkinoinnin
asiantuntijatkin (Leidig, 2023, s. 202-203) luomaan naisille kohdennettua myyttista
kotirouvan kuvaa. Naser-Hallin (2024) mukaan 1950-luvulla esitetyt perhe-sitcomit Lucy
ja mind (I love Lucy) ja The Donna Reed Show esittavat kahta erilaista esimerkkia tuon
ajan naisille, millainen kaytos ei ole sopivaa kotirouvalle ja millainen on ihanteellinen
kotirouva. The Donna Reed show naytti naisille ihanteellisen amerikkalaisen ydinperheen
mallin, jossa sukupuoliroolit jaettiin ajan ihanteen mukaisesti. Lucy ja minéd taas
havainnollisti huumorin keinoin, kuinka aviopari joutuu kiusallisiin tai kaoottisiin

tilanteisiin roolien sekoittuessa (Naser-Hall, 2024).

Esimerkissa (14) vaikuttaja puhuu perinteisesta avioliitosta (traditional marriage),
videon kontekstina on rohkaisu ja vinkit kahden tyossakayvan taloudesta kohti yhden
palkansaajan taloutta. Perinteista avioliittoa han kuvailee aikojen alusta asti olemassa
olleena faktana esimerkin (13) tapaan. Videon konteksti huomioiden hanen voisi tulkita
viittaavan perinteisellad avioliitolla konservatiivisia arvoja kannattavien naisen ja miehen
vadlisena liittona, jossa nainen jattaytyy pois tyoelamasta kotirouvaksi miehen ollessa
vastuussa toimeentulosta. Pietikdinen ja Mantynen (2019, s. 76) nostavat esiin, kuinka
jonkin olemassaolon perustelu retorisin keinoin ‘aina’ tai ‘alusta pitden’ painottaa

kasiteltavan diskurssin ajallista sitkeytta tai ehdottomuutta.

(14) [- -] Perinteistd avioliittoa ei voi pitdd vanhentuneena, sehdn on ollut
olemassa aikojen alusta asti. Totta kai asiat muuttuvat ajan myota.
Esimerkiksi nyt meilld on internet, jota ei ollut ennen, ja se on ihan ok. [—
-] (@esteecwilliams, 21.12.2023, lihavointi JN).

Esimerkissa (15) vaikuttaja luo diskursiivista todellisuutta viittaamalla kaaoksen

tayttamaan maailmaan. Koska kaaosta ei kuvailla tai perustella tarkemmin, voi katsojan
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olettaa ymmartavan kaaoksen merkitsevan modernia maailmaa, jossa liberaalit arvot
ovat padsseet valloilleen. Tasapaino taas saavutetaan sukupuoliroolien palauttamisella
entiselleen, jossa naisen elama kiteytyy taman perheeseen, avioitumiseen ja lasten
hankintaan. Viestia pehmennetdaan mainitsemalla, ettei vaikuttaja nde uraa tavoittelevia
naisia itseddan huonompana, kunhan ura tulee puolison ja lasten jalkeen. Aiemmissa
luvuissa kasiteltyjen vastakkainasettelun diskurssien tapaan esimerkissa (15)

verrataan “vanhoja hyvia aikoja” ja modernin maailman “kaoottisuutta”.

(15) [--] Kaaoksen tayttdmadssa maailmassa on tapahtumassa muutos, jossa
ihmiset tulevat yha sitkedammiksi ja kapinoivat tata [sukupuoliroolien
haastamisen] kaaosta vastaan. Talla hetkelld naiset ilmoittavat ylpeina,
etteivat he halua uraa, vaan he haluavat olla kokopdivaisida vaimoja ja
diteja. Totuus on, ettei ole korkeampaa kutsumusta kuin olla vaimo ja iti
naiselle. Haluan tehda taman tdysin selvaksi: en vahattele yhtaan naista,
joka haluaa uran. On hienoa, jos haluat uran vaimon ja didin roolin ohella.
Mutta vaimon ja didin roolin pitdisi aina olla ykkosprioriteetti. Ja juuri
tama tekee tdstd liikkeestd niin hienon. Jarjestys on palaamassa
kaaoksen keskelle. [- =] [~ —] Syyna siihen, ettd niin monet ihmiset
yrittdvat yhdistdd nditd negatiivisia asioita tradwife-liikkeeseen, on
perinteisten arvojen tuhoaminen. Positiivista on, ettda tdman
[tradwife-]liikkeen miehet ja naiset ovat sitkeitd, emmeka aio perdantya.
[- -] (@esteecwilliams, 8.6.2023, lihavointi JN).

Esimerkin (15) menneiden aikojen ihannointiin liittyvat diskurssit limittyvdat aiemmin
kasiteltyjen ideologisten diskurssien kanssa. Siind missa historiaan viitataan esimerkissa
epasuoremmin, on erityisesti Yhdysvaltojen kontekstin konservatiiviset diskurssit
selkedsti tunnistettavissa ja verrattavissa esimerkiksi Project 2025 -dokumentin
esipuheessa mainittuihin perinteisten arvojen palauttamiseen ”“ennalleen” (Roberts,
2023, s. 4-6). Esipuheen ensimmainen lupaus konservatiivisia arvoja kannattaville
lukijoilleen on ydinperheen palauttaminen yhteiskunnan keskipisteeksi, jota kuvaillaan
esimerkin (15) kaltaisen kaaoksen retoriikan ja kriisipuheen kautta. Dokumentti on
Yhdysvaltojen konservatiivioikeiston laatima toive- tai suosituslista toimenpiteista, joita

he odottavat vuonna 2025 virkaan astuneen presidentin toteuttavan.
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Historian ja kollektiivisen “ennen kaikki oli paremmin” kokemuksen -diskurssit sopivat
erinomaisesti mainitun Project 2025 -dokumentin (Roberts, 2023) tavoitteisiin.
Vaikuttajat normalisoivat perinteisten sukupuoliroolien ja ydinperheen ihannetta
kiertelemattd hegemoniseen kasitykseen siitd, millaiset roolit Iahihistoriassa naiselle ja
miehelle on jaettu. Vaikuttajat puhuvat videoilla rauhallisesti, naisellisiin asuihin
pukeutuneina ja suoraan kameraan katsoen, katsojaa puhutellen. Isotalus (2023, s. 30—
31) mainitsee sosiaalisen median vaikuttajien ehka tarkeimmaksi retoriseksi keinoksi

eetoksen, eli puhujan luotettavuuden.

Eetos koostuu alykkyydestd, luonteesta ja hyvastd tahdosta (lsotalus, 2023, s. 31;
Aristoteles, 1997), kuvaan 8 on koottu kolme kuvakaappausta tdssa alaluvussa
kasitellyistda videoista. Kuvakaappauksia yhdistda jo mainittu suora katsekontakti
katsojaan, jonka avulla tulkitsen vaikuttajien pyrkivan vahvistamaan eetostaan tradwife-
ilmiosta puhuessa. Isotaluksen (2023, s. 32) mukaan eetoksen luonteen ulottuvuuteen
liittyvat puhujan hyveellisyys, rehellisyys ja moraalit. Jokaisessa kolmesta
kuvakaappauksesta vaikuttaja on pukeutunut valkoiseen, kahdessa valkoiseen mekkoon
ja yhdessa valkoiseen neuleeseen. Valkoinen vari vaatteissa yhdistetdan lansimaissa
puhtauteen ja viattomuuteen, nain ollen vaatevalinnat sanattomasti vahvistavat puhujan
eetosta hyveellisestd, rehellisestd ja vahvat moraalit omaavasta naisesta. Tradwife-
vaikuttajia kasittelevat tekstit nostavatkin ldhes poikkeuksetta esiin vaikuttajien
konservatiivisen muodin, johon kuuluvat historiasta inspiroituneet asut, pastelliset savyt
ja romanttiset A-linjaiset mekot (Proctor, 2023; Leidig, 2023 s. 89—-122; Sarasti, 2024;
Helin, 2025).



58

[Howiteltransitionjtolal

iTiaditionallite]
fromi2li
/

@esteecwilliams
8.6.2023

@esteecwilliams
21.12.2023

@ivyoutwest

Kuva 8. Kuvakaappaukset historiaan viittaavia diskursseja sisaltavista videoista
(@ivyoutwest, 13.5.2024; @esteecwilliams, 21.12.2023; 8.6.2023).

Yhdeksi historiallisten  diskurssien ilmenemismuodoksi maarittelenkin  tassa
tutkimuksessa myos vaikuttajien 1900-1960-lukujen muodista inspiroituneesta tyylista
ja heidan kotiensa maalaisromanttisesta tyylistd. Ulkonakoon liittyvat diskursseja
kasitelladn parisuhteeseen liittyvien teemojen, kuten aviomiehen mieliksi
laittautumiseen, kautta. Esimerkissa (16) vaikuttaja kertoo, kuinka huolimatta siita, etta
tdma viettdd paivat kotona erilaisten kodin askareiden parissa, han rakastaa
laittautumista. Laittautumista perustellaan myds puolison mieltymykselld — tdista kotiin

palaava puoliso odottaa paitsi siistia kotia, my0ds kaunista vaimoa.

(16) [- -] Tradwifet rakastavat pukeutua kauniisti, vaikka olisivat kotona,
koska vietdmme suurimman osan ajasta kotona, ainakin osa meista.
Nautimme siitd, ettd saamme juhlistaa vaimoina olemista ja olla
parhaimmillamme joka paivd. Tiedimme ettd miehemme rakastavat
tulla kotiin, kun vaimo on laittautuneena, joten nautimme
pukeutumisesta miehiamme varten. [- —] (@esteecwilliams, 21.1.2024,
lihavointi JN).

Esimerkissa (17) vaikuttaja kertoo ottavansa huomioon puolison mieltymykset

laittautuessaan. Video kasittelee vaikuttajan mukaan tavanomaisia ja epatavallisia tapoja
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heiddn avioliitossaan. Tapoja taustoitetaan aviomiehen preferenssien kautta suorasti
(esimerkki 17) ja epasuorasti. Epasuorana viittauksena aviomiehen valtaan
parisuhteessa tulkitsen esimerkiksi sen, ettei vaikuttaja kulje ulkona pimean tultua yksin
turvallisuussyista tai ystavysty vastakkaista sukupuolta edustavien henkildiden kanssa

(@esteecwilliams, 29.1.2023).

(17) [- -] Otan huomioon mieheni mieltymykset. Esimerkiksi hiustyylini ja
vaatteideni suhteen — tykk3dan pukeutua asioihin, joista hadn pitaa.
Tyypillisesti han ei pida mistdadan, mika olisi taysin poikkeavaa siitd, mihin
normaalisti pukeudun. Han pitaa niista asioista, joissa han nakee minun
olevan onnellisimmillani, ja se on yleensa vaaleanpunaista ja kirkkaita
vareja. Han rakastaa myds, kun hiukseni ovat luonnonkiharat, joten pidan
hiuksiani niin suurimman osan ajasta. Monet ihmiset kysyivat edellisessa
videossani “mita han [mies] tekee minun hyvakseni” ja haluan korjata
teitd tdssda asiassa. Monet Ilansimaiset naiset eivat pysahdy
miettimaan "mita voisin tehdd, jotta mieheni olisi onnellinen?” Ei, he
ajattelevat "mita hdan [mies] tekee, jotta mina olisin onnellinen?” Ette
ymmarrd, millaisia etuja saatte ajatellessanne kumppanianne ennen
itsednne. [- -] (@esteecwilliams, 29.1.2023, lihavointi JN).

Videon paélle kirjoitetussa tekstissa (kuva 9) tdsmennetddn, kuinka aviomiehen
mieltymykset tulevat vaikuttajan omien mieltymysten edelle niin pukeutumisessa,
kampauksessa, kuin ruoassakin. Taman vaikuttaja kertoo olleen ainoastaan avioliittoa ja
hantd itsedan hyodyttava jarjestely. Vaikuttaja kertoo puolisonsa suosivan [hanelle]
vaaleanpunaista (17) ja ylla hanelld on ikddn kuin tatd vahvistaakseen kirkkaan
vaaleanpunainen neule. Kuvassa (9) oikealla on kuvakaappaus samasta videosta,
tekstitys on vaihtunut tdssa koskemaan lansimaalaisnaisia kokonaisuutena, mukaillen
esimerkin (17) paattdvia toteamuksia siitd, kuinka naiset lansimaissa ajattelevat
itsekkaasti laittaessaan oman onnellisuuden miehensd onnellisuuden edelle. Vain
palvellessaan miestdaan, on vaimo hyva ja voi saavuttaa onnellisen ja vahvan avioliiton

(kuva 9).



60

conSIderatlo 1
wear the clo

_.my own and this has done strength n and ho

nothing but benefit myself fmarriage. Start doing this
v :mrhnur " : e« and everythlng chan es f¢

Kuva 9. Kuvakaappauksia videolta, jolla kasitelldadn parisuhdedynamiikkaa
(@esteecwilliams, 29.1.2023).

Sarastin (2024) haastattelema tutkija nostaa tradwife-vaikuttajiin liitettyjen diskurssien
konkreettiset ja potentiaaliset vaarat. Luovuttaessaan vallan aviomiehelleen, vertautuu
suhde lapsen ja vanhemman suhteeseen, jossa holhoojalla on taloudellinen itsendisyys
ja ndin ollen vaistamattd myos enemman paatosvaltaa. Esimerkissd (18) vaikuttaja
neuvoo seuraajiaan olemaan rohkeasti riippuvaisia toisesta ihmisestd ja
mahdollisuuksien mukaan asumaan vanhempien luona siihen saakka, kunnes avioliiton
myota asettuu ‘omilleen’. Esimerkki on osa videota, jolla vaikuttaja jakaa neuvoja

provider-miehen loytamiseksi.

(18) [—-] Vinkki kuusi: dla pelkaa olla riippuvainen toisesta ihmisesta — edes
ennen avioliittoa. Jos sinun ei ole aivan pakko muuttaa kotoa, tai et
valttdmatta halua asua yksin tai kamppiksen kanssa, on tdysin ok asua
vanhempiesi luona ja tehda vaikka osa-aikatdita [sadstdjen ja kokemuksen
kerryttamiseksi]. [- -] (@esteecwilliams, 27.12.2024, lihavointi JN).

Esimerkkien (17) ja (18) kaltaiset naisen alisteista asemaa normalisoivat diskurssit eivat
ota huomioon mahdollista eroa, parisuhdevakivallan uhkaa tai kumppanin
menehtymistd. Vaikka esimerkkien vaikuttaja (@esteecwilliams) kasittelee myds omia

tuloja sisalldissaan (luku 4.2), korostaa hdn vaimon tuloja sivutulona, jotka riittavat
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I3ahinnd kauneustuotteiden ja -palveluiden kaltaisiin arjen ylellisyyksiin eika niinkdan
arjessa parjaamiseen. Taloudellisen kontrollin lisdksi esimerkit normalisoivat 1950-luvun
sitcom-sarjoissakin esiteltya stereotypiaa, jossa miehen toimiessa tienaajana, on vaimo

tunteiden vallassa toimiva ‘tuhlailija’, jota aviomiehen on valvottava (Naser-Hall, 2022).

Esimerkeissa (19) ja (20) vaikuttaja vahvistaa hegemonisia ja konservatiivisia
sukupuolinormien diskursseja rinnastaessaan naiseuden ja naisellisen ulkondadn ennen
kaikkea miehen katseelle mieluisaksi performanssiksi, jota potentiaalinen aviopuoliso
voi arvioida ja arvottaa. Esimerkissa (19) vaikuttaja kuvailee ulkonakoon liittyvia keinoja
elattdjamiehen ’‘loytamiseksi’, neuvot liittyvdat hanen esittelemdansa “kolmen F:n”
sanontaan: “feminine, fit and friendly” (naisellinen, hyvdkuntoinen ja ystavéllinen).
Nama kolme teemaa ovat vaikuttajan mukaan ehtoja helposti ldahestyttavaan
olemukseen, miehen ja parisuhteen nakokulmasta (@esteecwilliams, 27.12.2023),
vahvistaen diskurssia, jossa naisen itseilmaisu ja olemus liittyvdt tdman

miellyttamishaluun ja hanelta odotettuun naiseuden performanssiin.

(19) [- -] Panosta ulkoasuusi — oli se sitten meikki, kampaus tai
pukeutuminen. Jos heitdt aina paalle vain verkkarit ja I6ysan paidan, et
ehka tunne oloasi yhta itsevarmaksi kuin panostaessasi hieman enemman
vaatteisiin ja yleisiimeeseen. Kokeile vaikka viikon ajan pukea farkut,
mekko tai hame sen sijaan, ettd kulkisit pelkissa urheiluvaatteissa.
Hyvakuntoisuus tarkoittaa kehosta huolehtimista. Syo ravitsevaa ruokaa
ja valta liiallista prosessoitua ruokaa tai roskaruokaa, vaikka joskus
tekeekin mieli herkutella. Opettele laittamaan ruokaa, ja liiku
saannollisesti — oli se sitten kuntosalilla, kotona netin ohjeiden avulla tai
ryhmaliikuntatunneilla. [- -] (@esteecwilliams, 27.12.2023, lihavointi JN).

Esimerkissa (20) kaytetddn jalleen retorisena keinona vaitettyja tutkimuksia, joiden
perusteella miehet suosivat ennemmin mekkoon, kuin housuihin pukeutuvia naisia.
Argumentti rationalisoidaan myéhemmin kertomalla, kuinka housutkin voi asustaa
naisellisesti, mutta mekko on yksiosaisena vaatteena paitsi naisellinen, myos helppo.
Miehen mielipiteen merkitys ja ensisijaisuus pysyvat esimerkeissa ldasna alati,
normalisoiden diskurssia, jossa naisen toimijuus rakentuu passiiviseksi kauniilta

nayttavaksi kodin hengettareksi.
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(20) [- -] Tutkimukset toisensa jdlkeen osoittavat, ettd miehet pitavat
enemman mekoista kuin housuista. Ota tama tieto, miten haluat.
Kuitenkin, jos ajattelet, ettda miksi minun pitdisi valittaa siitd, mita mies
ajattelee, saatat haluta arvioida ajattelutapasi uudelleen, varsinkin jos
olet naimisissa tai haluat menna naimisiin. Tama ei tarkoita, etteivatko
housut voisi olla naiselliset, se on kaukana totuudesta. Kuitenkin parasta
mekoissa on se, etta tarvitset vain yhden vaatteen, jonka sitten voit
stailata koruilla, hiuksilla ja asusteilla. Mekko on aina kaunis ja naisellinen.
[- -] (@esteecwilliams, 4.3.2024, lihavointi JN)

Kaikkiaan tradwife-vaikuttajat oikeuttavat ja perustelevat elamantapaansa vedoten
siihen, kuinka aitiys ja avioliitto miehen kanssa ovat “aina” olleet naisen suurin kutsumus
ja biologinen fakta. Feminismi ndahddan taman vastakohtana, ehdottomana liikkeend,
joka rikkoo sukupuolten vélisen luonnollisen tasapainon (Leidig, 2023, s. 60) ja jossa
esimerkiksi aitiyttd ei arvosteta ’‘entisten aikojen tapaan’ (Rauhio-Pokka, 2024).
Seuraavassa alaluvussa kasittelen tradwife-ilmion performatiivista ulottuvuutta, joka
hyodyntdaa sukupuolten vilisia stereotypioita sekda aiemmissa alaluvuissa kasiteltyja

ideologisia ja talouteen liittyvia diskursseja.

4.4 Performatiivisuus osana tradwife-persoonaa

Tradwife-ilmién audiovisuaaliseen ulottuvuuteen liittyy keskeisesti sen performatiivinen
luonne, joka yhdistettyna aiemmin kasiteltyihin teemoihin tulkintani mukaan erottaa
tradwife-vaikuttajat esimerkiksi perhevaikuttajista. Vaikuttajien sisallot aiheuttavat ehka
reaktioita puolesta ja vastaan, mutta riippumatta katsojan mielipiteesta tulkitsevat
sosiaalisen median algoritmit jokaisen tykkayksen, jaon, kommentin ja katselukerran
sitoutumisena sisaltoon (Gabor, 2023). Performatiivinen ulottuvuus konkretisoituu niin
edellisessa luvussa kasitellyissa pukeutumiseen ja ulkondkoon liittyvissa diskursseissa

seka laajemmin konservatiivista ideologiaa normalisoivissa sisall6issa.

Kuvassa (10) on nelja kuvakaappausta videosta, jonka kuvauksessa on teksti ” We're TRAD

Wives"d [rusettiemoji ja hunajapurkkiemoji] @Ry @ [emoji, jossa hymy ja kolme
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sydantd] #Tradwives #wife #funny #skit #foryoupage #explore” (@ victoria_lit,
14.9.2024). Videolla kaksi naista kertoo vuorotellen, mitd he tradwifeind tekevat.
Kuvassa (10) videon julkaissut @_victoria_lit esiintyy ruskettuneena, valkoisessa
neuleessa ja valkoiseen maalaisromanttistyyliseen mekkoon pukeutuneena ja katsoo
kameraan puhutellen katsojaa. Ensimmadisessda kuvakaappauksessa nainen ottaa
jadkaapista ruokatarvikkeita, kuvassa on teksti “me olemme tradwifeja”. Seuraavassa
nainen nayttaa lakaisevan lattiaa ja videon paalla on teksti “tietysti tottelemme aina
aviomiehidamme”, kolmannessa naisella on edessdaan puhdas mitta-astia ja avaamaton
pakkaus ruokaa, videon paalla on teksti “valmistamme paivallisen siten, ettd se on
valmiina aviomiehen palatessa toistd kotiin”. Neljannessa kuvakaappauksessa nainen
istuu puhtaan keittiotason daressa ja videossa on teksti “Emme ikind menisi baariin tai

yokerhoon ilman aviomiehiamme”.

Kuva 10. kuvakaappauksia “we’re tradwives!”-videolta (@_victoria_lit, 14.9.2024).

Edelld mainittu video (@_victoria_lit, 14.9.2024) vahvistaa tradwife-vaikuttajiin
yhdistettya mielikuvaa miehelleen alistuvasta vaimosta, joka pitdda kodin siisting,
varmistaa, ettd kotona odottaa lammin ruoka ja joka nayttdaa kauniilta miestdaan varten.
Vaikuttajan tyyli muistuttaa aiemmissakin luvuissa kasiteltyjen vaikuttajien

maalaisromanttista pukeutumistyylia (kuva 11). Videon kuvaukseen lisatyt
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aihetunnisteet #funny (suom. hauska) ja #skit (suom. sketsi) paljastavat videon olevan

mahdollisesti ilmidta satirisoivaa sisaltoa.

Kuvassa (11) on viisi kuvakaappausta, joista jokaisessa on vaaleaihoinen nainen
pukeutuneena pastellisdvyihin (ensimmainen ja toinen kuva vasemmalta) tai valkoiseen
mekkoon (kolmas, neljas ja viides kuva). Miljo6 on koti tai luonto, koti esitetdaan puhtaana
ja siistind. Kahdessa ensimmaisessa kuvakaappauksessa sekd vaikuttajan tyylissa, etta
taustan sisustuksessa on vintage-elementtejd, jotka muistuttavat 1950-luvun tyylia.
Kolmessa muussa tyyli on ajattomampi, vaikka vaatteiden leikkaukset muistuttavat
aiemmin mainittua aikakautta. Performatiivisuuden linssin |api tarkasteltuna tradwife-
vaikuttajat rakentavat romantisoitua kuvaa toisen maailmansodan jalkeisesta
amerikkalaisesta kotirouvan ihanteesta, johon liittyvat esimerkiksi tarkkarajaiset

sukupuoliroolit (Leidig, 2023; Sykes & Hopner, 2024; Proctor, 2023).

Iconsider it my

#¢ Do Tradwives Vote? : ‘ .‘\
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Kuva 11. Esimerkkeja tradwife-vaikuttajien tyylista (@mrsarialewis, 24.10.2024;
@esteecwilliams, 29.1.2023; @zimcolorado, 3.4.2023;
@sarahbwildmothering, 18.7.2022; @ivyoutwest, 13.5.2024).

Tulkitsen, ettd vaikuttajien pehmedn naisellinen ja viaton eetos pyrkii myos
haivyttamaan vaikuttajien potentiaalisesti voimakkaan ideologisia viesteja. Vaikkei
vaikuttajien henkilokohtaisia arvoja tai ideologioita aineiston perusteella voi paatells,
osallistuvat he aktiivisesti keskusteluun naisen asemasta yhteiskunnassa 2020-luvulla.

Leidig (2023, s. 9, 163) tunnistaa 'lempeédn naisaanen’ tehon darioikeistolaisten arvojen
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normalisoinnissa. Han argumentoikin, ettd &arioikeistoa edustavat naisvaikuttajat
onnistuvat valttdmaan tiliensa poistamisen saman genren miesvaikuttajia
todennakdisemmin, silla naisvaikuttajien sisalldissa radikaalit arvot kehystetdaan
pehmein ja arkisin elementein, eivatka sisallot ndin ollen valttdmattd suoraan riko
alustojen saantoja. Tradwife-sisdltdjen performatiivinen ulottuvuus, joka korostaa
viatonta naisellisuutta ja kotirouvana olon huolettomuutta (kuva 11) on tulkintani

mukaan omiaan kdtkemaan sisdltéjen arvolatautuneet viestit.

Tradwife-sisdltéjen intention tai aitouden pohtiminen on tutkimuksellisesti
mielenkiintoista: milloin katsojat lukevat sisdllén vakavana kannanottona ja milloin taas
tyylikeinona tai tdysin ideologialle 'sopimattoman’ markkinoinnin strategiana ja kuka
oikeastaan on sisdltdjen kohdeyleis6a. Luvun alussa mainittu vaikuttaja yllapitaa
tradwife-sisdltod  sisaltavan  TikTok-tilinsd  lisdksi  Instagramissa  tilid, joka
tutkimusaineiston keruun aikaan kantoi Idhes samaa nimimerkkia (kuva 12). Tradwife-
sisaltoa sisaltavan tilin kdyttdjanimi on tutkimuksen teon aikana muuttunut muotoon
@tradwifetori, mutta selkeyden ja yhdenmukaisuuden vuoksi viittaan vaikuttajaan lapi
tutkimuksen samalla kayttdjanimella @ _victoria_lit, joka aineistoa varten tallennetuissa
videoissakin nakyy vesileimassa (kuva 12). Kuvassa 12 vasemmalla on kuvakaappaus
vaikuttajan tradwife-sisadllostd, han katsoo kameraan keittiossa, hanelld on yllaan
valkoinen, maalaisromanttinen asu, joka sopisi myos kuvassa 11 esiteltyjen tradwife-

vaikuttajien tyyliin.

Kuvassa 12 oikealla olevassa kuvakaappauksessa on jo mainittu vaikuttajan Instagram-
profiili, jonka kuvaukseen on kirjoitettu ”Cooler on my fan page @ [hymyileva emoji
ja sininen ruutu, jossa nuoli oikealle] Victoria Lit” ("Coolimpi fanisivullani”) ja tagaykset
@playboy @playboycenterfold -tileille. Kuvakaappauksessa nakyy myods profiilin
ylareunaan kiinnitetyt kolme julkaisua, joissa vaikuttaja on bikineissa tai minihameessa,
sekda hieman kolmesta seuraavasta julkaisusta, jotka niin ikdan eivat vastaa
tutkimuksessa ilmi tulleeseen tradwife-tematiikkaan tai edusta konservatiivista

maailmankuvaa. Fanisivulla viitanneen profiilissa nakyvaan linkkiin, joka ohjaa muun



66

muassa vaikuttajan OnlyFans-tilille (@victoria.lit.officially, n.d.). Vuonna 2016 avattu
OnlyFans tunnetaan erityisesti aikuisviihdesisallosta. Alustan sisalléntuottajat tarjoavat
maksullista sisaltoa sisaltdjensa tilaajille kuukausitilausperiaatteella tai kertamaksua

vastaan (De Gioannis, Casnici & Sigala, 2025).

< victoria.lit.officially @

Victoria Tapia
313 168 1t. 295
julkaisua seuraajaa seurataan

Cooler on my fan page & [ Victoria Lit
@playboy @playboycenterfold

Niytd kddnnds

@ victorialitofficial.com ja 1 muu

i ® Y

m
sk

Kuva 12. Kuvakaappaukset @ _victoria_lit-kdyttdjanimella tradwife-sisdltéa tuottavan
TikTok-videosta ja saman vaikuttajan Instagram-tililta (@ _victoria_lit_,
14.9.2024; @victoria.lit.officially, n.d.).

TikTok-tililla vaikuttajan sisadlto keskittyy tradwife-teemoihin, eika sisaltd varsinaisesti
viittaa vaikuttajan tyohon aikuisviihdealalla (@_victoria_lit, n.d.). Ristiriita
konservatiivisista arvoista tunnetun ilmion performanssin ja ndiden konservatiivisten
arvojen vastaisen tulolahteen valilla on tutkimuksessa ilmi tulleiden havaintojen
kannalta kiinnostava. Muiden tassa tutkimuksessa kasiteltyjen vaikuttajien tapaan han
kuvailee tradwife-ilmiota, esimerkissa (21) vaikuttaja aloittaa videon kysymalla katsojilta
tuntevatko he tradwife-ilmion, jonka jalkeen han kuvailee tradwifeja. Esimerkki on
aineistostani ainut, jossa mainitaan poliittinen suuntautuminen suoraan, tradwife-
ilmi6on osaa ottavien naisten kerrotaan olevan poliittisesti “oikeiston liepeilld”.
Ideologisen suuntautumisen jdlkeen tradwifeja kuvaillaan kauniiksi ja viehattaviksi 1950-

luvun tyylisiksi kotirouviksi, joille on tarkeda tehda aviomies tyytyvaiseksi (‘please’).
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Videolla vaaleanpunaiseen mekkoon ja valkoiseen neuleeseen pukeutunut vaikuttaja
istuu autossa (kuva 13, kaksi ensimmadistd kuvakaappausta vasemmalla), luoden intiimin

ja luotettavan eetoksen sanomalleen.

(21) Tunnetteko tradwife-ilmion? On olemassa kokonainen joukko naisia, joita
en kutsuisi poliittisesti oikeistolaisiksi, mutta jotka ovat oikeiston liepeilla.
Nama naiset ovat tradwifeja eli perinteisid kotirouvia. He ovat kaikki
kauniita ja heiddn ajattelumallinsa on "valmistan jokaisen aterian
miehelleni, ja kun hdn tulee kotiin, haluan vain tehd3d hanet
tyytyvaiseksi”. Muutama nainen, joka katsoo tatd, saattaa nyt ajatella
"apua, olen itsekin tradwife". He [tradwifet] ovat yleensa viehdttavia, ja
heilla on sellainen 50-luvun kotirouvaestetiikka keittiossa; he
valmistelevat aterioita, tekevat ehka laatikkoruokia tai leipovat. He
[tradwifet] ovat perinteisia kotirouvia, mutta samalla hyvin moderneja ja
nayttavia. (@ _victoria_lit, 16.2.2024, lihavointi JN).
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Kuva 13. Kuvakaappauksia tradwife-tilin julkaisuista (@ _victoria_lit, 16.2.2024;
17.7.2024; 25.9.2024).

Esimerkissa (22) vaikuttaja kdyttdd aiemmista alaluvuista tunnistettuja ideologisia
diskursiivisia ja retorisia keinoja tradwife-ilmién kuvailuun ja sen puolustamiseksi. Video
on kuvattu kasivaralla ja luonnollisesti ehostautunut vaikuttaja on pukeutunut vaaleaan

yldosaan (kuva 13, kolmas kuvakaappaus vasemmalta). Vaikka vaikuttaja ei suoraan
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kasittele esimerkiksi esimerkiksi feministeja tradwife-ilmion vastakohtana, han ottaa
osaa ilmion antifeministiseen diskurssiin epdsuorasti viittaamalla tradwifeihin naisina,
jotka sanoittamattomista ‘'muista’ poiketen ovat erityisen feminiinisia, joille tarkeda on
huolehtia aviomiestd ja jotka eivat valita. Myos historiaan viittaaviin diskursseihin
viitataan mainitsemalla, kuinka tradwife-elamantapa on ollut olemassa ‘aina’, eika se

nain ollen ole uusi ilmio.

Vaikuttaja kayttdaa esimerkissd (22) myds aiemmin tunnistettua vastakkainasettelun
diskurssia mainitessaan, kuinka jotkut arsyyntyvat tradwife-ilmiosta, silla hegemoninen
kasitys hanen mukaansa on, ettei naisten tulisi huolehtia (‘take care’) aviomiehistaan.
Miehen roolia parisuhteen taloudellisena elattidjana, eika esimerkiksi lapsia tai perhetta
naisen huolenpidon kohteena kasitella. Argumentoin, ettd nama ovat tietoisia valintoja,
joiden avulla sisdllolla pyritddn tavoittamaan tradwife-kumppanista kiinnostuneita
miesseuraajia. Esimerkissa (22) nainen kuvataan ikdan kuin miehelle vapaaehtoisesti
alistuvana kauniina palvelijana ja miehen tarpeiden tyydyttdjana (esimerkki 21), ilman

mainintaa miehen velvollisuuksista tai lapsen kasvattamisesta.

(22) Te tiedatte tradwifeista — naisista, jotka haluavat laittaa ruokaa, siivota ja
tehda kaiken miehensd puolesta. He eivat valita, he ovat myos yleensa
hyvin feminiinisia. He pitavat siitd, ettd mies johtaa. Tama ei ole mikaan
uusi ilmio, vaan sita on ollut olemassa idt ja ajat — he ovat nykypaivan
perinteisia kotirouvia. Tradwifet saavat nyt paljon kritiikkia. Yksi syy siihen,
miksi jotkut arsyyntyvat tastd, on se, ettd monet eivat ajattele, etta
naisten pitdisi huolehtia miehestaan. [- —]. (@_victoria_lit, 17.7.2024,
lihavointi JN).

Toisaalta esimerkissd (23) puhutellaan selkedsti naisseuraajia. Jalleen valkoiseen
maalaisromanttiseen mekkoon ja valkoiseen neuleeseen pukeutunut vaikuttaja (kuva 13,
ensimmadinen kuva oikealta) puhuttelee seuraajiaan autossaan. Videon kuvaus on
lyhyt, ”Men are natural providersQQ [punainen sydan] #foryoupage #explore #viral
#relationship #men #women #ootd #fashion”. Suomeksi “Miehet ovat elattdjia

luonnostaan”, aihetunnisteet ovat geneerisida termeja, kuten muoti. Toisin kuin taman
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alaluvun alussa kasitellyssa videossa (@_victoria_lit, 14.9.2024), ei esimerkkien (21-23)

kuvauksissa anneta ymmartaa, etta sisallot olisivat satiiria, huumoria tai ironiaa.

Videossa vaikuttaja kertoo, kuinka aidosti puolisoaan rakastava mies voi osoittaa sen vain
toimimalla perheen elattdjana (esimerkki 23). Tarjoamalla puolisolleen luvan jaada kotiin,
pois tyoelamasta, voi nainen olla varma, ettd mies on aidosti sitoutunut tahan. Han ei
mainitse kuitenkaan esimerkiksi perinteisen tydelaman ulkopuolella tehtyja tuloja, joita
kotiin jadva vaimo voisi tehd3, tai sitd, kuinka miehen tulot eivat valttamatta riita kahden

aikuisen, saati perheen elattamiseen.

(23) Voit tietad, rakastaako mies sinua aidosti, jos hdn on valmis
huolehtimaan koko perheestd. Se tarkoittaa, ettd han panostaa sinuun
sata prosenttisesti, ettd han todella rakastaa sinua. Han haluaa pitaa
sinusta huolta ja tehda eldmastasi mukavan. Jos han sanoo, ettd voit
jaada kotiin, se on merkki siitd, etta han on taysin sitoutunut ja valittaa
sinusta syvasti. (@ _victoria_lit, 25.9.2024, lihavointi JN).

Tradwife-vaikuttajat tarjoavat performanssillaan idyllisen fantasian katsojilleen
riippumatta siitd, kuka sisdltdjen kohderyhmada tai millaiseksi ulkopuolisena
spekuloimme sisaltéjen "todellisen tarkoitusperan’. Tradwife-persoonaa hyddynnetaan
esimerkiksi  Cooganin  (2024) verkkoartikkelin  mukaan my6s  OnlyFansin
aikuisviihdevaikuttajien toimesta tilaajien houkutteluun. Pohjimmiltaan seksistiset ja
naista alistavat sukupuoliroolit tradwife-sisalldissa sopivat nuorten naisten ja miesten
merkittavaan arvojen eriytymisen diskurssiin (Nuuttila, 2024). Nuoret miehet ovat yha
arvokonservatiivisempia ja tulkitsen, ettd esimerkkien (21) ja (22) kaltaiset sisallot

puhuttelevatkin juuri ndita miehia.

Vaikuttajat tunnistavat itse heihin kohdistuvan kritiikin ja saattavat hyodyntaa sita
sisalléssdan esimerkiksi luomalla omia versioitaan TikTokin trendeistd. Esimerkki (24)
hyodyntda aaniraitaa, joka kommentoi epdsuorasti samanaikaisesti TikTokissa suosittua

toista daniraitaa (esimerkki 25). Siind missa alkuperaiselld daniraidalla naisdani kertoo
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etsivansa oletettavasti varakasta, sinisilmaista ja tietyn mittaista miesta (esimerkki 25),
on tradwife-vaikuttajan hyddyntamassa daniraidassa miesdani, joka kertoo etsivansa
lihaa syovaa, lapsista haaveilevaa ja uskonnollista tradwifea. Parodisessa daniraidassa
kaytetdan termia ‘crunchy’. Laveasti maariteltynd crunchylld viitataan nettislangissa
henkil6on, joka elda ekologisten arvojen mukaan valtellen kertakayttoisia tuotteita ja

ylimaaraisia kemikaaleja (Crunchy Moms, n.d.).

(24) I'mlooking for a tradwife / sourdough / homestead / crunchy / eats meat
/ butter / wants kids / chicken / tin foil / tallow / content / Jesus
(@flippingvintage_76, 24.5.2024).

(25) I'm looking for a man in finance / Trust fund, 6'5", blue eyes / Finance,
trust fund, 6'5" / I'm looking for / a man in finance / Trust fund, 6'5", blue
eyes / Finance, trust fund (@girl_on_couch, 30.4.2024).

Seuraavassa alaluvussa kokoan yhteen analyysini siitd, kuinka tradwife-vaikuttajat
ottavat osaa yhteiskunnalliseen keskusteluun naisen asemasta ja vastaan tiiviisti
tutkimuskysymyksiini, millaisia ideologisia diskursseja aineistosta oli havaittavissa ja

millaisilla audiovisuaalisilla elementeilla tradwife-ilmiota rakennetaan.

4.5 Analyysin yhteenveto

Aloitin analyysin laatimalla luokat diskursseille, joita pohjustuksen ja taustoituksen
jalkeen aineistosta l0ysin: ideologiset, talouteen liittyvat, seka historiaan ja ulkondkoon
liittyvat diskurssit (taulukko 3). Lisaksi tutkin aineistosta performatiivisia elementteja ja
niiden roolia aiemmin tutkittujen diskurssien vahvistamisessa tai horjuttamisessa.
Mainitut luokat tukivat hypoteesiani siitd, mita oletin aineistosta alustuksen perusteella
|oytavani. Aineistosta tarkastelin pddasiassa litterointeja, mutta huomioin myds
audiovisuaaliset elementit osana kokonaisuutta. Aineistosta yhdessakaan julkaisussa ei
ollut taustalla musiikkia, vaan jokainen video sisalsi vaikuttajan omaa puhetta yhta

lukuun ottamatta.
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Tradwife-ilmioon liittyy vahvasti performatiivisuus, karkkdys ja vahvojen tunteiden
herattdaminen paketoituna esteettiseen ja pehmean feminiiniseen ulkoasuun. Vaikka
vaikuttajat eivat itse edustaisi oikealle kallistuvaa ideologiaa, videoiden sisallot
muistuttavat paljon oikeistopopulismin teemoja ja toistavat jopa darikonservatismiin tai
-oikeistoon liitettyja narratiiveja. Tradwife-vaikuttajien sisallGissa toistuvat perinteisten
sukupuoliroolien korostaminen erityisesti niiden “luonnollisuuden” nakdkulmasta, seka
kodin ja ydinperheen asema yhteiskunnan kivijalkana, joka jaetun narratiivin mukaan on
horjunut viimeisten vuosikymmenten aikana. Yhteista sisalldille on myos erottelu meihin

ja muihin, jossa ‘'muita’ edustaa esimerkiksi feminismin ja liberaalien arvojen kannattajat.

Vaikuttajat alleviivaavat tradwife-liikkeen korostuneita sukupuoliroolien eroja
audiovisuaalisin keinoin; he kuvaavat itsensa usein vaaleasavyisissa hyperfeminiinisissa
mekoissa, jotka ovat tyyliltdan maalaisromanttisia tai muistuttavat 1950-luvun
ihannekotirouvan estetiikkaa. Muodin avulla korostetaankin onnistuneesti tulkintani
mukaan niin naisellisuutta, huolettomuutta, kuin viattomuuttakin. Muodin ohella
miljodksi vakiintui aineistoissani ldahes poikkeuksetta koti tai luonto. Perheen
ulkopuolisia ihmisia ei videoilla esiinny. Ndin korostetaan ilmién peraankuuluttamaa
naisen paikkaa: “miksi poistua kotoa, kun kotona elama voi olla ndin huoletonta,

onnellista ja esteettista”.

Tradwife-ilmion performatiivisuus nayttaytyy erityisesti edellisessa alaluvussa kasitellyn
estetiikan ja tunteita heradttdvien aiheiden kautta. Nostalgisten ja ideologisesti
latautuneiden kuvastojen avulla vaikuttajat antavat oman ndkemyksensd sosiaalisen
median polarisoituneelle keskustelukulttuurille. Viitatessaan heteronormatiiviseen
ydinperheeseen ja naisen rooliin kodin hengettarend vaikuttajat luovat kuvaa
seesteisyydestd ja yhteiskunnalliseen jarjestykseen palautumisesta. Feminismi ja naisten
urakeskeisyys nahdaan juurisyynda yhteiskunnan sanoitetuille ja sanoittamattomille
ongelmille, tai vahintaan kiireisena, epaluonnollisena ja naisen hyvinvointiin haitallisesti
vaikuttavana vastapuolena. Harmaan sdvyja narratiivista ei otannan perusteella

juurikaan 16ydy. Poliittisesta nakdkulmasta katsottuna vaikuttajat normalisoivat vahvasti
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konservatiivisen ja oikeistolaisen Project 2025 -dokumentin esipuheessakin kasiteltyja
aiheita "Amerikkalaisen perheen kriisiytymisesta” esimerkiksi yhdenvertaisuuden ja

monimuotoisuuden vuoksi (Roberts, 2023, s. 4-5).

IImién performatiiviseen luonteeseen kuuluu aineiston perusteella myods se, ettei
aviomiesta juurikaan nde sisadlldissa ainakaan aktiivisena toimijana muutamaa
poikkeusta lukuun ottamatta. Taman myo6ta voikin kyseenalaistaa sisaltdjen esittdman
eldmantavan realistisuuden — onko ilmid tdysin itseilmaisullista performanssia, jossa
todellisuus ja puhdas esityksellisyys sekoittuvat? Tata vahvistaa se, etteivat vaikuttajat
aineistossani kasittele sosiaalisen median kautta saatuja tuloja, vaan antavat ymmartaa
heiddn taloutensa riippuvan tdysin miehen panostuksesta. Taloudellista itsendisyytta
kohti ei kannusteta, mutta naisen tuloja ei taysin suljeta pois. Aineistossa vinkataan
naiselle sopivia osa-aikatoitd, jotka vahvistavat hegemonista kasitystd hoiva- ja

palvelualoista ‘naisellisina aloina’.

Huolimatta siitd, etteivat vaikuttajat sitd itse sanoita, sisdllontuotannon voisi kuitenkin
argumentoida olevan ainakin sivutoiminen ty6 vaikuttajille, joiden seuraajamaarat
liikkuvat kymmenissd, jopa sadoissa tuhansissa (mm. Tassin, 2024; Leidig, 2023).
Mahdollisten oheistuotteiden, koulutusten tai palveluiden (Tassin, 2024) lisaksi alustat
tarjoavat vaikuttajille erilaisia monetisointiohjelmia, jotka tarjoavat vaikuttajille
mahdollisuuden tienata sisaltdjen katselukertojen, reaktioiden ja sitoutumisasteen
perusteella (TikTok, 6.1.2025). Tulkitsen, etta sosiaalisen median kautta saatujen tulojen
lapinakymattomyys alleviivaa entisestdadan tradwife-vaikuttajiin kohdistuvaa kritiikkia

eparealistisen elamantavan markkinoimisesta huolettomana ja helppona vaihtoehtona.

Polarisoituneet diskurssit ovat tehokkaita kerdamaan katselukertoja, kommentteja,
jakoja ja reaktioita niin samoja arvoja kannattavien, kuin niitd vastustavienkin toimesta,
nadin nostaen niitd algoritmissa useamman sybtteeseen (Gabor, 2023). Vaikuttajat
kuvailevat aineistossa feministeja onnettomina ja katkerina oman aatteensa uhreina,

jotka kieltavat 'naiselle luonnolliset” didin ja vaimon roolit ja sen sijaan valitsevat uran.
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Feminismid kuvaillaan kotiditiyden tai onnellisen avioliiton poissulkevana liikkeena.
Tradwifeytta taas kuvataan paluuna vanhoihin hyviin aikoihin, jolloin sukupuoliroolit
olivat selkeasti erotellut. Vanhoilla ajoilla viitataan tulkintani mukaan useimmiten
keskiluokkaisen vaaleaihoisen ydinperheen keinotekoiseen ihanteeseen, jolla pyrittiin
jalleenrakentamaan amerikkalaista yhteiskuntaa toisen maailmansodan jalkeen (Naser-

Hall, 2024).

Argumentoin, ettei  mahdollisesti  satiirimielessa  luotujen  tradwife-tilien
performatiivinen visuaalinen tai sanoitettu ulottuvuus valttamatta eroa ratkaisevasti
“aitona” pidetysta tradwife-sisallosta. Taman lisaksi tradwife-sisallot, jotka on tuotettu
satiirina tai markkinointikeinona ilmién arvojen vastaiseen sisaltéon, normalisoivat

aarikonservatiivisia tai jopa darioikeistoon kytkettyja diskursseja vaistamatta.

Lopulta tradwifet ottavat osaa yhteiskunnalliseen keskusteluun naisen asemasta joko
suoraan sanoittaen oman ihanteensa naisen paikasta kotona, “turvassa ulkopuoliselta
maailmalta” didin ja vaimon roolissa, joka vaikuttajien mukaan naiselle on luonnollinen
ja ikdaan kuin muuttumaton fakta. Taman lisaksi tradwife-vaikuttajat haastoivat modernin
feminismin diskursseja suoralla vastakkainasettelulla ja jaolla meihin ja muihin.
Aineistostani oli tunnistettavissa voimakkaan ideologisia diskursseja, jotka tukevat
esimerkiksi konservatismin ja oikeiston yllapitamia diskursseja, ja vastakkainasettelu niin
ikddn nayttaytyi antifeministisena diskurssina. Viestid korostetaan viattoman ja
siveellisen naisellisella ulkonadlla, luonnollisuudella ja ndenndisen analogisella

elamantavalla, jossa digitaaliset laitteet eivat vaikuttajana toimimisesta huolimatta nay.
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5 Pa&atanto

Tutkimukseni tavoitteena oli ymmartaa, kuinka tradwife-vaikuttajat ottavat osaa
yhteiskunnalliseen keskusteluun naisen asemasta laadullisen sisdllonanalyysin avulla.
Aineistossa oli sisdlt6ja seitsemaltd eri vaikuttajalta, jotka kayttivat sisallossdan tradwife-
termia kuvaamaan itsedan ja elamantapaansa joko sanoitetusti tai aihetunnisteen
muodossa. Aineisto koostui TikTok-videoista, joiden pituudet vaihtelivat puolen
minuutin ja liki seitseman minuutin valilla. Tutkimus osoittaa, ettd naenndisen
harmittomat sisallét voivat normalisoida radikaalejakin aatteita, vaikkei vaikuttaja itse

sisaltoaan olisi sellaiseksi tarkoittanut.

TikTokin kannalta kiinnostavaa oli havaita, kuinka vaikuttajat saattavat hyodyntaa
vastakkainasettelua keinona nostaa sisdltonsa sitoutumista ja nakyvyyttd. Jaottelu
naenndisen hyveellisiin vanhahtaviin arvoihin ja ”pahoihin” moderneihin arvoihin
muistuttaa populismin maaritelmaan usein liitettya jakoa ja ndennaista kiistaa tavallisen
kansan ja eliitin valilla (esim. Fuchs, 2021, s. 247). Aineistosta voi paatelld, ettd
populistiset retoriset keinot toimivat erinomaisesti myods sosiaalisessa mediassa, jossa
monimutkaiset mutta monia koskettavat teemat tiivistetddn lyhyeen, karkkdaseen
sisdltoon. Suomen kontekstissa Soini (2019, s. 17) kuvaili populismiin liittyvan usein
menneisyyden ihannoinnin ja uskonnollisuuden. Vaikka Soini ei tekstissdadan kuvaile
nimenomaan oikeistopopulistia, osuu kuvaus vahvasti havaintoihin tradwife-vaikuttajien
ideologisista diskursseista. Vaikka populismia toteutetaan myos vasemmiston toimesta,
liitetddn populismin kdsite yha useammin nationalismiin, rasismiin ja poliittisiin

aaripaihin (Fuchs, 2021, s. 247-248).

Tutkimustyoskentelyn ajankohta asettui vuoteen 2024 painottuen syksyyn ja talveen,
jolloin Yhdysvalloissa kaytiin presidentinvaalit, valittiin uusi presidentti ja myéhemmin
talvella tammikuun 20. pdivd vuonna 2025 vietettiin virkaanastujaisia. Vaikuttajat
julkaisivat jonkun verran vaaleihin liittyvaa sisaltda ennen ja jalkeen vaalien, mutta koska
rajasin aineiston sellaisiin julkaisuihin, joissa mainitaan eksplisiittisesti tradwife joko

litteroinnissa, kuvatekstissa tai aihetunnisteissa, moni naista videoista ei ollut relevantti
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tutkimukseni kannalta. TikTok suljettiin yhdysvaltalaiskayttdjiltd noin vuorokaudeksi
tammikuun 19. paiva, juuri ennen presidentti Trumpin virkaan astumista (Pequefio IV &
Roeloffs, 2025). Alustan pimeneminen Yhdysvalloissa liittyi vuoden 2024 huhtikuussa
asetettuun takarajaan, johon mennessa kiinalaisomisteisen alustan tuli olla myyty
yvhdysvaltalaisen yrityksen alaisuuteen. Koska sulku ei loppupeleissa kestanyt kauaa, ei
se vaikuttanut taman tutkimuksen tekoon tai lopputulokseen. Jatkotutkimuksen
kannalta aihe on kuitenkin kiinnostava, silld se havainnollistaa Yhdysvaltojen roolin
lansimaisen viihdemedian mahtina ja suunnan nayttdjana. Lisdksi se osoittaa, etta

sosiaalisen median alustat ovat pohjimmiltaankin alati poliittisten jannitteiden armoilla.

Jatkotutkimuksen kannalta tradwife-ilmiota voisi tutkia myos epdvarmojen aikojen
lieveilmiona, eraanlaisena tydmarkkinoiden muutoksena, jossa paluu yksinkertaisempiin
ja nostalgisiin aikoihin nayttdaytyy houkuttelevana vaihtoehtona urakeskeiselle ja
kiireiselle elamalle. Maalaisromanttisen kodin ja idyllisen elaman takana saattaa
kuitenkin olla kaupallinen ajatus, jolloin sisdllontuottajat osallistuvat todellisuudessa
tyoelamaan. Tama voi tulkintani mukaan osaltaan toimia yleisesti vaikuttajan tyon
arvostusta alas painavana tekijana. Jatkotutkimusta voisi myds tehda tradwife-ilmion
risteytymisestd muiden provider-suhdemuotojen kanssa, tdssakin tutkimuksessa
mainitun stay at home girlfriendin lisdksi esimerkiksi sugardaddy ja -baby-termiin

tormaa provider-suhteista puhuttaessa lahes poikkeuksetta.

Tradwife-vaikuttajien sisallot ovat keranneet kannanottoja niin puolesta kuin vastaankin,
ja myos tama tutkimus ottaa kantaa ilmioon yhdestd nakokulmasta. Sosiaalisen median
sisdltdjen kuluttajien mediataitojen rooli korostuu algoritmien ja hienovaraisten
vaikuttamiskeinojen vuoksi. Nuorten naisten ja miesten valinen arvokuilu on kasvanut
2020-luvulla merkittavasti (Nuuttila, 2024) ja TikTokista puhutaan vield tata tutkimusta
kirjoittaessa lahinna nuorten ja nuorten aikuisten alustana. Taman vuoksi naen tarkeaksi
tunnistaa myods hienovaraisemmat ideologiset keinot pyrkia vaikuttamaan, silla
havainnot osoittavat TikTokin algoritmien ohjaavan polarisoituneen sisdllon pariin

nopeastikin (Hyvarinen, 2023; Gabor, 2023).



76

Ideologioiden ulkopuolisten teemojen osalta sosiaalinen media voi niin ikddan helposti
vadristad nuorten kasitysta siitd, millaista elamaa on realistista tavoitella. Monien
tradwife-vaikuttajien luoma siloteltu julkisuuskuva saattaa katked taakseen aivan
erilaisen arjen: heilld voi olla omia tuloja, huomattavia sdastoja tai varakas puoliso, tai
heiddn elamansa voi muilla tavoin poiketa voimakkaastikin siitda, mitd somessa esitellaan.
Ulkopuolisen on lahes mahdotonta saada luotettavaa kuvaa todellisesta tilanteesta, silla
julkisuudessa nakyvat paivitykset ovat usein vain pintaraapaisu suuremmasta

kokonaisuudesta.

Tatd tutkimusta, sen tuloksia ja havaintoja voidaan hyddyntaa siis esimerkiksi
polarisoituneen sisallon tutkimukseen. Tutkimukseni ei ole taydellinen kuva tradwife-
ilmiosta jo aineiston suppeuden vuoksi, se tarjoaa kuitenkin l|ahtoasetelman
mahdolliselle jatkotutkimukselle tai mahdollisuuden tutkia postfeminististd sosiaalisen

median sisdltoa, joka pyrkii irtautumaan kulutuskulttuurista.
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