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Muotiblogit ovat nousseet muutamassa vuodessa Suduoatuimmiksi blogeiksi ja

suosituimmat blogit keraavat enemmaén lukijoita kusoosituimpien muotilehtien

verkkosivut. Blogit muodostavat monitahoisen kokenaden, jossa henkilékohtaiset
paljastukset, kuluttajuus ja kaupalliset intressthuodostavat viitekehyksen
vuorovaikutukselle.

Tutkimukseni tavoitteena on luoda yleiskatsaus mlagi-ilmidsta sen viestinnallisten,
kaupallisten ja kulttuuristen erityispiirteiden k&u Tutkimuksen teoreettisessa osassa
tutustutaan muotiblogiin sisalléntuotannon, vuorkutuksen, suosion rakentumisen ja
kaupallistumisen kautta. Tutkimuksen empiirisess&asea taas tarkastellaan
muotiblogia osana postmodernille yhteiskunnalle piigta kehitysta. Analysoin
kahdeksan muotiblogin kirjoituksia puolen vuoderaltaj nojaten teorialahtdiseen
laadulliseen sisallonanalyysiin. Keskeisia teemajalyysissa ovat yksilollistyminen,
refleksiivisyys ja yhteisollisyys.

Tutkimukseni luo kuvan muotiblogista hybridigenrendjossa  yhdistyvat
nopeatempoinen sisallontuotanto ja vuorovaikutusuofiblogit eivat nimestaan
huolimatta keskity trendien vaan bloggaajan omaméh seuraamiseen. Muotiblogia ei
voida pitaa tasa-arvoa edistavana vaihtoehtomediaan sille on ominaista suosion
kasaantuminen tietyille eliittiblogeille, kaupatlisninen seka ammattimaistuminen.

Muotiblogien aineiston tarkastelu osoitti, ettadigsa ilmenevat vahvasti postmodernin
yhteiskunnan piirteet. Bloggaamisen kautta rakegaret yksilollisyyttd korostaen
kuluttajuuteen lomittuvaa naisellista identiteettrautta kaivataan kuitenkin muiden
samankaltaisten yksiléiden huomiota. Blogiin kokiwalla kuluttajaheimolla olisi
aineksia luoda blogin ymparille todellinen yhteisiutta tarkedmmaksi piirteeksi
nousee oman mielipiteen ilmaisu.

AVAINSANAT: muotiblogi, vuorovaikutus, kaupallistuminen, modsaatio






1. JOHDANTO

Tyylibloggari Stella Harasekin elamé nayttaa ihtnal

Hanella on tyylikkaita vaatteita, pitka ja tummekkaripoikaystava Karo
Broman, s6p6 mayrakoira Jarvis ja paljon jannitéiéystavia. Blogin lukijat
tuntevat heidat etunimilla: Hanna, Mikko, Jenni,ivia, Outi, Himmu, Inke
ja niin edelleen. (Berner 2011)

Muotiblogeista on tullut Suomessa ilmid. Bloggaajarukijan valilla on perinteisesta
mediasta poikkeava suorempi yhteys, joka muoddsiaggaajan elaman seuraamisesta
ja molemmin puoleisesta vuorovaikutuksesta blogik@mttien valityksella. Lukija saa
usein  suositultakin  muotibloggaajalta  henkilokob¢@i  vastauksen omaan
kysymykseensa. Lukija voi tuntea bloggaajan kawed padstessaan osallistumaan
bloggaajan elaman menneisiin ja nykyhetken tapaimuseka iloihin ja suruihin blogin

kautta.

Blogitilastojen seké -kyselyjen mukaan Suomesstadureeniten viihteellisia blogeja ja
blogitilastot antavat hyvin yhtenevaisen kuvan guosmista blogeista. Blogilistan
mukaan Suomen kymmenestd luetuimmasta blogistakikadkat muotiblogeja.
Oindexin (2011) uniikkien kavijoiden perusteelldadgn tilaston mukaan kymmenesta
luetuimmasta blogista kaikki ovat viihteellisia jeahdeksan muotiblogeja. Myo6s
perinteinen media on osoittanut kiinnostustaan fibloggaajiin ja nostanut
suosituimpia bloggaajia jopa julkisuuden henkil@ermaan. YLEn Puoli Seitseman
—televisio-ohjelma valitsi vuonna 2011 Vuoden Faslstan muotibloggaajien
joukosta. Lisdksi radiokanava NRJ jarjesti Vuodemotibloggaaja —aanestyksen

verkkosivuillaan.

Muotiblogien suosio on huomattu myos yrityksissa@nkyselytutkimuksissa on liséksi
selvitetty lukijoiden luottavan blogeihin yhta paij kuin perinteiseen mediaan (Johnson
& Kaye 2004; Digitoday 2008), on verkkomainostajiehiinnostus suosittuja
muotiblogeja kohtaan taattu. Olen seurannut miglemélla pienimuotoisesta
harrastuksesta puoliammattimaiseksi tai jopa ammaiteksi toiminnaksi muuttunutta

muotibloggaamista. Suosituimmat bloggaajat alkamatistuttaa julkkiksia, joiden



elaman tapahtumia spekuloidaan my6s blogien ulkie@iao Ruotsissa suosituimmat
muotibloggaajat ovat jo mediapersoonia, jotka jidkaat omia nimikkolehtiddn seka

vaatemallistoja.

Yhdysvaltalaisessa tutkimuksessa (Herring ym. 2Pp@fahuomioitu naisbloggaajien
esiinnousu, mutta siitd huolimatta tutkimusta raidirjoittamista blogeista on edelleen
vahan. Muotiblogeihin liittyy kuitenkin monta milkiintoista naktkulmaa, joihin

haluan tarttua tassa tutkimuksessa. Kiinnostuia maiotiblogeista tutkimuskohteena
vuonna 2008 huomatessani aktiivisena blogilukijanatesijoittelun lisdantyneen
harrastelijablogeissa. Muotiblogeja leimaa lahtdkatesti erilaisten tuotemerkkien
vahva lasnaolo ja sitd myoéta kaupallisuus, jokeosittain myds lukijoiden vaatimaa.
lImi6 ei ole yksin suomalainen ja kaiken kaikkiapmpa 70 prosenttia bloggaajista

kasittelee blogikirjoituksissaan brandeja (McLe@0%).

Blogitutkimuksissa painotetaan kuitenkin kaupalliden sijaan usein blogien roolia
vaihtoehtomediana. Etenkin Yhdysvalloissa polétiblogit ovat nousseet esimerkiksi
vaalikampanjoiden yhteydessa kiinnostaviksi tutlskahteiksi. Tutkimuksissa on
usein lahtokohtana ajatus siitd, ettd blogit ovgipumattomia demokratian, tasa-
arvoisuuden ja yhteiskunnallisen keskustelun ghstaiutkijat ovat luoneet uhkakuvia
perinteisen median suosion hiipumisesta riippumaita blogien edessa. Myds
muotiblogien suosio on ndhty uhkana muoti- ja ealsthdille, silla blogeja pidetaan
mainosrahoitteisia lehti& aidompina ja kriittiseEnp{Sweeney, MaclLellan & Dorey
2007: 57; Tungate 2008: 206—-208).

Suomessa muotilehdet ovat ottaneet ratkaisumallimotdista, jossa suosittuja
muotibloggaajia on palkattu lehtien sivuille jo wie Bloggaaja on voinut myos
samalla paasta lehden paperiversion toimittajalisikblumnistiksi. Olivia-lehti on

palkannut sivuilleen kaksi muotibloggaajaa luetuenp blogien kéarkisijoilta ja

viimeisimpana Trendi-lehti on seurannut perassédlewi muotibloggaajan kanssa.
Naiden ohella Suomessa toimii kaksi kaupallistagiplortaalia Indiedays.com seka A-
lehtien Lily.fi, joissa bloggaajat julkaisevat myo6timituksellista materiaalia.

Huhtikuussa 2011 taas uusi naistenlehti New Loakttalyhta aikaa paperilehden



julkaisun ja Newlook.fi-blogiportaalin yllapidon hkutellen kuusi suosituimmista

muotibloggaajista sivuilleen seka toimittajiksi.

Muotibloggaaminen on monitahoinen ja jopa ristiiien ilmio, johon haluan tarttua
omassa tutkimuksessani. Toisaalta muotiblogejat@sheikatovereiden yhteiséna, jossa
osallistujat voivat vapaasti keskustella elamasjadrakeutua samankaltaisten ihmisten
joukkoon. Toisaalta muotibloggaajia pidetdaan kaloisen ja kaupallisuuden
ihannoijina, joiden kautta yritykset ja PR-toimistgaavat lahetettyd mainosviestinsa

kymmenien tuhansien lukijoiden kohderyhmalle.

1.1 Tavoite ja menetelma

Tutkimukseni tavoitteena on luoda yleiskatsaus iblami-ilmion nykytilanteesta

Suomessa. Tavoite on laaja, koska haluan avatatdnuseammasta eri nakdkulmasta.
Tarkoituksenani on kasitella muotiblogia teknolegia, sosiaalisena ja kulttuurisena
iimién&. Teknologisuus painottuu etenkin blogin nislkeen kehitykseen ja sen
erityispiirteiden luomiin viestinnallisiin mahdadliuksiin, sosiaalinen ja kulttuurinen
nakokulma taas muotiblogin kayttotarkoituksiin sedasiaalisiin ja yhteiskunnallisiin

merkityksiin. Akateemisen tutkimuksen liséksi olk@iyttanyt tutkielmassani erilaisia

iImiota valottavia lehti- ja verkkoartikkeleita seknuotiblogeista saatua aineistoa.

Tutkimuksen ensimmaisessd osassa tarkastelen rdogitib erityispiirteita

viestintavalineend sekd muotiblogi-ilmidn luonnettaBlogi yhdistetddn vahvasti
monipuoliseen sisalldntuotantoon, joten tarkasteldogin hybridimaista olemusta
erilaisten genre-elementtien yhteensulauttajanalli®sivat kayttjat (produsers) ovat
blogissa tarkeassd asemassa, joten tarkastelen muy@®vaikutteisuuden tuomia

mahdollisuuksia ja niiden toteutumista muotiblogiestintdprosessissa.

Muotiblogi-ilmiossa on talla hetkella hyvin ajankalsta blogien kaupallistuminen ja
ammattimaistuminen, jotka ovat toistaiseksi sang#dtan huomiota tutkimuksessa.

Ammattimaistuminen liittyy etenkin suosituimpiin witiblogeihin, joten tarkastelen



ensiksi suosituimpien muotiblogien ominaisuuksia garryn sitten kuvailemaan
muotiblogin kaupallistumista ja sekd ammattimaisaien Tuon myos esille ristiriidan
odotuksissa blogien demokratisoivasta voimasta ghitbymisesta kaupallisempaan
suuntaan. Kaupallisuudella en tarkoita blogeigsemlevia tuotemerkkeja, vaan blogien

siirtymista kaupallisille sivustoille.

Tutkimuksen toisessa o0sassa esittelen sosiologisedernisaatioteorian post-
modernille yhteiskunnalle maarittelemia tyypilligis piirteita ja tarkastelen niiden
yhtalaisyyksia ja eroja muotiblogien kanssa blagpkiusten ja -kommenttien kautta.
Modernisaation teemat toimivat analyysia ohjaavdwmehyksend, joten keskityn
analyysissani sen keskeisiin teemoihin jattden nuiuteet tarkastelun ulkopuolelle.
Tutkimukseni on laadullista, eikd tarkoituksenate taskea yksittaisten elementtien
iImentymistiheyttd, vaan luoda yleiskuva muotibkigi osana yhteiskuntaa sek& sen
kayttgjien elamaa. Aineistosta poimittujen esimerkkkautta selvidd, miten teemat

iimenevéat muotiblogeissa.

Ensimmaisend teemana nostan esille yhteiskunn&s&mavan yksilollistymisen ja
tarkastelen, kayttavatk6 muotibloggaajat hyvaksoghisa mahdollisuuksia oman
identiteetin rakentamisessa. Yksil6llistymiseenidantiteettiin liittyy myods vahvasti
kaupallisuus seka kuluttaminen, joten tarkasteldliittyy myos kuluttajuuden ja
identiteetin sulautuminen toisiinsa. Toisena teeaman refleksiivisyys, joka ilmenee
esimerkiksi pakonomaisina tunnustuksina tai paljesha omasta elamasta seka oman
heijastuman tarkastelusta ja identiteetin jatkuv&sthittamisesta. Kolmantena teemana
on yhteisollisyys, joka liitetddn kiinteana osarasigaliseen mediaan ja blogeihin.
Blogeja pidetddn usein lahtokohtaisesti yhteisakliis mutta varsinaista tutkimusta sen
iImenemisestd blogeissa ei ole. Siita johtuen lu@issd tutkimuksessa kuvan

muotiblogissa ilmenevista yhteisollisyyden piirtéis

Koska muotibloggaaminen on muuttumassa ammattimmawsksi, vertailen myos
harrastelijablogien ominaisuuksia puoliammattimaisija taysin ammattimaisiin

blogeihin.



1.2 Aineisto

Tutkimukseni toisessa osassa kaytan aineistonaekahd muotiblogin kirjoituksia seké
kommentteja kuuden kuukauden ajalta. Kyseinen dikawn 1.1.—30.6.2011. Aineiston
blogikirjoituksia on yhteensd 1532 kappaletta jamkeentteja 17760 kappaletta.
Aineistosta poimitut esimerkit on kopioitu tutkiedan taydellisessd muodossaan

korjaamatta kirjoitusvirheita.

Bloggaamisen on esitetty hamartavan rajaa ammas@maja harrastejulkaisemisen
valilla. Tastd syysta valitsin tutkimuskohteeksed@hdeksan erilaista muotiblogia
selvittaakseni, ovatko ne selvasti erotettavissaistaan. Blogit jakautuvat kolmeen
ammattimaiseen, kolmeen puoliammattimaiseen jaglahharrastelijablogiin. Valitsin
yhden ammattilais- seka puoliammattilaisblogin jekata muotiblogeja julkaisevasta
mediasta: Olivia-lehdesta, Trendi-lehdesta sekdy-phdrtaalista. Harrastelijablogit
valitsin Blogilistan luetuimpien blogien listalta12011.

Ammattimaisella blogillaarkoitan muotilehden toimituksen yllapitamia bégmy Naista
blogeista kahta kirjoittavat paatoimiset muotilehd®imittajat ja yhtd ainoastaan
verkkomateriaalia kirjoittava osa-aikainen toinjata Puoliammattimaisella blogilla
tarkoitan  yksityishenkilon — muotilehden  verkkosiaull julkaisemaa  blogia.
Bloggaaminen ei ole kyseisten henkildiden paatoeamirammatti, mutta heilla on
mediatalojen kanssa tydsopimus bloggaamisesta. kK&&lme puoliammattimaista
bloggaajaa on kuitenkin aiemmin toiminut harragbloggaajana henkilokohtaisessa
blogissaan. Harrastelijablogilla tarkoitan itsendistd muotiblogia, jota kirjoitetaa

harrastuksena ilman tyésopimusta bloggaajan itbesemallaan blogialustalla.
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2. BLOGI

2.1 Mika on blogi?

Blogi on saanndllisesti paivitettava verkkosivusga kirjoittaja tai kirjoittajaryhma el
bloggaajat tuottavat sisaltdd blogikirjoitusten -flmmenttien muodossa helposti ja
nopeasti (Kilpi 2006: 3). Blogi-nimitys tulee satea%weblog”, jolla alun perin viitattiin
kayttajien tapaan Kkirjata lokimaisesti verkkosieulheita kiinnostavat ajankohtaiset
linkit (Blood 2000a). Blogikirjoitukset ovat kaamsessa kronologisessa jarjestyksessa
uusimmasta vanhimpaan ja kaikkien kirjoitusten sitkion aina saatavilla. Blogin
painopiste on nimenomaisesti tassa hetkessa, Bitgiin tullessa lukija ei nae
esimerkiksi suosituinta, vaan uusimman Kkirjoitukg&ettberg 2008: 65). Perékkain
nakyvat blogikirjoitukset erotetaan toisistaan kiisi, vakituisen osoitteen (permalink)
ja paivayksen avulla. Blogin selaamisen helpottakss blogikirjoitukset jakautuvat

kuukausittain ja kirjoituksiin voidaan lisata niisisaltéa kuvaavia tunnisteita (tag).

Blogisivun ulkonadsta ja elementeistd on muododturaiynlainen standardi, joka
toistuu blogialustalta toiselle. Samantyylista lypmipjaa kaytetddn niin itsenaisissa kuin
kaupallisissa blogeissa. Kaksi esimerkkia tyypgh& muotiblogeista on lisatty liitteisiin
1 ja 2. Blogisivun ylalaidassa on otsikkopalkkihgm merkitd&n blogin nimi ja usein
myoOs lyhyt selitys blogin aiheesta. Vasempaan tikieaan reunaan sijoitetussa
kehyksessa on usein lyhyt bloggaajan esittely, ygtigdot, navigointivélineet blogin
selaamiseksi, linkit bloggaajan suosikkiblogeihimiogroll) sek& muita mahdollisia
linkkeja kuten Facebook-profiili. Sivukehyksess@itsevat usein myoés mahdolliset
mainosbannerit. Keskikehyksessd on itse blogikig)i jonka alla sijaitsevat

kirjoituksen permalink sekda kommenttipalsta.

Ominaisuuksia, jotka erottavat blogit muista vewrkikaista ovat esimerkiksi
henkilokohtainen keskusteleva kirjoitustyyli, blegivaliset linkitykset, kommentointi
sekd mahdollisuus tilata blogipaivitykset kaytt@ktaisesti (Lietsala & Sirkkunen
2008:31). Kaikkia naita elementteja ei kuitenkaémdl joka blogista. Esimerkiksi
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blogikirjoitukset voivat blogin kayttétarkoituksestrippuen olla hyvin asiallisia ja
etdisia tai toisessa aaripddssa epamuodollistak@lide ja intiimia tekstia. Kaikki
kayttajat eivat myoskaan tilaa blogipaivityksid,amasurffailevat sattumanvaraisesti

blogista toiseen.

2.2 Blogin kehitys

Aivan ensimmaiset 1990-luvun loppupuolella aloiteblogit olivat suodatinblogeja,

joissa Kkirjoittajat toivat esille linkkeja erilaisi verkkouutisiin, -artikkeleihin seka
muihin blogeihin  oman kiinnostuksensa mukaisesti ligésivat listoihin omia

kommenttejaan. Ensimmaisilta bloggaajilta vaadittiiela tietoteknisia taitoja, silla
tarjolla ei ollut nykypaivan blogipalveluita, vaakirjoittajat kayttivat usein omia

kotisivujaan blogialustana.(Blood 2000a). Naita istenh suodattajia pidetddn yha
mielipidejohtajina, jotka nayttavat kiireisille tiselaajille uutisia, jotka voisivat muuten
jaéda huomiotta (Blood 2000a; Herring ym 2004b).

2000-luvun alussa blogimaailma muuttui ratkaisayaktin Blogger-palvelu otti

vastuulleen blogien teknisen yllapidon ja kuka ted@asaattoi aloittaa oman blogin.
Sosiaaliselle medialle tyypillisesti blogin sis@itdotanto hajaantui, silla
palveluntuottajan pitdessa taustalla ylla jarjestel, pystyivat sovelluksen kayttajat

toimimaan pelkastaan sisallontuottajina.

Teknisen muutoksen jalkeen syntyi joukko péaivakmetoisia blogeja, joissa
Kirjoittajat kavivat lapi oman arkielamansa pa@isia tapahtumia julkaisten jopa
useamman Kkirjoituksen paivassa. Bloggerin myo6ta ttuukoko blogin késite, kun
blogi alettiin maaritella saannollisesti paivittywd epakronologisesti jarjestyneena
verkkosivuna. Tahan asti blogi oli tarkoittanutkhilistoja julkaisevaa sivustoa, jonne
bloggaaja lisdéa omia kommenttejaan. (Blood 200B&)vakirjamuotoinen blogi nousi
nopeasti suosituimmaksi blogimuodoksi (Blood 2006krring ym 2004b) ja sen
mukana syntyi uusia kaytanttja ja teknisia ominaksia, joita bloggaajat pitavat

nykyaan itsestaan selvina.
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Bloggerin edelleen jatkuvan valtakauden sysasi kiéyteknologiset innovaatiot, kuten
helppo julkaisualusta, pysyvat ikilinkit (permalinkseurantapalvelu (trackback) seka
kommentointialusta, jotka ovat nykyaan vakiinturnsia blogialustaa. (Blood 2000b;
Kilpi 2006: 11-13). Blood (2000a) uskoo, etta Bleggalvelun tuomalla helppoudella
on ollut suurin merkitys blogien ja etenkin paivgkmallisten blogien suosiossa. Han
nakee Blogger-palvelun my6s kuihduttaneen alkupeéi bloggaajien vision

osallistuvasta vaihtoehtomediasta (Blood 2000b).

Alkuperéaisten bloggaajien tarkoituksena oli |0yfadesitella sisallollisesti kiinnostavia
blogeja ja uutisia linkkien kautta, mutta paivékiojogeissa linkit suunnattiinkin
ystaville (Blood 2000a). Rebecca Blood (2000b) keea kuinka paljon
suodatinbloggaajat nakivat vaivaa saavuttaakseestettavan, monipuolisen ja
kiinnostavan tietolahteen aseman. Paivakirjabloggaauosion myota suuren yleison
kiinnostus kohdistui kuitenkin kirjoittajan arki@hn tapahtumiin.

On kuitenkin kyseenalaista, olisiko blogi ylipa&anvoinut lunastaa sille annettuja
odotuksia tavallisen ihmisen yhteiskunnallisestaimaannuttamisesta ja median
demokratisoitumisesta. Hindmanin (2009: 116-123)kamn ké&sitys blogien tasa-
arvoisuudesta on harhaa, silla esimerkiksi jokkEs&hdysvaltojen suosituimmista
poliittisista bloggaajista on samankaltainen paresgsio-ekonominen tausta, korkea
koulutus, tyopaikka ja taloudellinen tilanne. LisalBloodin (2000b) ajatus ihmisten
hakeutumisesta monipuolisten tietolahteiden padm osoittautunut painvastaiseksi
lukijavirtojen  keskittyessad kouralliselle suosi#uj sivustoja. Palaan blogien

demokratiaodotuksiin luvussa 4.4.1.

Blogin genre kehittyy jatkuvasti yhdessa teknolegigehityksen kanssa (Liestal 2007:
176), kuten on jo tapahtunut kommenttien ja trackkseurantapalvelun osalta. Blogi
on toisaalta kehittynyt myos erilaisten kayttbtatksten mukaan uutislistauksesta
paivakirjoihin, kauppapaikkoihin, asiantuntijaragmantiin ja niin edelleen. Blogimaisia
elementtejd, kuten kirjoituspaivitykset kaanteigeksonologisessa jarjestyksessa seka
kommentointi, on myds sisallytetty muihin alustoiliuten Facebookiin, Myspaceen

seka Twitteriin.
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2.3 Blogien luokittelua

Blogien luokitteluun kéaytetddn esimerkiksi blogimhepiiria, bloggaajien maaraa,
kayttotarkoitusta, siséltdd ja bloggaajan suosi@i@gien jaottelu aihepiireittdin on
luonnollisesti  riippuvainen  tavoitellusta  yksity@ktaisuudesta. On  myds
mielenkiintoista vertailla, mita eroja ja yhtalaggia yhdysvaltalaisen Technorafifa

suomalaisen Blogilist&nluokittelussa ilmenee. Molempien paiteemoissantysiit

politikka, teknologia, elaméa ja arki seké& urheilNaiden lisdksi Technorati listaa
paaryhmiksi viihteen, talouden, autot, ekologisuugke tieteen, joista yksikdan ei ole
Blogilistan p&aryhmana. Sen sijaan Blogilista orokitellut viihde-, elama- ja
harrasteblogeja yksityiskohtaisemmin omiksi paamdseen, erotellen esimerkiksi
Suomessa suositut muoti-, kasityo-, matka- ja rbldgit. Blogilistan luokittelu

muistuttaa Technoratin vastaavaa enemman ruotsalagoggportalen-sivuston

3luokittelua.

Kayttotarkoituksen perusteella blogit voidaan jakakolmeen lajityyppiin:
suodatinblogeihin, henkilokohtaisiin paivéakirjoihja asiablogeihin, jolla tarkoitetaan
asiantuntevaa raportointia tietysta aihepiiristio@@ 2000a). Edelleen blogeja voidaan
erotella sen perusteella, onko yllapitajana ykshgnkilo, yhteiso tai yritys, silla myos
ne muuttavat blogin kayttdtarkoitusta huomattavaschnorati (Sobel 2010) taas jakaa
bloggaajat harrastelijoihin, puoliammattilaisiin, maattilaisiin  ja  yrittdjiin.
Sisaltétyyppien perusteella blogit voidaan jakaameskiksi teksti-, kuva- ja
videoblogeihin.

Blogien jaottelu on kuitenkin aina yleistavaa jaikkeéa blogin ominaisuuksia on
mahdotonta tuoda esille yhden luokituksen kauttaimerkiksi muotiblogia, joka
periaatteessa keskittyy tietyn aiheen ja asian yitiga julkaistaan usein
paivakirjamaiseen tyyliin. Toisaalta katumuotisitaisovat lahempana suodatin- kuin

paivakirjablogia.

! http://technorati.com/blogs/directory/
2 http://www.blogilista. fi/
® http://bloggportalen.aftonbladet.se/BlogPortaMyvidome
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Erilaiset blogikuvaukset ja painotukset liittyvaty@s blogin muodonmuutokseen ja
monipuolistumiseen niin teknologian kuin erilaistgayttdtarkoitusten kehittymisen
myo6ta. Joidenkin mielesta ainoastaan suodatinblegiai kutsua blogiksi, kun taas
joidenkin mielesta paivakirja on ainoa blogityyp@login olemukseen kuuluvat
kuitenkin monenlaiset eri kayttotarkoitukset, aihemsallét sekéd kirjoittajat. Blogia
maarittdd lopulta vain sen teknologinen rakenntg Jaivailin luvussa 2.1 sekd sen

saanndllinen paivittyminen, mita voidaan pitaa iohogjinehtona.

2.4 Suomalainen blogosfaari

Blogosfaarilla viitataan kaikkien blogien muodostan yhteisoon tai ekosysteemiin
sekad blogien valisiin yhteyksiin. (Lietsala & Sitkken 2008: 31; Kilpi 2006: 17).
Blogosfaarin pitdminen varsinaisena yhteisona atekkin ongelmallista, silla blogien
vdaliset yhteydet ovat I6yhia ja suurin osa blogemitole lainkaan yhteydessa toisiinsa.
Palaan blogin yhteisdllisyyteen luvussa 5.3 ja kgsknyt kuvamaan suomalaista

blogosfaaria.

Suomalainen blogosfaari on jokseenkin eristaytyuigpmaalaisten blogien yhteisdsta
kielimuurin vuoksi, mutta ainakin muotiblogeissa wiime vuosina yleistynyt tapa

Kirjoittaa edes pieni yhteenveto englanniksi, vaikkogin paakieli on suomi. Sanoma
Newsin yllapitama Blogilista.fi-sivusto on suomakan blogosfaarin paatilastoija.
Blogilista ei kuitenkaan ole varsinainen yhteis6 ga toimiikin [&hinna blogien

hakukoneena. Blogilistan kautta yksittaisen blogm helppo saada nakyvyytta, silla
palvelun kautta voi maaritella blogillensa avairgan joiden perusteella aiheesta

kiinnostuneet lukijat 16ytavat blogin.

Arviot suomalaisten blogien kokonaismaarasta vebtkymmenista tuhansista satoihin
tuhansiin. Tilastokeskuksen (2010) mukaan kyselgialtéaneen kolmen kuukauden
aikana kolme prosenttia suomalaisista internetiyttéfista on yllapitanyt blogia ja 40

prosenttia suomalaisista internetin kayttajistalakenut blogeja. Bloggaajien maara
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kuulostaa valtavalta ottaen huomioon, etté Blogiis on ilmoitettu ainoastaan 35 405
suomalaista blogia. On tietenkin mahdollista, et bloggaajista on kirjoittanut
esimerkiksi lahipiirille tarkoitettua blogia, jota ole haluttu nostaa esille Blogilistan
kautta tai blogi on liittynyt esimerkiksi koulutétviin tai ollut hyvin lyhytkestoinen. On
kuitenkin selvaa, ettd Suomesta puuttuu kattavgidrolistauspalvelu tai hakukone.
Blogien maaran kasvu on ilmeinen, silla 1.6.2005gBistalla oli kaikkiaan 1 985
blogia (Koykka 2005) eli seitsemantoista kertaaevaman kuin talla hetkella.

Blogilista.fi (2011) listaamista blogeista 11 53f merkinnyt avainsanakseen muoti,
13 395 on merkinnyt avainsanakseen kasityot ja77 it merkinnyt avainsanakseen
ruoka. Politikan on merkinnyt avainsanakseen \&a828 blogia. Suomen blogosfaaria
pidetdédn viihteellisena, silla maarallisen enemdmistisaksi luetuimpien blogien
listoilla karkisijoja pitdvat muotiblogit, neuleldd sekd ruokablogit (Makinen 2008;
Blogilista 2011; Oindex 2011). Kaikki blogeista &ivole kuitenkaan enaa aktiivisia.
Blogilistan perustaja Sami Koykka (2005) pitdd Ihogaktiivisuuden kriteerina
paivitystd edellisen kolmen kuukauden aikana, nokdhuomattavan pitka aika, kun
tutkimuksen mukaan bloggaajat péaivittavat blogi&askimaarin 2-3 kertaa viikossa
(Sobel 2010) ja suomalaiset muotibloggaajat jop&ettaa viikossa (ks. Taulukko 2).

Suomalaista blogosfaaria tutkinut Matikainen (2099:jakaa blogit institutionaalisen
suhteen mukaisesti henkilokohtaisiin, yhteisoltisikaupallisiin, yhteiskunnallisiin ja
mediablogeihin. Tutkimukseen valikoituneesta 23®glil satunnaisesta otannasta
henkilokohtaiset blogit muodostivat selvdn 83 pnbiseenemmiston. Samaiset blogit
jaoteltin  myds aihepiirin mukaan, jolloin suosituniksi blogityypeiksi nousivat
paivakirjablogit (49 %) ja harrastusblogit (35 %)inen eli ammatti-, kannanotto- ja
yleiskommentointiblogien jaadessa muutamaan prosent(Emt. 22-23). Tulos
noudattelee ulkomaisia tutkimuksia, jotka ovat mydestaneet paivakirjablogit

suosituimmaksi blogimuodoksi (ks. esim. Herring 38904b)

Suurin osa (41 %) suomalaisista bloggaajista c@dal 18—29-vuotiaita (Matikainen
2009: 21), mika niin ikdan vastaa ulkomaisia blatggimuksia (ks.esim. Lenhart & Fox

2006). Erityisen mielenkiintoista Matikaisen saasmistuloksissa on suomalaisen
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blogosfaarin sukupuolijakauma, joka on amerikkaas tutkimuksissa ollut
poikkeuksetta miespainotteinen (ks. esim. Herring 2004a; Lenhart & Fox 2006;
Sobel 2010). Sukupuolensa ilmottaneesta 180 bljastaakaikkiaan 85 prosenttia ol
naisia ja ainoastaan 15 prosenttia miehia (Maté&@i®009: 20). Otannan rajallisuudesta
huolimatta luvut antavat ainakin yleiskuvan suonsidéa bloggaajista ja tuloksen
poikkeuksellisuus mukailee kasitystd suomalaistdogién viihteellisyydesta ja

muotiblogien suuresta maarasta.

Matikaisen saamat tulokset naisten ja miesten ikmjoista blogeista mukailee niin
ikdan ulkomaisia tutkimuksia, joissa paivakirjaigyen blogien on havaittu olevan
etenkin naisten suosiossa (ks. esim. Herring yr420 Tutkimuksen mukaan suurin
osa naisbloggaajista kirjoittaa harrastusblogia%®lai paivakirjablogia (42 %). Myos

miesbloggaajilla harrastublogit ovat suosituim@3a 06), mutta paivakirjablogit (18 %)

tulevat vasta kannanottoblogien (24 %) jalkeen. t{k&en 2009:22-23).

Muotiblogien suosio nousee esille myds naissad 8isla, silla ne muodostivat
harrastusblogien selvan enemmistén 40 prosentlidign taakseen kasitytblogit (28
%), kirjoitusblogit (6 %), ruokablogit (6 %), valakausblogit (7 %) seka muut aiheet
(13 %) (Matikainen 2009: 24).

Blogeista alettiin puhua ilmibna vuoden 2004 Yhdy&in presidentinvaalin
yhteydesséa. Tuolloin 27 prosenttia amerikkalaisistatoi lukevansa blogeja (Ranie
2005) ja blogeista odotettiin todellista haastapminteiselle medialle. Muotialalla
katsotaan blogien lydoneen itsensa lapi vuonna 2806, New Yorkin muotiviikoille
kutsuttiin  yhtdkkia kymmeniéd bloggaajia jarjestajémivoessa runsasta nakyvyytta
blogien kirjoituksissa (Dodes 2006; Tungate 20087-211). Blogien suosion my6ta
PR-yritykset ryhtyivat tarkkailemaan blogosfaarg gtsimaan sopivimmat blogit eri
tuotemerkkien mainostamiseen (Dodes 2006), mikd Isaiulta Yhdysvaltojen
kauppakomission (FTC 2009) paivittamaan ohjeensaillerkintéjen mainonnasta.

Kasittelen suomalaisten muotiblogien kaupallistueniavussa 4.4
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3. MUOTIBLOGI

3.1 Mik& on muotiblogi?

Muotiblogeissa kirjoitetaan laaja-alaisesti esinlesk trendeistd, vaatemuodista,
kauneudesta, tuotemerkeistda, julkisuuden henkifbidgylista seka katumuodista.
Wikipedia (2011) luokittelee muotiblogeja kirjoijé@ ammattimaisuuden, yllapitajan ja
teeman mukaan. Ammattimaisuudella tarkoitetaan, siy@skenteleeko kirjoittaja
muotialalla, pyrkiikd han blogin avulla muotialall@i onko kirjoittaja harrastelija el
aktiivinen kuluttaja. Yllapidolla tarkoitetaan yyksen tai yksityishenkilon omistamaa
blogia. Erilaisina teemoina mainitaan tietyt musitneet (esimerkiksi kasilaukut), tietyn
hintatason vaatteet, julkisuuden henkilot, katumukirjoittajan oma tyyli ja niin

sanotut fatshion blogit eli ylipainoisille ihmislisuunnatut muotiblogit. (Emt.)

Wikipedia jattaa mainitsematta yhden vahvan sulksin, katumuotia esittelevat
blogit. lImién aloitti vuonna 2005 muotialalla p&&n tydskennellyt Scott Schuman
kuvatessaan New Yorkin tyylikkaita kadunkulkijoi&chumanin The Sartorialist-bl8gi
on valittu Time-lehdessa sekd parhaaksi muotibkig{kcNichol 2008) ettd sadan
muotialan vaikutusvaltaisimman joukkoon (Novack 2P0rhe Sartorialist muistuttaa
enemman suodatinblogia lyhyine kommentteineen kenkilokohtaista paivakirjaa,
mutta uutisten sijaan Schuman suodattaa ihmisidgurkuodin kiinnostavimmat
yhdistelmét. Vastaavia blogeja julkaistaan esimksikiPariisista, Berliinistd, Lontoosta,
Tukholmasta ja Tokiosta. Suomessa muotitoimittajgsal Jokinen ja Sulake Oy:n
suunnittelup&allikkd Sampo Karjalainen ovat estlivuodesta 2005 lahtien Helsingin
katumuotia Hel Looks —blogissaaja joulukuussa 2010 Sanni Turusen Landelooks

®ryhtyi esittelemaan edeltajiaan parodioiden loviis®n Isnésin kylan tyylinaytteita.

* http://www.thesartorialist.blogspot.com/
® http://www.hel-looks.com/
® http://landelooks.wordpress.com/
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Suurin osa suomalaisista muotiblogeista ei kuitankanuistuta edelld kuvailtuja
katumuotisivustoja. Kuvailen seuraavassa luvusggiltisia suomalaisia muotiblogeja,

jotka luokittelen Technoratin jaottelun mukaan eldtyylia kasitteleviksi blogeiksi.

3.2 Suomalaiset muotiblogit

Suomessa suurin osa muotibloggaajista on itsenidisiegigaavia yksityishenkildita,
joskin muutamalla muotilehdelld on toimittajien @nblogeja ja muutamalla vaatealan
yrittajalla on oma kauppana toimiva blogi. Techtiora(Sobel 2010) mukaan
ammattimainen bloggaaminen on kasvussa, mika nékyys Suomessa suosituimpien
muotiblogien siirtymisend muotilehtien sivuille takaupallisiin  portaaleihin.
Muotibloggaajat ovat siis padasiassa harrastedijt@it muotialalle pyrkivia henkildita,

mutta suosituimpien muotibloggaajien joukossa oaif@akin puoliammattilaisia.

Suomalaisista muotibloggaajista harva keskittystyye tuotteeseen tai brandiin, vaan
teemana on oma henkilokohtainen tyyli seké yleisemkatumuoti, tuotemerkit sekéa
muotiesineet. Vaatemuodin lisaksi bloggaajat kélewét usein esimerkiksi matkailua,
sisustusta, kulttuuria seka ruokaa. Muotiblogeikslutus ja ostokset saavat paljon
huomiota, silla lukijat etsivat usein blogeistacaysthkkeja (YLE Uutiset 2009).

Blogille tyypilliseen tapaan muotibloggaajan kitjgtyyli on hyvin vapaamuotoinen ja
sisélléssa yhdistelladn tekstida, valokuvia ja videdlogikirjoitus on yleensd mina-
muodossa. Tyypillisesséa muotiblogissa julkaistaaljipp kuvia padasiassa bloggaajasta
itsestddn, mutta myods muista blogeista, muotileéhdistuotekatalogeista ja
nettikaupoista lainattuja kuvia. Omissa kuvissalgdmajat esittelevat yleensa tietyn
paivan asukokonaisuuksia, suosikkivaatteita, aggettuotteita tai tuotteita, joista he

haaveilevat.

Muotiblogissa toistuu kaikille blogeille yhteineekninen rakenne, mutta niissa on
my0s omia rakenteellisia yhtalaisyyksia. Muotiblitigeon tyypillista otsikkobanneri,
jossa on blogin nimi sekd kuvia bloggaajasta taiotimu liittyvista asioista.
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Blogikirjoituksien rakenne on yleensd samanlaindkaen pienesta johdannosta
paatekstin ja kuvien lomittamiseen. Blogikirjoitiikson tapana merkitd kuvissa tai
tekstissa esitellyt tuotemerkit sekd yleensd myastéen ostopaikka. Muotibloggaaja
Jenni Rotosen mukaan (YLE Uutiset 2009) lukijat ragtaan vaativat niiden

ilmoittamista. Tuotemerkkien vahva lasnaolo muogaissa tekee niista samalla hyvan
mainosalustan ja monet yritykset ovatkin tarttumeahdollisuuteen tavoittaa helposti ja

edullisesti oma kohderyhm& muotiblogin kautta.

Bloggaajien asukuvissa toistuvat usein samankettgg®seeraukset, joista on tullut
muotiblogien keskuudessa oma kéasitteensa. Kuvisgaademmalla) ja 2 (oikealla)
nakyvat tyypilliset muotiblogin péaivan asu-kuvamnjgden alla asukuvaan liitetyt tekstit.

T-paita COS, housut Acne kengit Fara, Ckutch HEM Fashion for Aids

Kuva 1. Paivan asu —kuva ja sen kuvaus puoliammattimaisdsgista.

T-paita COS, housut Acne, kengéat Zara, Clutch H&bA Kids
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Otin kaksi pukeutumishaastetta samalle paivéllea(ahkarohkeaa, vai mita;)
-piikkikarkikorot ja clutchin, eli laukku hihnatt@ juoksukyvyttoméat kengat.
Selvisin.

Kuva 2. Péaivan asu -kuva ja sen kuvaus itsenadisesta bhogista.

Naihin paivan asu postauksiin tuskin tarvitsee amt&en kummoisempaa
kirjoitellakaan. Eipa mulla ole oikeastaan mitaamattavaakaan muuta kuin

asuinmaassani.

shortsit: H&M (vuosi sitten)Jaukku: LV, vyd: H&M, kello: Michael Kors,balleriinat:

Blanko,paita: Zara.

Kuvateksteissa toistuvat yleensa lyhyet kommenrdivgn tyylista seka vaatteiden ja
asusteiden tuotemerkit. Nain tapahtuu myds kahdkgsaesimerkissa. Paivan asun
kommenttiin lisdtddn usein jokin itseironinen konmttie kuten kuvaan 1 liitetty
humoristinen huomautus bloggaajan uhkarohkeudestae)viytymisesta hankalista
asusteista huolimatta. Asukuvien lisaksi blogdgapjikaisevat usein kuvakollaaseja
vaatteista ja asusteista. Tuote- ja asukuvat otetleeensa harkittua taustaa vasten, eika

blogeissa yleensa nay tilannekuvia.

Aro & Jokivuori (2010:233-234) kirjoittavat Simmli(1895) mukaillen muodista,
jossa yhdistyvat kaksi aaripaata: yksiléllinen smatuminen ja yhteiséon sulautuminen.
Talla tarkoitetaan yksilon yhtdaikaista tarvettatiera massasta ja kuulua tiettyyn
ryhmaan muotiin liittyvien valintojen kautta. Edelkesitellyissa paivan asu —kuvissa
iImenee bloggaajan oman persoonan ja tyylin korostan. Samalla kuvat kuitenkin
muistuttavat selvasti toisiaan, eikd niiden songhifsa ole poikettu lainkaan
muotiblogille tyypillisestd kaavasta. Muotiblogispainotellaan naiden kahden voiman
valilla esitellen toisaalta omia ainutlaatuisia mvalintoja ja etsien toisaalta muita

samanhenkisia ihmisia.

Muotiblogissa painotellaan myos yksityisyyden jékiguuden rajoilla. Suosituimmat
muotibloggaajat  kirjoittavat parhaimmillaan kymmiéni tuhansille lukijoille

yksityiselamastaan, tunteistaan ja kiinnostuksetéstaan.
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Blogi ei tunnu velvollisuudelta, josta haluaisintgé vapaata. Se on kuin
paivakirja. Kun olen lomalla, postaukset vain muwudt lomapostauksiksi.
(Jarvela 2011).

Suomen suosituimpien muotiblogien joukkoon kuuluviellinan Vaatehuoneen
kirjoittaja Niina Tapojarvi kuvaa omaa blogiaan \@ikirjaksi. Valtaosa suomalaisista
muotiblogeista onkin lahempana henkilokohtaistavgiérjaa kuin suodatinblogia.

Verkkopéaivakirjat voidaan jakaa neljagan ryhmaéaénsedt varten Kirjoitettuihin

muistelmiin (memoir), lukijoille kohdistettuun tman (journal), itsea varten kirjattuihin
tunteisiin (narrowly defined diary) seka lukijoitaarten kirjattuihin tunteisiin (open
diary) (Miura & Yamashita 2007).

Muotiblogia ei voi pitda varsinaisina muistelmirglla blogissa tuodaan esille vain
tietty siivu omasta elamastd. Bloggaajat voivat sy@jata blogin ulkopuolelle
henkilokohtaisia asioita, kuten puolisot, lapsettayat, ammatit, asuinpaikat ja niin
edelleen. Sen sijaan blogiin kirjataan enemmankimaotuntemuksia, ajatuksia ja
tapahtumia tietyilta paivilta. Tassa mielessd Dbloguistuttaa itselle ja lukijoille
kirjattuja tunteita. Toisaalta muotiblogiin sisaltynyos lukijoille kohdistettua tietoa,
kuten tuotearvioita ja muoti- sekd ehostusohjdilaotiblogissa ilmenee siis tiettyja

verkkopaivakirjan piirteita, mutta kaikkia elaméapahtumia siihen ei sisallyteta.

Matikainen (2009) maaritteli muotiblogit harrastlogieiksi, mutta itse en nae suurinta
osaa muotibloggaajia varsinaisina muodin harrastajivaan harrastus on itse
bloggaaminen. Muotibloggaajat painottavat muotiiflilen seuraamisen tai

k&sityOharrastuksen sijaan oman elamansa tapahfanaeipaivaisia asioita — omaa
elamantyylia. Maaritelma riippuu toki myds siitd, itih muodin harrastamisena
kasitetddn. Jos kuluttaminen katsotaan harrastaksebidaan bloggaajista puhua
muodin harrastajina. Oma nakoékulmani perustuu rbilagin vertaamiseen esimerkiksi
kasityo- ja ruokablogeihin, joissa kirjoitukset egituvat lahes yksinomaan harrastuksen
ympaérille eikd bloggaajan persoonaan ja jokapagraiselaméan taltiointiin.

Muotiblogissa muoti on tavallaan sivujuoni, jokalkee arkielaman kuvaamisen

rinnalla.
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4. MUOTIBLOGIN ERITYISPIIRTEITA

Lietsala ja Sirkkunen (2008: 25) jakavat sosiaaliseedian kuuteen eri genreen:
sisallontuotanto ja -julkaisusivut, sosiaaliset kestosivut, sisallonjakamissivut,
yhteistuotantosivut, virtuaalimaailmat seka lisdqadd-ons). Naista kategorioista blogi
on liitetty ensimmaiseen, silla sen paatoimintooat sisallon tuotanto, julkaisu ja
jakelu. (Emt. 26). Blogin tarkeimpia viestinnaltiserityispiirteitd ovat helppo ja nopea
siséalléon julkaiseminen sekd osallistuvien kaytt@jiemy6ta vuorovaikutuksen
yhdistaminen samalla alustalle. Tarkastelen seaksawaita erityispiirteita seka niiden

iimenemista muotiblogeissa.

Muotiblogi-ilmiésséd on kaksi tarkeda erityispiitét jotka haluan nostaa esille tassa
tutkielmassa. Blogien maaran rajahdysmaisen kaguaksi yksittaiset muotibloggaajat
kilpailevat lukijoiden huomiosta. Tarkastelen ensidisena erityispiirteend suosittujen
muotiblogien ominaisuuksia. Muotiblogien suosionusw on johtanut kaupallisten
tahojen kiinnostumiseen bloggaamisesta. Tarkastéfeidn toisena erityispiirteena
muotiblogien kaupallistumista. Tuon myo6s esilletimislan blogeille asetetuista
demokratian ja tasa-arvon edistamisen odotukssstanyotiblogi-ilmion kaupallisesta

kehityssuunnasta.

4.1 Sisalléntuotanto ja -jakelu

Blogille on tyypillista nopeatahtinen paivittyminemika onkin Hindmanin (2009: 123)
mukaan yksi tarkeimmista elementeista blogin pilanplysymiseen. Taman tarkean
ominaisuuden on mahdollistanut teknisesti digitaals eli informaation muuttaminen
numeraaliseen muotoon. Se on mahdollistanut infatila helpon ja nopean
muokkaamisen, jakamisen ja lukemisen. (Lister yfi0216-18). Blogialustojen
kehitys on lisdksi helpottanut blogin jatkuvaa pi##wnista, eikd bloggaajilta vaadita
enaa tietoteknisia taitoja. Uudet maksuttomat doksét kuten Blogger, Youtube tai
Flickr ovat kuitenkin mahdollistaneet sisalt6on Ketgvan neuvotellun itseilmaisun
teknologian jaddessa taustalle lahes nakymattdqinster ym. 2009: 208).
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Jensenin (2010: 70) mukaan digitaalinen media yédigekstin, kuvan ja &&dnen uusiin
ja vanhoihin genreihin. Voidaan myds puhua retstsekonvergenssista, milla
tarkoitetaan uuden genren muodostamista yhdistdiengtilaisia elementteja jo
olemassa olevista genreistd (Fagerjord & StorsQi72@4). Esimerkiksi muotiblogissa
yhdistyvat muotilehdista lainatut muotikatsauksetmallikuvat nettipaivakirjamaisen
itseilmaisun ja henkildkohtaisten paljastusten kansMyos muotiblogin aihepiirit

ammentavat muoti- ja naistenlehdisté tutuista testao

Muotiblogeille tyypillisessa kuvamateriaalissa hjagja toimii tietyn vaatekerran
mallina. Seka muotiblogissa ettd -lehdessa tiethyéastettua kuvasarjaa siivittavat
lyhyet kuvatekstit ja tuotetiedustelulistat. Myodsansankaltaiset kuvakollaasit
hintatietoineen ovat tyypillisiA molemmille. Kuvass3 on muotiblogista poimittu

muotilehden tyylia mukaileva kuvakollaasi.

Kuva 3. Muotiblogin kuvakollaasi

Miti bleisereihin tulee, onneksi lihes jokainen muotitalo tarjoaa laajan repertuaarin eri malleja seki vireja.

Avan loistava valikoima haaleita vaaleanpunaisen sekd ruskean eri sivyja voi loytad H&M seki Zaran kaltaisista
ketuijsta edulliseen hintaan. Suosittelen katsastamaan jos oma on vield hakusessa.
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Muodin ohella blogien aiheet, kuten kosmetiikkaustus, kulttuuri, ruoka, matkailu ja
likunta, ovat tyypillisia myds muotilehdelle. Mublogeissa ilmenee myo6s usein
kolumnimaisia mielipidekirjoituksia. Yhteista ovatyds tietyt teemakirjoitukset kuten
"paiva bloggaajan kanssa” tai "kasilaukkuni sisgliptka muotilehdessa keskittyvat
usein julkisuuden henkil6on. Blogikirjoituksissaid@an myds julkaista niin sanottuja

tutorialeja, joissa ohjeistetaan lukijoita esimkskimeikin tai kampauksen tekemisessa.

Digitaalisuus mahdollistaa tietynlaisen joustavasalfntuotannon ja elementtien
lisddmisen mediatekstiin (Lister ym. 2009: 19). ffigksti blogi voi hyddyntaa kaikkia
edellda mainittuja muotoja: tekstia, kuvaa ja videsekd &anta. Blogin kohdalla onkin
hedelmallisinta puhua Herringin ym. (2004b) taphghridistd, joka yhdistelee genreja
verkon sisd- ja ulkopuolelta. Herring ym. asettavatogin kotisivun ja
keskustelufoorumin valimuodoksi (Emt). Blogeissa Ikgistaan usein
joukkoviestintavalineille tyypillista sisaltéa, ntatsamalla blogi muistuttaa enemman
henkilokohtaista kotisivua. Asynkronisen foorumap@an blogissa taas on arkistoituna
kaikki julkaistut kirjoitukset sekd kommentit, jorh voidaan palata mydhemmaéssa

keskustelussa.

Teknisesta mahdollisuudesta huolimatta harva micgiaaja kayttada omaa
videomateriaalia saannollisesti, vaan useimmitedeat ovat blogiin sisallytettyja
Youtube-videoita. Omatekemaét videot ovat usein job®i-tv-tyylisia "confessional’-
videoita, joissa bloggaaja puhuu suoraan kamenagtaten esimerkiksi lukijoiden
esittdmiin kysymyksiin. Video voi myo6s olla kotivedmaista "hulluttelua”, jolloin
bloggaaja esimerkiksi tanssii tai laulaa videollduvassa 4 nakyy esimerkki
muotiblogiin liitetystd bloggaajan itse tekemastérifessional’-videosta seka oikeassa

sivupalkissa muotibloggaajan kuva.
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Kuva 4. Muotibloggaajan julkaisema "confessional’-video

Kiitokset videolla

Nvtpitda pienta kiiretta vield seuraavatkin pdivat, joten ikava kvlla en ehdi koemmentteihinne
vasztaamaan. Kaikki kavn varmasti lapi ja pistan kervan taakse. Ajattelin kuitenkin kiittaa
teitd kaikkia videopostauksen muodossa, niitd kun on pyvdetty lisas.

Mutta tota....onhan videolla esitelty tota paivan ostoskin :D

Iam a 28-vear-old
Fin vho is

T log is dedicated to
faz beauty
healthy living and to
Ettd nain. all feminine. I strictly
Tota. :Dv

scratches the
the wonderful thing we

4.2 VVuorovaikutus

Joukkoviestinten perinteinen viestintdmalli on blidndensuuntainen, silla viestimien
sisélto, jakelu ja tuotantoprosessit olivat staddauja ja keskitettyja toimittaen yhden
signaalin koko kayttajien ryhmalle. Perinteistastietamallia kutsutaan myds "yhdelta
monelle”  —viestinndksi.  Verkkoviestintd  kuitenkin oikkeaa perinteisesta
viestintamallista, silla tieto kulkee verkostoisgaissa ei ole samanlaista keskusta.
Kayttajilla on myds laajempi valikoima erilaisiaht&itéd sekd vapaus valita ajankohta,
jolloin tiettya mediaa kaytetdan. (Lister ym. 2082:-33; Jensen 2009: 71-72).
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Viestinnan vaikutustutkimuksessa perinteiseen wviggin on yhdistetty Elihu Katzin ja
Paul Lazarsfeldin muotoilema (1966) kaksivaihehgpsin mukainen tiedon kulun
malli. Teorian mukaan mediasta saatu tieto levigisille sosiaalisten kontaktien
valityksella. Ajatukset siis virtaavat usein medgasnielipidejohtajien kautta heidan
valittomalle lahipiirilleen, jossa mielipiteet muastuvat pienryhman valintojen mukaan
(Emt. 140, 309). Kaksivaihehypoteesia on kuitenkpidetty riittmattomana
kuvastamaan tiedon ja vaikutuksen kulkua (ks. es@itlin 1978) ja etenkin
yksildityneessa verkkoviestinnassa sen vaikutustaese vahéiseksi (Bennett &
Manheim 2006). On my6s huomioitava, ettd Katz (39%n itsekin arvioinut
myOhemmin monivaihehypoteesin olevan todenndkoisetigaon ja vaikutuksen

valittaja kuin sosiaalisiin kontakteihin rajoittukaksivaihehypoteesi.

Bennett ja Manheim (2006: 214) Kkirjoittavat kuit@mk yksivaihehypoteesista,
mielipidejohtajien véliportaan poistumisesta tiedarvaikutuksen kulusta, johon 1980-
luvulta alkanut yhteiskunnallinen ja teknologinenuutos on johtanut. Ihmisten
yksil6llistymisen myéta hajaantuneessa joukkoviesin kentéassa kayttajat seuraavat
yha enemmén omia mieltymyksiddn ja elamantapaamsatgisten ryhmien tai
ystavapiirin valintojen sijaan (Bennett & Manheid0®: 216 ). Ihmisid on vaikeampaa
tavoittaa tehokkaasti, silla he ovat eristaytyrasinteisistd ryhmistd, joihin tiedon ja

vaikutuksen kulku on aiemmin liitetty (Emt.: 222-6)2

Kaikki eivat ole kuitenkaan hyldnneet ajatusta midejohtajista verkkoviestinnassa,
vaan tutkimuksissa on annettu painoa henkildilkekg vaikuttavat heihin sidoksissa
olevaan poikkeuksellisen laajaan sosiaaliseen wtoko. Tatd ryhmaa kutsutaan
nakokulmasta riippuen nimilla mielipidejohtajat, ikitusvaltaiset, vaikuttajat seké
englanniksi "hubs”. (Johnson & Kaye 2004). Eritgsemainostajilla, yhdistyksilla,
aktivisteilla ynna muilla on tarve tunnistaa kengihityksella ihmiset voidaan verkossa
tavoittaa (Viljakainen, Back & Lindgvist 2008; Nisb& Kotcher 2009). Esimerkiksi
Google on pyrkinyt [6ytamaan MySpace.com-palvelwsii&iuttajia tai mielipidejohtajia
tehostaakseen  mainontaa  (Trusov, Bodapati &  Buckli2010) ja
iimastonmuutoskampanjoissa on pyritty tunnistamaanmelipidejohtajia tiedon
levittdmisen avuksi (Nisbet & Kotcher 2009).
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Informaatiotulvassa ihmiset etsivat kasvokkaisteontéktien lisdksi luotettavia
suosituksia ja arvosteluja verkosta (Viljakainen.yB008). Tietoa etsitddn usein
sosiaalisten verkostosivujen, kuten blogien, wikiemtearvostelusivujen ynna muiden
verkkoyhteisdjen kautta (Goldenberg, Han, LehmanHdhg 2009). Myods Bennett ja
Manheim (2006) tunnistavat reaaliaikaisen medianyttdd jossa blogien ja
keskustelufoorumien tyyppiset viestintdkanavat @aman keskiossa. lhmiset eivat ole
jdédneet verkossa eristyksiin, vaan hakeutuvat stiteih seka vuorovaikutukseen
muiden kanssa. Jopa 84 prosenttia internetkaytiaga vaikuttanut online-ryhméssa.
(Horrigan 2001).

Verkkoviestinndssa ei voi mydskaan jattdd huomittieekuinka ihmiset ovat usein
tekemisissd samojen henkildiden kanssa verkossa véakon ulkopuolella.
Vuorovaikutustutkimus osoittaa, ettd teknologiagddyntavien ihmisten sosiaaliset
verkostot ovat itse asiassa suuremmat ja moninamsgrkuin ihmisilla, jotka eivat sita
hyodynna. Toisaalta amerikkalaisilla on tutkimuksemukaan aiempaa pienempi
sosiaalinen piiri, jonka kanssa voidaan jakaa trlesiat. (Hampton, Sessions, Her &
Rainie 2009). Verkkoviestinndssa vahvimmat suhteett ihmisilld, jotka tuntevat
toisensa myds verkon ulkopuolella, jolloin blogi ¥oimia paaasiassa valineena naiden
ihmissuhteiden yllapitamiseen, kuten esimerkiksihk&@ostikin (Schmidt 2007;
Sefanone & Jang 2007).

Jensenin ja Hellesin (2010:4) mukaan kaksivaihetegs voi edelleen toteutua
verkossa, mutta he lisdaavat siihen yhden portaanhugmu viestinnan

kolmivaihehypoteesista. Toisin sanoen verkkovigstgsa voivat toteutua kaikki kolme
viestintatilannetta: "yhdelta monelle”, "yhdelta ddile” sekda “monelta monelle.

Ihmisilla on mahdollisuus seurata verkon kauttainpeistda mediaa ja séhkdpostin
kayttd on ollut jo vuosia osa arkipaivad. Sosiaalisnedian myo6ta lisda jokapaivaisia
kontakteja on siirtynyt verkkoon, missa kohtaavatom harrastajat, vaikutusryhmat
seka yhdistystoimijat. Kayttajien on mahdollistatédoida entista tarkemmin omiin
tarkoituksiinsa ja tarpeisiinsa sopiva kokonaisulmajentuneesta media- ja

viestintdkanavatarjonnasta (Lister ym. 2009: 33-34)
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Jensen (2009: 71-72) seka Rettberg (2008: 65) tt@é@vit blogin asynkroniseksi
"monelta monelle” —viestintatilanteeksi, silla bisga tapahtuva keskustelu ei edellyta
jasenten yhtaaikaista paikallaoloa ja keskustelsallistujamaaraa tai aihetta ei ole
ennalta maaratty. Muita samankaltaisia viestirgétdita ovat esimerkiksi wikit ja
sosiaaliset verkostosivustot (Jensen 2009:71-7Zglebtéani blogin rinnastaminen
wikien kanssa on kuitenkin harhaanjohtavaa, sillagissa on aina maaraavassa

asemassa oleva bloggaaja, eivatka lukijat voi aaotapaasti sisaltéa blogiin.

Muotiblogissa bloggaaja on selvasti erillddn luisfja, joilla ei ole suoraa
vaikutusmahdollisuutta muotiblogin siséltoon samaliavalla kuin wikeissa tai
sosiaalisilla verkostosivustoilla. Bloggaajan piltessa blogikirjoituksen, on aihe
ennalta maaratty, eivatka lukijat voi vaikuttaden muutoin kuin esittdmalla etukateen
toiveita tietyn aiheen kasittelysta. Maaritteleis &ilogikirjoituksen julkaisun ja jakelun
"yhdeltd monelle” —viestintatilanteeksi. Lukija saaki tdyden maaraysvallan oman
kommenttinsa sisaltéén, mutta bloggaaja voi jats&# halutessaan julkaisematta.
Blogikirjoitukset sen sijaan muodostavat "moneltaormelle” —viestintatilanteen,

olettaen, ettd kommentoijia on enemman kuin yksi.

Listerin ym. (2009: 22-23) mukaan sisallontuotantoosallistuvan kayttajan on
mahdollista valita sitoutumisen syvyys, jolloin istumisen muoto voi vaihdella
rekisterditymisesta kommentointiin tai varsinaisdekstien luomiseen. (Emt.) Edella
mainituista rekisterdityminen ja kommentointi §wét siis vahvimmin muotiblogeihin.
Kommentoinnin kautta lukija voi osallistua konkrésgsti sosiaaliseen toimintaan ja
muodostaa vuorovaikutuksellisen suhteen bloggaajgan muihin lukijoihin.
Muotibloggaajalla on molemminpuolinen yhteys aimaettyyn osaan blogin lukijoita.
Kommenttilaatikko itsessdan kutsuu lukijat komménean ja useat bloggaajat
pyytavat erikseen kommentteja esimerkiksi kirjogeR lopussa. Asynkronisuuden
ansiosta bloggaaja voi vastata rauhassa lukijoeg@témiin kysymyksiin silloin kuin se
sopii hanelle parhaiten.
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On kuitenkin mahdotonta, etta suosituimmilla blogdk olisi henkilokohtainen suhde
jokaiseen kymmenistd tuhansista lukijoista. Vuorkwiukseton suhde bloggaajan ja
seuraajan valilla muistuttaa parasosiaalista stéadanin ja idolin valilla (Christensen
2008). Suosituimmat bloggaajat joutuvat ikaan kymainottelemaan lukijoiden

kaipaaman henkil6kohtaisen tunnelman ja suurienijaioidarien valilla. Samoin

suosituimpien bloggaajien on mahdotonta lisatd enakkilistaansa jokainen hanta
suositellut  blogi vastapalveluksena tai yhteisgliden osoituksena. Useat
muotibloggaajat kayttavat kuitenkin bloginsa ligdkeny6és muita sosiaalisia

verkkosovelluksia kuten Facebookia, Lookbookia fawitteria yhteydenpitoon

lukijoidensa kanssa.

Vuorovaikutusta verkossa verrataan usein kasvo&kaisviestintdan. Talldin eniten
kasvokkaista viestintatilannetta muistuttavass&kamriestintatilanteessa ilmenee eniten
vuorovaikutusta. (Lister ym. 2009: 23). Jensen®0@ 72) mukaan verkkoviestinnélle
tyypillinen genrejen yhdistely voi johtaa viestiatg joka muistuttaa kasvokkaisen
vuorovaikutuksen asetelmaa, mutta tapahtuu kuitenteknologian valityksella

Kasvokkaisessa viestinndssa luottamus perustuuerkiebhella ei-verbaaliseen
viestintdan, joka taas puuttuu suuresta osast&keedstintaa. Verkossa luottamus voi
syntya taas jaetun tiedon yhdenmukaisuudesta, alisisda vihjeista seka tietojen

paljastamisesta. (Christensen 2008).

Blogin vuorovaikutusaste verrattuna kasvokkaisemstwmtaan ei ole yhta syva kuin
esimerkiksi online-chatissa, joka mahdollistaa sgnisen "monelta monelle”
—viestinnan. Blogissa taas on mahdollista seuradengpddn bloggaajan tuottaman
siséllon yhdenmukaisuutta, visuaalisia vihjeitagsekljastuksia omasta elamasta kuin
online-chatissa, jossa kayttajien vaihtuvuus via @tkuvaa eiké visuaalisia vihjeita ole

valttdmatta saatavilla.
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4.3 Suositut muotiblogit

Blogialustojen kehityksen myotd kuka tahansa vaugi@a oman blogin. Suomessa
muotiblogeja on Blogilistan (2011) mukaan yhteeh$&31, joista noin 3 000 paivittyy
ainakin kerran viikossa. Helppo siséallén jakamimenjohtanut blogien tulvaan, missa
yksittaisen bloggaajan on haasteellista saavuiiagvyytta. Yksi tarkeimmista blogin
suosion nostamisen apuvalineista ovat linkityk§eknologisessa mielessa linkityksilla
tai hypertekstuaalisuudella tarkoitetaan mahdalliteu liikkua linkkien avulla verkon
tekstiyksikoiden eli hypertekstien valilla (Listgm. 2009:26).

Blogin siséisten linkkien avulla kayttgjien on mahidta selata esimerkiksi tietyn
aihepiirin tai ajanjakson kirjoituksia seka kommtejd. Lisdksi bloggaaja voi viitata
Kirjoituksessaan aiempiin saman aihepiirin kirj&gun, jolloin uusien lukijoiden on
helpompaa tutustua blogiin. Blogin suosion kannatigkeimpid linkityksia ovat
kuitenkin kahden erillisen blogin valiset ulkopusgt linkit.

Blogien valisid ulkoisia linkityksida on pidetty t@and ominaisuutena alkuperaisen
lAhteen tai tausta- ja lisatiedon osoittamisell@ytnnossa ulkoinen linkittdminen
tarkoittaa toiseen blogikirjoitukseen johtavan Imklisaéamista omaan blogiin.
Bloggaaja nékee omaan blogiinsa kohdistuvat viksat trackback-seurantatoiminnon
avulla. Blogien vélisten linkkien katsotaan muodesan tiivimman blogiverkoston tai
iImentavan kuulumista tiettyyn blogien pienryhmé&édorrigan 2001; Lietsala &
Sirkkunen 2008: 31).

Ulkoisten linkitysten merkitys blogin nékyvyyden skattamiselle on suuri, silla
linkityksia ja kavijamaaria kaytetddn blogien swosmittarina ja niiden avulla myos
hakukoneet poimivat ensimmaisina tarjotut vaiht@@h@indman 2009: 16-17).
Suosituimpien blogikirjoitusten, uutisten ja muusrkkomateriaalin listaus nahdaan
usein epdreiluna kehityksena, silla sisallollisestsaittu meriitti on irrotettu suosiosta,

joka voi perustua esimerkiksi mehevan julkkisjuopaljastamiseen kirjoituksessa tai
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yksinkertaisesti ihmisten kasaantumiseen tapahtarkalbe eli niin sanotusta suosion

kasaantumisesta (Bialik 2009).

Muotiblogeissa ulkoisia linkkeja kaytetdan harvallkuperéisen lahteen osoittamiseksi
johtuen niiden sisallon keskittymisesta bloggaajéaeensa. Sen sijaan bloggaajat
linkittavat useimmiten jonkin yrityksen tai nettiggan sivuille suositellessaan tai
mainostaessaan tiettyd tuotemerkkia tai suosiselbes lukijoille toista blogia. Nama
suositukset ovat etenkin uusille bloggaajille akaita, silla suositun bloggaajan
linkitys voi lisatd blogin kavijamaaria rajahdysmésti. Bloggaajien on myds
kannattavaa lisaté linkki omaan blogiinsa kommetgssaan muita muotiblogeja, kuten
kuvassa 5. Linkkien ansiosta bloggaajan arvo hakeissa nousee ja han voi heréttaa
niin lukijoiden kuin kaupallisten tahojen huomiojos tavoitteena on lukijamaarien

lisddminen tai taloudellinen hyoty.

Kuva 5. Toisen bloggaajan lisaama linkki omaan blogilkeamentin yhteyteen.
Lahettdjd: Majayna | 30.5.2011 11:38:18
Url: hitp:fmajayna.blogspot.com/

TAaa oli ihan mahtava :) Ja eivitsi noita vanhoja kuvia, olin jo melkeen unohtanu miltd oot
nayttany. Kuitenkin aika alkuajoista saakka seuraillut blogiasi.

Muotiblogien suosion tai luotettavuuden mittaaminénkitysten perusteella on
kuitenkin siind mielessa ongelmallista, ettd muotkissa korostuvat linkitysten sijaan
paivitysten tiheys, itseilmaisu ja paljastukset &dlkijoiden kommentit. Linkitysten
maara liittyy tiivimmin blogiin uutissuodattimenagjolloin koko blogi rakentuu
linkitysten varaan. Blogeihin erikoistuneet hakug&enkuten Blogilista tai Bloglovin’

muodostavat suosituimpien blogien listat seuraagai®é perusteella.

Suomalaisten muotibloggaajien suosion edellytyksi@le toistaiseksi tutkittu, mutta
Digitoday on selvittanyt lukijoiden kriteereitd sattavan blogin valintaan vuonna
2008. Kyselyyn vastanneista 992 blogilukijastanr@® prosenttia ilmoitti kriteerikseen

harrastukseen liittyvan aihealueen. Muita tarke#@miiteereja olivat tyohon liittyva
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aihe, kielenkayttd, ulkoasu ja kuvat, bloggaajanargsantevuus sek& bloggaajan
persoona. (Digitoday 2008). Muotiblogien kriteerejdole kuitenkaan tassa kyselyssa

eritelty.

Muotibloggaajat eivat omien sanojensa mukaan py®rsinaiseen muodin

asiantuntijuuteen (Olotila 2011; Kangasniemi 2008an heiddn kohdallaan voidaan
puhua muodin aktiivisesta kuluttamisesta. Kenebekéi varmasti tule yllatyksena, etta
muotiblogin naiselliset aihepiirit kiinnostavat shikijoita. Liséksi aihepiirien rajaus on

lukijoille jo tuttu muotilehtien luomasta mallistduodin kuluttamisen ohella blogissa
korostuvat oman persoonan ja elaméntavan ilmaisanjen sosiaalinen vuorovaikutus,
joihin palaan luvussa 5. Tosin Papacharissin (20@%) mukaan blogeissa on aina
ensisijalla narsistinen motivaatio ja ilmaisu, ésyomaan osallistuminen julkiseen

keskusteluun.

Suuri osa blogin seuraamisen houkuttelevuutta panubloggaajan yksityiselamén
seuraamiseen (Jacobs 2003:2). Hietala (2007: 78+w&ayittelee samalla tavalla tosi-
tv:n katsomisen viehatysta, joka nousee ihmiseipainkén, yksityisyyden ja tunteiden
seuraamisesta. Hietalan mukaan tosi-tv.n katsomkols muodostuu paaasiassa
viihdyttavyydestd ja mielihyvastd, ei niinkdan ykiskohtaisesti dokumentoidun
todellisuuden seuraamisesta. Bernerin (2011) mukéhde ja todellisuus sekoittuvat
muotiblogin kirjoituksissa ja lukijat voivat jaadéhmettelemddn, miksei heidan
elaméansa ole aina yhta ihanaa ja spontaania kagissia nakyva elama. Tama ilmenee

my0Os seuraavasta Nelliinan Vaatehuone —blogiin.3010 lahetetystd kommentista:

Tuota... Tuli vaan mieleen, ettd tata sun blogiaikketga tuntuu siltéa, etta
kaikki sun elaman paivat on yhta hemmottelua ja hsomioon ottamista.
Koska ne muut saavat huomiotasi?

Christensenin (2008) mukaan tosi-tv rikkoi telesrsilinjauksen, jossa ei ollut sijaa
tavallisen ihmisen itseilmaisulle ja omille kokensule. Uudet televisiosarjat ruokkivat

ihmisten kiinnostusta arkielaman kokemuksia kohtaanutta muuttuivat pian

7 http://nelliina.wordpress.com/2010/07/30/aivaityaren-paiva/
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kokemusperdisistd ohjelmista eraanlaisiin  "makebuhelmiin  oli sitten kyse
parinmuodostuksesta, kodin sisustamisesta tai temislkonddsta. Christensen pitaa
mahdollisena, etté katsojat hakevat todellisiacdd@iknan kokemuksia nyt verkosta, jossa

syntyvat uudenlaiset mediapersoonat.

Hietalan (2007: 176—180) mukaan blogin tai Youtulmkeoiden kautta oma-aloitteisesti
esille nouseva tavallinen ihminen ei kuitenkaan jalkisuuden henkilo tai tahti, silla

heidéan yksityiselamanséa ei kiinnosta yleisdd ja iaeedBloggaaja esittda kuitenkin
blogissa oman elamansa paaroolia ja voi noustalististi julkisuuteen kuten tosi-tv:n

osallistujat. Etenkin suosituimmat muotibloggaajaat saaneet huomiota muotilehtien
ohella muussa suomalaisessa mediassa, esimerKiksi Puoli Seitseman —ohjelman
muotiviikoilla (Olotila 2011) ja Aamu-tv:ssa (201QYly6s paalehdet ovat kirjoittaneet
muotibloggauksesta ilmioné (ks.esim. Huhtala 20W@kinen 2008; Palmen 2007),
esitelleet muotiblogien teemoja (ks.esim. AamuleB@il0) seka nostaneet esille
suosituimpia bloggaajia (ks. esim. Berner 2011; tblaB010; Kangasniemi 2009;

Tuomisto 2008).

On virhe arvioida, ettei lukijoita kiinnostaisi lgjgaajan elama blogin ulkopuolella,
vaikka samanlaisesta julkisuuden henkil6ihin kotudiasta massakiinnostuksesta ei
voidakaan muotibloggaajan kohdalla puhua. EsimerkiSuomen tadmén hetken

luetuimmassa muotiblogissa julkaistiin huhtikuu26a1 seuraavanlainen Kirjoitus:

Sen lisaksi, etta muutama demiléinen on ottanatresisiokseen etsid minusta
kaikki mahdolliset virheet, demildisten ykkdsasian onyt selvittda
poikaystavani identiteetti. MIKSI jonkun on tarvéaoniin utelias. --- Voin
helpottaa ton uteliaisuuden sammuttamista. S:nikgystava) FB-profiili on
piilotettu. Tuskin loydatte sen hakemalla. Mun fignon piilotettu, ja
samaten Merin ja Valtterin. Muiden mun frendien dw@rden joukosta ette
S:a loyda. S:lla ei ole ilmoitettu kotikaupunkiakagten saatte aika ahkerasti
koko maailman samannimiset tutkia, jos tuntuu sltmika parasta, jos joku
teistd onnistuukin l6ytdmaan S:n, ei miehella naynkprofilikuva ja
lempileffa kaikille, joten tuskin hirvedsti saattevittya irti tuosta. Etteka
googlettamallakaan paase kahta kuvaa pidemrhélle.

8 http://www.rantapallo.fi/mungolife/2011/04/23/22/
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Kyseisestd tapahtumasta selvidd hyvin, kuinka paljpahdollisuuksia lukijoilla
halutessaan on bloggaajan elaman seuraamiseeraalfai®simerkistd selviad myos
bloggaajan ristiriitainen asettuminen yksityisten jjilkisten asioiden valille. Samalla
kun bloggaaja pyytaa lukijoita lopettamaan saldkumppanin etsinnan, hén paljastaa
kirjoituksessa harkitusti tiettyja seikkoja, kutenitd salatun kumppanin Facebook-
profiilista voisi 16ytya ruokkien lukijoiden mieldiintoa entisestdén. On vaikeaa sanoa,
onko kyseessa bloggaajan puolelta todellinen vetsomai harkittu keino pitaé

lukijoiden kiinnostusta yll&.

Tarkastelen seuraavaksi Suomen 20 suosituintaalagniité kirjoittavia bloggaajia.
Tarkoituksenani on bloggaajan antamia tietoja Wérta etsid suosituimpien
bloggaajien yhtalaisyyksia ja eroja. Tutkimuksen kaan valtaosa suomalaisista
muotibloggaajista on noin 20-vuotiaita kaupungiasavia naisia (Kortekallio 2009).
Taulukkoon 1 on merkitty Oindex-palveluun listagmj21 luetuimman muotibloggaajan
ammatti, opintosuuntaus, koulu, ika ja sukupuatigidsa ilmoitetun tiedon perusteella.

Taulukkoon on merkitty viivalla (-) ne kohdat, j@iblogeissa ei paljastettu lainkaan.

Blogeissa ilmoitetun tiedon perusteella 21 suasitnasta muotibloggaajasta kaikkiaan
13 on paatoimisia opiskelijoita (merkitty *) ja tmman paatoimisessa tyosuhteessa.
Korkeakouluopiskelijoita tai korkeakoulusta valmoiséita bloggajia on tietojen
perusteella 16. Bloggaajien ikdjakauma on 17-2%taukeski-ian ollessa 24 vuotta.
Muotibloggausta on vaitetty pikkutyttojen puuhasksi (Palmen 2007), mutta
suosituimmat muotibloggaajat eivat ole enda teiasé. Muotibloggaajien ikdjakauma
osuu myods lahelle blogilukijoiden ikajakaumaa. Blakjjoita on eniten 16-35-
vuotiaiden joukossa, maaran laskiessa tasaisegtidién vanhetessa aivan samoin
kuin s&hkdpostin kayttajien tai verkkolehtien lagkglen kohdalla (Tilastokeskus 2010).
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Taulukko 1. 20 luetuimman muotiblogin demografisia tietoja

Blogi Ammatti Opintoala Koulutus Ikd | Sukupuoli
Mungolife opiskelija oikeustiede yliopisto 22 namne
are you feeling vaatemyyja - peruskouly 22 nainen
fashionable
Pupulandia opiskelija viestinta yliopisto 27 nainen
MouMou opiskelija * kemia yliopisto 24| nainen
Yummy! opiskelija * muoti yliopisto 21| nainen
Char & the city | artenomi sisustus/tekstilli amkk 2[7nainen
Strictly Style - - - 26 | nainen
Colour me! opiskelija * markkinointi amkk 21 nainen
Paubella’s opiskelija * kasvatustiede yliopisto Z5nainen
Malenami opiskelija teologia yliopisto 28 nainen
It ain’t hard to| opiskelija * liketalous amkk 24| nainen
tell
Polka Dots opiskelija * - yliopisto 26| nainen
Tyylia opiskelija * valokuvaus amkk 29| nainen
metsastamassa
In the spotlight of| opiskelija * - yliopisto 23 | nainen
style
Go 4 itvol.2 opiskelija * muodin teoria yliopisto | - nainen
Heijastuspinta | opiskelija * viestinta yliopisto 23 nainen
Marionette opiskelija * psykologia yliopisto 19 inan
issues toimittaja ja- - - nainen ja
myyntipaallikkod mies
Sara’s opiskelija * vaatetusala amk 17  nainen
Sharon opiskelija * laulu opisto 22 nainen

Muotibloggaajista 20 on naisia ja yksi mies, mikdhvistaa kasitysta siita, ettd niin
paivakirjabloggaajat kuin muotibloggaajat ovat #a@ssa naisia (Herring ym. 2004b;
Kortekallio 2009; 2009).

suomalaisista blogilukijoista on korkeakoulututkintmutta muotiblogien lukijoiden

Matikainen Tutkimuksen maak kolmanneksella
taustoja ei ole eritelty (Digitoday 2008). Samasikaituloksia blogilukijoista ovat

kuitenkin saaneet myds Hindman (2009) sekd Joh&doaye (2004).

Ainoastaan viisi kaikista bloggaajista ilmoitti sgelevansa jotakin muotiin liittyvaa,
jos mukaan lasketaan valokuvausta opiskeleva b&ggainoa ammattikoululainen
opiskelee vaatetusalaa. Muodin ammattimainen asi@tuus ei siis ole edellytys
suositulle muotiblogille, mutta korkeakouluopiska&li ovat selvasti enemmistona.

Paremmassa asemassa olevilla ihmisilla on kaytdssi@Eemman bloggaamisen
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vaatimaa aikaa (Hindman 2009: 120-123), mutta samaa Ssanoa nuorista

opiskelijoista, joiden ryhm&én suurin osa muotilgiagjista kuuluu.

Issues-blogia lukuun ottamatta kaikkia blogejadiitaa vain yksi naishenkilo. Issues-
blogissa ei ole ilmoitettu suoraan bloggaajien jk@atta blogikirjoituksista ja -kuvista

muodostuu kuva aikuisemmasta tyylistd. Blogi ei sk@@n painotu paaasiassa
bloggaajien omiin asukuviin tai paivan tapahtumlartaamiseen vaan joukossa on
paljon muotikuvia, kuvakollaaseja vuodenajan tréstde ja muita vaatteiden ja

asusteiden tuotekuvia. Esiteltyjen tuotteiden ha#a on myds tavallisen opiskelijan
varallisuustasoa selvasti korkeampi. Kyseinen nblagi ei siis seuraa taysin tyypillista

suositun muotiblogin mallia.

Tarkastelen seuraavaksi muotiblogien paivitystileeygh kaupallisten siteiden yhteytta
suosituimpiin blogeihin. Taulukkoon 2 on merkittyn@exin (2011) tilaston mukaan 20
suosituimman muotiblogin viikkojen 1-14/2011 kakki uniikkien kavijoiden

keskiarvo eli kuka tahansa kyseisessa muotiblogisséa aikavalilla vieraillut kayttaja

seka kyseisené aikana julkaistujen blogikirjoitastedéra. Tutkimuksen mukaan suurin
osa bloggaajista julkaisee 2-3 blogikirjoitustakuittain (Sobel 2010), joten taulukosta
saatavien tietojen perusteella Suomen suosituimmoatibloggaajat ovat huomattavasti

keskivertoa ahkerampia paivittgjia.

Taulukkoon on myos merkitty ne blogit, jotka sgaivat kaupallisella sivustolla, kuten
muotilehdessa tai kaupallisessa portaalissa. Liséltalukossa néakyy blogeissa
julkaistujen kirjoitusten maara, minka perustedtlskimaarainen kirjoitusmaara per
vilkko on laskettu. Blogikirjoitusten maarad puuttlkolmesta blogista, jotka eivat
ilmoita kirjoitusten maaraa per kuukausi. Lisdkaultikosta nakee kunkin blogin

aloitusvuosi.
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Taulukko 2. 20 suosituimman muotiblogin vierailijat ja kirjokset

Blogin nimi Uniikit Kaupallinen | Kirjoitukset |Aloitus
vierailijat VUOSI

Mungolife 42 409 X 126 2007
are you feeling fashionable 25 488 X 117 2008
Pupulandia 23 3138 X 174 2007
MouMou 22 690 X 259 2007
Yummy! 19 699 X 203 2008
Char & the city 18 35% X 127 2007
Strictly Style 15 19§ 128 2009
Colour me! 14 984 X - 2007
Paubella’s 14 604 109 2009
Malenami 13 205 X 255 2008
It ain’t hard to tell 9 811 129 2009
Polka Dots 8 953 X 132 2007
Tyylid metséastdmassa 6 922 X - 2007
In the spotlight of style 5511 119 2008
Go 4 itvol.2 4 585 X 62 2007
Heijastuspinta 4 00Y 93 2008
Marionette 3 876 174 2007
issues 3 307 96 2009
Sara’s 2 499 81 2008
Sharon 2 283 - 2007

Yhteensa kaikkien blogien uniikkien vierailijoidemaara on 261 699. Blogeista
suosituin, Mungolife, saa moninkertaisesti enemrhikijoita jo verrattuna toiseksi
luetuimpaan are you feeling fashionable —blogiignithenen suosituinta blogia saavat
yhteensa 209 945 lukijaa eli yli nelinkertaisestemman lukijoita kuin listasijoilla 11—
20 olevat blogien 51 755 lukijaa. Pienempien [@agei ole mahdollista edes yhteensa

haastaa suosituimpien blogien lukijaméaaria.

Lukijavirtojen keskittyminen suosituimpiin  muotilgeihin  kuvastaa internetin
rakenteen ristiriitaisuutta. Toisaalta verkkovieti nahdaan fragmentoituneena
kayttgjien yksildllisten valintojen mukaisesti, rtautoisaalta vain kourallinen sivustoja
keraa suurimman osan linkityksista ja liikentedstater ym. 2009: 202—203; Hindman
2009:40-43). Lukijavirtojen keskittymista kuvataasein niin sanotulla 80/20-lailla.

Joukkomedioiden yhteydessa silla tarkoittaa yrégstjotka tuottavat 20 prosenttia
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tuotteista saavan 80 prosenttia myynnista. (Lister. 2009: 203). Oma otokseni
muotiblogien lukijamaaristd on kuitenkin liian pigjotta sita voitaisiin verrata 80/20-

lakiin.

Listatuista blogeista 13 kuuluu kaupalliseen pdiitaga nama blogit I6ytyvét listan
karkipaasta. Muotiblogien riippumattomuus kaupadtess intresseistd ei siis ole
edellytyksend muotiblogin suosiolle, vaan voi jopahvistaa sita kaikkien blogien
hyotyessa koko sivuston saamasta nakyvyydesta. irBlogtyminen kaupalliselle
sivustolle ei taas nayta vaikuttaneen bloggaajiaivifystineyteen. Osa kaupallisten

sivustojen blogeista paivittyy harvemmin kuin itdeset bloggaajat.

On hyva huomioida, etta kaikki taulukon blogeista@lut toiminnassa jo useamman
vuoden. Bloggaajilla riittdd selvasti intohimoa dy@amista kohtaan, silla myos niiden
paivitystiheys on suurempi kuin bloggaajien yleinkeskiarvo 2-3 blogikirjoitusta
viilkossa. Naiden 20 blogin joukossa paivitysten radéihtelee kuitenkin merkittavasti.
Kolmessa selvasti tiheimmin paivittyvassa blogi@dgauMou, Yummy! ja Malenami)
julkaistaan perati 17 blogikirjoitusta viikossa, rkutaas kolmessa harvimmin
paivittyvassa blogissa (Heijastuspinta, Sara’s @ 45it vol.2) julkaistaan vain 5,9

blogikirjoitusta viikossa.

Paivitystineys nékyy myds lukijamaarissa, sillakkaikolme tiheimmin paivittyvaa

blogia I6ytyvat 10 eniten luetun joukosta ja kolrharvimmin paivittyvda hannan
toisesta paasta. Poikkeuksen listalla muodosta@sdslogi, jolla on neljanneksi eniten
paivityksia, mutta kolmanneksi vahiten lukijoitaitielin issues-blogin poikkeavuuksia

verrattuna muotiblogin yleiseen kaavaan taulukghteydessa.

Oindexin lukijamaaran listauksesta on kuitenkin mimtava, etteivat siihen lukeudu
kaikki suomalaiset muotiblogit, ja esimerkiksi Qévehden ja Lily.fi-portaalin blogeja
ei ole listauksessa lainkaan. Blogilistan luetuiempblogien listalta nimittain [6ytyisivat
molemmat Olivia-lehden muotiblogit sek& kaikki Liiyportaalin muotiblogit. Paatin
kuitenkin kayttda Oindexin tilastoa saadakseni ltmdm kuvan lukijamaarista, silla

vain murto-osa heista kayttaa Blogilistaa. Esimesikmolempien Blogilistan (2011) ja
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Oindexin (2011) karjessa olevaa Mungolife-blogilkeele Blogilistan kautta vain 10 641
ihmistd verrattuna Oindexin 42 049 lukijaan. Ainaas kahdeksan Blogilistan
luetuimmasta muotiblogista on listautunut myods @kich, joten naiden osalta
todellisia lukijamaaria on mahdotonta selvittda. ©dennakoista, ettei Olivia-lehden
kustantaja Bonnier halua julkaista yksittaisterg@a lukijamaaria.

4.4 Muotiblogien kaupallistuminen

4.4.1 Blogien demokratisoiva voima

Kayttajien nouseminen sisallontuottajiksi on yhdlistt sosiaaliseen mediaan
yhteiskunnallisen voimaantumisen elementteja sel@nodtratisoinnin odotuksia.
Kayttdjien valinnan vapaus ja vaikutusvalta sek@paad sisdllot vaikuttaisivat
auktoriteettien ja media-eliitin katoamiseen. (krstym. 2009: 48-49; Matikainen
2009:9). Lister ym. (2009:11-12) ovat kuitenkin himeet, ettd uuden median

kasitteelld pyritdan usein kuvaamaan jotain, mikgparempaa kuin aiempi media.

Katz ja Lazarsfeld (1966) pitivat tavallisten ihteis valisid jokapaivaisia keskusteluja
ja niiden merkitysta demokratian edellytyksena (Bxth& Manheim 2006: 214). Myds
blogeihin on yhdistetty ajatus viestinndn demoktumisesta jokaisen saadessa
mahdollisuuden julkaista mielipiteensa (ks. esinood 2000; Herring ym. 2004a;
Hindman 2009: 102). Sosiaalisen median kautta ilénisn uudenlainen mahdollisuus
pyrkia helpommin nakyville, silla erilaiset julkaiglustat ovat kaikkien internetin
kayttgjien saatavilla. Bloggaamista on pidetty wlteparhaimmista esimerkeista

helposta lapipaasysta markkinoille. (Lister ym. 20099).

Verkkoviestintaan liittyvassd demokratiakeskustsdusilmenee kaksi Hindmanin
(2009:5) kuvaamaa nakokulmaa. Toisaalta demokiatigla tarkoitetaan
yksinkertaisesti jotakin hyvaa asiaa, kuten blo@gipauksessa sosiaalisten siteiden ja
yhteiséllisyyden muodostumista vuorovaikutuksen tleauToisaalta demokratisointi
taas yhdistetaan tavallisen ihmisen vaikutusvdisiantymiseen ja yhteiskunnalliseen



40

vaikuttamiseen. Blogin ymparille muodostuvan yhiaisajatellaan talldin lisd&avan

ihmisten valista yhteiskunnallista keskusteluagallistumista verkossa.

Vuorovaikutteinen  verkkoviestintda on  yhdistetty #&ayen muuttumiseen

siséllontuottajiksi, jolloin viestintéa ei ole en&alitun eliitin hallussa (Lister ym. 2009:
48-49; Hindman 2009:13-14). Blogeissa on myds natmghdollisuus murtaa
perinteisen median eliitin valta esimerkiksi tuolaalesille nakodkulmia, joihin

joukkoviestimet eivat ole tarttuneet. Internetin tatan julkaisukynnyksen nahdaan
mahdollistavat useiden pienten toimijoiden menesgm jolloin niche-markkinoiden

pienet tekijat voisivat yhdesséa haastaa suuretahas$ajat. (Lister ym. 2009:197)

Jokaisen on mahdollista perustaa oma blogi ja staainielipiteensd, mutta se ei viela
takaa kenenk&an kuuntelevan jokaista bloggaajaaa&atulokseen on paatynyt myos
Hindman (2009:16-17, 40-43), joka pitaa lukijayeto keskittymistéa ja hakukoneiden
linkityksiin perustuvaa listaamista selvdnd merkkinternetin epatasa-arvoisuudesta.
Samanlainen epatasaisuus lukijavirroissa ilmeneésmmuotiblogeissa, kuten selvisi
luvussa 4.3. Voidaan puhua suorastaan blogiertijelikkosta, joka korjaa suurimmat
lukijavirrat seka& mainosrahat (Lister ym. 2009: 199n kuitenkin selvad, ettei jokainen
blogi voi saada tasavertaisesti lukijoita. Ihmisteromio ei jakaannu tasaisesti verkon

ulkopuolella, joten sen ei voida olettaa jakaantutzesaisesti myoskaan verkossa.

Muotiblogien kohdalla demokratisointi liitetaan &dsten ihmisten eli bloggaajien

tunkeutumiseen elitistisen muotialan  kulisseihin. loggaajien  maihinnousu

muotinaytoksiin  ja promootiotilaisuuksiin  nahdaarepeamana sulkeutuneessa
muotialassa, jota siihen asti tarkastelivat hantpeaha pidetyt muotilehdet.

Muotilehtien usein etdisen ja haavekuviin perustutyglin sijaan muotiblogit on néahty

ihmisten aidon persoonan ja todellisen elaman kamaa Muotiblogien on myds nahty
olevan kaupallisesti riippumattomia toisin kuin masrahoitteisten muotilehtien.

(Dodes 2006; Sweeney ym. 2007: 57; Tungate 2008-21B).

Ihmisten valinnan vapautta median kayton suhteertuksi kuitenkaan sekoittaa

demokratisoitumiseen, silla verkkoviestintaan ywttyhd vahvemmin kaupallisuus ja
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mediatalojen pyrkimys laajentaa tarjontaansa kiks$een koko vuorokauden
mediatarjonnan (Lister ym. 2009: 32-33). Esimerkiksuotiblogien siirtyminen

muotilehtien alaisuuteen ei tarkoita perinteiseriaie demokratisoitumista, vaan auttaa
kustantajaa laajentamaan sisallontarjontaa ja téathaan lukijoiden mediakéayttb6a
my0s verkossa. Samalla lailla kaupallisuus ajaa tma@ilmaa hyvaksyméaan
bloggaajien lasnaolon, silla blogien kautta yrigksaavat edullista nakyvyyttad ja

tavoittavat helpommin oman kohderyhmansa.

Bloggaajien pitaminen lahtokohtaisesti rippumatioa ja itsenaisena on oletus, joka
kuvastaa todellisuutta enemman sitd, minkalaineogdsfaérin toivotaan olevan.
Suosituimmat muotibloggaajat Suomessa saavat dgksenuodessa arviolta 500
iimaista tavaraa eri yrityksiltd ja osallistuvat itysten tiedotustilaisuuksiin ja
kampanjoihin (Pajari 2011), useilla bloggaajilla amainossopimuksia eri yritysten
kanssa ja osa toimii kokonaan mainosrahoitteisilaistoilla. Blogikirjoitukset eivat
kay lapi sanomalehtiartikkelien mukaista editointiai tarkistuksia ja ainoastaan
blogilukijat voivat huomauttaa vaarasta tiedostpygaa bloggaajaa korjaamaan asian.
Bloggaajia ei myodsk&an sido mikaan ammatillinenikledi tai standardit, kuten
esimerkiksi toimittajia. Bloggaajilta ei voi odo#taobjektiivisuutta, vaan koko blogin

tarkoitus on ilmaista oma mielipide valituista asta.

Jonkinlaisena muotialan tasa-arvoistumisena voiqagé@ sitd seikkaa, ettd blogeissa
voi paasta esille sekd nousta suosioon myods ihmjiséda poikkeavat muotilehtien
kuvien totutusta mallista. Esimerkiksi More to Lowblogir? selvasti ylipainoiset
bloggaajat ovat |0ytaneet oman kohderyhménsa jassemi yhdeksi Suomen
suosituimmista blogeista. Kaiken kaikkiaan ihmist@m blogien kautta mahdollista
nahda, milta vaatteet nayttavat normaalivartaloistei omaa vartalotyyppidan
muistuttavien  henkildiden paalla. Bloggaaja voi mybhalutessaan riisua
kiiltokuvamaskin, kuten Pupulandia-bloginJenni Rotonen, joka kertoi lukijoille
rehellisesti iho-ongelmistaan kuvien kera osoitfatei bloggaajakaan ole taydellinen.
Suomessa ei ole talla hetkella lainkaan miehillensattua suomenkielistd muotilehted,

® http://www.moretolove.fi/
1% http://pupulandia.indiedays.com/
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mutta miesten muotimaailmaan on mahdollista osadisuseamman miesbloggaajan

muotiblogissa.

Samanaikaisesti blogeissa on kuitenkin vahvasthdakaupallisuus, jota voidaan
hyodyntaa myos edella mainituissa tapauksissa. dtkiksi More to Love —blogin
Kirjoittajat toimivat niin Forumin edustajina kuiBokosen uuden isojen vaatekokojen
malliston keulakuvina. Muotiblogien kaupallisuus aflut viime aikoina selvasti
pinnalla suomalaisessa mediassa. Viela nelja vusitten muotiblogeja pidettiin
vahapatoisina niin rahan tienaamisen kuin muotimeai kannalta (Palmen 2007).
NYT-litteessd (Pajari 2011) taas Kkirjoitettiin jlaiftain Kriittisesti muotiblogien
mainonnasta. My6s muotiblogien siirtyminen muotileh seka kaupallisten portaalien

alaisuuteen muuttaa bloggaamisharrastuksen osgy@lsatai jopa ammatiksi.

4.4.2 Kaupallisuuden kehittyminen

Konvergenssilla viitataan usein sen kaupalliseenkitygseen, jota Bolin (2007:241)
kutsuu institutionaaliseksi konvergenssiksi tatie@h esimerkiksi kustannusyhtitiden
laajenemista printtimediaan erikoistuneista yritgkés usean eri sektorin hallitseviksi
mediataloiksi. Voidaan my6ds puhua yhden mediakoisogen synnyttavasta
konvergenssista. Molemmat tahtaavat kaupallisestiagn lopputulokseen: kuluttajien

koko mediakayton hallintaan.

Suuret konsernit voivat siten hydtya yhdestd me#sista monella eri alustalla (Bolin
2007: 244). Toisaalta yhden viestimen ymparille ithsn luomaan monipuolinen
kayttajaymparisto, jotta kayttdjat saataisiin pygdgm pidempddn sen parissa. Tama
nakyy esimerkiksi blogien, keskustelufoorumeidenkganmentointimahdollisuuksien
lisddmisend uutissivustoille. Yhdistyminen johtag goisaalta erilaisten alustojen
kykyyn tarjota samanlaisia palveluita ja toisagdveluiden siséllyttamisen yhdelle
alustalle (Fagerjord & Storsul 2007: 20).

On kuitenkin huomioitava, ettei yhdelle vélineelmida aina sisallyttdd samoja

palveluita erilaisten kayttoymparistdjen ja -tatksien takia (Fagerjord & Storsul 2007:
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21-22). Esimerkiksi aikakauslenden kaytté tapahtusein matkustaessa, silla
toistaiseksi internetin selaaminen matkapuhelimaastte on vahaista (Kangas, Lundvall
& Sintonen 2008). Tilanne voi kuitenkin muuttua nelogian kehityksen kuten
kannettavien lukulaitteiden ja uusien matkapuha&mi myotd, joten monet
aikakauslehdet ovat alkaneet kehittaa verkkojuiaem.

Kaupallisesti ihanteellisessa tilanteessa aikakduaglla olisi monta toistaan tukevaa
kayttoliittymaa eri kayttotarkoituksia varten. Nul& lukijoille tehdyn kyselyn

perusteella he esimerkiksi odottavat paperilehdeitéin taustoitettua ja kontekstiin
liitettya tietoa ajankohtaisista asioista seka wttktd, asiantuntevaa ja kriittista tietoa.
Verkkosivuilla halutaan taas lukea lehted tausteith materiaalia seka osallistua
testien, kilpailujen ja sisallontuotannon kauttéytda vertaisryhmia sekd viestia

asiantuntijoiden kuten muotitoimittajien tai bloggan kanssa. (Aikakausmedia 2008).

Viela vuonna 2008 blogien kayttaminen aikakauséhsivuilla oli harvinaista ja myos
nuoret lukijat huomioivat haastatteluissa  aikakelisén  verkkosivujen

puutteellisuuden (Aikakausmedia 2008). Verkkolahtieehityksessé nakyy selvasti
pyrkimys vuorovaikutteiseen ja verkkoon sopivaatkgisuun pelkdn nakoislehden
lukemisen sijaan. Esimerkiksi Olivia-lehden verkko#a on Iyhyiden

muotiartikkeleiden liséksi mahdollisuus lukea, mitgaperilehden muotikuvaukset on
toteutettu sek&a osallistua blogien, gallupien, &lligen sek& kysymyspalstan kautta

sisallontuotantoon.

Lukijoiden rohkaiseminen osallistumaan ja ottama&antaa joukkoviestinten
verkkosivuilla voi johtaa myos joukkoviestinnan hankilokohtaisen viestinnan rajan
hamartymiseen (Liuders 2007: 179). Sekoitus lehdarsinaisten toimittajien ja
harrastelijoiden blogeja lehden verkkosivuilla pdthelposti harmaalle alueelle, missa
jossa ei olla selvasti kummankaan ammatti- taidastmstoiminnan piirissa. Ludersin
(2007: 185) mukaan ydinkysymyksené néiden kahdettaenisena on, onko viestinnén
tarkoituksena sosiaalisten suhteiden muodostamuaertodellisuuden rakentaminen.
Toisin sanoen, iimeneekd kommenteista lukijoidehsté vuorovaikutusta vai ovatko

ne kohdistettu itse mediatekstiin.



44

Myds verkkoviestinndlle tyypillinen eri medioideajojen hamartyminen liitetddn usein
konvergenssiin (Fagerjord & Storsul 2007: 19). \kerkestinndssa raja ammattimaisen
mediatuotannon ja arkielaman toimintojen valillakapea, silla ihmiset voivat julkaista
itsendisesti esimerkiksi laadukasta videotuotarttwablogiartikkeleita. Tuotannon ja
kulutuksen rajan hamartyminen johtaa sisaltéon @@mintaan, joka ei ole
ammattimaista, mutta ei varsinaisesti myoskaan @iataista. (Lister ym 2009: 34—
35).

Esimerkiksi katumuotisivustoilla tai muotiblogeisgaidaan julkaista kuvia, jotka voisi
yhta hyvin julkaista ammattimaisessa muotilehdeSséustot ovat myds vaikuttaneet
siihen, ettd muotilehdissa julkaistaan nykyaan ruskadulla sattumalta nahtyjen
ihmisten kuvia muotiblogien tyyliin. Muotibloggaan kuvia on myos kaytetty ilman
lupaa esimerkiksi mainoksissa tai jopa jaljiteltyraatetuotannossa. On myds vaikeaa
maaritella onko muotiblogistansa esimerkiksi mairtaskirjoitustuloja saava bloggaaja

ammattilainen, puoliammattilainen vai harrastelija.

Suomalaiset bloggaajat pitivat Matikaisen (2009:2M56) mukaan perinteista mediaa
jaykkana ja sen yrityksia levittdytyd sosiaaliseredmn kentélle epauskottavina.
Mielenkiintoista kylld, bloggaajat eivat myoska@mostuneet kaupallisesta yhteistydsta
mediatalojen kanssa. Haastatellut bloggaajat okwetenkin arviolta 30-50-vuotiaita
(Matikainen 2009: 47) eli taysin eri ikaluokkaa kusuurin osa muotibloggaajista.
Nuoret bloggaajat nayttavat suhtautuvan haastateftomaad selvasti positiivisemmin
yhteistydbhon niin yritysten kuin mediatalojen kams3oisaalta myds muotibloggaajat
kertovat haastatteluissa bloggaamisen syyksi muidgamanhenkisten muoti-
intoilijoiden etsimisen, itseilmaisun, kokemusteaihdon ja kiinnostuksen katumuotiin

(Olotila 2011; Kangasniemi 2009) jattaen taloudelii hyttymisen taka-alalle.

Muotiblogien hyodykkeellistymisen voidaan katsoskaaleen vuonna 2009, kun
naistenlehti Olivia palkkasi ensimmaisena muotilstédBlogilistan ykkdsijaa tuolloin
pitineen Paras aika vuodesta —muotiblogin sivigdenMuutos nakyy myds

Olivialehti.fi.n  kavijamaarissa, silla sivusto ilstgy uutena nousijana juuri
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maaliskuussa 2009 Suomen 200 luetuimman verkkosjgukkoon 15 843 uniikilla
kavijalla (TNS Gallup 2011). Muotibloggaaja Niinagdojarvi kertoi joulukuussa 2009
NYT-liitteelle PR-toimistojen yhteydenottojen rajdheen kasiin edellisen puolen

vuoden aikana (Kangasniemi 2009).

Yritykset alkoivat lahettdd bloggaajille vaatteitayotteita seka kutsuja liikkeiden

avajaisiin ja muotinaytoksiin toivoen saavansa n§iita blogeissa. Muotiblogien jo

valmiiksi tuotemerkkeihin ja kuluttamiseen keskiiiy sisallon ansiosta tuotelahjoista
kertovat kirjoitukset sopivat blogeihin hyvin ja manta pysyi toivotun hienovaraisena.
Tekstiin sijoiteltujen tuotemainintojen ansiosta imes voi tuntua paremminkin

bloggaajan suositukselta kuin markkinointiviestitéadMuotibloggaaja ja muotitieteen

opiskelija Minttu Paakkulainen ennusti my6s Suonssmraavan Ruotsista tulevaa
mallia blogiportaalien perustamisessa sek& blogemmimisessa joukkoviestinten

julkaisuihin (Maaranen 2008).

Tammikuussa 2010 avattu Indiedays.com oli ensimemiimerkki Paakkulaisen
ennustuksen toteutumisesta. Sivusto on taysin gsektoimiva kaupallinen muatiin ja
kauneudenhoitoon keskittyva blogi- ja uutisportabldiedaysissa toimii talla hetkella
25 muoti-, kauneus- ja lifestyleblogia ja bloggaajeastaavat myos portaalin
artikkeleista. Liséksi Indiedaysissa on Lookbookkkepalvelu, jossa lukijat voivat
tutustua suomalaisten muotisuunnittelijoiden uugmp mallistoihin  seka eri
bloggaajien asukuviin. Indiedaysin perustaja Esari® kertoo portaalin taustalla
olevan tavoitteen parantaa bloggaajien asemaa ssedja nostaa heitéa paremmin esille
(Merikanto 2010). On kuitenkin huomioitava, ett@nsdla Indiedaysin kautta nostetaan
esille mainostavat yritykset. Nuoria muotibloggaajindiedaysin kaupallisuus ja
nakyvat mainoskampanjat eivat ole hairinneet, moiguin Matikaisen (2009)

haastattelemia bloggaajia.

Indiedays on Suomen ensimmaisen blogiportaali, ajosbggaajat saavat palkkaa
julkaisu- ja lukijamaéarien perusteella. Indiedaysiavoite tuoda bloggaaminen
lahemmas journalismia toteutuu myos blogien eetiisghjeistona, johon on Suurion

mukaan otettu malli Journalistin ohjeista (Saasiasrm2010). Perinteisesti bloggaajia
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ei ole sitonut mikdan ammatillinen etiikka tai stardi kuten esimerkiksi toimittajia.
Bloggaajalta ei ole lahtokohtaisesti odotettu otjelkuutta, silla koko blogin tarkoitus
on ilmaista henkilokohtainen mielipide asioista g&eharissi 2010: 146; Johnson &
Keye 2004). Mielenkiintoista on, ettd kontrollointahuus saa yhta aikaisesti ihmiset
luottamaan blogeihin jopa enemman kuin joukkowviesti ja toisaalta kritisoimaan

blogeja epaluotettavuudesta (Johnson & Keye 2004).

Ihmisten luottamuksesta blogeihin on hyvin ridi@ista tietoa. Toiset tutkimukset ovat
osoittaneet luottamuksen olevan samalla tasollan kperinteiseen mediaan, mutta
toisaalta erotellessa luottamuksen tasoa, voidabogeihin luottaa esimerkiksi

vaihtoehtoisen tai syvéllisemman tiedon lahteendftanei valttdmattd oikeellisina
lahteina (ks. esim. Johnson & Kaye 2008; Matikain2®09). Verkkokayttajille

suunnatuissa tutkimuksissa luottamus blogeihin caelvasti korkeampaa kuin

satunnaisotoksella tehdyissa tutkimuksissa (Nie@0v; Digitoday 2008). Luottamus
kohdistuu my6s yleensad blogeihin, joita ihmiset raauat saannollisesti, ei
blogosfaariin yleisesti. Matikaisen (2009: 81-82ijtkimuksen mukaan luottamus
perinteiseen mediaan on edelleenkin vahvaa suostetaikeskuudessa, kun taas
sosiaalisen median jakamispalvelut nousevat iltagéintien kanssa samalle tasolle.

Indiedaysissa on vahvasti lasnd kaupallisuus janokset. Sivustolla on saanndllisesti
vaihtuvia mainoskampanjoita bannereineen, 28 erntykgen tai tuotemerkin
nayttelytilaa, jossa esitelladn uusia tuotteitanjallistoja seka erilaisia mainostajien
jarjestamia tapahtumia. Maaliskuussa 2010 Indieddyitti siséltdvaihdon The Voicen
kanssa, minka jalkeen Indiedaysin etusivulle ilipigét linkit Voicen viihdeuutisiin ja
The Voicen etusivulle linkit Indiedaysin uusimpiiologikirjoituksiin. Helmikuussa
2011 solmittiin vastaavanlainen yhteistydsopimugerklkanssa ja nyt Indiedaysin
paasivulla julkaistaan linkkeja myds Ellen muotisii ja -videoihin ja niin ikaan Ellen
etusivulla julkaistaan linkkeja Indiedaysin blogjkituksiin. Lisdksi yksi Indiedaysin

muotibloggaajista kirjoittaa omaa tyylivinkki-padst Ellen kotisivuilla.

Suurio kuitenkin korostaa, ettei Indiedaysin bl@gigrkisteta tai editoida, vaikka niissé

kritisoitaisiin mainostajaa (Saastamoinen 2010)iddaysin blogeissa toistuu siis
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ainakin teoriassa samanlainen kirjoittamisen vagaus itsenaisissa blogeissa, mutta
muotibloggaajat ovat usein korostaneet jattavansédluommin negatiiviset arviot
Kirjoittamatta, eivatkd mainitse tuolloin tiettyaritysta tai tuotetta lainkaan
(Kangasniemi 2009; Berner 2011; Hamaladinen 201R-tddmisto Milttonista taas
arvioidaan, etta kaikki bloggaajille lahetetyt tieéett ovat saaneet blogeissa nakyvyytta
(Hamalainen 2011). On toki huomioitava, etta tabai kasityksen levittdminen on
my0s PR-toimiston edun mukaista. Selvaa on kuiterde, ettd yritykset uskovat
hy6tyvansa blogimainonnasta ja tuotteita lahetebdéggaajille valtavia maaria. Myds
Indiedaysissa on keskeistd mainostilan myynti keije. Esimerkiksi suositun
MouMou —muotiblogin kirjoittaja lina Moukola kertasaaneensa vuodessa 500 ilmaista

tavaraa seka joitakin ilmaisia palveluita ja magk@iiamalainen 2011).

4.6.2 Blogien siirtyminen aikakauslehtien sivuille

Muotiblogien sisalléssad on selvasti yhtenevaisygksiuotilehden kanssa. Muotilehti
kuitenkin raportoi, mikéa on minakin ajankohtana miikasta. Blogeissa ei taas kasitella
niin laajasti vaatemuotia tai trendisuuntauksiaegks®i, vaan nékdkulma on blogeille
tyypillisesti omassa tyylissa. Toki bloggaajat mestt myos esille muotisuunnittelijoita,
vaatemallistoja, yksittaisia vaatteita ja niin éeleh, mutta silloinkin keskitytaan siihen,
mika on miellyttanyt bloggajan omaa silméaa. Kesiéees ole niinkaan se, mika kuosi,
kangas tai vari on yleisesti ottaen muodissa. TrgEa on oman identiteetin
rakentaminen seka jonkinlaisen ryhmakuuluvuudenaideminen kulutusvalintojen

kautta. Omaan persoonaan kohdistettu nakokulmandpypillistéa verkkopaivakirjalle.

Suosituimpia blogeja listaavasta Cision Wiréstdodettin tammikuussa 2011
muotiblogien keskuudessa olevan selvana trendiméynsinen alan julkaisujen tai
kustantajien nettisivuille. Ruotsissa kuitenkin rayiisendiset muotibloggaajat ovat
kyenneet ammattimaistamaan bloginsa, esimerkiksisisin Blondinbella-blogitf

taustalla toimii oma yhti6. Muotibloggaaja Minttua&kkulaisen mukaan Suomessa

Y http://www.cisionwire. fi/
12 http://blondinbella.se/
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itsenaiset bloggaajat eivat kykene hankkimaan ontdagiinsa riittavasti mainoksia
taatakseen tasaiset tulovirrat (Maaranen 2008)idDdlija Indiedaysin pelinavausten

jalkeen muotiblogien yhdistaminen kaupallisiin gdivhin on vain lisdantynyt.

Talla hetkella Olivialehti.fi-sivull&® toimii kolme toimituksen kirjoittamaa ja kolme
toimituksen ulkopuolista blogia. Kaikki muotilehdetvat ole kuitenkaan seuranneet
Olivian mallia ja esimerkiksi Cosmopolitarifnverkkosivuilla on kolme toimittajan
blogia eika lainkaan ulkopuolisia blogeja. Cosmdpailla on kuitenkin ainoana
muotilehdista verkkosivuillaan keskustelufoorumioukokuussa 2011 Trendi-lehden
Ysivuille siirtyi viisi aiemmin itsendistd muotiblggajaa muodostaen yhdessa
toimituksen blogien kanssa yhdeksan blogin kokanalen. Huhtikuussa 2011
aloittanut New Look —muotileHfi taas perustuu uudenlaiseen konseptiin, jossa
muotibloggaajat toimivat lehden toimittajina jajkittavat tdmén lisdksi omia blogejaan
lehden verkkosivulla. Tuoreen lehden paperi- jakk@version lukijamaarista ei ole

toistaiseksi tietoa.

A-lehdilla on taas uusi palvelukonsepti LitY; joka toimii yksinomaan verkossa ilman
paperiversiota. Lilyn kohdalla uutta on se, ettk&kuwahansa voi avata sivuille oman
palstan, jonne tuottaa sisaltdéa. Sivustolla eiliskattu erikseen kaikkia palstoja, vaan
etusivulla listataan uusimpia, suositeltuja, tyk@iyid, seuratuimpia, luetuimpia ja
eniten keskustelua herattaneitad palstojen kirjeikEtusivun perusteella selviaa, etta
Lilyssa on ainakin kuusi toimituksen omaa pals8&ari yritysten sponsoroimaa palstaa
sekd 11 palveluun kutsutun bloggaajan pitamaa gaalstilyn kayttdjien omien
palstojen maara ei selvia sivulta, mutta uusimppatstojen listalla on ainakin 10

yksittdisen kayttajan palstaa.

Taulukossa 3 on vertailtu Indiedays.comin, A-lemtidlogiportaalin Lily.fi:n,

Olivialehti.fi:n,, Cosmopolitan.fi:n ja Trendi.fi;keskimaaraisia uniikkeja kavijamaaria

13 http://www.olivialehti.fi/

% http://www.cosmopolitan. fi/
'3 http://www.trendi.fi/

18 http://www.newlook.fi/

7 http:/fwwwlily. fif
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TNS Gallupin (2011) tilaston perusteella. Lily.firgsto on avattu 14.2., joten sen
tilastot alkavat vasta viikolta 7. Muiden sivustojdilastoja verrataan viikkojen
46/2010-24/2011 valiselta ajalta. Ikava kylla Newkdi ei julkaise lainkaan
lukijamaariaan, joten se taytyi jattdd vertailust@konaan pois. Tassa taulukossa
esitettyja lukijamaarid ei voi verrata suoraan @xid antamiin blogien lukijama&ariin,
joita olen kayttanyt taulukoissa 1 ja 2, silla pmit kayttavat erilaisia

mittaustekniikoita.

Taulukko 3. Kaupallisten blogisivustojen ja muotilehtien ljaknaéarat

Viikot Indiedays Lily Olivia | Cosmopolitan Trendi

46-52/2010 66 568 18 750 23 438 2 765
1-6/2011 79 318 34 533 23 489 4 062
7-12/2011 81972 24 812 32 008 22 335 5099
13-18/2011 81 573 20 096 31135 21121 5 897
19-24/2011 80 157 21 826 29 888 20 588 18 011

Indiedays.com-blogiportaalilla on viikossa lahesink® kertaa enemman uniikkeja
vierailijoita kuin yhdellakdan naisten- tai muokiten verkkojulkaisulla. Esimerkiksi

viikolla 13/2011 Indiedaysissa vieraili 84 298 khia kavijaa, kun taas yhteiskumppani
Elle sai ainoastaan 14 021 uniikkia vierailijaa.

Huomattavaa on Olivialehden uniikkien kavijamaariekaksinkertaistuminen
tammikuun 2011 alun tilastossa, kun Nellinan Vhatme -—muotiblogi siirtyi
sivustolle Indiedays.comista. Viela loppuvuodestal® Olivialehti.fi jai selvasti
Cosmopolitanin kavijamaarista. Huomion arvoistanyds se, ettei Indiedays.comin
lukijamaara ole kuitenkaan vahentynyt suositun iplagrron jalkeen, vaan portaali on
pystynyt pitamaan lukijansa kutsumalla uusia bl@ggasivustollensa. Lisdksi sivusto

on voinut saada lisdd huomiota Elle-yhteistydn teaut

Lily.fi-sivusto on saanut alusta lahtien paljonijoka, johtuen varmastikin suosittujen
bloggaajien siirtymisesta sivustolle niin Indiedays kuin itsenaisistd blogeista.

Olivialehti.fi on selvasti hyotynyt uudesta muotgistaan kavijamaarien suhteen. On
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mielenkiintoista nahda hyotyyko Ellen verkkolehtitgistyosta Indiedaysin kanssa siita

huolimatta, etté lehdella ei ole omia toimituks¢kopuolisia bloggaajia.

Trendi-lehden verkkosivuilla on niin ikd&n nahtéddsnopea lukijamaarien nousu alkaen
viikolta 19/2011, kun verkkolehdessa aloittivat iemsaiset toimituksen ulkopuoliset
muotibloggaajat. Verkkosivujen lukijamaara on wilkinkertaistunut, mutta se ei ole
aivan tavoittanut kilpailijoidensa kavijamaaria. emdi-lehteen siirtyneet bloggaajat
eivat ole Blogilistan karkisijoilta, joten niidemkijamaarat ennen Trendiin siirtymista
ovat olleet vaatimattomammat kuin esimerkiksi QiHehteen siirtyneell&a Nelliinan

Vaatehuoneella.

Suosituimpien muotiblogien siirtyminen muotilehtiataisuuteen on siis selva merkki
yhdistymisesta, mutta Fagerjordin ja Storsulin (20B6—27) mukaan ilmi6ta ei tulisi
yksinkertaistaa pelkaksi konvergenssiksi. Muotibltghden verkkosivuilla on yhta
lailla merkki muotilehden verkkosivun erikoistumsse sosiaalisen median suuntaan.
Yhdistymisestd voi seurata myds ammattijournalisianharrastustoiminnan rajan
hamartyminen. Vertailen tutkielman toisessa osass@attilaisten, puoliammattilaisten
ja harrastelijoiden muotiblogeja tutkien, katoaalmogeissa raja ammatti- ja

harrastustoiminnan valilla.
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5. MUOTIBLOGI POST-MODERNINA ILMIONA

Modernisaatiolla tarkoitetaan yleisesti ottaen merden jatkuvaa haviamista
yhteiskunnasta (Aro & Jokivuori 2010:278). Tassdkiaimassa modernisaatiolla
viitataan laajemmin yhteiskunnalliseen eriytymisgeka sosiologi Anthony Giddensin
(1991:16-17) mukaan on Kkiihtynyt entisestddn sBbA jalkitraditionaaliseen tai
postmoderniin yhteiskuntaan. Eriytyminen on vai&aut ajan ja paikan erkaantumisen
ohella sosiaalisen toiminnan irtaantumiseen pasiedta yhteydestd sekad yksildiden
irrottautumiseen perinteista. (Emt.) Perinteet i@ varsinaisesti kadonneet, mutta
ihmisia ohjaa yksildllistynyt valikointi eli itsedlen sopivien elementtien poimiminen
perinteiden joukosta (Aro & Jokivuori 2010: 221).

Yksilollistymisen ja perinteiden purkautumisen daepostmodernille yhteiskuntaan
liittyvat vahvasti itserefleksiivisyys eli oman ét3sa jatkuva uudelleen maarittaminen,
kaupallistuminen ja kulutuskeskeisyys (Aro & Joloviu2010: 221). Kaupallisuus
lomittuu yksiléllisen elamantavan toteuttamiseaha guuri kulutusvalinnat ovat usein
valineitda oman eldméntavan ja persoonallisten giien vahvistamiseen (Aro &
Jokivuori 2010: 228). Kulutusvalinnat ovat seka ifiks nautinnon lahteita etta
identiteetin rakennusaineita (Aro & Jokivuori 201239-240) ja niihin liittyvat
tavaroiden ohella palveluiden ja symbolien, kutenderttien, festivaalien, kuntosalien

seka koulutuspalveluiden kulutus.

Tarkastelen tutkielman seuraavassa osassa kahdeksatiblogia, joista kolme on
ammattimaisia toimituksen muotiblogeja (Blogit 1-3olme puoliammattimaisia
muotiblogeja (Blogit 4-6) ja kaksi itsendisia hatedijablogeja (Blogit 7-8). Taulukosta
4 nakyy kyseisten blogien kirjoitusten ja kommaesritmaara ajalta 1.1.—30.6.2011 seka
niiden asema Blogilistalla 22.7.2011. Kaytan tassédlukossa Blogilistan tilastoa
Oindexin sijaan, silla muotilehdet eivat julkaisen@exin kautta yksittéisten blogiensa
sijoitusta tai kavijamaaria. Lisaksi olen laskekilietettyjen kommenttien maaran per

blogikirjoitus.
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Taulukko 4. Muoti- ja toimitusblogien kirjoitus- ja kommenttéérat seka suosio.

Blogit Bloggaajat| Blogilistd Kirjoitukset | Kommentit| Komm./Kirj.
1 | Henkarikohtaista 2 666 110 228 2,1
2 | Muotimuisto 1 6168 33 66 2,0
3 | Auroran henkarit 1 40 225 638 2,8
4 | Nelliinan Vh 1 5 305 5808 19,0
5 | Lilou’s Crush 1 78 133 822 6,2
6 | Kaikki mita rakastin 1 35 112 2172 19,4
7 | Charming Cava 1 14 376 3864 10,3
8 | Strictly Style 1 12 238 4164 17,5

Taulukosta 4 ilmenee, kuinka vaihteleva eri blogyéivitystahti ja kommenttien maara
on. Vahiten kirjoituksia julkaiseva Muotimuisto-toitusblogi paivittyy keskimaarin
vain 1,26 kertaa viikossa, kun taas harrastajab@@garming Cava jopa 14,5 kertaa
viikkossa. Vaihtelevasta aktiivisuudesta huolimattkki toimitusblogit saavat yhta
paljon kommentteja per julkaistu blogikirjoitus. dfiammattilaisten ja
harrastelijabloggaajien kommenttimaarat taas ovatonfattavasti korkeammat.

Tarkastelen kommenttien vahaisyyden syita tietyidsgeissa luvussa 5.3.3.

Olivia-lehden Henkarikohtaista-toimitusblogin ja ghammattimaisen Nelliinan
vaatehuone-blogin sijoituksen, paivitysten ja komttien maardd verratessa selviaa,
minka takia muotibloggaajien palkkaaminen verkkdkem sivuille nostaa niin selvasti
sivujen kavijamaaria (ks. taulukko 3). Toimitushksp julkaistaan keskimé&arin
ainoastaan 2,1 blogikirjoitusta viilkossa kumpaakiloggaajaa kohden, kun taas
puoliammattilaisblogissa kirjoituksia julkaistaaiikessa keskimaarin 11,7. Nelliinan
vaatehuone —blogissa on my6s yksi korkeimmista kenttimaarista per blogikirjoitus,

mik& osoittaa lukijoiden kiinnostusta blogia jadp@ajaa kohtaan.

Auroran henkarit —blogia lukuun ottamatta muut ttisblogit jAdvat merkittavasti
muita huonommille sijoituksille Blogilistan lukija@érissa. Auroran henkarit —blogin

korkeampaa suosiota voi selittda se, etta bloggaajsgoiminut aiemmin itsenédisené
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harrastelijablogina ja saavuttanut jo tuolloin n&kytta seka tietyn seuraajamaaran.
Blogissa on myds muita kahdesta muusta toimitussimgeroavia seikkoja, joita

kasittelen tulevissa luvuissa.

5.1 Yksilollistyminen

Urbaanissa massayhteiskunnassa ihmisia kehotetasskittgmaan itseensd ja
kehittamaan omaa identiteettiaan. (Aro & Jokivi@Bil0: 221). Voidaan ajatella, etta
ihmiset suorastaan tarvitsevat massayhteiskunnastapanoksi itsensd, oman
ainutlaatuisuutensa ja riippumattomuutensa korostanm(Emt. 226). Yksil6llistyneet

ihmiset ovat eristaytyneet perinteisista ryhmigbéden asema oli vahva etenkin 1950-
luvun Yhdysvalloissa (Bennett & Manheim 2006: 21852Scannell 2006: 119-121).
Scannellin (2006: 127) mukaan tuon ajan vapaa-aikafteisen yhteiskunnan

IImentymia olivat ihmisista l&htevat paikallisettgbnliittymat ja ryhmittymat.

Yksilollistymisen korostuminen nakyy myods mediarytki&sa, silla omat mieltymykset
ja elaméantapa johdattelevat kayttgjia. Puhutaan smydukkoviestinndn kentéan
fragmentoitumisesta. (Bennett & Manheim 2006: 243ter ym. 2009: 33). Yksilolliset
verkkokayttajat eri puolilla maailmaa voiva osallis valitsemiinsa viestintdkanaviin,
kuten blogeihin mihin aikaan tahansa joko kayttajéei siséllontuottajana (Lister ym.
2009: 33-34).

Yksilollistymisen positiivisena puolena voidaan dah yksilon vapautuminen
perinteiden kahleista seka vapaus rakentaa omaantitetiadan omien
elamantapavalintojen pohjalta (Kangaspunta 2011Ar@; 2011:45). Samalla yksilot
kuitenkin painottelevat yksildllisyyden ja sitoutigan valilla kuuluen valikoituihin
yhteisdihin, jotka antavat turvallisuuden tunnettaytta eivat kuitenkaan sido yksiloa
likaa (Aro & Jokivuori 2010: 227). Ihmissuhteidgrnnallistuminen sekad ihmisten
eristaytyminen hajautuneeksi massaksi nahdaankisildllistymisen negatiivisena
puolena (Aro 2011: 45). Monet ihmissuhteet voivaiittyh yksinomaan
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elaméantapavalintoihin, kuten tiettyyn toimintaymp&on tai harrastukseen.
Sosiaalisen siteen rajaus tietylle alueelle eidnkban automaattisesti vahenna sen
arvoa. (Aro & Jokivuori 2010: 229)

Muotiblogin pitaminen antaa bloggaajalle mahdolliden oman itsensa korostamiseen
sekd oman identiteetin rakentamiseen. Kirjoittaaattbloggaajat jatkuvasti teksteja
omasta itsestdén, elamastaan ja tuntemuksistaaginBkautta on myds mahdollista
rakentaa yhteiso tietyn toimintaympariston, kutewmodin, tyylin tai tietyn elamantavan
ymparille. Bloggaaja voi itse paattaa, kuinka saussan omasta persoonastaan han tuo
blogin kautta esille. Samoin lukijat voivat osallis blogiyhteisoon valitsemallaan

sitoutumisasteella.

Bloggaaja voi korostaa blogin kautta omaa persamseaja tuoda esille omia
elaméantapavalintojaan ja arvojaan. Muodin valiisem blogin aihepiiriksi osoittaa
lukijoille Kirjoittajan olevan kiinnostunut muodasttai niin sanottu aktiivinen muodin
kuluttaja. Muoti aihepiirind on myo6s perinteisenmfaiininen, samoin kuin muut
muotiblogin tyypilliset aihepiirit. Bloggaaja voingaa jonkinlaisen kuvauksen omasta
persoonastaan ja tyylistdan blogiesittelyn kauttatta varsinaiset kulutus- ja
elamantapavalinnat ilmenevéat vasta blogikirjoitskai Tarkastelen seuraavaksi,

iimeneek6 muotiblogien aineistossa oman persoamaieptiteetin korostamista.

Kahdeksasta blogista Olivian ja Trendin toimituksanotiblogit Henkarikohtaista ja

Muotimuistio keskittyvat selvasti enemman yleiseanoti-ilmididen ja -maailman

tarkastelemiseen kuin kuusi muuta blogia. Henkdiista-blogista puuttuu taysin
muille muotiblogeille tyypilliset oman arkielamarapahtumien kuvaaminen seka
bloggaajista itsestddn otetut valokuvat. Ainoa kulbpbggaajista on sijoitettu

blogibanneriin, kun taas blogikirjoituksiin sijoit¢ kuvat ovat joko yritysten PR-kuvia
tai muilta nettisivuilta lainattuja katumuotikuviduotimuistio-blogissa on ainoastaan
viisi kuvaa bloggaajasta itsestdéan, mutta jokaidegaitukseen on sijoitettu lukuisia

kuvia esimerkiksi muotinaytoksista ja tuotteista.
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Kaikki kahdeksan blogia on Kkirjoitettu mind-muodmsanutta edella mainituissa
toimitusblogeissa kaytetty kieli on muodollisemp&ain muissa tarkastelluissa
blogeissa. Vaikka kyseiset bloggaajat eivat kigk#an puhekielelld, ilmenee niissa

paikoittain epamuodollisempia ilmauksia kuten eskaessa (1) ja (2).

(1) Spottasin nama kaverukset odottamassa paivgeaneostaart®

(2) Mutta joskus taméankin kehdketun sydan vapajtiEa niin ettd meinaa
haljeta®®

Toimitusblogien Kkirjoitukset kohdistuvat paaasiassauoti-ilmididen tarkasteluun
bloggaajan oman elamén sijaan. Kyseiset bloggaagatat harvakseltaan esille omia
mieltymyksidan, kuten ihailemiansa julkisuuden hEmia tai muoti-ikoneja,

suosikkejaan vaatesuunnittelijoista tai vaatekakisth seka tiettyja tapoja yhdistella
kyseisen hetken trendivaatteita. Blogikirjoitukegat tyyliltaan neutraaleja, eiké niissa
tuoda juuri esille kirjoittajien henkilokohtaisiauriteita. Bloggaajat eivat rohkaise
kirjoituksissaan lukijoita kommentoimaan, eivatkde hmyoskdan juuri saa
lukijakommentteja. Toimitusblogien roolina ei vailu olevan oman identiteetin
rakentaminen tai yhteison luominen, vaan lehteéttéttavan materiaalin julkaiseminen

blogimuodossa.

Kuuden muun blogin ero verrattuna kahteen toimitgin ilmenee valittdmasti
tarkastellessa aihepiireja, joista blogeihin on kaidtu eniten Kirjoituksia.
Toimitusblogeissa suurin osa Kkirjoituksista on lbelku aihepiireihin "fiilistelyd”,
"tyyli”, "muoti” ja "suunnittelijat”, kun taas muaoblogeissa suosituimmat aiheet ovat
"paivan asu”, "oma tyyli” sekda "oma elama”. Aihepén nimista voi havaita, kuinka
muotiblogien kirjoitukset kohdistuvat bloggaajasgseensa ennen kuin lukija on nahnyt
yhtaan blogikirjoitusta. Toimitusblogeissa vastadaesta oman elaman ja persoonan

esille nostoa ei ilmene aihepiirien nimissa.

18 http://trendi.fi/blogit/Alla-bloggar/Luokka/Muotiniatio/Postaus/?BlogEntry=14943
19 http://www.olivialehti.fityyli/toimituksenblogitbid/6 7/default.aspx?ArchiveDate=2011.1&
Postld=5046
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Aihepiirien liséksi bloggaajat voivat tuoda blogtesdyissdan ilmi tiettyja piirteita
omasta persoonastaan seka henkilokohtaista ti¢deatdaan. Esittelyn ja uusimman
blogikirjoituksen perusteella lukijalle muodostuusein ensivaikutelma blogista.
Ainoastaan yhdessa aineiston blogeista ei ole rAmkiésta blogin tai bloggaajan
esittelytekstid. Sen sijaan kyseisen itsenaisegimlsivupalkissa on muutaman kohdan
lista, joka on nimetty “"Vastauksia yleisimpiin kyayksiin”. Listalta ilmenee
bloggaajan pituus ja ika, kaytbéssa oleva kamerad Senen kauneudenhoitoonsa
littyvid asioita hiustenpidennyksista, geelikyrigisja ripsipidennyksista. Vaikka
kyseessd ei ole varsinainen bloggaajan esittelytaaanse kuitenkin viitteita
blogikirjoituksissa esille tulevista asioista.

Muut bloggaajat, toimitusblogit mukaan lukien, ovéirjoittaneet itsestdan ja
blogeistansa lyhyet esittelyt, joille on yhteisgikkimielinen savy ja kuvaileva tyyli.
Bloggaajien antamat kuvaukset itsestaan ja blogisrsillosta on eritelty taulukossa 5.
Toimitusblogien esittelyt pitaytyvat padasiassa tivatintoihin liittyvissa asioissa,
joskin Trendi-lehden bloggaaja raottaa hieman efdagibjaan kuvaillessaan olevansa
"iltakukkuja” ja katsovansa liikaa elokuvia. Trendja Olivian lukijoiden on selvasti
tarkoitus tunnistaa lehdesta tutut muotitoimittapidgeista, silla heidan nimensa ja
toimenkuvansa lehdissa on mainittu blogiesitteBisditaan henkilokohtaisempaa

tietoa toimittajabloggaajista ei kerrota.

Muotibloggaajat paljastavat esittelyssdan vaihtdéwhenkilokohtaisia asioita. Kaikkia

taulukossa 5 lueteltuja tietoja bloggaajasta si géljasteta jokaisessa blogissa. Yleisin
esittelyssa paljastettu tieto on bloggaajan ikka jmainitaan viidessa esittelyssa. Nelja
muotibloggaajista paljastaa esittelyssa oikean ng@dida kaksi kirjoittaa nimimerkin

takaa. Muut bloggaajien tiedoista ilmenevat vattebti yksittaisissa blogeissa.
Ainoastaan yksi itsendisista bloggaajista ilmaisesttelyssd, ettei blogissa tulla
paljastamaan lainkaan henkilokohtaisia asioita. Keéroo kuitenkin ikdnsa, olevansa
suomalainen sekd& asuvansa ulkomailla. Hadn mydsstaaohaluavansa tuoda esille

persoonallisuuttaan muodin, tyylin ja lukijoillerjdgittamiensa kommenttien kautta.
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Taulukko 5. Blogiesittelyt

Kuvailu Toimitusblogi Muotiblogi
Muoti ja kulutus laiska, ronkeli, kaavoihjrmuotifriikki,
kangistunut, arvostaagennakkoluuloton,
laatua, intohimoinen, kenkafriikki, rakastaa
shoppailija, katsoo liikaamekkoja, verkkoshoppaaja
elokuvia
Muut ilmaisut iitakukkuja pilke silmakulmassga,
haaveilija, digitytto,
remonttireiska,
taivaanrannanmaalari,
haaveilija
Blogin sisaltd muoti, pukeutuminenkuumat trendit,
IImiot, taustat, tyopaivat | ajatuskaatopaikka, muoti,
kosmetiikka, terveys,
kaikki naisellinen,
pinnallinen
Tietoja bloggaajasta koko nimi, toimenkuva nimi tainimimerkki,
ammatti, aitiys, avioliitto
lemmikki,
ulkosuomalainen

Muiden kuin kahden toimitusblogin kirjoituksissaotlaan vahvasti esille bloggaajan
oma persoona. Lukija saa toimittajien persoonastan wiitteitd Kirjoituksissa
iimenevien kulutus- ja muotivalintojen kautta. Tdt@jat esimerkiksi kirjoittavat
suhtautumisestaan leopardikuosiin, tiettyihin mawainnittelijoihin, trendeihin seka
julkisuuden henkildiden tyyliin. Lukijoille ei kueinkaan selvia enempaé bloggaajien
yksityiselamasta, luonteesta tai ylipddnsa muodikopuolelle jadvista asioista.
Muotibloggaajat taas paljastavat itsestaan, yksstgimastaan ja persoonastaan
enemman kuin toimittajabloggaajat, eivatka paljestét rajoitu  pelkkiin

muotivalintoihin.

Lily-portaalin muotitoimittajan Auroran henkarit legi poikkeaa taas selvasti kahdesta
muusta toimitusblogista ja muistuttaa enemman liatel yksityishenkilon pitamaa
muotiblogia. Kyseinen blogi onkin toiminut aiemmitsenaisena muotiblogina, joten

Kirjoittajan on voinut olla luontevaa jatkaa samaltéisella tyylilla myos Lilyssa. Lily-



58

sivustolla on myos toimituksen palsta, joka muistattyyliitéan enemman Trendin ja
Olivian toimitusblogeja, mutta kyseinen palsta & muotiblogi, joten en hyvaksynyt
sitd tutkimusaineistoksi. Kutsun tasta eteenpainvi®l ja Trendi-lehtien blogeja

toimitusblogeiksi ja kuutta muuta blogia muotibldge erottaakseni etdisemman ja
henkilokohtaisemman blogityylin.

Omaa identiteettid rakennetaan muotiblogeissa Uswatintojen, kuten vaatteiden,
sisustuksen, matkailun, kulttuurin ja kauneudentwillautta. Seuraavista esimerkeista
(3), (4), (5) ja (6) ilmenee, kuinka blogeissa taad esille omaa persoonallisuutta
kuluttajuuden kautta.

(3) Satuin loytdmaan pienesta independent desighaupasta elamani takin,
neuletakin. Siina on miljoonia hapsuja ja ja...oseilhan m a ht a v a! Vain
mina voin rakastua lammaskoiralta nayttavaan takKii

(4) Kuvatessani omaa laukun sisaltba tajusin, ritéun taytyy olla eli olen
siis tylsyyden huipentuma. Kaikki laukussani on taasmustaa ja mustaa.

(5) Mulla on talla hetkella hieman erikoinen tilaarPidan nimittain taukoa
seka kynsista, etta ripsista. Tosin ripset tuléaisin jo juhannuksen jalkeen.
22

(6) Missa on takkinaisten hiljainen vahemmistoi@ie, etten ole yksirf>

Mielenkiintoista on myods se, ettd muotibloggaajaioviat blogeissa ilmenevan
mainonnan esille henkil6kohtaisina valintoina, goill persoonallisuus nousee
kaupallisuuden ja puoliammattimaisuuden edelle. gBé@ajat korostavat usein
Kirjoittavansa vain niista tuotteista, joista ijggavat. Esimerkeisséa (7) ja (8) ilmenee,
kuinka bloggaajat sitovat mainoksen omiin mielty®iyksa. Mainoksellisuus

mainitaan, mutta se jaa mieltymyksen taakse.

20 http://www.olivialehti.fi/Blogit/Nellinanvaatehuatabid/345/Default.aspx?Archive Date=
2011.6&Postld=8553

21 http://www lily.fi/juttu/toivejuttu-laukkuni-sisath
22 http://charmingcava.blogspot.com/2011/06/toive-keseeikit.html
23 http://kaikkimitarakastin.blogspot.com/2011/04/ébn-parkan-monet-kasvot.html
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(7) Ai ettd, Ivana Helsinki -fanilta alkoi valitttésta kuola valua nappikselle,
kun naytdlle avautui markkinoinnin lahettama kuvaasta laukustaNiina,
olisiko tdAmé& sinun nakoisesi tilaajalahja®tta olisiko! UudervVelvet Lake
malliston henkeen yksinoikeudella Olivialle suuettii riikinkukkolaukku on
kertakaikkiaan upea. Joten olkaatte hyvat, tyonpantaOlivian tarjous
Nelliinan vaatehuoneen lukijoillé?

(8) Kuten olette varmaan huomanneetkin, sivupatklan ilmestynyt Dueton
mainos. Olen tutustunut tdh&n minulle suhteellisateen verkkokauppaan
nyt jonkin aikaa, ja huomasin sen olevan oikeinakierkkokauppa merkki-
ihmisille. *°

Kaikki aineiston bloggaajat ovat paljastaneet Idegi omat kasvonsa.
Toimitusblogeissa itsesta otettuja kuvia on huoavaisti vahemman, mutta
muotiblogeissa paaosa julkaistuista kuvista on ilagille tyypillisia paivan asu
—kuvia, joissa esiintyy bloggaaja itse. Esittelak&i esimerkkia tyypillisista péivan asu
—kuvista luvussa X. Jokaisen muotiblogin aineistosdi myds kuvia bloggaajan
laheisistd, kuten ystavistd, perheenjasenistd taioligpista. Kaikki kolme
lemmikieldimen omistavaa bloggaaja toivat myos lekkinsa saanndllisesti esille

blogissa.

Muotiblogien Kkirjoitustyyli on péaaasiassa kepeé gasitiivinen. Muotibloggaajista
viidella on kuitenkin erillinen aihepiiri, jonka fteissa he julkaisevat esimerkiksi
pohdintoja, mielipidekirjoituksia tai muita tunteiherattavia asioita. Myds bloggaaja,
joka ilmoitti kuvauksessa jattavansa henkilokolgtiga syvélliset asiat bloginsa
ulkopuolelle kirjoittaa kuitenkin blogissaan esikigsi laheisen kuolemasta seka
ulkomailla asumisen iloista ja suruista. Esimerkis¢9) on ote bloggaajan

henkilokohtaisesta kirjoituksesta, joita han kut$pintaraapaisuiksi”.

24 http://www.olivialehti.fi/Blogit/Nellinanvaatehuatabid/345/Default.aspx?Postld=8092
25 http://charmingcava.blogspot.com/2011/04/uusi-tuttes. html
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(9) Olin tehnyt pari péaivaa sitten tdman postaulfaetdindan aamulla kuulin,

ettd toinenkin isoditini on nukkunut pois viime yonPaivalleen 4 vuotta

toisen isoditini perassa <3 R.I.P rakkaat isoakiBiTama paiva menee heita
kunnoittaen ja ikavoiderf®

Muotiblogeissa esiintyvat aihepiirit ovat hyvin samkaltaisia ja on selvaa, etta blogissa
tuodaan esille vain kapea osa bloggaajan koko al#ma persoonasta. Yhta lailla
toimitusblogi, jonka tulisi blogiesittelyn peruslti@e kirjata kaikki olennainen
muotitoimittajan tyopaivasta, antaa hyvin yksipgeh kuvan muotinaytoksesta toiseen
juoksevan toimittajan tydsta. Muotiblogin kirjoitsit eivat vastaa paivéakirjaa, jossa
kerrataan yksityiskohtaisesti arkipéaivaiset tapatdati Esimerkiksi jokaisessa blogissa
on matkailuun liittyva aihepiiri, mutta ei lainkaaaihepiireja "ty0”, "siivous”,
"opiskelu” ja niin edelleen. Aineiston blogikirjoiksissa on useita yksityiskohtaisia
raportteja matkustamisesta, mutta tyo ja arki wliessille vain tyopaikalle valittujen

vaatteiden kautta.

5.2 Refleksiivisyys

Bloggaamisen taustalla nahdaan wusein tarve itsslma, oman eldméan
dokumentointiin, tiedonhankintaan sekd vuorovaikséen muiden kanssa (Lenhart &
Fox 2006; Sobel 2010). Ihmiset haluavat myds tbllamatuksi verkossa aivan kuin
verkon ulkopuolisessa elamdassa. Itsetunto ja midkperustuvat sosiaaliseen
vuorovaikutukseen, tunnustuksen saamiselle ja kingk yksilona esiintymiselle.
(Christensen 2008).

Bloggaamiseen liittyy pakonomainen tarve esiteb@ikilbkohtaisia tuntoja sekd oman
heijastuman tutkiminen (Papacharissi 2010: 147hgBaamisen kautta ihminen voi

oppia arvostamaan omia mielipiteitAdn ja nakokulmaa sekd muuttua

26 http://strictlystyle.blogspot.com/2011/03/missingriintml



61

refleksiivisemmaksi (Blood 2000a). Muotibloggaagadi Rotonen kuvaa bloggaamisen

merkitystd oman tyylinsa lI6ytdmiseen seuraavasti:

Myds omalla blogilla on ollut suuri merkitys omagylin loytamisessa.

Pukeutumiseen tulee blogin my6té kiinnitettyd enéminuomiota, lukijoiden

kommenttien kautta saa rohkeutta ja uskoa toteuwitaaa tyylid ja valtavasti

hyvid vinkkeja. Kun katson blogissa julkaisemiasulkuvia vuosien varrelta,
en tunnista monistakaan niistd en&a itsedni. Vuosdat muokanneet seka
ihmista etta tyylia. Kaikki nuo vaiheet on kuitenkvarmasti tarvittu siihen,

ettéd olen tassa nyt’

Myds Blood (2000a) kertoo bloggaajan saavan pesiéista vastaanotosta luottamusta

omaan ndkemykseensa maailmasta.

Vaikka Dblogikirjoitusten tyyli on ulospéin suuntaanut, vasta lukijoiden
rekisterbitymisen ja kommentoinnin myo6ta bloggaajaavat vahvistuksen sille, etta
joku lukee julkaistuja tekstejd ja reagoi lukemaangRettberg 2008:57;
Lietsala&Sirkkunen 2008:19). Kommentit erottavabdit valitttmasti paivakirjasta,
kotisivusta sekd perinteisestda mediasta, silla rehdwollistivat vuorovaikutteisen
keskustelun bloggaajan ja lukijoiden valilla sekékijpiden kesken. Suurin osa
bloggaajista sallii kommentoinnin joko nimimerkiltai anonyymisti, mutta bloggaaja
voi varata itselleen oikeuden viestien julkaisemise muokkaamiseen tai jopa
poistamiseen. Kuten esimerkeista (10) ja (11) ileeenyksityisasioitaan suojaava

bloggaaja tekee omilla kommenteillaan selvaksikénésiat eivat kuulu blogiin.

(10)Anonyymi,
ggoistin kommentin, koska miestéani koskevat asigteahan blogiin kuulu)

(11) r-ii,

Ikava kylla en tule omista haistani postausta tek@Em Koen sen liian
henkilokohtaiseksi asiaksi, jonka haluan pitda hyprivaattina pienessa
piirissa.?

27 http://pupulandia.indiedays.com/2011/04/11/omamrelasa-tyylitaituri
28 http://strictlystyle.blogspot.com/2011/05/vaaleangmen-huulipuna-videolla.html
29 http://strictlystyle.blogspot.com/2011/01/haat-ragda.html
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Omassa blogissa kirjoittaja pystyy kontrolloimaaargmmin itsestddn antamaansa
kuvaa kuin verkon ulkopuolisessa sosiaalisessaovaikutuksessa (Papacharissi 2010:

69), kuten ilmenee esimerkista (12).

(12) silloin kun on ns. ruma péiva, niin en kuvesaéni ollenkaan ¥

Ainoastaan blogissa, jonka esittelyssa ilmoitetthalu pitdd yksityisasiat poissa
blogikirjoituksista, ilmeni jonkinlaista bloggaajapainostusta paljastaa lukijoille
enemman tietoja. Kuten esimerkeista (10 ja (11l)enlee, kyseinen bloggaaja pitaa
kuitenkin tiukasti kiinni itse maarittelemistdén syyisyyden rajoista. Lukijoiden

painostus voi kuitenkin kayda liian raskaaksi, kutémenee seuraavasta Yummy-
muotiblogin kirjoituksesta. Toisaalta bloggaajatkersamalla kokevansa tunnustukset

helpottavana:

Aina musta tuntuu ettd mut ajetaan nurkkaan eikédnuluta tietd kun kertoa
mitd on tapahtunut, olisipa se kuinka henkilokddtitahansa. Mutta noiden
kahden aiemman tapahtuneen perusteella asiat twm $tiitenkin lopulta
ainoastaan helpottaneet, joten kokeillaan tHas.

Tutkimuksen mukaan bloggaajat kokevat hyotyvansijibhsa kautta eniten itsensa
ymmartamisesta ilmaisun kautta, yhteisdon kuulustésenyvaksynnan saamisesta seka
tiedonhallintakykyjen kehittymisesta (Lenhart & Fo2006). Myds japanilaisen
verkkopaivakirjoja kirjoittaneiden henkildiden (Mau & Yamashita 2007) seka
suomalaisten bloggaajien (Matikainen 2009: 67—68kaman kirjoittajat nauttivat eniten
itseilmaisusta seka yhteydenpidosta lukijoiden kans Blogissa pidetdan
samanaikaisesti yhteytta uskolliseen lukijakuntgamavoitellaan viela tuntemattomia
lukijoita tuomaan esille oma mielipiteensd blogikaenttien muodossa. Blogien
kehityksessa ndkyy usein henkilokohtaisten tietdis@iantyminen, vaikka alun perin

blogin tarkoituksena olisi vain uutisten valittamm (Jacobs 2003: 2).

30 http://charmingcava.blogspot.com/2011/03/matkaaLfitm|
31 http://yummy.indiedays.com/2011/07/11/lehdistotiesdo
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Muotiblogien kohdalla esimerkiksi harva bloggaajaljgsti omia kasvojaan vuonna
2008, kun blogien suosio alkoi kasvaa. Nyttemmiysiti anonyymit bloggaajat ovat
enemmankin harvinaisuus etenkin suosituimpien ldaggn keskuudessa. Aineiston
muotibloggaajista vain yksi kieltaytyi taysin kemtasta omaa nimednsa, mutta hankin
esiintyy blogissa omilla kasvoillaan. Blogin suosiayttda vain kasvavan bloggaajan
antaessa blogille kasvot. Lukijat suorastaan katawats bloggaajaa paljastamaan
enemman elamastaan esimerkiksi utelevilla kommiéntgiacobs 2003: 2). Bloggaaja
voi myds pikku hiljaa tottua yksityisasioidensakjgliuteen paljastaen siten enemman ja
enemman (Jacobs 2003: 8). Paljastusten houkuttedeviimenee seuraavista
esimerkeista. Esimerkki (13) on julkaistu samadsstyishenkilon blogissa 13.8.2009

ja esimerkki (14) muutamaa kuukautta myéhemmin.20d9.

(13) En aio nayttaa kasvojani, enka kertoa mitzgrkikohtaisia juttuja®
(14): Paatods nayttaa kasvoni tuli muutamasta gstay
1. pidan itse enemman blogeista joissa kirjoittdjasvot nakyvat.

2. monen lukijani mielesta kasvottoman tekstin lakesn on tylsempaa kuin
sellaisen tekstin jossa nakee kirjoittajan kasvot.

3. tajusin ylireagoineeni aiemmin.

4. tunnen etta tAma on enemman mun tyylia kuin griys. >3

Aina lukijoiden uteliaisuus ei jaa pelkastaan blaggan, vaan lukijoita voi kiinnostaa
bloggaajan mainitsemat ystavat, perheen jasenei kakippanit. Osa bloggaajista
onkin pyytanyt ystavidan vieraileviksi Kkirjoittagk blogiin. Lisaksi bloggaajien

perheenjasenet voivat olla blogissa esilla, kusemerkeissa (15) ja (16).

32 http://charmingcava.blogspot.com/2009/08/new-startl.
33 http://charmingcava.blogspot.com/2009/11/cava-ttexatmi
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(15) Tassa toinen toiveuusinta, reissaamisestatafigolloin viela taaperon)
kanssa New Yorkissa, ja ehkapa taalta [oytyy vipkleasikertalaisille
muutenkin :**

(16) Aijateemalla jatketaan. Ette usko, mitka ri¢uo mieheni vetaisi kun
PR-toimiston yllaripaketista 16ytyi Dieselin CaptaAmerica -teematuoksu.
Sarjisfriikki Tapojarville harvinaisen osuva jutti.

Paivakirjaa muistuttava blogi yhdistaa "salaiseiviérjan” ja itseilmaisun elementteja
(Miura & Yamashita 2007) eli yksityisesta tiedodtdee julkista. Mitd enemman
bloggaaja paljastaa itsestdén, sitd tarkemman kuukija voi muodostaa hénen
virtuaalisesta identiteetistdan ja samaistua hanéacobs (2003:3-4) nakee Turklen
identiteettikasitysta mukaillen blogissa mahdolliden esittdd useita identiteetteja.
Toisin kuin aiempi verkkotutkimus ennusti, sitowatdet verkkosovellukset kuitenkin
kayttajan todellisen identiteetin, fyysisen olemerkseka sosiaaliset vihjeet vahvemmin
viestintatilanteeseen (Stefanone, Lackaff & Ros@®d82. Myds Lenhart ja Fox (2006)
totesivat bloggaajien antavan useimmiten itsestédanmukaisen ja realistisen kuvan
blogeissaan. Oman todellisen identiteetin rakemamion yksi itseilmaisun tarkeimpia
elementteja (Matikainen 2009: 72—73).

Pidempéaan jatkuneessa blogissa todellisuudest&grrkn roolin yllapitdminen voisi
my6s koitua ongelmalliseksi etenkin silloin, kun ofphaaja on paljastanut
henkildllisyytensa. Lisdksi blogeja seuraavat usgoggaajan ystavapiiri, jolloin esitys
paljastuisi nopeasti. Sen sijaan lukijalle voi mostia bloggaajasta todellisuudesta
yksipuolinen kuva, silla bloggaaja kuitenkin valikdietyt palat elaméstansa
julkaistavaksi. Bernerin (2010) mukaan lukijat vativkuvitella bloggaajan elaméan
olevan aina niin hauskaa ja tyylikdstd kuin muagnh Kkirjoituksissa annetaan

ymmartaa.

Blogin sisaltd ja vuorovaikutus voi vaihdella pdi&isesta jutustelusta hyvin intiimilta

vaikuttavaan keskusteluun. Intimien asioiden pE§einen voi lisatd lukijan

34 http://www lily.fi/juttu/toiveuusinta-lapsen-kanssew-yorkissa
3 http://www.olivialehti.fi/Blogit/Nellinanvaatehuagtabid/345/Default.aspx?Postld=8784
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kokemusta molemminpuolisen ystdvyyden tunteestaikkaa etenkin suositun

bloggaajan on mahdotonta pitaa ylla jatkuvaa yiéeyaikkiin lukijoihinsa.

Blogin kautta lukijat paasevat Harasekin ja tamastayien kanssa
kotibileisiin, sunnuntaibrunsseille ja baarireifiguiHe tietavat, miten hanen
aitinsa vietti 60-vuotispaividdn ja milta poikaysianayttad nukkuessaan
mayrakoiran vieressa, valkoiset lakanat mytyssa.

Blogissa kaikki nayttaa jannittavalta. On samppanja simpukoita,
silkkipaitoja ja kaSmir-neuleita, drinkkeja ja bike hymyja ja halauksia.
(Berner 2011)

Muotibloggaaja Scott Schuman katsoi tarkeéksi aaotiogit muotilehdista kuvaamalla
oman bloginsa tarjoavan siivun todellista elamaamaotilehtien taas tarjoavan
haavekuvia (Tungate 2008: 208). Kuvaus on siindlessé osuva, ettd muotiblogin
kautta lukija paasee tirkistamé&an kirjaimellisasdityyn siivuun bloggaajan todellista
elamadad. Muotibloggaajat Stella Harasek ja Hannalichsken kertoivat Helsingin
Sanomille (Berner 2011) kirjoittavansa blogiinsanvalamanséa ihanista, hauskoista ja
kepeista tapahtumista seké esimerkiksi kuvaavaosaak vain kotisiivoojan kaynnin
jalkeen. Bloggaajien tarkoituksena ei valttamatté paljastaa todellisia tuntoja ja
ajatuksia blogin kautta, vaan bloggaaminen voi dtlvyttd ajatustenvaihtoa ja

yhteydenpitamista.

Seka Jacobs (2003) ettd Papacharissi (2010) nakévégtjaamisessa yhtalaisyyksia
narsismiin, jolla viitataan tassa Laschin (1979)naperin muotoilemaan narsistiseen
kulttuuriin — ei narsismiin sairautena tai niin eoun terveeseen narsismiin. Narsismia
ei talléin liitetd yksinomaan itsekkyyteen tai hgywéitsetuntoon, vaan se kuvastaa
modernin yhteiskunnan ihmisen sisaista tyhjyydemdtta ja tarvetta sen tayttdmiseen.
Tyhjyyden tilaan liittyy tunne sekd yhtad aikaisegtelko riippuvuudesta muiden
huomiosta seka tarve itseilmaisulle. Narsistiselgg#issa itseilmaisu on kuitenkin
laskelmoitua ja tarkoituksenhakuista ja huumoriedén halveksuvaa. Iimaisulla
korostetaan yhta aikaisesti omaa itsedaan, haetai@ytia muihin yhteisén jaseniin ja

paikataan omaa epavarmuutta muiden hyvaksynné&ida@harissi 2010: 147).
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Narsismi toimii kulttuurisena kontekstina, jonkaitpeissa blogin itseilmaisu tapahtuu.
Blogeissa narsismi ilmenee esimerkiksi kiinnostulesiisea kohtaan ja siitd seuraavasta
itsehavainnoinnista seka ja itsekeskeisyydestatanaitvarsinaisesti ylimielisyydesta.
(Papacharissi 2010: 145; Jacobs 2003: 3). Riipguuai muiden huomiosta liittyy
pakonomaiseen tarpeeseen hakeutua yhteisoihinga plia sosiaalisia suhteita. Taméa
nostaa myos kommentit tdrkeddn asemaan, sillda nédatisavat bloggaajan
itsearvioinnin. Blogia, jota kukaan ei kommentopidaan pitdd jopa arvottomana.
(Jacobs 2003: 3-5). Blogin kautta seka kirjoitei lukijat pysyvét osana yhteiskuntaa

ja kuvitteellista muotiyhteisoa.

Blogikommentit ovat keskeisessd asemassa muidefikeyrndn hakemisessa ja useat
bloggaajat tarttuvat mahdollisuuteen saada lukfopalautetta rohkaisemalla heita
kommentoimaan. Bloggaaja voi myos kirjoittaa tatkksellisen provosoivasti tai
sarkastisesti herattddkseen lukijat kommentoimiasten esimerkeissa (17) ja (18).

(17) Pidemmitta jaaritteluitta tédssa rakastamanhaamanne takki jalleen
paallani®®

(18) Rusketus on kaunista
..eikés olekin aika tunteita herattava otsikko? ;)

Muotiblogeissa ilmenee myfds itsedan halventavaambua, jota usein seuraa
kommenttimuodossa  lukijoiden  kannustukset tai bédegan itsekritiikin

vahatteleminen. Esimerkissa (19) bloggaaja kigaititsedan vaheksyen esiinnyttydan
YLEn Puoli Seitseman —ohjelmassa. Kommenteissde¢d Guoraan kantaa bloggaajan

itsekriittisyyteen, mutta kehutaan muuten blogga&siintymisté ohjelmassa.
(19) Minun "poseeraa kun missi" yritelmani ei man onnistunut, tai
ainakaan ei voi sanoa ettd Suomi menetti minusstlmissin hahh&?®

Esimerkeissd (20) ja (21) ovat kahdesta eri mumgista poimitut itsekriittiset

iimaukset, joihin lukijat ottavat suoraan kantaamkoenteissa. Esimerkissa (20)

% http://www.lily.filjuttu/love-or-hate-it
37 http://charmingcava.blogspot.com/2011/03/rusketukaunista.html
% http://olivialehti.fi/Blogit/Nellinanvaatehuone#iid/345/Default.aspx?Categoryld=833&Postld=7037
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bloggaaja pohtii juuri hankitun tikkitakin aiheuttaa vanhentavaa vaikutusta omaan
tyyliinsa, kun taas lukija on vaikutuksesta eri ltéiecEsimerkissa (21) bloggaaja valittaa
lukijoille ripsiensa lyhyydesta, mutta saa lukigalkannustavan viestin, jossa lukija

iimaisee kriittisyytta omaan itseensa.

(20) Bloggaaja: Jeps, olen enemman keski-ikainamaduin oma aitini, joka
sentdadn on oikeasti keski-ikdinen rouva.

Lukija:
Siis miten sa Eeva saat tikkitakinkin nayttama@&esilta? Olen
pienimuotoisen kateellinen tasta kylla. Makée!

(21) Bloggaaja: Laitoin tandan ripsentynkiini ryiiia ekaa kertaa lahes
kolmeen kuukauteen, ja hyi hitto kun on rumat. Adalan kiusaksenne
todistusaineistoa. | know. Hideous :D

Lukija: Voi vitsi, oispa mulla edes omat ripset tariset, kun ne on aikas
lyhyet luonnostaan ja vaaleaf?/

5.3 Yhteisollisyys

Verkkoviestinndn yleistyminen on herattanyt kysymigk uuden teknologian kayton
vaikutuksista verkon sisélla kehittyviin suhteisjm niiden luonteeseen. Internetin on
odotettu palauttavan yhteisodllisyys uudessa muadasallistuvien verkkokayttgjien
kautta (Lister ym. 2009: 75-76). Verkkoyhteison rhty muodostuvan yksinomaan
vahvoista sosiaalisista siteistd, koska niihin sadlp yksiloilldA on samanlaiset

kiinnostuksenkohteet, mihin yhteenkuuluvuuden tupeistuu (Williams 2006).

Toisaalta ihmisten n&hd&aan toimivan internetin gstiissa ensisijaisesti yksil6ina,
jolloin perinteisiin yhteisoihin kuuluva ryhmaiddéetetti ja uskollisuus ryhmaé kohtaan
puuttuvat internetin verkostoista (Bennett & Mamhe2006: 214-215). Siina missa
perinteinen ryhm& on muodostunut esimerkiksi suvtyhpaikan tai jarjeston

perusteella ja ryhmat ovat olleet vahvasti paikdt@snaisia, verkossa ihmisia

39 http://kaikkimitarakastin.blogspot.com/2011/04/ramikkitakkinen-tytto.html
40 http://charmingcava.blogspot.com/2011/04/kesakuntdoml
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johdattavat taas useammin yksilollinen elamantyydirrastukset tai asenteet (Horrigan
2001; Bennett & Manheim 2006: 216).

Verkkoviestintd on luonut uudenlaisia tapoja k&ytténediaa ja representoida
todellisuutta sek& uusia kokemuksia ajasta, tiJgstgkasta, identiteetista ja yhteisdsta
(Lister ym. 2009: 11-12). Vaikka ihminen on fyysieiinni paikassa, voi sosiaalinen
elama olla siita irrallaan (Jones 1997). Tama dicklkaan tarkoita, ettd ihminen olisi
taysin eristaytynyt ja vailla sosiaalisia suhteiéimisten valinen vuorovaikutus
verkossa ja verkon ulkopuolella tapahtuu useinaktain sekd yhdistettyna toisiinsa
(Williams 2006).

Tarkastelen seuraavissa luvuissa yhteisollisyyttdassisen, modernin  ja
virtuaaliyhteisbn nakokulmasta ja pyrin luomaan &uvmuotiblogissa ilmenevista

yhteisollisyyden piirteista.

5.3.1 Blogosfaari yhteisbna — kasitteen ongelmaliss

Blogosfaarista puhutaan usein blogien yhteison&r{ikte ym. 2004b; Kilpi 2006: 17,
Rettberg 2008: 61), joka perustuu esimerkiksi ldogivalisille linkityksille,

blogikommenteille sekd blogilukijaksi  rekisterditigalle.  Yhteisollisyyden

perusteleminen edella mainituilla toiminnoilla oruitenkin ongelmallista, silla
linkittamiseen, kommentointiin ja lukijaksi rekistgtymiseen ei valttAmatta liity
mink&éanlaista vuorovaikutusta. Tutkimuksissa tuaant helposti olettavan, etta
blogosfaariin liittyy l&htokohtaisesti yhteisolljgyen tunne. Kuitenkin on myo6s
tutkimustuloksia, jotka osoittavat ettei suurin @savakirjamuotoisista blogeista sisélla

linkkej& muihin blogeihin ja kommentointi on usdyhytjanteista (Herring ym. 2004b).

Yhteisollisyyden uusi tuleminen on osa internefiitetyista positiivisista ja ihmisia

voimaannuttavista elementeistd samoin kuin ajatoternetin demokratisoivasta
voimasta. Halutaan ajatella, ettd verkkoviestintia meidat massayhteiskunnasta
virtuaaliyhteis6ihin, joissa on mahdollisuus ralentoma identiteettia ja sosiaalisia
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suhteita (Lister ym. 2010: 75-76). Keskeista on sngfatus viestinnan muuttumisesta
vertikaaliseksi, kun kayttajat muuttuvat sisalléttajiksi (Emt. 48—49). On ilmeista,
ettd verkkoviestinnan kautta on vaivattomampagitéié sosiaalisia suhteita, mutta on

virhe olettaa, etta verkossa kayttajat ja mielgti@isivat lahtokohtaisesti tasa-arvoisia.

Blogien valisista linkityksistd voidaan puhua ykti sijaan verkostona, mutta samalla
niiltd puuttuu verkostolle tyypillinen keskus. Bieg vdlisia linkkiyhteyksia voidaan
ajatella ulkoisena tukiverkostona (exoskeletonkajselviaa ainoastaan hakukoneiden
kautta. Blogien valinen verkosto poikkeaa siis eshiksi Facebookin siséisista
profiileista, jotka muodostavat sivuston sisaisélittomasti nayttaytyvan verkoston
(intraskeleton). (Rettberg 2008:58—-62). Mielest@mkin jarkevaa irrottaa blogien
linkitykset yhteisollisyyden luomisesta, silla liikn rooli liittyy vahvemmin blogin

suosion mittaamiseen kuin vuorovaikutukseen.

5.3.2 Klassisesta moderniin yhteis6on

Sosiologian klassikoiden mukaan yhteisollisyys omnen kaikkea tunne
yhteenkuuluvuudesta tai yhteisestd paamaarastaeisdliinen side muodostuu
henkildiden toimiessa molemminpuolisessa ja vudkmteisessa suhteessa.
Modernisaation myo6ta perinteiset paikallisyhteisdat kuitenkin kadonneet ja sita
myOta sosiaaliset siteet ovat muuttuneet ja morkaistuneet. (Aro 2011: 38-40).
Perinteisesti yhteistt ovat perustuneet esimerkildbuun tai statukseen, mutta verkossa
modernin yhteiskunnan ihmiset ovat vapautuneetnpasten yhteisdjen kahleista
(Kangaspunta 2011:15). Yhteisbn maarittely modsemisyhteiskunnassa onkin
monimutkaista, silla perinteisen kasityksen mukadmeisolla on oltava yhteinen

maantieteellinen alue, historia ja arvojarjeste(dgnes 1997).

Modernisaation nahdaan lisanneen yhteiskunnallisizhteita, jotka perustuvat
esimerkiksi sopimukseen. Tasta syysta tunteisiiugiavat yhteisolliset suhteet ovat
menettaneet merkitystaan. Yhteisollinen suhdepyiifieensa yksilon primaariryhmaan,
jonka kanssa ollaan l&heisessa henkilokohtaisagsgessa. Yhteiskunnallinen suhde
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on taas lyhytkestoinen ja vahan sitova, tapahtleenga silloin kun henkilot tarvitsevat

jotain toisiltaan. Yhteiskunnallisen suhteen osadguavat tavallaan vaihtokumppaneita,
jotka eivat ole kiinnostuneet toisistaan persoonikKain yhteiskunnallinen suhde

tapahtuu esimerkiksi median valityksella, puhuteatiaarisesta suhteesta. (Aro 2011:
49-51).

Primaariryhnm& muodostaa edelleen ihmisen tarkeimredsiaalisen siteen, mutta
yhteydenpito jasenten kesken suoritetaan vaivattonan ja kuhunkin ymparistoon

sopivan vélineen kautta. Ihmiset ovat verkon kaettiéen yhteydessa ihmisiin, jotka he
tuntevat ennestaan. Toisaalta myos verkossa sytngpsiaalinen side voi jatkua verkon
ulkopuolella. (Aro 2011: 55-56). Ihmiset pyrkiva@kentamaan itselleen sopivimmat ja

tehokkaimmat yhteydenpitokanavat sosiaalisia stehteirten (Papacharissi 2010:62).

Blogi voi toimia yhteydenpitovalineend primaarirydm kesken, mutta toimiessaan
yksinomaan pienen paikallisyhteison vuorovaikutlise#&na, sen tulee olla suljettu
julkiselta yleisoélta. Julkisiin blogeihin voi liggh my6ds ennestadn tuntemattomien
ihmisten vuorovaikutteisia ryhmittymid ja toisaaltavan vieraaksi jaavia jasenia.
Vaikka bloggaajan ja lukijan valilla ei olisikaamvistéa henkilokohtaista suhdetta,
lukijat ovat usein kiinnostuneita bloggaajan persasta. Samoin bloggaaja voi olla
aidosti kiinnostunut lukijoistaan ja osoittaa sesimeerkiksi pyytamalla lukijoitaan

kertomaan omia kokemuksiaan blogikommenteissa.

Toisaalta bloggaajan ja lukijan valinen suhde perusosiaaliseen vaihtokauppaan ja
lukija tulee blogiin kaivatessaan jonkinlaista ajtettd, viihdetta, tietoa tuotteesta tai
harrastuksesta ja niin edelleen. My0s bloggaajbliegi voi tayttda vain tietyn
erityisalan elamasté, esimerkiksi keskusteluati@tijepiirin asioista, jotka eivat nouse
esille hdnen primaariryhmasséaéan. Blogissa on &imentteja niin yhteisdllisista kuin

yhteiskunnallisista suhteista.

Nykytutkimuksessa blogin  kaltaisesta l0yh&siteisestyhteisbostd  puhutaan
kuvitteellisena yhteisona, jossa media tarjoaaigbtekokoontumispaikan seka aineksia

vuorovaikutukseen. Kokoontujien vélille ei kuitemkavalttdmattd synny keskinaista
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vuorovaikutusta. Sosiaaliset suhteet eivat valtteinéoteudu kasvokkaisina, mutta
voivat synnyttdd yksilollisesti koetun yhteisyydemteen. Kuvitteellisessa yhteisdssa
yhteisyyden tunne syntyy esimerkiksi saman uuteditsen katsomisesta tai
sosiaalisen median kohdalla mahdollisuudesta etadlija toimia. Yhteis6 kuvastaa
solidaarisuuden tunnetta, joka syntyy esimerkiksarevaikutuksessa olevien ihmisten
valile muodostamatta kuitenkaan varsinaista ybteis (Kangaspunta, Aro &

Saastamoinen 2011: 252—-253; Aro 2011: 52).

5.3.3 Mielipidejohtaja vai mainostaja

Muotibloggaajia kutsutaan usein mielipidejohtajiktai —vaikuttajiksi, joilla on
vaikutusvaltaa lukijoihin. Blogiportaali Indiedaysi TNS Gallupilla teettaman
kayttgjatutkimuksen mukaan 60 prosenttia uutediiifmostavaan tuotteeseen blogissa
térmanneista lukijoista on ostanut tuotteen (P&@afil). Mielipidejohtajien maaritelma
liittyy vahvasti Elihu Katzin ja Paul Lazarsfeldjh966) teoriaan kaksivaihehypoteesista
seka siitd muokattuihin yksi- ja monivaihehypotdéase joita tarkastelin luvussa 4.2.
Kasittelen mielipidejohtajuutta juuri Katzin ja Lasfeldin maaritelmén mukaisesti

osana pienyhteison keskelld syntyvaa vaikutusta.

Mielipidejohtaja toimii oman l&hipiirinsd asiantyabha tietylla aihealueella,
esimerkiksi muotiasioissa ja vaikuttaa neuvoill#anisiin mediaa vahvemmin (Katz &
Lazarsfeld 1966: 32-33). Mielipidejohtajien vaiksituperustuu epamuodollisiin
kasvokkaisiin kontakteihin sekd ihmisten pienyhi@gisn (Emt.: 138-139), joten
vaikutuksen on nahty heikkenevan verkkoviestinnarajadntuneisuuden ja
yksilokeskeisyyden myoéta. Suodatinbloggaajia pidleténielipidejohtajina, koska he
poimivat uutisvirrasta omasta mielestddn tarkeat malenkiintoiset uutiset ja
julkaisevat ne omassa blogissaan. Suodatinblogieln an kuitenkin ollut enemmankin
monipuolisen tiedon valittdminen eteenpain, jollogn voida puhua bloggaajien

suoranaisesti vaikuttavan lukijoidensa mielipiteisi
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Sosiaalisen median my6ta osa jokapaivaisista kosstk on siirtynyt verkkoon
vapaamuotoisesta yhteydenpidosta harrastuksiin, kutteryhmiin seka
yhdistystoimijoihin. Etenkin nuorille internet onuuttunut tietopankista tai kirjastosta
valtavaksi keskustelukanavaksi, joka on verkon pilladisen "todellisen” elaméan jatke.
Monille raja verkon sisdisen ja ulkopuolisen yhbeisvalilla on hamartynyt ja
sosiaalisista verkkopalveluista on tullut tarkea etimaa. (Gefter 2006). Esimerkiksi
muotibloggaajilla on satunnaisten lukijoiden lisakgysyva seuraajajoukko, joka on
voinut osallistua bloggaajan elaméaan jo vuosien.dyonet lukijat kaantyvat jatkuvasti

samojen bloggaajien puoleen, vaikka verkko olisighiaan erilaisia lahteita.

Saanndllisesti  paivittyvat  blogit mahdollistavat nemkaltaisten  ihmisten
kokoontumisen tietyn aihepiirin ymparille paivittdjakamaan yksildiden kokemuksia
ja mielipiteitd. Esimerkiksi muotibloggaaja Niinaagojarvi kertoo aloittaneensa
bloggauksen loytddkseen netistd muita samanhenkig@i-intoilijoita (Kangasniemi
2009). Verkkoyhteis6t mahdollistavat myo6s tutustseni erilaisiin ihmisiin, joita
verkon ulkopuolella ei valttamatta oppisi tuntematminkaan (Horrigan 2001).
Yllapitadkseen sosiaalisia kontakteja, ajanhaliint@ itsensa ilmaisua ihmiset
tarvitsevat laajoja viestintakanavien verkostojag@&charissi 2010: 61).

Suomalaisilla muotibloggaajilla on yhteisia tekifpKatzin ja Lazarsfeldin (1966: 331)
maaritteleman muotialan mielipidejohtajan kanssauotjohtajien tarkeimmiksi
ominaisuuksiksi ilmenivéat henkilon elinkaari ja E@dinen aktiivisuus, sen sijaan sosio-
ekonomisella asemalla ei ollut suurta vaikutustaodohtajien suurin keskittyma on
naimattomien alle 35-vuotiaiden sosiaalisten naisteskuudessa. (Katz & Lazarsfeld
1966: 322). Syyt ikdjakaumaan syntyvat niin el&nté@mteesta kuin kiinnostuksesta
muotia kohtaan. (Katz & Lazarsfeld 1966: 251). Nilernaisilla on vapaamman
elamantilanteensa vuoksi enemman aikaa keskittgéi atuuttuviin trendeihin ja
muotijohtajien maara vahenee tasaisesti naisemikéssa (Katz & Lazarsfeld 1966:
248-249).

Tutkimuksen mukaan suurin osa suomalaisista mug@$ta on noin 20-vuotiaiden

naisten Kkirjoittamia (Kortekallio 2009). Myds tasdatkimuksessa esitellyn 21
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suosituimman muotibloggaajan ik&haarukaksi ilme-209-vuotta ja keski-iaksi 24
vuotta (ks. luku x). Seka ulkomainen (Herring ynmD02b; Schmidt 2007) etta
kotimainen (Matikainen 2009) tutkimus osoittavattdesuurin osa naisista kirjoittaa
joko harrastus- tai paivéakirjablogia. Muotibloggatapsuvat siis seka sukupuolensa etté
ikdjakaumansa perusteella Katzin ja Lazarsfeldiantgimaan.

lan ja kiinnostuksen ohella muotijohtajan tarkeigngiminaisuuksia ovat sosiaalinen
aktiivisuus ja sosiaalisten kontaktien maara (Katkazarsfeld 1966: 259260), silla
muotijohtajuus syntyy vasta kontaktissa muihin stsiakiinnostuneisiin (Katz &
Lazarsfeld 1966: 326). Samaa voi sanoa myos sa@aanedian genresta, joka syntyy
vasta ihmisten vaélisessa vuorovaikutuksessa (l&éets& Sirkkunen 2008).
Muotibloggaajilla on blogiensa ansiosta laaja vetko muodista kiinnostuneita
sosiaalisia kontakteja niin muiden bloggaajien kunlogilukijoiden keskuudessa.
Suosituimmat blogit esiintyvat lukuisissa muideidien blogrolleissa, jolloin niiden
on helpompaa houkutella uusia lukijoita. Bloggaajat myds muita internetinkayttajia
aktiivisempia  viestijoita ja hyddyntavdt enemman teinetin  tarjoamia
viestintapalveluita (Sobel 2010; Lenhart & Fox 2D06

Menestyksekds vaikuttaminen perustuu monesti siihettd seuraaja samaistuu
mielipidejohtajaan ja haluaa olla kuin ha&n. Omammm@n sisdisen ihailun liséksi
mielipidejohtajuuteen vaikuttaa ihmiset, joiden &s& mielipidejohtaja kommunikoi
ryhman ulkopuolella. (Katz 1957). Muotibloggaajatddgevat usein erilaisiin
tilaisuuksiin, kuten muotinaytoksiin tai tietyn ntikmkoelman julkaisutilaisuuksiin ja
paasevat samalla tapaamaan muotisuunnittelijoikd $euita muotialan vaikuttajia.
Bloggaajia on my6s haastateltu muoti- ja sanomateldten lukijat nakevat, ettd myos

muodin ammattilaiset arvostavat bloggaajaa ja h&aeomaansa.

Samalla muotibloggaaja on kuitenkin tavallinen ssge elava ihminen iloinen ja
suruineen, joten haneen on helpompi samaistuadsimerkiksi muotilehtien malleihin.
Muotibloggaajat myds tuovat esille omaa tavallisamm blogikirjoituksissaan ja

asettuvat korostuneesti lukijan kanssa samalldl¢agoiten esimerkissa (22).
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(22) Joskus mietin, onko miehilla ikina legendaarisumatyhmaaivaa.
Uskallan nimittain veikata, etta lahes jokainenneai tietdad mista puhun. ---
Kiemurtelin tassa pari viikkoa sitten rumatyhméans#ain kourissa. Kuinka
jaatavalta tukkani naytti, miten raivostuttavandsgd vaatteet minulla oli ja
kuinka paljon vihasin sita yhta helevatan nappyléaalen ylapuolella®

Decatur-tutkimuksessa selvisi, ettd muotijohtajastavat enemman medialle ja ottavat
mediasta enemman vaikutteita omiin mielipiteisiingirattuna johdettaviin. Median
kayttoon liittyivat aikakauslehtien ja kirjojen rsmampi kulutus. Lisaksi muotijohtajille
oli ominaista lukea paikallislehtien liséaksi alueatkopuolisia lehtia, mita tutkijat
pitivat luontaisena muotijohtajalle, joka haluaa sy® perilla kansallisista ja
kansainvalisista trendeista. (Katz & Lazarsfeld @9@106- 316). Toisaalta myo6s

mielipidejohtajiin vaikuttavat median ohella mubtriset (Katz 1957).

Bloggaajat kayttavat mielipidejohtajien tapaan em&m mediapalveluita etenkin
verkossa. 44 prosenttia bloggaajista on kayttamgrmetista |[0ytamaansa materiaalia,
kuten kuvia tai tekstia, omassa blogissaan. Blgggiaab5 prosenttia saa usein
inspiraatiota uutismedioista ja 40 prosenttia @mediasta. (Lenhart & Fox 2006).
Bloggaajien aihevalintoihin vaikuttavat kuitenkimiten keskustelut ystavien kanssa
sekd heiddn seuraamansa blogit. Kolmanneksi swaikuttaja aihevalintoihin on

uutissivustot. (Sobel 2010).

Muotibloggaajien asemaa Katzin ja Lazasfeldin kavaaa mielipidejohtajana nakertaa
kuitenkin kaksi seikkaa. Ensimmainen naista on ¢i@gan vilpittomyys ja luotettavuus
blogin kautta tapahtuvissa sosiaalisissa kontadeis Tavallisten ihmisten
jokapaivaisissa keskusteluissa ei tarvitse epadl suositteleva osapuoli hyétyisi
henkilokohtaisesti tietyn tuotteen tai muoti-ilmidesittelystd. (Katz & Lazarsfeld
1966:163). Blogien kohdalla on kuitenkin puhuttu ljgra tuotesijoittelusta ja
pillomainonnasta, mutta tasta huolimatta blogilakpitavat seuraamiaan blogeja hyvin
luotettavina (Johnson & Kaye 2004; Digitoday 2008).

41 http://www.olivialehti.fi/Blogit/Nellinanvaatehuastabid/345/Default.aspx?Postld=6907
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Bloggaaja voi olla vilpitbn antaessaan hyvan arvigalmistajan lahjoittamalle
tuotteelle, mutta pohjimmiltaan kyseessa on kuitenktuotemerkin mainos eika
sattumanvarainen maininta arkipéivan keskustelu€sagelmaksi muodostuu usein
myos se, ettei lukijja voi aina erottaa bloggaajggonsaania ja sponsoroitua
tuotemerkkien mainintaa. Myo6s muotibloggaamisen hominen

ammattimaisemmaksi heikentdd bloggaajan asemadtii@na mielipidejohtajana
Katzin ja Lazarsfeldin alkuperaisen ajatuksen mokdaiseksi, bloggaajat eivat kuulu
jokaisen lukijansa valitttmaan lahipiiriin, jotenatgin ja Lazarsfeldin alun perin
kuvailema henkil6kohtainen vaikutus ei ole mahdtdli kaikkien lukijoiden ja
bloggaajan valilla.

Viestinndn kulun kannalta yksi- ja kaksivaihehymsié eivat ole yksin riittavia
kuvaamaan blogiviestinnan kulkua. Suurimmassa asbkgjiviestintad bloggaaja on
itse tiedon alkuperédinen lahde. Totesin kuitenkimuksa 4.2, ettd blogeissa ilmenee
kaikki kolme viestintamuotoa: yhdeltd yhdelle, yhdemonelle ja monelta monelle.
Tasta syystd monivaiheinen viestinnan kulku kuvadhaiten blogia tiedon valittdjana.
Blogin yksivaiheisen viestinn&n ohella blogeihin ggoittua laajempi ihmissuhteiden
verkosto, jossa viestintd tapahtuu monivaiheisekisaksi bloggaaja voi toimia

viestinnan valiportaana olivat kyseessa sitten &Higpt tai henkilokohtaiset intressit.

Muotiblogien siirtyminen muotilehtien sivuille eileo myéskaan muuttanut niiden
henkilokohtaista ja omaa persoonaa korostavaaatyydiutraalimmaksi tai enemman
joukkoviestintdad muistuttavaksi tyyliksi. Vaikkaitotus- ja muotiblogia julkaistaan
samalla alustalla, ne ovat selvasti erotettaviggsistaan. Toimitusblogia voi pitaa
enemmankin osana tavallista muotilehden toimitugtyd eikd toimittajan

henkilokohtaisena tilana. Toimitusblogia kuvastaglé& muotiblogia vahvemmin

yksivaihehypoteesin kaltainen viestinnan kulku. nfiessaan tytsopimuksen blogin
Kirjoittamisesta ei muotibloggaajakaan ole ena@ptmaton yhteison jasen, vaan

tuotemerkeista ja trendeista kertominen on muuttuéhintaankin osa-aikatyoksi.

Granovetterin  (1983) teoria heikoista ja vahvoisteosiaalisista siteista.



76

Verkkoviestintddn on liitetty niin ihmissuhteidempallistuminen kuin vahvistuminen,
mutta, kuten todettua, voidaan myos ajatella veridgiinnan yllapitdvan molempia.
Granovetterin (1983: 201-203) mukaan ihmisten vhls@siaaliset siteet liittyvat
l&heisiin ystaviin ja heikot siteet tuttaviin, jed kautta yksild saa tietoonsa uutisia,
trendeja seka ajatuksia oman lahipiirinsa ulkoptenle

Granovetterin  (1983: 211) mukaan ihmiset, joilla @ahva asema esimerkiksi
taloudellisesti tai sosiaalisesti voivat panosteikkojen sosiaalisten siteiden yllapitoon,
koska turvaverkon tarve on heilla pienempi. Heikkojsiteiden kautta ihmisten on
mahdollista peilata itseddn ulkomaailmaan, sillaaftestuvat lahipiiria laajemmalle

mielipiteiden ja toimintojen kirjolle (Emt.) Blogiekautta seka bloggaajat etta lukijat
voivat siis saada uusia ajatuksia ja tietoa, jokale ilmennyt heidan valitttméssa
l&hipiirissaan. Myds Granovetterin kuvaama omaangs peilaaminen liittyy tiiviisti

bloggaamiseen. Varsinainen vaikuttaminen tapahtuitehkin vahvasiteisen ryhman

kesken, eikd heikoista siteista aiheudu esimerkikgsmuutoksia (Emt. 219-221).

5.3.4 Virtuaaliyhteisot

Yhteisolla tarkoitetaan eri tilanteissa ja konteksta erilaisia asioita (Jones 1997), mik&
nakyy myos virtuaaliyhteisbjen maaritelmien vaibteludessa. Esimerkiksi
Rheingoldin (1993:5) paljon lainatun maaritelmankaan virtuaaliyhteisét syntyvat
sosiaalisista yhteenliittymista, joissa tarpeeksirsmaara ihmisia keskustelee julkisesti
verkossa riittdvan kauan ja riittavalla tunteellaadostaen henkilokohtaisten suhteiden
verkkoja kyberavaruudessa. Taméa yhteisbn maaritelor@ kuitenkin kovin
deterministinen, silla yhteison ajatellaan syntyva@aistamattomana seurauksena
teknologian tarjoamasta mahdollisuudesta olla wmkutuksessa riippumatta
maantieteellisesta sijainnista tai yksildiden asvei

Jonesin (1997) mukaan virtuaaliyhteisot voivat g§intiin valmiista yhteisoista, jotka
siirtyvat kayttdmaan erilaisia verkkoviestinnan nuja tai verkkoon muodostuneesta
uudesta ryhmittymasta. Hanen mielestadn on tagketatkastella, muodostavatko
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virtuaalitilan viestit yhtenaisen kokonaisuudenj &ittyvatk6 myohemmat viestit
aikaisempiin. Myods Liuders (2007:185) pitdd kommnientt vuorovaikutteisuutta
tarkeana yhteisollisyyden osoittajana. Jones (19@dfpstaa, ettd kaksisuuntaisen
viestinndn mahdollisuus ei viela takaa viestienrouaikutteisuutta, silla yhteis6é on

enemman kuin virta viesteja.

Vuorovaikutuksellisen viestinndn liséksi Jones (@99pitaa virtuaaliyhteisbn
edellytyksenda ryhmittymaa, jossa on enemman kuirksikaviestijad. Liséksi
ryhmittymalla tulee olla yhteinen julkinen kokoontispaikka, jossa tapahtuu
merkittdva osa vuorovaikutuksesta. Tassd mielessiéo kblogosfaarin pitaminen
yhteiséna on juuri ongelmallista, silla se koosiwkemattomista toisistaan erillisista ja
riippumattomista kokoontumispaikoista eli blogeistRyhmittymaén osallistuvilla
jasenilla tulisi olla myds jonkin asteinen pysyvyys tunnistettavuus esimerkiksi

nimimerkin avulla (Jones 1997).

Yhteis6 ei siis muodostu pelkan julkisen keskustelai mekaanisen verkottumisen
pohjalle, vaan osallistujilla tulee olla jonkinlaim keskindinen side. Tarkastelen
seuraavassa luvussa Jonesin elementtien kauttabhogetn yhteisollisyytta.

Hintikka (2011:121-123) erottaa kokonaan sosiaalisedian yhteistt ja sosiaalisen
median verkostot. Yhteis6t muodostuvat hanen mudaayksiloista, jotka eivat

valttaméatta tunne toisiaan entuudestaan, muttka joih yhteinen kiinnostuksenkohde.
Verkostoissa taas toimivat aiemmista suhteista t tuhumiset, jotka jakautuvat

primaarikontakteihin, kiinnostaviin tai hyodyllisii kontakteihin seka seuraajiin.
Yhteis66n kuuluminen syntyy usein tarpeesta olleeytiessa samanhenkisiin ihmisiin,
mutta yhteison keskuudessa voi ennen pitkaa sysyyallisempiakin ihmissuhteita

(Aro 2011: 54).
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5.3.5 Muotiblogi yhteiséna

Muotiblogit muodostavat toisaalta yhteison, joshteinen kiinnostuksenkohde kokoaa
aiemmin tuntemattomat ihmiset yhteen. Toisaaltagiblovoi pitda verkostona, jossa
bloggaaja yllapitada aiemmin syntyneita sosiaalsidnteitaan. Monet taméan hetken
suosituimmista muotiblogeista ovat kasvaneet pignisystavien valisista
kokoontumispaikoista kymmenien tuhansien samanbakiukijoiden ryhmittymaksi.
Esimerkiksi Nelliinan vaatehuone -blogi on kasvaita lukijamaaraansa neljassa
vuodessa kymmenesta blogia seuraavasta kaverista 250000 Iukijaan viikossa
(Jarvela 2011).

Verkkoymparistdéssa ihmisen on erityisen helppodlistea erilaisiin ryhmittymiin ja

yhteisdihin, sitoutua niihin valitsemallaan syvélydella ja rakentaa omaa sosiaalista
verkostoaan halutulla tavalla. Yhteisollisten sidda merkityksen laskiessa
henkilokohtaiset suhteet ovat nousseet tarkeampagemaan, silla nykyaikaiset
viestintavalineet ovat yksilokeskeisia. Verkkovieti perustuu yhteison tai paikan
sijaan persoonaan. (Aro 2011: 54-55). Muotiblogiustda hyvin yksil6lliseen

yhteisdllisyyteen perustuvaa viestintdkanavaa, gosshtokohtana on narsistinen
itseilmaisu ja yksilollisyyden korostaminen. Saradiuitenkin etsitédn samanhenkisia

ihmisia ja pyritaan luomaan yhteenkuuluvuuden titane

Muotiblogista 10ytyy myds yhtenevaisyyksia Kangaspan (emt. 16—20) kuvailemaan
sopimukseen perustuvaan tasa-arvoisesta yhteigo&a, rakentuu kuluttamisen ja
elamantavan ympaérille ja johon kuulumisesta yksiMivat paattdd vapaasti.
Blogiverkosto ei ole kuitenkaan tasa-arvoinen, Ruteoidaan todeta esimerkiksi
lukijavirtojen keskittymisen myo6ta. Aron (2011: 585 mukaan yhteisOn jasenten
arvostus vaihtelee sitoutumisasteen mukaan. Yhésginblukijoiden joukossa voi olla
toisia muotibloggaajia, tuttuja kommentoijia tai tws@aisia kavijoitd, joiden

mielipiteillda on oma arvojarjestyksensa.
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Kangaspunnan (2011:30) mukaan verkossa limittyvéaupkllisuus, verkon
ulkopuolinen todellisuus seka virtuaalinen todellis. Kaikki ndma tekijat ovat lasna
muotiblogissa, joissa tuotemerkit ja kuluttaminewvatovahvasti lasna. Yhteisd voi
kehittyd taysin jonkin brandin ymparille, jolloire ddhentelee fanikulttuuria (Autio
2011: 96-97), mutta muotiblogeissa yksittaiset Ortaaivat yleensa ole keskeisin asia.
Tosin tietyt bloggaajan suosikkibrandit ovat useahvasti esilla. Esimerkiksi Nelliinan
Vaatehuone —blogissa Minna Parikan kengét ovat kéiskeisessé roolissa, etta ne
liitettiin myds hanesta kertovaan lehtiartikkel{idérvela 2011). Muotiblogi muistuttaa
kuitenkin enemman kuluttajayhteiséa, jossa yhdasasi&minen ja asioiden kokeminen
on tarkeda (Autio 2011: 95).

Brandien sijaan muotiblogissa on yhteisollisen khkksyyden tapaan keskeista
bloggaaja itse, joten fanius perustuu enemmankinemgpersoonaansa. Suosituimmilla
bloggaajilla on oma ihailijajoukkonsa, joiden kiostus bloggaajaa kohtaan jatkuu
my0Os blogin ulkopuolelle. Blogiin lahetettyjen koranttien lisdksi fanit voivat jatkaa
keskustelua blogin ulkopuolella esimerkiksi keskligborumilla. Halu osallistua
tapahtumiin ja jatkaa mediatekstin hetked kauemiowmat tiiviisti fanikulttuuriin
liittyvid elementteja (Lister ym. 2009:222).

Kiinnostus blogin ulkopuolista elamaa kohtaan ileenesimerkiksi utelevina
kommentteina blogissa, pohdintoina keskustelufo@illen sek& toiveina erilaisista
bloggaajan arkielam&a kuvaavista kirjoituksistaityisen suosittuja ovat esimerkiksi
toivekirjoitukset bloggaajan tavallisesta arkip&itZa muotilehdista tutusta kasilaukusta
ruokkivat lukijoiden uteliaisuutta paljastamallasastddn intimeja asioita seka
vastaamalla niin sanottuihin haastekirjoituksiin taeemeihin, jotka ovat yleensa

ystavankirjaa muistuttavia kysymyslistoja.

Tietynlaiseen yhteis66n kuuluminen ja sen osoitteamiomilla valinnoillaan voidaan
my0s n&hda faniutena (Lister ym. 2009: 200). Lukieivat osoittaa olevansa
bloggaajan fani esimerkiksi myo6tailevien kommenmttikautta tai ihailemalla

bloggaajien tyylivalintoja, kuten esimerkin (23kiakommentissa.
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(23) vihreen hameen kanssa on mun mielestd paodsepsti ihailen sun
tyylid, kun uskallat pukeutua tuolleen varikkagatisulla on muutenkin niin
tyylikkaitéa vaatteita ja tommosia klassisia kallpra laukkuja, niinku toi
Mullberry tai vaikka LV!:)*?

Muotiblogit muistuttavat my6s Aution (2011: 98) laiemia aktivointiheimoja, joilla
on perinteinen tuotteita ja palveluita kyseenademsittoman kuluttajan rooli. Tahan
viittaa my0ds muotibloggaajien halu pitda negateviasiat ja tuotteiden kritiikin poissa
blogeista (Kangasniemi 2009; Berner 2011). "Mikaluttaisin aikaani ja kirjoittaisin
jostain, mista en pida? Eivat lukijat jaksa jatkavealitusta.” perustelee muotibloggaaja
lina Moukola negatiivisten tuotearvioiden vahyytitnassa muotiblogissaan (Jarvela
2011).

Aktiiviheimolle voi syntya myds omia rituaaleja, retapoja seka oma sisapiirihuumori
(Autio 2011: 106). Muotiblogien verkostossa onkirseila konventioita, kuten
blogikirjoituksen pituus ja muoto, Kkirjoituksen j&uvien tyyli, hakusanojen
yhdenmukaisuus, bloggaajapalkinnot, meemit ja midelleen. Myds tietyt trendit
levidvat bloggaajalta toiselle, joiden yleistyebf@dggaajat alkavat kirjoittaa esimerkiksi
bloggaajavaatteesta tai bloggaajariitista. Kotiteais kielten tutkimuskeskuksen
mukaan (Sainio 2011) muotiblogien sanasto tuleekajtit muotimaailmasta ja
puhetyylille on tyypillistd puhekielen piirteet, tan taytesanat, huudahdukset seka oma
slangi. Yhteisia muotiblogien tehokeinoja ovat emikiksi sydamet, hymiot ja muut

symbolit seka valimerkit.

Uuteen teknologiaan suhtaudutaan usein kaksijagmismika nékyy myos verkon
yhteisdllisyyden arvioinnissa. Esimerkiksi blogibidgaan nahda toisaalta paikallisten
suhteiden kuihduttajana ja toisaalta sosiaalisetkogton laajentumana. (Lister ym.
2009: 67). Verkossa ilmenevassa yhteisollisyydessd elementtejd perinteisista
yhteis6ista, mutta myos uudenlaisia muotoja t&uadoita (Kangaspunta 2011: 15-16).
Julkisten muotiblogien on taas mahdotonta tayttéékkia perinteisen yhteison

maaritelman vaatimuksia, esimerkkina osallistujidgrtieinen maantieteellinen sijainti.

42 http://strictlystyle.blogspot.com/2011/05/pieniliaiutoksilla-isoja-eroja-paivan.html
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Blogi voi kuitenkin toimia Jonesin (1997) vaatimeksmukaisena julkisena paikkana,

johon yhteisén on mahdollista muodostua.

Tutkimusaineiston toimitusblogeissa ei otettu jukmintaktia lukijoihin muutoin kuin

bloggaajan jarjestédessa arvonta tai kilpailu. Komitega toimitusblogeihin tulee niin
vahan, ettd Jonesin asettama raja yhteison jasedlfeaai toimitusblogeissa ylity.
Samanlainen lukijoita kohtaan passiivisempi tyglistui molemmissa Lily-portaalin
muotiblogeissa, jotka saavat myds vahemman komejanterrattuna muihin aineiston
muotiblogeihin. Neljan muun blogin aineistossa joikiin otettiin useammin kontaktia.
Kyseiset bloggaajat toteuttivat myds lukijoiden veta julkaista Kirjoitus tietysta
aiheesta. Esimerkissd (24) ilmenee, kuinka bloggaaphkaisee lukijoita

kommentoimaan kysyen suoraan heiddn mielipideti@iéesta ostoksesta.

(24) Varmasti tulen molempia yhdistelmia viela kagtaan, mutta
kysytaanpa kumpi bleiseri tdssa kokonaisuudesshyttié teidan silmaanne
enemman?®

Aineistoon valituista blogeista yhdessékaan ei taddmmentoijilta rekisteroitymista
ja suurin osa kommenteista on anonyymin henkildreti@mia. Kommenttiaineistossa
on kuitenkin selvasti nahtavilla tietyt rekistegdieet lukijat, jotka kommentoivat
saannollisesti samaan blogiin. Naiden vakituisetlanimerkilla kommentoivien

lukijoiden ja bloggaajan valille on Jonesin (199vgaritelman mukaan mahdollista
syntya yhteisollisyyden tunne vuorovaikutuksen taulrksi bloggaajista on itsekin
huomannut rekisterditymisen vaikutuksen vuorovaikeeen, kuten ilmenee

esimerkista (25).

Esimerkki (25): Juuri tata min& toivoinkin kun vddin asetukset niin, etta
vain rekisterdityneet voivat kommentoida. Tannetgynoikeasti jarkevaa
keskustelua (tai no niin fiksua kun tyylista ja rdigta nyt voi saada:D)
vaatteista, muodista, tyylista ja kaikesta piengstiianasta!:}*

43 http://strictlystyle.blogspot.com/2011/02/varikashmn-asu.html
a4 http://strictlystyle.blogspot.com/2009/06/tyylinikakivet-vol6-not-for-me.html
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Rettbergin (2008: 60—61) mukaan blogiyhteis6 mutdosjatusten, trendien ja tiedon
jakamisen kautta. Blogissa yhteenkuuluvuuden tusyretyy siis vuorovaikutteisen
keskustelun myotd osallistujien vélisestd keskesiés siteestd. Muotiblogille
tyypillinen henkilokohtainen tyyli vahvistaa ja s™aa lukijoiden kokemusta
(Christensen  2008). Muotiblogeissa muodostuu tiedgakamisen ohella
ystavyyssuhteita, liittoumia, luottamusta ja rigtja (Rettberg 2008:61). Blogeissa
yhteenkuuluvuuden tunnetta voidaan ilmaista blogikenteissa, esimerkiksi

jakamalla omia vastaavia kokemuksia tai neuvoja.

Esimerkissd (26) bloggaaja esittaa humoristisesfhirtyitsekriittisen arvion oman
tyylinsa "paikalleen jaAméhtéaneisyydesta”. Lukijaa$ ottavat kommenteissa kantaa
bloggaajan tyyliin seka arvioivat omaa tyylianséonknenteissa tarkastellaan seka
bloggaajan etta lukijoiden omia heijastumia. Yhteeduvuuden tunne syntyy

keskinaisten tunnustusten ymparille.

(26) Bloggaaja:
Taman perusteella mina olen ollut hipster vuonr@/3@ pahasti jamahtanyt
siihen aikaan :D

Lukija 1:
Minustakin tallainen lokeroiminen on hauskaa, j@sesa luonnollista
sanattomien viestien tulkitsemista

Lukija 2:

Olen samanlainen kuin sinakin, tykk&an leikkiaaesilla tyyleilla. Minusta

on hauskaa tehda itsestani jonkun tietyn stereatypenkild ja antaa ihmisten
ihmetell&.

Lukija 3:
Yllatyin kun luettelossa ei lue fiftari! Koska etum mielesta sovi mihinkaan
noista lokeroista mutta ylivoimaisesti eniten afiaifi, no doubt :)

Lukija 4:
Ihania ndma tallaiset postaukset, siis kaiken nioanan ohella. =) Itselleen
on hauska nauraa aina vlilfa.

45 http://olivialehti.fi/Blogit/Nelliinanvaatehuoneéd/345/Default.aspx?Categoryld=259&Postld=8242
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Lukijoiden kesken voi myds syntya yhteenkuuluvuudanne, kun he puolustavat

bloggaajaa toisten lukijoiden kritiikilta, kutemienee esimerkissa (27).

(27) Lukija 1: Miss& maassa asut?

Bloggaaja: Hei! Pyrin pitamaan kiinni yksityisyydasi taalla blogissa ja
ikava kylla vedan rajan jo asuinmaahani.

Lukija 1: no nyt en ihan ymmarra, etta jo pelkdnramsaan kertominen olisi
jotain henk.kohtaista. Sehan on enemman kun nagpan naamasi? kirjoitat
kumminkin blogia ja tuntuu oudolta lukea kun eidédemaata missa asut.
Hieman ehk&pa lilan neuroottista

Lukija 2: (*lainaus edellisen lukijan viestistd ptettu) Yksinkertaisen
ihmisen on vaikea selvasti ymmartaa monia asiditB =

Lukija 3: Eik6han blogin pitdja saa itse paattaatinhaluaa kirjoittaa/kertoa.

Lukija 4: Itse en ymmarra, miten anonyymit, jotkaaana itsestaan mitaan,
vaativat vastaavia tietoja toiselta, joka on kastarselvasti ja asiallisesti
toistuvasti ilmaissut? Ja mita ihmetta joku tekeiers silla asuinmaan
tiedolla, jos blogin pitaja ei ole aikeissakaantéarmitdadn henkilokohtaista
elamastaan?

Lukija 5: Voi etta, naita tiettyja anonyymien komnmeeja lukiessa en voinut
kuin nauraan &aneen... miten ihmiset voi olla nkamalan uteliaita ja
kateellisiakin.. no hyva kun edes myontavat :D #$nihanainen kaikkea
hyvaa ja jatka samaan malliin :) Olet mielestamisdi, elamaniloinen ja
kaikille viela kommenteissasi niin sydamellinen ihem <3*

Esimerkin (27) kommenteissa ilmenee myds lukijoidéhsta vuorovaikutusta. Tama
ei kuitenkaan ole kovin yleistd muotiblogien komrtmeiston perusteella.

Kommenteista huomaa helposti, etteivat kaikki loesten lahettamia kommentteja
lainakaan. Tama ilmenee esimerkiksi silloin, kumirakija kysyy saman kysymyksen
montaa kertaa bloggaajan jo vastattua siihen. Buasa kommenteista ja sitd myo6ta
vuorovaikutuksesta on bloggaajan ja lukijan véaligdutta nekin jatkuvat harvoin

lukijan lahettam&d& kommenttia ja bloggaajan lanedd vastausta pidemmalle.

Kommenttien aikajanassa nakyy blogien nopeatempsisu Ronsyilevaa

46 http://strictlystyle.blogspot.com/2011/01/tanaatshmkiin.html



84

vuorovaikutteista keskustelua ilmenee yleensa \vaiimepiireissa, jotka herattavat

lukijoissa paljon tunteita.

Kommenttien perusteella muotiblogin keskusteluuallstuu useimmiten kerrallaan
vain kaksi henkil6a: bloggaaja sekéd yksittdinenijgukKahden ihmisen toisilleen
lahettamat viestit eivat taytd Jonesin maaritelmidiiaaliyhteiststa, jossa tulisi olla
enemman kuin kaksi osallistujaa. Tapaukset, joigsaampi kuin kaksi henkiloa
osallistuu keskusteluun, ovat selvasti poikkeuksall muotiblogeissa. Muotiblogin
kommentoinnissa yhteisdllisyytta tarkeampaan asamaausee oman yksilollisen

mielipiteen ilmaisun merkitys.
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6. PAATELMAT

Suomessa muotiblogiksi nimitetddn trendeista javalkin tapahtumista raportoivien
blogien sijaan bloggaajan omaan elamaan ja tyyeskittyvia blogeja. Englanniksi
vastaavien blogien nimitys on ’lifestyle blog”, nt Suomessa ei ole otettu
elamantapablogin tai -tyyliblogin nimitysta yleisee kayttbén. Suurin  osa
muotibloggaajista on yksityishenkil6itd, mutta ylen trendi bloggaamisen
ammattimaistumiseen on nahtdvissd myods muotiblodiehityksessa. Tiettavasti
suosituimmatkaan muotibloggaajat eivat kuitenkaarjoita blogia taysipaivasena

tyona.

Muotiblogien aihepiirien, kuten vaateostosten jait@udenhoidon kautta toistetaan
muoti- ja naistenlehdille tyypillistd naisellistaleintiteettia, joka lomittuu vahvasti
kuluttajuuteen. Muotibloggaamisen naisellisuus ©nakynyds miesbloggaajien
vahaisessa maarassa; 21 suosituimman muotiblogggajossa on vain yksi mies,
joka julkaisee blogia yhdessa puolisonsa kanssa.otiblagille tyypillinen

paivakirjamainen ilmaisu liitetdédn myds vahvastiden naisbloggaajien sukupolven
esille marssiin. Muotiblogin pitdAminen paivakirjanai kuitenkaan vastaa taysin
todellisuutta, silla blogeissa ilmenee paremmirtkankitut poiminnat omasta elamasta

kuin todellisuuden dokumentointi sellaisenaan.

Blogeja kasitellaan tutkimuksissa usein pelkkangstimtavalineena, mutta mielestani
tama on liilan suppea lahestymistapa, ja tutkiméshg@posti etaiseksi. Muotiblogi on
luonnollinen osa nuorten naisten jokapaivéista élgoten on tarkeda tarkastella myos
mité viestintavalineelld tehdéaéan. Tutkielmassamistoin luomaan monipuolisen kuvan
muotibloggaamisesta tuoden esille viestinnalliseniityispiirteiden ohella ilmidssa
keskeisen kaupallisuuden ja suosion kasaantumiSatkimukseni toinen osa taas
kuvastaa, miten tarkeaa verkkoviestintdd on taedastosana yhteiskunnallista

"todellisen” maailman kehitysta.
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6.1 Teknologiset, sosiaaliset ja kaupalliset esfiifiteet

Blogille on ominaista olemassa olevista genreisiignfut viestinnélliset elementit seka
vuorovaikutuksen yhdistdminen samalle alustalle. istdalehdista poimittujen
aihepiirien lisdksi muotiblogien sisalléssa ilmeaevesimerkiksi kolumnimaiset
pohdintakirjoitukset. Liséksi muotiblogeille tyypdestd kuvamateriaalista on helppo
loytaa yhtymakohtia muotilehtien kuvamateriaaliilBlogissa muotilehtimaisiin
elementteihin yhdistyy kuitenkin vuorovaikutus, goknahdollistui Blogger-palvelun

kehitettyd kommentointialustan blogeihin.

Kommentointi mahdollistaa vuorovaikutteisen kesklst bloggajan ja lukijoiden
valille. Blogit, joissa ei ole lainkaan kommentamahdollisuutta ovat hyvin
poikkeuksellisia. Blogin viestintétilannetta on I "monelta monelle” —mallin
mukaiseksi, mutta mielestani bloggaajan ja lukgoideriarvoinen asema blogissa ei
vastaa kyseista mallia. Vaikka muotiblogin luonmejulkinen, se ei ole tasa-arvoisesti
kaikkien kayttajien yhteinen, silla lukijat eivaygty vaikuttamaan suoraan muotiblogin
sisaltoon. Lukijoilla on mahdollisuus ilmaista mleensd kommenttien kautta, mutta
bloggaaja voi  halutessaan poistaa kokonaan tietyrlogikirjoituksen
kommentointimahdollisuuden tai tietyn kayttajanaitaman kommentin.

Yhden viestintatilanteen toteutumisen sijaan, naéiogissa mahdollisuuden
kolmenlaisen viestintamallin toteutumiselle. Blog@a lahettama blogikirjoitus
toteuttaa yhdelta (bloggaaja) monelle (lukijat) Hmakun taas lukijoiden kommentit
muodostavat monelta (lukijat) monelle (bloggaajdjai) —viestintatilanteen. Toisaalta
huomioiden tulokset vuorovaikutuksen vahaisyydebtégikommenteissa, voidaan
kommentteja maéaritella myos monelta (lukijat) yhel¢bloggaaja) —viestintéatilanteeksi.
Lukijalla on myds mahdollisuus lahettdad bloggaajajksityinen viesti kommentin
valityksella tai bloggaaja voi jattaa kommentin énkatta, jolloin kyseessa on "yhdelta

yhdelle” —viestintétilanne.

Muotiblogin siirtyminen muotilehden sivuille ei miau blogia suoraan perinteisen

median tyyliseksi "yhdeltd monelle” —viestinndksilla blogi toimii edelleen verkossa
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pitkalti bloggaajan henkilokohtaisena viestintd-vjgorovaikutusvéalineena. Muotiblogi
eroaa myos selvasti ammattimaisista muotia kasiigii toimitusblogeista niin
aihepiirien, blogin kayttétarkoituksen, itseilmaiskuin vuorovaikutteisuuden osalta.
Muoti- ja toimitusblogin valinen raja ei ole hamgryt siitd huolimatta, ettd molempia
blogeja julkaistaan samalla alustalla. Sen sijaamatelija- ja puoliammattimaisten

blogien raja on hamartynyt, silla blogeja on kayidssa mahdotonta erottaa toisistaan.

Muotiblogia olisi teknisesti mahdollista julkaistaksityisena bloggaajan itse
valitsemalleen piirille, mutta muotibloggaajat ovatitenkin valinneet julkisuuden.
Suosituimmilla bloggaajilla on viikossa jopa kymn#ertuhansia lukijoita, jolloin
henkilokohtaisuuden sailyttdminen voi olla haastav@logeille onkin tyypillista
naenndiset tunnustukset omasta eldmaésta, joidettakduwkijat voivat samaistua
bloggaajaan ja tuntea hanet ystdvakseen saamaitankaan todellista kuvaa

bloggaajan koko persoonasta.

Blogien suosio mitataan usein niiden lukijamaarjalinkityksilla, mutta bloggaajan
tunnustukset ja paljastukset itsestaan liittyvahvasti muotiblogien kokemiseen
luotettavana seka niiden suosioon. Paivakirjamaisagettaa myos tiettyjd odotuksia
lukijoille, jotka vierailevat blogeissa tirkisteléimsd bloggaajan yksityiselamaa.
Blogeista puuttuu kasvokkaiselle viestinnalle oknen ei-verbaalinen viestinta,

jolloin luottamus taytyy perustaa toisenlaisill&ijéille.

Suosituimmat muotiblogit on kutsuttu osaksi kaupgllsivustoja kuten blogiportaaleja
tai muotilehtien verkkosivuja, joissa blogeihin nd@an yllapidon toimesta mainostilaa.
Vastoin blogeille asetettuja odotuksia tasa-arvdistémisesta ja vaihtoehtomediasta,
muotiblogeissa ilmenee samanlainen suosion kasaargn kouralliselle blogeja kuin

internetissa yleensd. MyOs muotiblogien asema rmlaoti tasa-arvoistajana on
kyseenalainen, silla blogin rooliksi jaa usein naagkanavana toimiminen. Muotiblogit

nostavat kuitenkin esille tavallisia naisia erilags vartalotyyppeineen verrattuna

muotilehtien mallikuviin.
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Muotiblogit ovat hyddyttaneet muotilehtien verkkaga merkittavasti, mika ilmenee
verkkosivujen kavijamaarien rajahdysmaisena kasvuhuotilendet eivat ole
kuitenkaan pystyneet tavoittamaan Indiedays-blatgadia, jossa on muihin sivustoihin
verrattuna moninkertainen maard blogeja. Indiedagsi ei ole kaivattu
ammattitoimittajia  sisdlléntuottamiseen, mutta daiéa bloggaajatkaan eivat ole
siirtyneet suoraan muotilehtien toimittajiksi, vaamuotiblogi on sailynyt

henkilokohtaisena my6s muotilehden sivuilla.

Muotiblogien siirtyminen kaupallisille sivustoillkuvastaa hyvin mediatalojen ja
muiden kaupallisten tahojen levittdytymista riippttomana pidetyn sosiaalisen
median piiriin. Suomalaiset muotibloggaajat eivég sen sijaan pystyneet, ainakaan
toistaiseksi, levittaytymaan perinteisen median riipii samoin kuin Ruotsin

suosituimmat omia lehti&én julkaisevat muotibloggaa

6.2 Kuluttaja-identiteetti ja -yhteis6

Toimitusblogeissa ilmeni hyvin vahan tai ei lainkaanodernisaatiolle tyypillisia
piirteitd: oman yksilollisyyden korostamista, itsBeksiivisyyttd sekd minkaan
muotoista yhteisdllisyyttd. Puoliammattimaisissa [aarrastelijablogeissa néiden
piirteiden ilmeneminen on sen sijaan keskeistaiblogeskittyessa bloggaajien omaan
elamaan ja persoonaan hakien yhta aikaisesti saitaiska ihmisia. Muotiblogeissa

korostuu painottelu yksilollisen erottautumiseryleis6on sulautumisen valilla.

Muotiblogissa kuluttajuus on vahvasti lasna, jomanittunut bloggaajan omaan
persoonaan. Bloggaajat kuvailevat itsedadan kuluitagn liittyvin termein, kuten

"muotifriikki” tai "kenkafriikki”. Lisaksi blogikirjoituksissa yhdistetaan tietyt vaatteet,
kosmetiikka tai tyyli bloggaajan yksil6lliseen peomaan. Myos blogeissa ilmeneva
mainonta tuodaan esille henkilékohtaisena valint&aapallisuuden korostamisen
sijaan. Muotibloggaajat toivat kuitenkin esille kitusti myds syvallisemmaén tai

vakavamman puolensa esimerkiksi koskettavalla ikigsella laheisen kuolemasta tai

ottamalla kantaa ajankohtaisiin asioihin, kutenlegisuuteen.
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Bloggaaja voi hyvin konkreettisesti luoda blogiss@anan elamansa tarinaa tai esittéaa
omaa elaméansa paaroolia. Puoliammattilaisilla #setemisesta on tullut jopa osa-
aikatyota. Bloggaajat kokevat hyotyvansa blogin dudlistamasta itseilmaisusta,
itsensa tarkkailusta sek& vuorovaikutuksesta lidejo kanssa. Blogi on kuitenkin
rajattu tila, jossa bloggaaja voi valita, mitka fiotsestaan han haluaa julkisesti esittaa.
Toisaalta lukijoiden osoittama kiinnostus "tavdhis bloggaajaa kohtaan voi tuntua

imartelevalta, jolloin aiemmin asetettu yksityisgydraja voidaan tarvittaessa ylittaa.

Aiempien tutkimusten tuloksia mukaillen muotiblogga ilmeni yhtalaisyyksia

narsistiseen kulttuuriin. Pakonomaiset ja harkipdljastukset itsestd kuvastavat
riippuvuutta lukijoilta tulevasta huomiosta ja komanmteista. Myds oman itsensa
vahéatteleminen, vaikka tyyli olisikin humoristineon helppo tapa kalastaa bloggaajaa

ihailevilta lukijoilta positiivisia kommentteja.

Blogosfaarin ohella myds muotiblogin pitdminen ybima on ongelmallista.
Muotiblogissa ilmenee vuorovaikutusta, mutta skagkilta osin tayta virtuaaliyhteison
tunnusmerkkeja. Vaikka bloggaaja toivoisikin blogkehittyvan vuorovaikutuksellista
mielipiteenvaihtoa, ovat kommentit enimmakseen t&isia anonyymeja
mielipiteenilmaisuja. Blogin yhteisollisyyttd eiomla laskea entuudestaan toistensa
primaariryhm&an kuuluvien osallistujien varaanasileidan siteensa vahvuus ei muutu
blogin olemassaolon mukaan. Paremminkin blogiseankvat heikot sosiaaliset siteet,

joiden kautta erilaisten trendien ja nakdkulmiendkieviaa inmisten valilla.

Muotiblogissa ilmenee tiettyja piirteita erilaistmoderneista yhteisdista, joista
aineiston  perusteella blogi muistuttaa vahvimmin lukajaheimoa omine
konventioineen, puhetapoineen seka rituaaleine@malyysini perusteella kuitenkin
paattelen, ettd muotiblogissa voi syntyd ajoittaihteisollisyyden tunne, mutta
kuvitteelliselle yhteisdlle tyypillisesti todellst yhteisba muotiblogin  ymparille ei
synny. Muotiblogi tarjoaa ihmisille kokoontumispaik ja mahdollisuuden
vuorovaikutukseen, mutta osallistujia kiinnostaaeraman oman mielipiteensa

ilmaiseminen kuin yhteisdllisyyden luominen vuorikeauksen kautta.
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Liite 1. Blogikirjoitus puoliammattilaisen muotilgsta

Fillari jee!

06.05.2011 15:57 Nelliina

Se asshole, joka rakkaan mummaofillarin nyysi, on edelleen vapaalla. Olen kuitenkin vakaasti siina
uskossa, etia pyorani viela Ioylyy ja mielellaan kera syylisen. Hekumoin jo valmiiksi ajatuksella,
etta kaupungilla tulee kohtzaminen.

Mutta koska fillari on minulle valttamattomyys, olen téssa viilkon verran selannut uskollisesti

kaytettyjen tavarciden myyntipaistoja. Ja nytt Mika heimi iaytyil En ollut uskoa silmizni, kun Suomen suurin kenkakauppa
myynti-ilmoitusta avatessa eteeni pamahli tasan samanlainen pyora, kuin mika minulta
varastetliin. Paitsi etta {ama beibs on tuhat kertaa paremmassa kunnossa kuin oma mMuEmmikseni. : o s 1

Paivitetty versio 2.0 :D Voiko ofla ndin fioinen yhden pyoran takia? VoI

¥ T
Kavin tanaan noutamassa kaunokaizeni kofiin, Vahan pitaa nostaa tankoa ja satulaa, vissin joku 1 ﬂ e #‘v
vahan lyhykaisempi tuota kayttanyt minua ennen ;) - E 1
£
e —

m.fi = Klikkaa 1asial
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Liite 2. Blogikirjoitus harrastelijan muotiblogista

Maksihame
Kuukausia sitten, postailin himostani maksihameisiin. Nyt vihdoin eteeni kiiveli Zarassa tiydellinen yksils mimulle. UI F
A

Iam a 26-year-old Finnish
girl, who is currently living
abroad. I love life and [ try to
live every day to the follest.

Timd blogi on omistettn
muodille, kosmetiikalle,
terveydelle ja kaikelle
naiselliselle. Tddltd on turha
etsid mitddn pintaa

syvempid. Pidan lujasti

kiinni yksityisyvdestini, joten |
henkilokohtaisia asicitaen |
blogissani kerro.

This blog is dedicated to
~ fashion, beauty, healthy

e living and to all feminine. T
strictly hold on to my privacy,
therefore, this blog only
scratches the surface of the
wonderful thing we call life.

kirjoita minulle osoitteeseen:

In case of inquiries, please
contact me via e-mail:
strictlystylemrsv@ gma.llmm
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