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Koko maailmaa koskeva ymparistokriisi herattaa huolta. Etenkin nuori sukupolvi pitda ilmasto-
ongelmia aikamme suurimpana yhteiskunnallisena huolenaiheena. He ovat se ikdryhm4, johon
vaikuttamalla tulevaisuuden maapallo voi olla elinkelpoinen kaikille. Erilaiset yritykset ja yhteisot
toteuttavat ymparistoon liittyvad viestintdd hyoddyntden sosiaalista mediaa, josta nuorison
parhaiten tavoittaa. Evankelis-luterilaiset seurakunnat Suomessa ovat yksi naistd tahoista.
Instagram on useiden seurakuntien paivittdinen viestintdkanava. Visuaalisuuteen painottuvana
alustana Instagram on erityisen tehokas kanava muun muassa emotionaaliseen vaikuttamiseen.

Seurakuntien ymparistovastuullisuus on sidoksissa kristillisiin arvoihin, ja ne luovat vahvat
perusteet ja ainutlaatuisen vaikuttamisen keinojen yhdistelman ympadristéviestinnan
toteuttamisessa. Tutkimuksen tavoitteena on syventdda ymmarrysta siitd, miten seurakunnat
pyrkivat vaikuttamaan ymparistoviestinnalldan Instagramissa. Aineisto koostuu Lapuan
hiippakunnan kolmen suurimman seurakunnan ymparistoviestintaan liittyvista kuvajulkaisuista
Instagramissa lahes kahden vuoden ajalta. Nama seurakunnat ovat Jyvaskyldan, Seindjoen ja
Vaasan suomalainen seurakunta.

Syvemman kasityksen muodostamiseksi tutkimuksessa selvitdan ensin perusasioita evankelis-
luterilaiseen kirkkoon liittyen sekd avataan sen arvoja, perustehtédvaa, viestinnan kokonaisuutta
sekd ymparistotavoitteita. Analyysin tueksi teoriaosuudessa kdydaan lapi retoriikan erilaisia
aihealueita visuaalista retoriikkaa painottaen. Koska kyseessd on uskonnollisen yhteison
viestintd, on oleellista huomioida my6s yhteisollisyyden rakentamiseen ja uskontoon liittyva
retoriikka. Aineisto jakautuu kolmeen teemaan, joiden vaikuttamiskeinoja analysoidaan
kokonaisuutta  edustavien  esimerkkijulkaisujen avulla. Analyysissd  hyddynnetdan
yritysraporttien visuaaliseen analysointiin kehitettyd metodologiaa.

Tutkimuksessa selvida, ettd seurakuntien ympadristoviestintd jakautuu kolmeen selkeaan
teemaan. Ne ovat seurakunnan omaan toimintaan ja lahiymparistdon liittyva ymparistdviesting,
yhteiskunnallisiin ja globaaleihin asioihin liittyvd ymparistoviestintd, seka henkilokohtaisen
hyvinvoinnin ja luonnon yhdistavd ymparistoviestintd. Ensimmadisessd teemassa korostuu
tiedottava, yhteisollinen ja kasvatuksellinen ote. Globaalin vastuun seka henkilokohtaisen
luontoyhteyden aihepiireissd korostuvat emotionaalinen vaikuttaminen ja uskonnollinen
retoriikka. Visuaalisen retoriikan monipuolinen rooli korostuu kaikissa julkaisuissa. Seurakuntien
ympdristoviestintdjulkaisut Instagramissa ovat moninaisia, vaikuttavia sekd tukevat
monipuolisesti kirkon ympadristotavoitteita. Kehityshaasteina voidaan nahda seurakuntien
ymparistétoimien laajempi esittely, ymparistétydn seurannan ja arvioinnin esiin tuominen seka
infografiikan kdyttaminen julkaisuissa vaikuttavuuden lisdamiseksi.

AVAINSANAT: Ympadristoviestintd, vastuullisuus, seurakunta, retoriikka, visuaalinen
retoriikka, Instagram, kristinusko
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1 Johdanto

Miten seurakunnan Instagram-sivun kuva hyonteishotellista liittyy kristinuskoon?
Vastaus kysymykseen ei valttdmatta aukea valittdmasti. Julkaisu kuvastaa laajempaa
ilmiota: kirkon ja seurakuntien arvopohjaista aktiivista roolia yhteisissa ilmastotalkoissa.
Ymparistokysymykset ovat nykyaan merkittava osa yhteiskunnallista keskustelua, ja
monenlaiset toimijat pyrkivat lisdaamaan tietoisuutta ilmastokriisista ja luonnon
monimuotoisuuden suojelusta. Usein ymparistokeskustelussa korostuvat poliittiset
paatokset, aktivismi ja tieteellinen tutkimus, mutta my6s uskonnollisilla yhteis6illa on
oma tapansa osallistua keskusteluun. Vaikka evankelis-luterilainen kirkko mielletdan
usein perinteiseksi instituutioksi, myos sen viestinta on muuttunut digitalisaation myota.
Sosiaalisen median kanavat ovat merkittdvia viestinnan ja vaikuttamisen kanavia
nykyajan kirkolle ja seurakunnille. Naiden kanavien kautta seurakunnat eivat ainoastaan
vadlita hengellistd sanomaa, vaan osallistuvat myds yhteiskunnallisesti merkittaviin
keskusteluihin, mukaan lukien ymparistokysymykset. Mutta milla tavalla ymparistoasiat

liittyvat hengellisyyteen?

Kirkon ja seurakunnan toimintaa ohjaavat kristilliset arvot, joihin kuuluvat luonnon
kunnioittaminen seka kohtuullisuuteen pyrkiva eldamantapa. Raamatun ensimmainen
esimerkki vastuullisesta kayttaytymisesta 16ytyy heti 1. Mooseksen kirjan
alkusivuilla: ”“Herra Jumala asetti ihmisen Eedenin puutarhaan viljelemaan ja
varjelemaan sitd” (1. Moos. 2:14). Varjeleminen tarkoittaa, ettd viljelyn, eli luonnon
hyodyntamisen, lisdksi ihminen kantaa vastuuta elinymparistonsa sdilymisesta
hyvakuntoisena my6s tuleville sukupolville. Vastuu ymparistdsta kuuluu siis kirkon
perustehtdavdaan. Taman vuoksi evankelis-luterilainen kirkko ja sen seurakunnat
Suomessa ovat sitoutuneet toimimaan kestavalla tavalla ymparistéa kohtaan. Niiden
tavoitteena ovat paitsi monenlaiset ympariston kuormitusta vahentavat konkreettiset
toimet, myos tukea ja kannustaa jasenidan ja muita ihmisia siirtymdan ilmaston ja
ymparistén kannalta kestdvampiin eldamantapoihin. Tama edellyttdaa vaikuttavaa

ymparistoviestintaa.



lImaston l[ampeneminen, luonnon monimuotoisuuden vaheneminen ja ekosysteemien
vaurioituminen ovat suoraan sidoksissa elamantapaamme. Elamantapoja ohjaavat
puolestaan arvomaailmaan liittyvat ajattelutavat. Seurakuntien erityinen vahvuus
ilmastotyodssa liittyy siis juuri arvoihin ja asenteisiin. Ymparistévastuun yhdistaminen
uskonnolliseen ndkokulmaan tekee seurakuntien ymparistoviestinnasta poikkeavaa,
ainutlaatuista ja erityisella tavalla vaikuttavaa verrattuna esimerkiksi yritysten tai

valtiollisten toimijoiden ymparistoviestintaan.

Kirkkoon kuuluu yli 62 % suomalaisista (Suomen ev.lut. kirkko, 2025), eli valtaosa koko
Suomen vadestostd, joten seurakuntien ymparistoviestinndn merkittdvyyttd osana
yhteiskunnallisia ilmastotoimia ei voi vaheksya. Erityisesti nuorten sukupolvien
tavoittaminen on merkittdavdassa asemassa, kun halutaan vaikuttaa ympariston
hyvinvointiin. Nuoret sukupolvet pitavat ilmastokriisia yhtena aikamme tarkeimmista
kysymyksista. Lisdksi uusimpien tutkimusten mukaan nuoret ovat myds aiempaa
kiinnostuneempia hengellisyyteen liittyvista asioista (Kirkon viestintd, 2025). Nuori
sukupolvi on mahdollista tavoittaa tehokkaasti sosiaalisen median, ja etenkin
Instagramin kautta (Reunanen ym., 2024). Instagram on erityisen sopiva alusta
ymparistoviestinnassa, koska se korostaa visuaalisuutta. Kuvien ja tekstien yhdistaminen
mahdollistaa monitasoisen vaikuttamisen, jossa sekd sanallinen ettd visuaalinen

retoriikka tukevat viestia.

Tama kokonaisuus tarjoaa seka kiinnostavan kontekstin ettd hyvat perusteet tutkia
seurakuntien ymparistoviestinnan vaikuttamiskeinoja Instagramissa. Niita tutkimalla ja
taustoittamalla voidaan ymmartaa paremmin muun muassa milla tavalla seurakunnat
ovat osana laajempaa ilmastotyotd, ja millaisiin arvoihin ja toimintaan tama

vaikuttaminen perustuu.

1.1 Tavoite

Tutkielmani tavoitteena on syventdd ymmarrysta siitd, miten seurakunnat pyrkivat

vaikuttamaan ymparistoviestinnallddan Instagramissa. On syytd korostaa, etta



tutkielmassa ei tutkita tai mitata julkaisujen vaikuttavuutta, vaan selvitetddan niita
erilaisia keinoja, joilla vaikuttavuutta pyritdan luomaan. Tarkastelun kohteena on Lapuan
hiippakunnan kolmen suurimman seurakunnan ymparistoviestintdjulkaisut. Nama
suurimmat seurakunnat ovat Jyvaskylan seurakunta, Seindjoen seurakunta seka Vaasan
suomalainen seurakunta, jotka kuitenkin eroavat kooltaan toisistaan. Lokakuussa 2024
Jyvaskylan seurakuntaan kuului 91 458 jasentd, Seindjoen seurakuntaan 50 443 jasenta
ja Vaasan suomalaisessa seurakunnassa jasenia oli 29 231. Keskimaarin Suomen
evankelis-luterilaisessa seurakunnassa on jasenia hieman alle 10 000. (Suomen ev.lut.
kirkko, 2024). Jyvaskylan seurakunta on jasenmaaraltdadan yksi koko maailman
suurimmista evankelis-luterilaisista seurakunnista, joten sen ymparistoviestintd saa

erityisen suuren roolin esikuvana muille.

Seuraavat tutkimuskysymykset auttavat tavoitteen saavuttamisessa:
1. Millaiset teemat korostuvat seurakuntien ymparistoviestinndssa Instagramissa?
2. Millaisia vaikuttamiskeinoja seurakuntien ymparistoviestinnassa Instagramissa

on kaytetty?

Tutkielmassani kiinnitdn huomiota ymparistoviestinnan teemojen ja retoristen keinojen
havainnoinnin lisdksi myos siihen, tukevatko julkaisut kirkon ymparistotavoitteiden
toteutumista ja kirkon arvoja. Tassa tutkielmassa retorisilla keinoilla tarkoitetaan laajasti
erilaisia vaikuttamisen keinoja. Retorisia vaikuttamiskeinoja ovat paitsi sanalliseen
viestintddan myds mm. esitystapaan, visuaalisuuteen ja savyyn liittyvat tekijat (Mullin,

2010, s. 152).

Tutkittavien seurakuntien Instagram-viestinndn ensisijaisena kohderyhmana voidaan
pitdd tutkittavien seurakuntien jasenia, joita on yhteensd 171 140. Toissijaiseksi
kohderyhmaksi voidaan kasittdad kaikki seurakuntien alueilla asuvat ihmiset. Koska
Instagram-julkaisuja pdasee selaamaan kuka tahansa sijainnista riippumatta ja koska
julkaisut on tehty suomen kielelld, voidaan kolmanneksi kohderyhmaksi maaritella kaikki

suomalaiset. Ldhemmas kahdensadan tuhannen yhteen lasketulla jasenmaarallaan



tutkimuksen kohteena olevien seurakuntien ympadristdviestinta nadyttaytyy siis

merkityksellisena ja silla on suuri vaikuttamispotentiaali.

Suomen kaikki suurimmat seurakunnat ovat sitoutuneet hiilineutraaliustavoitteeseen
sekd kirkon ymparistojarjestelmdan mukaiseen toimintaan, josta yksi osa on
ympadristoviestinta. Nama seurakunnat ovat kdyneet Idpi tavoitteisiin liittyvan
ymparistddiplomiprosessin, jota selvennan luvussa 2.3. Kuitenkin suurimmalta osalta
Suomen evankelis-luterilaisista seurakunnista ymparistédiplomi viela puuttuu. Suuria
seurakuntia voidaan pitda suunnan nayttajina paitsi pienemmilleen kirkon sisalla, myos
muille yhteisolle ja yrityksille. Tydskentelen viestinnan asiantuntijana Kauhajoen
seurakunnassa, jossa ymparistodiplomiprosessi on aluillaan. Tutkielmani ohjaa siis myos

kdytdannon tyotani seurakunnan ymparistoviestinnassa.

Tutkielma edistaa paitsi seurakuntien myos yritysten ja yhteis6jen ymparistoviestinnan
kehittamista, koska se selvittda millaista suurten seurakuntien ymparistoviestinta
Instagramissa on ja millaisia vaikuttamisen keinoja siind on tunnistettavissa. Seurakunnat
my0s tarjoavat tutkielmaan mielenkiintoisen kontekstin, jossa yhdistyvat arvoviestinta,
hengellisyys ja ymparistonsuojelu. Ymparistovastuullisuus on osa Suomen evankelis-
luterilaisen kirkon perustehtdvda, ja siksi tutkielmassa myds tarkastellaan miten
seurakunnat pyrkivdt tuomaan ymparistovastuuta esiin kristillisen arvopohjan
viitekehyksessa. Lisaksi kiinnostavaa on etsida mahdollisia sijainnista johtuvia
eroavaisuuksia tutkittavien seurakuntien ymparistéviestinndan ja muun viestinnan
sisalloista. Vaikka kyseiset seurakunnat kuuluvat samaan hiippakuntaan, ne kuuluvat eri

maakuntiin.

Ymparistoviestinnalla tarkoitetaan yleensa kaikenlaista viestintaa, jossa valitetdan tietoa
ymparistosta (Lyytimaki & Palosaari, 2004). Ymparistovastuuseen ja -viestintdan liittyvia
asioita on tutkittu monista ndakokulmista ja monissa erilaisissa konteksteissa, mutta
seurakuntien vastuullisuusviestintaan liittyvia tutkimuksia on hyvin vahan tai ei lainkaan.

Varsinkin sosiaalisen median alustoilla toteutettavan ymparistoviestinnan tutkimus on



vahadista. Tama antaa Instagramin visuaalisuutta painottavan ymparistoviestinnan
tutkimiselle uutuusarvoa. Lyytimden ja Palosaaren (2004) mukaan ymparistoviestinnan
tutkimuksessa kuvien tarkastelu on jaanyt selvasti tekstianalyysin varjoon seka
Suomessa etta kansainvalisesti. Tama johtuu osittain viestintatutkimuksen perinteisista
painotuksista: visuaalisen viestinnan tarkasteluun tarvittavat menetelmét ja teoriat
poikkeavat huomattavasti luonnontieteellisen valtavirran lahestymistavoista, jotka ovat

pitkdan hallinneet ymparistotutkimusta.

1.2 Aineisto

Aineistona toimii Seindjoen seurakunnan, Vaasan suomalaisen seurakunnan seka
Jyvaskylan seurakunnan ymparistoviestintdaan liittyvat julkaisut Instagramissa lahes
kahdelta vuodelta. Julkaisuja oli kaikilla kolmella seurakunnalla kyseisella aikavalilla
Instagramissa yhteensd 1606 kappaletta. Naistd ymparistoviestinnaksi tulkittavia
julkaisuja oli yhteensa 145. Voidaan siis sanoa, etta joka yhdestoista julkaisu oli
ymparistoviestintdd. Ympadristoviestinnallad tarkoitetaan yleensa kaikenlaista viestintaa,

jossa valitetddn tietoa ymparistosta (Lyytimaki & Palosaari, 2004).

Aineisto kerattiin pitkalta, lahes kahden vuoden mittaiselta aikavalilta siksi, etta se
edustaisi kokonaisuutta mahdollisimman kattavasti. Koska Instagram-julkaisujen teksteja
sekda kuvia voidaan muokata tai poistaa jalkeenpdin, julkaisuista otettiin
kuvakaappaukset ja ne tallennettiin seka tietokoneelle ettd muistitikulle analysointia
varten. Julkaisut ovat julkisia, eli kenelld tahansa Instagramin kayttdjalla on paasy

selailemaan niita.

Instagram on kuvanjakopalvelu, jossa ei voi julkaista tekstid ilman kuvaa. Alustana se
tarjoaa yhtendisen pohjan visuaalisen ymparistoviestinnan tarkastelulle. Kuvajulkaisut
Instagramissa ovat aina samanlaisessa muodossa, mikda tekee aineistosta
vertailukelpoisen sekd kaytannollisen tutkia. Sielld julkaisut ovat nahtavilld paitsi
yksittdisind, myos kokonaisuutena eli helposti silmailtavana galleriana profiilisivulla.

Kuvagalleria on Instagramissa profiilisivulla oletusarvoisesti ensimmaisena nakyvilla, ja
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kela- eli videogalleria vasta toissijaisesti. Instagram-tarinat nakyvat Instagramissa vain
24 tuntia. Naista syista analysoitavaksi on rajattu ainoastaan kuvajulkaisut, ja niiden

ohessa julkaistu teksti.

Seurakunnilla on kdytossaan Instagramin lisaksi muitakin sosiaalisen median kanavia,
kuten YouTube, Facebook, X seka TikTok. Instagram valikoitui tutkittavaksi alustaksi paitsi
siksi, etta se on vakiinnuttanut asemansa monien seurakuntien pdaasiallisena sosiaalisen
median viestintdaalustana laajasti Suomessa, myos siksi, etta Instagram-alustan kaytossa
visuaalisuus on keskeista. Luonto- ja ymparistdaiheet ovat luonteeltaan visuaalisia, joten
Instagramissa ymparistojulkaisut tarjoavat mielenkiintoisen multimodaalisen aineiston
ymparistoviestinnan tutkimisille. Multimodaalisuudella tarkoitetaan eri moodien, eli
kirjallisessa ilmaisussa tekstin ja kuvan, kayttéa merkityksen rakentumisessa (Tieteen

termipankki, 2020). Viesti siis rakentuu moodien yhteisvaikutuksesta.

YmparistOasiat ovat erittdin ajankohtaisia ympari maailmaa, ja Instagram on kanava,
jossa ajankohtaisuus korostuu. Instagramissa julkaistaan tyypillisesti meneilldan olevia
asioita, tilanteita ja tapahtumia. Sita voidaan pitaa paitsi viestintdkanavana, myds
genrend, joka itsessaan on retorinen valine. Millerin (1984) mukaan genren tarkoitus ei
ole vain viestinndn muodon tuottaminen, vaan myods merkityksellisen ja vaikuttavan

viestinnan mahdollistaminen.

Kirkon pyrkimys on tavoittaa paremmin nuoria aikuisia ja sitd nuorempia sukupolvia
(Kirkkohallitus, 2023). Vuoden 2021 nuorisobarometrin (Kiilakoski, 2022) mukaan
luonnon monimuotoisuus on nuorille tarked arvo. Barometrista ilmenee, ettd nuorille
tarkeimpia ymparistoasioiden tietoldhteitd ovat tiedotusvalineet ja sosiaalinen media.

Koska Instagram on erityisen suosittu sosiaalisen median kanava nuorten keskuudessa ja
nuorisolle luonto on tarkea arvo, on Instagramin avulla tapahtuvan ymparistéviestinnan

tutkiminen erityisen relevanttia.
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1.3 Menetelma

Aineistoa keratessani kavin lapi yksitellen kaikkien kolmen seurakunnan Instagram-
julkaisut edellda mainitulta Iahes kahden vuoden aikavalilta. Julkaisuja lapi kdydessani
etsin niistd seka sanallisia ettd kuvallisia viesteja ymparistdasioihin liittyen. Kerdsin
aineistoon kaikki sellaiset julkaisut, joissa kuvassa ja/tai kuvan oheen julkaistussa
tekstissa oli mitd tahansa viittauksia ympadristoon, sen suojeluun tai
ympadristovastuullisuuteen. Suurimmassa osassa ymparistoon liittyvia julkaisuja kuva ja
teksti yhdistyivat vaivattomasti tulkittavalla tavalla toisiinsa. Niistd pystyi jo
ensisilmayksella seka kuvan ettd tekstin alkuosan perusteella paattelemdan asian
liittyvan luonnon tarkeyteen tai muihin ympadristéasioihin. Kerdsin aineistoon myos
sellaiset julkaisut, joissa kuva oli otettu luonnosta, mutta jossa kuvan ohessa oleva teksti
ei liittynyt ymparistdasioihin. Julkaistun kuvan ja tekstin oletetaan kuitenkin liittyvan
toisiinsa. Kun samanaikaisesti julkaistaan kuvaa ja tekstida, on Brusilan (2003, 10-11)
mukaan kyse intertekstuaalisuudesta: kaksi eri merkkijarjestelmaa toimii yhteisen
tulkinnan perustaksi. Tallaisella viestinndlla voidaan luoda esimerkiksi positiivisia
mielleyhtymia luontoon liittyen. Osaksi aineistoa lukeutuivat myds sellaiset julkaisut,
joissa kuva itsessaan ei suoraan viitannut luontoon tai ymparistonsuojeluun, mutta joissa
kuvan ohessa oleva teksti viittasi selkeasti ymparistoon tai luontoon jollakin tavalla, ja

nain yhdisti myos kuvan ymmarrettavalla tavalla ymparistdaiheeseen.

Tutkielmassa yhdistyvat seka maarallinen ettad laadullinen tutkimus. Kvalitatiivinen ja
kvantitatiivinen analyysi voivat tdydentda toisiaan, eika niiden kayttdé ole toisiaan
poissulkevaa. (Alasuutari, 2011, s. 26). Kvantitatiivista osuutta tutkielmasta ovat
Instagram-julkaisujen maariin liittyvat seikat, joiden avulla saa kokonaiskuvan kyseessa
olevien seurakuntien aktiivisuudesta Instagramissa seka siitd, millainen analysoitavien
julkaisujen maara on suhteutettuna julkaisujen kokonaismaariin. Julkaisujen maarat ovat
merkityksellisia niiden tavoittavuutta ajatellen. Tutkielmassa huomioidaan myds

eroavaisuudet tutkittavien seurakuntien julkaisujen maarissa verrattuna toisiinsa.
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Kvalitatiivisella eli laadullisella  tutkimuksella on tdrkein osuus tutkielman
kokonaisuudessa. Analyysin alussa ymparistoviestintdjulkaisut jasennellaan julkaisujen
aiheiden perusteella 16ytyneisiin teemoihin. Teemoittelu viestinndn aiheiden mukaan
jakaa julkaisut selkeisiin ryhmiin, joiden pohjalta erilaisia vaikuttamisen keinoja on
loogista analysoida. Loytyneet teemat vastaavat ensimmaiseen tutkimuskysymykseen,
eli siihen, millaiset teemat korostuvat seurakuntien ymparistdviestinnassa Instagramissa.
Julkaisujen teemakohtaiset maarat huomioidaan edellisessa kappaleessa mainitussa

kvantitatiivisessa analysoinnissa.

Analyysi jatkuu aineistosta poimituista esimerkkijulkaisuista |0ytyvien retoristen
keinojen tarkastelulla. Esimerkkijulkaisut on valittu sen perusteella, kuinka hyvin ne
edustavat kyseiseen teemaan lukeutuvien julkaisujen kokonaisuutta. Instagram, joka
kuuluu visuaalisesti painottuneimpiin sosiaalisen median alustoihin, edellyttaa
erityisesti kuvamuotoisen sisallon analyysia taman ominaispiirteen vuoksi (Walby &
Wilkinson,  2023). Osana analyysiani  hyddynnan  visuaalisen  retoriikan
analyysimenetelmaa, jonka Greenwood ja muut (2019) esittelevat artikkelissaan.
Artikkeli korostaa, ettd yritysraporteissa visuaalinen viestinta ei ole pelkdstaan
esteettinen valinta, vaan silla on retorinen funktio. Vaikka artikkelissa esitetty
analyysimenetelma on luotu padasiassa yritysraporttien analysointia varten, sitd voi
soveltaa myos yhteisOjen Instagram-viestintdan. Artikkelissa painotetaan, etta
visuaalinen retoriikka vaikuttaa siihen, miten vyritykset rakentavat mainettaan,
uskottavuuttaan ja viestivat arvojaan sidosryhmilleen. Yritykset siis kayttavat visuaalista
retoriikkaa strategisesti luodakseen haluttuja mielikuvia ja kertoakseen tarinoita mm.

vastuullisuudestaan.

Analyysissa havainnoin julkaisujen vaikuttamiskeinojen monipuolista kokonaisuutta.
Tarkastelen kuvan ja tekstin vuorovaikutusta, seka milld tavalla klassinen retoriikka ja
entymeemien kayttd ilmenevat myos kuvissa eivatka ainoastaan tekstissa. Entymeemi
on Tieteen termipankin (2023) mukaan argumenttiin kuuluva “julkilausumaton vaite”. Se

on loogisesti keskeinen premissi, joka jatetdan tarkoituksella ilmaisematta, koska yleison
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odotetaan tdydentdvan sen itse. Puuttuva osa voi olla niin itsestdan selva, ettei sita
tarvitse mainita, tai sitten yleisén halutaan tekevan oma johtopaatoksensa. Aristoteles
piti entymeemid retoriikan tehokkaimpana vaikuttamiskeinona (Aristoteles, 1997).
Koska tutkittavana on uskonnollisen yhteison ymparistoviestinta, on oleellista kiinnittaa
huomiota myds siihen, millaista uskonnon retoriikkaa ja yhteisollisyyttd rakentavia ja
korostavia vaikuttamiskeinoja julkaisuissa on kaytetty. Kokonaisuuden osalta kiinnitan
huomiota lisdksi siihen, tukevatko ymparistoviestinnan tavat kirkon ymparistotavoitteita

ja arvoja.

Mullinin (2010, s. 152) mukaan retoriikka tarkoittaa prosessia, jossa asioita muotoillaan,
jarjestetaan ja esitetaan tarkoituksellisesti siten, ettd ne vaikuttavat halutulla tavalla
kohdeyleis66n. Hanen ndkemyksensa mukaan danenkdyttd, sdvy, esitystapa seka
visuaalisten elementtien hyédyntaminen muodostavat kokonaisuuden, jossa retoriset
viestintakdytannot yhdistyvat vaikuttavaksi ilmaisuksi. Nama elementit ovat keskeisia

suunniteltujen vaikutusten saavuttamisessa ja viestin tehokkaassa valittamisessa.

Edelld luonnehditut tutkimusmenetelmdat muodostavat kokonaisuuden, jolla
seurakuntien kayttamia vaikuttamisen keinoja Instagramin ymparistoviestinndssa voi
kartoittaa kattavasti. Syvemman ymmarryksen luomiseksi kerron seuraavassa luvussa

taustatietoja kirkon ja seurakuntien toiminnasta, arvoista ja tavoitteista.
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2 Seurakunnat, ymparistovastuu ja viestinta

Tassa luvussa kerron miten Suomen evankelis-luterilainen kirkko on organisoitu, mita
ympadristovastuulla kasitetdaan, seka selvennan, miksi vastuu ymparistdsta on keskeinen
osa kristillisyyttd. Kerron myos kirkon strategisista ymparistotavoitteista ja niiden
saavuttamiseksi luoduista tyOkaluista. Avaan myo6s kirkon viestinnan kokonaisuutta:
kuinka se on jarjestaytynyt ja millaiset arvot ja perusperiaatteet ohjaavat sitd. Lopuksi

avaan myos perusteita Instagramin kadytolle seurakuntien viestintakanavana.

2.1 Kirkko ja seurakunnat

Suomen evankelis-luterilainen kirkko on kansankirkko, johon kuului jasentilastojen
mukaan vuoden 2024 lopussa 62,2 prosenttia vdestosta. Tama tarkoittaa 3,5 miljoonaa
suomalaista (Suomen ev.lut. kirkko, 2025). Kirkko toimii kansallisena instituutiona ja
uskonnollisena yhteiséna. Sen toimintaa ohjaavat kirkkolaki ja kirkkojarjestys, jotka
madrittelevat sen hallinnon ja tehtdvat. Kirkolla on vahva yhteiskunnallinen rooli
esimerkiksi julkisessa keskustelussa, kulttuuriperinnén sailyttamisessa ja monenlaisessa
sosiaalisessa toiminnassa. Yksi kirkon nakyvimmistd ja jokaisen suomalaisen elamaan
liittyvista yhteiskunnallisista tehtdvista on hautaustoimi, joka on annettu lainsaadannoén
kautta evankelis-luterilaisen kirkon hoidettavaksi. Hautausmaihin liittyvat asiat

korostuvatkin usein paikallisseurakuntiin liittyvissa julkisissa keskusteluissa.

Kirkko jakautuu yhdeksaan hiippakuntaan, jotka muodostavat kirkon hallinnolliset alueet.
Jokaisella hiippakunnalla on oma piispansa, joka valvoo alueensa seurakuntien toimintaa
ja toimii hengellisena johtajana. Kirkkohallitus on kirkon keskusjohtoelimena vastuussa
kirkon yhteisestd toiminnasta ja strategisesta ohjauksesta. Kirkolliskokous on ylin

paattava elin.

Seurakunnat ovat kirkon toiminnan paikallisia yksikoitd, jotka vastaavat hengellisesta
tyosta ja jasenpalveluista. Seurakuntien maara Suomessa vuonna 2024 oli 353 (Suomen

ev.lut. kirkko, 2024). Seurakunnat voivat olla joko itsendisia tai osana seurakuntayhtymia.
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Monilla kaupunkialueilla seurakunnat ovat liittyneet yhteen seurakuntayhtymiksi, jotka
huolehtivat seurakuntien yhteisestd hallinnosta ja taloudenpidosta. Seurakunnan
johtajana toimii kirkkoherra, ja tyontekijoihin kuuluvat muun muassa papit, kanttorit,
diakoniatyontekijat, nuoriso- ja varhaiskasvatustyontekijat, viestintdhenkilosto seka niin
sanottua hengellista toimintaa tukevat tyontekijat, kuten taloushallinnon,

ravitsemusalan seka kiinteistonhoidon ja hautausmaan tyontekijat.

2.2 Ympadristovastuu keskeisena osana kristillisyytta

Vastuullisuus kasittaa sosiaalisen, taloudellisen ja ymparistévastuun (Pohjola, 2003, s.
13). Ympadristovastuulla tarkoitetaan Tieteen termipankin (2016) mukaan
toiminnanharjoittajan velvollisuutta huolehtia toimintansa erilaisista
ympdristovaikutuksista. Tama sisdltdd  huomion  kiinnittamisen  esimerkiksi
luonnonvarojen kestavaan kayttéon seka vesistdjen, ilman ja maaperan suojeluun.
Ymparistovastuuseen kuuluu myds luonnon monimuotoisuuden sdilyttdminen ja
ilmastonmuutoksen hillitseminen. Tuotteen tai palvelun ymparistévaikutuksia on
tarkkailtava sen koko elinkaaren ajan, minimoiden haitalliset vaikutukset ja edistden

kestavaa kehitysta.

Tieteen termipankin (2016) laajemman maaritelman mukaan yritysten ja yhteisdjen
ympadristovastuu on suppeassa mielessa oikeudellisesti sitovien sdantelyyn perustuvien
velvoitteiden  noudattamista. Laajemmassa mielessd se  tarkoittaa, ettd
ymparistévaikutusten huomioiminen ja hallinta on osa organisaation normaalia
toimintaa ja johtamista. Tama laajempi ymparistovastuu voi perustua esimerkiksi

vapaaehtoisuuteen, toimialakohtaisiin sopimuksiin tai viranomaisten vaatimuksiin.

Kirkon ymparistovastuu on padosin edelld mainittua laajempaa ymparistévastuuta, ja se
juontaa pohjimmiltaan juurensa kristillisestd uskosta ja sen keskeisistd opeista. Se
perustuu erityisesti seuraaviin nakokulmiin: luomakunnan arvostamiseen ja

varjelemiseen, diakoniseen vastuullisuuteen seka kohtuullisuuden ja toivon nakokulmiin.
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Raamatun alkukertomuksissa (Raamattu, 1992, 1. Moos. 1:26-28) ihminen asetetaan
luomakunnan viljelijaksi ja varjelijaksi. Viljelylla tarkoitetaan luonnon hyddyntamista ja
varjelulla suojelemista. Kristinuskon mukaan siis ihmiseltd odotetaan vastuullista
huolenpitoa luonnosta Jumalan luomana lahjana. Kristillisessa perinteessa korostetaan,
etta luomakunta ei ole ihmisen omistuksessa vaan Jumalan omaisuutta. Tama
nakokulma asettaa ihmiskunnan vastuulliseen rooliin ympariston suojelijana ja vaalijana
tulevien sukupolvien ja koko luomakunnan hyvaksi. Kristinuskon suhde ymparisté6n on
kuitenkin myos vaihdellut eri aikakausina. Kristinuskoa on my6s kritisoitu siita, etta se
korostaa ihmisen herruutta luonnon yli (ks. esim. 1. Moos. 1:28). Viime vuosikymmenina
kristilliset kirkot ovat kuitenkin korostaneet luomakunnan varjelemisen merkitysta ja

kehittdneet ymparistotavoitteita.

Kristillinen diakonia painottaa huolenpitoa heikommassa asemassa olevista. Tama on
osa sosiaalista vastuullisuutta, mutta laajemmin ajateltuna se on myds osa
ymparistovastuuta, koska ilmastonmuutos ja ymparistdongelmat vaikuttavat erityisesti
koyhiin ja haavoittuvassa asemassa oleviin yhteisoihin. Ymparistokriisi nahdaan siis myos
oikeudenmukaisuuskysymyksena, jossa kirkko voi toimia ddnena vahaosaisille ja heille,

jotka karsivat eniten luonnon tuhoutumisesta.

Kohtuullisuus on  keskeinen  kristillinen  hyve, joka liittyy olennaisesti
ympadristbvastuuseen ja kestdvaan elamantapaan. Sen perusteet |Oytyvat seka
Raamatusta ettd kristillisesta etiikasta. Raamatussa kehotetaan tyytymaan kohtuuteen
ja valttamaan ahneutta. Esimerkiksi Jeesuksen opetukset varoittavat mammonan
palvelemisesta ja kehottavat luottamaan Jumalan huolenpitoon (Raamattu, 1992, Matt.
6:24-34). Kohtuullista eliméntapaa alleviivaa myds Raamatussa kohta ”Ala kdyhyytta
minulle anna, ala rikkautta, anna minulle ravinnoksi maardosani leipaa...” (Raamattu,
1992, Sananl. 30:8-9). Apostolien teoissa (Raamattu, 1992, Ap.t. 2:44-45) kuvataan
alkukristittyjen yhteisd6a, jossa omaisuus jaettiin niiden kesken, joilla oli tarvetta.

Kohtuullisuus ei siis ole vain taloudellinen tai ekologinen arvo, vaan myos hengellinen.
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Se tarkoittaa elamantapaa, jossa painottuvat sisdinen rauha ja yhteys Jumalaan
enemman kuin ulkoiset saavutukset tai materiaalinen vauraus. Kohtuullisuus voidaan
nahda kristillisessd ekoteologiassa tapana asettaa ihmisen toiminta sopusointuun

luonnon ja muiden luotujen kanssa.

Toivon sanoma on keskeinen osa kirkon ymparistévastuullisuutta, koska se tarjoaa
tulevaisuuden nakokulman, jossa ymparistokriisi ei ole vain uhka vaan myos
mahdollisuus muutokseen. Kristinusko korostaa, ettd luomakunta on Jumalan
hallinnassa, ja siksi toivo Jumalan lupauksista kannustaa toimimaan luomakunnan
hyvaksi epatoivon sijaan. Toivo motivoi kirkkoa ja sen jasenia edistamaan
ymparistévastuullisuutta uskomalla siihen, etta pienetkin teot voivat olla osa suurempaa,

Jumalan johdatuksessa tapahtuvaa uudistumista ja kestavaa tulevaisuutta.

Koska ymparistokriisi asettaa jatkuvuuden kyseenalaiseksi ja paljastaa kuilun hyvien
aikomusten ja riittamattémien tekojen valilla, haluan nostaa tassa yhteydessa esiin myos
maalliseen ja jarkiperdiseen ajatteluun liittyvan toivon nakdkulman, joka myds erottaa
toivon toiveajattelusta (vrt. englannin hope ja wish). Kristinuskossa toivo on tiiviisti
kiinnittynyt Jumalan uskollisuuteen ja lupaukseen. Saksalainen filosofi Immanuel Kant,
jolla oli suuri vaikutus modernin luterilaisen teologian muotoutumiseen, kasittelee
teoksessaan Puhtaan jdrjen kritiikki (2013) ”korkeimman hyvan ideaalia”, jonka mukaan
jarki voidaan tiivistda kolmeen kysymykseen: Mita voin tietda, mitd minun taytyy tehda
ja mitd saan toivoa? Saada-verbi tarkoittaa tdssa oikeutusta; ei vastaanottamista tai etua.
Kantin mukaan on tarkeaa ensin tarkastella kahta ensimmaista kysymysta, silla vasta sen
jalkeen kolmas kysymys avautuu ymmarrettavaksi. Hanen mukaansa toivoon syntyy
oikeus silloin, kun tietda oikein ja toimii oikein. Toisin sanoen, Kantin mukaan oikeus
toivoa on vasta silloin, kun on ottanut asioista selvaa ja kun tekee parhaansa toivomiensa
asioiden eteen. Tama nakokulma vastaa tavallaan edellisen kappaleen kristillista
nakokulmaa, jossa Jumalan lupausten herdttdma toivo kannustaa toimimaan
luomakunnan hyvaksi. Kristittyjen ei siis ole tarkoitus vain “toiveajatella” Jumalan

lupausten toteutumista ja olla tekeméattd mitdan paremman tulevaisuuden hyvaksi.
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Toivo Jumalan lupausten toteutumisesta siis paitsi motivoi toimimaan, myos edellyttaa

toimintaa.

Kirkon ymparistovastuun on tarkoitus nakya siis kristillisiin arvoihin perustuvana
kestavan, vastuullisen ja kohtuullisen elamantavan ja toiminnan esiin tuomisena. Toivon

nakdkulman merkitys on oleellinen tassa kokonaisuudessa.

2.3 Kirkon ympdristotavoitteet

Seurakuntien ymparistoviestinta Suomessa liittyy vahvasti Suomen evankelis-luterilaisen
kirkon strategisiin linjauksiin, joissa painotetaan vastuullisuutta ja ymparistonsuojelua
(Suomen ev.lut. kirkko. 2024). Vuonna 2008 laadittiin ilmasto-ohjelma Kiitollisuus,
kunnioitus, kohtuus (Kirkkohallitus, 2008), johon pohjautuen kirkon energia- ja
ilmastostrategia valmistui vuonna 2019. Strategian laatimisen yhteydessa kirkko asetti
tavoitteekseen saavuttaa hiilineutraalius vuoteen 2030 mennessa. Tahan tavoitteeseen
paasemiseksi on padivitetty seurakuntien tarpeisiin raataldity ymparistojarjestelma
nimeltdaan Kirkon ymparistodiplomi. Siihen liittyva Kirkon ymparistédiplomin kasikirja

(Kirkkohallitus, 2021) on toiminut seurakuntien tyokaluna jo vuodesta 2001.

lImasto-ohjelmassa korostetaan nimensa mukaisesti kiitollisuutta, kunnioitusta ja
kohtuullisuutta suhteessa luontoon ja ymparistéon. Hiilineutraali kirkko 2030-tavoitteet
jakautuvat useille eri osa-alueille: hiilinielujen vahvistamiseen (eli metsien kestdvaan
hoitoon ja suojeluun), kestdavdan liikenne- ja matkustamiskdyttaytymiseen, kestaviin
hankintoihin ja kulutukseen, ymparistokasvatukseen ja -viestintdaan seka taman kaiken

seurantaan ja arviointiin.

Kirkon ymparistodiplomin kasikirja (Kirkkohallitus, 2021) toimii siis tyokaluna naiden
edelld mainittujen tavoitteiden toteuttamisessa. Ldahes kaikki suurimmat seurakunnat
sekd jatkuvasti kasvava maard pienempid seurakuntia on sitoutunut Kirkon
ympadristojarjestelman mukaiseen toimintaan. Ymparistodiplomin kasikirja antaa

seurakunnille konkreettisia ohjeita ja vinkkeja, joilla ne wvoivat parantaa
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ympadristétoimiaan diplomin saavuttamiseksi. Keskeisid osa-alueita naihin ohjeisiin
liittyen ovat energiankulutukseen ja kiinteistonhoitoon, jatteiden kasittelyyn,
kierratykseen, kestaviin hankintoihin, luontoon ja biodiversiteettiin,
ympadristokasvatukseen ja tietoisuuden lisdaamiseen, yhteisollisyyden ja yhteistydn
kehittamiseen sekd edelld mainittujen seurantaan ja toiminnan jatkuvaan
parantamiseen liittyvat ohjeet. Seurakunnalle myénnetaan ymparistédiplomi sitten, kun
se on osoittanut toimillaan tayttdavdnsd ymparistodiplomissa maaritellyt
minimitavoitteet. Ymparistédiplomi on voimassa viisi vuotta sen myontamispaivasta,

jonka jalkeen se taytyy uusia.

2.4 Kirkon viestinta

Kirkon viestintd on organisoitu niin, ettd se kattaa valtakunnallisen tason, hiippakunnat
ja paikallisseurakunnat. Kirkkohallituksen  viestintdosasto  vastaa kirkon
valtakunnallisesta viestinnasta. Se tuottaa esimerkiksi valtakunnallisia kampanjoita,
verkkosivustoja, kuten evl.fi, ja sosiaalisen median sisaltoa. Jokaisella hiippakunnalla on
oma viestintdvastaava, joka tukee alueen seurakuntia ja tiedottaa hiippakuntatasoisista
tapahtumista. Paikallisseurakunnilla on omat viestintdkanavansa, jotka voivat sisdltaa
muun muassa verkkosivut, sosiaalisen median tilit, seurakuntalehdet ja ilmoitukset

paikallislehdissa. Jokaisessa seurakunnassa on viestinnasta vastaava henkilo tai tiimi.

Kirkon ja seurakuntien viestintda ohjaa kirkon Ovet auki -strategiaan (Suomen ev.lut.
kirkko, 2020) pohjautuva Suomen evankelis-luterilaisen kirkon viestintd- ja
vuorovaikutusohjelma vuoteen 2026 (Kirkkohallitus, 2024). Ohjelma on suunnattu kirkon
toimijoille tukemaan ja inspiroimaan viestintdaa ja vuorovaikutusta. Se toimii suuntaa
antavana ohjeistuksena seurakuntien viestinnalle ilman tarkkoja sdaant6ja. Ohjelman
tavoitteena on auttaa ndakemadan viestintd keinona tuoda kirkko lahemmas ihmisia ja
valittda evankeliumin sanomaa. Ohjelmaa voi hyddyntda viestinnan suunnittelussa ja
linjauksissa. Sen avulla voi kehittda viestinnassa esimerkiksi sellaista osa-aluetta, joka on
juuri oman seurakunnan viestinndan ja vuorovaikutuksen kannalta olennaista.

Seurakunnat siis soveltavat viestintdohjelmaa omiin tarpeisiinsa. Esimerkiksi pienilla
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maaseutuseurakunnilla  voi olla erilaiset viestinndlliset painopisteet kuin

kaupunkiseurakunnilla.

Suomen evankelis-luterilaisen kirkon tehtdva kirkkolain (Kirkkolaki, 2 §) mukaan on
julistaa Jumalan sanaa, jakaa sakramentteja sekd edistdd kristillisen sanoman
levittamista ja lahimmaisenrakkauden toteutumista. Kirkon Ovet auki -strategiassa
maaritelty perustehtdva eli missio on edistdad Jumalan valtakuntaa seka julistaa Jeesusta
Kristusta maailman pelastajana. Viestintaohjelma painottaa, etta kirkollisen viestinnan
tulee toteuttaa tehtdavddansa muuttuvassa vyhteiskunnassa viestein, teoin ja
vuoropuheluin, jotka puhuttelevat seka kirkon jasenia ettd laajempaa yhteisd6a. Ohjelma
rohkaisee tekemaan viestinnan keinoin kirkon roolin nakyvaksi niin yhteiskuntavastuun

kantajana kuin arvokeskustelijana.

Kirkon yhteisiksi arvoiksi on kirkon strategiassa maaritelty usko, toivo ja rakkaus
(Raamattu, 1992, 1. Kor. 13:13). Nama perusperiaatteet ohjaavat seurakunnan kaikkea
toimintaa, mukaan lukien viestintdaa. Viestintdohjelma (Kirkkohallitus, 2024) ilmaisee
selkeasti millaista kirkollisen viestinnan tulisi olla: Sen tulee pohjautua kirkon
ydinsanomaan, olla “rohkeasti kristillistd, tunnistettavaa, selkeda, saavutettavaa,
elamyksellistd, oivaltavaa, ajankohtaista, avointa, kunnioittavaa ja vuoropuheluun
kannustavaa”. Sen tulisi toimia vastavoimana polarisaatiolle, huomioida eri
kohderyhmien tarpeet sekd uudistua viestintakanavien sekd teknologian kehityksen
mukana. Viestintdohjelmassa myos korostetaan, etta viestintd on osa jokaisen kirkon

toimijan tehtavaa.

Kirkon viestinta ei siis ole vain sanoman vilittamista, vaan myos tekojen ja arvojen
nakyvaksi tekemistd. Yksi keskeinen alue, jossa viestinndan merkitys korostuu, on
ympadristovastuu. Seurakunnat eivat kdytd sosiaalista mediaa ainoastaan hengellisen
sisdllon jakamiseen, vaan ne voivat myos herattad keskustelua ja innostaa toimimaan

ilmaston ja luonnon monimuotoisuuden puolesta. Tasta syysta on tarkeaa tarkastella,
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miten seurakunnat viestivdt ymparistoasioista ja millaisia keinoja ne kayttavat

vastuullisuuden edistamisessa.

Ymparistoviestinnalla tarkoitetaan Lyytimden ja Palosaaren (2004) mukaan yleensa
kaikenlaista viestintda, joka valittda tietoa ymparistosta. Se voi tarkoittaa
suppeimmillaan kapeaa ymparistéraportointia ja laajimmillaan esimerkiksi ihmisen ja
luonnon valista dynamiikkaa. Ymparistoviestinnalld tarkoitetaan tdssa tutkielmassa

kaikkea ymparistoasioihin liittyvaa viestintaa.

Kirkon ympdristédiplomin kdsikirjan (2021) mukaan viestintda on olennainen osa
ymparistotyotda, ja kirkon energia- ja ilmastostrategiassa suositellaan seurakuntia
rohkaisemaan viestinndssaan jasenensa mukaan ilmastotyohon (Kirkkohallitus, 2021).
Ymparistoohjelma antaa seurakunnalle mahdollisuuden osoittaa, kuinka se kaytannon
toiminnallaan edistaa yhteista ympadristovastuuta. Kasikirjan mukaan
ymparistoéviestinnan on hyva nivoutua osaksi kokonaisviestintaa. Siina myds korostetaan
sosiaalisen median merkitystd osana ymparistoviestintda. Kirkon energia- ja
ilmastostrategian yksi tavoite on olla aktiivinen vaikuttaja yhteiskunnassa keskustelijana
ja toimijana (Kirkkohallitus, 2021). Kasikirjassa tdhdennetdan, ettd ymparistdasiat eivat
valttamatta ole kaikille tuttuja tai etukateen merkityksellisiksi koettuja. Siksi avoin
viestinta sekd mahdollisuus keskustella ja vaikuttaa asioihin on tarkeaa.
Ymparistodiplomin kasikirja kehottaa kdayttamaan viestinndssa sosiaalisessa mediassa
seuraavia ristikkomerkilla varustettuja aihetunnisteita: #kirkonymparistodiplomi

#ilmastokirkkoni #hiilineutraalikirkko seka #hiilineutraalikirkko2030.

Nakyvimmin julkisuudessa seurakuntien viestinta tulee esiin erilaisiin kirkollisiin juhliin
ja muihin suurempiin tapahtumiin liittyvind viestintdkampanjoina, kuten joulun ja
paasidisen ajan viestintdna. Vuosittainen yhteisvastuukerays ja seurakuntavaalit neljan
vuoden vilein ovat myos hyvia esimerkkeja tallaisista viestinnan nakyvyytta korostavista
tapahtumista. Ymparistovastuu ja ymparistotavoitteet ovat korostuneet viime vuosina

etenkin suurimpien seurakuntien viestinndssd muun muassa sosiaalisessa mediassa.
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Monet seurakunnat ovat aktiivisia uudenlaisten viestintdkeinojen hyddyntamisessa.
Sosiaalisen median kanavat, kuten Facebook, Instagram ja YouTube, ovat nousseet
merkittaviksi viestintdkanaviksi seurakunnissa. Ne tavoittavat paitsi nuoria aikuisia ja
perheita, myods mahdollistavat esimerkiksi laitoksissa elavien vanhusten osallistumisen
sahkdisesti muun muassa oman seurakuntansa jumalanpalveluksiin. Sosiaalisen median
viestinnan merkitys korostuu erityisesti ajankohtaisissa teemoissa, joista yksi on
ympadristovastuu. Erityisesti Instagramissa ajankohtaisuus viestinnassda on keskeistd,

mika onkin yksi useista eri syista seurakunnille hyodyntaa Instagramia viestinnassa.

2.5 Instagram seurakuntien viestintakanavana

Monet yritykset ja yhteisot kayttdavat Instagramia viestinndssaan, silla sen avulla voi
tavoittaa laajan yleison. Instagram on Suomessa neljanneksi suosituin sosiaalisen
median kanava WhatsAppin, Facebookin ja YouTuben jalkeen (Reunanen ym., 2024).
Instagram kuvailee tavoitteekseen auttaa yrityksia jakamaan kulttuuriaan, rakentamaan
yhteis6d ja tavoittamaan asiakkaita (Instagram, 2024a). Instagram Business -
verkkosivulla (Instagram for Business, 2025) luetellaan yritystilin tarjoamat tyokalut,
kuten maksetut mainokset. Seurakunnilla on siis mahdollisuus tehostaa

ymparistéviestinnan nakyvyytta Instagramissa panostamalla siihen rahallisesti.

Instagram keskittyy ensisijaisesti visuaaliseen sisaltoon, kuten kuviin, videoihin ja
tarinoihin. Toisin kuin esimerkiksi Facebook, jota pidetdan enemman yhteisdpalveluna ja
sosiaalisten verkostojen rakentamisen vidlineend, Instagramin ydin on kuvien ja
videoiden jakamisessa. Kuitenkin Instagramissa on mahdollisuus myods verkostoitua.
(Plume ym., 2017, s. 46). Instagram on siis ennen kaikkea visuaalinen alusta, jossa kuvat
ovat keskeisessa asemassa julkaisujen kokonaisuudessa. Talla julkaisualustalla ilman
kuvaa ei voi olla tekstiakdan, koska Instagram ei salli pelkdn tekstin julkaisemista.
Viestintavalineena Instagramissa kuva on siis primaarinen ja teksti sekundaarinen. Nain
ollen kuvien visuaalinen voima ja niiden kyky herattdd huomio ovat ratkaisevia

viestinnan onnistumisessa, kun taas teksti toimii kuvallisen viestin tukena ja syventajana.
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Instagram on erityisen suosittu nuorten ja nuorten aikuisten keskuudessa. Tama tekee
siita tehokkaan kanavan monenlaisille vaikuttamaan pyrkiville yhteisoéille. Eniten
Instagramia kayttavat 25-34-vuotiaat. Tasta ikaluokasta 66 % kayttda Instagramia.
Toiseksi suurin kayttajaryhma on 18-24-vuotiaat ja kolmanneksi suurin 35-44-vuotiaat
(Reunanen ym., 2024). Lisdksi kirkon nelivuotiskertomuksesta (2024) selvida, etta
neljannes kristinuskon Jumalaan uskovasta suomalaisesta seuraa hengellisia sisaltoja
sosiaalisen median kautta. Erityisesti nuoret miehet kayttavat sosiaalista mediaa
hengellisen elaman tukena. Puolet alle 30-vuotiaista Jumalaan uskovista miehista pitaa

hengellisen sisallén seuraamista sosiaalisessa mediassa erityisen tarkeana.

Kirkon pyrkimyksena on tavoittaa paremmin millenniaaleja ja sitd nuorempia sukupolvia,
eli Y- ja Z-sukupolvia, joten Instagramin sddannollinen kayttd viestinndssa ja
ymparistoviestinnassa on hyvin perusteltua. Millenniaalit eli Y-sukupolvi koostuu 1980-
1996 syntyneistd ja Z-sukupolvi koostuu 1996 vuoden jilkeen syntyneitad aikuisista.
(Kirkkohallitus, 2023.) Instagram-viestintddn panostamiseen seurakuntia motivoivat
my0s uudet tutkimukset, joista selviaa, etta kastettujen ja kirkkoon liittyneiden nuorten
joukko kasvaa vuosittain, ja etta rippikoulu seka kirkon jasenyys ovat monille nuorille
merkityksellisid (Kirkon viestintd, 2025). Nadiden tutkimusten mukaan yhteiséllisyys,

hengellisyys ja merkityksellinen osallisuus vetavat nuoria puoleensa.

Tassd luvussa on kasitelty Suomen evankelis-luterilaisen kirkkoa ja seurakuntia,
ymparistévastuuta seka viestintaa. Kirkko on merkittava yhteiskunnallinen toimija, ja sen
toimintaa ohjaavat sekd lainsdaddanto ettd hengelliset periaatteet. Ymparistovastuu
nahdaan keskeisena osana kristillista uskoa, ja kirkko on sitoutunut kestdvdan
kehitykseen muun muassa Kirkon ymparistodiplomin ja hiilineutraaliustavoitteiden
kautta. Viestintd on olennainen osa kirkon toimintaa. Kirkon strategiset linjaukset
painottavat avointa, selkeda ja osallistavaa viestintda, joka paitsi tukee sen tehtdvaa
evankeliumin levittdmisessa, myos uudistuu viestintdkanavien kehittyessa. Seuraavassa
luvussa tarkastellaan viestintaa tarkemmin retoriikan nakékulmista: miten viestinta ei ole

vain tiedon valittdmistd, vaan myos vaikuttamista ja yhteisdjen rakentamisen viline.
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3 Retoriikka viestinnallisena toimintana

Tassd luvussa kerron retoriikasta ja sen merkityksen muovautumisesta ajan ja
viestintavalineiden kehittymisen myota. Nostan esiin myos retoriikan merkityksen
yhteis6ja ja vuorovaikutusta rakentavana ilmiond. Selvitan Instagramin asemaa
retorisena valineena, jonka tarkoitus ei ole vain viestinnan muodon tuottaminen, vaan
myos merkityksellisen ja vaikuttavan viestinnan mahdollistaminen. Lisdksi nostan esiin
nakdékulman, jonka mukaan uskonto ei ole vain hengellinen ilmio, vaan silla on myds

kielellinen ja retorinen ulottuvuus.

3.1 Retoriikka antiikista nykypaivaan

Retoriset vakuuttamisen keinot juontavat juurensa yli 2000 vuoden taakse antiikin
aikoihin. Retoriikalla on alun perin tarkoitettu puhetaitoa eli puhujan kykya vakuuttaa
kuulijansa (Hellspong, 1992, s. 44, 61-63). Kykyyn vakuuttaa kuulija vaikuttaa kolme
asiaa: puhujan luotettavuus ja uskottavuus (eetos), tunteisiin vetoaminen (paatos) ja
puheen sisaltamat jarkisyyt (logos) (Hellspong, 1992, s. 35). Tama klassiseksi retoriikaksi
nimetty vaikuttaminen on siis kielenkdyton avulla tapahtuvaa suostuttelua. Silla
vedottiin kuulijan jarkeen ja tunteisiin, muttei pakotettu tdtd mihinkdan (Kakkuri-

Knuuttila, 1994: 48-49).

Retoriikan merkitys on aikojen saatossa laajentunut. Sen tarkka maarittely on haastavaa,
koska siitda on esitetty niin monia nakemyksia pitkdan historiansa aikana. Klassisen
retoriikan rinnalle nousi 1900-luvun puolivalissa nykyinen uusi retoriikka, johon sisaltyy
puheen lisdksi kaikki muutkin suostuttelevat ja vakuuttelevat esitykset. Uusi retoriikka
toimii kehyksend, jonka avulla voidaan tarkastella ja analysoida kieltd merkitysten
luomisessa, identiteettien muotoutumisessa seka sosiaalisten suhteiden rakentumisessa
(Rutten & Soetaert, 2015, s. 340). Nykypaivana retoriikka siis ymmarretdan kaiken
vaikuttamaan pyrkivan ja tavoitteellisen viestinndn taitona (Harakka & Eronen-Valli,
2018). Uuden retoriikan keskiossd ovat ne keinot, joiden avulla vaitteista tulee

uskottavia ja jotka luovat sitoutumista esitettyyn asiaan (Jokinen 2016, s. 259). Uudessa
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retoriikassa keskeistd on siis myods argumentoinnin merkitys. Argumentointi tarkoittaa
kielellisia keinoja, joilla pyritddan joko vahvistamaan tai muuttamaan ihmisten
nakemyksia tietysta asiasta (Harakka & Eronen-Valli, 2018). Tama on merkittavaa
ympadristoviestinnan tutkimisessa, etenkin kun huomioidaan kristillisyyden viitekehys.
Seurakunnilla on mahdollisuus ymparistoviestinndssaan perustella ymparistoviestejaan

jasenilleen paitsi ilmasto-ongelmiin liittyvilla jarkisyilla, myos kristillisella arvopohjalla.

Digitaaliset viestintavadlineet pakottavat tarkastelemaan retoriikkaa viela aiempaakin
moniulotteisemmalla tavalla. Endaa ei ole kyse vain puhujasta ja yleisOstd, vaan
digitaalisten viestintdalustojen myo6ta roolit sekoittuvat: kuka tahansa voi olla sisaltojen
tuottaja tai vastaanottaja. Digitaalinen retoriikka voidaan maaritella “taidoksi havaita
kunkin asian yhteydessa yleisén vaikuttamiseen kaytettavat viestinnalliset keinot, kun
viestinta tapahtuu digitaalisen teknologian valityksella” (Harakka & Eronen-Valli, 2018, s.
20). Viestintdaan digitaalisilla alustoilla liittyy vahvasti visuaalinen retoriikka. Vaikka
klassisen retoriikan keinoja on totuttu perinteisesti havainnoimaan puheesta tai

teksteistd, voi niitd tunnistaa myos kuvista.

3.2 Retoriikka yhteis6jen rakentajana

Kenneth Burke (1969) on kasitellyt retoriikkaa paitsi viestinnan valineend, myos
sosiaalisena ja kulttuurisena ilmiéna. Burken mukaan retoriikan perinteinen maaritelma
— eli taito vaikuttaa muihin kielen avulla — on liian kapea. Hanen mukaansa retoriikka on
pohjimmiltaan yhteyden luomista ihmisten valille: kieli ja symbolit eivat vain vaikuta
ihmisiin, vaan myods rakentavat vyhteis6ja, identiteetteja ja ihmisten valista
vuorovaikutusta. Tama nakokulma retoriikasta yhteyden luojana ja yhteis6jen
rakentajana on  oleellista huomioida seurakuntien sosiaalisen  median

ympadristoviestinnan analysoinnissa.

Identifikaation, eli samaistumisen tai samankaltaisuuden tunteen, merkitys viestinnalla
vakuuttamisessa ja yhteisollisyyden rakentumisessa on keskeistd. Retoriikan

paatehtavana ei ole ainoastaan saada yleis6a hyvaksymaan puhujan nakemyksia, vaan
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my0s luoda tunne yhteydesta ja samankaltaisuudesta. Tama yhteys syntyy, kun viestija
ja yleiso kokevat jakavansa samanlaisia arvoja, tavoitteita, uskomuksia tai kokemuksia.
(Burke, 1969, s. 55-57). Burken mukaan retoriikka on vdline, jolla voi voittaa
vieraantumisen tunteen. Kun viestija kayttaa kielta, joka resonoi yleison kokemusten ja
tunteiden kanssa, syntyy identifikaatio, joka lieventda vieraantumista. Samaistumisen
luominen voi kuitenkin samalla vahvistaa vastakkainasetteluja, koska identifioituminen

yhteen ryhmaan voi tarkoittaa etdaantymista toisesta (Burke, 1969, s. 22).

Burke (1969) korostaa, etta ihmiset ovat luonnostaan erillisid olentoja, mutta retoriikan
avulla voidaan kaventaa tata jakautuneisuutta. Identifikaatio toimii sillanrakentajana,
joka yhdistaa ihmisia symbolisesti, vaikka he olisivatkin fyysisesti tai kulttuurisesti
erilldan. Tama ajatus korostuu nykyisella digitaalisen viestinnan aikakaudella. Ihmisten ja
ryhmien henkilékohtainen yhteys toisiinsa ja yhteyden yllapitaminen on vahentynyt,
mutta yhteytta ja yhteis6ja voidaan rakentaa ja kehittda digitaalisten viestintavalineiden

avulla. Identifikaatio toimii seka henkilokohtaisella etta yhteiskunnallisella tasolla.

Huomionarvoista on myds, ettd Burken mukaan sanat ja symbolit ovat valineita, joilla
identifikaatiota luodaan (1969, s. 43-46). Valitsemalla tiettyja termeja tai symboleja,
viestija voi vedota yleisdn arvoihin, uskomuksiin ja tunteisiin, jolloin syntyy tunne
yhteenkuuluvuudesta. Esimerkkind samaistumista luovasta termien kaytosta
ymparistoviestintaan liittyen kristillisessa kontekstissa on sanan ‘luomakunta” kadytto.
Sana luomakunta tarkoittaa samaa kuin maailma. Sen kdyttaminen sanan "“maailma’
sijasta kertoo, ettd puhuja uskoo, ettda maailma on luotu, eika se ole syntynyt esimerkiksi
sattumusten kautta tapahtuneen alkurdjahdyksen aikaansaamana. Sanan luomakunta
kdyttd siis viittaa Jumalan olemassaoloon ja sen kdyttdminen voi luoda Jumalaan

uskovien vilille tunnetta yhteenkuuluvuudesta.

3.3 Instagram retorisena valineena

Kun puhutaan retoriikasta ja viestinnalla vaikuttamisesta, voidaan helposti ajatella, etta

viestintdakanavalla ei ole niinkdan suurta merkitysta kuin silla mita sanotaan ja miten asia
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esitetaan. Kuitenkin erilaiset viestintavalineet ja -kanavat erilaisilla ominaisuuksillaan
voivat itsessadn vahvistaa tai heikentaa viestin vaikuttavuutta. Carolyn R. Miller (1984, s.
151-167) laajentaa kasitystd genreistd. Perinteisesti genret on ndhty tekstien
luokittelujarjestelmand, jossa keskitytaan tekstien muotoon ja rakenteeseen. Miller
kuitenkin esittaa, ettd genret eivat ole vain tekstuaalisia muotoja, vaan myds sosiaalisen
toiminnan muotoja, jotka uudistuvat ja muokkautuvat jatkuvasti ihmisten toiminnan ja
yhteiskunnallisen kehityksen my6ta. Hianen mukaansa genret ovat valineitd, joiden
avulla ihmiset toimivat ja vaikuttavat yhteisdissaan. Myos Jeffrey Bardzellin (2009)

mukaan sovelluksia tai artefakteja on ajateltava retoriikkana, eikd ainoastaan tyokaluina.

Miller (1984) korostaa my0s, ettd genret syntyvat ja elavat toistuvissa tilanteissa: ihmiset
oppivat genreja kokemuksen kautta esimerkiksi osallistuessaan toistuviin
viestintatilanteisiin. Samoin kuin esimerkiksi hadkutsu genrena vastaa tietynlaista
sosiaalista tilannetta ja sisadltdd odotuksia tietynlaisista elementeistd (kuka, missa,
milloin), myos Instagram voidaan kasittaa tallaisena genrend, jonka kayton yhteyteen
liittyy tietynlaisia odotuksia ja elementteja. Genret siis ohjaavat toimintaa. Ne auttavat
ihmisia ymmartamaan, miten tietyssa tilanteessa tulee toimia ja mitd viestinnalta
odotetaan. Genren tarkoitus on viestinndan muodon tuottamisen lisaksi myos

merkityksellisen ja vaikuttavan viestinnan mahdollistaminen.

Instagram ei siis ole vain tekninen alusta tai visuaalinen viestintdkanava, vaan myos
sosiaalisesti ja kulttuurisesti muotoutunut viestintakaytanto, joka rakentaa ja yllapitaa
yhteis6ja seka vaikuttaa kayttajiin retorisesti. Edellisessa luvussa esiin nostetun Kenneth
Burken identifikaatiokasitteen mukaisesti Instagram tukee yhteiséllisyyden rakentamista,
silla sen genre ohjaa viestintad visuaalisuuden ja osallistamisen kautta. Seurakunnat
voivat jakaa kuvia ja videoita erilaisista ymparistdaiheista, kuten esimerkiksi yhteisista
siivoustalkoista tai luontoretkistd, mikd Iluo vyhteisollisyyden tunnetta. Myos
Instagramissa kaytettavat ristikkomerkilla varustetut aihetunnisteet eli hashtagit lisdavat
yhteisollisyyttd. Ne yhdistdvat samankaltaisia viesteja, jolloin ne luovat symbolisia

yhteyksia muihin kadyttdjiin ja voivat vahvistaa samaistumista esimerkiksi ekologiseen
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ajatteluun. Tallaisia hashtageja ovat esimerkiksi #luomakunnanvarjelu tai

#vastuullisuustyo.

Aiemmin luvussa 3.1 kerroin klassiseen retoriikkaan liittyvista kdsitteista eetos, paatos ja
logos. Ndiden kolmen kuulijaan vaikuttavan asian lisdksi neljas vakuuttamiseen liittyva
keino on kairos. Kairos on myos Aristoteleen opetuksiin perustuva kasite (Aristoteles,
1997), joka liittyy ajan ja paikan merkitykseen viestinndssa. Se ei ole yhta tunnettu kuin
eetos, paatos tai logos, mutta se on yhta merkityksellinen — erityisesti nykypaivan
sosiaalisen median kontekstissa, jossa reaaliaikainen ja nopeatempoinen viestintda on
organisaatioille itsestddnselvyys. Tilannesidonnaisuutensa vuoksi kairos kietoutuu

muihin retoriikan osa-alueisiin (Kinneavy & Eskin, 2000, s. 438).

Instagramissa vaikuttamiskeinoina korostuvat perinteisista retorisista vaikutuskeinoista
kairos, paatos ja logos. Ajoituksen (kairos) merkitys viestinndssa korostuu Instagramissa.
Instagramin genre mukautuu jatkuvasti trendeihin, mikd edesauttaa viestinnalla
vaikuttamista esimerkiksi ajankohtaisilla ymparistokampanjoilla tai keskusteluaiheilla.
Seurakuntien nakokulmasta ymparistoviestinnan ajankohtaisuus liittyy vahvasti
erityisesti mm. paaston aikaan sekda maailmanlaajuisiin ymparistékampanjoihin, joista

esimerkkeja ovat muun muassa Earth Hour ja Maailman ymparistopaiva.

Tunteisiin vetoava retoriikka (paatos) on myos selked osa Instagramin genred. Kuvilla
voidaan herattaa vahvoja tunteita, kuten kiitollisuutta luonnon kauneudesta tai huolta
ilmastonmuutoksesta. Vaikka tdssa tutkielmassa keskitytdan kuvajulkaisuihin, on
Instagramista puhuttaessa nostettava esiin myds tarina- ja kelajulkaisut vaikuttavina
viestintdkeinoina. Tarinallisuus paitsi kuvien, myos lyhyiden videoiden kautta voi tuoda

henkilokohtaisuutta ja aitoutta ymparistoviestintaan.

Instagramin genre retorisena valineend yhdistdd myos loogisen perustelun (logos) ja
visuaalisuuden. Esimerkiksi erilaiset infografiikat tekevat monimutkaisista ekologisista

ongelmista helpommin ymmarrettavia. Kuvat voivat seka tehda tekstin ymmarrettavaksi,
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ettd vahvistaa kuvatekstin uskottavuutta (Seppanen & Valiverronen, 2003). Instagramin
avulla seurakunnat voivat kertoa esimerkiksi erilaisista ekoteologisista nakokulmista,
kuten kirkon vastuusta luomakunnasta tai jakaa konkreettisia vinkkeja kestdavaan

eldamantapaan.

Millerin (1984, s. 151-167) teoriaan pohjautuen Instagramin genre siis nadyttaytyy
sosiaalisena toimintana, jonka keskiossd ovat yhteisollinen, visuaalinen ja tunteisiin
vetoava vaikuttaminen. Se tarjoaa mahdollisuuden seka samaistumisen luomiseen, etta
ajankohtaiseen keskusteluun osallistumiseen. Instagram ei siis ole ainoastaan
viestintdakanava, vaan retorisesti rakentunut genre, joka tukee seurakuntien pyrkimyksia

lisata ymparistotietoisuutta ja edistaa kestavaa toimintaa.

3.4 Uskonnon retoriikka

Koska tama tutkielma kasittelee ymparistéviestinnan vaikuttamiskeinoja nimenomaan
kristillisten tahojen toteuttamina, on huomioitava myds uskonnollisen kielen ja
symbolien merkitys vaikuttamisen valineina. Tassa luvussa jo useasti mainittu Kenneth
Burke on tutkinut myds uskontoa kieliteoreettisesta nakdkulmasta teoksessaan The
Rhetoric of Religion vuodelta 1961. Han ei kiinnitd huomiotaan ilmeiseen
argumentaatioon, vaan l6ytaa asioista piilevaa retorisuutta. Han siis tunnistaa retorisen

motiivin sellaisissa yhteyksissa, joissa niita ei yleensa tunnisteta tai oleteta olevan.

Burke (1961) korostaa, ettd tapamme nimeta asioita ei ole neutraalia, vaan se rajaa,
valikoi ja muokkaa ymmarrystimme sosiaalisesta todellisuudesta. Han yhdistaa
retoriikan, semiotiikan ja teologian analyysin tavalla, joka avaa kiinnostavia nakdkulmia
uskonnon ja kielen véliseen suhteeseen. Han esittaa, ettd uskonnollinen kieli ja symbolit
eivat ole vain kommunikaation vidlineitd, vaan ne rakentavat ja yllapitavat

maailmankuvaa seka toimivat vaikuttamisen keinoina.

Yksi keskeisista asioista hanen teoksessaan liittyy niin sanottuihin Jumala-termeihin

(God-terms) (Burke, 1961, s. 3). Hinen mukaansa uskonnollisessa kontekstissa "Jumala’
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toimii tallaisena kaiken kattavana ja selittavana termina, mutta vastaavia kasitteita loytyy
myOs maallisesta keskustelusta. Esimerkiksi ldansimaisessa kapitalistisessa yhteis-
kunnassa ‘raha” voidaan nahda Jumala-termind, koska se toimii monien arvojen ja
paatosten perimmaisend oikeutuksena. Jumala-termit eivat ole pelkastaan kuvaavia,
vaan ne vaikuttavat siihen, miten todellisuutta jasennetdan ja millaisia argumentteja
pidetaan hyvaksyttavina (ks. Burke, 1961; Sakaranaho, 1997; Summa, 1996). Jumala-
termien kayttod voidaan pitdd osana myos seurakuntien ympadristoviestinnan
vaikuttamiskeinoja. Vetoaminen ympariston varjelemiseen siksi, ettd se on Jumalan

luoma, voi riittaa perusteluksi.

Burken (1961) mukaan symbolit ovat keskeisia uskonnollisessa argumentaatiossa, koska
ne luovat jo edellisessa luvussa mainittua yhteisollista identiteettia ja ohjaavat ajattelua.
Uskonnolliset symbolit, kuten risti kristinuskossa tai puolikuu islamissa, eivat ole vain
koristeita tai taustaelementtejd, vaan ne kantavat mukanaan koko uskonnollisen
yhteison historiaa, arvoja ja uskomuksia. Teoksessaan Burke (1966) osoittaa lukuisin
esimerkein, ettd uskonnolliset symbolit toimivat aktiivisesti merkityksen luojina ja
retorisina valineinda. Ne rakentavat argumentteja, ohjaavat moraalista toimintaa ja
muokkaavat yhteis6jen ajattelua. Siksi uskonnollinen kieli ja sen kayttamat symbolit ovat

keskeinen osa vaikuttamisen ja vakuuttamisen prosessia.

Kun ymparistdon ja sen suojeluun liittyvat asiat yhdistetdan myos viestinnassa tiiviiksi ja
erottamattomaksi osaksi kristillisyytta, on silla myds vaikutusta siihen, missa valossa
ympadristoon liittyvat viestit ja kuvat nahdaan. Talldin vehredt maisemat, rauhallinen
metsa tai tyyni jarvi eivat nayttdydykaan enaa lukijalle ainoastaan osana luontoa ja
ympdristbdmme, vaan ne muuttuvat myos symboleiksi, jotka kuvastavat Jumalan

arvokasta luomisty6ta ja kenties myos vaylia yhteyteen Jumalan kanssa.

Tassd luvussa on kasitelty erilaisista nakokulmista retoriikkaa, jonka merkitys on
laajentunut  perinteisestd  puhetaitoon  keskittyvdastda = ndkokulmasta  kohti

monipuolisempaa ja yhteisd6ja rakentavaa viestinndn muotoa. Digitaalisten
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viestintavdlineiden myo6tda retorinen vaikuttaminen on muuttunut entistakin
moniulotteisemmaksi. Instagram toimii paitsi viestinnan valineend, myos retorisena
genrend, joka yhdistdd muun muassa visuaalisuuden, tunteisiin vetoamisen ja
ajankohtaisuuden vaikuttavaksi kokonaisuudeksi. Seurakuntien ymparistoviestinnassa
uskontoon liittyva kielenkdyttd ja symbolit voivat vahvistaa kuulijoiden samaistumista

viestittyihin arvoihin ja tavoitteisiin.

Visuaalisilla keinoilla onkin merkittava rooli viestin vakuuttavuuden lisaamisessa.
Seuraavassa luvussa tarkastellaan, miten visuaaliset elementit, kuten kuvat, varit ja
symbolit, toimivat vaikuttamisen valineind. Instagramissa kuvan oheen julkaistulla
tekstilla on myds oma osansa vaikuttavuuden kokonaisuudessa. Kuvat voivat myds
kertoa katsojalle jotain sellaista, mita kuvasta tai kuvatekstistd ei suoraan |0ydy.
Visuaalisuus korostuu erityisesti seurakuntien ymparistoviestinnassa, jossa kuvat eivat

ole vain viestin tukena, vaan keskeinen osa sen vaikuttavuutta.
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4 Visuaalisuus vaikuttamisen keinona

Visuaalisuus korostuu ja lisdantyy verkossa ja sosiaalisessa mediassa jatkuvasti. Fossin
(2004, s. 25) mukaan visuaalisuus kuuluu keskeisenda osana retoriseen ymparistéon.
Voidaankin puhua visuaalisesta retoriikasta, joka tarkastelee kuvia retorisina rakenteina,
joilla on erityisia merkityksia. Kuvan visuaaliset ominaisuudet voidaan nahda keinoina
kehystdaa aihetta halutulla tavalla, jotta voidaan vaikuttaa katsojan havaintoon ja

merkityksenmuodostukseen (Phillips & McQuarrie, 2004).

Suurin osa kuvien retorisista tutkimuksista tarkastelee joko tiettya genred, mediaa,
jakelutapaa tai sitd retorista tarkoitusta, johon kuvia hyddynnetaan (Foss, 2004, s. 25).
Vaikka digitaalinen ja visuaalinen retoriikka ovat tiiviisti yhteydessa toisiinsa, visuaalisen
retoriikan juuret ulottuvat kauemmas historiaan (Eyman, 2015, s. 49). Visuaaliset
elementit hyddyntavat ainutlaatuista, elavaa ja mielikuvitusta herattavaa ilmaisua, jota
puhuttu tai kirjoitettu argumentointi ei aina saavuta yhta tehokkaasti (Blair, 2004, s. 51).
Kuvien avulla viesti voidaan valittda nopeasti ja vaikuttavasti, kun taas saman sisallon
ilmaiseminen tekstin keinoin saattaa vaatia huomattavasti enemman aikaa (Blair, 2004,
s. 51). Kuvat eivdt ole neutraaleja tallenteita todellisuudesta, vaan tietoisesti
rakennettuja visuaalisten elementtien kokonaisuuksia, joiden tavoitteena on valittaa

tiettyja merkityksia (Howarth, 2006; Lefsrud ym., 2015).

Kuten jo klassisen retoriikan keinoista kertovassa alaluvussa lyhyesti totesin, paitsi
tekstissa ja puheessa, myos kuvissa voi kayttaa perinteisia retorisia vaikuttamisen keinoja.
Greenwood ja muut (2019) ovat tutkineet artikkelissaan kuinka visuaalista retoriikkaa
voidaan systemaattisesti analysoida esimerkiksi yritysten vuosiraporteissa ja
vastuullisuusraporteissa. He nostavat esiin, ettd yritysraportit eivat koostu pelkasta
tekstistd, vaan my0s visuaaliset elementit ovat merkittdva osa raportin viestintda ja
vaikuttamista. Kirjoittajat korostavat, etta visuaalinen retoriikka ei ole pelkka esteettinen
lisd, vaan olennainen osa sita, kuinka yritykset rakentavat muun muassa identiteettidaan
ja uskottavuuttaan. Vaikka artikkelissa puhutaan péaaasiassa yritysraportoinnista, voi

siind esitettavia asioita soveltaa luontevasti oikeastaan kaikkeen yritysten tai yhteisojen
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viestintdan, josta I6ytyy visuaalisia elementteja. Kuvilla tydntekijoistd, asiakaspalvelusta
tai luonnosta pyritaan viestimaan inhimillisyydesta ja ymparistévastuusta (Greenwood
ym. 2019). Myo6s esimerkiksi Phillips ja McQuarrie (2004) selventdavdat mainonnan
visuaalista retoriikkaa kasittelevassa artikkelissaan, ettd ihmisten esittdminen kuvissa
muuttaa viestin henkilokohtaisemmaksi ja ettd se voi lisdtd samaistumista ja
vaikuttavuutta viesteissd. Myds Manovichin (2017) tutkimus osoittaa, ettd kuvien
ihmislahtdisyys lisda sitoutumista ja parantaa viestin levittamista sosiaalisen median
ymparistOissa. Vareilla ja fonttien valinnalla voidaan luoda mielikuvia luotettavuudesta
ja moderniudesta. Tietojen esittdminen kaavioilla ja infografiikoilla voi antaa
vaikutelman objektiivisuudesta ja asiantuntemuksesta. Myos selkedlla ja esteettisella
asettelulla voidaan vaikuttaa mielikuviin luotettavuudesta ja helposti lahestyttavyydesta.
Klassisen retoriikan keinot eetos, paatos ja logos ovat siis selked osa ndita visuaalisen

retoriikan keinoja.

4.1 Kuvat ymparistoviestinnassa

Kuvilla on ymparistoviestinnassa monenlaisia tehtavia. Niita hyddynnetdaan useimmiten
tekstin tukena tuomaan esiin tai painottamaan viestin keskeistd sanomaa. Janne
Seppanen ja Esa Viliverronen (2003) ovat tunnistaneet nelja valokuvien paatehtavaa
biodiversiteettia kasittelevissa sanomalehtiuutisissa. Ensinndkin valokuvat tekevat
monimutkaisista tieteellisistda ongelmista konkreettisempia, samaan tapaan kuin
kielikuvat konkretisoivat monimutkaista tekstid. Toiseksi ne luovat ja vahvistavat eri
toimijoiden valisia sosiaalisia suhteita. Kolmantena tehtdvana on tarjota viestin
vastaanottajalle mahdollisuus samaistua. Neljanneksi valokuvat luovat niin sanotun
todellisuusefektin, eli vahvistavat tekstissa esitetyn viestin uskottavuutta. Vaikka edella
mainitut havainnot koskevat sanomalehtiuutisia, samojen kuvien pdaatehtdvien voi
luontevasti kasittaa koskevan myos digitaalisten alustojen monimuotoisuutta kasittelevia

julkaisuja.

Assosiaatiot ja mieltymykset ohjaavat kdytostamme huomaamattamme, vaikuttaen

Iahes kaikkeen toimintaamme. Kuvat voivat synnyttda voimakkaita tunnereaktioita, jotka
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voivat vaikuttaa paatoksiimme ja ohjata toimintaamme. Ne voivat esimerkiksi ilahduttaa,
suututtaa tai herattaa syvaa surumielisyytta. Viestinnan kannalta ihanteellisinta on, etta
kuvan vaikutus vastaa viestijan tavoitteita. Kuitenkin tunneperaisten reaktioiden syyt
voivat olla hyvin moninaisia, eika viestija voi koskaan taysin hallita tai ennakoida niita
(Keib ym., 2017). Visuaalisen painotuksensa vuoksi Instagram tukee erityisesti tunteisiin
vetoavaa retoriikkaa. Ymparistoviestinnan kontekstissa kuvilla voidaan herattaa vahvoja
tunteita, kuten esimerkiksi kiitollisuutta luonnon kauneudesta tai huolta
ilmastonmuutoksesta. Myods uskontoon ja hengellisyyteen liittyvat asiat herattavat
voimakkaita tunteita. Kuvien kayttd ymparistéviestinndssa yhdistettyna hengelliseen
kontekstiin  voikin puhutella vyleis6éa aivan erityiselld tasolla. Yhdistelmana
hengellisyyteen ja ymparistonsuojeluun liittyvat julkaisut voivatkin toimivalla tavalla
toteutettuna ohjata tehokkaasti kohderyhman toimimaan ja elamaan luontoa

arvostavalla ja kestavaa kehitysta tukevalla tavalla.

4.2 Kuvan ja tekstin suhde

Instagramissa voi julkaista kuvan ilman tekstidakin, mutta ei tekstia ilman kuvaa. Pelkassa
visuaalisessa viestinndssa lahettdjan ja vastaanottajan valilld ei kuitenkaan ole suoraa,
vuorovaikutteista yhteytta (Stocchetti & Kukkonen, 2011, s. 57-58). Kuvilla yksindan
julkaistuna on rooli viestin valittdjana. Roland Barthes (1977) esittaa, etta kirjoittajan
intentio ei ole ainoa merkitystd maarittava tekija, vaan lukija on aktiivinen toimija, joka
luo tekstille merkityksida. Barthes analysoi, miten teksti ja kuva toimivat yhdessa ja
erikseen merkityksen rakentamisessa. Han esittelee kasitteet ankkurointi (engl.
anchorage) ja valittaminen (engl. relay) selittadkseen, miten teksti voi joko ohjata kuvan
tulkintaa tai toimia sen rinnalla itsendisena merkityksenantajana. Ankkurointi tarkoittaa
sitd, etta teksti ohjaa katsojan tulkintaa kuvasta rajaamalla sen mahdollisia merkityksia.
Koska kuvat voivat olla monimerkityksisid ja avoimia useille tulkinnoille, teksti auttaa
maarittamaan, mita kuvasta ”"pitdisi” ymmartaa. Ankkuroinnilla voi myo6s rajata pois
tiettyja mahdollisia merkityksid ja ohjata vastaanottajaa kohti haluttua tulkintaa.
Vialittaminen taas viittaa tilanteeseen, jossa kuva ja teksti toimivat toisiaan taydentden

siten, ettd niiden yhdistelma luo uudenlaisen merkityksen, jota kumpikaan ei yksindan
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valttamatta valittaisi. Valittaminen on erityisen tarkeaa narratiivisissa yhteyksissa, joissa

kuva ja teksti yhdessa muodostavat uuden viestin.

Mikkosen (2005, s. 13) mukaan merkitykset avautuvat tehokkaammin silloin, kun kuvan
yhteyteen liitetddn sanoja. Hanen mukaansa kuva ja kirjoitus eivat kuitenkaan ole
riippuvaisia toisistaan, vaan tdydentdvat toisiaan. Myo6s Blairin (2004, s. 47) mukaan

visuaalisen ja verbaalisen viestinndn yhdistelma voi vahvistaa argumenttia.

Mikkonen (2005, s. 21-22) erittelee kolme erilaista mahdollisuutta, milla kuvalliset ja
kielelliset merkit voivat toimia yhdessa. Naitd ovat sanan ja kuvan yhdistelma tai niiden
rinnakkaisuus, seka yhdentyminen ja muunnos. Esimerkiksi uutisjuttu, jossa on julkaistu
kuva ja sen ohessa kuvateksti, on kuvan ja sanan yhdistelma. Yhdentyminen on
esimerkiksi sitd, etta kuva itsessdan sisaltda tekstid. Muunnos tarkoittaa esimerkiksi
tekstin pohjalta tuotettua videoesitysta. Taman tutkielman kohteena olevalla Instagram-
alustalla kyseessa on useimmiten kuvan ja sanan yhdistelma, mutta my6s kahta muuta
em. kuvallisten ja kielellisten merkkien yhteistoiminnan muotoa voi esiintya Instagram-

julkaisuissa.

Visuaalista viestintaa tarkastellessa kuva liitetdadan luonnostaan lahettdjan tarkoitusperiin,
vaikka niista ei olisikaan taytta varmuutta. Barthes (1980) esittelee ajatuksen siitd, miten
kuvan merkitys ei ole vain siind, mitd se esittdd, vaan myo0s siind, miten se resonoi
katsojan ja tekijan valisessa suhteessa. Tassa mielessda kuva ilman tekstidkin kantaa
itsessdadan myos sen ldhettdjan eli puhujan. Esimerkkind voisi toimia vaikkapa kuva
lampaista niitylla. Syntyvat mielleyhtymat kuvan viestista ovat suoraan liitoksissa viestin
lahettdjaan. Jos kuvan julkaisee evankelis-luterilainen seurakunta, kuva liitetdan helposti
Raamatun monenlaisiin vertauskuvallisiin kertomuksiin lampaista ja paimenista. Jos taas
kuvan julkaisijana on esimerkiksi maatalousoppilaitos, mielleyhtyma voi olla enemman

konkreettisesti lampaisiin ja niiden hoitoon sekd maataloudellisiin ndkokulmiin liittyva.
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4.3 Entymeemit visuaalisessa argumentaatiossa

Entymeemilla tarkoitetaan argumentissa julkilausumatonta vditetta, jonka kuulija
tdydentaa paattelyllaan. Usein siis argumenteissa ei esiteta kaikkia keskeisia premisseja,
vaan muut esitetyt asiat edellyttavat niitd tai naamioivat ne (Tieteen termipankki, 2023).
Esimerkiksi argumentissa “Mina olen ihminen, joten olen kuolevainen”
julkilausumattomaksi jaa vaite, jonka mukaan kaikki ihmiset ovat kuolevaisia. Nama
julkilausumattomat premissit, eli paattelyn oletukset, ovat siis entymeemeja ja niita
kayttavat argumentit ovat entymemeettisid. Aristoteles (1997) piti entymeemia
retorilkan tehokkaimpana vaikuttamiskeinona, koska paitsi ettd se tekee
argumentoinnista lyhyempaa ja tehokkaampaa kuulijan tayttdessa aukon itse, se myos
aktivoi kuulijan ajattelua, koska hanen on itse tehtdava johtopaatds. Retoriikan
tavoitteena on suostuttelu ja se ei valttamatta perustu aina totuuteen, kuten formaali
logiikka. Entymeemit ovat Aristoteleen (1997) mukaan tehokkaita myds juuri siksi, etta
ne perustuvat yleisesti hyvaksyttyihin uskomuksiin eivatka valttamatta ehdottomiin

totuuksiin. Tasta syystd entymeemien kaytto sopii erityisesti “uskon asioihin”.

Entymeemeja on tarkasteltu paljon verbaalisissa argumenteissa, mutta myos kuvan ja
tekstin yhdistelma sekda pelkka kuva voivat myds toimia entymemeettisina
argumentteina. Valerie J. Smith on artikkelissaan (2007) tutkinut, kuinka tama
Aristoteleen klassinen entymeemi-kasite soveltuu visuaaliseen argumentaatioon
nykyajassa. Han tarkastelee milla tavoin visuaaliset elementit voivat toimia entymeemin
osina, joissa katsoja tdaydentdd merkityksen omien kokemustensa ja tietojensa
perusteella. Visuaalisessa viestinndssa entymeemit ilmenevat kuvien, varien, symbolien
ja sommittelun kautta, jotka ohjaavat katsojaa tekemadan tietyt tulkinnat. Smithin
mukaan katsojan tausta, kulttuurinen konteksti ja henkilokohtaiset kokemukset
vaikuttavat siihen, miten visuaalinen entymeemi tulkitaan. Tama korostaa yleison

aktiivista roolia merkityksen muodostamisessa.

Uskontoon liittyvdssa ymparistoviestinndassa entymeemien kayttd voi olla tehokas

tyokalu ja sen voi yhdistdd luontevasti myos edellisessa luvussa kasiteltyyn uskonnon
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retoriikkaan. Entymeemin kaytto visuaalisessa argumentaatiossa voi liittya esimerkiksi
symboliseen toimijuuteen: Instagramin kuvajulkaisussa voi olla vaikkapa seurakunnan
tyontekija kerdamdssa roskia. Katsoja voi tdydentda paattelyketjun itse tekemalla
johtopaatoksen, ettd seurakunta toimii ekologisesti vastuullisesti ja esimerkillisesti, ja

etta roskien keraaminen on kristilliseen arvopohjaan sopiva teko.

Tassa luvussa on kasitelty visuaalisuutta keskeisend vaikuttamisen valineend, jonka
merkitys korostuu erityisesti digitaalisessa viestinndssa. Kuvien avulla voidaan kehystaa
aiheita, herattda tunteita ja vaikuttaa vastaanottajan tulkintoihin. Kuvat viestinnassa
eivat ole pelkka esteettinen lisd, vaan olennainen osa viestinnan kokonaisuutta, olipa
kyse yritysten raportoinnista, ymparistoviestinnasta tai sosiaalisen median muusta
sisalloista. Kuvien ja tekstin yhdistelma ohjaa merkityksen muodostumista, ja visuaaliset
entymeemit aktivoivat katsojan omaa paattelya tehden viestistd vaikuttavamman.
Visuaalisten elementtien tarkastelu on keskeisessa osassa vaikuttamiskeinoja

kartoittavassa analyysissani, jonka esittelen seuraavassa luvussa.
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5 Seurakuntien ymparistojulkaisut vaikuttavina

kokonaisuuksina

Tutkielmani tavoitteena on syventdd ymmarrysta siitd, miten seurakunnat pyrkivat
vaikuttamaan ymparistoviestinnallaan Instagramissa. Tavoitteen saavuttamiseksi tutkin
millaiset teemat korostuvat seurakuntien ymparistoviestinndssa Instagramissa seka
millaisia vaikuttamiskeinoja niissa on kaytetty. Kiinnitdin huomiota myos siihen,

tukevatko julkaisut kirkon ymparistotavoitteiden toteutumista ja kirkon arvoja.

5.1 Analyysin toteutus

Tassa luvussa kasittelen Lapuan hiippakunnan kolmen suurimman seurakunnan
ymparistoviestintdan liittyvien Instagram-julkaisujen kokonaisuutta sekd maarallisesti
ettd laadullisesti. Alussa kayn lapi julkaisujen maaria seka seurakuntien valilla esiintyvia
eroavaisuuksia niiden suhteen. Sen jdlkeen kerron kolmesta aihekategoriasta eli
teemasta, jotka aineistosta lOytyi, ja joihin kaikki ymparistojulkaisut sijoittuivat.
Huomioin myds naihin eri teemoihin lukeutuvien julkaisujen lukumaarat. Kasittelen
teemat yksi kerrallaan omissa alaluvuissaan, joissa kayn lapi vaikuttamisen keinoja

teeman kokonaisuutta edustavien esimerkkijulkaisujen avulla.

Hyodynndan osana analyysiani johdannossa esittelemaani visuaalisen retoriikan
analyysimenetelmaa ja tutkin erilaisia retorisia keinoja, joita teorialuvuissa nostin esiin.
Kartoitan aluksi kuvissa kaytettyja visuaalisia elementteja seka tarkastelen, milla tavalla
ne luovat halutun vaikutelman. Havainnoin tekstin ja kuvan vuorovaikutusta seka niissa
kaytettyja klassisia retorisia keinoja. Tarkastelen myos yhteisollisyytta rakentavia ja sita
korostavia vaikutuskeinoja, johon uskonnon kieleen ja symboliikkaan liittyvat
vaikutuskeinot myo6s vahvasti tdssa kontekstissa liittyvat. Kiinnitdn huomiota myos
visuaalisessa  viestinndssa  kadytettyjen  entymeemien  osuuteen julkaisujen
vaikuttavuudessa. Lopuksi kokoan analyysista yhteenvedon, jossa kdyn lapi mitka

vaikuttamisen keinot korostuivat kussakin teemassa sekda mitd eroavaisuuksia ja
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yhtenevaisyyksia eri teemojen vaikutuskeinoista 10ytyi. Peilaan julkaisujen sisdltdjen

kokonaisuutta myos kirkon ymparistétavoitteisiin ja arvoihin.

5.2 Julkaisujen maarat ja teemat

Seurakuntien Instagram-julkaisujen kokonaismaara maara oli suuri: tarpeeksi edustava
otos ymparistojulkaisuja vaati Instagram-julkaisujen tutkimisen lahes kahden vuoden
ajalta. Taulukossa 1 on eriteltyna seurakuntakohtaisesti julkaisujen maarat, seurakuntien
jasenmaarat sekd ympadristojulkaisujen prosentuaaliset osuudet kaikista julkaisuista.
Seurakuntien jasenmaarat kertovat seurakuntien koosta, milla on Iluonnollisesti
vaikutusta myos seurakuntien viestinnan kapasiteettiin. Mitd suurempi seurakunta, sita
enemman silla on viestivia tyontekijoitda. Taman takia on selvaa, etta esimerkiksi
Jyvaskylan seurakunnan kokonaisjulkaisumaara on huomattavasti korkeampi kuin

Vaasan suomalaisella seurakunnalla.

Taulukko 1. Tutkielman aineisto Instagramissa 1.1.2023-7.11.2024 (Instagram 2024b, 2024c &
2024d) seka seurakuntien jasenmaarat (Suomen ev.lut. kirkko, 2024).

Seurakunta Jasen- Kaikki Ymparisto- Ympdristoviestinnan
maara kuvajulkaisut viestinta-julkaisut | prosentuaalinen osuus
yhteensa kaikista julkaisuista

Vaasan suom. 29239 328 18 5,8%
seurakunta

Seingjoen 50 443 444 56 12,6 %
seurakunta

Jyvaskylan 91 458 834 71 8,5%
seurakunta

Yhteenss 171 140 1606 145 9,0%

Julkaisuja oli yhteensa 1606, ja seurakuntien valilla maara vaihteli reilusta kolmesta
sadasta yli kahdeksaan sataan. Seurakuntakohtaisesti tarkasteltuna Seindjoen
seurakunnalla ympadristoviestintdad koskevien julkaisujen maara suhteessa kaikkiin
seurakunnan tekemiin julkaisuihin oli suurin (12,6 %), Vaasan suomalaisella

seurakunnalla pienin (5,8 %) ja Jyvaskylan seurakunnan ympadristojulkaisujen maara
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sijoittui ndiden kahden valimaastoon (8,5 %). Yhteensa kaikkien kolmen seurakunnan
ympadristojulkaisujen prosentuaalinen maara kaikista julkaisuista oli yhdeksan prosenttia,
mika tarkoittaa, etta keskimaarin joka yhdestoista julkaisu koski ymparistdasioita. Taman
voi ajatella olevan hyva maara, kun otetaan huomioon se asioiden kokonaisuus, mika

seurakunnilla on viestittavanaan.

Aineistosta oli tunnistettavissa kolme erilaista ns. paateemaa (ks. taulukko 2), joihin
kaikki julkaisut olivat sijoitettavissa. Teemojen |6ytyminen vastaa ensimmaiseen
tutkimuskysymykseen: Millaiset teemat korostuvat seurakuntien ymparistéviestinnassa
Instagramissa? Suurin osa julkaisuista (65 kpl) koski seurakunnan ldahiymparistoon
liittyvda omaa toimintaa. Taman teeman julkaisuissa korostui tiedottaminen ja

kasvatuksellinen ote.

Toiseksi suurinta teemaa (53 kpl) edustivat julkaisut, joissa korostui yhteiskunnallinen ja
globaali ymparistoviestinta seka hyvantekevaisyys ja ekopaasto. Ekopaastojulkaisut
korostavat paastoamisen muotoa, joka kulkee perinteisen kristillisen paastoperinteen
rinnalla. Sen tarkoitus on kannustaa kohtuullistamiseen ja sellaisiin elamantapojen
muutoksiin, joilla voi omalta osaltaan vaikuttaa ilmastonmuutoksen hillitsemiseen
(Suomen ev.lut. kirkko, n.d.). Ekopaasto siis liittyy padsidisen odottamiseen ja paaston
aikaan: se alkaa tuhkakeskiviikkona ja padattyy paasidislauantaihin. Taulukossa 2

ekopaastojulkaisujen osuus teeman kokonaisuudesta on merkitty vihreilld numeroilla.

Taulukko 2. Aineistosta tunnistetut teemat.

Seurakunta | Teema 1. Teema 2. Teema 3.
Julkaisut Julkaisut, joissa korostuu koko | Julkaisut, joissa luonto
lahiymparistoon yhteiskuntaa ja maailmaa yhdistetdan
liittyvasta omasta koskeva ymparistoviestinta henkil6kohtaiseen
toiminnasta (tiedotus ja | seka hyvantekevaisyys / hyvinvointiin
kasvatus)
Vaasan 0 16/ )
suom. srk
Seindjoen
2 1
ork 8 9/ 9
Jyvaskylan 37 18/ 16
srk
Yhteensa 65 53/30 27
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Maaraltdan pienimpaan teemaan (27 kpl) kuuluivat julkaisut, joissa luonto seka
ympadristoasiat liitetadn henkilékohtaiseen hyvinvointiin. Naissa julkaisuissa korostettiin

sekd hengellisen etta fyysisen hyvinvoinnin yhteytta luontoon.

5.3 Teema 1: Lahiymparistoon liittyva viestinta

Teemoista madrallisesti suurin oli teema 1, eli lahiymparistéén kuten seurakunnan
hautausmaihin, metsiin ja leirikeskusten luontoon seka seurakunnan omaan toimintaan
liittyvat ymparistojulkaisut. Tahan teemaan luokittelin kaikki sellaiset ymparistéon
liittyvat julkaisut, joissa kuvan tai tekstin tai molempien avulla viitattiin seurakunnan
omaan ympadristdon tai toimintaan, mutta joissa ei korostunut teemojen 2 tai 3
pddasialliset aiheet. Tahan aihealueeseen liittyva viestintd oli suurimmalta osin

tiedottavaa, ja useissa julkaisuissa oli havaittavissa kasvatuksellinen ote.

Suurin osa Seindjoen ja Jyvaskylan ymparistdjulkaisuista Instagramissa koski tata
aihepiiria. Taman teeman ymparistdjulkaisujen vallitsevuus suhteessa muihin
julkaisuihin selittyy mm. silld, ettd seurakunnat luonnollisesti pyrkivat viestimaan ja
tuomaan esiin ensisijaisesti oman seurakunnan toimintaa seka seurakuntalaisten oman
alueen ymparistoon liittyvia asioita. Suuri osa naista kuvajulkaisuista (30 kpl) liittyi
hautausmaa-, puisto- ja metsadalueiden hoitoon. Huomionarvoista on, ettd Vaasan
suomalaisen seurakunnan kuvajulkaisuista ei loytynyt yhtdan seurakunnan
lahiymparistoon liittyvaa julkaisua tutkittavalta ajanjaksolta. Talle voi l6ytya kuitenkin
erilaisia selityksid, kuten mahdollinen linjaus viestia lahiymparistoon liittyvista asioista

muilla kanavilla tai esimerkiksi kela- tai tarinajulkaisumuodossa kuvajulkaisujen sijaan.

5.3.1 Julkaisuissa korostuvat visuaaliset elementit

Lahes kaikissa lahiymparistoon liittyvissa julkaisuissa oli esilld luontoa ja vehreytta:
pdaasiassa paikallisten hautausmaitten tai metsien kohteita. Vihredn varin korostaminen
ympadristoviesteissa tehostaa haluttua vaikutusta, silld vihrea vari yhdistetdan luontoon,

kasvuun, uusiutumiseen, terveyteen, elinvoimaisuuteen ja toivoon. Talla varilld on
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ihmiselle mielialaa rauhoittava ja kohentava vaikutus. (Ylikarjula, 2014). My®ds liturgisena

varina vihrea kuvastaa kasvua ja toivoa.

Kuvissa esiintyi kasvien, puiden ja metsan lisdksi ihmisia ja eldimia. Hautausmailla ja
metsissa kuvattiin ihmisia tyossaan, mika muuttaa viestin henkilokohtaisemmaksi, kuten
visuaalista retoriikkaa kasittelevdssa luvussa todettiin (Phillips & McQuarrie, 2004).
Hautausmaihin ja hautainhoitoon liittyvat asiat ovat merkityksellisid, koska ne koskevat
jossain suhteessa jokaista ihmista, ja julkaisuissa onkin nostettu esiin tata seurakuntien
eksklusiivista tyota hautausmaiden ja sitd ympardivan luonnon seka siihen liittyvan
monimuotoisuuden hyvaksi. Viestinndn naistd aiheista voidaan ajatella nostavan

seurakunnan tekeman tyon arvoa yleison silmissa.

Valikoin aineistosta kaksi julkaisua, jotka sisall6ltaan edustavat hyvin taman teeman
julkaisujen kokonaisuutta. Ensimmainen julkaisu on Jyvaskylan seurakunnan Instagram-
tililta, ja siind on kuva (kuva 1) sekd kuvateksti (esim.1) koskien hyonteishotellia ja sen
rakentamista. Toinen kuva (kuva 2) on Seindjoen seurakunnan julkaisema, ja siind on

kaksi ihmistd metsassa, ja kuvatekstissa (esim. 2) kerrotaan seurakunnan Toivon metsa -

hankkeesta ja kutsutaan toimintaan.

Kuva 1. Jyvaskylan seurakunnan julkaisema hyonteishotellikuva (Instagram, 2024e).
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Kuvan 1 oheen oli julkaistu seuraavanlainen teksti aihetunnisteineen (esim. 1):

(1) Hyonteishotelli rakentuu Jyvaskylan vanhalle hautausmaalle. Kavyista ja
heinistd ei ole hyotya tarkeimmille kotimaisille polyttdjillemme, mutta
koivu, leppd, koiranputki ja jarviruoko kelpaavat uuden populaation
luomiseen. Hotelli avautuu ldhiaikoina, tervetuloal!
#kirkonymparistodiplomi  #hyodnteishotelli  #luonnon-monimuotoisuus
(Instagram, 2024e).

A ‘ ' X 4

Kuva 2. Seindjoen seurakunnan julkaisema Toivon metsa -kuva (Instagram, 2024f).

Kuvan 2 oheen oli julkaistu seuraavanlainen informatiivinen ja kutsuva teksti aihe-
tunnisteineen (esim. 2):

(2) Tule mukaan kokkdadan ja metsdluonnosta nauttimaan! Seindjoen
seurakunta on saanut Euroopan maaseuturahastolta tukea hankkeeseen,
jossa rakennetaan vapaaehtoisvoimin esteetdon laavu, wc sekd puulato
Pappilankorpeen Seindjoen seurakunnan omistamaan metsdan. Seuraa
kokkailmoittelua Facebookissa ja Instagramissa. Toivon metsa -hankkeesta
lisda osoitteessa: seinajoenseurakunta.fi/osallistu/toivonmetsahanke.
#toivonmetsa #leaderhanke @epelykeskus (Instagram, 2024f).

Ymmarrettdvyyden vuoksi selvenndn, ettd kékkd on pohjalainen murresana, joka
tarkoittaa talkoita. Ndissd molemmissa kuvissa, kuten suurimmassa osassa tdman
teeman kuvia, korostui toiminnallisuus, joka ilmeni ”tekevien ihmisten” kuvina
luonnossa. Molemmissa kuvissa ollaan vihredn, luonnonlaheisen ympariston keskella.

Toisessa kuvassa on henkilo rakentamassa hyonteishotellia (kuva 1) ja toisessa kuvassa
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miehet, joista toisella on tyotakki p&dalladan, nayttavat tekevan yhteistyotd (kuva 2).
Oranssi tyotakki erottuu kuvasta ja tuo dynaamisuutta, samalla viestien turvallisuudesta
ja aktiivisuudesta. Kuvien paavdarimaailma koostuu luonnollisista vdreistd (vihrea,
puunvari), jotka vahvistavat luonnonldheisyytta ja kestdvan kehityksen teemaa.
Hydnteishotellia rakentavan henkilon kasilla tekema tyd seka aktiivisen oloisten miesten
kuva metsassa korostavat toiminnan konkreettisuutta ja seurakunnan aktiivista roolia
luonnonsuojelussa. Tallaiset asetelmat kuvissa luovat yhtd aikaa konkreettisen ja
symbolisen kuvan luonnonhoidosta ja ymparistonsuojelusta. Hyonteishotelli-julkaisun
tekstissa (esim. 1) ilmeni samanlaista opettavaista ja kasvatuksellista informointia

luontoon liittyvista asioista kuin useissa muissakin tahan teemaan kuuluvissa julkaisuissa.

5.3.2 Kuvan ja tekstin vuorovaikutus seka klassisen retoriikan keinot

Kuvan 1 ja siihen liitetyn tekstin (esim. 1) valilla on vahva symbioottinen yhteys, ja niissa
toteutuu tehokkaasti Barthesin (1977) esittelema vdlittdmisen kasite: kuva konkretisoi
tekstin kertoman viestin hyonteishotellin rakentamisesta ja polyttdjien suojelemisesta.
Tama vahvistaa julkaisun vaikuttavuutta, silla teksti antaa siis syvempaa taustatietoa
kuvan toiminnasta ja sen merkityksesta ymparistonsuojelulle. Kuva 2 ja sen ohessa oleva
teksti (esim. 2) tukevat myds toisiaan. Kuvan hymyilevat henkil6t viestivat
yhteisollisyydesta ja iloisesta talkootunnelmasta, mika tdydentdaa tekstin kutsua
osallistua kokkaan. Metsdinen tausta tuo visuaalisen symbolin luonnon hyvinvoinnista,

johon hanke tahtaa.

Julkaisuista on tunnistettavissa klassisen retoriikan keinoja paitsi tekstistd myods pelkkaa
kuvaa katselemalla. Hyonteishotellikuva (kuva 1) ja sen teksti (esim 1) korostavat
seurakunnan asiantuntevaa otetta ymparistonsuojelusta, mika vahvistaa eetosta eli
uskottavuutta.  HyoOnteishotelli symboloi  konkreettista  toimintaa  luonnon
monimuotoisuuden hyvaksi. Myos esteettisesti miellyttdvd kuva voi viestia
huolellisuudesta ja vastuullisuudesta. Tekstin viittaus polyttdjien elinolosuhteisiin ja
niiden tarpeisiin osoittaa tietoa ja asiantuntemusta (esim 1). Toisessa julkaisussa (kuva 2)

on oletettavaa, ettd miehet ovat joko seurakunnan tyontekijoita tai jasenia. Kuva voi
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luoda mielikuvaa seka seurakunnan aktiivisesta ymparistétoiminnasta etta korostaa sen
roolia kokoavana voimana, mikd vahvistaa eetosta. Luonnossa oleminen voi viestia
ekologisista arvoista ja vahvistaa kuvaa kirkosta ymparistovastuullisena toimijana.
Tekstissa (esim. 2) kerrotaan Toivon metsd -hankkeen taustasta ja tuesta Euroopan
maaseuturahastolta, mikd myos lisdd sen uskottavuutta. Seurakunnan omistaman

metsan maininta tuo esiin seurakunnan sitoutuneisuuden ja vastuullisuuden.

Julkaisuilla on myos tunteisiin vaikuttavia ominaisuuksia (paatos). Ensimmainen kuva ja
sen teksti voivat herattdd myonteisia tunteita (kuva 1 ja esim. 1). Se voi synnyttaa iloa
luonnon monimuotoisuuden tukemisesta tai hyonteisten suhteen jopa hellyytta. Se voi
my0Os vedota vastuuntuntoon ja herattaa katsojassa huolen luonnon tilasta ja tarpeen
suojella ymparistod. Toisen julkaisun iloiset ilmeet ja positiivinen tunnelma, tieto
tukirahasta seka mukavasta uudesta retkeilypaikasta, jossa on huomioitu myos
esteettomyys, vetoavat tunteisiin ilahduttamalla ja luomalla positiivista tunnelmaa (kuva

2 ja esim. 2).

Julkaisuista loytyy myos jarkeen vetoavia argumentteja (logos) seka teksteistd ettd
pelkkid kuvaa tarkastelemalla. Ensimmaisen kuvan (kuva 1) visuaalinen viesti on selkea
ja helposti ymmarrettava: hyonteishotelli liittyy ymparistonsuojeluun ja ekosysteemin
tukemiseen. Kuvan voi kasittdaa sisaltavan myds toimintakehotuksen: katsoja saattaa
ymmartda viestin niin, ettd vastaavan hyonteishotellin voi rakentaa itsekin osana
kestdavaa elamantapaa. Teksti (esim. 1) esittdd tietoa hyoOnteishotellin
rakennusmateriaalien valinnasta ja niiden merkityksestda polyttdjille. Tama looginen
perustelu auttaa ymmartamaan julkaisun tarkoitusta ja seurakunnan toimintaa. Toinen
kuva (kuva 2) voi luoda kasityksen, ettd miehet ovat metsassa esimerkiksi istuttamassa
puita tai osallistuvat johonkin konkreettiseen toimintaan. Tall6in kuva voi sisaltda jarkeen
vetoavan implisiittisen argumentin siitd, ettd luonnonsuojelu on tekoja vaativa asia.
Julkaisun tekstissd (esim. 2) annetaan konkreettista tietoa hankkeen tavoitteista (laavu,
wc, puulato). Tama selkeys ja konkreettisuus auttavat lukijaa ymmartamaan projektin

merkityksen ja tavoitteen.
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5.3.3 Yhteisollisyytta rakentavat vaikuttamiskeinot ja uskonnon retoriikka

Julkaisujen selkeimmat yhteisollisyyttd luovat elementit ovat konkreettiset kutsut
osallistumaan. Ensimmaisen julkaisun lopusta (esim. 1) I6ytyy toivotus "Hotelli avautuu
lahiaikoina, tervetuloa!” ja toisen julkaisun kutsu talkoisiin (esim. 2) luovat selkeédn ja
suoran yhteyden yleis60n ja rohkaisee osallistumaan yhteiseen toimintaan. Nama kutsut
lisadvat yhteisollisyyden tunnetta. Teksti myds kannustaa seuraamaan kokkailmoittelua
sosiaalisessa mediassa (esim. 2), mikad edistda jatkuvaa yhteydenpitoa ja sitoutumista
seurakunnan toimintaan. Lisdksi ystavalliset ilmeet ja rento asenne (kuva 2) viestivat

avoimuudesta, yhteenkuuluvuudesta ja hyvasta yhteishengesta.

Ensimmaisen julkaisun (esim. 1) hashtagit eli aihetunnisteet #kirkonymparistodiplomi,
#hyonteishotelli ja #luonnonmonimuotoisuus, liittdvat julkaisun osaksi laajempaa
ymparistotietoisuuden yhteis6a ja keskustelua. Ne myds osoittavat seurakunnan
sitoutumista ymparistdédiplomin periaatteisiin. Toisen julkaisun (esim. 2) aihetunnisteet
H#toivonmetsa ja #leaderhanke luovat myds yhteyden laajempiin yhteis6ihin, jotka voivat

olla kiinnostuneita samankaltaisista projekteista tai hankkeista.

Vaikka uskonnon kieli ei ole suoraan lasnd naissa julkaisuissa, seurakunnan toiminta
itsessadn viestii epadsuorasti kristillista vastuuta luomakunnasta huolehtimisesta.
Hyonteishotellin rakentaminen, metsdluonnon suojeleminen seka hyddyntaminen
hyviin tarkoituksiin kestavalla tavalla ovat hyvia esimerkkeja “viljelysta ja varjelusta”.
My®os seurakunnan hankkeen nimedminen Toivon metsaksi (esim. 2) tuo esiin uskontoon

liittyvan retoriikan hyddyntamisen.

5.3.4 Entymeemit kuvien vaikutuskeinoina

Kuten aiemmassa teorialuvussa jo selvitettiin, entymeemit visuaalisessa retoriikassa
ovat tehokkaita vaikuttamisen keinoja, ja ne tarkoittavat sitd, ettd kuvan katsoja
taydentaa itse merkityksen puuttuvien osien avulla. Molemmissa kuvissa (kuva 1 ja kuva

2) kdytetddan entymeemeja siten, ettd kuvat sisaltavat symbolisia vihjeitd, jotka katsoja
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voi tdydentdd omien kokemustensa ja arvojensa kautta. Na&itd ovat luonnon
monimuotoisuuden suojeleminen, yhteiséllisyys ja luonnon kunnioittaminen. Naita
viesteja ei ilmaista suoraan, mutta kuvateksteja lukemattakin ne tulevat katsojan

mieleen visuaalisten elementtien kautta.

Ensimmaisessa kuvassa (kuva 1) vehred ymparistd ja luonnonmateriaalit luovat
mielikuvan ekologisuudesta ja kestavasta kehityksesta ilman, etta sitd suoraan sanotaan.
Kuvassa ei mydskaadn suoraan esiteta hyonteisten suojelemisen tai pélytyksen merkitysta.
Kuitenkin jos katsojalla on aiempi kasitys hyonteishotellien tarkoituksesta, han voi kuvan
ndhdessaan paatellda kuvan tilanteen ja sisallon liittyvan luonnon monimuotoisuuden
tukemiseen ja polyttajien auttamiseen talvehtimisessa, ja sitd kautta seuraavan vuoden
sadon turvaamiseen. Katsojan on siis itse tdydennettava yhteys ihmisen toiminnan ja

luonnon hyvinvoinnin valilla.

Toisen kuvan henkiléiden iloiset ilmeet ja rennot asennot (kuva 2) antavat vihjeen siita,
ettd kyseessa on yhteinen ja mukava tekeminen. Toisen henkilon osoittava ele voi viestia
katsojalle tulevaisuuteen katsomisesta ja yhdessa etenemisesta. Katsoja voi taydentaa
kuvan taustalle yhteisollista toimintaa ja sen suunnittelua. Metsdinen tausta ja
henkildiden sijainti luonnon keskelld viestivat luonnon arvostamisesta ja virkistymisesta,
vaikka tata ei suoraan kuvassa esitetd. Katsoja siis voi tayttaa itse ajatuksen luonnon

merkityksesta.

5.4 Teema 2: Yhteiskuntaa koskeva ymparistoviestinta

Toiseksi suurimmassa ymparistoviestintdteemassa korostettiin  koko yhteiskuntaa
koskevia ymparistotoimia ja ymparistoon liittyvaa hyvantekevaisyytta seka kotimaassa
ettd globaalisti. N&itd julkaisuja oli yhteensa 53, ja kaikilla kolmella seurakunnalla
julkaisuja oli suurin piirtein sama maard. Vaasan suomalaisen seurakunnan kaikki
ympadristoviestinnaksi kasitettavat kuvajulkaisut kahta lukuun ottamatta kuuluivat tahan
kategoriaan. Taman aihepiirin julkaisuissa nousivat esiin selkeimmin ekopaasto,

lahetystyd, suorat viestit kirkon ymparistotavoitteista (mm. hiilineutraali kirkko 2023-
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tavoitteen esille nostaminen) seka globaalit ja valtakunnalliset ekologisuuteen liittyvat
kampanjat ja toimet, kuten Reilun kaupan viikko, Earth Hour -tapahtuma, maailman

ymparistopaiva ja energiansaastoviikko.

Ekopaastoon liittyvat julkaisut ovat kirkkohallituksen viestintdosaston luoma kampanja.
Siihen liittyvat kuvat ovat kaikille seurakunnille jaettavaksi tuotettua sisaltéa. Ne ovat
joko irrallisia julkaisuja erilaisista kohtuuteen ja ymparistoystavallisyyteen kannustavista
aiheista tai ekopaastokalenteriin liittyvia paivakohtaisia, paivamaaralla varustettuja
viesteja. Ekopaastokalenterin ideana on julkaista paaston aikana joka paiva jokin viesti,
joka aktivoi lukijan ymparistoajattelua ja -toimintaa. Kampanja voidaan maaritella
ennalta suunniteltujen viestintdatoimenpiteiden sarjaksi, jonka paamaarana on vaikuttaa
vastaanottajan asenteisiin, mielipiteisiin ja kadyttdaytymiseen tiettynda ajanjaksona
(Lahusen 1999, s. 189; Juholin, 2013, s. 156—157). Kampanjoilla pyritdan keradamaan
yhteen organisaatioita ja ihmisid, sekd saada heidat tukemaan kampanjan aiheena

olevaa asiaa (Lahusen, 1999, s. 189)

5.4.1 Julkaisuissa korostuvat visuaaliset elementit

Kuten ensimmaisen teeman julkaisuissa, myos taman teeman julkaisuissa korostui vihrea
vari. Julkaisujen ulkoasussa kuitenkin oli tdman teeman sisalla paljon hajontaa mm. sen

mukaan, oliko kyseessa ekopaastojulkaisu vai esimerkiksi [ahetystyohon liittyva julkaisu.

Valtaosassa ekopaastojulkaisuja oli kdytetty yhtendista visuaalista ilmettd, johon sisaltyy
mm. ekopaastologo, Suomen evankelis-luterilaisen kirkon logo, yhdenmukaiset fontit,
varit, muotokieli sekd aihetunnisteet. Ndissa julkaisuissa korostuivat erilaiset piirretyt
muodot, ikonit seka teksti ja aihetunnisteet, jotka olivat osa kuvaa. Tallainen viestinnan
visuaalisen muodon vyhtendistaminen vahvistaa tunnistettavuutta sekd kirkon
valtakunnallista  vaikuttamista.  Valitsin  analysoitavaksi  ekopaastojulkaisujen
kokonaisuutta edustavan julkaisun (Kuva 3) ja sen ohessa julkaistun informatiivisen

tekstin (esim. 3). Verrattuna kaikkiin julkaisuihin, ekopaastojulkaisuissa oli selkeimmin
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kaytetty yhdentymistd, jonka Mikkonen (2005, s. 21-22) on maaritellyt yhdeksi kolmesta

kuvallisten ja kielellisten merkkien tavasta toimia yhdessa.

Nayta tanaan valomerkki
ilmaston ja luonnon puolesta.

#EarthHour
#ekopaasto

Kuva 3. Jyvaskylan seurakunnan julkaisema kirkkohallituksen
ekopaasto-kuva (Instagram, 2024g).

Kuva itsessaan sisaltda tekstid, mutta sen ohessa julkaistu teksti (esim. 3) kertoo, mista
kuvassa on kyse. Teksti tarkentaa seurakunnan roolia ja historiaa kyseiseen tapahtumaan

osallistujana:

(3) Maailmanlaajuinen ymparistétapahtuma Earth Hour toteutuu jalleen
lauantaina 23.3.2024 kello 20.30-21.30. Valot sammuvat jaetun
ymparistéhuolen ilmauksena myos Jyvaskylan seurakunnan kirkoista eri
puolilla kaupunkia. Lauantaina tunnin ajaksi pimenevat Jyvaskylan
Kaupunginkirkko sekda Taulumden ja Kuokkalan kirkot. Valot sammuvat
myos Vaha-Vesankajarven rannalla sijaitsevassa Vesalan leiri- ja
toimintakeskuksessa. Jyvaskylan seurakunta on osallistunut Earth Hour -
tapahtumaan sen alusta, vuodesta 2009 |dhtien. #jyvaskylanseurakunta
#EarthHour (Instagram, 2024d).

Vaikka ekopaastojulkaisut edustavatkin huomattavaa osaa tdhan teemaan liittyvista

julkaisuista, sen edustavuus koskee vain tiettya ajanjaksoa kevatkaudella. Sen vuoksi tata
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kategoriaa edustavaksi julkaisuksi valitsin myos lahetystyohon liittyvan julkaisun (Kuva 4).
Lahetystyohon liittyvat julkaisut olivat myds merkittdava osa yhteiskuntaa koskevaa

ympadristoviestintaa.

Kuva 4. Jyvaskylan seurakunnan julkaisema ldhetystyohon liittyva kuva (Instagram, 2024h).

Tama lahetystyon kautta ymparistovastuullisuuteen heratteleva kuva edustaa ensi
vilkaisulla melko stereotyyppistd tapaa saada ihmiset auttamaan vahaosaisia. Kuvan
keskitssa ovat kaksi tummaihoista lasta, jotka pitavat kasissaan pienia puuntaimia. Tama
herattaa tunteita ja viittaa tulevaisuuteen ja kasvuun. Lapsista toinen hymyilee. Hymy
onkin nakyvin eroavaisuus verrattuna siihen, milla tavalla kéyhien maiden lapsia yleensa
kuvataan. Monien hyvantekevaisyysjarjestdjen kayttamat kuvat ovat surullisen ja
karsivan nakoisista ja laihoista lapsista. Tassa kuvassa kuitenkin lasten viattomuus ja
toiveikas ilme tukevat sanomaa ympadriston suojelusta ja tulevien sukupolvien
hyvinvoinnista. Taustalla ndkyva vehred ymparisto sekd mutainen tie korostavat luonnon
merkitystd ja yhteyttd paikalliseen elinymparistoon. Se antaa vaikutelman
kehitysalueesta, missa luonto ja ihmiset elavat laheisessa suhteessa. Kuvan vasemmassa
yldkulmassa oleva Suomen lahetysseuran logo yhdistda uskonnollisen ja ldhetystydn

kontekstin visuaalisella tavalla. Lahetysseura on kirkon kansainvélisen tyon jarjesto ja
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samalla se on yksi kirkon kahdeksasta lahetysjarjestostda (Suomen lahetysseura, n.d.). Se
on myo6s yksi Suomen suurimmista kehitysjarjestoista. Kuvateksti (esim. 4) avaa

tarkemmin kuvan merkitysta:

(4) ”Ma taimi olen sun tarhassas ja varten taivasta luotu.” Vuodesta 2020
jokainen Jyvaskylan seurakunnassa kastettava lapsi on saanut
kastetodistuksen valissa kastepuukortin. Siind kerrotaan, etta seurakunta
on hdnen kasteensa kunniaksi hankkinut puuntaimen, jonka istuttamisesta
vastaa Suomen Lahetysseura. Taimi istutetaan Afrikkaan tai Aasiaan alueille,
joissa paikalliset ovat sitoutuneet ilmastonmuutoksen torjumiseen. Nama
taimet antavat toivoa tulevaisuuteen. Raamatun lahetyskasky sitoo yhteen
kasteen ja ldahetystyon. Kasteessa lapsi on ldampimasti tervetullut
seurakuntaperheeseen. Kastepuukortti kertoo konkreettisesti
luomakunnan varjelemisesta, johon jokainen kristitty on kutsuttu.
Tavoitteena on pitda tama maailma elinkelpoisena uudelle sukupolvelle.
Ensi sunnuntaina kannetaan kirkoissamme kolehti ilmasto- ja
ymparistétydbhon Suomen Lahetysseuran kautta. #ovetaukimaailmaan
#kastepuu #jyvaskylanseurakunta #lahetystyd #suomenldhetysseura
#Hilmastotyd #Hymparistotyd #ymparistodiplomiseurakunta” (Instagram,
2024h).

Kuvateksti on pitka, ja se avaa kuvan merkityksen monipuolisesti. Seka julkaisun kuva
ettd teksti yhdistavat harvinaisen kokonaisvaltaisesti kristillisyyden perustehtavia ja
arvoja yhdistettyna ymparistovastuuseen. Siind nousevat esiin kaste, ldhetystyo,
luomakunnan varjeleminen, lahimmaisenrakkaus, toivo ja tulevaisuus seka

seurakuntayhteys ja yhteisollisyys.

5.4.2 Kuvan ja tekstin vuorovaikutus seka klassisen retoriikan keinot

Ekopaastojulkaisussa teksti (esim. 3) tdydentda kuvaa (kuva 3) kertomalla
yksityiskohtaisesti tapahtumasta ja osallistumismahdollisuuksista. Kuva luo visuaalisen
tunnelman ja korostaa luonnon merkitysta, kun taas teksti antaa kdytannon ohjeita. Nain
kuva ja teksti yhdessa tarjoavat emotionaalista ja rationaalista tukea tapahtumaan
osallistumiselle. Lahetystyohon liittyvassa julkaisussa (kuva 4) on symbolinen yhteys
tekstin viestiin (esim. 4): lapset pitavat kasissaan pienia taimia, mika visuaalisesti tukee

narratiivia kastepuusta ja seurakunnan sitoutumisesta istutustoimintaan. Teksti antaa
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siis kuvalle merkityksen. Ilman selitysta kuvassa voisi olla vain lapset ja taimet, mutta
kontekstin myo6ta siitd tulee osa suurempaa kertomusta kristillisesta kasvatuksesta,
ympdristovastuusta ja lahetystyosta. Virren 490 (Virsikirja, n.d.) sanat ”Ma taimi olen sun
tarhassas ja varten taivasta luotu” yhdistda kuvan taimet hengelliseen sanomaan seka

tuo kasteen ja luonnon yhteen.

Ekopaastojulkaisun kuva (kuva 3) on tyyliltddn pelkistetty ja hillitty, minka vuoksi se voi
viestia vakavuudesta ja aitoudesta, mika taas voi vahvistaa sen uskottavuutta (eetos).
Kuvan vihrea vari ja sammal voivat vahvistaa ekoteeman uskottavuutta ja linkittymista
kristilliseen arvopohjaan. Tekstissd (esim. 3) tuodaan esille Jyvaskylan seurakunnan
pitkdaikainen osallistuminen Earth Hour -tapahtumaan vuodesta 2009 lahtien. Tama
my0Os luo uskottavuutta, silla se osoittaa sitoutumista ymparistoon ja kestdvaan
kehitykseen. Lahetystyohon liittyvan kuvan keskidssa olevat lapset ja puuntaimet voivat
viestia seurakunnan tai kirkon vastuullisuudesta ja aidosta sitoutumisesta kestdvaan
kehitykseen ja humanitaariseen tyohon (kuva 4). Kuvan dokumentaarinen tyyli voi
vahvistaa uskottavuutta, koska se ei vaikuta lavastetulta, vaan todelliselta tilanteelta,
jossa seurakunta tai lahetysjarjestd toimii. Uskottavuutta korostetaan myo6s kertomalla
pitkdjanteisesta sitoutumisesta ymparistonsuojeluun ja lahetystyohon yhteistyossa
Suomen Ladhetysseuran kanssa (esim. 4). Tassa julkaisussa aihetunniste #ymparisto-
diplomiseurakunta antaa seurakunnalle ymparistotietoisen identiteetin ja kertoo
virallisesta tunnustuksesta ymparistotyohon liittyen, milld on myos selked merkitys

uskottavuuden luomisessa.

Julkaisuista |6ytyy myds tunteisiin vetoavia elementteja (paatos). Ekopaastojulkaisun
(kuva 3) taustan kasvi ja vihredn savyt luovat tunnetta luonnon rauhallisuudesta ja
herkkyydesta. Kuvan kehotus ”“Nayta tanaan valomerkki ilmaston ja luonnon puolesta”
vetoaa myo0s tunteisiin, koska se voi heradttda huolta ilmastokriisista ja vastuusta. Toisessa
kuvassa (kuva 4) esiintyvat lapset voivat herattdd empatiaa. Lapsiin liitetdan yleisesti
viattomuus ja tulevaisuus, mika voi lisatd tunnekokemusta. Puuntaimet symboloivat

kasvua ja toivoa, mikd voi vedota haluun auttaa. Pienillad savyeroilla téllainen kuva voisi
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herattaa hyvin erilaisia tunteita. Jos lapset olisivat surullisen nakdisia ja kuvan tunnelma
olisi enemman karu kuin toiveikas, se voisi herattaa toiveikkuuden sijaan enemman
saalin ja epatoivon tunteita, jotka myos puolestaan voivat kuitenkin johtaa auttamisen

haluun. Kristilliseen ajatteluun toivon sanoma kuitenkin sopii paremmin.

Vaikutuskeinona julkaisuista l0ytyy myos jarkeen vetoavia seikkoja (logos). Molempien
julkaisujen teksteissa (esim. 3 ja 4) korostetaan konkretiaa, ja niissa tarjotaan lukijalle
selkeat syy-seuraus -suhteet kyseessa olevaan asiaan. Ekopaastojulkaisussa esitetdaan
konkreettisia toimia (valojen sammuttaminen tunnin ajaksi) ja selkedt ohjeet
osallistumisesta. Kuvan viesti voi olla, ettd paastoaminen ja ymparistotietoisuus kulkevat
yhdessa (kuva 3). Esimerkiksi vahentamalla kulutusta voi tehda sekad hengellisen etta
ekologisen teon. Myos lahetystyojulkaisussa esitetdan konkreettinen toimenpide —
kastetun lapsen puolesta istutetaan puu (esim. 4). Tama toimii loogisena argumenttina
siitd, kuinka pienilla teoilla voidaan vaikuttaa ilmastonmuutoksen torjuntaan. Pelkka
kuva ilman tekstiakin voi valittaa viestin, etta pienilla teoilla on merkitysta ympariston ja
yhteiséjen hyvinvoinnille (kuva 4). Se voi kertoa, etta katsojalla on mahdollisuus
vaikuttaa ja tehda hyvaa. Kuvan sommittelu ja symbolit, kuten Ilasten iloisuus,
puuntaimien nakyva esilldolo ja lahetysseuran logo, voivat viestia, etta luonnonsuojelu

ja ihmisten auttaminen kulkevat kasi kddessa.

5.4.3 Yhteisollisyytta rakentavat vaikuttamiskeinot ja uskonnon retoriikka

Ekopaastojulkaisussa kehotus ”Nayta tanaan valomerkki ilmaston ja luonnon puolesta”
kutsuu katsojaa mukaan jakamaan yhteisen huolen ymparistosta (kuva 3). Myos
aihetunnisteilla on tarkea osa yhteiséllisyyden tunteen rakentumisessa. Aihetunniste
#EarthHour (esim. 3) viittaa maailmanlaajuiseen liikkeeseen ja korostaa tapahtuman
yhteisollista ulottuvuutta: jokainen osallistuja on osa suurempaa globaalia liiketta. Se
my0Os helpottaa muiden osallistujien |oytdmistd ja antaa mahdollisuuden olla osa
laajempaa yhteis6a. Yhteisollisyyttda syntyy identifikaation kautta: osallistuminen

tapahtumaan merkitsee myds osallisuutta ymparistotietoiseen ja kristilliseen yhteisoon.
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Yhteis0a rakentavaa retoriikkaa on kaytetty myos ldhetysty6hon liittyvassa julkaisussa
(esim. 4). Julkaisussa korostetaan kasteen kautta tapahtuvaa liittymista
seurakuntaperheeseen, mika luo yhteisollisyyden tunnetta. Maininta siitd, ettd puut
istutetaan Afrikkaan tai Aasiaan, laajentaa yhteisollisyyden tunnetta koskemaan koko
maailmaa. Kastetun Ilapsen puolesta istutettava puu antaa seurakuntalaisille
mahdollisuuden  osallistua  konkreettisesti ilmastotyohén, mikda myds luo
yhteenkuuluvuutta ja kuvaa kristittyjen yhteistd vastuuta luomakunnasta. Tasta
julkaisusta 16ytyi useita aihetunnisteita, jotka kaikki luovat yhteis6llisyyttda omassa
kategoriassaan ohjaamalla lukijan loytamaan lisaa aiheeseen liittyvaa sisaltéa ja

yhteisoja.

Uskonnon kieleen ja symboliikkaan liittyvia vaikuttamiskeinoja yhteiskuntaa koskevista
ympdristojulkaisuista |0ytyi useita. Ekopaastojulkaisussa (kuva 3) uskonnollisen
paastokadsitteen yhdistaminen ekologisiin arvoihin luo henkisen ja hengellisen yhteyden
ympdristoarvojen ja kristillisyyden valille. Maininta kirkoista (esim. 3) luo pyhyyden
tuntua ja korostaa, ettd ymparistovastuu on myos hengellinen kutsumus. My6s kirkon
logo ja risti (kuva 3) lisdavat hengellistd kontekstia ja muistuttavat kaiken taustalla
olevasta kristillisyydesta. LahetystyOjulkaisun teksti (esim. 4) yhdistdad kasteen ja
kristillisen lahetystehtdvan: kastettu lapsi ei ole vain seurakunnan jasen, vaan osa

laajempaa hengellista missiota.

5.4.4 Entymeemit kuvien vaikutuskeinoina

Ekopaastokuvassa ei esitetd valoja tai niiden sammuttamista, mutta kuvan
kehotus ”“Nayta tanaan valomerkki” viittaa valon sammuttamiseen symbolisena eleena
(kuva 3). Katsojan on itse paateltava, etta tama teko viestii ilmaston puolesta toimimista.
Kuvan sammal, joka tdssa kontekstissa symboloi haavoittuvaa luontoa, voi myds
ndyttaytya vihjeend, jonka avulla katsoja voi tehdd omat padatelmansa Earth Hour -
tapahtuman yhteydestd ilmastoasioihin. Lahetystydhon liittyvd julkaisu avautuu
kunnolla vasta kuvan oheen liitetyn tekstin (esim. 4) myotd, mutta pelkasta kuvasta voi

loytdaa myos joitakin  entymemeettisid piirteitd. Kuvassa ei suoraan ndy
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ilmastonmuutoksen aiheuttamia ongelmia, mutta vihjeend on puunistutus
kehitysmaassa. Katsojan paateltavaksi jaa, ettd taustalla on ilmastonmuutoksen
vaikutuksia ja tarve toimia. Katsojan itse tekemat paatelmat vahvistavat viestin

vaikuttavuutta.

5.5 Teema 3: Henkilokohtaisen tason ymparistoviestinta

Kolmanteen teemaan liittyvia julkaisuja l0ytyi yhteensa 27 kappaletta. Julkaisujen
madrien jakautuminen seurakuntien valilla noudatteli Seindjoen seurakunnan ja
Jyvaskylan seurakunnan osalta suurin piirtein jasenmaarien suhdetta toisiinsa. Vaasan
seurakunnalta I6ytyi kyseiseen teemaan liittyvid kuvajulkaisuja kaksi kappaletta. Tahan
teemaan kuuluviksi julkaisuiksi valikoituivat kaikki sellaiset julkaisut, joissa viitattiin
jollakin tavalla lukijan omaan henkilokohtaiseen, fyysiseen tai henkiseen, hyvinvointiin
ja liitettiin se luontoon. Kuvien oheen julkaistuissa teksteissd oli useimmiten muun
muassa raamatunjakeita, rukouksia tai muita runomaisia ajatelmia. Tama kolmas teema,
jossa yhdistyy hengellisyyden, henkilokohtaisen hyvinvoinnin ja luonnon yhteyden
korostaminen, on aivan erityinen tapa toteuttaa ymparistoviestintaa. Tassa kategoriassa
kirkko ja kristilliset yhteisot erottuvat selkeimmin muista, kuten esimerkiksi
hyvantekevaisyysjarjestoista tai kaupallisista organisaatioista. Tallaisessa viestinnassa
oleellisinta on luonnon arvostaminen hengellisella tasolla, ja sita kautta ymparistdn
vaaliminen — ei ainoastaan luonnon ja sen monimuotoisuuden sailymisen

varmistamiseksi vaan myds oman hengellisen hyvinvoinnin turvaamiseksi.

Osa taman teeman kuvista ja teksteista korosti my6s fyysisen hyvinvoinnin ja luonnon
yhteyttd. Niissa kannustettiin hyodyntdamaan luontoa liikkumalla siellda eri tavoin.
Vallitsevana aiheena tassa teemassa oli kuitenkin henkisen hyvinvoinnin ja hiljentymisen
korostaminen luonnon &arelld. Luonnon yhteyttd henkilokohtaiseen hyvinvointiin oli
nostettu esiin myos yllattavasti ja luovasti. Esimerkiksi kuvaa ihan tavallisesta pihlajan
oksasta oli hyodynnetty parisuhteen hyvinvoinnin edistamiseen: kuvatekstissa

ohjeistettiin aina tietyn puun ohi kulkiessa asettamaan mielessdaan puun oksalle jokin
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asia, mika omasta mielesta parisuhteessa on hyvin. Nain “kiitollisuuspuun” ohi kulkiessa

kiitollisuus kasvaa.

5.5.1 Julkaisuissa korostuvat visuaaliset elementit

Tahan teemaan liittyi vallitsevasti kuvat rauhallisesta luonnosta. Jarvi- ja metsamaisemat
hallitsivat kokonaisuutta. Kaikissa taman teeman kuvissa korostui luontoon liittyvat varit;
luonnon vesistojen ja taivaan sinisyys, metsien, puiden ja nurmien vihreys sekd muut
maanlaheiset varit. Kaikki kuvat olivat ulkona otettuja kuvia. Joissakin kuvissa oli pelkka

luontomaisema, ja joissakin kuvissa esiintyi ihminen tai ihmisia.

Myds tasta teemasta valikoin kaksi kokonaisuutta edustavaa esimerkkijulkaisua riittavan
hyvan kasityksen valittamiseksi. Ensimmainen valitsemani esimerkkijulkaisu (Kuva 5)
esittdaa luontomaisemaa, jonka keskella on tyhja penkki. Kuvan oheen oli julkaistu
seuraava teksti (esim. 5):

(5) “Lahtekda mukaani johonkin yksindiseen paikkaan, niin saatte vahan
levahtaa.” (Mark. 6:31). Tama viikko on hiljaisuuden viikko. Hiljainen hetki
itselle — se voi olla hoitavaa. Mikda on sinun paikkasi hiljentya?
#jyvaskylanseurakunta #hiljaisuudenviikko (Instagram, 2023).

Kuva 5. Jyvaskylan seurakunnan hiljentymiseen liittyva kuvajulkaisu (Instagram, 2023).
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Toinen on kuva metsasta, jossa ndakyy myos ihmishahmo (Kuva 6). Kuvan oheen julkaistu

teksti (esim.6) oli seuraava:

(6) Metsdaan mina huokaan huoleni: kuuntelen hiljaisuutta, katselen kauneutta
ja tuoksutan metsan tuoksua, mika vaihtuu vuodenajan mukaan. Nama
puut tietdvat salaisuuteni, iloni ja suruni. Metsassa koen myds Jumalan
lasndolon ja sen, miten Han luo uutta — myds minussa. Onko metsa sinulle
tarkea? (Instagram, 2024i).

Kuva 6. Jyvaskyldn seurakunnan julkaisema metsakuva (Instagram, 2024i).

Kuvien sommitteluilla on merkitysta tulkinnan muodostumisessa. Ensimmadisen kuvan
keskipisteena on penkki, joka sijaitsee hiekkarannalla veden aarella (kuva 5). Kuvassa on
tyhjyyttd ja tilaa — se antaa katsojalle vapauden tayttda kuva mielessdan omilla
ajatuksillaan. Tyhja penkki avarassa luonnossa voi symboloida yksindisyytta,
hiljentymista tai kutsua pysahtymiseen. Se voi my6s edustaa odotusta — joku on ollut
siind tai joku voi istua siihen hetkend mina hyvansa. Toisessa julkaisussa (kuva 6) henkilo
on kuvassa pieni suhteessa korkeisiin, lumisiin puihin, mika tuo esiin luonnon suuruuden
ja ihmisen pienuuden. Polku luo liikkeen tunnetta ja voi symboloida elaman matkaa tai
hengellista etsintda. Talvinen tunnelma, jossa valo siivildityy puiden lomasta, luo
harmonisen ja pehmedn vaikutelman. Metsad edustaa usein hiljentymista ja pyhyytta.

Kuvan henkil6 voisi olla kuka tahansa meistd — katsoja voi samaistua kulkijaan.
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Suhteellisen synkdn kuvan takaosassa oleva valo voi kuvastaa ”valoa tunnelin padassa” eli

toivoa.

5.5.2 Kuvan ja tekstin vuorovaikutus seka klassisen retoriikan keinot

Molemmissa julkaisuissa kuvat ja teksti tukevat toisiaan vahvasti. Tyhja penkki kuvastaa
levon ja mietiskelyn paikkaa, joka linkittyy suoraan kehotukseen levahtdaa (kuva 5).
Raamatunkohta antaa syvyyttd julkaisulle (esim.5). Sen voi ndhda konkreettisena
kehotuksena (”Lahtekdaa mukaani...”) tai symbolisena kutsuna hiljentymiseen. Penkki ja
kysymys yhdessa luovat samaistumispintaa: lukija voi miettia, mikda on hanen oma
“penkkinsd”, eli paikka, jossa han voi hiljentyd. Metsakuvan (kuva 6) visuaalinen
tunnelma tukee tekstissa (esim. 6) kuvattua hengellistd kokemusta. Kuva vahvistaa
tekstin sanomaa luonnon kauneudesta ja pyhyydesta. Teksti tuo henkilékohtaisen
nakékulman kuvaan ja antaa sille merkityksen: se ei ole vain satunnainen metsakuva,
vaan kuva paikasta, jossa ihminen voi kdyda sisdista dialogia. Kysymys lopussa (esim. 6)

yhdistda kuvan lukijan omaan elamaan. Tama tekee kokemuksesta osallistavan.

Uskottavuutta (eetos) julkaisuihin luo jo se, ettd seurakunta kasitetdaan yleisesti
hengellisend auktoriteettina ja ohjaajana. Raamatun siteeraaminen (esim. 5) antaa
viestille uskonnollista painoarvoa. Molemmat kuvat ovat minimalistisia ja rauhallisia
(kuvat 5 ja 6). Tama voi viestid aitoudesta ja herattaa katsojan luottamusta sen viestin
vilpittomyyteen. Penkkikuvan sommittelu voi viestia harkitusta ja esteettisesti

puhuttelevasta viestinnadsta, mika lisaa seurakunnan uskottavuutta.

Molemmista julkaisuista, kuten tdhan teemaan liittyvista julkaisuista yleisestikin, |6ytyy
vahvoja tunteisiin vaikuttavia elementtejd (paatos). Metsdkuvaan liittyva teksti luo
vahvoja mielikuvia: “huokaan huoleni” ja “puut tietavat salaisuuteni” (esim. 6). Luonto
kuvataan lohduttavana ja ymmartavana, mikd voi vedota lukijan omiin kokemuksiin
luonnossa rauhoittumisesta. Viittaus Jumalan ldasndoloon luonnossa herattda lohtua.
Loppuun asetettu kysymys haastaa lukijan pohtimaan omia tuntemuksiaan metsaa

kohtaan. Kuvan yksindinen kulkija (kuva 6) voi synnyttda samaistumisen tunteen, silla



59

moni kokee elamassaan hetkia, joissa tuntuu kuin kulkisi yksin tai etsisi suuntaa. Metsan
hamyisyys voi herattaa tunteita kuten rauha, yksindisyys tai epatietoisuus ja etsinta. Se
voi vedota katsojan omaan hengelliseen tai psykologiseen matkaan. Valon ja varjon
kaytto lisaa kuvan emotionaalista voimaa ja voi vahvistaa viestia toivosta, jota edessa
siintdava valo symboloi. Penkkikuva (kuva 5) ja siihen liittyva teksti yhdessa herattavat
kaipuun ja rauhoittumisen tunteita. Teksti esittda hiljentymisen luonnon a&aarella
hoitavana ja tarpeellisena (esim. 5). Tassakin kysymys aktivoi lukijaa pohtimaan omia
tunteitaan: Olenko vasynyt? Tarvitsenko lepoa? Pelkka kuva ilman tekstidkin voi herattaa
rauhallisuuden tunteita, mutta myds yksindisyyden tai odotuksen tunteita. Se voi luoda
kaipauksen pysahtymiseen ja hiljentymiseen luonnon rauhassa. Jos penkin kokee
kutsuvana, se voi valittaa ajatuksen siita, etta jokaiselle on paikka, missa levata ja ajatella.
Kaunis ja luonnonldaheinen ymparistd voi herattdaa harmoniaa ja rauhaa, mika vahvistaa

hengellista tai mietiskelevaa tunnelmaa.

Ajatus siitd, etta hiljaisuus ja lepo ovat tarpeellisia hyvinvoinnille (esim. 5), on looginen
ja helposti ymmarrettava (logos). Raamatunkohta perustelee sanoman hengellisesta
nakoékulmasta: Jeesuskin kehotti seuraajiaan lepaamaan. Penkkikuva voi myés kuvastaa
sitd, ettd seurakunta tarjoaa tallaisia rauhoittumisen ja mietiskelyn mahdollisuuksia
(kuva 5). Metsakuvan teksti (esim. 6) ei vetoa suoraan rationaalisiin argumentteihin,
mutta siind on looginen rakenne: 1. Metsaan meneminen tuo lohtua. 2. Metsa on kaunis
ja aistillisesti rikas ymparistd. 3. Metsassa voi kokea hengellisyytta ja Jumalan lasndoloa.
4. Kokemus on henkil6kohtainen ja universaali. Jos kuva tuo mieleen matkan, se voi
tukea ajatusta, ettd uskonto tai hengellisyys tarjoaa suunnan elamaan ja ettd on
olemassa polku, jota seurata (kuva 6). Vaikkei julkaisuissa mainita asiaa suoraan, ne

vihjaavat, ettd luonnossa oleminen on terveellista.

5.5.3 Yhteisollisyytta rakentavat vaikuttamiskeinot ja uskonnon retoriikka

Osallistava kieli ja kysymykset ovat kolmannen teeman julkaisuissa keskeisia
yhteisollisyytta luovia vaikuttamiskeinoja. Kysymykset ”"Mika on sinun paikkasi hiljentya?”

ja “Onko metsa sinulle tarked?” (esim. 5 ja 6) kutsuvat seuraajia osallistumaan ja
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jakamaan kokemuksiaan. Tama luo tunnetta yhteisollisyydesta ja vuorovaikutuksesta.
Julkaisuissa myos yhteisen kokemuksen ja identifikaation rooli ovat suuria tekijoita
yhteisollisyyden luomisessa. Hiljentymisen tarve on universaali, ja moni voi samastua
ajatukseen metsan merkityksesta. Siluettina nakyva henkild metsan kuvassa voi edustaa
keta tahansa, mika lisdad samastumispintaa. Hengellisyys esitetdan kuitenkin yksil6llisena
kokemuksena, mutta niin, etta se voi koskettaa keta tahansa. Aihetunnisteet eli hashtagit
#jyvaskylanseurakunta sekd #hiljaisuudenviikko (esim. 5) yhdistavat viestit seka
paikalliseen yhteis6on ettd laajempaan teemaan, ja ne ohjaavat lukijaa tutkimaan lisaa

samaan yhteisolliseen aihealueeseen liittyvia julkaisuja.

Julkaisuista l0ytyy selkeda uskonnon retoriikkaa. Raamatun siteeraaminen vahvistaa
vaikuttavuutta: “Lahtekdda mukaani johonkin yksindiseen paikkaan, niin saatte vahan
levahtaa” (esim. 5). Nama Jeesuksen sanat tukevat ajatusta vetaytymisesta hengelliseen
hiljaisuuteen. Tama viittaa siihen, etta lepo ja hiljaisuus eivat ole vain maallisia tarpeita,
vaan my0s hengellisesti tarkeita. Kysymys lukijalle kutsuu miettimaan, missa han itse voi
kokea taman. Tyhja penkki luonnon helmassa (kuva 5) on selkeasti julkaisijan ehdotus tai
suositus paikaksi hiljentymiselle, mika korostaa luonnon asemaa hiljentymisessa.
Metsdjulkaisun teksti (esim. 6) yhdistdd metsdssa olemisen Jumalan lasndolon
kokemiseen. Tama vahvistaa kristillistd ndakemysta luonnosta Jumalan luomistyona ja
pyhana tilana. Luonto kuvataan siis pyhana ja Jumalan luomana paikkana, jossa ihminen
voi kokea uutta. Tekstin kohta: “Han luo uutta — myds minussa” viittaa hengelliseen
kasvuun ja muutokseen. Tama voi vahvistaa kristillista ajatusta uudistumisesta ja toivon
kokemisesta. Luonnon merkityksen korostaminen talla tavoin teologisilla ja hengellisilla
perusteilla on kristillisille yhteiséille ainutlaatuinen keino vaikuttaa ihmisten

suhtautumiseen ja toimintaan luontoon liittyen.

5.5.4 Entymeemit vaikutuskeinoina

Molemmat kuvat (kuvat 5 ja 6) jattavat keskeisen viestin osittain avoimeksi, jolloin
katsoja tdydentaa sen itse. Penkkikuva kadyttda tyhjyytta ja odottavaa tilaa, joka viestii

pysahtymisesta. Katsoja voi siis tekstid lukematta tdydentda itse ajatuksen siitd, etta
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penkki kutsuu ohikulkijaa istumaan ja hiljentymaan. Luonnon elementit kuvassa luovat
harmonisen ja rauhallisen tunnelman, mika saa katsojan tdydentamaan viestia lisaa:
luonto on paikka, jossa voi levdtd ja 16ytdd mielenrauhaa. Katsoja siis tayttaa itse
puuttuvan tiedon: Mitd jos mina istuisin tuossa penkilla? Tama aktivoi ajatuksia levon ja

luonnon merkityksesta ilman, etta viesti on suoraan ilmaistu.

Metsakuva (kuva 6) hyodyntdaa mm. liikkkeen, valon ja syvyyden symboliikkaa, joka ohjaa
katsojaa pohtimaan matkaa ja kuvan merkitysta. Yksindinen hahmo kavelemassa tiella
kiinnittda katsojan huomion. Katsoja joutuu paattelemaan itse taman tarkoituksen:
henkil6 on matkalla jonnekin — ehka etsimdssa rauhaa. Katsoja voi samaistua hahmoon
ja tdydentaa tarinan omista lahtékohdistaan. Kuvan taustalla siintdava valo luo
merkityksellisen tunnelman. Kuvan polku johtaa eteenpdin, mika viittaa matkaan ja
pohdintaan. Katsoja voi paatelld, etta luonnossa kulkeminen on my6s sisdinen matka,
joka luo toivoa, auttaa saavuttamaan hyvan olon, ja johtaa iloon ja valoon. Molemmat
kuvat siis toimivat vahvoina visuaalisina argumentteina, joissa viestia ei sanota suoraan,

mutta se valittyy tehokkaasti katsojan omien tulkintojen kautta.

5.6 Yhteenveto

Tutkielmani tavoitteena oli syventdd ymmarrysta siitd, miten seurakunnat pyrkivat
vaikuttamaan ymparistoviestinnallaan Instagramissa. Tarkastelussa olivat Jyvadskylan,
Seindjoen ja Vaasan suomalaisen seurakunnan ymparistoviestintaan liittyvat Instagram-
kuvajulkaisut, joiden aiheita seka vaikuttamiskeinoja tutkin kirkon arvojen ja
ympadristotavoitteiden  valossa.  Tutkimus tuo uutta tietoa seurakuntien
ymparistoviestinnasta sosiaalisessa mediassa, erityisesti visuaalisen viestinnan osalta,
joka on jaanyt aiemmassa ympadristoviestinnan tutkimuksessa vahemmalle huomiolle.
Tutkimus on hyddyllinen seurakunnille sekd muille yrityksille ja yhteiséille, jotka haluavat

|oytaa keinoja vaikuttavaan ymparistoviestintdaan sosiaalisessa mediassa.

Tassa luvussa kerron, mitka aiheet julkaisuissa nousivat esiin, millaisia vaikuttamiskeinoja

julkaisuissa teemakohtaisesti kaytettiin, millaisia julkaisujen maariin ja seurakuntien
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sijaintiin  liittyvia huomioita tein sekd arvioin tukevatko julkaisut kirkon

ympadristotavoitteita ja arvoja.

Julkaisut  jakautuvat kolmeen padteemaan: [ahiymparistéon liittyvaan
ympadristoviestintdan, vyhteiskunnallisesti laajempaan ympdristoviestintdan seka
luonnon ja henkilokohtaisen hyvinvoinnin yhteyttd korostavaan viestintaan.
Ensimmainen teema kasittelee paaasiassa seurakuntien konkreettisia ymparistotoimia,
kuten lahialueen ympariston hoitamista, biodiversiteetin tukemista seka metsanhoitoa.
Toinen teema korostaa laajempia kestavan kehityksen kysymyksia, kuten ekopaastoa ja
kansainvalistda vastuuta. Kolmas teema yhdistda luonnon merkityksen hengelliseen,
henkiseen sekd fyysiseen hyvinvointiin. Seuraava yhteenveto teemoittain kertoo,
millaiset vaikuttamiskeinot korostuvat kussakin teemassa, seka mitka vaikuttamiskeinot

ovat selkedsti teemoja yhdistavia tekijoita.

Ensimmainen teema, eli seurakunnan ldhiymparistéon liittyva ymparistoviestinta
korostaa paikallisen ympariston merkitysta ja kohdeyleison mahdollisuuksia vaikuttaa
siihen. Sen ote on tiedottava ja kasvatuksellinen. Taman teeman keskeisina
vaikutuskeinoina nayttaytyivat seka loogiset argumentit (logos) ettd uskottavuuden
korostaminen (eetos). Julkaisut kertovat seurakunnan ymparistotoimista, jolloin
seurakunta ndyttaytyy vastuullisena toimijana ymparistonhoidossa. Julkaisut myos
opastavat lukijoita ympariston huomioimiseen arjessa monenlaisin tavoin. My0s
yhteisollisyytta luovat vaikuttamiskeinot olivat selked osa taman teeman kokonaisuutta:
julkaisut kutsuvat osallistumaan ja kertovat seurakuntien yhteisollisestda toiminnasta.
Visuaalinen retoriikka on tdassa teemassa erityisen hyodyllinen vaikuttamiskeino. Kuvissa
esitetddn konkreettisia ymparistotekoja, mika vahvistaa viestia ja tekee siitd selkean ja
kdytdnnonlaheisen. Taman maaraltdan suurimman teeman ydin on kasvatuksellinen ja
tiedottava viestintd, joka yhdistyy vyhteisollisyyteen. Julkaisut rohkaisevat

seurakuntalaisia toimimaan ympariston hyvaksi osana paikallista yhteisoa.
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Toinen teema, eli koko yhteiskuntaa ja maailmaa koskeva ympadristoviestinta ja
hyvantekevaisyys, pyrkii laajentamaan ymparistotietoisuutta yksilétasolta globaalille
tasolle. Teemassa nakyy ymparistotekojen ja yhteisvastuun yhdistdminen
hengellisyyteen. Taman teeman keskeisimpina vaikuttamiskeinona nayttaytyvat yhteisoa
rakentava seka uskonnollinen retoriikka. Julkaisuissa korostetaan, ettd ymparisto ja
hyvinvointi eivat koske vain yksil6a, vaan koko maailmaa, ja etta naista huolehtiminen on
osa kristittyjen yhteison perustehtdvaa. Ymparistotekoja perustellaan kristillisilla arvoilla
(esim. vastuu luomakunnasta ja lahimmaisenrakkaus). Julkaisuissa korostuu myos
emotionaalinen vaikuttaminen (paatos). Esimerkiksi julkaisut kehitysmaiden lapsista
vetoavat myotatuntoon ja oikeudenmukaisuuteen.  Julkaisut myo6s kannustavat
toimintaan: ekopaasto kehottaa lukijoita miettimaan kulutustottumuksiaan ja tekemaan
ymparistolle hyodyllisia valintoja. Taman maaraltdaan toiseksi suurimman teeman
ytimessa on maailmanlaajuisen ymparistovastuun  korostaminen  kristittyjen
keskuudessa. Julkaisut yhdistavat ymparistotoimet kristillisiin arvoihin ja rohkaisevat

toimimaan hyvan puolesta.

Kolmas teema, eli henkilokohtaiseen hyvinvointiin liittyva ymparistoviestintad, yhdistaa
luonnon hengelliseen, henkiseen ja fyysiseen hyvinvointiin seka korostaa ymparistén
merkitysta yksilon elamanlaadulle ja hengelliselle kasvulle. Timan teeman keskeisimpina
vaikuttamiskeinoina nayttaytyvat tunteisiin vaikuttaminen (paatos), uskonnollinen
retoriikka sekd entymeemien kayttd. Julkaisuissa korostetaan rauhaa ja hiljaisuutta, ja
luonto esitetdan paikkana, jonka kautta voi l0ytdaa hengellistd merkitysta seka kokea
Jumalan lasndoloa. Yksiloon vetoavat julkaisut ovat henkilokohtaisia ja kutsuvat lukijan
pohtimaan omaa suhdettaan luontoon. Tallainen viestintd voi herattda voimakkaita
tunteita. Kuvat jattdvat lukijalle tilaa tdydentdd itse viesti omiin |ahtokohtiin ja
kokemuksiin pohjautuen. Teksteissd ei sanota suoraan, ettd luonto on valttamaton
henkiselle hyvinvoinnille, mutta ne johdattavat lukijan ajattelemaan nain. Taman teeman
ytimessa on luonnon ja hyvinvoinnin yhdistdminen henkilokohtaisen kokemuksen kautta.
Julkaisut kutsuvat lukijan pohtimaan, miten ymparistd vaikuttaa hanen elamaansa

henkilokohtaisesti.
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Kaikkien kolmen teeman vaikuttamiskeinoissa on yhtenevaisyyksida. Kaikki
ympadristojulkaisut vahvistavat seurakunnan roolia vastuullisena ja yhteisollisena
toimijana. Ne myds paddosin korostavat kristillistda arvopohjaa — monissa julkaisuissa
luonnonsuojelu ja ymparistotietoisuus perustellaan kristillisella  nakemyksella
luomakunnasta huolehtimisesta. Useissa julkaisuissa teemasta riippumatta on
tunnistettavissa myos pyrkimys vuorovaikutukseen ja osallistamiseen, jossa
hyodynnetdan yhteisollisyyttda rakentavaa retoriikkaa. Kysymykset kutsuvat lukijaa
reflektoimaan omaa suhdettaan ymparistoon, ja muun muassa lukijan kutsuminen
mukaan toimintaan seka aihetunnisteiden kayttaminen rakentavat yhteisollisyytta.
Kaikkia julkaisuja yhdistava tekija on visuaalinen retoriikka. Jokainen julkaisu hyddyntaa
kuvia, jotka tukevat sanomaa monin eri tavoin. Kuvien entymeemeissa korostuu yksilon
puhuttelu lausumatta kuitenkaan julki paaasiaa, eli sita, etta yksittaisen ihmisen pienilla
arkisilla teoilla on mahdollisuus vaikuttaa luonnon hyvinvointiin, ja painvastoin: luonto

voi vaikuttaa ihmisen hyvinvointiin.

Seurakuntien ymparistojulkaisut tukevat kirkon ymparistotavoitteita hyvin. Ne edistavat
monella tavalla ymparistokasvatusta ja -tietoisuutta (esim. hydnteishotellin esittely ja
kdytdannon ymparistotoimet). Julkaisut tukevat myos kirkon tavoitetta biodiversiteetin
suojelusta ja vahvistamisesta. Ymparistoviestinta kytkeytyy myos yhteisollisyyden
kehittamiseen, mika liittyy ymparistédiplomin tavoitteisiin. Ekopaasto kannustaa
kohtuulliseen kuluttamiseen ja kestavaan eldamantapaan, tukien ilmasto-ohjelman
keskeisia arvoja: kiitollisuus, kunnioitus ja kohtuus. Lahetystyohon liittyvat julkaisut
korostavat globaalin vastuun kantamista ja kestdavaa kehitystd. Luonnon merkitysta
henkiselle hyvinvoinnille nostetaan esiin julkaisuissa ja ne tukevat myods luontosuhteen
ylldpitoa ja ekologista ajattelua. Useat metsiin liittyvat julkaisut kytkeytyvat tavoitteisiin

suojella hiilinieluja ja arvostaa luontoa.

Ymparistojulkaisujen seurakuntakohtaiset maarat vastasivat suhteessa melko hyvin
seurakuntien jasenmadrien perusteella mitattuja kokoluokkia. Kaikkiin seurakuntien

Instagramin kuvajulkaisuihin suhteutettuna ymparistoviestinnan osuus oli yhdeksan
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prosenttia. Taman maaran voi ajatella olevan suuri suhteutettuna niihin kaikkiin
viestinnan aiheisiin, joita seurakunnilla on, mutta Instagramin kaltaisen sosiaalisen

median alustan julkaisujen kokonaismaariin ndhden maara on kuitenkin pieni.

Julkaisuista ei noussut esiin merkittdvia seurakuntien maantieteellisestd sijainnista
johtuvia eroavaisuuksia. Huomiota kiinnitti kuitenkin seurakuntien eroavaisuuksiin
liittyen se, ettda nadistd kolmesta tutkittavasta seurakunnasta Vaasan suomalaisen
seurakunnan ymparistoviestinta kuvajulkaisuissa oli melko yksipuolista. Julkaisuissa oli
pdadasiassa kaytetty kirkkohallituksen viestintdaosaston seurakunnille tuottamaa yhteista
ekopaasto-materiaalia. Tama voi johtua esimerkiksi resurssien puutteesta, seurakuntien
viestinnallisista painotuksista tai siitda, ettd ymparistoasiat jadvat muiden hengellisten

teemojen varjoon.

Viimeisimpana, mutta kenties merkityksellisimpana asiana julkaisujen kokonaisuudessa
ilmeni se, etta niista heijastui toivo, joka on yksi tarkeimmista kristillisista arvoista. Toivon
esiin tuominen kaikessa toiminnassa on myos yksi kirkon strategisista linjauksista. Monet
muut toimijat kayttavat usein ympadristoviestinndssa vaikuttamiskeinona epatoivoa,
pelkoa ja syyllisyyden tunteita herattdvaa retoriikkaa, ja saavat toimintaa talla tavoin
aikaan. Seurakuntien julkaisuissa korostui toiveikkuuden ja positiivisuuden kautta

vaikuttaminen.
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6 Paatanto

Ymparistoviestintd on yha keskeisempi osa yhteiskunnallista keskustelua, ja myos
seurakunnat  osallistuvat  aktiivisesti ~ ymparistdasioiden  esille  tuomiseen.
Ymparistokriisin myota vastuullinen toiminta ja sen viestiminen ovat nousseet tarkeaan
asemaan monissa organisaatioissa, mukaan lukien uskonnolliset yhteisot. Seurakuntien
viestintd eroaa kuitenkin muista toimijoista siind, ettd se pohjautuu kristilliseen

arvopohjaan ja yhteiséllisyyteen. Tama nakyy myos viestinnallisissa vaikuttamiskeinoissa.

Tutkielma osoittaa, ettd Lapuan hiippakunnan kolmen suurimman seurakunnan
ymparistoviestintd Instagramissa rakentuu selkeille teemoille ja useille erilaisille
vaikuttamiskeinoille, jotka tukevat paitsi seurakuntien omaa toimintaa myods kirkon
perustehtdvaa, arvoja ja laajempia ymparistotavoitteita. Ymparistéviestinnan merkitys
seurakunnissa ei rajoitu ainoastaan tiedottamiseen, vaan se nivoutuu osaksi
hengellisyytta, yhteisollisyytta ja henkilokohtaista kokemusta. Tama antaa seurakuntien
ymparistoviestinnalle erityispiirteita verrattuna esimerkiksi kuntien tai

hyvantekevaisyysjarjestdjen vastaavaan viestintaan.

Seurakuntien ympdristoviestintd toimii monella tasolla. Se ulottuu paikallisesta
ymparisténhoidosta globaaliin vastuuseen ja kattaa myds vyksilon hengelliseen
kokemukseen ja hyvinvointiin liittyvdan ymparistdviestinnan. Tama osoittaa, etta
ymparistoasiat voidaan kytkeda uskonnolliseen viestintdan monin eri tavoin riippuen
viestin tavoitteista. Ymparistoviestinndssa seurakunnat hyodyntdvat monipuolisesti
erilaisia vaikuttamiskeinoja. Julkaisuissa korostuvat tiedottava, yhteiséllinen ja
kasvatuksellinen ote, sekd uskonnollinen retoriikka ja emotionaalinen vaikuttaminen.
Tunteisiin voi vaikuttaa tehokkaasti kuvilla, ja siksi niilla on erityinen merkitys

seurakuntien ympadristoviestinnadssa.

Seurakunnat pyrkivat vaikuttamaan ymparistoasioihin herattamalla tunteita ja
rakentamalla merkityksia, jotka kytkeytyvat kristillisiin arvoihin ja uskoon. Kristillinen

arvopohja onkin yksi seurakuntien ymparistéviestintdjulkaisuja yhdistavista tekijoista.
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Ympadristotekoja perustellaan usein luomakunnasta huolehtimisella, lahimmaisen-
rakkaudella ja vyhteisvastuulla. Talla uskonnon retoriikalla seurakunnat pyrkivat
rakentamaan ekologisesti kestdvda elamantapaa osaksi hengellistd identiteettia.
Kristillisten arvojen korostaminen voi tehda ymparistoviestinnasta seurakuntien jasenille
helpommin omaksuttavaa ja merkityksellistd. Seurakuntien ymparistoviestinta ja sen
vhdistaminen hengellisyyteen Instagramissa nayttaytyy erityisen merkityksellisena paitsi
siksi, ettd uskontoon ja hengellisyyteen liittyvat asiat ovat nuorten keskuudessa nouseva
trendi, my0s siksi, etta ymparistokriisi nayttaytyy nuorelle sukupolvelle yhtena aikamme

tarkeimmista kysymyksista.

Vaikka seurakuntien ymparistoviestintdjulkaisut Instagramissa kokonaisuutena katsoen
ovat moninaisia, vaikuttavia sekd tukevat monipuolisesti kirkon ymparistotavoitteita,
analyysi paljastaa myods ymparistoviestintaan liittyvia kehittamistarpeita. Julkaisuissa
kuvattiin ja esiteltiin paljon konkreettista toimintaa seurakuntien lahiymparistossa,
mutta laajempi ympadristotoimien esittely voisi vahvistaa viestinnan vaikuttavuutta.
Tallaista viestintdda voisi olla vaikkapa julkaisut kestavistd hankinnoista,
energiankulutuksen  vahentdmisestd  seurakunnan  tiloissa tai  esimerkiksi
rippikoulutydohon liittyvasta ymparistokasvatuksesta. Kirkon yhtena tavoitteena
mainitaan ymparistétoimien seuranta ja arviointi, mutta tama ei kuitenkaan ndy
julkaisuissa. Viestinndssa voitaisiin esitelld esimerkiksi seurakuntien toimia
hiilijalanjaljen pienentamiseksi ja siihen liittyvia saavutuksia. Kuvajulkaisut ovat seka
vaikuttavia etta rauhoittavia, mutta niiden rinnalle voisi tuoda esimerkiksi infografiikkaa.
Faktapohjaisen visuaalisen viestinnan yhdistdaminen tarinalliseen ja hengelliseen

nakékulmaan voisi luoda lisaa vaikuttavuutta Instagram-julkaisuihin.

Jatkossa olisi kiinnostavaa tutkia tarkemmin seurakuntien ympadristoviestinnan
vastaanottoa ja vaikuttavuutta. Olisi mielenkiintoista tietda, miten seurakuntalaiset
kokevat ymparistoaiheisen viestinnan sekd miten hyvin se saavuttaa kohderyhmansa ja
vaikuttaa ihmisten asenteisiin ja toimintaan. Lisdksi voisi olla hyodyllistd vertailla

seurakuntien viestintdd muiden toimijoiden, kuten ymparistojarjestojen tai kuntien,



68

viestintddn sekad selvittda vielda tarkemmin, millaisia erityispiirteitd uskonnollinen

ymparistoviestinta pitaa sisallaan.

Kaiken kaikkiaan tutkimus osoittaa, etta seurakunnilla on potentiaalia, osaamista ja
arvoihin liittyvida erityisid perusteita toimia merkittdvand ymparistotietoisuuden
edistajana. Ympadristoviestinnan noin yhdeksan prosentin osuus kaikista seurakuntien
kuvajulkaisuista Instagramissa on seurakuntien viestinnan aiheiden kokonaisuuteen
suhteutettuna merkittava maara, mutta nakyvyyden kannalta se on Instagramin
kaltaisella alustalla vahdinen. Instagramin luoma mahdollisuus tehostaa ja kohdentaa
viestintdd maksullisten ominaisuuksien kautta on yksi keino saada lisdnakyvyytta

ymparistoviestinnalle.

Ympariston kestava hydédyntaminen ja suojelu, eli viljely ja varjelu, ovat paitsi kristillisen
arvopohjan ja elaméantavan peruselementteja, myos ilmastokriisin myota ajankohtainen
ja jopa akuutti globaali aihe. Taman vuoksi seurakuntien olisi perusteltua kohdistaa
entistd enemman resursseja ymparistoviestinndn kehittdmiseen ja sen entistakin

tavoittavampaan, tehokkaampaan ja vaikuttavampaan toteuttamiseen.
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