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Tutkimuksessa tarkastellaan sosiaalisen median alustalla eli TikTokissa esiintyvien
viraalitrendien roolia poliittisen viestinnan viihteellistymisessa suomalaisen politiikan kentalla.
Tutkimuksen tavoitteena on selvittda, miten kansanedustajat rakentavat affektiivista poliittista
viestintdd seka millaisin keinoin he luovat samalla vaikutelmaa parasosiaalisesta suhteesta
yleis6onsa. Viraalitrendeilla tarkoitetaan TikTokin lyhytvideoita, joissa kayttajat toistavat tiettya
danta, visuaalista tyylid tai meemimuotoa luomalla nopeasti levidvaa sisaltoa.

Laadullisen aineistopohjaisen sisdllonanalyysin avulla tarkastellaan videoita affektiivisuuden ja
parasosiaalisen vuorovaikutuksen nakdkulmasta. Erityishuomio kiinnittyy siihen, miten poliitikot
hyodyntdvat trendien rakennetta ja ddnimaailmaa osallistuakseen viraalikulttuuriin. TikTokin
lyhytvideosisallét ohjaavat poliittista viestintdd yhd enemman kohti viihteellistettyd,
samastuttavaa ja visuaalista poliittista viestintdd. Samalla poliittinen viestinta sulautuu
entisestddan osaksi populaarikulttuuria ja TikTokin alustapohjaista sosiaalisen median
kerrontakulttuuria. Tutkimus osoittaa, ettd poliittinen viestintd TikTokissa perustuu myos
viihteellistamiseen ja  affektiivisuuteen. Poliitikot hyodyntdvat viraalitrendeja ja
meemikulttuuria luodakseen katsojilleen vaikutelman samastuttavuudesta. Kansanedustajan
TikTok-profiili toimii erdanlaisena henkilobrandin jatkeena, jossa poliittinen sisdltdé yhdistyy
kevyempaan, humoristiseen ja arkiseen ilmaisutapaan. Tutkimusaineisto koostui kuuden 10 000
seuraajarajan ylittdvan suomalaisen kansanedustajan (Ville Merinen, Sofia Virta, Minja Koskela,
Anders Adlercreutz, Miko Bergbom ja Harry Harkimo) TikTok-videoista. Aineisto sisélsi yhteensa
26 viraalitrendeja hyodyntavaa videota, jotka on keratty aikavaliltd 14.2.2022-13.10.2025.

TikTokin lyhytvideot tarjoavat mahdollisuuden murtaa perinteista poliitikkokuvaa ja
affektiivinen viestinta toimii myos porttina yleison poliittiseen osallistumiseen. Viihteellistetyn
ja poliittisen sisallon rajat hamartyvat, ja poliitikko voidaan nahda nykyajan sosiaalisen median
vaikuttajana. Siitd huolimatta, etta politiikan kentalle nousee myos jo ennestaan sosiaalisessa
mediassa tunnettuja vaikuttajia, tdma saattaa haastaa yleison kasityksia poliitikon
uskottavuudesta sekd siitd, millaisia vaikuttamisen keinoja pidetddan yleison mielesta
legitiimeina digitaalisen ajan politiikassa. Viraalitrendien hyddyntdminen antaa poliitikoille
keinon laajemman vyleison tavoittamiseksi, mutta samalla sisdltd6 muokkautuu nopeasti
muuttuvien trendien ehdoilla. Lisdksi parasosiaalisten suhteiden rakentaminen korostaa
entisestdan arkisen viestinnan merkitysta, mikd vahvistaa laheisyyden kokemusta poliitikon ja
yksittdisen henkilon kesken, mutta myos osaltaan hamartaa rajan yksityisen ja julkisen valilla.
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1 Johdanto

Aikaisemmin  sosiaalisen median vaikuttajana tunnetuksi tullut, nykyinen
kansanedustaja Ville Merinen heiluttaa yli 200 000 nayttokertaa saaneella TikTok-
videollaan merkitsevasti kdsidan “six-seven” hokeman siivittdmana. Sen lisaksi, ettd luku
67 kertoo paivien maarastd, jonka han on kayttanyt seuraajiensa paivittdiseen nimien
arvaamiseen, viestii se uudesta TikTokissa vaikuttavasta viraalitrendista. Poliittinen
huumori ja politiikan viihteellistyminen ei ole uusi asia, mutta se on saanut yha

enemman jalansijaa poliitikkojen siirtdessa viestintddnsa sosiaalisen median alustoille.

Sosiaalinen media, populaarikulttuuri ja erityisesti meemikulttuurin nousu ovat
muokanneet poliittista viestintdad ja tehneet siitd myos yha viihteellisempaa. Poliitikot
esiintyvat viihdeohjelmissa, vaalivdittelyt seuraavat televisioviihteen dramaturgiaa, ja
poliittista keskustelua kdyddaan yha enemman esimerkiksi TikTokissa. Politiikan
viestinnéllinen kenttd on edelleen murroksessa: perinteiset roolit poliitikkojen ja
sosiaalisen median vaikuttajien valilla hamartyvat, ja viihteellistymisen tuomat
mahdollisuudet ja haasteet muovaavat uudenlaista suhdetta poliitikkojen ja kansalaisten
valilla. Politiikan viihteellistymiselld tarkoitetaan ilmi6ta, jossa poliittinen sisalto
omaksuu viihteelle tyypillisida muotoja ja tyyleja, kuten huumoria esimerkiksi trendien ja

populaarikulttuuriviittausten hyodyntamisella (Cervi, 2023, s. 203-204).

TikTok on tunnettu viraalitrendeistdadn, jotka yleensad pyrkivat huumorin kautta
levittamaan tiettyd viestid eteenpdin. Viraaleiksi TikTok-trendeiksi kutsutaan sisaltoa,
jossa kaytetdan tiettya kappaletta, kuvaus- tai editointityylia tai naiden yhdistelmaa.
Tallaiset kayttdjien luomat videot nousevat siten “viraaliksi” ja niitd uudelleenluodaan
muiden toimesta (Galea, 2024, s. 541-542). Ne voivat sisdltdd tanssia, meemeja tai
haasteita. Esimerkkina viraalivideosta ja sen tehokkaasta leviamisesta Ling ja muut (2022,
s. 2) mainitsevat 15 sekunnin videon, jossa naishenkil6 heiluttaa paatansa brittildisen
artistin Millie B:n ”M to the B” -kappaleen tahtiin, tekemallad kappaleesta yli 5 miljoonan

kayttokerran ylittaneen TikTok-sensaation.



Tutkimuksessa tarkasteltu affektiivisuus tarkoittaa “tunteisiin vaikuttavaa” (Rinne ja
muut, 2020, s. 8). Brown ja muut (2024, s. 122) mainitsevat TikTokin vahvistavan naita
affektiivisia yleisOja erityisesti tunnereaktiota herattavien piirteidensa kautta.
Affektiivinen viestintd herattaa tunteita, samaistumista ja yhteisollisyyden kokemuksia.
TikTokissa affektiivisuus ilmenee esimerkiksi ilmeiden, eleiden, ddnenpainon ja musiikin
kautta. Nama elementit valittavat tunnelmia ja asenteita, jotka voivat olla poliittisesti

merkityksellisid, vaikka ne eivat sisdltdisi suoraviivaista poliittista sanomaa.

Poliitikoiden tehtavakentan laajentuminen sosiaalisen median alustoille lyhytvideoiden
pariin vaatii entistd vahvempaa viestinnallistd osaamista. Esimerkiksi kevaan 2023
eduskuntavaalit toivat esiin merkittavan muutoksen poliittisessa viestinndssa erityisesti
kampanjaviestinnan kaytannoissa, silla poliitikot jopa itse nimittivat tulevia vaaleja
somevaaleiksi (Hallikainen, 2023). Nain myos yha suurempi joukko erityisesti
ensimmaista kertaa ehdolla olleita aktivoitui TikTokissa. Vuonna 2018 ilmestynyt TikTok
on edelleen yksi kdytetyimmista sosiaalisen median alustoista. Nokkelien videoidensa ja
tanssihaasteidensa ansiosta se on saavuttanut suuren suosion nuorten aikuisten
keskuudessa (Bizel ja muut, 2022, s. 193). Lyhytvideolla tarkoitetaan verkkoalustoilla
jaettavaa, muutamien sekuntien tai enintddan viiden minuutin mittaista videota, jonka
sisaltod keskittyy viihteeseen, tieteeseen, musiikkiin tai muotiin ja jonka tavoitteena on

herattaa yleison huomio (Yang ja muut, 2019, s. 340).

1.1 Tavoite

Taman tutkielman tavoitteena on selvittda, millaisin affektiivisin keinoin kansanedustajat
viestivat TikTokin viraalitrendien valitykselld vahvistaen samalla myo6s parasosiaalisen
vuorovaikutuksen syntymistd. Tutkielmassa mainittu affektiivisuus liittyy erilaisten

tunteiden ja asenteiden ilmaisuun.



Tutkimuksessa vastataan kahteen tutkimuskysymykseen:

1. Minkalaisia affektiivisia piirteita TikTokin viihteellisessa poliittisessa sisallossa ilmenee?
2. Milla tavoin parasosiaalinen suhde rakentuu poliitikkojen viihteellisissa TikTok-

sisalloissa?

Sosiaalinen media yhdistda poliittisen ja henkilokohtaisen, ajatukset ja tunteet,
muodostaen samalla “affektiivisia vaittamia, jotka sekoittavat faktaa, mielipidetta ja
tunteita tavalla, joka jaljittelee poliittisia reaktioitamme” (Papacharissi, 2015a, s. 27).
Kiinnostukseni kohdistuu erityisesti niihin tapoihin, joilla poliitikot luovat katsojalle
mieleenpainuvaa vaikutelmaa aidosta ja samaistuttavasta sisallostd. TikTokin
lyhytkestoiset videot ja nopeasti saavutettavat “palkkiot”, kuten tykkaykset, muovaavat
poliittisesta keskustelusta jatkuvaa vuorovaikutusta poliitikon ja kansalaisten valill.
Tama siirtdd huomion pitkdjanteisyydestda kohti tunteisiin vetoavia ja huomiota

herattavia sisaltoja.

Ensimmaisessa tutkimuskysymyksessa tarkastellaan, miten affektiiviset keinot toimivat
osana viihteellistettya poliittista sisaltoa. Affektiiviset keinot viittaavat kielellisiin,
visuaalisiin ja kehollisiin strategioihin, joilla pyritdan herattamaan katsojassa jokin
tunnereaktio. Ndita voivat edesauttaa viraalitrendien hyddyntamisen ohella esimerkiksi
huumori ja ironian kaytto, populaarikulttuuriviittaukset, nopeatempoisuus, ilmeikkyys
seka rento ja arkinen esiintyminen. Esimerkiksi Nikunen (2018, s. 12) kasittelee yhtena
affektiivisuuden kdytdntoénad ironiaa. Kiinnostuksen kohteena on siis se, miten
kansanedustajat yhdistavat viihdyttdvdan ja emotionaalisesti vetoavan ilmaisun
poliittiseen sisdltoonsa, ja miten affektiivisuus toimii yhtend keinona herattaa
kiinnostusta lyhytvideosisaltoon. Hautea ja muut (2021, s. 1) mainitsevat
tutkimuksessaan TikTokin nousseen suosituksi itseilmaisun ja sosiaalisen aktivismin
keskukseksi, erityisesti nuorten keskuudessa, mutta jonka affektiivisten

mahdollisuuksien hyodyntamistd poliittisen tiedon levittamisessd ei ole tutkittu



riittavasti. Nain ollen tutkimuksen ensimmaiseksi tutkimuskysymyksiksi valikoitui juuri

kansanedustajien viraalitrendivideoista ilmenevat affektiiviset keinot.

Toisessa tutkimuskysymyksessa selvitetdadan, milla tavoin kansanedustajat edistavat
parasosiaalisen vuorovaikutuksen syntymistd osana viihteellistd TikTok-sisaltoaan.
Parasosiaalinen vuorovaikutus viittaa yksisuuntaiseen, mutta henkilokohtaiselta
tuntuvaan suhteeseen, jossa katsoja kokee esiintyjan puhuttelevan juuri hantad (Horton
& Wohl, 1956, s. 2). Parasosiaalisuutta rakentuu myos osana poliittisen viestinnan
viihteellistymista sosiaalisessa mediassa, jossa aitous ja samaistuttavuus ovat myds
keskeisia affektiivisuuden rakennusaineksia. Parasosiaalisen suhteen muodostuminen ei
valttdmatta ole aina esiintyjan puolelta tiedostettua toimintaa, vaan sitd ohjaavat tietyt
elementit. Tutkimuksessa analysoidaan, milla tavoin poliitikot hyédyntavat esimerkiksi
suoraa puhuttelua, kamerakontaktia, arkisten tilanteiden jakamista,
omaelamakerrannallisuutta sekd muunlaista katsojien verbaalista huomioimista.
Tavoitteena on ymmartad, miten nama elementit rakentavat vaikutelmaa aidosta

kontaktista yleison kanssa.

Siitd huolimatta, ettda audiovisuaaliset tuotokset, kuten elokuvat, televisiosarijat,
mainosspotit tai YouTube-videot, ovat saaneet runsaasti huomiota multimodaalisuuden
tutkimuksessa, esilldaoleva lyhytvideoviestinnan kenttd ei ole vield kokenut vastaavaa
kehitystd (Grzenkowicz & Wildfeuer, 2025, s. 1). Viraalitrendien ja multimodaalisen
analyysin osalta lyhytvideoiden rooli politiikan viihteellistymisessa on suomalaisessakin
tutkimuksessa jaanyt toistaiseksi vihemmalle huomiolle. Kuitenkin TikTokin roolia ja
hy6tyja alustana esimerkiksi kampanjaviestinndssa on tutkittu runsaasti, ja samalla myos
erilaisia syita poliitikkojen henkil6brandin muodostumiselle sosiaalisessa mediassa.
TikTokia on tutkittu esimerkiksi vuoden 2024 presidentinvaalien viestintdkampanjoiden
osalta (Hormio, 2024). Lisdksi on tutkittu lyhytvideoita osana TikTok-journalismia
(Sihvonen & Manninen, 2024; Sihvonen ja muut, 2025). Politiikan journalismin
viihteellistymistd on tutkittu lisdksi toimittajanakokulmasta (Korolainen, 2013).

Kansainvalista tutkimusta TikTokista ja poliittisesta viestinnasta runsaasti, viime aikaisista
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mainittuna esimerkiksi nuorisoaktivismi ja poliittiset remiksaukset (Gitomer ja muut,
2023), politainment-ilmidé (Cervi ja muut, 2023) seka poliittinen huumori trendien,
haasteiden ja muiden mahdollisuuksien osalta (Zulli & McKasy, 2025). Viraalitrendien
osalta Ling ja muut (2022) ovat tutkineet TikTokin viraalisisadltdjen indikaattoreita seka
Naseer Lilla ja muut (2025) viraalisisallon emotionaalisia triggereitd TikTokissa,

Instagramissa seka YouTubessa.

Aiemmat tutkimukset ovat osoittaneet, ettd TikTokin nousu on muuttanut poliittista
keskustelua ja osallistumista (Cervi ja muut, 2022, s. 213). TikTokin kayton kehitysta
tulisikin Cervin mukaan tutkia enemman poliittisten toimijoiden keskuudessa: erityisesti
tulevissa  tutkimuksissa  tulisi  hyodyntda kansainvalisia  vertailututkimuksia
vahvistaakseen, onko poliittinen viihde globaalisti nouseva trendi vai riippuuko
poliittisten  toimijoiden kaytds edelleen siitd, millaisessa poliittisessa ja
mediaymparistossa he toimivat (Hallin & Mancini, 2012). Tutkimus tuo uutta tietoa siita,
millaisia erilaisia lyhytvideotrendeja seka missa yhteydessa suomalaiset kansanedustajat
ovat tdhdnastisessa viestinndssadan hyodyntdaneet osana viihteellisia poliittisia sisaltoja.
Tavoitteena on tdydentaa tutkimusta viraalien lyhytvideoiden roolista politiikan
viihteellistymisessa juuri kotimaisessa kontekstissa. Tutkimuksesta saatavat tulokset
voivat parhaimmillaan tarjota vinkkeja poliittisille viestijoille ja erityisesti

kampanjaviestintda toteuttaville tahoille.

1.2 Aineisto

Valitsin tutkittavaksi kansanedustajien TikTok-lyhytvideot, silla suomessa poliitikot ovat
alkaneet julkaisemaan yha enemman lyhytvideosisadltoa TikTok-kdyttdjalleen. Vaikka
lyhytvideoiden merkitys poliittisella kentalla on kasvanut, tutkimusta sosiaalisen median
lyhytvideoista on vield verrattain vahan: aikaisemmat tutkimukset ovat hyédyntdaneet
manuaalista koodausta tai tarkastelleet yksittdisia videon piirteita, kuten hidastusta tai
ilmeita (Lin ja muut, 2021; Stuppy ja muut, 2024). Lyhytvideoiden mallien puute on myds

vaikeuttanut laajamittaista tutkimusta (Bravin ja muut, 2025, s. 7).
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Olen kerdannyt aineiston systemaattisesti vuoden 2025 tammi-lokakuun ajalta. Kaikki
analyysiin valikoituneet kansanedustajat kirjattiin taulukkoon, johon merkittiin puolue,
analysoitavien videoiden maara, seuraajamaara, tykkaykset ja kayttdjatilin ensimmaisen
videon julkaisuajankohta. Ndin mahdollistettiin laadullinen vertaileva analyysi 10 000
seuraajamaaran ylittavan kansanedustajien valilla. Yhteensa tutkimukseen valikoitui
kuudelta kansanedustajalta 26 videota, jotka sisaltavat erilaisia viraalitrendeja.
Tutkimukseen valikoitujen viraalitrendien kansanedustajakohtainen maara korreloi
kyseisen kansanedustajan viraalitrendien aktiivisen hyodyntamisen kanssa. Suurin osa
tutkimukseen valittujen kansanedustajien muista videoista liittyi poliittisten
puheenvuorojen pitdamiseen, jolloin enemmisto lyhytvideosisalloista koostui esimerkiksi

heiddn pitamistdadan eduskuntapuheenvuoroista.

Tutkimuksen aineisto koostuu kuuden suomalaisen kansanedustajan, Ville Merisen
(@terapeuttiville), Sofia Virran (@virtasofia), Minja Koskelan (@minjakoskela), Anders
Adlercreutzin (@andersatz), Miko Bergbomin (@mikobergbom) seka Harry Harkimon
(@hjallisharkimo00) viraalitrendeja hyodyntavista TikTok-sisall6istd. Viraalitrendeja
sisdltavia videoita tutkimukseen valikoitui yhteensda 26 kappaletta. Aineiston maara
mahdollistaa viraalitrendien laadukkaamman ja yksityiskohtaisemman analyysin. Valitut
videot on myéhemmin kategorisoitu viraalitrendeissa esiintyvien samankaltaisuuksien
perusteella. Aineisto on keratty kansanedustajien TikTok-tileiltd seka yksi video
kansanedustaja Merisen Instagram-profiilista (@terapeuttiville), silla lyhytvideota ei
ollut julkaistu poikkeuksellisesti TikTokissa tai se on kyseiseltd TikTok-kayttajalta
poistettu. Aineistonkeruussa on huomioitu kaikki kansanedustajien TikTok-profiileissaan

julkaisemat lyhytvideot aikavalilla 14.2.2022-13.10.2025.

Jatan tutkimuksen ulkopuolelle myds lyhytvideoiden katsojamaarien analysoinnin, silla
esimerkiksi TikTokin “swiping” -suunnittelu videoiden valilla siirtymisessa voi aiheuttaa
harhaa katselumaarissa — kun alusta toistaa videoita automaattisesti, se ei ndin ollen

tarkoita, ettd kayttajat valttamatta katsoisivat videota kokonaan (Ling ja muut, 2022, s.
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3). Lisaksi huomioon on otettava alustalla tapahtuneet muutokset rajauskriteereita
maariteltdessa. Alun perin tanssisovelluksena tutuksi tullut TikTok suunniteltiin lyhyiden,
15 sekunnin mittaisten videoiden jakamiseen (BuzzVoice, 2025). Tama erotti sen muista
sosiaalisen median alustoista luomalla ainutlaatuisen alustan nopeatempoiselle sisallélle.
Kehitys asettaa osaltaan myds haasteita tutkimusaineiston rajaukselle: kun TikTokin
kayttologiikka perustuu edelleen suurelta osin lyhyisiin, nopeasti kulutettaviin sisaltoihin,
tutkimuksessa painotetaan niitad videoita, jotka noudattavat tallaista lyhytvideosisallon

peruslogiikkaa.

Analyysiin on valikoitu kansanedustajia, joilla on tarkasteluhetkelld ollut vahintaan
10000 seuraajaa TikTokissa. Rajaus perustuu olettamaan siitd, ettd tallainen
seuraajamaara viittaa merkittdvaan nakyvyyteen ja vaikuttavuuteen alustalla, seka
mahdollistaa samalla laadukkaamman viraalitrendien osallistumisen tarkastelun.
Mukaan valikoituneet poliitikot edustavat Suomen Sosialidemokraattista Puoluetta
(myoh. SDP) Vihreaa liittoa (myoh. Vihredt), Vasemmistoliittoa (my6h. Vasemmisto),
Suomen ruotsalaista kansanpuoluetta (myoh. RKP), Perussuomalaisia (myoh. PS) seka
Liike Nytia (myoh. LIIK). Muista eduskuntapuolueista (Kansallinen Kokoomus, Suomen
Keskusta ja Suomen Kristillisdemokraatit) ei rajaushetkelld l6ytynyt kansanedustajia,
jotka tayttaisivat tutkimukselle asetetun seuraajarajan. Osasta tutkimuksen ulkopuolelle
jdaneista puolueista kuten Suomen Keskustasta ja Kansallisesta Kokoomuksesta 10ytyi
my0s viraalitrendeja hyodyntavia kansanedustajia, mutta TikTok-profiilin seuraajamaarat

olivat runsaasti alle tutkimuksessa vaaditun.

SDP:n kansanedustaja Ville Merinen tunnetaan ennen kaikkea
mielenterveysvaikuttajana ja psykologina, joka on rakentanut omaa henkilébrandidan jo
ennen kansanedustajan uraansa. Ensimmaisen kauden kansanedustaja Merinen tuli
suuren vyleison tietoisuuteen terapeuttiville -nimimerkin kautta sosiaalisen median
vaikuttajana. Terapeuttina tyoskennelleen Merisen sisdlté on keskittynyt erityisesti

nuorten mielenterveyden ja hyvinvoinnin teemoihin. Meriselld on TikTokissa yli 166 500
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seuraajaa sekd yli 11 miljoonaa tykkdystd, mika tekee hadnestd analyysin

seuraajamaadriltdan suosituimman yksittaisen kansanedustajan (Taulukko 1).

Vihreiden puheenjohtaja Sofia Virta on noussut ndkyvaksi TikTok-toimijaksi. Hanen
tilillaan on yli 138 400 seuraajaa ja 4,8 miljoonaa tykkaysta (Taulukko 1). Virran videot
ovat saaneet runsaasti huomiota ja niitd on mediassa verrattu my6s Perussuomalaisten
ensimmadisen kauden kansanedustaja Miko Bergbomin suosittuihin poliittisiin videoihin,
vaikkakaan Bergbom ei osaltaan osallistu vallitseviin TikTokin viraalitrendeihin (llta-

Sanomat, 2023).

Minja Koskela on ensimmadisen kauden kansanedustaja sekd Vasemmistoliiton
puheenjohtaja, joka nousi vuoden 2023 eduskuntavaalikampanjassaan tunnetuksi muun
muassa “Instagram-ajan poliitikkona” (Helsingin Sanomat, 2024). Koskelalla on tililldan

yli 10 700 seuraajaa ja noin 337 400 tuhatta tykkaysta (Taulukko 1).

Tiktokia kayttdvat myos ministerit, joista Suomen ruotsalaisen kansanpuolueen
puheenjohtajalla seka nykyiselld opetusministeri Anders Adlercreutzilla on alustalla yli

13 400 seuraajaa seka yli 97 700 tykkaysta (Taulukko 1).

Perussuomalaisten ensimmaisen kauden kansanedustaja Miko Bergbomin TikTok-profiili
on tutkimukseen osallistuvista kansanedustajista vanhin, ja Bergbom on ollut tililldan
aktiivinen Perussuomalaisen Nuorison puheenjohtajakautensa alusta alkaen (Taulukko
1). Tykkayksia Bergbomille on kertynyt yli 2 miljoonaa ja seuraajia hdnelld on valituista

kansanedustajista kolmanneksi eniten.

Harry “Hjallis” Harkimo on noussut kansanedustajaksi alun perin Kokoomuksen riveista
vuonna 2015 ja perustamansa puolueen Liike Nytin osalta vuonna 2019. TikTokissa

hanelld on noin 54 172 seuraajaa ja yhteensa 1,2 miljoonaa tykkaysta (Taulukko 1).
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Kansanedustaja ja | Puolue | Analysoitavat | Seuraajamaara | Tykkdykset | Ensimmadinen

TikTok-tili videot (kpl) julkaisu

Ville Merinen, SDP 8 +166 500 +11M 17.9.2021

@terapeuttiville

Sofia Virta, VIHR 6 +138 400 +4,8M 8.7.2022
@virtasofia
Miko Bergbom, PS 3 +61 500 +2M 28.12.2019

@mikobergbom

Harry Harkimo, LIIK 3 +54 100 +1,2M 7.10.2021
@hijallisharkimo0Q0

Anders RKP 3 +13 400 +97 700 19.2.2022
Adlercreutz,

@andersatz

Minja Koskela, VAS 3 +10 700 +337 400 9.8.2022

@minjakoskela

Taulukko 1. Viraalitrendeja TikTok-sisalldissaan hyddyntavat kansanedustajat, jotka
ylittivat tutkimushetkelld seuraajamaaraltdaan yli 10 000 rajan (23.10.2025).

Kansanedustajat on jaoteltu taulukkoon suosion perusteella, mutta huomionarvoista on
Koskelan tykkdysten maara verrattuna seuraajamaaraltddn toiseksi suosituimpaan
kansanedustaja Adlercreutziin. Muiden suurien puolueiden osalta eli esimerkiksi
Kokoomuksen, Kristillisdemokraattien tai Keskustan sisdltd ei loytynyt tutkimuksen
hetkelld kyseiset kriteerit tdyttdvia kansanedustajia. Aineiston rajauksen keskittyessa
pelkdstdan kansanedustajiin, jaa analyysin ulkopuolelle esimerkiksi suurta suosiota
TikTok-tililladn  kasvattanut nykyinen Perussuomalaisten europarlamentaarikko
Sebastian Tynkkynen. Tynkkynen tunnetaan myods kahden Perussuomalaisten
ensimmadisen kauden kansanedustajan, Miko Bergbomin ja Joakim Vigeliuksen “suosion

nostattajana” ja erdanlaisena oppi-isana (llta-Sanomat, 2024).
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1.3 Menetelma

Tutkimuksessa hyodynnetdan laadullista aineistolahtodista sisallénanalyysia, joka on
yleisesti kdytetty menetelma erityyppisten aineistojen tutkimiseen (Schreier, 2012, s. 2).
Menetelma mahdollistaa aineiston jarjestelmallisen tulkinnan ja kategorisoinnin, ja se
soveltuu seka tekstuaalisille ettd visuaalisille materiaaleille. Sisdllonanalyysin avulla
voidaan rakentaa merkityksid aineistolle, jolloin tutkimuksessa voidaan tarkastella,
miten tallainen poliittinen viestinta valittyy vastaanottajille (Elo & Kyngds, 2008, s. 108).
Tama tekee menetelmastda hyvin sopivan sosiaalisen median eli TikTokin,
multimodaalisen aineiston analyysiin. Aineisto kaytiin |lapi useaan kertaan takaamalla
analyysivaiheessa materiaalin ajankohtaisuus, ja keratystd materiaalista poimittiin
analyysiin olennaisimmat tutkimuskysymyksiin vastaavat kuvakaappaukset. Naista
muodostettiin aluksi pelkistettyja merkitysyksikoita, jotka ryhmiteltiin lopulta videoissa
esiintyvien viraalitrendien pohjalta temaattisiksi kategorioiksi (Elo & Kyngds, 2008, s.

109-110).

Sisdllonanalyysi voidaan toteuttaa joko kvalitatiivisena tai kvantitatiivisena
menetelmana, ja sita voidaan soveltaa induktiivisesti tai deduktiivisesti. Lahestymistavan
valinta riippuu tutkimuksen tavoitteesta. Jos ilmidsta tiedetdan vahan tai tieto on
hajanaista, suositellaan induktiivista lahestymistapaa, jossa kategoriat muodostetaan
aineistosta (Lauri & Kyngdas, 2005). Sisallonanalyysi toteuttiin Elon & Kyngéksen (2008, s.
109) mainitseman induktiivisen soveltamisen avulla koska aiempi tutkimus TikTokin
lyhytvideoiden analysoinnista on rajallista (Stuppy ja muut; 2024 & Bravin ja muut, 2025).
Induktiivisessa analyysissa kategoriat muodostetaan aineistosta, jolloin tarkastelu

etenee yksittaisista havainnoista kohti yleisempia kokonaisuuksia (Lauri & Kyngas, 2005).

Tutkimuksessa kartoitetaan viraalitrendeja ja niiden esiintymismuotoja analysoitavissa
lyhytvideoissa. Van Leeuwenin (2025, s. 73-74) mukaan multimodaalisia teksteja
analysoitaessa genren eli lajin kasitetta taytyy muokata, kun siirrymme yksimuotoisista,
lineaarisista teksteistd multimodaalisiin, ei-lineaarisiin teksteihin. TikTokin kaltaiset

digitaaliset alustat edustavat kyseisia ei-lineaarisia teksteja. Van Leeuwenin (2025, s. 73)
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mukaan tdama eroaa perinteisesta viestinnasta kahdella keskeiselld tavalla: ensinnakin
nain korostetaan visuaalisuutta kdyttamalla kuvia, sommittelua, typografiaa seka vareja.
Toisekseen se on tarkoituksellisesti suunniteltu mahdollistamaan useita lukutapoja ja
kayttotapoja, riippumatta siitd, tapahtuuko se elektronisen teknologian kautta vai ei (Van
Leeuwen, 2025, s. 74). Nain ollen analyysi ei keskity ainoastaan poliittisen viestin
sanalliseen sisdltoon, vaan siihen, miten multimodaaliset resurssit, kuten dani, kuva, liike
ja teksti yhdessd rakentavat TikTokissa hyodynnettavaa viihteellistettyd sisaltoa

viraalitrendien kautta.

Videot analysoitiin ensin trendien esiintymisen perusteella ja sen jalkeen kategorisoitiin
samankaltaisuuden mukaan. Tutkimuksen tavoitteena on vastata tutkimuskysymyksiin,
jotka koskevat affektiivisen viestinnan piirteita ja parasosiaalisen suhteen rakentumista.
Ensimmaiseen kysymykseen vastataan tunnistamalla aineistosta affektiivisuutta
heijastavia elementteja, kuten tunteiden valittymista, huumoria ja ironiaa, empatiaa ja
vetoamista katsojan kokemuksiin. Toiseen kysymykseen vastataan tarkastelemalla, milla
tavoin kansanedustajat rakentavat katsojiinsa parasosiaalista suhdetta hydodyntamalla
esimerkiksi persoonallisuuttaan ja vuorovaikutteisia elementteja. Julkaisuissa esiintyvat

kommentit jadvat taman tutkimuksen ulkopuolelle.
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2 TikTok politiikan viihteellistymisen vdlineena

TikTokin rajahdysmainen kasvu erityisesti vuoden 2019 koronaviruspandemian aikana on
tehnyt alustasta yha tarkedamman osan nykypaivan verkkoyhteiskuntaa. Espinoza-Beltran
ja muut (2021, s. 19) toteavat, ettd TikTokin menestyksen takana on sen
vuorovaikutteisuus: kadyttdjat voivat reagoida sisaltoon tykkayksilla, stitchauksella,
kommenteilla ja jakamisella, mikd helpottaa sisallon nopeaa leviamista ja viihdyttavaa
kulutusta. Stitchauksella tarkoitetaan kayttdjan mahdollisuutta yhdistdaa TikTokissa
toisen kayttdjan video omaan videoon (TikTok, 2025). Politiikan viihteellistymista on
tarkasteltu erityisesti jalkimodernina ilmi6énd, joka juontaa juurensa toisen
maailmansodan jalkeiseen mediaymparistdon, erityisesti television suosion nousuun:
ilmion on katsottu muuttavan politiikan painopistetta pois asioista kohti henkilokohtaisia

tekijoitd, tunteita ja viihteellisia elementteja (Anttila ja muut, 2008, s. 8).

Jovuonna 2020 The Guardian nosti esiin TikTokin vaikuttavan viihdepotentiaalin todeten,
kuinka ”TikTok on suunniteltu addiktoivaksi” (Kale, 2020). Artikkelissa kuvattiin osuvasti
alustan kykya koukuttaa kayttdjansa (Berddn-Prieto ja muut, 2023, s. 2). Zulli ja McKasy
(2024, s. 1) kuvaavat kuinka tavalliset kayttajat, vaikuttajat, toimittajat,
uutisorganisaatiot, poliitikot ja puolueet ovat alkaneet kayttda TikTokia poliittisten
viestiensad levittdmiseen. Perinteisemman poliittisen viestinndan perustuessa pitkiin
puheisiin ja vakaviin kannanottoihin, lyhytvideot ovat ominaisuudeltaan tiivistetympas,
viihteellistettya poliittista viestintdad. Anttila ja muut (2008, s. 9) mainitsevat lisaksi
viihteeseen ja politiikkkaan kriittisesti suhtautuvan nadkokulman, jonka mukaan
viihteellistymisen yhdistyminen poliittiseen sfaariin merkitsee “kevyen”, “kaupallisen”

seka "tunteellisen” viihteen saastuttavan vakavampaa poliittista toimintaa.

Kuitenkin Brown ja muut (2022, s. 121) painottavat TikTokin potentiaalia uutena
poliittisen osallistumisen muotona nuorten keskuudessa. Esimerkiksi Serrano ja muut
(2020, s. 264) ovat esittdneet alustan tarjoavan uutta tapaa harjoittaa politiikkaa. Vaite
on vahvistettu TikTokia koskevissa tutkimuksissa, joissa on muun muassa tarkasteltu

nuoria ja ilmastonmuutosta. Basch ja muut (2021, s. 165) mainitsevat
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ilmastonmuutoksen ndyttaytyvan nuorten osalta TikTokissa legitiimina eli oikeutettuina
ja ahdistusta herattavind kysymyksina, jolloin TikTokia voidaan myds laajemmin
hyddyntaa valittamalla ymmarrysta yleisén tavasta hahmottaa ajankohtaisia sosiaalisia

ongelmia.

2.1 Politiikan henkiléityminen sosiaalisessa mediassa

Sosiaalinen media on edesauttanut huumorin normalisoitumista politiikassa:
hyodyntdessdan sosiaalisen median voimaa esimerkiksi poliitikot ovat vaistamatta
mukauttaneet viestejaan sosiaalisen median humorististen logiikkojen mukaisiksi (Zulli
& McKasy, 2025, s. 1). Kasiteltdessa politiikan henkilditymistd on huomionarvoista
alleviivata Suomessa harjoitettavan demokratian sidosteisuutta vaalijarjestelmaan,
jolloin myds vaalien rooli henkilévaaleina korostuu. Tata esimerkiksi Herkman (2008, s.
92) on kasitellyt haastattelututkimuksessaan liittyen vuoden 2006 presidentinvaaleihin.
Poliittisena henkilona itsensa erityiselld tavalla esiin tuominen on tarkeda verraten
puolueperustaiseen jarjestelmaan, jolloin tarvetta poliittiselle henkilobrandille ei
samalla tavoin ole. Isotalus (2017, s. 62) mainitsee Van Aelstin, Sheaferin ja Stanyerin
(2012) laatiman jaon politiikan henkilditymisen kahdesta ulottuvuudesta — teoksessaan
Isotalus kasittelee jakoa presidentillistymisen kasitteen nakdkulmasta, mutta se on
sovellettavissa myods kansanedustajan sosiaalisessa mediassa julkaisemaan sisaltéon

erityisesti privatisoitumisen osalta.

Sihvonen ja muut (2025, s. 27) mainitsevat TikTokin kdyttdjaprofiilin olevan suhteellisen
nuorta. Kuitenkin siind missa TikTok aiemmin nahtiin 1dhinna nuorten ja nuorten
aikuisten viihdekanavana, on kadynyt selvaksi, ettd myos politiikan tutkijoiden on syyta
ottaa se vakavasti tarkastelun kohteeksi (Albertazzi & Bonansinga, 2024, s. 673).
Poliittiset vaikuttajat hyodyntdvat viestinndassaan alustan ominaisuuksia, kuten
viraalitrendeja, daniraitoja ja visuaalisia efekteja. Alustan kaytto edellyttda jo itsessaan
luovuutta ja kykya reagoida nopeasti trendeihin, jotta poliittinen sisalto erottuu. TikTokin

viihteellinen luonne muokkaa ndin ollen poliittista viestintda: sisaltéjen on oltava
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ytimekkaitd, tunteisiin vetoavia ja helposti lahestyttavia. Cervin ja Marin-Lladén (2021,
s. 4) mukaan TikTokin algoritminen suosittelujarjestelma tarjoaa jokaiselle kayttajille
potentiaalin nousta viraaliksii Tama puolestaan kannustaa sisadlléntuottajia
osallistumaan poliittiseen keskusteluun ja ilmaisemaan kantojaan ”audiovisuaalisten
tekojen” kautta (Medina-Serrano ja muut, 2020, s. 264). Grzenkowicz ja Wildfeuer (2025,
s. 2-3) mainitsevat TikTokin pakottavan sisallontuottajat turvautumaan luoviin
strategioihin, jotka ovat monissa tapauksissa paljon monimutkaisempia kuin muussa
sosiaalisessa mediassa kaytetyt strategiat. Alustana se on kuuluisa tavoistaan muokata
ja uudelleenkdyttda olemassa olevien videoiden materiaalia, minkda vuoksi

videomateriaaleista on useita muunnelmia, jolloin my6s uusia formaatteja kehittyy

Henkiloplirteiden
Korostaminen
Privat 1SOuMmIinen
Yksityiseliman
paljastaminen

CH(‘"M?OIKWNIIQH)

Yieinen n.tkwyy')
@wldu.nv.udumum-n
Keskittynyt vmkyvyy)

Kuva 1. Isotaluksen (2017, s. 62) kuvaus henkilditymisen osa-alueista politiikassa
(mukaillen Van Aelst, Sheafer & Stanyer 2012).

jatkuvasti.

Isotaluksen (2017, s. 51) mukaan politiikan henkilditymisen kautta yksittdiset henkil6t
saavat yhd enemméan huomiota puolueiden nakyvyyden kustannuksella. Tallaisessa
henkildityneessa politiikassa poliitikot esiintyvat yksildind, eli persoonallisuus,
mielipiteet ja oma elamanhistoria saavat keskeisen roolin julkisen poliittisen keskustelun

kentdlla. Yhtena esimerkkind mainitaan Silke Adamin ja Michaela Maierin
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tutkimuskatsaus, jonka mukaan henkiléityminen tarkoittaa ehdokkaiden ja poliitikkojen
saamaa huomiota muun muassa puolueiden kustannuksella — toisaalta sitd, etta
poliitikkojen henkilokohtaisista ja ei-poliittisista ominaisuuksista on tullut yha

keskeisempia (Isotalus, 2017, s. 55).

Politiikan henkildityminen voi osaltaan vahvistaa kansalaisten keskuudessa koettua
samaistumispintaa, mutta se saattaa myos ohjata huomion pois puolueiden perinteisista
linjauksista ja yhteiskunnallisista kysymyksista. Marlandin mukaan (2013 s. 3—4) karisma
on luonnollinen viestintdlahja ja ominaisuus, joka sisadltyy sankareita koskevaan
suurmies-teoriaan, jonka mukaan transformatiivista johtajuutta osoittavilla ihmisilla on
lumoava persoonallisuus. Henkilditymisen kannalta myos karisma on siis voimakas
inhimillinen ominaisuus. Termina karisma esiintyi ensimmaisen kerran Max Weberin
kirjallisuudessa vuonna 1920. Weber maarittelee karisman poikkeukselliseksi
ominaisuudeksi, joka antaa yksilolle lahes ylivertaisia kykyja ja se nahdaan lahjana, jonka
vain harvat saavat. Weber ei kuvaa lahjaa tarkemmin ja pitda sitd osittain ihmisen
ymmarryksen ulkopuolisena, mutta kasitettd on myéhemmin uudelleenmaaritelty ja
haastettu (D’Errico & Poggi, 2022, s. 174). Wolfsfeld ja Sheafer (2006, s. 2) ovat
alleviivanneet havainnoissaan, ettad poliitikkojen karismaattiset viestintdtaidot olivat

jopa poliittista asemaa tarkeampi ennustaja julkisuuden kilpailussa.

Tasta synnynnaisesta ominaisuudesta poiketen karismaa voidaan kuitenkin nykyaikaisen
sosiaalisen median aikakaudella my6s opetella. Mancini (1999, s. 236—237) huomauttaa,
ettd karismaa voidaan hyvin usein myos rakentaa tarkoituksellisesti asiantuntijatiimien
ja niin sanottujen ”spin doctorien”, eli spinnausta poliittisen paattdjien puolesta
toteuttavien henkildiden toimesta, jotka toimivat viestinnan ammatillisuuden logiikan
mukaisesti. Tallainen toiminta on Mancinin (1999, s. 237) mukaan erityisen yleista juuri

suurissa massapuolueissa.
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2.2 Politainment-ilmio

Politainment-kasite (Berrocal-Gonzalo ja muut, 2014) kuvaa poliittisen viestinnan
vaihetta, jossa politiikka limittyy viihteellisiin  esittdmisen muotoihin ja
spektaakkelimaisuuteen. Yleisén huomion ja sitoutumisen saavuttaminen edellyttada
viestien mukauttamista eri alustojen teknisiin ja sosiaalisiin ominaisuuksiin (Bucher &
Helmond, 2018) seka viihteellisten keinojen hydodyntamista, kuten pelillistimista ja
tunteisiin vetoavia esitystapoja (Cervi ja muut, 2023, s. 203). Cervi ja muut (2023, s. 203-
204) mainitsevat politainment -ilmidn taustalla sitoutumisen tavoittelun, mika edellyttaa
mukautumista alustojen tarjoamiin mahdollisuuksiin. Tahan voidaan lukea esimerkiksi

emotionaalisen vetovoiman omaksuminen.

Nielandin (2008, s. 3659-3660) mukaan politainment-kasite kuvaa politiikan ja viihteen
yhdistymista seka poliittisten toimijoiden, aiheiden ja prosessien kietoutumista
viihdekulttuuriin. Ilmi6 voidaan jakaa kahteen rinnakkaiseen prosessiin: ensimmadinen on
poliittinen viihde, jossa viihdeteollisuus hyodyntda poliittisia teemoja erilaisissa
viihdemuodoissa: toinen on viihteellinen politiikka, jossa poliittiset toimijat hyodyntavat
julkkisstatustaan — esimerkiksi puoluekokousten tai talk-show-esiintymisten kautta
vahvistaakseen imagoaan ja edistadkseen valitsemiaan poliittisia teemoja median
valityksella. Lisaksi esimerkiksi Koivukoski (2022, s. 73) maarittelee poliittisen huumorin
muun muassa television ajankohtaissatiirien, pilakuvien ja poliittisten meemien kautta.
Lisaksi han alleviivaa poliittisen huumorin ilmenevan esimerkiksi puheissa,

vaalimainoksissa ja -vaittelyissa seka sosiaalisessa mediassa.

Politainment on tuonut tarinoineen, lavastuksineen ja symboleineen politiikan
lahemmas ihmisten arkea ja jokapaivaista elamaa: katsoja padsee kurkistamaan kulissien
taakse hakemalla lisatietoja, joita lOoydetdadn aiemmin vyksityisiksi mielletyistd,
epapoliittisista alueista. Tama on synnyttanyt uusia foorumeita ja tapoja keskustella
politiikasta, ja ndissd foorumeissa poliittisen ja popkulttuurin yhteys tulee yha useammin
nakyvaksi (Nieland, 2009, s. 17). Poliittisen viestinnan viihteellistymiselld on pitka

kehityskaari, joka on nakynyt jo pitkdadan esimerkiksi poliitikkojen osallistumisessa
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viihdeohjelmiin. Tunnettu suomalainen esimerkki tasta on presidentti Martti Ahtisaaren
esiintyminen parisuhdevisailuksi kutsutussa Tuttu juttu show’ssa, jonka kansanomaisen
esiintymisen nahtiin viime hetkelld ratkaisevan myos vaalit hanen eduksensa (Typpo,
2019). Aiheeseen voidaan nahda liittyvdn myos dopamiinidemokratian kasite, joka
viittaa tilanteeseen, jossa yksilot kokevat tekevansa vapaita valintoja, vaikka heidan
kayttaytymistdaan ohjaa algoritmien tuottama valiton mielihyva ja houkuttelevien
arsykkeiden jatkuva tarjonta (Tschaepe, 2016, s. 32). Tallaisessa ymparistossa poliittinen
viestinta joutuu kilpailemaan huomiosta viihdesisaltdjen kanssa samoilla ehdoilla, mika
voi kaventaa kriittista pohdintaa ja suosia enemman viihteellistettyja, tunnepohjaisia
viesteja. Dopamiinidemokratialla tarkoitetaan Tschaepen (2016, s. 32) mukaan
jarjestelmada tai kayttaytymisen muotoa, jossa ihmiset uskovat tekevdnsa vapaita
valintoja ja osallistuvansa siten vyhteiskunnalliseen paatoksentekoon — vaikka
todellisuudessa heidan toimintansa ohjautuu palkkioherkkyyden ja valittdman

haluamisen kautta, ilman kriittistd pohdintaa tai harkintaa.

Argumentit politiikan viihteellistymisestd ovat tarjonneet kuitenkin ndkodkulmia seka
puolesta ettd vastaan. Alustana TikTokin suosio on kasvanut nopeasti: kuten Sihvonen ja
muut (2025, s. 32) mainitsevat, on alustalla globaalilla tasolla jo noin kaksi miljardia
kayttajaa (Statista, 2025). TikTok-videoita selatessaan katsoja vaatii toistuvaa
vuorovaikutusta lyhytvideosisallon parissa yllapitadkseen positiivisia tunteita.
Huomioinarvoista on, ettd pelkdstd positiivispainoitteisesta sisallosta poiketen
vuorostaan koronan alkuajoilta tutuksi tullut doomscrolling viittaa negatiivisten uutisten
liialliseen selaamiseen (Shabahang ja muut, 2023, s. 461). Lyhytvideosisaltojen
kuluttamisen osalta ei siis aina ole kyse pelkasta positiviisesta sisallostda. George ja muut
(2024, s. 18) huomauttavat kuitenkin doomscrollingin mydnteiset puolet, jotka liittyvat
sen kykyyn lisatd tietoisuutta kriisitilanteissa. Esimerkiksi pandemian alkuvaiheessa
jatkuva uutisten tarkistaminen tarjosi vdliaikaista hallinnan tunnetta ja auttoi
faktantarkistuksessa. Nain ollen doomscrolling on myo6s osittain toiminut keinona estaa

vaaran tiedon leviamista.
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2.3 TikTok ja lyhytvideot

Sosiaalisen median sisdlté on muuttunut tekstipainotteisuudesta kohti kuvia, lyhyita
videoita ja hybridimuotoja, joissa yhdistyvat teksti ja visuaaliset elementit. Nain
sosiaalisesta mediasta on tullut erdanlainen infrastruktuuri, joka mahdollistaa viraalin
joukkoviestinnan (Rieger & Klimmt, 2019, s. 2202). TikTokissa kuuluisuuden ja
viraalisuuden muoto on muuttunut siten, ettad se perustuu usein yksittaisten julkaisujen
menestykseen. Abidin (2020, s. 79—-80) mukaan suurin osa kayttdjista pyrkii siihen, etta
heidan julkaisunsa keraavat sitoutumista, kuten katselukertoja, kommentteja ja jakoja,
mika tukee mahdollisuutta paasta TikTokin “etusivulle”, eli For You -sivulle saamalla
sisdltonsa esille laajemmin. Nain ollen kayttdjat eivat valttamatta yllapida yhta
johdonmukaista persoonaa tai tyylid, vaan mukautuvat nopeasti uusimpiin trendeihin ja
viraalisiin kaytantoihin — he kokeilevat erilaisia |ahestymistapoja, hashtageja,
avainsanoja, suodattimia, daniraitoja seka narratiivisia viraalitrendeja, pyrkimyksenaan
maksimoida nakyvyytensa ja tavoittaa For You -sivun yleisd. TikTok ymmarretaankin
jaljittelevana sosiaalisena viihdealustana. Tastda muun muassa Zulli ja Zulli (2020)

kayttavat kasitettd “imitation public” (Owens, 2025, s. 6).

Lyhytvideoformaatit nayttaytyvat talla hetkelld suosituimpana viestinndn muotona
erityisesti sosiaalisen median yhteydessa. Alustat kuten Snapchat, Facebook, Instagram
tai TikTok tarjoavat monipuolisia tapoja luoda, jakaa ja kuluttaa lyhytta audiovisuaalista
sisaltoa "tarinoissa” (stories) tai "keloissa” (reels), patkissa (shorts) ja klipeissa. Erityisesti
TikTok, joka on ollut Statistan (2023) mukaan yksi ladatuimmista sovelluksista viime
vuosina ja saanut yhd enemman huomiota uudelleenbrandayksensa jalkeen vuonna
2018 (Grzenkowicz & Wildfeuer, 2025, s. 1-2). TikTok on lyhyisiin, yleensa 15 sekunnista
minuuttiin kestdavien videoiden jakamiseen keskittyva sosiaalisen median alusta.
Tutkimusten mukaan kayttdjat viettdvat TikTokin parissa keskimaarin 46 minuuttia
pdivassa ja avaavat sen kahdeksan kertaa pdivassa: lisaksi kadyttajat saattavat
parhaimmillaan kuluttaa keskimaarin yli 180 videota paivassa (Petrillo, 2021). Sihvonen
ja muut (2025, s. 33) mainitsevat TikTtokin olevan rytmiltdan hektinen ja monista

aiemmista valtavirran somealustoista (kuten Twitter, Facebook ja Youtube) alustan
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erottaa muista sen dynaamisuus ja drhakaksi luonnehdittu oppiva algoritmi, sisallén

memeettisyys seka siihen liittyvat erilaiset trendit.

TikTokissa videoita voidaan muokata sovelluksen &danitehosteilla, kuvasuodattimilla,
tekstilla ja videon nopeuden saatimilld. Suoraan sovelluksessa kuvattavien videoiden
enimmaispituus on nykyisin 10 minuuttia ja erikseen ladattavien videoiden
enimmaispituus 60 minuuttia (TikTok: Camera Tools, 2025). Kun kayttdjat julkaisevat
videoita, he lisddvat videossa esiintyvien tekstien lisdksi videon alle kuvatekstin, johon
sisallytetddan myos hashtageja (Serrano ja muut, 2020, s. 1-2). Gitomer ja muut (2023, s.
28) mainitsevat erottuvana ominaisuutena myos videoiden mukana tulevat daniraidat,
jotka ovat itsendisida kokonaisuuksia — ndin kayttdjat voivat joko luoda omia dania tai
lainata niitd muilta kayttdjilta. Videoita voi myos hakea danen perusteella. TikTok on
noussut suosituksi kohdennettuna alustana lyhyiden videoiden Iuomiseen ja
levittdmiseen — sen vaikutusten ymmartamiseksi on kiinnitettdva erityistd huomiota
danielementteihin, erityisesti danimeemeihin ja musiikkiin julkaisuissa, silla ne

muodostavat alustan keskeiset ominaisuudet (Vizcaino-Verdu & Abidin, 2022, s. 884).

Alustana TikTok on omintakeinen, silld sen multimodaalinen kerroksellisuus seka
yhteensopimattomuus sisallon nakékulmasta tarkoittaa, ettei videoissa kuva ja teksti
valttdmatta synkronoidu selkedsti keskendan (Sihvonen ja muut, 2025, s. 34). Tata
selittda esimerkiksi se, ettd trendaava sisaltd voi linkittya toisiinsa esimerkiksi tietyn
musiikin tai ddnen avulla ja tallaisessa sisdlléssa samaa sisadltdideaa toistetaan laajasti eri
kayttdjien videoissa, kuitenkin kontekstikohtaisesti soveltaen (Achek, 2024). Abidin
(2021, s. 80—-81) muistuttaa, ettd TikTokissa dani on etusijalla visuaaliseen sisaltéon
nahden. Kaikissa TikTok-julkaisuissa on keskeinen toiminnallinen elementti eli oikeassa
alakulmassa sijaitseva pyoriva painike, joka ohjaa kayttdjan suoraan danikirjastoon. Tama
kirjasto tarjoaa mahdollisuuden jaljittda aaniklipin alkuperaisen ldhteen ja nayttaa
luettelon samalla kaikista samaa daniraitaa kadyttaneista julkaisuista. Taman
ominaisuuden kautta kayttdjille tarjotaan valiton toiminto "kdytd tdtd aanta", mika

mahdollistaa oman videon luomisen saman aanimallin paalle. Sisdllontuottajat voivat
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nain ollen joko edelleen muokata tdta mallia saatamalla danenvoimakkuutta tai

lisaamalla lyhytvideoon oman dialoginsa eli voice-overin.

2.4 Viraalitrendit TikTokissa

TikTokin nopea kasvu ja nuori kayttdjakunta ovat tehneet siitd merkittavan alustan
poliittiselle viestinndlle. Algoritmi suosii visuaalisia, lyhyita ja helposti omaksuttavia
videoita, mika vaikuttaa suoraan poliittisen viestinnan tyyliin ja sisaltéon. Poliitikot
hyodyntavat alustaa tavoittaakseen erityisesti nuorempaa danestajakantaa, usein juuri
vallitseviin viraalitrendeihin osallistumalla. Poliittinen viestinta TikTokissa ilmenee seka
virallisempana kampanjaviestintdna ettd epdsuorana vaikuttamisena, esimerkiksi

meemien ja viraalitrendien kautta.

TikTok-meemit ovat Iyhytvideoita, jotka tiivistavat huumoria, erilaisia viraalitrendeja ja
kulttuurisia ilmiditd muutamien sekuntien tai minuutin mittaiseen muotoon: ne
perustuvat usein suosittuihin kappaleisiin, tansseihin tai haasteisiin, ja voivat olla kaikkea
hauskoista ja samaistuttavista aina tahattoman kiusallisiin (Medium, 2023). Albertazzi ja
Bonansinga (2024, s. 673) alleviivaavat TikTokin alkuperdisend ideana tarjota
kayttdjilleen helppoja tyokaluja videoiden tekoon, joissa yhdistyivat musiikki ja
huulisynkkaus, ja joissa esiintyjat usein tanssivat tunnettujen kappaleiden soidessa
taustalla. Sittemmin sen kayttotarkoitukset ovat laajentuneet, ja TikTok on alkanut
houkutella myos poliittisia toimijoita. TikTok toimii matalan kynnyksen vaylana
poliittiselle osallistumiselle ja keskustelulle erityisesti nuorten keskuudessa. Viihde voi
parhaimmillaan myo6s nayttaytya tukena demokratialle. Tassa yhteydessa on alleviivattu
erityisesti populaarikulttuurin kasitettd — tassa tapauksessa keskusteluissa korostetaan
kyseessa olevan populaarikulttuuri siind tarkoituksessa, etta sen avulla on mahdollista
kasvattaa kansalaisten poliittisen kiinnostuksen lisdantymista tai jopa poliittista

lilkehdintaa (Anttila ja muut, 2008, s. 1).
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TikTokin viraalitrendillda tarkoitetaan ilmiota, jossa tietynlainen videosisdlto leviaa
nopeasti ja saavuttaa suuren suosion kdyttajien keskuudessa. Trendit syntyvat usein, kun
monet kayttdjat alkavat toistaa samaa ideaa, teemaa tai dantd omissa videoissaan,
muokaten sitd kuitenkin oman tyylinsd ja luovuutensa mukaisesti. N&in ollen
yksittdisestd sisallostd muodostuu laajempi ilmio, joka yhdistaa kayttdjia yhteisen
aihepiirin ymparille (Achek, 2024). Lyhytvideosisallot tiivistavat ydinviestin tarjoamalla
katsojille helppoa kulutettavaa, ja TikTok on myds muuttanut perinteisen poliittisen
viestinndn tapoja, silla alustalla menestyminen edellyttdd nopeatempoista ja
visuaalisesti kiinnostavaa sisaltoa. Tutkielmassa viraalitrendeja kasiteltdessa tarkoitetaan
sekd tanssia tai muita eleitd edellyttavia trendeja ettd viraaliksi nousseita daniraitoja.
Viraalitrendiin liittyvan daniraidan kayttdja loytaa oikeasta alakulmasta, jolloin pyoreaa
ikonia painamalla kadyttdja ndkee kaikki viraalitrendiin liittyvat lyhytvideot, joissa

aaniraitaa on kaytetty.

Actually insane how much I'changed in the
past year. #ball #fatface #girlsrelate

Katso kaannos

Jd Sisaltaa: Plug Walk - Rich...

Kuva 2. Kayttdja pystyy helposti seuraamaan muita viraalitrendeja hyédyntavia videoita
seka kdyttdmaan ndin myos itse ddniraitaa halutessaan painaessaan ikonia
oikealla alareunassa (@hallecooley, 24.9.2025).

Ling ja muut (2022, s. 164-165) mainitsevat TikTokin nousseen alustaksi, jossa
viraalivideot julkaistaan usein ensimmadisend. Heidan mukaansa alusta mahdollistaa
sisdlléntuottajien  suoremman ilmaisutyylin, mika jattda katsojaan  myds
voimakkaamman vaikutelman. Nain ollen sosiaalisen median videoalustat ovat
muodostaneet uudenlaisen ekosysteemin ja ne ovat alkaneet muokata
populaarikulttuuria. TikTokin mukaan vuoden 2020 kymmenen suosituinta videota
kerasivat jopa yli 120 miljoonaa tykkaysta: tallaisissa videoissa tekija esiintyy kameran

edessa jakaen satunnaisia hetkia elamdastaan (Ling ja muut, 2022, s. 164).
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TikTokissa julkaistaan runsaasti myds meme-tyyppisia remix-videoita, jotka usein
levidvat viraalisti: Ling ja muut (2022, s. 166) maarittelevat meemin kuvien ja tekstien
kulttuuriseksi ilmioksi, jotka sisaltavat sarkastisia tai humoristisia savyja ja jotka saavat
vaikutusvaltaa toistumisen, muokkaamisen ja jakamisen kautta verkossa. Meemit
maaritellaan kiinteiksi, muuttumattomiksi viesteiksi, jotka sisaltavat rajatun maaran
informaatiota ja jotka on teknisesti muokattu seka pakattu niin, ettd ne toimivat hyvin
sosiaalisessa mediassa ja ovat helposti jaettavissa eteenpdin digitaalisissa verkostoissa
(Shifman, 2013, s. 363). Kasitteend “meemi” pohjautuu kreikan kielisesta
sanasta “mimema”, viitaten ”johonkin imitoituun” (Shifman, 2013, s. 8). Shifman (2013,
s. 13) mainitsee lisdksi, ettd sanaa meemi kaytettiin Knobelin ja Lankshearin mukaan
kuvatakseen jonkun idean nopeaa leviamista kirjoitetun tekstin, kuvan tai kielikuvan
muodossa. Ling ja muut (2021, s. 3—4) alleviivaavat kuuluvuuden (affiliation) kasitetta
viraaliuden yhteydessa, joka viittaa ihmisen tarpeeseen kuulua ja muodostaa suhteita, ja
joka voi edistdda verkkosisallon jakamista. |hmiset jakavat tdhan liittyen erilaisia
sisdltdmuotoja sosiaalisessa mediassa rohkaistakseen myds muita luomaan yhteyden
heihin ja olemaan ndin vuorovaikutuksessa toistensa kanssa. Abidin (2021, s. 81)
huomauttaa, ettd alustalla danimeemit ja &danen rakenne toimivat intiimina
viestintdavalineena. Niiden kdyttd vaatii huolellisuutta ja nokkeluutta, silla adanta
hyodynnetdan tarinoiden kertomiseen, juonenkaanteiden rakentamiseen ja visuaalisen
tai tekstuaalisen sisallon taydentamiseen niin, ettd se muuttaa myos videon narratiivista

savya.

Teckchandaninin (2025) mukaan viraalimeemin levidmistda ohjaa erityisesti sen
kopioitavuus, yhteinen emotionaalinen merkityksellisyys ja valiton ymmarrettavyys
ilman kontekstia. Se saa nopeasti jalansijaa resonoituaan laajasti jaettujen tunteiden tai
kokemusten kanssa. Esimerkiksi vitsi uudesta elokuvasta, samaistuttava tydpaikkatilanne
tai reaktio ajankohtaiseen uutistapahtumaan voivat toimia laukaisijoina, jotka
kdynnistavat meemin laajamittaisen levidmisen eri alustoilla. Meemien keskeinen ajuri

on siis tunnistamisen kokemus. Vaikka meemejd ja digitaalista kulttuuria pidetdan



28

yksiselitteisena yhteenliittymana, Shifman (2013, s. 7) alleviivaa kuitenkin meemien
roolin ongelmallisuutta akateemisessa kdytannossa: meemille kasitteena ei ole yhta
suoranaista selitystd, minka lisdksi kilpailevaa termia ”viraali” kdytetaan myos tassa
yhteydessa vaihtokelpoisesti. Yhtenda keskeisena mekanismina viraaliksi nimetyissa
trendeissa Abidin (2021, s. 81) mainitsee sovelluksen taustaddnien mallinnettavuuden,
joka myo6s edustaa TikTokin erottuvaa ominaisuutta muista sovelluksista. Tallaista
toistettavaa &danikokonaisuutta voidaan siten pitdd yhtend meemin muotona,
eli “adanimeemind”, ja se toimii ohjaavana mallina koko alustalla tapahtuvalle
sisdlléntuotannolle (Abidin, 2021, 81-82). Viraalitrendien tarkastelun kannalta on
hyodyllista  kasitella  Iyhyesti  kansanedustajien  TikTok-sisalldissa  esiintyvia
kansainvalisesti tunnettuja viraalitrendeja seka niiden taustaa, silla tutkimusta tiettyjen

tunnetuimpien viraalitrendien yksityiskohtaisesta erittelysta on toistaiseksi vahan.

Silva (2025) mainitsee vuoden 2025 TikTok trendind brittildisen artisti
Pinkpantheressin ”lllegal” kappaleen, joka kertoo laittomien huumeiden ostamisesta tai
miesseuralaisen kdyttamisesta. Tama ei kuitenkaan korreloi sen kanssa, kuinka TikTok-
kayttdjat ovat lahestyneet viraalitrendia. Sen sijaan lllegal-kappaletta kaytetdan liittyen
esimerkiksi ihmissuhteisiin liittyviin monimutkaisuuksiin. Viraalitrendissa kuvaaja kuvaa
ensin videolla esiintyvaa henkil6a, jota tama kattelee, kateltdvan huulisynkatessa
sanat "My name is Pink and I’'m really glad to meet you”. Seuraavaksi kuva vaihtuu
alkuperaiseen videon kuvaajaan, jolloin kuvattava jatkaa ”You’re recommended to me by
some people”. Taman jalkeen kuva vaihtuu taas henkildsta toiseen kummankin jatkaessa
huulisynkaten kertosdkeen “Hey, ooh, is this illegal?”. Osalla viraalikappaleista voi myos
olla tarkoituksenmukainen sekd opittu negatiivinen lataus sanoituksista huolimatta.
Turhautumisesta ja rakkaudesta kertova Tom Odellin kappale ”“Another love” nousi
viraalitrendiksi sen jdlkeen, kun sitd kaytettiin toistuvasti erilaisten protestivideoiden
taustalla. Ensin Ukrainassa siitd tuli symboli maan sitkeydelle Vendjan hyokkaysta
vastaan vuonna 2022. Esimerkiksi naiset, jotka kuvasivat itsensa leikkaamassa hiuksiaan
sosiaalisessa mediassa osana Iranin naisjohtoisia protesteja, kdyttivat kappaletta usein

taustamusiikkina (Tschierse, 2022).
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No Doubtin vuonna 1995 julkaisema kappale ”“I'm just a girl” nousi TikTokissa viraaliksi
alun perin vuonna 2022, kun naiset ja tytot jakoivat erilaisia kokemuksiaan arkisista
tilanteista merkityksellisiin tapahtumiin heidan arkipdivaisessa elamassaan. Kayttamalla
kappaletta monet naiset osallistuvat tahan trendiin tekemalla julkaisuja, joihin useimmat
naiset voivat samaistua. Padakohtana on fraasi “I'm Just a Girl” — haastattelussaan
kappaleen kirjoittanut Gwen Stefani selitti kirjoittaneensa kappaleen, koska ihmiset
katsovat hantd ja muita naisia eri tavalla vain siksi, ettd he ovat naisia. Kappaleen
sanoituksista kay ilmi sen tematiikka naiseuden vaikeuksien ymparilla, silla kirjoittajan
mukaan naisia saatetaan pitda usein haavoittuvaisina ja herkkina. Trendin avulla naiset
voivat jakaa kokemuksiaan keskenaan ilman, ettd heidan tarvitsee selittaa tarkemmin
miksi, koska tarkoituksena on jakaa asioita, joihin naiset ja tyt6t voivat samaistua
(Effendy, 2024). Viime vuosien aikana TikTokista on tullut yha suurempi ponnahduslauta
vanhojen kappaleiden elvyttamiseksi uuden sukupolven suosioon, silld lisdksi punkyhtye
Wheatusin kappale teini-ikdisesta ulkopuolisuuden tunteesta on soinut sadoissa
tuhansissa TikTok-videoissa osana vuoden 2022 “Teenage dirtbag” -trendid. Trendiin
kuuluu usein nopeutettu, niin sanottu nightcore-versio vuoden 2000 kappaleesta, ja
kayttajat jakavat sen tahdissa kuvia itsestdan teini-ikdisina. Esimerkiksi julkisuuden
henkilot lahtivat trendiin mukaan omilla vanhoilla kuvillaan (Wang, 2022). Kyseinen
viraalitrendi muistuttaa myos samankaltaista ja vanhempaa “"Throwback thursday” (TBT)
-trendid, jossa ihmiset julkaisivat torstaisin vanhoja valokuvia tai muistoja merkiten ne
usein tunnisteella #TBT. Kyseinen sosiaalisen median ilmidksi muotoutunut trendi oli
tapa palata menneisiin muistoihin, esimerkiksi lapsuuskuviin tai muihin merkityksellisiin

tapahtumiin (Hughes, 2018).

Nostalgiapainotteisuus viraalitrendeissad liittyy myos uudempiin kappaleisiin, silla
Thomas Hewitt-Jonesin “Funny song” -niminen kappale muodostui viraaliksi TikTokissa
vuonna 2021. Kappaleen saveltanyt Hewitt-Jones mainitsee sen paatyneen ranskalaisen
DJ'n Squeezien sattumalta julkaisemana blogipostaukseen, jonka seuraajamdarad oli

useita miljoonia (Peterson, 2023). Sittemmin viraaliksi levinnyttd kappaletta on kaytetty
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TikTokissa lahes kymmenen miljoonaa kertaa. Naseer Lilla ja Mukhtar (2025, s. 172)
mainitsevat emotionaaliset laukaisevat tekijat, jotka vaikuttavat kayttdjien
kayttaytymiseen ja jakamiseen sosiaalisen median alustoilla, kuten esimerkiksi
TikTokissa. Ne ovat yha tarkedampia tekijoitda sen maarittamisessd, miten digitaalisen
sisdllén viraalisuus nailla alustoilla vaikuttaa kayttajiin. Sisaltdjen viraaliuus pyorii
tunteiden ymparilla: TikTok, Instagram ja YouTube vaikuttavat sitoutumiseen eri tavoin,
riippuen alustan ominaisuuksista, kuten algoritmisesta esille tuomisesta ja
sisdltdbmuodosta, jotka puolestaan vaikuttavat ihailuun, vihaan ja nostalgiaan. Lisaksi
nostalgiapainotteisiin viraalitrendeihin liittyy Modjon kappale “Lady (Hear me tonight)”,
jossa viraalitrendin tavoitteena on viestia katsojalle jostakin arkieldman onnistumisesta.
Trendissa videolla esiintyva kavelee onnistumistekstin saattelemana itsevarmasti

kameran samalla kuvatessa.

Viraaliksi levinnyt artisti ROB49:n maaliskuussa 2025 julkaistu kappale WTHELLY. Kappale
tekee kdanteen lauseelle "What the hell?" venyttamalla sen muotoon "What the helly?".
Kappaleen outrossa leikitellaan lauseella lisdaamalla siihen julkisuuden henkildiden nimia:
"What the helly, Berry? What the helly, Burton? What the helly, 'Bron James?”. Tarttuvat
sanoitukset saivat nopeasti jalansijaa ja innoittavat TikTokissa levidvia meemeja.
Kappaleen toistuva hokema "What the helly" nousi virallisesti trendiksi, ja se alkoi
nopeasti saamaan huomiota ympari maailmaa (Abed, 2025). Trendi viittaa kappaleen
toistuvaan hokemaan, jonka alati soidessa kdyttdjat reagoivat shokeeraaviin,

hammentaviin tai odottamattomiin asioihin.

Rap-artisti Skrilla julkaisi vuonna 2024 Doot Doot -nimisen kappaleen, jonka
musiikkivideo julkaistiin helmikuussa 2025. Kappaleessa artisti mainitsee ilmaisun “six
seven”, viitaten 67th street -nimiseen katuun Philadelphiassa, josta artisti on kotoisin.
Lokakuussa 2024 ennen kappaleen virallista julkaisua TikTok-kdyttdja @Matt_Grindblatt
julkaisi NBA-kommentaattoriselostuksen sisaltavan lyhytvideon LaMelo Ball -nimiseen
koripalloilijaan liittyen, johon kyseinen numerosarja yhdistyi koripalloilijan pituuden (6°7)

vuoksi. Nain ollen sittemmin julkaissun kappaleen toistuva lyriikka "six seven" yhdistyi
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viraalisti koripalloilija LaMelo Ballin pituuteen (6 jalkaa 7 tuumaa), luomalla meemin,
joka hyddyntdaa huumoria, urheilua ja tunnistettavaa daniraitaa. Lopulta ”six seven”
mainintoja sisaltavat lyhytvideot kerryttivdt jopa miljoonia nayttokertoja (TikTok:

@scrolldeep, 10.10.2025).

Viraaliksi muuttuessaan alkuperdinen kappale jai lopulta trendista pois, jolloin kayttajat
jatkoivat viraalitrendia pelkdn hokeman osalta. Kyseinen viraalitrendi nayttaytyy
malliesimerkkind Grzenkowiczin ja Wildfeuerin (2025, s. 2-3) mainitsemasta
sisdlléntuottajien  turvautumisesta strategioihin, joiden myo6ta viraalitrendit
muovautuvat kayttajiensa mukaisesti. Viraalitrendiin kuuluva kasiliike on tullut mukaan
trendiin jalkikdteen yhdysvaltalaisen sosiaalisen median vaikuttajan ja koripalloilija
Taylor Kinneyn johdosta. TikTokissa Kinneytd kuvataan jopa viraalitrendin virallisena
kasvona, ja trendin kasvaessa kayttdjat jatkoivat ilmaisun ”six seven” yhdistamista

jokaiseen arkipdivdiseen tilanteeseen (TikTok: @scrolldeep, 10.10.2025).

Yksi vuoden 2025 suosituimmista viraalitrendeista liittyy “brainrot” -meemikulttuuriin.
Vuonna 2024 Oxford University Press nimesi “brainrot” -sanan vuoden sanaksi (Owens,

2025, s. 2). Termia kuvattiin Oxford University Pressissd (2024) seuraavasti:

Oletettu ihmisen henkisen tai alyllisen tilan heikkeneminen, jota
pidetddn erityisesti seuraamuksena aineellisen (nykydan erityisesti
verkkosisallon) liiallisesta kuluttamisesta, jos sitd pidetdan triviaalina
tai vailla haastetta. My0Os: asia, jonka katsotaan todennakoisesti
johtavan téllaiseen heikkenemiseen.

Kyseessa on tammikuussa 2025 syntynyt meemi, jossa eldimen ja ihmisen yhdistelmaksi
sulautuneet hahmot esittavat elottomia objekteja — naihin liittyvassa hashtagissa
#italianbrainrot on talla hetkelld yli kolme miljardia ndyttokertaa (Haridasani Gupta,
2025). Nimi tulee hahmojen vaikutteista liittyen stereotyyppiseen italialaiseen
kulttuuriin, jota sdestaa tekodlyn tuottama dani voimakkaan korostetulla italian kielella.
Ne sekoittavat absurdia huumorin tyylia edustaen tekodlyn luomia kuvia, danta ja

epatavallisia italian kieleksi naamioituja nimia, kuten "Ballerina Cappuccina" tai "Tung
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Tung Tung Sahur”. Tekstit edustavat usein sisall6llisesti merkityksetonta kielta tai ironista
jaljittelya italialaisesta sanastosta, vaikka tekstit eivat todellisuudessa tarkoita mitdaan
(CapCut, 2025). Tallaiset meemit koukuttavat kdyttajan niiden raikean visuaalisuuden,
danimaailman ja nopearytmisten leikkausten avulla. Digitaalinen arsyketulva voi myos
paradoksaalisesti ndyttdytya rauhoittavana, kun todellisuudessa se on jatkuvaa

stimulaatiota, peittdmalla kaiken muun absurdin viihteen alle.

Firdaus ja muut (2023, s. 102-103) maarittelevat TikTokissa esiintyvdn POV (Point of
View) -sisdltotrendin tarkoittavan nakokulmaa. POV-sisdlldissa katsojan oletetaan
kokevan tilanteen sisallontuottajan nakdkulmasta ikdan kuin han itse olisi osa videon
tapahtumaa. Trendien syntya tukee kulutuskeskeinen yhteiskunta, jossa sosiaalisen
median ilmiét leviavat nopeasti. Baudrillardin mukaan nyky-yhteiskunta elaa
teknologisen kehityksen, kuten TikTokin, luomassa keinotekoisessa todellisuudessa.
Tuloksina Firdaus ja muut (2023, s. 103) havaitsivat kolme paatekijaa, jotka selittavat
POV-sisaltdjen suosiota: katsojan tunteiden sitouttaminen, erikoistehosteiden kaytto,
seka TikTokin algoritmin vaikutus. Lisaksi “This or that" -viraalitrendin tarkoitus on saada
videolla esiintyva valitsemaan mieltymyksensa jossakin valitsemassaan arkipaivaisessa
teemassa liittyen. Kyseinen trendi tarkoittaa kahden vaihtoehdon vililla valitsemista
omien mieltymysten ja inhokkien perusteella. Ndin esiintyja antaa samalla kurkistuksen

sosiaalisen median ulkopuoliseen elamaansa haasteen kautta (Jangid, 2020).

Sudario (2025) mainitsee TikTokin osoittautuneen merkittavaksi muutostekijaksi indie-
artisteille esimerkiksi YouTubeen verrattuna. Toisin kuin YouTubessa, jossa sisallon
nakyvyys riippuu usein etusivulla tapahtuvasta sijoittelusta, TikTokin algoritmi
mahdollistaa ldahes kenelle tahansa sisdllontuottajalle potentiaalin saavuttaa laajaa
nakyvyyttd. Kayttdjat kohtaavat uutta sisdltdod pyyhkaisymekanismien kautta, mika
tarjoaa nouseville artisteille mahdollisuuden saavuttaa merkittdvd maara seuraajia jo
vhden videon perusteella.Louis Priman viraalikappale “Che la Luna” juontaa juurensa
alun perin vanhempaan musiikkiteokseen ja sen humoristiseen tarinaan tyttarests, jota

varoitetaan menemasta naimisiin eri kasityolaisten kanssa. Viraalitrendille on ominaista



33

sen elekieli perinteiseen italialaiseksi luokiteltuun eleeseen, jossa sormet puristetaan
yhteen peukalon kanssa keskelld, usein ylos- ja alaspdin suuntautuvan liikkeen
saattelemana. Vanhat kappaleet ovat ndin ollen |oytaneet wuusia vyleisoja
millenniaaleiden ja Z-sukupolven kayttdjien keskuudessa. TikTokin algoritmi ei valita siita,
milloin kappale on tehty, silla kappaleen tarvitsee vain sopia luodun trendin tunnelmaan

(Sudario, 2025).
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3 Affektiivisuus tunteiden politiikkana ja parasosiaalisuus

TikTokissa

Tunteilla on keskeinen rooli poliittisessa viestinndssd, ja sosiaalisessa mediassa
tunnepitoiset sisallot levidavat nopeasti. Rotola-Pulkkila & Isotalus (2021, s. 95) esittavat
mediapersoonien seuraajien vilille syntyvan vyksipuolisia, affektiivisia ystavyyden
kaltaisia tunnesiteita eli parasosiaalisia suhteita seuraamiansa julkisia henkil6ita kohtaan.
Nain nayttaisi tapahtuvan myds niille, jotka seuraavat sosiaalisen median vaikuttajia.
Nain ollen myos tassa tutkielmassa on mielekasta keskittya politiikan viihteellistymisessa
viraalitrendien osalta juuri ndihin kahteen kasitteeseen, affektiivisuuteen ja

parasosiaalisuuteen, yhdessa.

Affektiivinen virittdytyminen antaa ihmisille mahdollisuuden niin sanotusti tunteilla
itsensd politiikkkaan sisdaan (Papacharissi, 2015, s. 118). Tunteet eivdat ilmene
yksiselitteisind, vaan esimerkiksi ironia voi samanaikaisesti herattdaa seka
huvittuneisuutta etta kritiikkia. Vastaavasti sama viesti voi synnyttdaa seka samastumisen
ettd torjunnan tunteita eri yleisoissda. Tama tekee affektiivisista keinoista erityisen
voimakkaita, silla ne sitovat poliittisen sisallon monikerroksisiin kokemuksiin, joita ei voi
palauttaa yhteen ainoaan selkedan tunteeseen (Paasonen, 2017, s. 42—43). TikTok suosii
sisdltod, joka herattdd voimakkaita reaktioita: tykkaykset, jaot, kommentit ja
uudelleenkatselut kertovat siitd, ettda sisaltdé tuntuu joltakin. Tassa yhteydessa
affektiivisuus toimii porttina viihteellistymiseen: kun poliittinen sisadltd esitetdaan
huumorin, yllatyksellisyyden tai empaattisuuden keinoin, se madaltaa kynnysta

vastaanottaa poliittista viestia.

Aikaisempi tutkimus kattaa joukon erilaisia maaritelmia ja ymmarryksia affektista.
Esimerkiksi Ahmed (2004, s. 40) on kayttdnyt termeja affekti ja tunne toistensa
synonyymeina ja nakee kummatkin kasitteista merkityksenmuodostuksen yhteydessa,
kun taas toisaalta esimerkiksi Thrift (2008) on kasitellyt affektia emergentting, jatkuvasti

muotoutuvana ja vaikeasti tavoitettavana — viime kddessa erillisena merkityksesta,
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tietoisuudesta ja representaatiosta (Wetherell, 2012, s. 60-61, s. 74—75). Affektiivisuus
liittyy ndin ollen ldaheisesti myos siihen, miten yleiso kokee yhteyden poliitikkoon ja tata
kuvataan myéhemmin parasosiaalisuuden kasitteen avulla. Lisaksi Wetherellin (2012, s.
37) mukaan affektiiviset reaktiot ovat tulkintoja, jotka eivat ainoastaan luo rajoja yksilon
minuuden ja toisten valilla, vaan myds antavat toisille merkityksen ja arvon jo
naenndisen erillisyyden hetkelld. Tama korostaa tunteiden toimivan sosiaalisena
voimana, joka kiinnittda toimijat tiettyihin rooleihin ja suhteisiin. Sosiaalisen median
kontekstissa tama tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd ryhman sisdiset affektiiviset reaktiot
voivat vahvistaa ryhman rajoja ja luoda yhteista moraalista tai poliittista merkitysta,

vaikka fyysista kontaktia ei olisikaan.

Parasosiaalisella suhteella on aikaisemmin viitattu psykologiseen kokemukseen, jossa
katsoja kokee olevansa aidossa, kasvokkaissuhdetta jiljittelevassa suhteessa esimerkiksi
televisioesiintyjan kanssa (Horton & Wohl, 1956, s. 2). Kuitenkin parasosiaalisen
vuorovaikutuksen osalta esimerkiksi katsekontakti kameran kautta tai tuttavallinen
puhuttelu saattaa aiheuttaa katsojassa samanlaisia tuntemuksia kuin esiintyja olisi lasna
(Reinikainen, 2019, s. 101). Parasosiaalista vuorovaikutussuhdetta seka affektiivista
viestintda on tarkoituksenmukaista tutkia yhdessa, silla molemmat ilmiot kytkeytyvat
sithen, miten katsoja sitoutuu ja samaistuu sisaltéon. Affektiiviset elementit kuten
huumori tai yllatyksellisyys vahvistavat osaltaan parasosiaalista kokemusta tekemalla
esiintyjasta laheisemman vaikutelman katsojilleen. Tama puolestaan lisdd katsojan
emotionaalista sitoutuneisuutta poliittisen sisallon vastaanottamiseen (Cohen, 2009, s.
229; Horton & Wohl, 1956, s. 2; Reinikainen, 2019, s. 101). Na&in affektiivisuus ja
parasosiaalinen sitoutuminen muodostavat yhdessa tehokkaan vdlineen poliittisen
viestin valittamiseksi TikTokissa, missa lyhytvideosisallon intensiteetti ja interaktiivisuus
korostavat edelld mainittujen elementtien vaikutusta. Parasosiaalinen suhde eroaa
kuitenkin affektiivisen viestinndn piirteista, silla se ei liity suoraan yksittdiseen viestin
sisdltoon (kuten huumori, musiikki, nostalgia tai tanssi), vaan katsojan kokemukseen

jatkuvasta ja henkilokohtaisesta yhteydesta esiintyjaan.
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3.1 Affektiivisuus poliittisessa viestinnassa

Affektiivisuus poliittisessa viestinndssa ilmenee siina, kuinka tunteet ja affektit liittyvat
viestin vastaanottamiseen ja tulkintaan. Sosiaalinen media sekoittaa poliittisen ja
henkilokohtaisen, ajatukset ja tunteet, muodostaen niin sanottuja affektiivisia lausumia,
joissa fakta, mielipide ja tunne kietoutuvat yhteen (Papacharissi, 2015, s. 27).
Affektiivisuus viestinndssa tarkoittaa tunnepitoisuutta, joka heijastaa puhujan asennetta,
tunnetilaa tai emotionaalista reaktiota kasiteltavaan aiheeseen (Tieteen termipankki,
2025). Se voi valittyd esimerkiksi sanavalintojen, ddanenpainojen, rytmin, visuaalisten
elementtien seka tyylillisten ratkaisujen kautta ja ilmentda seka myonteisia etta kielteisia

tunteita (Karvonen, 2014).

Sosiaalisen median alustat, kuten TikTok, tarjoavat affordansseja eli nakyvyyttd,
muokattavuutta, pysyvyytta ja assosiaatioita, jotka mahdollistavat affektiivisten viestien
leviamisen ja sosiaalisen osallistumisen (Hautea ja muut, 2021, s. 4). Affektiivisuus ei
synny yksittdisesta sisallostd, vaan kokonaisvaltaisesta kokemuksesta, jossa yhdistyvat
aani, kuva ja eleet. Viestinnan tutkimuksessa affektiivisuutta tarkastellaan usein
tunteisiin vetoavana, osallistavana ja reaktiivisena piirteend, joka rakentaa yhteytta
puhujan ja yleison vilille. Wetherell (2012, s. 47-50) on maaritellyt valittomat
affektiiviset reaktiot osana laajempaa tunnepoolia, ja tdhan sisaltyvat muun muassa
surun, ilon tai toivon tunteet. Kyseiset reaktiot muotoutuvat tietoisen kokemuksen
kautta, eivatka siten nayttaydy niistd erillisind. Mikali affekti ymmarretddn taysin
erillisend merkityksenmuodostuksen prosesseista, siitd tulee samalla analyysille
tavoittamaton sen menettamalla yhteytensa sosiaaliseen maailmaan (Nikunen, 2018, s.
11). Nikunen (2018, s. 11-12) jatkaa Wetherellin tavoitteen olevan juuri keinojen
loytamisen sille, ettd tunteiden ja affektin tutkimus voidaan tehdd sosiaalisesti
analysoitavaksi. Tutkimuksessa keskitynkin tarkastelemaan lyhytvideoiden osalta
erityisia affektiivisia tyyleja viihteellistetyssa poliittisessa sisdllossd, joiden pohijalta

tarkastelen kategorisoituja videosisaltoja.
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Sosiaalisen median alustat saatelevat algoritmeillaan sitd, millaiset sisallot nousevat
nakyviin ja leviadvat yleison keskuudessa. Tallaisessa ymparistoissa kayttajat hakeutuvat
nopeasti reaktioita herattdavien tunneintensiteettien, kuten huvittuneisuuden,
arsytyksen tai saalin aarelle (Paasonen, 2017, s. 43—-44). Poliittinen sisdltd muuttuu
kiinnostavaksi ja leviaa myos tehokkaasti silloin, kun se herattda nopeita ja voimakkaita
affektiivisia vasteita. Esimerkiksi staattiset ja lilkkkuvat visuaaliset elementit voivat esittaa
tosiasioihin liittyvia yksityiskohtia, puhuttu ja kirjoitettu kieli tdydentavat naytettya
sisaltoa, taustamusiikki voi tayttaa hiljaisuuden ja filtterit, kuten hidastus, mahdollistavat
katsojille kuvattujen prosessien tarkemman arvioinnin (Grzenkowicz & Wildfeuer, 2025,
s. 2). Lisaksi Pflaeging ja Stockl (2021, s. 321) alleviivaavat sitd, milla tavoin tietty
sanallinen vadite voidaan perustella visuaalista todistusaineistoa nadyttamalla.
Viraalitrendeissa esiintyvat eleet ja meemimaisyys toimivat affektiivisina vahvistimina
(affective amplification), jotka synnyttavat katsojassa muistoja ja muita affektiivisia
kokemuksia. Ndin videoiden vaikutus ulottuu paitsi valittdmaan katselukokemukseen
myds myohempdan emotionaaliseen sitoutumiseen, mika tekee niista merkittavia

poliittisen viestin valittamisessa (Ash, 2012, s. 12).

Huumorin kaytté on vyksi keskeinen strategia, jolla poliittista viestia pyritdaan
keventamaan ja tuomaan lahemmas kayttdajaa. Huumorisisallét tekevat muuten
vakavista aiheista helpommin ldhestyttavid, ja tdllaiset lyhytvideoiden kautta esiin
nostettavat puheenvuorot puolestaan tarjoavat poliitikoille mahdollisuuden tiivistaa
kantansa ajankohtaisiin teemoihin, kuten vaaliteemoihin tai pinnalla oleviin
yhteiskunnallisiin keskustelunaiheisiin. Torkki (2015) alleviivaa huumorin olevan paitsi
yksi tehokkaampia, my0Os vaarallisempia aseita, joita puhujalla on. Huumorin avulla
voidaan kasitelld vaikeitakin asioita: Ciceron mukaan vitsilla voidaan kuitata kiusalliset
asiat, joiden kumoamisessa jarjellisin argumentein olisi tdysi tyo. Tehtdvdana on saada
kuulijat uskomaan viesti, mutta samalla vastustava kanta taytyy saada myds pilkallisen
huumorin avulla nayttamaan halveksittavalta: sisdllon avulla saatetaan kritisoida
esimerkiksi hallituksen harjoittamaa politiikkaa. Hallitusvastuu vaikuttaa merkittavalla

tavalla ei-populististen puolueiden retoriikkaan puolueiden viestivan runsaammin silloin,
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kun ne eivat ole hallitusvastuussa. Hallituksessa tallaista viestintdaa ilmenee harvemmin
(Jarviniemi, 2024, s. 1). Tallainen affektiivisen polarisaation nakdkulma tarjoaa
teoreettisen perustan tarkastella esimerkiksi myds samalla sitd, miten puolueuskollisuus
ja sosiaalinen identiteetti muokkaavat poliittista viestintad. Puoluesiteet syntyvat usein
nuoruudessa ja pysyvat osin kiinteind koko eldman ajan, mika vaikuttaa seka
danestyskayttaytymiseen ettda kansalaisten asenteisiin ja poliittiseen osallistumiseen

(Wagner, 2021, s. 2).

3.2 Parasosiaalisuus ja samastuminen

Gronbeck (2004, luku 6) viittaa teoksessaan Ciceroon, jonka mielestd aikansa
ihanteellinen poliitikko oli vir bonus decendi peritus: "hyva mies, joka puhuu hyvin".
Sanonta kiteyttdd ajatuksen siitd, ettd poliitikon esiintymisessa korostuu kyky
kommunikoida vaikuttavasti. Ndin ollen poliitikko, joka osaa yhdistda puheeseensa
samaistuttavuutta ja emotionaalisuutta, onnistuu luomaan henkilékohtaisen yhteyden
yleis6onsa (Isotalus, 2017, s. 214). Tallainen vuorovaikutus auttaa rakentamaan

parasosiaalista suhdetta.

Keskeisimmat alkuperdiset kasitteet, eli parasosiaalinen vuorovaikutus ja
parasosiaalinen suhde, ymmarretdan nykykontekstissa hieman eri tavoin (Rotola-
Pulkkila & Isotalus, 2021, s. 96). Parasosiaalisesta vuorovaikutuksesta puhuttaessa
tarkoitetaan tilannetta, jossa katsojasta hetkellisesti tuntuu, ettd mediassa esiintyva
henkild6 puhuu suoraan hanelle (Dibble ja muut, 2016). N&in voi tapahtua esimerkiksi
yksittdisen videokatselukerran aikana, jossa vuorovaikutus kyseisen mediapersoonan
kanssa ei ole toistuvaa tai jatkuvaa. Parasosiaalinen suhde viittaa pidempiaikaiseen ja
jatkuvaan vuorovaikutussuhteeseen katsojan sekd mediapersoonan valilla (Dibble ja
muut, 2016). Kyseisessa suhteessa katsoja on seurannut ja tutustunut mediapersoonaan
pitkdn ajan kuluessa, ja kiintymys kyseiseen henkil66n voi kehittya jopa useiden vuosien

aikana.
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Parasosiaalisella suhteella tarkoitetaan siis yksipuolista suhdetta, jota yleison jasenet
kehittdvat mediahenkildiden kanssa (Lahtinen & Isotalus, 2023). Vuorovaikutus
tallaisessa suhteessa ei perustu suoranaiseen kahdenvaliseen kommunikaatioon, vaan
yksisuuntaiseen, mutta henkil6kohtaiselta vaikuttavaan viestintdan, jossa mediasisallon
kuluttaja kokee olevansa vuorovaikutuksessa esiintyjan kanssa. Sosiaalisen median
aikakaudella parasosiaalinen vuorovaikutus ilmenee erityisesti sisalléntuotannon
kerronnallisissa ja visuaalisissa ratkaisuissa, joiden kautta rakennetaan ldheisyyden ja

vastavuoroisuuden vaikutelmaa.

Henkilokohtainen ja tuttavallinen puhetyyli luo ldheisyyttd, madaltaen samalla etaisyytta
poliitikon ja yleison valilla. Poliitikko voi kdyttaa kuulijan suoraa puhuttelua, kuten "te
siella", herattaakseen tunnetta kanssakdaymisesta tai siita, etta puhe on suunnattu juuri
heille, mikd entisestdan lisda sitoutumista. Lisdksi kerronnalliset keinot, kuten mina-
muotoiset, omakohtaiset tarinat luovat poliitikosta inhimillistdvdaa kuvaa. Reinikainen
(2019, s. 104) mainitsee, kuinka Giles on vuonna 2002 luokitellut verkossa kaytavan
kahdenkeskisen keskustelun sosiaalisen vuorovaikutuksen ilmentymana. Kuitenkin kun
tillainen keskustelu sisaltdaa paljon ihmisid, vuorovaikutus muuttuu samalla yha
parasosiaalisemmaksi. Erityisesti lyhytvideoiden aikakaudella sosiaalisuuden ja
parasosiaalisuuden luokittelut voidaan jasentda hieman eri tavalla riippuen siitd, kuinka
henkilokohtaisena kyseinen viestintdtapa nayttdaytyy vuorovaikutustilanteeseen
osallistuville. Ndin ollen sosiaalisen vuorovaikutussuhteen paassa on esimerkiksi kahden
henkilén valinen videopuhelu, kun taas parasosiaalisessa vuorovaikutuksessa
livestreamien ja lyhytvideoiden kautta katsojan kokemus itselleen tuntemattomankin

esiintyjan kanssa koetusta vuorovaikutuksesta nayttaytyy henkilokohtaisena.
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SOSIAALINEN PARASOSIAALINEN
@ ereneeiessnsecanennunsnnuasnnsens e remsssrsmsrEsssEsssEEsssmEsssEEsEEas >
Videopuhelu Keskustelufoorumit Livestreamaus, lyhytvideot
Ryhmachat Kommentointi somejulkaisuihin

Kuva 3. Jana sosiaalisesta parasosiaaliseen nykyaikaisessa vuorovaikutuksessa
(mukaillen Giles, 2002).

Esiintyjan ja vyleison valilla nadyttaytyvad pidempiaikaista vuorovaikutusta, eli
parasosiaalista suhdetta, voidaan katsoa ilmenevan erityisesti toistuvien
livestreamauksien ja lyhytvideoiden osalta. TikTokissa esiintyjan ja yleison valinen suhde
on jo lahtokohtaisesti yksisuuntainen, mutta lyhytvideoilla hyédynnetty kielenkaytto,
kehonkieli sekd muut sisall6lliset valinnat lisaavat kokemusta henkil6kohtaisemmasta
kontaktista. Talloin katsojalle muodostuu vaikutelma siita, etta poliitikko puhuu juuri
hénelle, vaikka kyse on todellisuudessa massaviestinnasta. Poliitikot voivat esimerkiksi
hyddyntaa suoraa katsekontaktia kameraan, puhutella katsojaa nimettdmasti mutta
tuttavallisesti ja jakaa arkisia, mindmuotoisia tarinoita, jotka rakentavat tunnetta
samankaltaisuudesta ja jaetusta kokemuksesta. Nama elementit siirtdvat viestintaa
vasemmasta eli sosiaalisemmasta paadsta paasta kohti sen oikeaa, parasosiaalisempaa
padta. Horton ja Wohl (1956, s. 2) mainitsevat esiintyjan tyypillisena pyrkimyksena
jaljitellda esiintymisessaan epavirallisen kasvokkain tapahtuvan keskustelun eleita,
puhetapaa ja ilmapiiria, minka lisdksi esiintyja pyrkii yllapitamaan pienta ”"jutustelua”,

joka antaa vaikutelman reaktioista nakymattoman keskustelukumppanin panoksiin.

Parasosiaaliset kohtaamiset voivat lopulta syventya myos parasosiaalisiksi suhteiksi.
Tallainen parasosiaalinen suhde muodostuu, kun katsoja tuntee yhteenkuuluvuutta
esiintyjaan ja vuorovaikutus jatkuu pidempaan kuin hetkellinen kohtaaminen (Cohen,
2009, s. 226). Tama on yhteydessd myds muun muassa affektiivisiin ja kayttaytymista

koskeviin reaktioihin ja asenteisiin, jolloin parasosiaalinen suhde edelleen vahvistuu
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(Schramm & Hartmann, 2008; Shim ja muut, 2012). Lisdksi Cohenin (2009, s. 226)
mukaan, kun parasosiaalinen suhde on muodostunut, tallaiset suhteet kehittyvat

yleensa samoin tavoin kuin normaalit sosiaaliset suhteet.

Toisin kuin parasosiaalisessa vuorovaikutuksessa, jossa katsojan ja esiintyjan valilla on
vuorovaikutusta, vuorostaan samastumisen yhteydessa katsojat uppoutuvat
mediasanomaan hyldten ndin oman roolinsa pelkkind katsojina. Tieteen termipankki
(2025) maarittelee samastumisen eli identifikaation tarkoittavan toisen kuvaamaan
asiaintilaan tai kokemukseen eldytymista. Silla viitataan prosessiin, jossa yksilo tunnistaa
itsensd toisessa henkilossa, tilanteessa tai kuvauksessa ja kokee ndin kyseisen
kokemuksen omakseen. Aiemmat tutkijat ovat myos ehdottaneet metaforia
samastumisen kuvaamiseksi, kuten "toisen kengissa kaveleminen” tai ”“toisen paan
sisddan meneminen”, mutta kaikki nayttdavat olevan yhtd mieltd siitd, ettd tallainen
identiteettien yhteensulautuminen on tarked samastumisen perusta (Cohen, 2009, s.

229).
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4 \Viraalitrendit osana viihteellista politiikkaa

Z-sukupolven, eli henkiloiden, jotka ovat syntyneet 1990-luvun puolivalin ja 2000-luvun
alun valilla, sosiaalisen median kayttd on aktiivista ja sitoutunutta. Se suosii visuaalisia
alustoja kuten Instagramia, Snapchatia ja TikTokia, joissa korostuvat lyhytvideoformaatit,
kuvat ja erilaiset filtterit. He arvostavat aitoutta ja sosiaalista aktivismia, ja seuraavat
vaikuttajia, jotka jakavat heiddan arvonsa ajamalla heille tarkeitd asioita (Zips &
Holendovd, 2024, s. 113). Sihvonen ja Manninen (2024, s. 51) kuvaavat videon tekijalla
olevan merkitysta, silla esiintymistaidot ja kyky erottua muista ovat myds videon
suosiolle eduksi. Osa videoista painottuu poliittisiin kannanottoihin, kun taas osa pyrkii
ensisijaisesti herattamaan huomiota huumorin tai suosittujen TikTok-trendien avulla.

Useissa videoissa naita elementteja myos yhdistelldan.

Kerattya tutkimusaineistoa tarkasteltiin kahdesta ndakdkulmasta: ensinndkin millaisia
viraalitrendejd  kansanedustajat  TikTok-sisdlldissaan  hyodyntavat sekd miten
affektiivisuus ja parasosiaalinen vuorovaikutussuhde ilmenevat tallaisessa sisallossa.
Tutkimusaineistona toimi kuuden TikTokissa seuraajamaaraltdan yli 10 000 rajan
ylittdvan kansanedustajan lyhytvideot, jotka liittyvat heidan videoistaan esille tulleisiin
erilaisiin viraalitrendeihin. Analyysivaiheessa tarkasteltiin, millaisia affektiivisia keinoja
kansanedustajat kayttavat viihteellisyyden rakentamiseen seka parasosiaalisen suhteen
luomiseen. Tarkastelun kohteena olivat esimerkiksi ilmeet, eleet, trendien ja musiikin
hyodyntdaminen seka suora katsojan puhuttelu. Ndiden kautta pyrittiin ymmartamaan,
miten poliittinen viesti esitetdan viihteellisessa muodossa ja miten sen avulla

rakennetaan yhteytta yleiséon.

Aineiston analyysissa huomioitiin muun muassa tarttuvat iskulauseet, melodiat ja jinglet
eli musiikkipatkat, jotka jaavat pdaahan soimaan ja ovat jopa mahdottomia unohtaa
(Brennen, 2021, s. 205-206). Nama ovat myds ominaisia viraalitrendien elementteja.
Poliittisessa sisallossa kuva, aani, liike, leikkaukset ja teksti toimivat yhdessa luomalla
affektiivisuutta ja muodostamalla videolla esiintyvan ja katsojan valista parasosiaalista

suhdetta. Na&in analysoidaan kansanedustajien julkaisemia lyhytvideoita, jotka
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ominaisuuksiltaan rakentavat samalla vaikutelmaa henkilokohtaisesta suhteesta
katsojiinsa. N&itd ominaisuuksia ovat esimerkiksi suora puhuttelu ("sa", "te"),
katsekontakti, arkipaivaisten tilanteiden jakaminen, omaeldamakerralliset elementit seka
mahdollinen reagointi videomuodossa yleison kommentteihin tai kysymyksiin.
Tavoitteena on tunnistaa ne viihteellistamisen muodot, joiden kautta kansanedustaja

rakentaa tunnetta aitoudesta ja lasndolosta.

Aineistonkeruu ja jdrjestely aloitettiin relevanttien kuvakaappausten kerdamiselld
kansanedustajien TikTok-profiileista. Aineistoksi valikoituneista lyhytvideoista otetut
kuvakaappaukset on jaoteltu kategorioittain samankaltaisuutensa osalta. Viraalitrendit
on tutkimuksessa pyritty kategorisoimaan niille ominaisten piirteiden osalta: aineistoon
kuuluu seka elekielen vaativia trendeja etta kuvia tai kuvakaruselleja, joiden taustalla soi
viraaliksi levinnyt daniraita. On huomioitava, ettd osa viraalitrendeistd on luokiteltavissa
myos seka affektiivisuutta etta parasosiaalisuutta ilmentavaksi sisalléksi, mutta erottelu
on tehty affektiivisuuden osalta viraalitrendeille ominaisen elekielen, humoristisen
meemiaiheisen sisallon, henkilokohtaisen ilmaisun sekd puhtaan poliittisen viestinnan
osalta. Parasosiaalisen suhteen muodostumista on analysoitu tuttavallisen puhuttelun,
sisdllén henkilokohtaisuuden ja samaistuttavuuden sekd muun muassa yhteisollisyyden

rakentamisen kautta.
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4.1 Affektiivisuuden ilmeneminen lyhytvideoissa

Poliitikkojen tuottamat lyhytvideosisallot poikkeavat toisistaan niin tyyliltdan kuin
sisdlloltaan. Videoissa toistuvia asioita ovat esimerkiksi huumoripainotteiset julkaisut
kuten meemit, ytimekkdat puheenvuorot seka vlogimaiset, arkea ja henkilon omaa
persoonaa esittelevat sisdllot. Ndiden eri ilmenemismuotojen yhdistavana tekijana on
pyrkimys madaltaa kynnysta poliittiseen osallistumiseen seka toisaalta lisata sisallon

kiinnostavuutta erityisesti nuoremman yleisén osalta.

Kun kayttdja osallistuu johonkin tunnettuun viraalitrendiin, yleis6 tunnistaa trendin sen
multimodaalisista elementeistd, kuten danestd, tekstista ja siihen kuuluvasta
ominaisesta elekielestd. Lisaksi meemien affektiivinen rooli piilee poliittisen viestin
eradnlaisessa naamioimisessa viihteellisen kehyksen sisaan. Ndin ollen meemien tuoma
keveys laskee vyleison kriittisyyskynnysta ja tekee ndin poliittisen viestin
vastaanottamisesta helpompaa. Kuten Phillips ja Milner (s. 156, 2017) huomauttavat,
useimmat TikTok-sisall6t ovat hyvin multimodaalisia ja intertekstuaalisia, jolloin ne ovat
my0s ideologisesti monitulkintaisia. Videoilla esimerkiksi danitrendien valinta on vahva
affektiivinen strategia, ja musiikki luo valittdmasti tunnistettavan ja jaetun
tunnemaailman (Vizcaino-Verdu & Abidin, 2022). Se sitoo poliittisen sisallon

nuorisokulttuuriin ja tekee viestista viihteellisemman ja kevyemmin lahestyttavan.

Yksi tallaisesta globaalisti koko TikTokissa tunnetusta trendista on ”lllegal”-viraalitrendi,
joka perustuu PinkPantheressin samannimiseen kappaleeseen. Videolla esiintyjat
vuorottelevat kamerassa kappaleen sanojen mukaan (“My name is Pink and I'm really
glad to meet you - hey, ooh, is this illegal?”). Trendissa hyédynnetdaan huulisynkkausta ja
asetelmaa, jossa kahden henkilon valinen vuorovaikutus eli kattely on viraalitrendille
ominainen elekieli. Merinen on poikkeuksellisesti ladannut lyhytvideon Instagramin
Reels-osioon, eikd kyseinen video ole tutkimuksen hetkelld [6ydettadvissa

kansanedustajan TikTok-tililtd. Lyhytvideo on kuitenkin analyysissa mukana sen
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sisdltdman viraalitrendin vuoksi (kuva 5). Lyhytvideolla Merinen kattelee trendin

mukaisesti aviopuolisoaan, ja tekstin mukaisesti video kasittelee parin pituuseroa.

Virta julkaisee myos tililleen aktiivisesti sisaltoa ottamalla poliittiseen keskusteluun osaa
erilaisten TikTok-viraalitrendien kautta. Virta otti tililladn kantaa esimerkiksi Riikka
Purran osakevaihtojarjestelyihin viittaavaan kommenttiin “somemassimuija-pykalasta”.
Videollaan Virta osoittaa hammennyksensd ministerin esittdmdian kommenttiin
sosiaalisen median vaikuttajiin liittyen, korostaen hetkellista hammennystaan yhta aikaa
humoristisesti ja teravasti. Videolla Virta luo myds merkitsevia, epauskoisia katsahduksia

kameraan.

Virta jakaa yleisonsa kanssa epauskon ja harmituksen valtiovarainministeri Riikka Purran
julkisuudessa esittamaan kommenttiin liittyen sosiaalisen median vaikuttajiin. Virran
viraaliksi noussut osallistuminen tarkean poliittisen viestin viraalitrendiin on esimerkki
siitd, miten poliittinen viesti voidaan upottaa viihteelliseen muotoon sdilyttdaen samalla
kuitenkin viestin kriittinen savy. Virran videolla nakyvat reaktiot tukevat affektiivista
viestintda, jossa viestin ydinsisaltd ei perustu pelkdstaan sanoihin, vaan valittyy myos
kehonkielen ja ilmeiden kautta. Videossa hyddynnetdan TikTokin viihteellisyyden ja
affektiivisuuden logiikkaa: poliittinen viesti valittyy nopeasti, tunteita herattavasti ja
humoristisen ldhestymistavan kautta, mikd my6s madaltaa kynnystd osallistua
poliittiseen keskusteluun. Virran epauskoiset katseet kameraan ja videon humoristinen
savy toimivat affektiivisen viestinndn muotona, jossa katsoja sitoutuu viestiin

argumentin sijaan sen tunteen kautta (vrt. Zulli & Zulli, 2020).
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Se'pari pﬂl;n on paljon

ey
pituliseroa

Kuva 4. Virta, Merinen, Koskela seka Bergbom hyddynsivat lyhytvideoissaan
viraalitrendeille ominaista elekielta (@virtasofia, 24.4.2025, @terapeuttiville
(Instagram), 4.7.2025 ja @mikobergbom, 25.6.2022, 14.2.2022 ja
@minjakoskela, 30.10.2022).

Virran osallistuminen “"What the helly” -trendiin ilmentda affektiivista viestintda:
epduskoiset ilmeet ja katse kameraan rakentavat vaikutelman henkilokohtaisesta
reaktiosta ja samalla viesti on poliittisesti latautunut: ironinen reagointi Purran
kommenttiin  ndyttdytyy kriittisend puheenvuorona, mutta sen viraalitrendin
hyodyntamisen kautta esille tuleva humoristinen muoto tekee lyhytvideosta helposti
tunnistettavan. Kuten TikTokiin liittyvassa aikaisemmassa tutkimuksessa on todettu, aani
ja musiikki toimivat keskeisina merkityksen rakentajina ja yhteisollisyyden muotoina (Xu
ja muut; Zhang, 2019; Abidin, 2021). Tata voidaan soveltaa myos Virran “What the helly”
-videon merkitysta analysoitaessa, kun viraalitrendin toistuva hokema toimii seka
humoristisena aanielementtina etta poliittisen kommentin kehikkona. Lisaksi poliitikko
asettuu samalla osaksi digitaalista yhteis04, jossa jaettu danimateriaali ja reaktion muoto

rakentavat yhteisollisyytta eli eradnlaista ryhmaan kuuluvuutta.
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Merisen osallistuminen ”lllegal”-trendiin havainnollistaa, miten poliitikot hydodyntavat
TikTokin multimodaalisuutta luodakseen helposti lahestyttavaa sisaltod. Videolla
kaytetty musiikki, teksti ja kehonkieli muodostavat kokonaisuuden, jossa visuaalinen
toisto (tdssa kattelykohtaus) ja humoristinen konteksti tuottavat valittéman
tunnereaktion (Grzenkowicz & Wildfeuer, 2025, s. 2). Vaikka kappaleen alkuperdinen
merkitys liittyy laittomuuteen, kyseista viraalitrendia kasittelevat lyhytvideot pyrkivat
muuttamaan merkityksen humoristiseksi viittaukseksi, kuten Merinen hyddyntda
viraalitrendia parisuhdeviittauksensa osalta. Nain affektiivinen lataus syntyy seka ironian

ettd samaistumisen yhdistelmasta (Paasonen, 2017, s. 43).

Huumorin kadytto tukee Torkin (2024) ndkemysta huumorista hyotymista affektiivisessa
viestinnassa: sen avulla voidaan paitsi keventaa viestia, myods rakentaa puhujasta
inhimillisempi ja vyleisdlle samaistuttavampi hahmo. TikTokin multimodaalisessa
ympadristossa tama ilmenee erityisesti ddnen ja visuaalisen toiston yhdistelmana, joka
vahvistaa viestin affektiivista voimaa. Affektiivisuuden ndakdékulmasta Merisen video
hyodyntdaa trendin luomaa tunnesisdltoa siirtamalla kansanedustajan sanoman
henkil6kohtaisempaan, mutta myos arkipdivaisempaan kontekstiin poliittisen sanoman
sijasta. Selkead visuaalinen koodikieli eli tutuksi tullut kdttelykohtaus seka tekstin esittama
suhteeseen liittyva yksityiskohta tukee nopeaa tunnevastetta, silla katsoja tunnistaa

hetkessa pinnalla olevan trendin ja samaistuu siihen.

Bergbomin videolla taustalla soiva Modjon “Lady (Hear me tonight)” kappale yhdistyy
katsojalla automaattisesti trendin tarkoittamaan sanomaan jostakin sisallénluojan
tarkoittamasta onnistumisen tunteesta, jonka han on arjessaan kokenut (Kuva 5). Tassa
tapauksessa kyse on Bergbomin ensimmaisesta ehdokkuudesta eduskuntaan vuoden
2023 eduskuntavaaleissa. Kappale on tunnistettava kulttuurinen viittaus, ja sen
yhdistyessa TikTok-trendiin, jossa se usein kuvastaa henkilokohtaista onnistumista,
ylpeyttd tai pienta voiton hetked, Bergbomin video kytkeytyy automaattisesti tdhan
emotionaaliseen viitekehykseen. Katsoja tunnistaa aaniraidan, mika vahvistaa videon

affektiivista vetoa ja voitokasta samaistumista sisallontuottajan kokemukseen.
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Kansanedustajat osallistuvat my6s viraaleihin tanssihaasteisiin. Kuten Vizcaino-Verdu ja
Abidin (2022, s. 885) painottavat, TikTokin danitausta on yksi sen tarkeimmista ja
ainutlaatuisimmista  ominaisuuksista.  Tallaiseen  danenkdyttdon  perustuvat
viestintaverkot, kuten TikTok ja sen musiikkihaasteiden hyédyntaminen, ovat luoneet
uudenlaisia tapoja rakentaa suhteita kayttdjien kesken. Abidin (2021, s. 80) ehdottaa
alustan Internet-julkkiskaytantojen kartoitusanalyysissaan, etta TikTokissa "danimeemit"
ja aanen rakenne saavat aikaiseksi intiimin luonteen, joka vaatii huolellisuutta,
hienotunteisuutta ja alya tilanteen paikantamiseen ja tulkitsemiseen tarinoiden
kertomiseksi, juonien edistdmiseksi tai audion tdydentamiseksi visuaalisella ja
tekstillisellda sisallollda muuttaen kerronnan savya. Taman seurauksesta lyhytvideo
synnyttaa esiintyjan ja katsojan valille tunnesiteen, joka osaltaan vahvistaa ennestdan
vhteenkuuluvuuden tunnetta siihen kayttdjayhteisoon, joka ymmartdaa kyseisen

viraalitrendin tarkoitusperan.

Koskelan videolla kansanedustaja osallistui viraalitrendiin, jolle olennaista oli hitaan
zoomaus-tehosteen hyddyntaminen sekd rytmikds tanssi. Viraalitrendissa rytmi antaa
katsojan odottaa videolla esiin nousevaa viestia, joka yleensa liittyy johonkin videolla
esiintyvda imartelevaan asiaan, jolloin esiintyja lopuksi heilauttaa paatansa
aurinkolasien tippuessa rytmin mukana silmille. Bergbom osallistui vuorostaan
toisenlaiseen elekieleen perustuvaan viraalitrendiin, jossa ideana oli opettajan esittama
kuviteltu, yleensa negatiivissavytteinen kysymys, johon videolla esiintyva ikdan kuin
vastaa oppilaan muodossa. Nostaessaan katensa videolla esiintyva ilmaisee “minad”
halutessaan vastata kysymykseen, mutta onnistuukin ironisesti itse vastaamaan
esitettyyn opettajan kysymykseen. Videolla kuvitteellinen opettaja tiedustelee mita on
rasismi suomessa, johon Bergbom viittaa vastaten “"mina!”, jolloin video p&aattyy
kuvitteellisen opettajan toteamukseen vastauksen oikeellisuudesta. Viraalitrendi ei siis
pelkdstdaan nayttdydy humoristisena eleend, vaan se heijastaa laajempaa
vhteiskunnallista ja poliittista asetelmaa. Videon asetelma, jossa yksilon edustama

puolue samastetaan rasismin ilmentymaksi, toimii seka itseironisena kommenttina etta
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tiedostavana eleena suhteessa julkiseen keskusteluun. Nain ollen humoristinen muoto
katkee sisddansa vakavan yhteiskunnallisen viestin, jossa esiintyja kdantaa sen itseironian

keinoin omaksi puheenvuorokseen viraalitrendin valityksella.

Grzenkowicz ja Wildfeuer (2025, s. 2) mainitsevat esimerkiksi filtterien, kuten
hidastuksen, mahdollistavan katsojilleen kuvattujen prosessien tarkemman arvioinnin.
Katsoja keskittyy siis seuraamaan Koskelan lyhytvideollaan hyddyntédvan viraalitrendin
vuoksi sen sisaltod, silla lyhytsisallostaan huolimatta huomio kiinnittyy kansanedustajan
sanomaan. Videolla Koskela viittaa hallituksen toimiin koulutusleikkauksien osalta, ja
siitd, mitd Kokoomus on kuvitteellisesti jattdnyt sanomatta mydntdessaan
taman: ”Tehtiin virhe kun leikattiin koulutuksesta”. Kun aurinkolasit tippuvat
kansanedustajan silmille, videolle ilmestyy teksti ”...NIIN PALION”. Lisaksi Pflaeging ja
Stockl (2021, s. 321) alleviivaavat sita, milld tavoin tietty sanallinen vaite voidaan
perustella visuaalista todistusaineistoa nayttamalla. Tata peilaten voidaan katsoa, etta
Bergbom kayttdaa lyhytvideollaan huumorin rakentumiseksi vitsailua itsestdan ja
poliittisesta taustastaan liittyen mediassa kdytavaan keskusteluun. Nain kansanedustaja
saa sisallolleen my0Os runsaasti huomiota ja affektiivisen viestinndn nakokulmasta
tallaiset sisdllot synnyttavat tunteisiin perustuvan vastavuoroisuuden kokemuksen:
katsoja tunnistaa trendin ja ymmartaa sen “sisapiiriviittauksen”. Poliittinen viesti

muotoutuu nain leikillisyyden ja itseironiankin kautta.

Kuten aiemmin todettiin, “brainrot” viittaa aarimmaisen nopeatempoiseen sisaltéon
Merinen kuvaa kansanedustajista eniten lyhytvideosisaltoa erityisesti erilaisiin TikTok-
viraalitrendeihin liittyen. Merisen julkaisemat ”italian brainrot” lyhytvideot (kuva 6)
liittyen vuoden 2025 kunta- ja aluevaaleihin saivat TikTokissa satojatuhansia
nayttokertoja. Esimerkiksi vuoden vaalivideoksi nimitetyssa lyhytvideossaan Merinen
tiedustelee kanssaehdokkaalta, minkd kyseisen brainrot-hahmon han itse valitsisi
luetellessaan samalla tunnettujen hahmojen nimia daneen. Videon lopussa katsojaa
kehotetaan danestamaan ehdokkaita. Kun videossa hyddynnetaan tunnettujen brainrot-

hahmojen luetteloa, se luo kansanedustajan TikTok-yleisdssa valittéman samaistumisen
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tunteen sen tunnistettavuuden vuoksi. Tama antaa yleisolle viestin siitd, etta poliitikko
tietdd, mistd juuri talld hetkelld puhutaan. Brainrot-meemeihin liittyvat julkaisut
puhuttelevat etenkin nuorta yleisd3, silla sen kasittdminen purkautumiseen perustuvana
osallistumisen genrend on linjassa myos aiempien nuoria ja sosiaalista mediaa
kasittelevien tutkimusten tulosten kanssa: esimerkiksi Van der Wal ja muut (2024, s. 19)
havaitsivat jopa 72 %:n teini-ikdisista menevat usein tai erittdin usein sosiaaliseen
mediaan etsimaan ”hajotusta”, kun jotain epamiellyttavaa on tapahtunut tai jokin vaivaa

heitd (Owens, 2025, s. 12).

Merinen  on hyodyntanyt  “brainrot”  -trendia myOs  vuoden 2025
kuntavaalikampanjassaan. Lyhytvideolla ndkyy tekoalyn avulla luotu versio Merisests, ja
tekodlykuvan kirahville on luotu myds oma viraalitrendin mukainen nimi. Kyseisen
viraalitrendin hyodyntaminen kampanjaviestinndssa saattaa myos herattaa keskustelua
siitd, missd maarin poliitikon tulisi hyodyntda viihteellisia keinoja viestinndssaan.
Toisaalta trendien hyédyntaminen tavoittaa tehokkaammin nuorempaa yleis6d, mutta
trendien hyodyntdmisen vaarana saattaa olla poliitikon uskottavuus sosiaalisessa
mediassa. Vuorostaan brainrot-meemille ominaisen luurankohahmon kayttaminen
poliitikon kuvana sitoo poliittisen sisadllon osaksi nuoremman yleison keskuudessa
suosittua TikTok-trendia ja tuo esiin, kuinka poliittinen viestinta pyrkii tavoittamaan
yleisdja viraalimeemien avulla. Kuvan taustalla kuuluva brainrot-daniraita “no la polizia”
korostaa poliittisen viestinnan parodista luonnetta - tallaisessa esityksessa poliittinen
viesti sekoittuu meemikulttuuriin ja halventdaa rajaa asiallisen, poliittisen sisallon ja
viihteen vililla. Samalla se havainnollistaa, kuinka poliittissavytteinen viestintad rakentuu
huumorin viraaliviittausten varaan. Merisen brainrot-videossa huumori ja parodia
luurankohahmon ja "no la polizia" -daniraidan kautta neutraloivat poliittista sanomaa

tehden siitd helpommin lahestyttavan ja jaettavan.
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Helsinki

Kuva 5. Merinen on hyddyntanyt videoillaan runsaasti meemiaiheista sisaltoa
(@terapeuttiville, 20.3.2025, 2.4.2025, 11.4.2025, 12.4.2025 ja 13.10.2025).

Videon taustalla kuuluu tekoalygeneroitu selostus ”“Broo, ddnestd minua. Pyydan,
danestd, adanestd”, jonka avulla jaljitelladn suomeksi “no la polizia” -viraalitrendin
daniraitaa. Kuten Grzenkowicz ja Wildenfeuer mainitsevat (2025, s. 3), lyhytvideoissa
saattaa esimerkiksi olla kyseessa tilanne, jossa selostus eli voice-over saattaa heijastella
vain muutamia visuaalisella tasolla naytettyja tapahtumia. Lisdksi erilaisia visuaalisia
kohteita, ei-diegeettisia dania tai kirjoitettua tekstia voi esiintya videossa itsendisesti ja
epasynkronisesti, tehden lyhytvideoista silmin nahden erilaisia kuin elokuvat tai TV-
ohjelmat. Ei-diegeettiselld danella tarkoitetaan kerronnalliseen tilaan liittymatonta danta,
jonka ldhde ei valttamatta ndy itse kuvassa (Tieteen termipankki, 2025). Merisen
kuvavideossa viestin merkityksen muodostuminen muodostuu kahdesta eri tekijasta eli
visuaalisen luurankomeemihahmon ja ei-diegeettisen viraaliddnen vyhteiskdytosta:
videon viesti syntyy ndiden erilaisten multimodaalisten resurssien yhdistelmasta.
Lyhytvideossa ilmeneva teksti viittaa alkuperdisen viraalitrendin kaltaiseen tekstityyliin
korostaen osaltaan kuvan ja selostuksen luomaa sanomaa. Tama saattaa herattaa
katsojassa  Paasosen edelld mainitsemia nopeasti herdttdvia reaktioita
tunneintensiteettien, kuten saalin &arelle (Paasonen, 2017, s. 43). Affektiivisuus
synnyttaa sitoutumista ilman tietoista argumentointia, jolloin katsoja saattaa tykata tai
jakaa sisaltoa silloin, koska se tuntuu joltakin, ei koska katsoja valttamatta olisi samaa
mieltd itse sisdllostd. Nain ollen tdma madaltaa myds omalta osaltaan kynnysta

erilaiseen poliittiseen osallistumiseen.
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Kuvatunlaiset lukuisat brainrot-teemaiset lyhytvideot tukevat myds Abidinin (2021, s. 79)
kasittelemaa vaitetta siita, ettd TikTokin kaltaisessa tilassa maineen ja viraalisuuden
luonne on muuttunut, jolloin se perustuu yleensa kayttdjien yksittdisten julkaisujen
suoritukseen. N&in ollen useimmat kayttdjat pyrkivat nopeatempoisen ja tuoreen
sisdllon osalta siihen, etta yksittdiset julkaisut keraavat "sitoutumisia” katselukertojen,
kommenttien ja jakojen muodossa. Tahan myds TikTokin kulttuuri, jossa pyritaan
tulemaan valituksi ja katalogisoiduksi Sinulle-sivulle (For You Page), kannustaa. Lisaksi
Merisen osallistuminen ja nopea reagointi esiin nouseviin tuoreisiin viraalitrendeihin
ajankohtaisuudesta ja kyvysta ymmartaa digitaalista kulttuuria. Kayttamalla trendin
huumoria han luo katsojissa positiivisen tunnesiteen, mika vahvistaa hanen brandidan
modernina ja tavoitettavana. Brainrot on my6s Owensin (2025, s. 11) mukaan
sijoitettavissa kokoelmaksi ei-vakavia, ei-hyodyllisia seka ei-tuottavia kaytantoja, jotka
ovat tarpeellisia niin sanottuina henkilokohtaisina purkautumisen tekoina eli

henkil6kohtaisen, sosiaalisen tai kulttuurisen paineen vahentamiseksi.

Viraalimeemien osalta Merinen ottaa siis osaa jatkuvasti TikTokissa esiin nouseviin
trendeihin. Videollaan vuoden 2025 Ilokakuussa kansanedustaja viittaa edella
mainittuun “6-7" TikTok-trendiin. Merinen toistelee sanaa ”six seven” tehden samalla
meemille tyypillista liiketta kasillaan. Videolla kansanedustaja siis yhdistaa tallaisen
auditiivisen resurssin (sanan ”six seven” toistelu) ja kehollisen resurssin (meemille
tyypillinen liike). Merisen esimerkki osoittaa, kuinka kansanedustajat hyodyntdvat
viraalitrendeja ensisijaisesti huumorin ja samaistuttavuuden kautta luodakseen
affektiivista sisaltod. Tassa tapauksessa affektiivisuus ei kohdistu niinkddan suoraan
poliittiseen argumenttiin, vaan se pyrkii luomaan vyleisén ja poliitikon valille
emotionaalisen sillan. Affektiivisuuden kannalta on myds olennaista, etta viraalitrendit,
kuten tassa "six seven”, irrottautuvat alkuperdisesta kontekstistaan ja kiertavat jatkuvasti
uusissa merkitysymparistoissa. Tama merkityksen muovautuvuus tekee niista tehokkaita
poliittisen viestinnan tydkaluja: ne ovat tunnistettavia, mutta avoimia uusille tulkinnoille.
Merisen video hyodyntda juuri tatd avointa affektiivista potentiaalia, sillda han ottaa

viraalitrendiin osaa osana kollektiivista leikkimielista sisdllontuotantoa. Vuorostaan
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edella lllegal-trendiin osallistuminen asettaa poliitikon osaksi yhteis6a ja osoittaa kykya

sopeutua nopeasti etenevadan populaarikulttuuriin.

Aani ja musiikki ovat TikTok-videoiden keskeisid, tunneperdisesti latautuneita
elementteji (Vizcaino-Verdd & Abidin, 2022, s. 885). Aanitrendin kdyttd on vahva
affektiivinen strategia, silla se luo valittdmasti tunnistettavan ja jaetun tunnemaailman
yleison kanssa. Talld valinnalla poliittinen sisdltdé kytketdan populaarikulttuuriin ja
tehdaan viestista viihteellisempi ja kevyemmin ldhestyttava. Affektiivinen reaktio on
nopea, ja se voi ohittaa rationaalisen sisallén arvioinnin. Hewittin “Funny Song” toimii
Koskelan (kuva 7) videon taustamusiikkina, jossa kansanedustaja nostaa esiin saamiaan
vihakommentteja. Viraalikappaleen humoristinen ja kevyt savy on jyrkassa kontrastissa
videon vakavaan aiheeseen, mika luo lyhytvideolle monitasoisen merkitysrakenteen.
Humoristinen savy asettuu kontrastiin videon vakavan sisdllon kanssa, mikd tehostaa
videon emotionaalista vaikutusta (Vizcaino-Verdd & Abidin, 2022, s. 885). Tama
sisdlléllinen, audiovisuaalinen ristiriita antaa videolle monitasoisen merkityksen, jossa
kansanedustajaan liittyva kritiikki yhdistyy huumorin kautta helposti lahestyttdavaan
muotoon. Kyseinen adaniraidan ja sisallon vadlinen ristiriita on tyypillinen TikTokin
kaltaisille alustoille, joissa merkitykset syntyvat ja muuntuvat jatkuvasti kayttdjien

tulkintojen kautta.

Kappaleen kaytto taysin eri kontekstissa kuin sen alkuperdinen tarkoitus havainnollistaa,
kuinka viraalit danet voivat saada uusia, jopa poliittisia merkityksia, kun niita sovelletaan
luovasti osaksi yhteiskunnallista keskustelua. Lisaksi kappaleen kaytto taysin eri
konteksteissa korostaa TikTokin dynaamista luonnetta, jossa sisdltdjen merkitys
muotoutuu  kayttdjien toiminnan kautta. Kuitenkin aikaisemmin  mainittu
kontekstisidonnainen viraalitrendien muokkaus ja trendistd poikkeavat videot saattavat
saada osakseen jopa enemman sitoutumista. Viraalitrendit eivat ole staattisia, vaan
niiden merkitys muotoutuu jatkuvasti kdyttdjiensa tulkintojen ja sovellutusten kautta.
Nain ollen trendistd poikkeaminen ja sen muokkaaminen omiksi versioikseen voi jopa

lisata sitoutumista sisaltoon. Katsojat myos reagoivat positiivisemmin sisaltoon, joka
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tarjoaa yllattavan kdanteen tunnetusta trendistd, mikd vuorostaan vahvistaa samalla

kansanedustajan tietynlaista affektiivista vaikutusvaltaa.

Kuten Paasonen (2017, s. 43) huomauttaa, tekstuaalinen ilmaisu on ollut affektiivista jo
kauan ennen esimerkiksi nettifoorumien aikakautta: jo esimerkiksi kaunokirjallisuudessa
on kuvattu ja rakennettu erilaisia affektiivisia esitystapoihin liitdnnaisia
tunneintensiteettejd, jotka  voivat herdttdd  vastaanottajassa  vastakaikua
Kuvakaruselleissa kuva, teksti ja ddanimaailma yhdistyvat, kun taustalla hyédynnetdaan
tiettyyn tematiikkaan liitannadista viraalidanta. Tallaisissa lyhytvideoissa ei valttamatta
ilmene aina taustaselostusta, vaan &daneen yhdistetdadn tekstuaalisuus. TikTokissa
samankaltainen tekstipohjainen ilmaisutapa yhdistyy alustan audiovisuaalisiin

elementteihin muodostaen tiivistetyn ja valittdman kerronnallisen tavan.

Affektiivisuutta muodostavat tunneintensiteetit kasaantuvat nettialustoille, joiden
algoritmit, kayttoliittymasuunnittelu ja tietoarkkitehtuuri sadatelevat keskustelun
ndkyvaa osaa (Paasonen, 2017, s. 43). Tama myos sitouttaa yleisdbn vahvemmin kuin
puhtaasti asiapitoinen viesti. Lisdksi Papacharissin (2015) kasitteenmadrittelyn
mukaisesti affektiivinen virittdytyminen toimii porttina poliittiseen osallistumiseen:
tunnekokemus sitouttaa katsojan, vaikka han ei tietoisesti omaksuisi tiettya poliittista
sanomaa. TikTokin algoritminen logiikka (Brown ja muut, 2024) vahvistaa tallaisia
tunnevetoisia sisdltéja, mika tekee niista tehokkaita poliittisen nakyvyyden valineita.
SDP:n kansanedustaja Merinen on osallistunut kesalla 2025 luotuun “varasto on tdynna,
poista vanhat kuvat” -viraalitrendiin, jossa tarkoituksena on nayttda katsojille jokin
henkilokohtaiseen eldmaan kuuluva tarkead kuvasarja (kuva 7). Viraalitrendissa
tarkoituksena on tuoda ensin ilmi kuvien poistaminen galleriasta, jonka jalkeen
pyyhkdisemalld videon kuvakarusellia eteenpdin nakyy sisdllonluojalle jokin
henkil6kohtaisesti tarkea kuva. Tama liittyy yleensa johonkin tiettyyn aikaan eldmassa ja

on useiden sisaltdjen osalta jokin sisdllonluojaa erityisesti koskettava asia.
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Kuva 6. Viraalitrendeja hyddynnetdaan myods henkilokohtaisten teemojen nostamiseksi
liittyen vihapuheeseen ja omaan menneisyyteen (@minjakoskela, 5.9.2022 ja
@terapeuttiville, 8.6.2025).

Viraalitrendin tarkoituksena on eraanlainen emotionaaliseen koukku: alkukuvan luoma
kiinnostus ja arvoituksellisuus houkuttelevat katsomaan kuvasarjan loppuun asti. N&in
se toimii tunnepitoisena kdidnteend antaen sisdllolle erityisen merkityksen, silla
viraalitrendin voima piilee sen kyvyssa herattdaa katsojassa samaistumista ja empatiaa.
Merisen kuvakaruselli-trendi on esimerkki empatiaan ja informaation paljastamiseen
perustuvasta affektiivisesta strategiasta. Raittiuskokemuksen jakaminen herattaa
katsojassa valittomasti myotatuntoa ja rakentaa poliitikosta inhimillisen, haavoittuvan

hahmon.

Merisen jakaessa kuvasarjan henkilokohtaisesta elamastdaan tunteikkaan daniraidan
tukemana, han samalla paljastaa haavoittuvaisuutensa ja  yksityiskohdan
henkilokohtaisesta elamastdan, jonka ei normaalisti katsota kuuluvan poliittiseen
eldamaan. Merisen osallistuminen “varasto on tdynnd, poista vanhat kuvat” -trendiin
havainnollistaa lisdksi Paasosen (2017, s. 42—-44) kuvailemaa affektiivisen logiikan
mukaista sisadltoa, jossa tunne korvaa rationaalisen argumentin. Videon emotionaalinen
kddnne eli oman raitistumisen paljastaminen herdttdda katsojassa empatiaa ja
samaistumisen tunnetta, jolloin poliittinen viesti paihdepolitiikkaan viitaten valittyy

ilman tarkempaa sanallista argumentointia.
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Kuten Ling ja muut (2021, s. 4) huomauttavat, poliittiset kampanjat ovat siirtyneet
perinteisista televisiomainoksista nykyisiin, verkossa jaettaviin videoihin. Aiemmat
tutkimukset viittaavat siihen, etta vaikka sama vyleisé katsoo seka verkko- etta
televisiomainoksia, verkkovideomainoksia jaetaan todennakdisemmin. N&in ollen
poliitikkojen sisaltdé TikTokissa painottuu suurelta osin myods kampanjaviestinnallisiin
teemoihin, kuten esimerkiksi Merisen ehdokasviestinta ylla (kuva 6) osoitti vuoden 2025
kunta- ja aluevaaleissa. Tallainen kehitys korostaa ennaltaan sitd, miten poliittinen
viestintd on muuttunut yha affektiivisemmaksi ja osallistavammaksi. TikTok-videoissa
keskiodn nousee myds katsojan kokemus, ei pelkka informaatio. Poliitikko ei valttamatta
pyri vakuuttamaan yleis6aan pelkilld rationaalisilla argumenteilla, vaan luo tunnetilan,
joka resonoi katsojan arjen, huumorintajun ja TikTokin yhteis6llisyyden kanssa. Tassa
mielessa poliittinen vaikuttaminen lahestyy samaa viraalitrendien leviamistd ohjaavaa
logiikkaa, silla viestin merkitys syntyy sen tunnistamisen ja jakamisen kautta.

Viraalitrendeilld on my0s tarkea tehtava poliittisen viestin valittdmisessa.

Kuten Cervi ja muut (2023, s. 203-204) alleviivaavat politainment -ilmiéon liittyen, sen
taustalla on sitoutumisen tavoittelu, mihin voidaan lukea esimerkiksi emotionaalisen
vetovoiman omaksuminen. Nain ollen viraalitrendien hyddyntdamiseen liittyy myos
politainmentin kautta vakavampaa poliittista sisaltéa, mika yhdistyy ilmién osalta
mainittuun viihteellisyyteen. Nikunen (2012, s. 12) nostaa tdhan liittyen omassa
tutkimuksessaan esiin ironian politiikan kadsitteend, joka on ironiseen etaisyyteen ja
kylmaan huumoriin poliittisessa diskurssissa perustuva affektiivinen kaytanto. Ironia voi
toimia verkkokeskusteluissa ohjaavana tunteellisuuden muotona (affektiivisena
kdytdntond), joka ilmenee muun muassa kielellisend tyyling, viestinndn tapana ja
yleisena asenteena. Ironiassa on lisdksi Hutcheonin (1994, s. 15) mukaan affektiivinen
lataus, jota ei voida erottaa sen politiikasta: ironia arsyttaa, koska se kieltda varmuudet
pilkkaamalla, sulkemalla ulkopuolelle, nolaamalla tai noyryyttamalla. Ironia voi tarjota

poliitikoille yleisesti myos keinon olla ottamatta asioita vakavasti ja vastuun valttamisen.
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Koskela tuo lyhytvideollaan esiin tyytymattomyytensa hallituksen toimintaan
luettelemalla kantoja yksitellen videolla ilmestyvien tekstilaatikkojen avulla. Videon
taustalla soiva Mariah Careyn "All | want for christmas is you” hammentaa katsojan aluksi
vhteensopimattomuudellaan Iyhytvideon teemaan, mutta onnistuu ndin luomaan
ironisen asetelman lyhytvideon sisdllolle. Koskela hyddyntda ironiaa affektiivisena
keinona, joka kytkee hanen lyhytvideonsa vahvasti politainmentin ja affektiivisen
viestinnan traditioon. Videon ja siind esiintyvan &aniraidan valinen ristiriita toimii
keskeisend huumorin kautta luodun vaikuttavuuden I3hteend: ikoninen viraaliksi
TikTokissakin levinnyt joululaulu, joka tyypillisesti liitetddan lampimiin ja romanttisiin
tunnelmiin, saa taysin uuden merkityksen, kun se asetetaan poliittisen kritiikin taustaksi.
Kyseinen kontrasti sekoittaa katsojan odotukset muodostamalla ironisen jannitteen, joka

tekee poliittisesta viestista myds emotionaalisesti tarttuvamman.

Kuten Nikunen (2012, s. 12) kuvaa, ironia toimii affektiivisena kaytantona, joka ei
ainoastaan valita poliittista mielipidettda vaan my6s muokkaa tapaa, jolla tunteet
kiertavat julkisessa keskustelussa. Koskelan tapauksessa ironia myos aktivoi: katsoja
saattaa kokea samanaikaisesti sekd huvittuneisuutta ettd artymysta, mika voi lisata
sitoutumista esitettyyn sanomaan. Tallainen affektiivinen sitoutuneisuus huvittumisen ja
kriittinen reflektion osalta on keskeinen osa poliittisen huumorin tehokkuutta
digitaalisessa mediaymparistossa (vrt. Cervi ja muut, 2023, s. 203-204). Osa viraaleista
daniraidoista voi toimia monitasoisina symboleina: ne yhdistavat kayttdjat globaaliin
trendiin, mutta samalla tarjoavat kuitenkin vyksilollisen tulkinnan ja Iluovan
mahdollisuuden, kuten esimerkiksi humoristiset, ironiaa sisaltavat, kriittiset tai
kampanjalliset videot osoittavat. IImid vahvistaa my0ds kadsitysta siitd, ettda sosiaalisen
median viraalit elementit eivat ole passiivisia viihteen vilineita, vaan aktiivisia
osallistamisen ja yhteisollisen vuorovaikutuksen vélineitd, jotka voivat ulottua
kulttuuristen rajojen yli ja saada nain yllattavankin poliittisen merkityksen. Eroten Lingin
jamuiden (2021, s. 5) mainitsemasta kontekstisidonnaisuuden puutteesta, viraalitrendin
aseman saaneella kappaleella ei valttamattd ole samanlaista juurtunutta merkitysta,

kuten esimerkiksi Virran videollaan hyddyntamallda No Doubtin ”“I'm Just a Girl” -
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kappaleella (kuva 8), jossa kappaletta kayttamalla naisten on tarkoitus ottaa osaa

trendiin tekemalla julkaisuja, joihin muut naiset voivat samaistua.

TikTokissa tietyilla viraalidanilla, eli “soundeilla”, ndhdaan olevan negatiivinen vaikutus.
Nadin ollen tallainen &anen kontekstualisointi osoittaa, kuinka kansanedustaja
uudelleenohjaa alustalogiikan tarjoamia merkityksia. Viraalidani, joka normaalisti luo
jannitteen tai negatiivisuuden tunteen, muuttuu samaistuttavuutta ja kepeytta luovaksi
todellisuudeksi. Ensin mainittuna negatiivissavytteisena viraalikappaleen esimerkkina
voidaan mainita Bergbomin lyhytvideon taustalla soiva Tom Odellin "Another love”, jonka
protesteihin liittyvastd taustasta Tschierse (2022) mainitsee. Videolla yhdistyvat
tekstisisaltd ja affektiivisesti latautunut daniraita, luoden osaltaan jo monikerroksisen
viestinnallisen kokonaisuuden. Videolla Bergbom esiintyy pohtivan nakoisenda samalla
ruudulla ndkyvan tekstin kanssa, jossa kansanedustaja mainitsee kyselytutkimuksen
mukaan 70 prosentin suomalaisista olevan sitd mieltd, ettd hallitus on epdonnistunut

vanhuspalveluiden kriisin ratkaisemisessa.

Puheenjohtaja Sofia Virta

Kuva 7. Viraalikappaleita hyddynnetdaan myds pdinvastoin niiden alkuperdista ideaa ja
tunneilmaisua (@mikobergbom, 2.10.2022, @virtasofia, 21.12.2024 ja
@minjakoskela, 20.12.2023).

Videolla Bergbom yhdistaa affektiivisuuden henkil6kohtaisen tason yhteiskunnalliseen
kritiikkiin. Nain poliittinen viesti ei nayttaydy pelkkdna rationaalista informaationa, vaan

se kytkeytyy TikTok-videon osalta samanaikaisesti katsojan tunnekokemukseen, mika
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tekee sisallosta tehokkaammin mobilisoivaa ja muistettavaa (Vizcaino-Verdu & Abidin,
2022, s. 885). Samalla edelld mainitut elementit ilmentavat TikTokin viraalisisadltojen
muokattavuuden ja merkitysten monikerroksisuuden ominaisuutta. Kuten Kuten Ling ja
muut (2021, s. 5) huomauttavat, sisallontuottajan kayttaessa eri tyylid kuin muut saman
aiheen videot, voi tdma myo6s heikentda videon viraalisuutta. Tastd syystda edelld
mainitun mukainen kontekstisidonnainen viraalitrendien muokkaus ja omissa videoissa
niiden hyodyntaminen tulee liittya kunkin viraalitrendin ennalta asettamassa kehyksessa.
Kuitenkin Bravin ja muut (2025, s. 2) osoittavat TikTok-trendeja koskevassa
tutkimustuloksessaan, etta trendista poikkeavat videot saavat jopa enemman
sitoutumista, ja vaikutus korostuu, kun trendi on “kypsa” ja yleisoé on ndhnyt paljon muita

saman trendin videoita.

Virta ei suoranaisesti hydodynna viraalitrendia sen alkuperaisen tarkoituksen mukaisesti
(kuva 8), jolloin lyhytvideon alun perin tarkoittaman viesti ei valttamatta tavoita katsojia
viraalitrendin tarkoittamalla tavalla.  Effendy (2024) mainitsee, miten kyseista
viraalitrendia voidaan pitda positiivisena tapana, jolla naiset voivat rohkaista toisiaan
valillisesti jakamalla kokemuksiaan TikTokin kautta. TikTokissa viraalitrendin kautta on
tuotu esiin esimerkiksi naisille tarkoitettuja nikseja ja erilaisia sattumuksia seka tapoja,
joita osa naisista hyddyntaa arjessaan. Vuorostaan “I’'m Just a Girl” -viraalitrendid on
kritisoitu siita, ettd se vahattelevat naiseutta ja trendin osallistujat saattavat vaikuttaa
naiiveilta. Edelld mainittujen kaltaisissa lyhytvideoissa affektiivisuutta rakennetaan
erityisesti visuaalisten ja auditiivisten elementtien avulla. Kansanedustajan ilmeet,
kehonkieli ja musiikki muodostavat katsojan tunteisiin vetoavaa sisaltoa.
Kansanedustajat saattavat kritisoida hallituksen toimintaan, jolloin viraalitrendi toimii
tallaissa tilanteissa emotionaalisena porttina poliittiseen sisaltéén: sen avulla
kansanedustaja voi tuoda esiin arvomaailmansa tavalla, joka resonoi &danestdjan

mielipiteiden kanssa.
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4.2 TikTokin viraalitrendit parasosiaalisen suhteen muodostumisessa

TikTokin kulttuurinen merkitys muotoutuu alustan kyvysta yhdistaa audiovisuaaliset
trendit, meemimaiset formaatit ja kayttajien valinen vuorovaikutus. Medina Serrano ja
muut (2020, s. 257) osoittavat poliittisen viestinnan TikTokissa olevan selvasti
vuorovaikutteisempaa kuin muilla sosiaalisen median alustoilla. Alustan rakenteelliset
ominaisuudet, kuten lyhytvideomuoto ja musiikkipohjainen sisdllontuotanto seka
algoritminen suosittelujarjestelma, luovat ympariston, jossa kayttdjat voivat tuottaa,
jakaa ja muokata sisdltda nopeasti osana laajempaa viraalia kiertokulkua (Xu, Yan &
Zhang, 2019; Abidin, 2021). Kuten Zulli ja Zulli (2020) mainitsevat, meemimaiset
daniraidat luovat yhteisen kielen ja toiston logiikan, jonka ansiosta kadyttdjat samalla
liittdvat omat kokemuksensa osaksi laajempaa kollektiivista sosiaalisen median
narratiiviaan. Tama kollektiivisuus ei kuitenkaan edellytd suoraa henkilokohtaista
vuorovaikutusta, vaan rakentuu vyhteisollisyyden, samastumisen sekd muiden
tunnetilojen ja nostalgian jakamisen kautta. Nain ollen TikTokin multimodaalinen

toimintaymparisto toimii tehokkaasti myos parasosiaalisuuden mahdollistamiseksi.

Kuten edelld on mainittu, parasosiaalinen suhde tarkoittaa yksisuuntaista
vuorovaikutussuhdetta, jossa yleiso kokee jatkuvaa henkilokohtaista yhteytta esiintyjaan
tai sisallontuottajaan ilman todellista sosiaalista kontaktia (Reinikainen, 2019, s. 130).
TikTokin kontekstissa tdma suhde rakentuu erityisesti aitouden, samaistuttavuuden ja
affektiivisuuden kautta. Kayttdjan katse kameraan, ilmeet ja kehonkieli luovat
vaikutelman intiimista hetkestd, jossa sisdllontuottaja kommunikoi suoraan katsojan
kanssa. Juuri tassa musiikkiin ja meemeihin perustuvat viraalitrendit tarjoavat kehyksen,
jonka avulla esiintyja voi osallistua laajempaan kulttuuriseen keskusteluun ja samalla
vahvistaa henkilokohtaisen ldsndolon tunnetta. Parasosiaalisen suhteen syntymista
voidaan tarkastella muun muassa Chungin ja Chonin (2017) mukaan arkaluonteisten
asioiden jakamisen yhteydessa tai yleison tuttavallisen puhuttelun osalta (Reinikainen,
2019, s. 106). Tama edistdd Rotola-Pulkkilan ja Isotaluksen (2021, s. 97) esittdaman

mukaisesti katsojien tunnetta siita, etta viesti kohdistetaan juuri hanelle.
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POV (Point of View) -viraalitrendi (kuva 9) korostaa tata erityisen voimakkaasti. Kuten
Firdaus ja muut (2023, s. 102-103) madrittelevat, POV-sisadllot ovat
nakokulmaperustaisia videoita, joissa katsoja asetetaan osaksi tapahtumaa ikaan kuin
héan itse olisi vuorovaikutuksessa videolla esiintyvan kanssa. Talloin katsoja ei ainoastaan
tarkkaile poliitikon esittdmaa sisaltod, vaan hanestd tulee hetkellisesti osa esitettya
tilannetta. Lisaksi POV-trendi hyddyntda usein myods arkisia tilanteita ja tuttuja eleita,
mika Rotola-Pulkkilan ja Isotaluksen (2021, s. 98) mukaan tukee katsojan kokemusta
yhteis66n kuulumisesta ja osallisuudesta. Virran lentokenttdvideo toimii tasta
esimerkkina: videolla esitetddan kiireinen mutta humoristinen hetki, jossa
kansanedustaja toimii yhdessa kollegoidensa kanssa yli puoluerajojen. Videon tekstilla
“Pov: when you hear that the last flight to Finland is just leaving and you join forces

across party lines” rakennetaan kokemusta yhteisollisyydesta.

Rotola-Pulkkilan ja Isotaluksen (2021, s. 98) mukaan juuri tallaiset arkiset ja
tunnistettavat elementit tukevat seuraajan kokemusta yhteis66n kuulumisesta ja
osallisuudesta. Virran video vahvistaa tata ilmiota, silld se kutsuu katsojan mukaan
kokemaan yhteisen hetken, joka on yhtd aikaa humoristisen kaoottinen, mutta
inhimillinen. Tallainen affektiivinen lahentyminen, jossa henkilo esittdaa itsensa
saavutettavana ja samastuttavana hahmona, tukee pitkdkestoisen parasosiaalisen
suhteen rakentumista. Lisaksi, kun poliitikko esimerkiksi kommentoi arkisiakin toimintoja
tai esittda huomioita suoraan katsojalle, katsoja kokee olevansa keskusteluun osallistuva
osapuoli, mika lisaa parasosiaalisen suhteen intensiteettia. Samaistumisen osalta POV-
trendid hyodyntava Merinen kuvaa itsedadn eduskuntatalon hississd, samalla lyhytvideon
tekstin todetessa "POV oot eduskunnassa ja haluat viidenteen kerrokseen mutta et osaa
roomalaisia numeroita”. Sisdllon puhekielisyys edesauttaa katsojan tuttuuden ja
laheisyyden kokemusta kansanedustajaa kohtaan ja ilmaus roomalaisten numeroiden
tietdmattomyydesta voi viestia osalle katsojista myds samaistuttavuudesta.
Viraalitrendia on hyédynnetty myds informatiivisessa mielessa, kun Harkimon videolla
POV-trendin osalta viestitdan videon katsojille samalla kansanedustajan perustamasta

kurssista videota varten tehdyn leikkimielisen haastattelutilanteen osalta.
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Kuva 8. Harkimo, Virta ja Merinen hyodynsivat lyhytvideoillaan "POV" -viraalitrendia
(@hijallisharkimo00, 31.5.2022, @virtasofia, 7.4.2024 ja 4.10.2023 ja
@terapeuttiville, 26.9.2024).

Media-alustoilla hyddynnetdaan esimerkiksi ldheisyytta illuusion luomisessa, ja muun
muassa Garroway on kuvannut “subjektiivisen kameran” ideaa: kamera toimii katsojan
silmind (Horton & Wohl, 1956, s. 5). Kuvassa 9 esitetyt Harkimon, Virran ja Merisen
videot hyddyntavat POV-trendin rakennetta kaikki eri tavoin, mutta niissa yhteista on
pyrkimys luoda vaikutelma henkilokohtaisesta hetkestd katsojan ja kansanedustajan
valilla. Videoiden puhuttelevuus ja vuorovaikutussuhde syntyy siita, ettda henkil6 asettuu
yleensa kameran eteen tavalla, joka muistuttaa suoraa katsekontaktia katsojan kanssa.
Tama visuaalinen asetelma yhdistettynd &aniraitaan ja keholliseen ilmaisuun tekee
videosta katsojalleen dadarimmaisen vuorovaikutteisen. Nain ollen TikTokin POV-trendi
toimii paitsi viihteellistettyna poliittisen viestinndn muotona, mutta myds strategisena
lahestymistapana, joka mahdollistaa kansanedustajalle henkilokohtaisemman tavan

kohdata yleisonsa.

Rotola-Pulkkisen ja Isotaluksen (2021, s. 106) tutkimuksen mukaan seuraajien luottamus
vaikuttajaan nakyi myos siind, ettd seuraajat kokivat vaikuttajan vertaisekseen ja
osoittivat nain talle myos vertaistukea. Tama voidaan tulkita merkiksi seuraajien
valittamisesta seka osaltaan myos halusta tukea vaikuttajaa hanen kohdatessaan erilaisia
haasteita. Seuraajien kokemus vertaisuudesta voi lisdksi heijastaa tarvetta kokea

yhteisollisyyttd. Reinikainen (2019, s. 104) toteaa, ettd monet hakeutuvat sosiaalisen
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median alustoille l6ytadkseen samankaltaisia ihmisida ja vahvistaakseen tunnetta
kuulumisesta johonkin yhteis66n. Virran lyhytvideon taustalla soiva viraalikappale myds
virittda katsojan tunnetilaa ja ohjaa tulkintaa. Tama vastaa Tschaepen (2016, s. 32)
kasitysta “synteettisista tilanteista”, joissa audiovisuaalinen media luo keinotekoisen
mutta kokemubksellisesti katsojilleen todentuntuisen ympariston. TikTokissa tallaiset
tilanteet voivat lisdata katsojan kokemusta yhteydestd ja yhteisestda hetkestd, vaikka
vuorovaikutus tapahtuu yksisuuntaisesti. Vihreiden puheenjohtaja Sofia Virta nousi
TikTok-tilillaan kansainvalisiin otsikoihin alun perin erityisesti “Dear American sisters” -
lyhytvideollaan, jossa han otti kantaa Yhdysvaltojen aborttilainsaadantoon. Lyhytvideo
sai yli 2,8 miljoonaa tykkaystd sekd 12,2 miljoonaa katselukertaa. Videon taustalla soi
The Chainsmokersin Paris -kappale, ja TikTokin hakukentdsta hakemalla |6ytyy saman
viraalitrendin osalta videoita eri maiden poliittisten paattajien osalta, saman kappaleen
soidessa taustalla. Videollaan Virta osoittaa yhdessd kollegoidensa kanssa tukensa
yhdysvaltalaisille: tallainen poliittisen viestin sisdltava viraalitrendi synnyttda vahvasti

samalla myos Reinikaisen (2019, s. 104) mainitseman yhteis66n kuulumisen tunteen.

”'s

.

You are not alone®

1)

" Puheenjohtaja SoﬂaVlnal 022:7-4
With fove frc

Kuva 9. Sofia Virta heratti globaalisti huomiota jo vuonna 2022 viraaliksi levinneelld
"Dear American sisters" -videollaan (@virtasofia, 4.7.2022).
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Viraalitrendi syntyi Yhdysvaltain vuoden 2024 presidentinvaalien jalkeen, kun Donald
Trump valittiin uudelleen presidentiksi ja sosiaalinen media tayttyi pettymyksesta ja
surusta erityisesti aborttioikeuteen liittyvan keskustelun vuoksi. Yhdysvalloissa monet
naiset kokivat jadneensa ilman tukea, kun osa Trumpin kannattajista reagoi
vaalitulokseen pilkkaamalla heitd. Vastauksena tdhdn useat naisjohtajat eri puolilta
Eurooppaa julkaisivat sosiaalisessa mediassa kannustusviesteja amerikkalaisille naisille.
Esimerkiksi Belgian vihredn puolueen (Groen) naisjasenet tekivat TikTok-videon, jossa he
osoittivat solidaarisuutta Yhdysvaltain naisille kappaleen “Paris” soidessa taustalla.
Videossa viestitettiin: “Dear American sisters, The Belgian greens stand with you.

Abortion is a human right” (Ulatowski, 2024).

Siitd huolimatta, ettd Horton ja Wohl (1956, s. 8) mainitsevat parasosiaalisen
vuorovaikutuksen olevan tyypillisesti yksisuuntaista, epa-dialektista, esiintyjan
hallitsemaa eikd se mahdollista molemminpuolista kehitysta, Virran julkaiseman
lyhytvideon kaltaisessa sisdllossa katsoja ei ainoastaan seuraa viestia passiivisesti, vaan
videon sisdltd ja siihen liitetyt tunnisteet (#MyBodyMyChoice, #AbortionRights)
mahdollistavat sen, ettd yleis6 voi kommentoida, jakaa ja tuottaa omaa sisdltéaan
samassa keskustelukehyksessa. Tall6in vuorovaikutus mahdollistaa myds edelld mainitun
kaltaisen molemminpuolisen kehityksen. Kuten edella on mainittu, sosiaalisesta
mediasta saatetaan Reinikaisen (2019, s. 104) mukaan hakea kokemuksia
yhteenkuuluvuuden tunteesta, jolloin sosiaalinen media my6s tuottaa niitd perinteista
mediaa enemman. Joillekin henkinen koti voikin |6ytya tiiviista verkkoyhteisosta. Vaikka
parasosiaalinen suhde yleensd nayttaytyykin yksipuolisena kokemuksena, se on silti
usein hyvin vaikuttava. Tata kuvaa myds Virran viraaliksi noussut osallistuminen tarkean
poliittisen viestin viraalitrendiin, jonka avulla poliitikko sai kansainvalisestikin runsaasti
nakyvyyttda. Muun muassa llta-Sanomat (2024) uutisoi 8,5 miljoonaa seuraajaa omaavan
vhdysvaltalaisen nayttelija Pedro Pascalin jakaneen Virran TikTok-videon sosiaalisen

median kayttajallaan.
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Arkieldaman jakaminen luo vahvan samaistuttavuuden tunteen, jota Reinikainen (2019, s.
106) myos alleviivaa parasosiaalisen suhteen muodostumisessa: ndin katsoja nakee
kansanedustajan tekevan asioita, joita han itsekin tekee. Tama inhimillistaminen purkaa
etdisyytta ja tekee poliitikosta lahestyttavdamman, jopa tuttavan kaltaisen hahmon.
Taman seurauksena yleis6 kokee tuntevansa TikTokin valitykselld kansanedustajan
"todellisen" persoonan. Lisdksi parasosiaalisessa suhteessa esiintyjda oletetaan
rakastettavan ja ihailtavan, mika saa esiintyjan tekemaan kaikkensa vahvistaakseen
illuusiota vastavuoroisuudesta ja ldaheisyydestd, jolloin myos luontainen olettamus
esiintyjan persoonattomuudesta heikentyy (Horton & Wohl, 1956, s. 8). Viihdemaailman
sanasto on heiddan mukaansa tdynna termeja kyseistd yhteyttd muodostavista sanoista:
esiintyjalla tulisi olla “sydan”, hdnen tulisi olla “vilpitdon” seka esiintymisen tulisi olla “aito”
ja “lammin”. Harkimon ja Adlercreutzin sisallot toimivat esimerkkeina siitd, miten
poliitikot pyrkivat kerryttamaan Reinikaisen (2019, s. 107) mainitsemaa parasosiaalista
padomaa tuomalla arkensa ja henkilokohtaisen elamansa ldhemmadas seuraajiaan.
Tavoitteena parasosiaalisen suhteen ja vuorovaikutuksen ylldapitamisessda on muuttaa
yksipuolisena sosiaalisessa mediassa ilmenevd suhde kuvitelluksi kasvokkain
nayttaytyvaksi suhteeksi, joka sitouttaa yleis6a vetden heita takaisin sisallon pariin.
Arkipaivaisia toimia kuvaavat lyhytvideot, kuten "My day" -tyylinen vlogimainen sisalto
tai imurointivideo, muuttavat yksisuuntaista mediasuhdetta kuvitelluksi kasvokkaisiksi

suhteiksi (Horton & Wohl, 1956).
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Vakonioopuisin ia vansilla mun

Kuva 10. Adlercreutzin ja Harkimon lyhytvideoiden taustalla myo6s soiva Hewittin
viraaliksi levinnyt "Funny song" on liitettyna kansanedustajien elamasta
kertoviin arkisimpiin videoihin (@andersatz, 19.12.2022 ja
@hjallisharkimo00, 23.8.2025).

Videoissa, joissa kansanedustaja ndahddan suorittamassa tavanomaisia kotitoitd tai
jakamassa ei-poliittisia hetkia paivastdan, heidan inhimillisyytensa korostuu. Kun
Adlercreutz videollaan kuvaa vlogimaisesti paivaansa alkaen aamurutiineista tyopaivan
paattymiseen ja ruokakaupassa kayntiin, han tuo esiin samalla katsojilleen my6s omaa
persoonaansa lahemmin. Ruokaostoksilla kdynnin yhteydessa videolla ilmaantuvat
tekstit “Kids, are you hungry?” sekd perheen leikillinen toruminen tekemattomista
lumitoista I sent that SMS about doing the snow didn’t I?” nayttaytyvat huomioina ikdan
kuin keskustelukumppanille, mika vahvistaa edelld mainittua parasosiaalisen suhteen
illuusiota. Katsoja kokee olevansa osa kansanedustajan arkisiakin tilanteita ja samalla
tutustuu hanen persoonaansa henkilékohtaisemmalla tasolla. Leikillinen ote
lyhytvideoilla sailyy taustalle valitun Hewittin “Funny song” -viraalikappaleesta, jolloin
myos arkisten asioiden, kuten Harkimon imurointitavan esittdminen, nayttaytyvat
katsojalle viihteellisind arkihetkina, jotka vahvistavat katsojan tunteen ldaheisyydesta
esiintyjaan, ja Hewittin viraalikappaleen rytmi ja leikkisyys korostavat juuri nadiden
arkisten tilanteiden viihdearvoa (kuva 11). Kun katsoja kokee p&aasevansa kurkistamaan
kulissien taakse, se syventdda myoOs henkilokohtaista kiintymysta seka hadnen ja

kansanedustajan valistd parasosiaalista suhdetta. Viraalitrendi on parasosiaalisuuden
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ytimessad, silld se luo my0s katsojalleen illuusion henkilokohtaisuudesta: parasosiaalinen

suhde vahvistuu, kun seuraaja kokee voivansa samaistua esiintyjaan.

Horton ja Wohl (1956, s. 6) alleviivaavat, kuinka, tdssd tapauksessa videosisallon,
katsojan vaihtoehtoiset asenteet, kuten analyyttinen tai kyyninen suhtautuminen, ovat
mahdollisia, mutta toisaalta yleensa esimerkiksi vain kertakatselijalle: toisaalta
uskollinen yleisd hyvaksyy tarjotun roolin, ja sisallon funktio toteutuu vasta, kun katsoja
toimii aktiivisesti roolissaan. Reinikainen (2019, s. 104) mainitsee esimerkkind, kuinka
televisiosarjojen hahmoihin saatetaan suhtautua kuin ystaviin, joiden koettelemuksia
samalla my6s myotaeletdan tai joita voidaan pyrkia neuvomaan. Kuten aikaisemmin on
mainittu, viraalitrendien leviamistd ohjaavat erityisesti sen kopioitavuus, yhteinen
emotionaalinen merkityksellisyys ja valiton ymmarrettavyys ilman laajempaa kontekstia
(Teckchandaninin, 2025). Vastaavasti Adlercreutzin TikTok-lyhytvideossa, jossa
viraalitrendin avulla esitellddn eduskuntatyota (kuva 12), nama elementit nakyvat siten,
ettd video rakentaa tunnistettavan ja jopa samaistuttavan tilanteen tyoymparistosta.
Viraalitrendin kautta koettu tunnistamisen kokemus tayttyy, kun katsoja tunnistaa
arkisen tyotilanteen poliittisen viihteen kautta. Taustalla soiva Louis Priman
viraalikappale "Che la Luna” yhdistaa videon katsojan mielessa heti kyseiseen trendiin.
Kyseisessa viraalitrendissa tarkoituksena on nostaa esiin valitusta ndakdkulmasta, kuten
omasta arjestaan tai tyoelamastd asioita, jotka kdyvat videolla esiintyjan jarkeen.
TikTokissa "This or that” -tyylisen viraalitrendin kohdalla lyhytvideon maarittelema
konteksti on keskeinen, Videolla Adlercreutz tekee valinnan eri vaihtoehtojen valilla,
jolloin valinnat ohjaavat osaltaan videon kulkua. Valitsemassaan jouluteemaisessa
sisdllossa kansanedustaja padsee siis itse maarittamaan, miten viraalitrendi toteutetaan,
mika antaa tilaa henkilokohtaiselle tulkinnalle (Achek, 2024). Tama tarkoittaa, ettd vaikka
trendi on tunnistettavissa ja samaistuttava, sen tarkka sisalto ja esitystapa muovautuvat
kayttajan eli tassa tapauksessa poliitikon mukaan. Kuten vasemmanpuoleisessa kuvassa,

viraalitrendi ei tdssa muodostu itse daniraidasta, vaan lyhytvideon sisallosta.



68

Harkimo otti vuonna 2023 osaa TikTok viraalitrendiin, jossa kdyttdjat julkaisivat videoita
Alice Mertonin viraaliksi levinneeseen kappaleeseen "No Roots” liittyen. Videolla
Harkimo kdy seuraajilleen |api asioita, joita han kuulee paivittdin. Nadin ollen, kun
Harkimo luettelee lyhytvideollaan kuulevansa  kysymyksid muun muassa
liitdnndisyydestaan Alfa TV:seen, Jethro Rostedtiin ja Counter Strikeen, poliitikko pyrkii
jakamaan myds jotakin negatiivissavytteistda, mutta kuitenkin huumoripainotteista,
seuraajiensa kanssa. Lyhytvideolla mainitut teemat resonoivat erityisesti sellaisten
katsojien kanssa, jotka ovat ennestddn tulleet tutuksi ndiden jopa humorististen
teemojen kanssa. Esiintyjan rooli maarittelee tallaisessa tilanteessa myo6s katsojan
reaktion: roolin pohjautuessa intuitiivisesti tuttuun kulttuuriseen malliin, joka
ammentaa ystdvyyden ja perhesuhteiden ldheisyydestd, myo6tatunnosta ja
sosiaalisuudesta, yleisén odotetaan hyvdksyvan esiintyjan maaritteleman tilanteen ja
roolin (Horton & Wohl, 1956, s. 6). Ndin katsoja saattaa kokea arvostavansa esiintyjaa,

seuraavan hanen neuvojansa, sekd myotdeldvan myods esiintyjan “vaikeuksissa”.

Videolla Harkimo lyo kattdan leikkimielisesti otsaansa osoittaen kehonkielellisesti
turhautumistaan, jolloin katsojan tunnistaessa videolla mainitut teemat han samalla saa
mahdollisuuden kokea pitkdaikaisen sosiaalisen suhteen tunteen videolla esiintyvan
kanssa. Koska Harkimo on entuudestaan tuttu televisiopersoona Diili-ohjelmasta, hdnen
eleensd ja ilmaisunsa saavat lisamerkitystd my0Os aikaisemmin mediapersoonana
toimimisen kautta. Harkimo on tullut mediassa aikaisemmin tunnetuksi juuri karkkaasta
olemuksestaan seka suorasanaisuudesta. Katsoja voi tulkita eleen "tyypillisena
Harkimona" — spontaanina, vélittdmana ja hieman karsimattomana. Tassda mielessa
Harkimon esiintyminen on osa pitkddan rakennettua julkisuuskuvaa, joka perustuu
suorasanaisuuteen ja arkisen rehelliseen olemukseen, jota katsojat ovat todistaneet
pitkddn mediassa. Viraaliksi levinneen Mertonin "No roots” -kappaleen merkitys on
artistin mukaan tullut siita, ettei hanelld ole tiettyja juuria, jolloin kayttajat alkoivat
hyodyntda kappaletta tuodessaan esiin itseensa liitannaisia asioita, osa myos ironisesti.
Katsoja osaa siis suhtautua sisdltoon humoristisesti, silla Harkimo viestittaa

viraalitrendiin osallistuessaan samalla tunnistavansa yleisonsd ja hanen vilisensa
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parasosiaalisen suhteen. Harkimo viestittda trendin kautta ymmartavansa yleisonsa

odotukset, mika vahvistaa katsojan kokemaa laheisyyttd ja samastumista.

Kun Sulta Kysytaan:

Kuva 11. Adlercreutz ja Harkimo ovat tuoneet viraalitrendien kautta esiin omia
mielipiteitddan (@andersatz, 16.12.2022 ja 21.12.2022 ja @hjallisharkimo00
4.2.2023).

Vaikka varsinainen vuorovaikutus jaa perinteisen yksisuuntaiseksi, katsojalla on oma
roolinsa suhteessa esiintyjaan: katsoja “tietda” Harkimon tavat, reagoi niihin ja tulkitsee
ne osaksi hanen persoonaansa. Nain parasosiaalinen suhde rakentuu seka sisallon etta
sen tunteisiin vetoavan esitystavan kautta, ja se tekee katsojasta aktiivisen havainnoijan
seka osallistujan, vaikka varsinainen vuorovaikutus jaa yksisuuntaiseksi. Videon
viimeinen kysymys ”“Naitkd unta, ettd pelasit Counter Strikea”, viittaa jopa ironisen
ivallisesti Harkimon itsensad aikaisemmin julkaisemaan videoon hanesta tekemdssa
ampumismerkkeja kasilladn, samalla ”heradtessdaan” unesta, jonka jalkeen Harkimo
lausuu videollaan ”“Herran jumala, ma ndin unta et ma pelasin Counter Strikea”.
Alkuperdinen video on poistunut kansanedustajan TikTok-kayttajalta, mutta videosta on
tallella kaksi uudelleenjulkaisua kahdella eri TikTok-kayttdjalla. Viittaus aiempaan
julkaisuun rakentaa omanlaista jatkuvuutta Harkimon sisalldissa, mika vahvistaa katsojan
kokemaa parasosiaalista suhdetta entisestdan. Viittaus on nadin ollen tunnistettavissa,
jolloin katsoja voi kokea olevansa osa sisdpiiria eli yhteis6d, joka ymmartaa viestin

kontekstin ja sen merkityksen Harkimon sosiaalisen median persoonalle. Viraalitrendin
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sisdllén vapaa soveltaminen ja kontekstikohtainen muuntelu mahdollistavat sen, etta
samaa trendi-ideaa voidaan kayttdaa laajasti, mutta jokaisessa videossa se saa uuden,
kayttajan itsensa maarittaman merkityksen. Adlercreutzin jouluteemainen “This or that”
-lyhytvideo osoittaa, ettd viraalitrendit toimivat erdaanlaisina viestinnallisina kehyksina,
joissa kansanedustaja voi tuottaa merkityksia suhteessa omaan identiteettiinsa,
puolueeseensa ja yleis6onsa. Nain viraalitrendi toimii seka yhteisoéllisena viittauksena

etta henkilokohtaisena esiintymisen tilana.

Rotola-Pulkkila ja Isotalus (2021, s. 106) nostavat yhtena parasosiaalisen suhteen
muodostumisen ilmentymanad nostamalla keskusteluun myds henkilokohtaisempia
teemoja, alleviivaten my6ds nykyaikaisen muuttuvan sekd yha avoimemman
viestintdymparistén roolia siind, mikd on luokiteltavissa yksityiseksi tai
henkilokohtaiseksi jakamiseksi. Punk-yhtye Wheatusin kappaleen “"Teenage Dirtbag” -
viraalitrendissa Virta esittelee kuvakarusellissa itsensa ensin poliitikkona paivatydssaan,
jonka jalkeen kuvassa nakyy Virta teini-ikdisenda 2000-luvun alussa, kun taas Merinen
nostaa samantyylisen kuvakarusellitrendin avulla esiin ongelmallista alkoholikulttuuria

liittyen aikaisempaan alkoholinkayttokokemuksiinsa (kuva 13).
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Kuva 12. Virta ja Merinen ovat tuoneet viraalitrendien kautta esiin my6s omaa
henkilokohtaista elaméaansa eri tavoin (@virtasofia, 10.8.2022 ja
@terapeuttiville, 29.3.2024).

Kyseinen viraalitrendi toimii kansanedustajan inhimillistimisen mahdollistajana luomalla

samaistuttavuutta nostalgian avulla. Reinikaisen (2019, s. 107) mainitsema
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parasosiaalinen padoma syntyy tuomalla esiin henkilokohtaista elamaa. Teini-ian kuvien
jakaminen on intiimi teko, joka muuttaa Hortonin ja Wohlin (1956) maaritteleman
yksipuolisen mediasuhteen kuvitelluksi kasvokkain nayttaytyvaksi suhteeksi, ikdan kuin
kansanedustaja jakaisi vanhan valokuva-albumin ystavan kanssa. Parasosiaalisen
vuorovaikutussuhteen nakokulmasta viraalitrendi syventda yleison kokemaa yhteytta
kansanedustajaan. Kun Virta jakaa teini-ian kuviaan, han avaa yksityista puoltaan,

rohkaisemalla monia muita kayttdjia toistamaan saman “ennen ja nyt” -trendin tilillaan.

On kuitenkin perusteltua ottaa huomioon myds Nopparin ja Hautakankaan (2012) esiin
nostama nakokulma harkitusta ja strategisesta esiintymisesta: vaikuttaja voi myos pyrkia
henkilokohtaisilla paivityksilladn luomaan vain ndenndistda vaikutelmaa intiimiydesta
paljastamalla jotakin vyksityistd tietoa itsestddan. Nain ollen kyseisten teemojen
esilletuominen on todellisuudessa paamaarallisesti tarkoin harkittua. Tallaisen
henkilokohtaisemman tiedon julkinen jakaminen voidaankin ndahda myds resurssina,
jolla sisdllonluoja tietoisesti edistda seuraajiensa parasosiaalista suhdetta itseensa. Nain
ollen parasosiaalista suhteen rakentumista voidaan tietyissd tapauksissa edesauttaa

tietoisesti strategisella tasolla.

Parasosiaalista suhdetta pyritdan rakentamaan myds Rotola-Pulkkilan ja Isotaluksen
(2021, s. 105) mainitseman yhteis6on kuulumisen keinoin. Rotola-Pulkkilan ja
Isotaluksen tutkimuksessa vaikuttajan tutkimuspaivakirjatulkintojen mukaan seuraajien
viesteja  yhdisti  innokkuus  keskusteluun osallistumiselle, samaistumiseen,
kumppanuuteen, yhteisiin merkityksiin seka yhteisdssa mukana olemiseen. Seuraajien
viestinndssa ilmenivat muun muassa tuttuuden ja tavallisuuden lisdksi yhdessa luotu
turvallinen tila jakaa arkaluontoisiakin asioita. Tama yhteisollisyyden tunne tukee
parasosiaalisuuden illuusiota, silla katsoja kokee olevansa osa vaikuttajan arkisia
tilanteita ja henkilokohtaisempaa vuorovaikutusta, vaikka suhde pysyykin
yksisuuntaisena. Yhteisollisyyden ja parasosiaalisen suhteen vahvistuminen ilmenee,
kun kansanedustaja jakaa esimerkiksi teini-ian kuviaan tai aikaisempia kokemuksiaan.

Seuraajat eivat talloin tyydy valttamatta kuluttamaan sisdltoa passiivisesti, vaan he
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pyrkivat osallistumaan siihen aktiivisesti kommentoimalla tai luomalla omia versioitaan
samasta viraalitrendistd. Tallainen osallistaminen konkretisoi Rotola-Pulkkisen ja
Isotaluksen (2021, s. 105) kuvaamaa yhteiséllisyyden kokemusta ja laajentaa samalla
parasosiaalisen suhteen ulottuvuuksia: suhde ei jaa pelkdstdan katsojan ja videolla
esiintyvan kansanedustajan valiseksi yksisuuntaiseksi viestiksi, vaan se sisdltdda myods

yhteisen merkitysten jakamisen elementin.
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5 Lopputulokset ja paatanto

Tutkimuksen tavoitteena oli ensinndkin selvittdd, millaisia viraalitrendeja
kansanedustajat hyoddyntavat TikTok-sisallissaan, ja milld tavoin kyseiset sisallot
heijastavat affektiivista viestintdd seka parasosiaalista vuorovaikutussuhdetta.
Tutkimuksen aineiston analyysissa nousi esiin havaintoja, jotka valaisevat sitd, millaisin
keinoin kansanedustajat rakentavat viihteellistettya poliittista sisaltda TikTokissa.
Tarkastelluilla  henkil6illa erityisesti viraalitrendien hyédyntaminen osoittautui
keskeiseksi tavaksi tavoittaa yleisoa ja esimerkiksi osallistuminen huumoripainotteisiin
meemiformaatteihin, viraalikappaleisiin liittyviin trendeihin tai tekoalygeneroitujen
meemien kayttéon nakyi useiden analysoitujen videoiden sisalldissa. Nama toimivat
myo0s affektiivisina keinoina, joiden avulla poliittista viestintda tehdaan katsojille yha
samaistuttavammaksi ja viihdyttdvammaksi. Kuten Abidin (2021, s. 79) nostaa esiin,
TikTokin alustalogiikka pakottaa esimerkiksi ”internet-julkkikseksi” pyrkivat henkilot
aktiivisesti etsimaan, oppimaan, osallistumaan ja sitoutumaan siihen, mika on "viraalia",
pysyakseen alustalla nakyvissda muille, toisin kuin aiemmat alustat. Tama asettaa myos
paineita poliittisille toimijoille sosiaalisessa mediassa, mutta saattaa olla
vaivattomampaa esimerkiksi sosiaalisen median vaikuttajan roolista ponnistavalle

poliitikolle, kuten SDP:n Ville Meriselle.

Merisen tarttuessa alati uusiin esille nouseviin viraalitrendeihin, eivat muut analyysissa
mukana olevat kansanedustajat julkaisseet yhta aktiivisesti samankaltaista sisdltoa.
Merisen lyhytvideoissa painottuivat meemipohjaiset viraalitrendit, kun taas suurin osa
muista kansanedustajista hyodynsi runsaasti enimmakseen videoillaan viraaliksi
levinneita kappaleita tai tiettya elekieltd noudattavia viraalitrendeja. Elekielta sisaltavat
ja kayttdgjan omien mahdollisuuksien mukaan muokattavat viraalitrendit ovat
kansanedustajille myds hyva tapa muovata poliittista viestia TikTok-yleisolle helposti
kulutettavaan formaattiin — viraalitrendit sitouttavat ja daniraitojen tunnistettavuus saa
katsojan assosioimaan sisallén heti tiettyyn TikTok-trendiin. Nain ollen kansanedustaja
saa viestinsa laajemmin ja tehokkaammin lapi myds viraalitrendien valityksella TikTokin

algoritmin avulla. Kuten Hautea ja muut (2021, s. 5) mainitsevat, huumorin, ironian ja
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vakavuuden sekoittuessa keskenaan, affektiivisuus leviaa tallaisten

audiovisuaalisisallollisten meemien kautta.

Aineistosta nousi selkedsti esiin puolueiden valinen epatasaisuus TikTokin kaytossa.
Esimerkiksi Kokoomuksen, Keskustan, ja Kristillisdemokraattien kansanedustajilla ei
ilmennyt yhta suurta suosiota seuraajamaarallisesti kuin tutkimuksessa analysoitavien
muiden puolueiden kansanedustajien osalta. Tama rajoitti puolueiden valista vertailua
ja osoitti samalla, ettei TikTokin kaytto poliittiseen vaikuttamiseen viraalitrendien osalta
vield tdysin vakiintunut kaytanto kaikissa poliittisissa puolueissa. Huomionarvoista on
pohtia sitd, johtuuko tama esimerkiksi Kokoomuksen osalta roolista nykyisena
padministeripuolueena. Lisaksi osa TikTokissa aktiivisista poliitikoista jai tutkimuksen
ulkopuolelle esimerkiksi nykyisen roolinsa vuoksi: muun muassa Perussuomalaisten
Sebastian Tynkkynen ja Kokoomuksen Mika Aaltola julkaisevat aktiivisesti TikTok-sisdltoa
myos viraalitrendeihin osallistumalla, mutta molemmat toimivat talla hetkella Euroopan
parlamentin jasenind, joten Tynkkynen ja Aaltola jaivat ndin ollen tutkimuksen

ulkopuolelle.

Tutkimuksen rajaus yli 10 000 seuraajan kansanedustajiin samalla rajasi analyysin
ulkopuolelle potentiaalisesti kiinnostavaa viihteellistettya poliittista viestintdaa. Vaikka
tutkimuksen kohteena ovat istuvat kansanedustajat, myohemman vertailun vuoksi on
syytd nostaa esiin nykyisen Suomen tasavallan presidentti Alexander Stubbin
presidentinvaalikampanjan aikainen TikTok-sisaltd, joka tarjosi poikkeuksellisen
esimerkin viraalitrendien ja henkilobrandayksen onnistuneesta yhdistamisestd. Stubbin
sisalto toimi myods esimerkkind monille muille poliitikoille osoittaen samalla sen, kuinka
tehokas TikTok voi alustana olla erityisesti Z-sukupolven danestdjien tavoittamisessa.
Vaikka Stubb ei endi ole aktiivinen TikTokissa, hdnen kampanjansa avaama polku
erityisesti viihteellistetyn poliittisen kampanjaviestinnan hyédyntdamisessa on edelleen

relevantti.
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Jalkimodernina ilmiona politiikan viihteellistymisen on esitetty horjuttavan politiikkaa
keskittymalla asioiden sijaan henkiléihin ja tunteisiin. Ndin ollen viihteellistymisen
koetaan vahingoittavan demokratian toteutumista: kun kansalaisten kiinnostus
kohdistuu “hémppaan” eika universaalina pidettyihin tarkeisiin asioihin, he ovat yleisoa,
joiden ei nahda edes haluavan tai tunnistavan mahdollisuutta osallistua politiikkaan
(Anttila ja muut, 2008, s. 7). Viihteellisyyden ei kuitenkaan tarvitse nayttaytya
yksiselitteisesti haitallisena ilmiéna poliittisessa viestinndssa. Vaikka sen on vditetty
vesittavan politiikan asiapitoisuutta, voi viihteellistetty poliittinen sisalté toimia myds
esimerkiksi virikkeena poliittisen kiinnostuksen heraamiselle. Erityisesti nuoremmille
sukupolville viihteelliset sisallot, kuten meemikulttuuri, viraalitrendit tai sosiaalisen
median vaikuttajien poliittiset kannanotot, madaltavat kynnystd tarttua poliittiseen
debattiin. Tall6in politiikka ei ndyttdydy niinkdan kaukaisena ja vaikeaselkoisena, vaan

osana arkista keskustelua ja nykyista sosiaalisen median kulttuuria.

Toisaalta viihteellisyys tuo kuitenkin aina mukanaan riskin sisallon pinnallisuudesta eika
valttamatta synnyta yleisossa tarpeeksi syvallistda ymmarrysta. Poliitikot saattavat myos
alkaa tuottaa sisdltéd ensisijaisesti huomion, eikd tiedon tai vaikuttamisen ehdoilla.
Lisaksi parasosiaalisuuden osalta poliitikko saattaa tehda myos tiedostettuja, strategisia
valintoja oman henkilokohtaisemman sisaltonsa osalta (Noppari & Hautakangas, 2012).
Nykyajan avoin viestintdakulttuuri mahdollistaa arkojenkin aihepiirien esille nostamisen.
Poliitikoista saattaa helposti muodostua viihdehahmoja, joita arvioidaan ensisijaisesti
karisman, huumorintajun tai ndista saadun sosiaalisen median nakyvyyden perusteella
—ei niinkdan poliittisten linjausten tai asiantuntemuksen pohjalta. Tama kaventaa julkista
keskustelua ja vahentda tilaa monimutkaisille, mutta yhteiskunnallisesti tarkeille
kysymyksille. Lisaksi tallainen viihteellistetty poliittinen viestinta voi vahvistaa olemassa
olevia kuplia, kun yleis6 hakeutuu kevyen ja viihdyttdvan sisédllon pariin, joka tukee omia
ndakemyksia tai tarjoaa nopean tunnevasteen. Samalla riski kasvaa sille, etta kriittinen
julkinen keskustelu typistyy vastakkainasetteluksi, jossa argumentoinnin sijaan

painottuvat provokaatio, ironia ja klikkiotsikot.
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Reinikainen (2019, s. 106—107) mainitsee my0s toisen parasosiaalisuuteen liittyvan
kielteisen ilmion. Kun poliitikot nojaavat liialliseen viihteellisyyteen, he ottavat samalla
riskin siitd, ettd heitd saatetaan arvioidaan ensisijaisesti karisman perusteella eika
poliittisten linjaustensa pohjalta. Tall6in parasosiaalinen padoma perustuu pikemminkin
viihdearvoon kuin substanssiin, mika voi johtaa poliittisen sisallén pinnallisuuteen ja
siten demokratian toteutumisen haittaamiseen (Anttila ja muut, 2008). Tasta
esimerkkind ovat SDP:n Ville Merisen runsaasti hyddyntamat brainrot-viraalimeemit.
Lisaksi mediavalitteisesti saatavilla olevan tuttuuden muodostumisen perusteella
syntynyt mielikuva on yleensad yksipuolinen ja puutteellinen. Tama voi johtaa
karjistyneisiin mielikuviin, silla samantapaista sosiaalisessa suhteessa ilmenevaa
vastuuta vuorovaikutuksen toisesta osapuolesta ei sisdlly parasosiaaliseen suhteeseen
(Horton & Wohl, 1956). Negatiivinen kommentointi ja jopa kiusaaminen voivat olla
helpompaa, mikd nakyy kansanedustajien videoihin kohdistuvassa kriittisessa tai jopa

epakunnioittavassa palautteessa.

Taman tutkielman kirjoitushetkelld OpenAl:n uutisoitiin julkaisseen 30.9.2025 Sora 2:n,
aani- ja videogeneraattorin, seuraten viimevuotista Sora-mallia. Mallin ohella yhti6 toi
markkinoille my6s siihen liittyvan sosiaalisen sovelluksen, jossa kadyttdjat voivat luoda
videoita itsestdan ja ystavistaan ja jakaa niita TikTok-tyylisessa algoritmisessa syotteessa
(TechCrunch, 2025). Tata on kutsuttu myos TikTokin toiseksi aalloksi — myohemmassa
tutkimuksessa onkin syytd ottaa tarkasteluun tekodlyn rooli ja sen laajemmat
vaikutukset myds poliittiseen viestintdan. Sam Altmanin johtama, OpenAl julkaisema
edistyneeseen videonluontiin tarkoitettu tekoalymalli Sora 2 seka sosiaalisen median
sovellus nimeltd Sora, kilpailevat suoraan Instagramin Reelsin, YouTube Shortsin ja
TikTokin kanssa (The Economic Times, 2025). Tama teknologinen kehitys asettaa
poliittisen  viestinndn  tutkimukselle  uuden  haasteen tekodlyn roolista
sisdlléntuotannossa. Esimerkiksi eettisyyskysymykset liittyen deepfake-teknologian

kayttoon ja disinformaatioon vaativat syvallista tarkastelua.
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Kuten edelld on todettu, tutkimukseeni liittyy muutamia rajoitteita, kuten sen
rajautuminen vain yli 10 000 TikTok-seuraajaan ja kansanedustajiin, mika sulkee pois
pienemman yleisén omaavat kansanedustajat ja muut kotimaiset poliitikot. Tutkimuksen
ulkopuolelle jaavien poliitikkojen TikTok-sisallot saattaisivat tarjota toisenlaisen
nakokulman poliittisen viihteellistetyn viestinndan muotoihin. Rajaus painottaa jo
valmiiksi nakyvimpia toimijoita ja voi siten vahvistaa kasitysta viraaliuden keskeisyydesta
poliittisen sisallon menestyksessa. Lisdksi aineisto koostettiin rajatulta ajanjaksolta, mika
rajoittaa tulosten yleistettavyyttd muuttuvassa sosiaalisen median ymparistossa, jossa
viraalitrendit ja alustojen algoritmit kehittyvat jatkuvasti. Menetelmallisesti tutkimus
perustui laadulliseen, aineistopohjaiseen sisadllonanalyysiin, mika ei tarjoa kuitenkaan
tilastollisia yleistyksid. Lisdksi tutkimuksessa keskityttiin vain TikTokiin, eikd siina
tarkasteltu  rinnakkaisia  viestintakanavia, kuten Instagramia ja  Reelsia
lyhytvideoformaattina. Jatkotutkimuksen kannalta olisi hedelmallistd laajentaa analyysia
vertailemalla tarkemmin eri alustojen lyhytvideosisalt6ja. Tutkimuksen ulottaminen
kansainvdliseen ndkokulmaan esimerkiksi yhdysvaltalaisten poliitikkojen ja heidan
hyédyntamien viraalitrendien osalta oli myos kannattava ndakokulma jatkotutkimusta

varten.
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