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Tassa tutkielmassa analysoidaan Mimmit sijoittaa -median nettisivujen uranarratiiveja.
Tutkimuksemme tavoitteena on selvittdd, miten naissijoittajien representaatioiden avulla
rakennetaan uranarratiiveja. Analyysimenetelmdnamme toimii narratiivinen analyysi, jonka
avulla muodostamme aineistomme kahdeksasta kertomuksesta narratiiveja, jotka kokoavat
yhteen ja nostavat esiin tutkimuksen kannalta olennaiset teemat. Naemme kertomuksien
kirjoittajat finfluencereina eli sijoittajavaikuttajina, jotka toimivat uudenlaisina sijoittamisen
tiedonvalittajina. Teoreettinen viitekehyksemme pohjautuu narratiivisuuden,
representaatioiden seka sukupuolen teorioihin.

Analyysin avulla tunnistimme kolme keskeistd narratiivia, joiden perusteella rakentui kolme
narratiivia naissijoittajasta toimijana. Naissijoittajista muodostui kasvun ja voimaantumisen,
yhteisollisyyden sekd vyksilokeskeisyyden narratiivit, jotka pohjautuvat hallitsevaan,
neuvottelevaan seka vastustavaan narratiiviin. Kasvun ja voimaantumisen narratiivissa korostui
passiivisesta aktiiviseksi toimijaksi kasvamisen kaari. Yhteisollisyyden narratiivissa korostui
vertaistuen ja turvallisen tilan merkitys toimijaksi kasvamiseksi, kun taas yksilokeskeisyyden
narratiivissa heijastui postfeminismille tyypilliset ominaisuudet, kuten yksilén oma vastuu ja
tavoitteet.

Tutkimuksemme osoittaa, ettd Mimmit Sijoittaa- media toimii alustana, jossa naissijoittajan
roolia rakennetaan vaihtoehtoisesti suhteessa sijoittajan miesnormiin samalla haastaen sita.
Narratiivien kautta vahvistetaan myds naisten taloudellista toimijuutta tiedon demokratisoinnin
seka yhteisollisyyden kautta. Tutkimus laajentaa ymmarrysta finfluencereista seka rakentaa
uudenlaisen genren eli naissijoittajien uranarratiivit osaksi sijoittamisviestintaa.
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1 Johdanto

Sijoittaminen on viime vuosikymmenind noussut yha merkittdvammaksi osaksi
yksildiden taloudellista toimintaa ja yhteiskunnallista keskustelua. Aiemmin
sijoittaminen nahtiin ensisijaisesti eliitin ja taloudellisesti etuoikeutettujen toimintana,
mutta sen demokratisoituminen on tuonut sen saavutettavammaksi kaikille (Unal, 2025,
s. 59). Suomessa osakesijoittajien maara on ylittanyt miljoonan rajan, ja osuus vaestosta
on ylittanyt joka kuudennen (Porssisaatio, 2024). Sijoittamisesta puhutaan paitsi keinona
kasvattaa varallisuutta ja turvata tulevaisuutta, myds osana itsensd kehittamista.
Perinteisesti sijoittamisen kenttd on myos mielletty miehiseksi, jossa naiset ovat olleet
aliedustettuina (Cohen ja muut, 2025, s. 1-2). Viimeisen vuosikymmenen aikana myos

naisten sijoittaminen on noussut enemman esille mediassa.

Median rooli sijoittamisen yleistymisessa erityisesti nuorten keskuudessa on ollut
merkittava (Espeute & Preece, 2024). Talousjournalismin ohella erityisesti digitaaliset
alustat ovat luoneet uudenlaisia kanavia, joissa sijoittamisesta puhutaan helposti
l[ahestyttavalla ja arkisella tavalla. Suomessa sijoitusmedioita ovat esimerkiksi Mimmit

Sijoittaa, Sijoituskasti, Rahapodi seka Sijoitustieto.

Ben-Shmuelin ja muiden (2024, s. 3-4, s. 8-9) mukaan ihmiset alitajuisesti pitavat
enemman oman sukupuolensa sijoitusviestinndstd. Mimmit Sijoittaa -media eroaakin
muista sijoitusmedioista, koska sen kohderyhma on erityisesti naiset. Median asennetta
kuvastaa hyvin heiddn mottonsa ”l need money not boys” , joka nakyy esimerkiksi

brandin tuotteissa (ks. Mimmit sijoittaa, n.d.).

Finfluencerit eli sijoittajavaikuttajat ovat nousseet perinteisten finanssialan toimijoiden
ja yksityissijoittajien valiin, toimien uudenlaisina tiedon ja sijoitusneuvojen valittajina
(Espeute & Preece, 2024, s. 7). He ovat tuoneet sijoittamiseen uudenlaisen,
henkilokohtaisemman ja usein yhteisollisen nakékulman (Espeute & Preece, 2024, s. 3).
Finfluencereiden kertomukset asemoituvat suhteessa sijoittajan hallitsevaan narratiivin,

joka heijastaa sitd, millainen ihminen on yleisesti hyvaksytty tietyssa roolissa (ks. Fivush



& Grysman, 2021, s. 3). Vaikuttajien kautta sijoittamisesta on tullut ilmi6, jossa
taloudellista tietoa yhdistetddan samaistuttaviin kertomuksiin ja elamantyyleihin.
Tutkimuksemme  keskittyykin  finfluencereiden  tuottamiin  uranarratiiveihin.
Tutkimuksessamme uranarratiivi ymmarretaan Elley-Brownin (2011, s. 20) maaritelman
mukaan yksilon subjektiivisena ja konstruktionistisena eli merkityksida rakentavana

tulkintana omasta urastaan.



2 Tutkimuksen rajaukset

Tassa luvussa kasittelemme tutkimuksemme kannalta olennaiset rajaukset liittyen
tavoitteeseen, aineistoon ja menetelmdian. Tarkennamme, mihin osa-alueeseen

keskitymme ja milla perustein.

2.1 Tavoite

Tutkimuksemme kysyy, miten naissijoittajien representaatioiden avulla rakennetaan
uranarratiiveja Mimmit Sijoittaa -sivustolla. Hall (1997, s. 15) maarittelee
representaation tavaksi tuottaa merkityksia. Tutkielmamme selvittddkin, millaisia
kasityksid ja asemia naissijoittajille kertomuksissa tuotetaan sekda miten sukupuoli ja
sijoittaminen kytkeytyvat niissa toisiinsa. Mimmit Sijoittaa -media on kiinnostava alusta
tutkimuksellemme, silla sijoittamiseen liitettyja merkityksid rakennetaan nimenomaan
naisille suunnatun median kautta. Muodostimme kolme tutkimuskysymystd, joiden

avulla pyrimme vastaamaan tutkimuksemme tavoitteeseen:

1. Miten hallitsevat narratiivit ndkyvat naissijoittajien uranarratiiveissa, ja miten he
suhtautuvat siihen?
2. Millaisena toimijana nainen kuvataan?

3. Minkalainen on naissijoittajien uranarratiivi genrena?

Aihetta on tarkeaa tutkia, silla sijoittaminen on perinteisesti mielletty maskuliiniseksi
alueeksi, jossa valta, raha ja asiantuntijuus kytkeytyvat miesten toimijuuteen (Ben-
Shmuel ja muut, 2024, s. 3). Seurauksena tastd naiset ovat usein sivuutettu sijoittajina,
tai he ovat esitettyina passiivisemmassa roolissa. Cohenin ja muiden (2025) aikaisempi
tutkimus on osoittanut esimerkiksi, etta sukupuolittuneet rakenteet ja stereotypiat
vaikuttavat edelleen siihen, miten naiset toimivat ja ndhdaan sijoittajina. Tutkimuksen
mukaan naisten pienempi sijoitusaktiivisuus ei johdu heidan ominaisuuksistaan vaan

sijoitusympariston  kulttuurisista  normeista  ja  sosiaalisesta  kontekstista.



Representaatioiden ja narratiivien kautta voidaan tutkimuksessamme ymmartaa, miten
sijoittajuuden kulttuuriset merkitykset rakentuvat. Onkin merkityksellistd tarkastella,
millaisia representaatioita naissijoittajuudesta tuotetaan mediassa ja miten ne voivat
haastaa tai yllapitaa vallitsevia sukupuolittuneita kasityksia. Tutkimusaukkomme vastaa

juuri naihin asioihin.

Aiemmissa tutkimuksissa aiheeseemme liittyen on tarkasteltu muun muassa
sukupuolittuneita viestintdtapoja ja niiden vakuuttavuutta (Giannella ja muut, 2025),
naisten positioita miehisilla toiminta-alueilla (Gherardi, 1996) seka sijoittamiseen
liittyvia sukupuolistereotypioita (Harrison ja muut, 2020). Mimmit Sijoittaa -mediasta

|6ytyy pro gradu —tutkielma, joka analysoi yleison sitouttamisen keinoja (Lammela, 2024).

2.2 Aineisto

Mimmit sijoittaa -media (n.d.) kuvaa itseddn nain: “Mimmit sijoittaa on monikanavainen
media, jossa puhutaan rennoissa merkeissa rahasta, sijoittamisesta ja sdastamisesta”.
Mimmit sijoittaa -mediaan kuuluvia viestintdkanavia ovat heidan nettisivunsa, podcast
seka eri sosiaalisen median alustat. Lisaksi he ovat julkaisseet Sijoitusopas-kirjan, ja

jarjestavat yleisolleen omia tapahtumia.

Mimmit sijoittaa -median nettisivuilta 16ytyy usean eri kirjoittajan artikkeleita kattava
maara, jotka kasittelevat rahaa, saastamista seka sijoittamista erilaisista nakokulmista.
Aineistoa rajatessa on huomioitava, etta kertomuksia voidaan kertoa myos ilman sanoja
tai kieltd nonverbaalisen viestinnan, kuten kuvien avulla (Heikkinen, 2018, s. 173). Koska
tarkastelemme naiseuden representaatioita sijoittajuuden narratiiveissa,
aineistoksemme rajautui kahdeksan artikkelia. Nama rajasimme vain niihin teksteihin,
joissa tekstilaji on kerronnallinen, eli narratiivinen (Heikkinen, 2018, s. 180). Aineisto on
julkaistu vuosien 2018 ja 2025 vilisena aikana. Aineistoksi on valittu kaikki artikkelit,
jotka ovat tutkimuskysymyksemme kannalta oleellisia ja julkaistu aineiston viimeiseen

keruupaivaan eli 3.10.2025 mennessa.



Aineistollamme on eri kirjoittajia. Jokaisella artikkelilla on yksi kirjoittaja, ja heitd on
yhteensa seitseman. Yksi kirjoittaja on tehnyt kaksi artikkelia, ja loput yhden.
Kirjoittajista loytyy Mimmit sijoittaa -median operatiivinen johtaja, -perustaja,

bloggaaja, -asiakkuusjohtaja, -toimittaja, seka vieraskynailija eli lukija, joka on lahettanyt
tekstinsa julkaistavaksi. Nain aineistossamme kuuluu monipuolisesti yhteison eri

naisjdsenten aania.

On myods huomautettava, etta kaksi nadista artikkeleista on toteutettu kaupallisena
yhteistyond. Emme kuitenkaan nde tdta syyna rajata nditd artikkeleita pois, silla
tutkimuksemme kohteena on niiden sisdltd, ei funktio. Kuitenkin kaikilla median
artikkeleilla voidaan nahda olevan kaupallinen tavoite, silla oletettavasti lukijat halutaan
sitouttaa osaksi Mimmit sijoittaa -yhteis6d. Kuten Hirsto ja Hjerppe (2025, s. 63—64)
osoittavat, myds mainosluonteiset kampanjat voivat tarjota arvokasta tutkimusaineistoa,
silla analyysin kohteena ovat niiden representaatioiden rakentuminen, eivat niiden

kaupalliset tavoitteet.

2.3 Menetelma

Valitsimme menetelmaksemme narratiivisen analyysin, koska tutkimuksemme kohteena
ovat uranarratiivit. Narratiivisen analyysin tavoitteena on muodostaa aineiston
kertomuksista narratiiveja, jotka kokoavat yhteen ja nostavat esiin tutkimuksen kannalta
olennaiset teemat (Heikkinen, 2018, s. 181). Hyodynnamme tutkimuksessamme
narratiivisen diskurssin tutkimusotetta, jossa tarinoita tulkitaan kertomisen tapoina tai
teksteina (Heikkinen, 2018, s. 175). Heikkisen (2018, s. 175) mukaan diskurssilla
tarkoitetaan kielenkdyton ja viestinndn tapaa, jossa merkityksid tuotetaan ja jaetaan.
Muodostimme ndiden nakoékulmien pohjalta kuvion 1, jossa on esiteltyna

tutkimuksemme vaiheet.



Refleksiivinen tulkinta

Yksittdisten kertomusten
tarkastelu

Narratiivien Piirteiden kokoaminen
rakentuminen

Representaatioiden
tulkitseminen

Kuvio 1. Narratiivisen analyysin vaiheet

Kuvion 1 mukaisesti ensimmaiseksi tarkastelimme jokaista uranarratiivia yksitellen.
Havaitsimme narratiiveista piirteita, joilla ne rakentuvat. Teimme havaintoja tarinoiden
juonellisista ratkaisuista, toimijuuden rakentumisesta seka siitd, millaisiin positioihin
naissijoittajat tarinoissa asetettiin. Hyddynsimme Hannisen (2018, s. 202) esittelemaa
McAdamsin kehittamaa elamantarinoiden analyysia soveltaen sitd uranarratiiveihin.
McAdamsin kehittdman eldamantarinoiden analyysin avulla kiinnitimme huomiota
uranarratiivien keskeisiin teemoihin, yleiseen savyyn, kielikuviin, huippu- ja pohjakohtiin

seka siina edustettuihin naissijoittajiin.

Kuvion 1 mukaisesti ndemme kertomukset osana yhteistd uranarratiiveista
muodostunutta kokonaisuutta. Yksittdisten tarinoiden tarkastelun jalkeen kokosimme
yhteen niissa toistuvia yhtenevaisyyksia ja eroavaisuuksia. Niiden pohjalta tunnistimme
naissijoittajien representaatioita ja niilld rakentuneita narratiiveja. Viimeiseksi
tulkitsimme havaintoja teoreettisen viitekehyksemme kautta. Tarkastelimme
esimerkiksi, millaisia kulttuurisia oletuksia ja hallitsevia narratiiveja kertomukset

ilmentavat, ja miten sukupuoli ja sijoittajuus rakentuvat narratiivien kautta.
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Phelan (2005, s. 322-323) madrittelee narratiivisuuden kaksitasoiseksi ilmidksi, joka
ohjaa lukijan arvioita. Ensimmaisella tasolla joku kertoo jollekin, ettad jotain tapahtui, ja
toisella tasolla yleis6 havainnoi ja tekee tulkintoja sekd arvioita kertomuksesta.
Sovellamme tadta jaottelua Mimmit Sijoittaa- median uranarratiiveihin tarkastelemalla
sitd, millaisina naissijoittajien kokemukset esitetdan ja toisaalta, millaisiin tulkintoihin

kertomukset ohjaavat lukijaa. Tama ilmi6 nakyy koko kuvion 1 analyysin vaiheiden ajan.

Tutkimuksessamme genreanalyysia hyodynnetddn osana narratiivista analyysia
kokoamalla sen tulokset yhteen. Tutkimuksessamme uranarratiivit ymmarretaan yhtena
genrend. Heikkisen ja muiden (2012, s. 17) mukaan genrella viitataan vakiintuneisiin
kertomisen muotoihin, jotka ohjaavat seka tekstien tuottamista ettd niiden tulkintaa.
Genret luovat odotuksia siita, millaista sisaltod, rakennetta ja tyylia teksti noudattaa, ja
millaisia merkityksid sen oletetaan tuottavan. Fengin ja muiden (2023, s. 315-316)
mukaan genreanalyysi ei ole pelkdstdan kielellinen menetelmd, vaan se paljastaa
merkityksen tuottamisen tapoja, silla genre toimii semioottisena eli merkityksia
rakentavana ja tulkitsevana kehyksend. Millerin (1984, s. 151-153) mukaan genren avulla
voidaan ymmartaa, millaisia tyypillisid toimintoja tietyssa tilanteessa tuotetut tekstit

toteuttavat ja millaisia sosiaalisia tarkoituksia niilla on.

Ymmarramme tutkimuksemme analyysin olevan vuoropuhelua aineiston ja tutkijoiden
valilla. Tulkitessamme Mimmit Sijoittaa -uranarratiiveja olemme tietoisia omasta
asemastamme ja tulkintamme ldhtokohdista. Kuten Luttrell (2020, s. 73-75) avaa
Catherine Kohler Riessmanin refleksiivisen tutkimusotteen ydintd, meidan on liikuttava
jatkuvasti edestakaisin tutkimuskysymyksen, teoreettisen viitekehyksen, aineiston ja
omien tulkintojemme valilla. Kuvion 1 mukaisesti refleksiivinen tulkinta on jatkuvasti osa
analyysiamme. Palaamme aineistoon analyysiprosessin eri vaiheissa, arvioiden, miten
omat tulkintamme muovautuvat ja mita nakdkulmia nousee esiin tai jaa taustalle. Taman
vuoksi kuvion 1 prosessi on jatkuvaa, eikd se paaty missdaan kohtaa tutkimustamme.
Kuvion 1 menetelmaa ja sen eri vaiheita hyodynnetaankin jatkuvasti tehdessamme

tulkintoja aineistostamme.
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3 Sukupuoli ja representaatio

Tassa luvussa tarkastelemme, miten sosiaalinen sukupuoli rakentuu, ja annamme
analyysimme sukupuolentutkimukselle teoreettisen pohjan. Sukupuolta ei voida
Hellingerin ja BuRBmannin (2003, luku 1) mukaan ymmartda pelkdstaan biologisena
ominaisuutena, vaan se rakentuu ja muotoutuu jatkuvasti sosiaalisissa ja kulttuurisissa
konteksteissa. He toteavat kielen ja median kaltaisten merkitysjarjestelmien olevan
keskeisia paikkoja, joissa sukupuolta tehddan ja uudelleen tuotetaan. Heidan mukaansa
sukupuolta representoidaan paitsi yksittdisin sanoin ja rakentein, myos heijastaen
laajempia yhteiskunnallisia suhteita ja valtarakenteita. Sukupuolen esittdmisen tavat
kertovat siita, millaisia rooleja, ominaisuuksia ja asemia eri sukupuolille kulloinkin

annetaan.

Hellingerin ja BuBmannin (2003, luku 1) mukaan sosiaalinen sukupuoli muodostuu
kielellisissa ja visuaalisissa diskursseissa, joissa maaritellaan, mikd on hyvaksyttavaa,
tavoiteltavaa tai poikkeavaa. Sukupuolen tutkiminen representaatioiden kautta
mahdollistaa naisellisuuden ja miehisyyden kulttuuristen kasitysten seka niiden
muovautuvuuden tarkastelun. Sen avulla voidaan myos pohtia, miten ne voivat muuttua,

kun hallitsevia merkityksia haastetaan.

3.1 Postfeministinen kulttuuri

Genz ja Brabon (2018) ovat koonneet teoksen feminismin ja postfeminismin eri
teorioista. He ovat tulkinneet ja yhdistelleet naitd muodostaakseen kasityksen
postfeminismistd myohaismodernissa nykykulttuurissa. Genzin ja Brabonin (2018, s. 7—
10) teoksen alussa todetaankin, ettd postfeminismin kasitteestd on tullut entista
monimuotoisempi ja ristiriitaisempi ilmioé. Syind tdhan on muun muassa se, ettei
postfeminismin kasitys ole pysyvd, vaan se muuttuu jatkuvasti aikakausien mukana.
Lisaksi siind risteda ja limittyy erilaisia kulttuurisia ja poliittisia merkityksia, kuten

valinnan vapauden korostaminen, joka siirtda vastuun pois yhteiskunnalta. Teorian
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vahvuus liittyykin juuri tdhan: postfeminismin tarkein funktio on paljastaa naita
ristiriitoja. Se auttaa nakemaan, miten nykykulttuuri voi ndyttda feministiseltd ja

edistyksellisesta, mutta samalla se uusintaa hienovaraisesti vanhoja valtasuhteita.

1990-2000 luvusta Genz ja Brabon (2018, s. 10-11) kayttavat termid boom
postfeminismi. Silloin pinnalla oli “can-do-girls” ja “superwomen” -hahmot, jotka
kuvastivat naista, joka voi saavuttaa kaiken. Kuluttamisesta, muodista ja oman elaman
hallinnasta tuli feministisen toimijuuden muotoja. Taantuman myo6ta tama vaihtui bust
postfeminismiin, joka korosti niukkuutta, vastuuta ja itsensa johtamista (Genz & Brabon,
2018, s. 11-12). Se korosti ajatusta, ettd yksil6 on oman menestyksensa tai
epdonnistumisensa yrittdja. Taloudellisesti tietoinen ja sddstavainen kuluttajanainen teki
niukkuudesta trendin. Teos on kirjoitettu kahdeksan vuotta sitten, joten siina ei kasitella
juuri talla hetkelld kdynnissé olevaa aikakautta. On kuitenkin tdrkedd huomata
postfeminismin muovautuvuus ja sen korostamien asioiden vaihtuminen eri aikakausien
mukaan. Koemme, ettd talla hetkellda korostetaan edelleen yksilén omaa vastuuta

menestykseensa.

Kootusti postfeministinen nainen on Genzin ja Brabonin (2018, s. 47) teoksessa itseensa
investoiva yksilo. Han ei tee asioita, koska joku kdskee, vaan panostaakseen itseensa.
Tallainen itseensd panostaminen ulkonddn, hyvinvoinnin tai uran kautta nahdaan
vapautena. Tama osuu vahvasti uusliberalismiin, joka korostaa yksilon vapautta ja

vastuuta. Nainen voidaan siis ndiden yhteenvetona nahda ”itsensa yrittajana”.

Myos Doerrin (2024) uudemmassa tutkimuksessa postfeministinen toimijuus ndyttaytyy
edelleen yksilokeskeisena. Hanen tutkimuksessaan selviaa, etta se kietoutuu kuitenkin
yha tiiviimmin uusliberaaliin tehokkuus- ja sopeutumispuheeseen, jossa menestyminen
riippuu yksilon kyvysta joustaa, kehittaa itsedan ja sopeutua rakenteellisiin vaatimuksiin.
Doerrin (2024, s. 711-713) mukaan postfeminismi toimii hallinnan muotona, koska se

peittda sukupuolittuneita rakenteita yksilollisen valinnan ja itseohjautuvuuden taakse.
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Hanen mukaansa postfeminismi ei ainoastaan rohkaise naisia toimijuuteen, vaan myos

ohjaa heita yllapitamaan jarjestelmaa, joka tekee epatasa-arvosta nakymatonta.

Tarkeda postfeminismissa on huomioida, ettei se ole vain merkityksia ja rakenteita
kuvastava ideologia, vaan itseddan kommentoiva ja kriittinen jarjestelma (Genz & Brabon,
2018, s. 19-21). Doerrinkin (2024, s. 711) mukaan postfeminismi toimii kaksisuuntaisesti.
Se kykenee edelleen reflektoimaan ja haastamaan sukupuolittuneita valtarakenteita,
mutta samalla se my6s uusintaa niitd sulautumalla uusliberaaleihin arvoihin.
Postfeminismi nayttaytyy siis edelleen yhta aikaa rakenteita kyseenalaistavana ja niita

huomaamatta yllapitavana ilmiona.

3.2 Toimijuus, voimaantuminen ja paradoksit

Genz ja Brabon (2018, s. 40—45) kertovat, ettd feminismissa toimijuus (agency) on nahty
naisten yhteisena pyrkimyksend muuttaa rakenteellisia eroja. Postfeminismissa se on
madritetty uudelleen: yksild on kykeneva tekemdan valintoja, rakentamaan omaa
identiteettia ja hallitsemaan eldmadansa. Naisen toimijuus on siis muuttunut

yhteisollisesta yksilolliseksi.

Voimaantuminen (empowerment) on Genzin ja Brabonin (2018, s. 38) mukaan vahvasti
kytkoksissa toimijuuden kanssa. Heidan mukaansa voimaantumisella tarkoitetaan
yksilon tunnetta toimijuudesta. Voimaantunut nainen ndhddian postfeminismissa
itsendisend ja menestyvana sailyttden myos perinteiset feminiinisyyden normit, eli ollen

hoivaava ja hyvalta nayttava (Genz & Brabon, 2018, s. 48-50).

Naisten voimaantuminen on Genzin ja Brabonin (2018, s. 37-40) mukaan kdannetty
kaupalliseksi projektiksi eli kaupallistetuksi feminismiksi (commodity feminism). Koska
postfeminismi on muuttanut vastuun yhteisdista yksiloihin, yksilon on tuotava oma
toimijuutensa ndkyviin. Voimaantumista ja siind onnistumista mitataankin

postfeministisessa kulttuurissa nakyvyydellda. Nakyvyys Genzin ja Brabonin mukaan
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(2018, s. 17-19) yhdistyy markkinointiin, jossa hyodykkeeksi on muotoutunut aitous.
Toimijuudella rakennetaan itsebrandid, joka muuttaa minuuden taloudelliseksi
padaomaksi. Toisin sanoen voimaantuminen on markkinoitava tuote. Ndin Genz ja Brabon
(2018 s. 17-19) korostavat, ettd postfeminismi ei joidenkin suuntauksien mukaisesti

vastusta kapitalismia, vaan sulautuu siihen.

Voimaantumiseen liittyy kuitenkin Genzin ja Brabonin (2018, s. 48-50) mukaan useita
paradokseja eli ristiriitoja. Vapaus onkin todellisuudessa saadeltya, silla toimijuudelle ja
voimaantumiselle on asetettu tietyt normatiiviset ihanteet, jotka vapaan ja
voimaantuneen naisen on tdytettdva. Postfeminismin muita paradokseja on Genzin ja
Brabonin (2018, s. 51-53) mukaan juuri yhteiskunnan projektin muuttuminen
persoonalliseksi asenteeksi. He kertovat, ettd huomio on siirtynyt rakenteellisista
ongelmista itsensa kehittamiseen ja henkilokohtaiseen menestykseen. Feminismista on
siis tullut asenne ja brandi. Tama nimettiin myos postfeminismin kriisiksi (Genz & Brabon,

2018, s. 51-53).
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4 Narratiivisuus ja narratiivit

Ihmiset jasentavat elamaansa erilaisten tarinoiden ja kertomusten avulla ja niiden
kertominen on ollut myos aina ihmisia yhdistdava toiminto (Hakala, 2024, s. 55). Tassa
luvussa tarkastelemme narratiivisuutta teoreettisena ldhtokohtana. Luku maarittelee,
miten narratiivit rakentuvat, millaisessa asemassa finfluencerit toimivat kertojina, ja
miten representaatiot syntyvat narratiiveissa. Lisdksi kasittelemme sukupuolen ja

narratiivien vuorovaikutusta.

4.1 Narratiivien rakentuminen

Hannisen (2018, s. 189) mukaan tarinasta tulee kertomus, kun se jarjestetddn ja
muotoillaan kerronnan konventioiden avulla. Konventioilla tarkoitetaan vakiintuneita
tapoja ja rakenteita, joiden avulla tarinoita tavallisesti kerrotaan. Kertomukset
rakentuvat aina suhteessa aikaan, paikkaan ja yleisoon, mika vaikuttaa siihen, mita
tarinoita kerrotaan ja miten ne kerrotaan (Hakala, 2024, s. 58). Heikkisen (2018, s. 173)
mukaan kertomuksia rakennetaan eri tavoin, muodoin ja vdlinen. Karttusen (2020, s. 56)
mukaan kertomus ei ole kuitenkaan pelkdn mielipiteen kertomista tai tapahtumien
kuvailua. Hanen mukaansa se on kuvailu tapahtumasarjasta, joka valittaa yksilon

kokemuksen.

Hannisen (2018, s. 191) mukaan kertominen on aina tarkoituksellista toimintaa, silla
ihmiset kertovat tarinoita esimerkiksi tehddkseen valintoja, valittddkseen tietoa ja
selittadkseen tapahtumia. Loyttyniemen (2004, s. 44-49) mukaan kertomus tarvitsee
kuulijaa houkutellakseen aina kdanteen, silla se selittdd, miksi tarina kerrotaan juuri nyt

ja juuri ndin. Hanen mukaansa kerronnalla on aina yleiso, vaikka se olisi kertoja itse.

Kertomukset pyrkivat Karttusen (2020, s. 62-63) mukaan todenkaltaisuuteen, ei
totuuteen. Niiden ytimessa on aina jokin tunne, johon kertoja haluaa saada yleisonsa

samaistumaan. Hanen mukaansa etenkin, kun kertomuksen taustalla oleva tunne on
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negatiivinen, esitettdvista asioista voi tulla mustavalkoisia. Siitd voi tulla ongelma, jos
mustavalkoistettu kertomus esitetdan julkisesti. Bjornisen (2020, s. 112) mukaan
kertomusta kaytetaan myos usein jonkin nakékannan vaitteen tueksi, joka on erityisen
tehokasta silloin, kun vaite on kiistanalainen. Talléin kertomus toimii kokemuksellisena

todistusaineistona.

Bjornisen (2020, s. 112—-114) mukaan kertomusta tulkittaessa siitd muodostuu narratiivi.
Kertomuksen tulkitsija ei ainoastaan vastaanota kertomusta, vaan osallistuu aktiivisesti
sen merkityksen rakentamiseen suhteessa omiin kokemuksiinsa seka maailmankuvaansa.

Samasta kertomuksesta voikin muodostua erilaisia narrattiiveja.

4.2 Finfluencerit uranarratiivien kertojina

Elley-Brownin mukaan (2011, s. 20) uranarratiivissa yksilo liittdd yhteen menneisyyden
kokemukset, nykyhetken ja tulevaisuuden toiveet muodostaen niistd merkityksellisen
kokonaisuuden eli elamdn teeman. Hanen mukaansa uranarratiivi voi olla myds
transformatiivinen eli muutosta aikaansaava prosessi. Tama prosessi lisaa toimijuutta
urapolulla, kun aiemmat kokemukset muuttuvat ammatillisiksi pyrkimyksiksi ja
identiteetiksi. Uranarratiivi auttaa yksilod hahmottamaan arvojaan, vahvuuksiaan,
toiveitaan ja toimintaympadristdaan liittyen omaan uraan (Burns ja muut, 2016, s. 107-

108).

Mimmit Sijoittaa -median uranarratiivien kirjoittajat voidaan nahda finfluencereina eli
sijoittajavaikuttajina. He toimivat verkkosisaltéjen kautta vaikuttajina, jotka muokkaavat
seuraajiensa suhtautumista sijoittamiseen (ks. Guan, 2023, s. 489). Guanin (2023, s. 491—
492) mukaan finfluencerit muodostavat heterogeenisen joukon, johon kuuluu seka
talousalan ammattilaisia ettd maallikoita. Urakertomuksiemme kirjoittajina esiintyy

molempia.
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Artikkelit tuovat useita subjektiivisia nakokulmia. Finfluencereilla on valta valita, mita
kokemuksia ja tapahtumia he nostavat esiin ja millaisen kuvan sijoittajuudesta he nain
rakentavat (van Hulst ja muut, 2025, s. 187). Sijoittajavaikuttajien vaikutusvalta ei
perustu viralliseen talousneuvonnan auktoriteettiin ja asiantuntijuuteen, vaan
verkkosisaltéjen kautta rakentuvaan uskottavuuteen, suosioon ja kulttuurilliseen

asemaan (Guan, 2023, s. 493-494).

Ben-Shmuelin ja muiden (2024, s. 3-5) mukaan erityisesti naispuoliset finfluencerit
demokratisoivat talousosaamista eli tekevat taloudellisesta tiedosta helpommin
saavutettavaa. Heiddn tutkimuksensa mukaan naispuoliset finfluencerit myos
muokkaavat sijoittamiseen liitettyja kulttuurisia merkityksida sekd haastavat
sijoittamiseen liittyvia sukupuolittuneita normeja ja merkityksia. Hirston ja Hjerpen
(2025, s. 59-61) aiemman tutkimuksen mukaan finfluencerit ja muut sijoittamiseen
liittyvat vaikuttajat toimivat merkitysten tuottajina, jotka liittavat sijoittamiseen arvoja,

identiteetteja ja yhteisollisyytta.

Tutkimuksessamme Mimmit Sijoittaa -median kirjoittajia ei nahda markkinaperusteisina
finfluencereina, jotka mainostavat sijoitustuotteita tai antavat yksityiskohtaisia
sijoitusvinkkeja (Guan, 2023, s. 490). Heidat nahdaan kuitenkin finfluencereina, jotka
rakentavat merkityksid sijoittamiselle yhteiskunnassa. He edustavat kulttuurista ja
yhteisollistd vaikuttajuutta, jossa sijoittamisesta puhutaan arvojen, identiteettien ja
naisten taloudellisen toimijuuden nakdkulmasta (Ben-Shmuel, 2024, s. 3—4; Hirsto &

Hjerppe, 2025, s. 59-61).

4.3 Representaatiot narratiiveissa

Hall (1997, s. 15) maarittelee representaation tavaksi tuottaa merkityksia esimerkiksi
kuvien, sanojen tai tarinoiden avulla. Pyrimme Hallin representaatioteorian avulla

ymmartdmaan, representaatioiden merkityksia narratiivien rakentumisessa.
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Narratiivisen analyysin avulla voidaan paljastaa, miten ndiden kertomusten rakenteet ja
valinnat ohjaavat lukijaa ymmartamaan ja arvioimaan naissijoittajuutta (van Hulst ja
muut, 2025, s. 187-188). Uranarratiivien kerronta asettaa naissijoittajat tiettyihin
positioihin, ja rakentaa nain erilaisia representaatioita (van Hulst ja muut, 2025, s. 188).
Representaatio ei heijasta yksinkertaisesti todellisuutta, vaan tuottaa ja rakentaa sita

aktiivisesti (Hall, 1997, s. 17).

Representaatiot syntyvat Hallin (1997, s. 17) mukaan kahden jarjestelmadn kautta:
mielensisdisistd  representaatioista ja  niiden valittdmisestd. Mielensisdiset
representaatiot tarkoittavat kasityksia, joiden avulla jasenndmme maailmaa. Kielen ja
merkkien kautta ndama kasitykset voidaan valittdd toisille ja muuttaa jaetuiksi
merkityksiksi. Konstruktionismin eli merkityksien rakentumisen avulla Hallin (1997, s. 17)
mukaan ymmarretdan, miten representaatio syntyy kerronnan, kontekstin ja lukijan
tulkintojen vuorovaikutuksessa. Representaatioita rakennetaan hanen mukaansa usein

erottelujen kautta: mika maaritellaan “normaaliksi”, mika jaa sen ulkopuolelle.

Hallin sisdan- ja uloskoodauksen mallissa merkitykset eivat siirry lineaarisesti
lahettdjalta vastaanottajalle, vaan vyleisd tulkitsee viesteja aktiivisesti omista
positioistaan kasin (Pantti, 2004, s. 240). Pantin (2004, s. 241-242) mukaan Hall erottaa
kolme lukutapaa: hallitsevan, neuvottelevan ja vastustavan. Hallitsevassa lukutavassa
vastaanottaja hyvaksyy viestin hegemonisen eli hallitsevan tulkinnan, ja omaksuu sen
osaksi omaa ymmarrystdadn maailmasta. Neuvottelevassa lukutavassa vastaanottaja
tunnistaa, ja osittain hyvaksyy hallitsevan merkitysjarjestelman, mutta tulkitsee sen
omien kokemustensa ja tilanteensa kautta. Tama voi johtaa merkityksen osittaiseen
muokkaantumiseen. Vastustavassa lukutavassa vastaanottaja torjuu hegemonisen

tulkinnan ja asettuu sita vastaan tuottaen vaihtoehtoisen, kriittisen merkityksen.
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4.4 Sukupuoli ja narratiivit vuorovaikutuksessa

Tutkimuksemme taustalla toimii Fivushin ja Grysmanin (2021, s. 1) ajatus siitd, etta
narratiivit rakentuvat sukupuolen kautta ja sukupuoli saa merkityksensd narratiivien
kautta (Fivush & Grysman, 2021, s. 1). Sukupuoli ja narratiivit rakentuvat yhdessa seka
tarinan sisallon kautta ettd kerronnan muodoissa, esimerkiksi painottaen toimijuutta tai
ihmissuhteita (Fivush & Grysman, 2021, s. 8). Butlerin (2008, s. 48) klassinen sukupuolen
performatiivisuusteoria tukee tata ajatusta, koska hanen mukaansa naiseus ei ole pysyva

ominaisuus, vaan toistuvien tekojen ja esitysten kautta rakentuva prosessi.

Fivush ja Grysman (2021, s. 3) esittelevat kdsitteen master narratives, joka tarkoittaa
kulttuurisesti jaettuja, niin sanottuja kertomuspohjia, jotka ohjaavat yksilojen
narratiiveja. Kdytamme vapaata suomennosta hallitsevat narratiivit. Hallitseva narratiivi
ilmentaa Fivushin ja Grysmanin (2021, s. 3) mukaan sita, millainen ihminen on yleisesti
hyvaksytty tietyssd roolissa. Harrisonin ja muiden (2020, s. 772-774) tutkimus on
osoittanut, etta sijoittamiseen liittyy edelleen sukupuolittuneita oletuksia, esimerkiksi
naisten oletetaan olevan vahemman kokeneita, vdhemman riskinottovalmiita ja
vahemman kilpailuhenkisia kuin miesten. Stereotypiat voivat heijastua siihen, millaisia
kertomuksia naissijoittajat kertovat ja miten he asemansa sijoittajina kuvaavat.
Yksittdiset narratiivit ja hallitsevat narratiivi ovat jatkuvasti vuorovaikutuksessa
keskendan, jolloin ne muokkaavat toisiaan ja vaikuttavat toisiinsa (Fivush & Grysman,

2021, s. 3).

Hallitsevat narratiivit maarittavat Fivushin ja Grysmanin (2021, s. 11) mukaan he, joilla
on valtaa. Ne, joilla ei ole, ovat vaarassa jaada hiljaisuuteen, jolloin heidan narratiivejaan
ei huomioida. He kertovat, ettd marginaaliin jadvien on usein selitettdva itsedan ja
kertomuksiensa tarkeytta. Ilmio voidaan liittdd myos Steelen ja Aronsonin tutkimukseen
stereotypiauhkasta (stereotype threat), jossa yksilo tiedostaa ryhméaansa kohdistuvat
negatiiviset oletukset ja alkaa valtella tilanteita, joissa voisi vahvistaa naita stereotypioita
(Harrison ja muut, 2020, s. 777). Tama voi ilmetd tarpeena selittdd omaa toimijuuttaan,

vahatelld asiantuntemustaan tai toisaalta todistaa patevyyttaan (Harrison ja muut, 2020,
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s. 781-782, s. 785). Naisten omat verkostot voivat toimia "identity-safe environments”,
eli turvallisina tiloina, joissa stereotypiauhka vdhenee ja naiset voivat toimia

itsevarmemmin (Harrison ja muut, 2020, s. 784-785).

Fivushin ja Grysmanin (2021, s. 8) mukaan naisten kertomukset ovat
yksityiskohtaisempia kuin miesten. Heidan mukaansa naiset kayttavat kieltda enemman
suhteiden ja tunteiden luomiseen, kun taas miehet tiedon ja autonomian korostamiseen.
He kuitenkin huomauttavat, etteivat erot ole absoluuttisia, vaan kontekstisidonnaisia.
Naiset kayttavat sijoitusviestinndssa enemman narratiiveja sekda henkilokohtaisia
tarinoita, kun taas miehet painottavat numeroita seka sijoitusstrategioita (Ben-Shmuel

ja muut, 2024, s. 2).

Tarkein ero molempien sukupuolten narratiivien valilla onkin Fivushin ja Grysmanin
(2021, s. 8) toteamana kaksi teemaa: miehilla korostuu toimijuus, ja naisilla yhteiso ja
suhteet. Nama kaksi teemaa perustuvat Bakanin historiallisiin lansimaisen kulttuurin
kasityksiin, joissa toimijuudella tarkoitetaan maskuliinisuuteen liitettya itsenaisyytta,
urakeskeisyyttd ja tavoitteellisuutta, kun taas yhteisollisyydelld (communion)
feminiinisyyteen liitettyja tunteita, hoivaa ja ihmissuhdekeskeisyytta (Fivush & Grysman,
2021, s. 8). Tutkimuksessamme ymmarramme toimijuuden Bakanin kasityksen mukaan.
Genzin ja Brabonin (2018, s. 40—-45; s. 48-50) voimaantumisen kasitteessa yhdistyy

Bakanin kasityksien mukainen maskuliininen toimijuus seka feminiininen yhteisollisyys.

Sukupuolten narratiivit voivat olla Fivushin ja Grysmanin (2021, s. 10) mukaan joko
eksplisiittisia tai implisiittisia. Eksplisiittinen narratiivi kertoo heidan maaritelmansa
mukaan suoraan, mita johonkin tiettyyn rooliin kuuluu. Implisiittiset narratiivit taas
ilmenevat epadsuorasti, ja ovat tapoja kertoa tarinoita sukupuolen mukaan. Se vastaa

kysymykseen, mita asioita tuodaan esiin.

On kuitenkin otettava huomioon Loyttyniemen (2004, s. 43) toteamus, ettad sukupuoli

muovaa elamaa, uraa, kokemusta ja identiteetin merkitysta siten, ettd se on yhta aikaa
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selvda ja olematon. Sen merkitys on siis yhtd helppo selittdd pois ja takaisin.
Tutkimuksessamme sen merkitys on kuitenkin oleellista ottaa huomioon. Mielestimme
ilman sitd monet merkitykset ja niiden vaikutukset kertomuksien kertojiin ja heidan

kokemuksiinsa jaisivat huomiotta.
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5 Naissijoittajista muodostetut narratiivit Mimmit Sijoittaa -

median artikkeleissa

Tassa luvussa analysoimme aineistoa kuvion 1 mukaisesti, ja hyddynnamme kolmea
toisiinsa kietoutuvaa nakokulmaa, joita ovat narratiivien valtasuhteet, naissijoittajan
representaatiot ja uranarratiivit genrena. Narratiivien valtasuhteilla tarkoittamme
hallitsevaa, neuvottelevaa ja vastustavaa narratiivia sekd niiden vuorovaikutusta.
Tarkastelemme, millaisia naissijoittajuuden representaatioita ja narratiiveja Mimmit
Sijoittaa -median urakertomukset rakentavat, ja milld tavoin ndma muovaavat kasityksia
sijoittamisesta, sukupuolesta ja taloudellisesta toimijuudesta. Genrendakékulman kautta
kokoamme yhteen, millaisia uranarratiiville tyypillisia konventioita kertomukset toistavat
ja millaisia merkityksia nama konventiot tuottavat. Nama kolme nakdkulmaa taydentavat

toisiaan lapi analyysin.

Tarkastelemme Hallin (ks. Pantti, 2004, s. 241-242) representaatioteorian ja sen kolmen
lukutavan avulla, miten naissijoittajat tulkitsevat hallitsevaa narratiivia ja suhtautuvat
sithen (ks. Fivush & Grysman, 2021, s. 3). Taméan pohjalta tulkitsimme neuvottelevat ja
vastustavat narratiivit. Ndissd molemmissa hallitseva narratiivi esiintyy implisiittisesti,
joten kasittelemme myos niiden vélisia suhteita. Hallitseva, neuvotteleva ja vastustava
narratiivi ilmenevat urakertomuksissa seka implisiittisesti ettd eksplisiittisesti. Ndiden
narratiivien pohjalta rakensimme naissijoittajaa toimijana ilmentavat narratiivit, joita

tarkastelemme luvussa 5.4.

Sijoittamisen kontekstissa hallitseva narratiivi on historiallisesti ja yhteiskunnallisesti
miesnorminen ja etuoikeutettu, mutta aineistossamme yksikaan finfluencer ei omaksu
sitd kokonaisuudessaan. Urakertomuksissamme ei muodostu yksiselitteisesti hyvaksyvia
narratiiveja, jotka suoraan hyvaksyisivat normien ja stereotypioiden mukaisen kuvan
sijoittamisesta ja sijoittajista. He joko neuvottelevat tilansa sen sisdlla tai haastavat
hallitsevaa narratiivia aktiivisesti. Taman tulkitsemme viittaavan siihen, ettd naisille

suunnattu sijoitusmedia toimii turvallisena tilana naissijoittajille.
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5.1 Hallitsevat narratiivit uranarratiiveissa

Aineistomme urakertomusten perusteella voimme rakentaa niissd ilmentyvan
hallitsevan narratiivin, joka rakentuu useista toisiinsa kietoutuvista elementeista.
Sijoittaja mielletdan kertomuksissa korkeasti koulutetuksi, tyypillisesti kauppatieteiden
maisteriksi. Tahan kytkeytyy myos kasitys sijoittajasta ylaluokkaisena tai vahintaan hyvin
toimeentulevana yksilond, jolla on jo ennestdadan padomaa ja “oikeanlainen”
sosioekonominen lahtokohta sijoittamiseen. Sijoittamisen motiivi puolestaan rakentuu
hallitsevassa narratiivissa oman taloudellisen hyddyn ja edun tavoittelun ymparille,

sosiaalisten tai yhteiskunnallisten tavoitteiden jaadessa taka-alalle.

Sukupuolen ndkokulmasta hallitsevan narratiivin sijoittaja nadyttaytyy miehena, mika
yllapitaa kasitysta sijoittamisesta ensisijaisesti miehisena toimintakenttana. Hallitsevan
narratiivin sijoittaja kuvataan urakertomuksissa itsevarmana, rationaalisena ja
taloudellisesti osaavana toimijana. Urakertomuksissa naisiin liitetdan vastakkainen kuva
eli heidan oletetaan olevan epavarmoja, taloustiedoiltaan puutteellisia ja ohjauksen
tarpeessa. Siind missa sijoittaja ndyttaytyy luonnollisesti miesoletettuna, naissijoittaja
mielletddn lahtokohtaisesti marginaalisena toimijana, jonka paikka sijoittamisen kentalla

on toissijainen.

5.2 Vastustavat narratiivit

Aineistossa osa kertomuksista vastustaa hallitsevaa narratiivia. Nama kertomukset paitsi
tunnistavat hallitsevan narratiivin mukaisen sijoittajakuvan, myds pyrkivat aktiivisesti
muuttamaan sitd. Vastustavissa narratiiveissa finfluencerit asettuvat tietoisesti

vastarintaan stereotypioita ja normatiivisia odotuksia kohtaan.
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Narratiivit ilmentavat eksplisiittisesti oikeuden toimia omanndkoéisend sijoittajana.
Vastustavissa narratiiveissa toimijuus on aktiivista ja rakenteellista. Kirjoittajat eivat
ainoastaan esitda omaa polkuaan sijoittajiksi, vaan korostavat haluaan muuttaa
sijoittamisen kulttuurisia oletuksia myds muiden naisten hyvaksi. Kollektiivinen ja
rakenteita kyseenalaistava asenne asettuu jannitteeseen postfeministisen kulttuurin
kanssa, jossa toimijuus usein korostuu individualistisena itsensa kehittamisenad ja
henkilokohtaisena menestyksend. Vastustavissa narratiiveissa sijoittaminen ndhdaan

vadlineena vastustaa hallitsevaa narratiivia ja avata tilaa laajemmalle osallistumiselle.

Poikkeuksena aineistossa esiintyi myos kertomus, jossa urakertomuksen sijoittaja ei
tunnista itseddn marginaalista, vaan sijoittuu sijoittamisen kentalle luontevasti ilman

tarvetta todistella osaamistaan tai vastustaa rakenteita. Tata ilmentaa esimerkit (1) ja (2).

(1) Seka nykyisessa ettd aiemmissa tyopaikoissa Eronen on huomannut myos
usein naisten ajattelevan, etta sijoittaminen ja omien rahojen hoito olisi
jollain tavalla enemman miesten juttu. (Makkula, 2.11.2023)

(2) “Mietin aina, ettd minka takia. Sdastamiseen ja oman talouden hoitoon
liittyy niin paljon inspiroivia asioita ja mahdollisuus toteuttaa omia
unelmia.” (Makkula, 2.11.2023)

Esimerkeissa (1) ja (2) nakyy Nordean rahastoyhtion toimitusjohtaja Tanja Erosen ajatus,
ettd naiset pystyvat sijoittamaan, eikd sijoittamista tarvitse selittdd tai perustella
sukupuolen kautta. Tassa asemassa finfluencer ei toista hallitsevaa narratiivia, mutta ei
myoskaan eksplisiittisesti pyri vastustamaan sita. Eronen tiedostomattaan kuitenkin
vastustaa hallitsevaa narratiivia. Hadnen voidaan tulkita nakevdn tasa-arvon jo

saavutetuksi sijoittamisen kentalld, ainakin henkilokohtaisella tasolla.

5.3 Neuvottelevat narratiivit

Aineistossamme monet kertomukset tunnistavat hallitsevan narratiivin ja asemoivat

itsensd suhteessa siihen, jolloin rakentuu neuvottelevia narratiiveja. Narratiivit eivat
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tdysin vastusta hallitsevaa narratiivia, mutta eivat myoskaan sellaisenaan omaksu sita.
Tallainen neuvottelu tuo kertomuksiin vastarinnan savyn, jossa sijoittajuus maaritellaan
naissijoittajan omista lahtokohdista. Finfluencerit neuvottelevat narratiiveissa tilaa

omannakoiselle sijoittajuudelleen.

Neuvottelevien narratiivien keskeinen piirre on tarve todistaa oma toimijuus ja oikeutus
sijoittamiseen, mika kytkeytyy stereotypiauhkaan ja kokemukseen marginaaliasemasta.
Kirjoittajat tekevat nakyvaksi ympariston, jossa naisten sijoittaminen ei ole oletusarvo,
mutta myo6s tilan, jossa he voivat kehittdaa ja vahvistaa toimijuuttaan. Toimijuuden
vahvistuminen ei tapahdu irrallaan yhteiskunnan rakenteista, vaan vaatii tasapainottelua

hallitsevien odotusten ja finfluencereiden omien kokemusten valilla.

5.4 Naissijoittaja toimijana

Tassa luvussa tarkastelemme, miten naissijoittajien representaatioiden avulla
rakennetaan uranarratiiveja, ja miten kirjoittajien asema sijoittamisen kontekstissa
esitetdan. Muodostamme kasityksen siitd, millainen nainen on sijoittajana hallitsevassa,
neuvottelevassa seka vastustavassa narratiivissa sekd, miten toimijuus rakentuu naiden

pohjalta.

Lisaksi pohdimme, miten naissijoittajan ihanteet rakentavat representaatioita.
Urakertomuksissa naissijoittajaa ihannoidaan vapaana ja itsendisend, itseaan johtavana
yksilona, joka on aktiivinen, rohkea ja itsevarma. Naiden lisdksi ihannoin kohteena ovat

kova tyonteko, menestyminen, urakeskeisyys, varakkuus ja taloudellinen itsenaisyys.
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5.4.1 Kasvun ja voimaantumisen narratiivi

Poikkeuksetta jokaisessa urakertomuksessa finfluencerit kuvaavat itsensa aktiivisena
toimijana. Lahes kaikissa aktiiviseksi toimijaksi tuleminen yhdistyy kasvuun ja

voimaantumiseen, jossa saavutetaan ihannoidun naissijoittajan rooli.

Yhta poikkeusta lukuun ottamatta kertomukset pohjustetaan aina passiivisuuden
vaiheella. Passiivisuus muuttuu aktiivisuudeksi aina yhden tai useamman kddnnekohdan
kautta. Tama muutos on tehokas viline, joka rakentaa kasvua ja voimaantumista
vertailun avulla. Kasvun kautta naissijoittajan epdvarmuus ja pelko muuttuvat
merkityksettomiksi, joka korostaa esimerkiksi tiedon merkitystd toimijuuden
saavuttamisesta. Itsevarmaksi toimijaksi kasvaminen kuvataan eksplisiittisesti

esimerkissa (3), (4) ja (5).

(3) Pelon vastaldadke on tieto (ja toiminta)!. (Kinnunen, 10.2.2025)
(4)  “Jos mindkin pystyn, miksi sind et pystyisi?”. (Kinnunen, 10.2.2025)

(5) ”Kannustan olemaan aktiivinen toimija omassa (talous)elamassasi —
kukaan ei sita puolestasi tee.” (Kinnunen, 10.2.2025)

Esimerkissa (3) finfluencer on aktiiviseksi tulemisen jalkeen todennut tiedon olevan
ratkaisevassa roolissa. Esimerkeissd (4) ja (5) toimintaan kannustaminen korostaa
finfluencerin itsevarmuutta voimaantumisen jalkeen. Toimintaan kannustaminen
ilmenee urakertomuksissa sekd eksplisiittisesti ettd implisiittisesti, kuten
kdaskymuotoisesti ja opettavaisen savyn kautta. Finfluencerit ndyttavat esimerkillaan,

miten naissijoittajan stereotypisesta roolista voi irtaantua.

Joissakin urakertomuksissa finfluencerit ovat alusta asti voimaantuneita, eivatka koe

kertomuksensa missdaan vaiheessa epavarmuutta tai pelkoa. Tama nakyy esimerkissa (6).

(6) “Poimin sijoitussalkkuuni sitten sellaiset yhtiot, jotka olivat laskeneet
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eniten. Ajattelin jarjelld, ettd ne Iahtisivat siis suurimmalla
todennakoisyydelld seuraavaksi nousuun. Ei se kuitenkaan ihan niin
mennyt. Sijoittaminen jai edelleen etdiseksi”, Eronen muistelee. (Makkula,
2.11.2023)

Esimerkki (6) vastustaa implisiittisesti naissijoittajan  stereotyyppistd kuvaa.
Kertomuksessa Eronen ei lannistunut epdonnistuessaan sijoituskilpailussa eika ilmenna
negatiivisia tunteita, kuten hdpeda tai epdvarmuutta. Eronen esiintyy hallitsevalle

narratiiville tyypillisella tavalla, kuten itsevarmana ja rationaalisena.

Kasvun ja voimaantumisen narratiivissa on yksi poikkeus, jossa muuttuminen aktiiviseksi

toimijaksi ei ole pysyvaa. Tama nakyy esimerkissa (7).

(7)  Ensijoittanut juuri ollenkaan moniin kuukausiin tai seurannut kursseja tai
omistamieni yritysten osavuosikatsauksia. (Palomo, 8.1.2024).

Esimerkin (7) finfluencerin aktiivisuus on aaltoilevaa. Han palaa aktiiviseksi muuttumisen
jalkeen passiivisemmaksi, mutta kuitenkin aktivoituu jalleen. Aiheuttajana
passivoitumiselle oli markkinoiden epavakaus, ja sen myota laskenut kiinnostus.
Esimerkissa (7) ilmentyy myds neuvotteleva narratiivi finfluencerin toimijuudesta sen
vaihtelun takia. Aktiiviseksi toimijaksi tuleminen ei valttamatta ole pysyvaa, vaan se
vaatii jatkuvaa neuvottelua omista lahtokohdista kasin. Lisaksi esimerkin (7) finfluencer
omalla esimerkilldan neuvottelee tilaa oman nakoiselleen sijoittajuudelle, johon kuuluu

my0s esimerkiksi epaonnistumiset ja passivoitumisen vaiheet.

5.4.2 Yhteisollisyyden narratiivi

Aktiiviseksi toimijaksi kasvaminen tapahtuu kahden erilaisen narratiivin kautta, joista
ensimmaisena kasittelemme yhteiséllisyyden narratiivia. Taman lisaksi yhteisoéllisyydelle
annetaan merkitys vertaistukena, rohkeuden saamisena, tiedon demokratisointina,

oppimisen tukena ja tiedon jakamisena.
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Finfluencerit demokratisoivat tietoa muun muassa kielikuvien kautta, jonka avulla
luodaan samaistuttavuutta kohdeyleison keskuudessa. Esimerkissa (8) tietoa on

demokratisoitu metaforallisesti sukupuolen mukaan.

(8) Se simppeli, vaniljan makuinen sijoitustuote josta on kaikista helpoin
aloittaa (ja joka on wvallan mainio ja mahtava vaihtoehto!)
on indeksirahasto. (Nickstrom, 22.8.2018)

Esimerkissa (8) yhteis6d puhutteleva kieli tukee urakertomusten tavoitetta saada lukija
toimimaan, ei vain informoida ja viihdyttdaa. Hankalaksi mielletty sijoittaminen tehdaan

helposti lahestyttavaksi kohderyhmilleen.

Useissa urakertomuksissa kdadannekohdassa, eli aktiiviseksi tulemisessa ja toimijuuden
saavuttamisessa ratkaisevassa roolissa oli yhteisd. Yhteisé ja ihmissuhdekeskeisyys
ovatkin tyypillisida piirteitd naisten viestinndssa (ks. Fivush & Grysman, 2021, s. 8).
Yhteis6ja olivat esimerkiksi, ystavat, finfluencerit, Mimmit Sijoittaa -media,
kauppatieteiden tai muun alan opiskelijayhteisd, sekda perhe. Naistda yhteisoista
finfluencerit saivat tietoa ja rohkeutta, kun niistd saatu tuki vdhensi pelkoa ja
epavarmuutta. Tassd ilmenee neuvotteleva narratiivi. Aluksi kirjoittaja toisintaa
hallitsevaa narratiivia, mutta yhteison tuen myo6ta alkaa vastustamaan sitd. Tama

ilmenee esimerkeissa (9) ja (10).

(9) Entd mina? Olisinko koskaan aloittanut sijoittamista, jos veljieni innostus
osakemarkkinoihin ei olisi ollut niin ylitsevuotavaa ja jos he eivat olisi
nahneet minua vertaisenaan ja potentiaalisena sijoittajana? (Lestinen,
27.8.2020)

(10) Ja siksi ilahdun aina kun nden, kuulen tai luen naisista, jotka luovivat
maailmassa, jota nuorempana arkailin. (Lestinen, 27.8.2020)

Esimerkissa (9) ja (10) nakyy, miten naisten sijoittaminen ei ole normi, jolloin finfluencer
kokee kertomuksensa alussa ulkopuolisuutta hallitsevasta narratiivista. Esimerkkien (9)

ja (10) urakertomuksessa perhe nayttaytyy turvallisena tilana, joka vahentaa paineita ja
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pelkoa vastustaa hallitsevaa narratiivia veljien ndhdessa kirjoittajan vertaisenaan.

Urakertomuksissa kaikki erilaiset yhteisot toimivat tallaisina turvallisina tiloina.

Urakertomuksissa yhtend keinona vastustaa hallitsevaa narratiivia on muuttaa

yhteiskunnan rakenteita naissijoittajayhteison hyvaksi. Tama nakyy esimerkissa (11).

(11) Halusin luoda internetiin paikan, jossa téallainen 155 senttinen blondi
mimmi voisi olla sijoittajan normi. (Nickstrom, 11.3.2019).

Esimerkissa (11) finfluencer ei tuo esiin sijoittamisen motiivina yksil6llisia hyotyja, kuten
taloudellista vapautta. Tama on postfeministisen ajatuksen vastaista, silla siina korostuu
yksilon vastuu ja henkilokohtaisen menestyksen tavoittelu (ks. Genz & Brabon, 2018, s.
47). Nailla keinoilla yhteisollisyyden narratiivi rakentaa vaihtoehtoista tapaa olla sijoittaja
ja luo yhteisollisesti vastustavaa narratiivia. Yhteisollisyyden narratiivi myods vastustaa
pelkdlld olemassaolollaan hallitsevaa narratiivia, jossa sijoittaminen nayttaytyy

yksil6llisena toimijuutena.

5.4.3 Yksilokeskeisyyden narratiivi

Aktiiviseksi toimijaksi kasvaminen tapahtuu myods yksilokeskeisyyden narratiivin kautta.
Siina sijoittaminen nayttaytyy ennen kaikkea henkilokohtaisena projektina: finfluencer
tulee aktiiviseksi vain ja ainoastaan oman paatoksensa ja toimintansa tuloksena. Tama
yksilon vastuuta korostava narratiivi ilmentaa postfeministisen kulttuurin ihanteita (ks.
Genz & Brabon, 2018; Doerr, 2024). Yksilokeskeisyyden narratiivia esiintyi aineistossa
huomattavasti vahemman kuin yhteisollisyyden narratiivia. Taman voidaan olettaa
johtuvan siitd, ettd Mimmit Sijoittaa toimii yhteisollisena mediana. Yksilokeskeisyyden
ja yhteisollisyyden narratiivit eroavatkin toisistaan eniten juuri toiminnan perusteluiden

ja eridvien sijoittamismotiivien kautta.

Yksilokeskeisyyden narratiivissa passiivisuuden vaiheessa ei yleensd ilmene

epdvarmuutta, joten varsinaista kasvua ja voimaantumista ei tassa narratiivissa tapahdu.
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Sen sijaan finfluencerit ovat alusta asti rohkeita ja itsevarmoja, eli he ovat koko
kertomuksen ajan voimaantuneita. Yksilokeskeisyyden narratiivissa neuvotteleva
narratiivi ilmentyykin siten, ettd finfluencer neuvottelee itselleen tilan hallitsevasta
narratiivista. Tama nakyy esimerkissd (12), jossa finfluencer neuvottelee tilaa

naissijoittajien joukosta.

(12) Haluankin ennemmin kirjoittaa stereotypioiden rikkomisesta ja saada
ihmiset ymmartamaan, ettd myds turvakengat jalassa ja kynnenaluset
Oljystd mustana voi sijoittaa, eikd tarvita Louboutinin korkkareita ja
pirtsakan violettia KTM-todistusta, ettd kehtaa kutsua itsedan sijoittajaksi.
(Linkoneva, 3.9.2020)

Esimerkissa (12) finfluencer tunnistaa stereotypiat ja hallitsevan narratiivin. Finfluencer
ei muodosta yhteisollista kritiikkia hallitsevasta narratiivista. Han  keskittyy
henkil6kohtaiseen toimijuuteensa, jossa sijoittajana toimimisen mahdollistaa hanen
oma tyontekonsa, sitoutumisensa ja valintansa. Stereotypioiden purku tapahtuu yksilon

esimerkin ja vastuun kautta.

Kuten aiemmin huomioimme esimerkit (1) ja (2) poikkeuksina, Eronen vastustaa niissa
hdnen tiedostamattaan hallitsevaa narratiivia hyvin voimakkaasti. Han ei pida sita totena,
eikd siten toisinna sitd, ja valttdaa siten postfeministisen paradoksin vanhojen
valtasuhteiden vyllapitdmisesta (ks. Genz & Brabon, 2018, s. 7-10). Eronen kokee
urakertomuksessaan olevan tdysin itsendinen toimija eikd kuuluvansa erilliseen
naissijoittajien ryhmaan. Eronen luo ndin narratiivia, ettd nainen on normi sijoittamisen

kentalla siind missa miehetkin.

Toisin kuin yhteisollisyyden narratiivissa, sijoittamisen motiivina toimii yksil6llinen hyoty
sijoittamisesta. Tama nakemys on hallitsevan narratiivin mukainen, joka nakyy

esimerkissa (13).

(13) “Itse saastan ja sijoitan, jotta raha ei ohjaisi valintojani.” (Makkula,
2.11.2023)
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Esimerkin (13) sitaatissa Eronen korostaa, ettd hdnen motiivinsa sijoittamiselle on
taloudellinen vapaus. Kertomuksen finfluencer toimii aktiivisena ja menestyvana
sijoittajana, mutta samalla han toisintaa postfeministisen kulttuurin ihannetta
itsendisestd, itseensa investoivasta naisesta (ks. Genz & Brabon, 2018, s. 47) Tallainen
narratiivi voi olla lukijalle voimaannuttava, mutta se myos kdtkee taakseen sen, etta
toimijuus maarittyy yksilon velvollisuudeksi. Lopulta yksilokeskeisyyden narratiivi
vahvistaa sijoittamisen kulttuuria, jossa vastuu, menestys ja epdaonnistuminen ndhdaan

yksinomaan yksilon valintoina, ei yhteiskunnallisten rakenteiden seurauksina.

5.5 Naissijoittajien uranarratiivit genrena

Tama alaluku kokoaa yhteen analyysin keskeiset havainnot uranarratiiveista. Keskitymme
uranarratiivin rakentamisen keinoihin, jotka esiintyvat aineistossamme toistuvina. Nain

luku toimii yhteen vetdvana kokonaisuutena analyysistamme.

Naissijoittajien uranarratiivi rakentuu genreksi, jossa sijoittajuus esitetdan
henkil6kohtaisena kehityskulkuna ja neuvotteluna sukupuolittuneiden odotusten kanssa.
Genre yhdistaa kokemuksellisuuden, yhteiséllisyyden ja sijoittamisen demokratisoinnin,
jolloin sijoittaminen nayttaytyy prosessina, johon kuka tahansa nainen pystyy.
Naissijoittajien representaatioista muodostuu keskeinen keino, joka tekee sijoittamisesta

l[ahestyttavan ja samaistuttavan erityisesti naisille.

Naissijoittajat  representoidaan  uranarratiiveissa  ldhtokohtaisesti  heikommat
sijoittamisvalmiudet ja -taidot omaavina, joiden on kadytava lapi kasvun prosessi
sijoittajiksi tullakseen. Tama prosessi saavutettiin useimmiten yhteison tuella.
Naissijoittaja ndyttdaytyy kertomusten lopussa aktiivisena, kykenevdisena ja itsevarmana
toimijana, mutta sen saavuttaminen on vaatinut tukea ja kasvua. Harvinaisempi, mutta
esiintyva representaatio naissijoittajasta oli myos alusta asti itsendinen, rationaalinen ja
itsevarma toimija. Representaatiot naissijoittajasta rakentuvat kokemuksellisuuden,

avoimuuden ja lahestyttavyyden kautta perinteisen asiantuntijuuden sijaan.
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Sukupuolen ndakokulmasta genre rakentuu neuvotteluksi feminiinisyyden, osaamisen ja
epavarmuuden valilla. Stereotypiat ja hallitseva narratiivi ohjaavat millaisena
naissijoittaja urakertomuksissa ndhdaan, ja toimivat usein perusteina kertomuksien
kertomiselle finfluencerin neuvotellen tai vastustaen suhteestaan niihin (ks. Loyttyniemi,
2004). Tassa ilmenee paradoksi, joka samaan aikaan pyrkii poistamaan stereotypiaa,

mutta myos tarkoituksettomasti yllapitaa niiden olemassaoloa.

Juonellinen rakenne, erityisesti kasvu aktiiviseksi toimijaksi, toimii keskeisena keinona
naissijoittajan representoimisessa, silla sen kautta toimijuus rakentuu vaiheittain.
Urakertomuksissa esiintyvd oppimisen ja kasvun kaari tietamattomyydestd kohti
itsevarmaa toimijaa rohkaisee yleis6ddan toimimaan. Naiden kautta uranarratiivit
jasentdvat naissijoittajuutta ja tuottavat tulkinnan siitd, millaisin ehdoin toimijuus

urakertomuksissa rakentuu.

Genren funktio on aineiston perusteella kaksijakoinen. Se pyrkii opastamaan ja
rohkaisemaan, mutta myos rakentamaan uudenlaista naissijoittajan representaatioita,
jotka haastavat perinteisia sukupuolittuneita kasityksia sijoittajuudesta. Tunteisiin
vetoavat kuvaukset tukevat kertomusten yhteisollisyyttad ja lisdavat samaistuttavuutta,
jolloin finfluencer nayttaytyy aidosti kokemuksensa kautta oppineena toimijana.
Toiminnan  perustelut kehystdvat naissijoittajan  toimijuuden  yhteisolliseksi,
postfeministiselle yksilokeskeisyydelle vaihtoehtoiseksi toiminnaksi. Toisaalta osassa
uranarratiiveissa perustelut korostavat yksilén vastuuta ja tavoitteellisuutta, erityisesti
pyrkimysta taloudelliseen riippumattomuuteen. Samalla uranarratiivit tarjoavat lukijalle
samaistuttavan  kasityksen  sijoittajuudesta, joka ei rakennu ylistavien

sankarikertomusten vaan arkipadivdisten kokemusten avulla.

Voidaankin todeta, ettd naissijoittajien uranarratiiveista muodostuu tunnistettava ja
johdonmukainen genre. Genre tekee sijoittamisesta erityisesti naisille suunnatun,
samaistuttavan ja helposti ymmarrettdvan, jonka kautta sijoittaja rakentaa omaa

toimijuuttaan seka yksilona ettd osana laajempaa yhteis6a.
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6 Paatanto

Tutkimuksen tavoite oli selvittdd, miten naissijoittajien representaatioiden kautta
rakennetaan uranarratiiveja Mimmit Sijoittaa -nettisivustolla. Urakertomuksissa
naissijoittajien toimijuudesta rakentui kasvun ja voimaantumisen, yhteisollisyyden seka
yksilokeskeisyyden narratiivit. Uranarratiivit neuvottelivat suhteestaan sijoittamiseen
liitettyihin hallitseviin kasityksiin. Osa finfluencereista kertoi urakertomuksia, jotka
neuvottelivat hallitsevia narratiiveja vastaan kuitenkin hyvaksyen niiden olemassaolon
esimerkiksi sijoittamisen miesvaltaisuudesta ja etuoikeutettujen asemasta. Toisaalta
jotkut kertomuksista suoraan vastustivat stereotyyppistd kuvaa passiivisesta

naissijoittajasta.

Tutkimuksessamme korostui narratiivinen tapa esittda nainen ennen kaikkea toimijana,
joka on omia valintoja tekeva, tietoa jakava ja taloudelliseen toimijuuteen pyrkiva yksilo.
Huomattavaa uranarratiiveissa oli, ettd sijoittaminen esitettiin poikkeuksetta
positiivisena asiana seka narratiivit rakennettiin padosin positiivisten tunteiden kautta.
Tassa syyna voi olla artikkelien oletettu tavoite sitouttaa yleisé osaksi yhteisddan.
Mimmit sijoittaa -media onkin kdantdnyt naisten voimaantumisen kaupalliseksi
feminismiksi, jossa yhteiskunnan rakenteiden muuttamisesta on tullut heille kaupallinen
asenne ja brandi mahdollistaen median menestyksen (ks. Genzin & Brabonin, 2018, s.

37-40).

Uranarratiiveissa ilmeni monia erilaisia merkityksia, rooleja sekd puhetapoja. Diskurssien
moninaisuus ei johdu vain sukupuolittuneista oletuksista tai stereotypiauhasta, vaan
my0&s urakertomuksen omasta rakenteesta. Kertomus rakentuu kddannekohdan ympdrille,
jossa kertojan identiteetti muuttuu. Narratiivissa siten esiintyy rinnakkain seka vanhaa,
epdavarmempaa toimijuutta kuvaavia diskursseja, ettda uuden, sijoitustietoisen ja
itsevarman toimijuuden diskursseja. Nain narratiivinen rakenne itsessadn tuottaa useita

merkityksia.
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Tutkimuksemme tulokset osoittavat, ettd Mimmit Sijoittaa -median narratiivit tuottavat
vaihtoehtoisia tapoja olla sijoittaja, ja siten haastavat maskuliiniseksi miellettya
sijoittamisen kulttuuria. Samalla he kuitenkin tarkoituksettomasti yllapitavat hallitsevaa
narratiivia, silld he tekevat sen nakyvaksi ja myontavat sen olemassaolon. Uranarratiivit
ovatkin tehokas tapa yhteiskunnallisten rakenteiden kyseenalaistamiseen. Mimmit
sijoittaa -media toimii turvallisena tilana naissijoittajayhteisdlle, kirjoittajista lukijoihin,
jossa voidaan ylittdd stereotypiauhkaan liittyvid jannitteitd. Vaikka media
tarkoituksettomasti yllapitaa hallitsevaa kasitysta miessijoittajasta, se kuitenkin luo

lukijoille motivaatiota ja uskallusta toimia sijoittamisen kentalla.

Aineistomme laaja julkaisuvali ei ndkynyt merkittavasti tutkimuksessamme
muodostuneissa narratiiveissa tai kertomusten sisalldissa. Tama voi heijastaa muutosten
hitautta yhteiskunnan rakenteissa sekd yksilojen subjektiivisissa kasityksissd. Vaikka
yksittdiset narratiivit ja hallitsevat narratiivit muovaavat toisiaan, ne eivat valttamatta

suoraan muuta yksiléjen omia uskomuksia.

Tutkimuksemme oli laadullinen ja perustui rajattuun aineistoon, jonka vuoksi tulokset
eivat ole yleistettavia kaikkiin naissijoittajiin tai kaikkeen sijoittajaviestintdan. Suomen
naissijoittajien kentalla Mimmit sijoittaa -medialla on kuitenkin merkittavaa valtaa sen
suosion, esimerkiksi suuren seuraajamaaran ansiosta. Narratiivisen analyysin luonne
tarkoittaa, etta tulkinnat ovat kontekstisidonnaisia ja toiset tutkijat voisivat korostaa eri
piirteitd  tutkimuksessamme.  Tutkimuksemme  on  kuitenkin  merkittdava
sukupuolittuneiden  narratiivien  sekda  sijoittajaviestinnan  kentalla.  Lisaksi

tutkimuksemme lisda ymmarrysta naisten toimijuudesta miesvaltaisella alalla.

Narratiivit toimivat monien eri mediasisaltdjen taustalla, kuten lyhytvideoissa ja
podcasteissa. Taman vuoksi vertailu esimerkiksi sosiaaliseen mediaan avaisi, miten
alusta voi vaikuttaa narratiivin rakentumiseen. Jatkossa olisi mielenkiintoista myds
vertailla naissijoittajien uranarratiiveja miessijoittajien uranarratiiveihin, jolloin
voitaisiin paremmin ja luotettavimmin tarkastella, miten sukupuoli ohjaa narratiivisia

rakenteita eri tavoin.
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