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Tutkielmani ensisijaisena tarkoituksena on tarkastella riikinruotsalaisissa ja
suomenruotsalaisissa asuntoilmoituksissa ilmenevid lauseopillisia ja sanastollisia
yhtaldisyyksia ja/tai eroavaisuuksia. Toissijaisena tarkoituksenani on ottaa selvéa,
missa maarin asuntoilmoitukset toteuttavat minilekteille asetettuja ehtoja. Aineistoni
koostuu 100 elektronisesta asuntoilmoituksesta. Vertailuaineistona kdytdn Marianne
Nordmanin  minilektiteosta (1994) sekd Johanna Rantamden pro gradu
-tutkielmaa sanomalehtien asuntoilmoituksista (2002).

Lauseopin osalta selvitdn, mik& on asuntoilmoituksissa kéytettyjen virkkeiden
keskimaarainen pituus ja mité virkerakennetta teksteissé suositaan. Tutkimustulokset
osoittavat, ettd asuntoilmoituksissa kaytetddn tavallisesti hyvin lyhyitd virkkeité.
IImoituksille on myds ominaista, ettd virkkeet rakentuvat paasaantoisesti vain yhdesta
paélauseesta ja ettd sivulauseet ovat harvinaisia. Tulosten perusteella voidaan todeta,
ettd riikinruotsalaisten ja suomenruotsalaisten asuntoilmoitusten valilla on tuskin
havaittavia eroja. Liséksi asuntoilmoitukset nayttéisivat lauseopillisesti noudattavan
sddnnonmukaisia minilektejé.

Sanaston tutkimuksessa keskityn tarkastelemaan verbejd, substantiiveja ja
adjektiiveja. Tulosten perusteella substantiivit ovat merkittdvin sanaluokka
asuntoilmoituksissa, kun taas verbit ovat vahalukuisin ja jaavét substantiivien varjoon.
Verbien vahéisyyteen vaikuttavat muun muassa vaillinaiset lauseet, joista puuttuu
usein predikaatti. Substantiivien ja adjektiivien kautta asunnonostajille vélittyy
kaupanteon kannalta térkein tieto myyntikohteesta. llmoituksille on ominaista, etta
niissé on muiden minilektien tapaan rajoitettu maaré erilaisia verbeja, substantiiveja ja
adjektiiveja, joista osa on lisaksi suositumpia kuin toiset.

Tutkielmassani kaytan padasiassa kvantitatiivista metodia. Kaytan myos kvalitatiivista
ja komparatiivista metodia, kun analysoin ja vertailen aineistojen tutkimustuloksia.
Esittelen saadut tulokset taulukoissa, joista ilmenevat tutkittujen piirteiden
absoluuttiset ja prosentuaaliset arvot. Havainnollistan tutkimustuloksia myds
asuntoilmoituksista poimittujen esimerkkien avulla.

AVAINSANAT: bostadsannons, lexikon, minilekt, syntax






1 INLEDNING

Vid nagot tillfalle i vara liv kommer vi alla sakert i kontakt med bostadsannonser. |
dag ar detta i sjalva verket nastan ofrankomligt eftersom bostaderna utover i
dagstidningar ocksa annonseras i fonster pa banker, pa Internet och till och med pa
television. Att kdpa en bostad ar en av de storsta och viktigaste handelserna i vara liv.
Den som letar efter en ny bostad analyserar vanligen noggrant den information som
star i en bostadsannons. For att det ska bli en sa kallad lyckad matchning mellan
séljaren och koparen ar det viktigt att budskapet i bostadsannonsen formedlas tydligt

och problemfritt.

Spraket i bostadsannonser kannetecknas av manga fenomen som ar typiska for sa
kallade minilekter, till exempel en formaliserad syntax och ett begransat ordforrad.
Minilekterna dar syntaktiskt, lexikaliskt och strukturellt konventionaliserade
sprakformer som anvands av en begransad grupp experter eller som kopplas till ett
begransat specialomrade. Dessa sprak regleras av en medveten eller omedveten
fackspraklig sprakplanering. (Nordman 1993: 69, 1994: 10, 37.) Vad betraffar
bostadsannonser hander sprakplaneringen omedvetet. Den omedvetna facksprakliga
sprakplaneringen hander i ndgon man spontant fast man stravar efter att halla kvar ett
effektivt sprakbruk. Daremot forsoker man med den medvetna facksprakliga
sprakplaneringen att avsiktligt skapa sa fullstandiga minilekter som mgjligt.
Sprakplaneringen ar alltsa strikt malinriktad och den galler endast sprak med ett

speciellt anvandningsandamal, till exempel seaspeak. (Nordman 1993: 74, 78.)

De aktiva sprakbrukarna ar sjalva ansvariga for den omedvetna sprakplaneringen
(Nordman 1993: 70). For bostadsannonsernas del betyder det att fastighetsmaklarna
som dagligen utarbetar objektbeskrivningar ocksa styr den sprakliga utvecklingen hos
dessa texter. | denna avhandling kommer jag att studera syntax och lexikon i
elektroniska bostadsannonser. Som material fér undersokningen anvénder jag
professionella bostadsannonser vilket betyder att de &r utarbetade av experter,

fastighetsmaklare (jfr privata annonsorer).
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Numera nar bostadsannonserna har hittat sin vag till allt flera medier och nar annu
flera manniskor an till exempel for 10-15 ar sedan, &r det intressant att utreda
huruvida annonserna ar sprakligt sa forutsagbara och enhetliga som man &r van vid.
Eftersom tempot i bostadsmarknaden i dag &r hogt, ar det namligen ténkbart att
fastighetsméklarna inte langre har tillrdckligt med tid att beakta de krav som den
omedvetna facksprakliga sprakplaneringen forutsatter. Det som man normalt
forvantar sig av en bostadsannons &r att den ar en kortfattad men innehallsrik, enkel
text som vécker positiva kanslor och koplust hos l&saren. Jag vill kartldgga hurdant
helhetsintryck moderna elektroniska bostadsannonser formedlar. Tyngdpunkten i min

analys ligger pa syntaktiska och lexikaliska aspekter.

1.1 Syfte

Bostadsannonser representerar en sprakform som hor till kategorin minilekter och kan
Klassificeras som facktexter. Ordet minilekt anvénds for att syfta pa “en liten
sprakvariant” (Nordman 1994: 12). | foreliggande undersokning har jag som syfte att
analysera syntax och lexikon i rikssvenska och finlandssvenska elektroniska
bostadsannonser. Jag kommer att studera hur de rikssvenska och finlandssvenska
bostadsannonserna eventuellt liknar eller skiljer sig fran varandra vad géller syntax
och lexikon. Samtidigt utreder jag ocksa i vilken man bostadsannonserna uppfyller de
syntaktiska och lexikaliska krav som traditionellt stalls pa en minilekttext. Senare i
avsnitt 2.3.1 och 2.3.3 om minilekternas kénnetecknande drag kommer det fram

hurdana de krav som riktas mot minilekterna ér.

Jag kommer att utfora undersokningen pa sa satt att jag studerar de rikssvenska och
finlandssvenska bostadsannonserna bredvid varandra pa syntaktisk och lexikalisk
niva. Dessa undersokningsnivaer har jag valt darfor att de i alla minilekter vanligen
visar stereotypi. Stereotypin kan synas starkt pa de bada nivaerna eller endast pa den
ena nivan. (Nordman 1994: 38.) Syntax och lexikon &r intressanta forskningsobjekt
ocksa av den anledningen att det ofta beror pa dem om kommunikationen mellan

minilektens sandare och mottagare I6per smidigt eller inte (se Nordman 1994).
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Temat for avhandlingen hér hemma inom omradet facksprak fastan
bostadsannonserna sprakligt befinner sig i skarningspunkten mellan facksprak och
allmansprak. Inledningsvis i kapitel 2 kommer jag salunda att anlagga teoretiska
perspektiv pa facksprak och speciellt pa minilekter for att det skulle vara lattare att fa
en tydlig uppfattning om undersokningens resultat. Dartill kommer jag i kapitel 3 att
redogora kort for hurdana texter bostadsannonserna i allmanhet ar. Undersokningen
av materialet har jag indelat i tva huvudkapitel dar jag redogor for analysen och

analysresultaten.

| kapitel 4 inleder jag undersokningen av materialet genom att granska
bostadsannonsernas syntaktiska drag. Med syntax avser jag det satt pa vilket orden
forbinds till fraser, satser och meningar (Hellspong 2001: 27). | kapitel 4 star satser
och meningar i fokus. Jag kommer speciellt att fasta uppméarksamhet vid satsernas och
meningarnas langd samt meningarnas struktur. Som utgangspunkt vid granskning av
annonsernas syntax anvander jag de grammatiskt centrala begreppen ord, sats och

mening som jag kommer att definiera i borjan av kapitel 4.

| kapitel 5 om bostadsannonsernas lexikon eller ordforrad har jag som mal att studera
de tre mest frekventa och viktigaste ordklasserna i svenska texter: verb, substantiv och
adjektiv (Nordman 1994: 68, 145). Jag kommer att utreda vilken av dessa ordklasser
som dominerar i annonserna. Méngden av verb, substantiv och adjektiv varierar
mycket i olika slags texter men statistiken om deras anvandning kan lyfta fram
generella drag i sprakbruket och beratta hur bostadsannonserna &r skrivna. | samma
kapitel granskar jag &ven vilka de vanligaste verben, substantiven och adjektiven som

fastighetsméklarna utnyttjar i bostadsannonserna ar.

Pa basis av den kannedom som jag har skaffat mig om bostadsannonser och
minilekter har jag vissa antaganden om undersokningsresultatet. Framfor allt antar jag
att bostadsannonserna visar stark stereotypi pa de bada nivaer som jag kommer att
granska. Syntaxen i bostadsannonserna &r antagligen relativt begransad vilket syns
genom anvandningen av sa kallad telegrafisk stil (Nordman 1994: 40). Den

telegrafiska stilen innebdr ndmligen ofta att satserna &r ofullstdndiga eftersom
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antingen subjektet eller predikatet har uteldmnats. Jag forvantar mig dessutom att
huvudsatserna dominerar starkt jamfort med bisatserna. Meningslangden i annonserna
forhaller sig sakert kort for den ar en grundforutséttning saval for annonstexterna som
for minilekterna (Bergstrom 2001: 147-148). Vag galler lexikon har
bostadsannonserna utan tvivel ett begransat urval av omradesspecifika verb,
substantiv och adjektiv. Antagligen spelar speciellt beskrivande, varderande och
kansloladdade adjektiv en central roll i objektbeskrivningar for de har en stor

betydelse for hurdan bild av objektet som férmedlas till den potentiella kdparen.

1.2 Material

Som material for undersokningen har jag 50 finlandssvenska och 50 rikssvenska
bostadsannonser i elektronisk form. Motivering till val av elektroniskt material &r att
bostadsannonseringen idag alltmer dger rum pa Internet. Det rikssvenska materialet
har jag hamtat pa bostadssajterna erikolsson.se (EO) och husmanhagberg.se (HH).
Det finlandssvenska materialet har jag i stdllet hamtat pa de finlandska
bostadssajterna huoneistokeskus.fi (HK) och skv.fi (SKV) som betjanar sina kunder
ocksa pa svenska. Jag har valt materialet ur dessa kallor darfor att Erik Olsson
Fastighetsformedling och Husman & Hagberg hor till Sveriges storsta
fastighetsmaklare medan Huoneistokeskus och SKV &r tva av de ledande
fastighetsformedlingsforetagen i Finland (Erik Olsson 2011; Huoneistokeskus 2011,
HusmanHagberg 2011; SKV 2011). Orsaken till att jag inte studerar bara rikssvenska
eller finlandssvenska bostadsannonser &r att jag vill studera bostadsannonser fran hela
det svenska sprakomradet. Dessutom vill jag reda ut om de olika kallorna har sina

egna konventioner nér det galler bostadsannonser.

Materialet for min undersékning har jag samlat in i oktober och november 2011. Jag
har valt med endast de nyinkomna forséljningsobjekten. 1 sin helhet omfattar
materialet 100 bostadsannonser, det vill séga 25 annonser fran varje bostadssajt. Jag
anser att materialet ar tillrackligt stort for att dra slutsatser av det sprak som anvands i

elektroniska bostadsannonser. Materialet ar anda for litet for att jag kan gora
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generaliseringar om bostadsannonsernas syntax och lexikon.

Jag har valt bostadsannonserna sa att objekttyperna héghus, rad-/kedjehus och villa
finns representerade. Utanfér undersokningen har jag lamnat forséljningsobjekten
tomt, fritidshus och lokaler. Fér den syntaktiska och lexikaliska analysen kommer jag
att utnyttja endast bostadsannonsernas deskriptiva textavsnitt samt eventuella
inledningsfraser och inledningsrubriker, alltsa de textavsnitt som ger information om
rumantal, speciella karaktar/egenskaper, miljo, natur, lage och tillgang till service (se
bilaga 1, 2, 3 och 4). | fokus star det med andra ord de textavsnitt dar de stereotypiska

dragen antagligen framtrader starkast.

1.3 Metod

For att kunna uppna de malsattningar som jag har med denna undersokning &r valet av
en lamplig forskningsmetod ytterst viktigt. Rolf Ejvegard (2009: 33) definierar metod
som ett vetenskapligt sétt att ndrma sig det &mne man skall skriva om och hur man
amnar behandla &mnet”. Valet av metod kommer i hog grad att paverka hur jag lyckas
besvara mina fragestallningar. Det som avgor vilken metod forskaren ska anvanda ar

undersokningens syfte och material. (Holme & Solvang 1991: 76.)

I denna undersokning har jag valt att anvédnda mig av en kvantitativ och kvalitativ
metod for att 6ka undersokningens tillforlitlighet (Holme & Solvang 1991: 86). En
kvantitativ metod &r att foredra da man kvantifierar data, det vill saga arbetar med
siffror (Ejvegard 2009: 38). Jag utnyttjar den kvantitativa metoden da jag vill fa svar
pa hur frekvent de olika syntaktiska och lexikaliska dragen forekommer i materialet.
Det kvantifierade materialet kommer jag darefter att omvandla till statistik med hjalp
av vilken jag kan utfora kvalitativa beskrivningar om spraket i bostadsannonserna. En
fordel med den kvalitativa metoden &r att jag med den kan fordjupa mig i mitt
material och ge motiveringar for de sprakliga val som textskaparna har gjort (Holme

& Solvang 1991: 78). Eftersom materialet i undersokningen ar tudelat, utnyttjar jag
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aven en komparativ metod for att utreda om det finns skillnader och/eller likheter

mellan det rikssvenska och finlandssvenska materialet.

Genom att anvanda de tre ovan ndmnda metoderna far jag majlighet att analysera
materialet nyanserat i olika perspektiv (Holme & Solvang 1991: 86). Den mest
centrala rollen i undersokningen spelar dnda den kvantitativa metoden eftersom

spraket i stor utstrackning analyseras med hjalp av statistik.

| analyskapitlen 4 och 5 anvander jag rikligt med exempel ur materialet och i de flesta
fall ocksa tabeller for att presentera undersokningsresultatet pa ett overskadligt satt.
Av tabeller framgar bade procentandelarna och de absoluta antalen for de undersokta
dragen. Jag vill papeka att alla kursiveringar i exemplen ar av mig. Med

kursiveringarna vill jag lyfta fram ord som har en central roll i det aktuella exemplet.

1.4 Tidigare forskning

Studier i minilekter har intresserat forskare inom det facksprakliga féltet under en
relativt kort tid. De sma speciella textgenrer som kallas for minilekter har anda funnits
i flera arhundraden, till exempel lakarnas recept har funnits redan pa 1100-talet
(Nordman 1994: 7). Enligt Marianne Nordman (1994: 51) har forskarna mest
koncentrerat sig pa minilekten i vaderrapporter och bérsnoteringar. Min motivering
for valet av bostadsannonser ar att bostadsannonserna annu inte har fatt en sa stor
uppmarksamhet inom minilektforskningen. Jag hoppas att min undersdkning kan
bidra med nagot nytt om spraket i bostadsannonser eller vacka intresse for forskning

inom omréadet.

Marianne Nordman &r en av de mest framtradande fackspraks- och minilektforskarna.
Hon har publicerat flera undersékningar om facksprak men ocksa om minilekter (bl.a.
1983, 1985, 1986, 1991, 1992a, 1992b). Hennes undersokning Minilekter. Om de sma
textgenrernas sprak (1994) ar vard en narmare presentation eftersom jag kommer att

utnyttja den i denna avhandling. | undersékningen har Nordman koncentrerat sig pa
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minilekten i matrecept, stickbeskrivningar, vaderrapporter och gymnastikprogram.
Hon har analyserat hurdan struktur, syntax och lexikon som &r karakteristiska for
dessa fyra texter som &r avsedda foér vardagsbruk. I undersdkningen studerar hon
minilekterna skilt for sig men jamfor dem ocksa med varandra. De resultat som hon

har fatt har pavisat att kraven hos en minilekt fylls i de alla undersokta texterna.

Utdver Nordman har ocksa andra forskare visat intresse for olika slags minilekttexter.
Gunnel Kallgren (1979) publicerade redan fér over 30 ar sedan en studie om
platsannonsernas utbyggnad i svenska dagstidningar. Senare har Hans Landqvist
(1996) studerat tidningarnas kontaktannonser. Han har fast uppmérksamhet vid

annonsernas sprak och struktur.

Flera studerande har visat intresse for olika slags minilekter vid Vasa universitet.
Kirsi Kasurinen (1991) har i sin avhandling pro gradu behandlat syntax i nyare och
aldre svenska kokbdcker. Auli Méki-Mantila (1998) har studerat kontaktannonser i
Kuriren i ett syntaktiskt, strukturellt och lexikaliskt perspektiv. Dessutom finns det
studier bland annat om spraket i horoskop (Kuusirati 1993), hastannonser (Alanko
1999) och vinbeskrivningar (Koskinen 2006).

Tidigare har ocksa Johanna Rantamaki studerat bostadsannonser i sin avhandling pro
gradu Sprak och struktur i bostadsannonserna i Dagens Nyheter, Hufvudstadsbladet,
Svenska Dagbladet och Vasabladet (2002). Hon har studerat bostadsannonser alltsa i
tva rikssvenska och tva finlandssvenska dagstidningar. Hon har i sin undersékning
analyserat bostadsannonserna ur en strukturell och lexikalisk synvinkel. Materialet har
gett henne ocksd mdjlighet att kontrastera de rikssvenska och finlandssvenska

annonserna med varandra.
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2 TEORETISKA PERSPEKTIV PA FACKSPRAK, TEKNOLEKT OCH
MINILEKT

Facksprak anses omfatta sprakformerna teknolekt och minilekt (Nordman 1994: 11).
Till grund for denna undersoknings teoretiska referensram ligger saledes facksprak.
Har kommer jag att ge en presentation av detta forskningsomrade. Till att bérja med
ger jag en definition av begreppen facksprak och teknolekt samt en kortfattad dversikt
av deras funktion och anvandning i allménhet. Inom facksprak kan man ytterligare
urskilja ett tredje begrepp, minilekt, som star i fokus i denna avhandling. Eftersom jag
betraktar och studerar bostadsannonserna som minilekter, behandlar jag

minilektbegreppet mer omfattande an de tva andra begreppen.

2.1 Begreppen facksprak och teknolekt

Med aren har begreppet facksprak blivit definierat pA manga olika satt beroende pa
bland annat vem som anvander begreppet och i vilket syfte for det har inte fatt nagon
stabiliserad betydelse i svenskan (Laurén 1993: 9). | fraga om vad facksprak ar avser
Nordman (1992b: 9) att det ar ett sprak som framfor allt har ett speciellt syfte. Man
kan anvanda facksprak som beteckning for det sprakbruk som specialister inom
samma fackomrade anvander sinsemellan da de diskuterar och utbyter tankar om sitt
gemensamma omrade. Forskare anvander facksprak dessutom som ett kollektivt
begrepp att beteckna allt specialiserat sprakbruk. Man forsoker oftast forklara
begreppet facksprak med hjalp av begreppet allmansprak fastan de inte ar helt
jamforbara. Allmansprak avser den sprakform som manniskorna anvander i
vardagliga samtal for odifferentierade syften. Da samtalspartner kommunicerar pa
allméansprak behover de inte vara specialister i det &mne som de diskuterar och deras
insikter i &mnet kan variera mycket. (Laurén & Nordman 1987: 30-31; Nordman
1994: 28-29.)

De specialister som anvander sitt facksprak sinsemellan har oftast nastan samma

insikter i sitt samtalsamne. Det kan handa att den andra samtalspartnern anda inte ar
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specialist pa omradet som diskuteras och da maste den andra fasta uppmarksamhet pa
sitt sprakbruk. Hur mycket den andra behover underlatta och begransa sitt sprakbruk
beror pa samtalspartnern som beroende pa situationen kan vara en specialist pa ett
annat omrade eller en lekman. | kommunikationen mellan specialist och lekman &r
specialisten oftast tvungen att forenkla sitt sprakbruk och da glider spraket latt mot
allmanspraket. Specialisten som har populariserat sitt sprak for lekmannen anvander
inte mera sitt facksprak trots att framstallningen kan innehalla facksprakliga drag.
Eftersom gransen mellan facksprak och allméansprak ar oklar, kan det férenklade
sprakbruket inte alltid kallas direkt allméansprak heller. (Laurén & Nordman 1987:
32))

Da man har for avsikt att anvanda facksprak i betydelsen ’olika sprak knutna till olika
fack’ &r det meningsfullare att anvanda begreppet teknolekt i stallet. Detta begrepp har
uppstatt for att beteckna det sprakbruk som specialister inom ett visst fackomrade
anvander sinsemellan i kommunikationen, till exempel lakare och hantverkare har var
sin teknolekt. Specialisering hos olika fackomraden realiseras harigenom i omradenas
teknolekter. Den som inte &r specialist inom ett visst fackomrade kan ha svarigheter
att forstd den teknolekt som man anvander dar. Det finns teknolekter med olika
funktioner. Man kan tala om vetenskapliga teknolekter, saésom medicinens sprak och
om teknolekter som helt saknar anknytning till ndgon vetenskap, sdsom hanverkarnas
sprak med endast praktisk anknytning. (Laurén & Nordman 1987: 33, 36-37;
Nordman 1992b: 9, 1994: 10-11, 21.) Alla teknolekter med olika funktioner utgor
tillsammans det kollektiva begreppet facksprak som vanligen stalls i opposition med
allmansprak (Laurén & Nordman 1987: 33-34).

Sprakbruket mellan olika fackomraden skiljer sig mer eller mindre fran varandra. Da
fackomradena gar omlott kan de ha flera gemensamma drag i sprakbruket. Det enda
som ar gemensamt for alla teknolekter &r anvandningen av termer. Specialisternas
gemensamma vetande ingar i termer som gor kommunikationen flytande och
okomplicerad inom  fackomradet.  Antalet  termer  och  termernas
standardiseringstraditioner varierar enligt varje fackomrade. Det ar mojligt att studera

spraket i de flesta teknolekter bade i tal och i skrift men det finns nagra teknolekter
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som forekommer endast i talad form liksom sotarsprak. (Laurén & Nordman 1987:
34-36; Lauren 1993: 11, 57-58.)

2.2 Begreppet minilekt

Begreppet minilekt ar ett underbegrepp till begreppet teknolekt som i sin tur ar ett
underbegrepp till 6verbegreppet facksprak. Minilekterna kan anses som en sarskild
typ av teknolekter eftersom de har en &nnu mer begransad och specialiserad
anvandning &an teknolekterna. (Nordman 1994: 12.) Enligt definitionen betecknar
minilekt en liten sprakvariant vars anvandargrupp ar noggrant begransad och bestar av
specialister. Minilekt kan dessutom sta for en sprakform som kopplas till ett begransat
specialomrade dar den har strikt avgransade anvandningsmojligheter. (Laurén &
Nordman 1987: 45; Nordman 1994: 10.) Spraket i patientrapporter, stickbeskrivningar
och horoskop &ar exempel pa olika minilekter (Nordman 1994: 25, 34, 103).

En minilekt kan sta inom en teknolekt pa vetenskaplig niva eller inom en teknolekt pa
en annan niva. Dessutom kan minilekterna ocksa bilda en sjalvstandig enhet inom
eller utanfor facksprak. Minilekterna har vidare olika forankringar till en teknolekt.
Det finns minilekter som har ett direkt forhallande till en vetenskaplig teknolekt samt
minilekter som gar via en annan teknolekt tillbaka pa en vetenskaplig teknolekt. Det
ar inte omojligt att en minilekt ibland endast har en praktisk anknytning till en
teknolekt eller helt saknar forankring till en teknolekt. (Laurén & Nordman 1987: 45;
Nordman 1994: 25-26.)

Vanligen anses alla minilekter vara en del av facksprak fastan de skulle innehalla
allménsprakliga drag. Facksprakstillhrigheten ar inte helt oproblematisk speciellt om
minilekten befinner sig pa gransen mellan facksprak och allmansprak, liksom
bostadsannonserna. Det l6nar sig att granska lite narmare minilektens innehall,
textgenre och kommunikationssituation da det galler att utreda om minilekten i fraga
har en starkare allmanspraklig eller fackspraklig bendgenhet. Enbart ur innehallslig

och textfunktionell synvinkel kan det vara svart att placera minilekten. Det
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begransade innehall som minilekter vanligen uttrycker och de textfunktioner som de
gynnar finns vid sidan av facksprak ocksa i allmansprak. Det som oftast slutligen
avgor graden av fackanknytningen i en minilekt ar kommunikationssituationen.
(Nordman 1994: 28-30.)

| varje kommunikationssituation finns en séndare, ett budskap och en mottagare. | en
kommunikationssituation dar det anvands nagon minilekt anses atminstone sandaren
alltid vara en specialist. Utgaende fran sandaren kan saledes vilken som helst minilekt
alltid klassificeras som facksprak. Sandaren har forstads en mojlighet att paverka hur
stark textens fackanknytning ar. Vad galler budskapet i en minilekt ar det oftast sa
precist och langt ifran det vardagliga spraket att minilekten kan direkt klassificeras
som facksprak. En faktor till att avgora huruvida en minilekt kan klassificeras som
facksprak eller allmansprak ar mottagaren. Da mottagaren &r specialist i den minilekt
som diskuteras &ar det alltid fraga om fackspraklig kommunikation. Om en
allmansprakligt inriktad minilekt ar det i stallet friga dd mottagaren &r en lekman som
inte har nagon erfarenhet eller specialkunskap om minilekten. (Nordman 1994: 33—
34.)

Bostadsannonserna kan anses vara ett exempel pa allmansprakliga minilekter.
Mottagargruppen kan omfatta vem som helst for det kréavs inte nagon specialkunskap
av den som tar emot bostadsannonsernas budskap. Den som l&ser bostadsannonser
behover endast en ungefarlig kdnnedom om de vanligaste forkortningar och termer

som férekommer i objektbeskrivningar.

2.3 Kénnetecknande drag for minilekter

Det som kannetecknar de flesta minilekter ar stereotypi, det vill saga nagon form av
standardisering. Stereotypin gor att minilekterna alltid foljer strikta konventioner vad
galler utformningen av texterna. Det kan anses att stereotypin har uppstatt for att
underlatta kommunikationen. Ju patagligare stereotypin blir, desto lattare ar det for

mottagaren att folja och ta emot minilekternas budskap. Stereotypin &r endast en
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positiv foreteelse eftersom det ar just den som hjalper att skilja minilekter fran

teknolekter och andra sma sprakformer. (Nordman 1994: 37-38.)

| minilekter kan stereotypin komma till uttryck pa ett syntaktiskt, strukturellt och
lexikaliskt plan. I vissa minilekter syns stereotypin endast pa ett eller tva plan och i
vissa minilekter pa alla tre plan. De tre undersokningsplanen &r av stort intresse nar
forskarna satter igang sina analyser av minilekttexter och darfor kommer jag att ta
dem till nd&rmare granskning i avsnitt 2.3.1-2.3.3 nedan. (Nordman 1994: 37-38.)
Med tanke pa denna undersokning ar speciellt kunskapen om minilekternas

syntaktiska och lexikaliska egenskaper relevant.

2.3.1 Syntaktiska drag

Ett kannetecken pa en minilekt ar en starkt formaliserad och enkel syntax. Det ar inte
meningsfullt att jamféra grammatiken i minilekterna med grammatiken i andra
sprakliga uttrycksformer. Det kan anses att minilekternas grammatik utgor ett eget
sjalvstandigt system som det saledes & mer motiverat att studera skilt fran andra
system. (Lehrberger 1986: 27; Nordman 1994: 40.)

Det ar oftast textens innehall och funktion som paverkar hur stereotyp syntaxen i den
ar. Mest stereotypiska &r de minilekter vilkas grammatik kan till och med uppfattas
som felaktig. Inom en och samma minilekt kan syntaxen &nda variera mycket
beroende pa till exempel textfunktionen. Beskrivande textavsnitt gynnar vanligen
pastaendesatser medan instruerande avsnitt drar mest nytta av imperativa satser.
(Lehrberger 1986: 29; Nordman 1994: 40.)

Som jag har papekat ovan gynnar de flesta texter som klassas som minilekter
telegrafisk stil. Det betyder att vissa satstyper aterkommer oftare &n andra. (Nordman
1994: 40.) Till exempel for bostadsannonserna ar det karakteristiskt att satserna ofta
blir ofullstandiga da antingen subjekt eller predikat saknas, inte heller ar det omojligt
att bada satsdelarna saknas. Eftersom sandaren och mottagaren vanligen har sa

mycket gemensam kunskap om minilekten i fraga, ar det acceptabelt att syntaxen
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avviker fran den normala syntaxen (Nordman 1994: 40).

Varje minilekt har ett karakteristiskt sétt att fora fram sitt budskap, till exempel i
svenska matrecept har imperativ fatt en stark stallning. Problematiskt ar att
minilekttexternas uttryckssatt brukar variera beroende pa spraket. Den dominerande
formen i danska matrecept ar passiv medan den i franska matrecept ar imperativ eller
infinitiv. (Nordman 1994: 41.) | bostadsannonserna i mitt material anvander
textskaparen konsekvent pastaendesatser. Anvandningen av imperativ och passiv ar
inte ovanligt men relativt séllsynt.

Forekomsten av passiv och uttrycksmedel som motsvarar passiv (t.ex. det opersonliga
man-pronomenet) ar vanliga i vissa minilekttexter men inte i bostadsannonser. |
minilekter som vanligen &r antingen instruktiva eller informativa &r anvandningen av
frage- och utropssatser séllan andamalsenligt och darfér saknas de oftast helt i skrivna
minilekttexter. Liksom minilekttexterna i gemen har ocksa bostadsannonser som vana
att nastan genomgaende foredra nagon viss meningsstruktur och tempusform.
(Lehrberger 1986: 30; Nordman 1992: 77, 1994: 40-42, 63-64.) | bostadsannonserna
i mitt material undviker man uppenbarligen svara meningskonstruktioner och

uttrycker budskapet huvudsakligen i nutid.

2.3.2 Strukturella drag

Som det redan tidigare har kommit fram har minilekterna som uppgift att formedla sitt
budskap noggrant, snabbt och entydigt till mottagaren. Déarfor maste varje minilekt
vid sidan av en stereotyp syntax ocksa folja en klar och konventionaliserad
textupplaggning. Minilekternas struktur fordelar sig 1 makrostruktur och
mikrostruktur. Makrostruktur betyder den 6vergripande uppstallning som ocksa kallas
disposition. De sprakliga uttryck och deras ordningsféljd inne i textavsnitten utgor
daremot mikrostrukturen. Hur stereotyp strukturen i allmanhet ar beror pa graden av
specialiseringen hos minilekten. Oftast &r minilekterna dessutom konservativa: de nya
texterna bygger pa omradets gamla strukturmodeller. (Laurén & Nordman 1987: 52;
Nordman 1994: 38-39.)
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Minilekternas struktur bestar av vissa huvudkomponenter som alltid finns med
(Laurén & Nordman 1987: 51). Vissa minilekter bestar endast av fa
innehallskomponenter medan andra bestar av betydligt flera (Nordman 1994: 108). En
elektronisk bostadsannons i mitt material bestar nastan alltid av ett deskriptivt
textavsnitt, teknisk information och eventuella kontaktuppgifter. De flesta rikssvenska
bostadsannonser har dartill en inledande fras eller rubrik. Nar de obligatoriska
huvudkomponenterna foljer varandra i en bestdmd ordning, kan lasaren latt finna en

viss informationssnutt pa en viss plats.

Inom ett och samma sprak forhaller sig en viss minilekts struktur oftast oférandrad
aven om olika kallor kan ha olika praxis. Anmérkningsvért ar att helt olika minilekter
ocksa kan vara strukturellt likartade. Mellan olika sprak kan en minilekts struktur i
viss man variera men ofta ar textstrukturen nastan densamma oberoende av spraket.
(Laurén & Nordman 1987: 52; Nordman 1994: 38-39.)

2.3.3 Lexikaliska drag

Ett begransat ordforrad ar gemensamt for alla minilekter fast det i nagra minilekter
kan vara nagot rikare an i andra. Den gemensamma kunskap som sandaren och
mottagaren fordelar sinsemellan majliggor att manga ord kan utelamnas utan att
kommunikationen for den skull forsamras. Beroende pa minilekten omfattar
ordforradet i sin mest begransade utstrackning ett knappt hundratal ord &nda upp till
nagra tusen ord. Ju mindre och mer specialiserad en minilekt ar, desto farre ord
forutsatter kommunikationen. Fastan ordforradet i de flesta minilekter bygger pa helt
vanliga ord, behGver mottagaren viss specialkunskap eftersom texterna ofta innehaller
en méngd olika &mnesspecifika termer och symboler. (Laurén & Nordman 1987: 53;
Nordman 1994: 42-43, 68.)

Ordklasserna verb, substantiv och adjektiv verkar vara mest frekventa i minilekterna
medan forekomsten av andra ordklasser ar forsvinnande liten. Minilekternas funktion
paverkar vilken ordklass som dominerar. Ett begransat utbud pa uttryck som anger

bland annat tid, plats, aspekt, osékerhet och negering ar gemensamma for varje



21

minilekt. Dessa uttryck har en olikartad anvandning och frekvens i minilekter an i
andra sprakformer. (Nordman 1994: 42-43, 68.)

Alla de ord som en minilekts ordforrad innehaller bor vara entydiga. Ett och samma
ord kan aldrig syfta pa tva eller flera olika referenter eller fungera samtidigt som
substantiv och verb. For en lyckad kommunikation &ar det ytterst viktigt att alla som
agerar inom en viss minilekt anvander de omradesspecifika orden och termerna pa ett
likadant satt. (Laurén & Nordman 1987: 51; Nordman 1994: 44.)
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3 BOSTADSANNONSER SOM TEXT

| detta kapitel kommer jag att redogdra for hur bostadsannonserna fungerar som text.
Till att borja med kommer jag med hjalp av Hellspong och Ledin (1997) att diskutera
hurdana skriftliga produkter man egentligen kallar for text. | avsnitt 3.2 redovisar jag
vad man avser med brukstexter och hur dessa texters praktiska natur forverkligas i
bostadsannonser. | avsnitt 3.3 belyser jag till slut hur annonsinnehallet férmedlas fran
sandare till mottagare. Jag tar fasta pa de faktorer som samverkar i denna

kommunikativa process.

3.1 Sju satt att definiera en text

P& rak arm kan det vara svart att svara pa frigan “Vad ér en text?”. Hellspong och
Ledin (1997: 30-38) har definierat text med hjalp av sju egenskaper. Enligt dem ar en
text kommunikativ, intentionell, verbal, stabil, koherent, konventionell och kreativ.
Men vad betyder det egentligen att en text &r stabil eller kreativ? Hur kommer dessa

egenskaper fram i texten?

Da man sager att en text ar kommunikativ betyder det att texten har ett budskap. Det
finns nagot som sandaren vill meddela vidare till mottagaren. Da kommer texten att
fungera som ett tilltal fran sandaren till mottagaren. (Hellspong & Ledin 1997: 31.)
Bostadsannonserna &r kommunikativa texter. Fastighetsméklarna skriver annonser till
bostadsspekulanter som kollar annonser pa foretagets webbsidor eller i tidningar.

Genom annonser far spekulanterna information om de objekt som ér till salu.

Man kan kalla en skriftlig produkt for text om den ar intentionell eller avsiktlig. Det
maste finnas nagon orsak till att ndgon har skrivit texten. (Hellspong & Ledin 1997:
32.) Fastighetsméklarna skriver bostadsannonser bland annat for att informera
bostadssokande om de nyinkomna forséljningsobjekten. Den som tar emot en
bostadsannons kan dnda anvanda den for ett annat &ndamal som sandaren har avsett

(Hellspong & Ledin 1997: 32). Mottagaren kan till exempel anvanda bostadsannonsen
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for att undersoka dess sprak.

Det som alla troligen forvantar sig av en text ar att den ar verbal. Texten maste besta
av ord for att den kan vara kommunikativ och intentionell. De verbala texterna, sasom
bostadsannonserna, har en saregen uppbyggnad. Skribenten satter ut orden sa att de
foljer varandra linjart fran vanster till hoger. Vidare skriver man texter uppifran och
ner. (Hellspong & Ledin 1997: 33-34.)

Det &r inte bara texter som ar kommunikativa, intentionella och verbala utan &ven tal
kan ha dessa egenskaper. Det som anda skiljer skrift fran tal ar stabilitet. Att en
bostadsannons ar stabil betyder att ndr mottagaren tar emot den kan sdndaren inte
langre paverka den. Texten ar fardig. Stabiliteten innebar ocksa att mottagaren kan
lasa om bostadsannonsen hur manga ganger som helst. (Hellspong & Ledin 1997: 34.)
Pa Internet finns bostadsannonser dock tillgangliga bara under en begransad tid och
skribenten har mojlighet att andra och uppdatera dem. Tryckta tidningsannonser finns

daremot tillgangliga sa lange som tidningen fysiskt existerar.

Utdver de egenskaper som namnts ovan kravs det ocksa koherens av en text. En
koherent text ar sammanhéngande vilket betyder att de olika delarna i texten bildar en
helhet. Genom att anvanda olika sprakliga signaler, sasom tidsangivelser eller ett
overgripande @mne, kan skribenten skapa sammanhang. (Hellspong & Ledin 1997:
35.) En typisk bostadsannons bestar av olika delar som tillsammans bildar en enhetlig
helhet. Da fastighetsmaklaren utarbetar annonsen tar han eller hon i en bestamd
ordning upp nagot nytt om forséljningsobjektet. Det dvergripande amnet i varje del

blir da det objekt som man forsoker att slja.

Att texten &r konventionell betyder att skribenten omedvetet har foljt vissa
konventionaliserade normer och regler da han eller hon har konstruerat texten. Dessa
normer och regler paverkar ocksa hur mottagaren tar emot texten. Konventionerna ar
olika for olika textgenrer. Om en genre byts ut till en annan, kan en text som
ursprungligen varit berattande nu bli utredande i stéllet. (Hellspong & Ledin 1997:
37.)
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Nastan alla texter ar kreativa. Det &r en egenskap som gor texten unik och skiljer den
fran andra likartade texter. Hur mycket skribenten far anvanda sin kreativitet i texten
beror pa genren. Genren som till exempel vaderrapporterna tillhor ar sa strikt styrd att
skribenten knappast har mgjligheter att anvanda kreativitet. (Hellspong & Ledin 1997:
38.) | genren bostadsannons far skribenten daremot relativt fritt utnyttja sin
kreativitet. Fastighetsméklarna visar sin kreativitet bland annat dd de skapar
bendmningar for forsaljningsobjekt. 1 mitt material finns bendmningar som
dromlagenhet, sekelskiftetstvda och smedléattsvilla. Skribenten maste anda vara
forsiktig med kreativiteten for att halla texten acceptabel (Hellspong & Ledin 1997:
38).

Det finns alltsa sju egenskaper med hjalp av vilka man kan avgéra om det som ser ut
som en text verkligen ar en text. Med sakerhet gar det att konstatera att
bostadsannonserna &r texter. Alla de ovan definierade egenskaperna kommer fram i

annonserna, vissa tydligare dn andra forstas.

3.2 Texter med praktiska syften

| den litterara varlden finns det massor av texter med varierande innehall och
andamal. Det ar vanligt att gora en tudelning mellan den litteratur som har ett
teoretiskt eller praktiskt syfte och den som har ett estetiskt syfte. Beteckningen
brukstext eller bruksprosa syftar pa den forra och beteckningen skonlitteratur pa den
senare. Gransen mellan dessa litterdara former ar inte helt tydlig eftersom de pa vissa
punkter mer eller mindre kan likna varandra. Bostadsannonserna &r ett exempel pa
brukstexter som ibland kan ha inslag av ett estetiskt framstallningssatt. (Hellspong &
Ledin: 1997: 11, 14, 17; Hellspong 2001: 13.)

Texter med praktiskt syfte har en viss funktion och ett for dem typiskt sétt att
presentera sitt innehall. Dessa tva omstandigheter skiljer brukstexterna fran texter
med en skonlitterar forankring. Det gar att sarskilja tre praktiska huvudfunktioner

bland brukstexter: den informativa, den instruktiva och den 6&vertalande.



25

Bostadsannonsens praktiska funktion ar att informera bostadssékande om bostadens
egenskaper medan till exempel matreceptets uppgift ar att satta mottagaren i stand att
tillaga en viss matratt. Alla brukstexter forsoker med hjalp av olika funktioner att
syfta pa sakforstaelse och fa sin mottagare att agera pa ett visst satt. Ibland kan
brukstexterna vid sidan av sin praktiska funktion ocksa fylla en estetisk funktion som
i regel endast forknippas med skonlitterara texter. Da kan sakligt beskrivande eller

utredande texter samtidigt formedla en upplevelse. (Hellspong & Ledin 1997: 16-17.)

Brukstexternas praktiska andamal forknippas i regel med ett sakligt framstallningssatt.
En typisk brukstext forsoker inte att gestalta den verklighet som den syftar pa utan
uttala den. Bostadsannonser inleds oftast med teknisk information om rumantal och
bostadens ldge. Om fastighetsmaklaren forsoker gestalta forséljningsobjektet med
konstnarliga medel, kan han eller hon l4tt motarbeta annonsens syfte. Trots det &r
framstallningssatt inte alltid rent sakliga. Till exempel pa Internet finns det
bostadsannonser som forsoker fa mottagaren att se bostaden framfor sig med hjalp av

ord som tilltalar hans eller hennes kanslor. (Hellspong & Ledin 1997: 17-18.)

3.3 Kommunikationsprocess

Bostadsannonserna, liksom ocksd de flesta andra texter, foljer det traditionella
kommunikationsmonstret som bestar av tre huvudkomponenter: sandare (avsandare),
budskap och mottagare. | den kommunikationssituation som bostadsannonserna
befinner sig i finns alltid en sandare som formulerar och sédnder annonsbudskapet

genom ett medium till en mottagare. (Liljestrand 1993: 11.)

Séndaren av en bostadsannons ar den som ar ansvarig for innehallet i texten. For
mottagaren ar den enda sandaren oftast en enskild fastighetsmaklare. Lésaren kan
ocksa tro att den fastighetsmaklare vars namn och kontaktuppgifter finns i annonsen
ocksa maste vara ansvarig for den. Sanningen &r att huvudansvaret for informationen i
en bostadsannons sist och slutligen ligger pa det foretag som fastighetsméaklaren

representerar. (Hellspong & Ledin 1997: 53.)
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| tidningar och pa Internet nar bostadsannonserna flera mottagargrupper som alla
forhaller sig pa olika satt till annonserna nar de kommer i kontakt med dem
(Hellspong & Ledin 1997: 52). De avsedda mottagarna for en bostadsannons kan
anses vara de bostadssékande som blir sa intresserade av annonsen att de vill komma
till bostadsvisningen. | mitt material finns annonser dar sandaren i manga fall har sjalv
definierat den tilltinkta mottagargruppen &annu noggrannare genom att anvanda
uttryck som Bostaden &r det optimala valet for t.ex. paret eller barnfamiljen. Att pa sa
sétt valja ut sina mottagare redan i bdrjan av annonsen dar ett utomordentligt satt att
fanga de ratta mottagarnas uppmarksamhet. Da sandaren dessutom har en sa klar
uppfattning om den tilltinka mottagargruppen, blir det lattare att anpassa annonsens
budskap efter den. (Gustafson & Rennemark 2002: 59, 82.)

Formedlandet av olika budskap sker genom olika medier. Vad som dar det lampligaste
mediet att formedla ett meddelande beror pa textens syfte och de avsedda mottagarna.
(Hellspong & Ledin 1997: 56; Bergstrom 2001: 64.) Vad galler bostadsannonserna
nar de sina mottagare i dag bast genom massmedier som dagstidningar, Internet och
television. Media som dessa &r i princip Oppna for alla vilket betyder att
bostadsannonserna ar tillgangliga for vem som helst som rakar lasa dagstidningar,
surfa pa natet eller se pa TV (Hellspong & Ledin 1997: 56).

Séandaren har ett klart huvudsyfte nar han eller hon formedlar en bostadsannons: att fa
den potentiella bostadssokande att komma till visningen och slutligen I&mna ett anbud
pa objektet. FOr att na sitt syfte maste annonsen framkalla ratt slags effekt hos den
avsedda mottagaren. Den information som star i annonsen maste vacka intresse och
koplust eftersom dessa kommer att vara de mest avgorande faktorerna vid
bostadskdpet. (Hellspong 2001: 82.)

Eftersom  bostadsannonserna  representerar  envagskommunikation, ar det
problematiskt att sandaren inte genast far reda pa hurdant mottagande annonsen har
fatt. Sandaren kan inte ens vara séker pa att annonsen har gatt fram. (Gustafsson &
Rennemark 2002: 55.) Forst pa bostadsvisningen kan sandaren pa basis av antalet

bestkare avgdra om kommunikationen har lyckats eller inte.
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Att skicka ut en bostadsannons kraver alltsa noggrann planering av sandaren. For det
forsta maste sandaren se till att budskapet innehaller ratt information och &r anpassat
till mottagaren eftersom mottagarens varderingar och tolkningar i hog grad paverkar
ifall annonsen ska fa en onskad effekt (Bergstrom 2001: 72). For det andra maste
sandaren vara medveten om vilket eller vilka av de olika media som allra sakrast nar
de avsedda mottagarna. Nar kommunikationen fungerar, har séndaren de basta

mojligheterna att na de ratta mottagarna och fa dem att agera som det var for avsikt.
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4 SYNTAKTISK NIVA

Analysen av materialet har jag delat in i tva kapitel. | det har forsta analyskapitlet
kommer jag att studera bostadsannonsernas meningslangd och meningsstruktur
kvantitativt (avsnitt 4.1-4.3). Jag studerar dessa syntaktiska egenskaper utgaende fran
Nordmans undersdkning Minilekter. Om de sma textgenrernas sprak (1994). | viss

man kommer jag ocksa att stalla mitt material i kontrast till hennes material.

Som utgangspunkt for undersokningen av bostadsannonsernas syntax anvander jag
begreppen ord, sats och mening. Innan jag presenterar analysen av
bostadsannonsernas meningslangd och meningsstruktur, ar det vért att definiera vad
jag avser med dessa begrepp. Mina definitioner baserar sig i stor utstrackning pa
tidigare minilektstudier (Nordman 1994) och grammatiska verk (Hultman 2003).

| denna undersdkning avser jag med ord en sadan bokstav- eller sifferkombination
som star mellan tomrum i texten. | jamforelsematerialet har Nordman (1994) utgatt
fran samma definiton. Det ar viktigt att ge en exakt definition eftersom siffror och
forkortningar forekommer frekvent i de flesta objektbeskrivningar. Jag kommer att
rakna forkortningar som t.ex. och artal som 1998 som ett ord. P4 samma stt raknar

jag ocksa ord med bindestreck som ett ord, till exempel k-tv.

Begreppet sats kan definieras pa olika satt. Jag kommer att rdkna har bade sa kallade
fullstandiga och ofullstandiga satser. Enligt definitionen maste en fullstandig sats
alltid bestd av ett subjekt och ett predikat, till exempel jag renoverar. Ett undantag
utgor relativa bisatser dar subjektsplatsen forblir tom eftersom subjektet &r
underforstatt. (Hultman 2003: 271, 296.) Satserna kan ocksa besta av andra satsdelar,
sasom objekt och predikatsfylinad, men jag kommer inte att kommentera dem for de
ar inte sa vasentliga vad galler formedlingen av annonsinnehallet. Ofullstandiga satser
saknar daremot subjekt och/eller predikat (Hellspong & Ledin 1997: 77). Satser som
inte har en normal satsform kan ocksa kallas meningsfragment eller icke satsformade
meningar (Svenska spraknamnden 2005: 336). Eftersom merparten av satserna i mitt

material saknar predikat och subjekt rdknas de som ofullstdndiga satser.
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Som predikat raknar jag verbens finita former som &ar presens, preteritum och
imperativ, till exempel renoverar, renoverade, renovera. Fast imperativa satser
vanligen inte har subjekt, rdknar jag dem som fullstdndiga. De finita verbformerna
kan fungera som predikat i en sats. Verbens infinita former infinitiv och supinum
(t.ex. att renovera, renoverat) kan daremot inte ensam utgora predikatet i en sats utan
kraver alltid en finit verbform. (Hultman 2003: 152.)

Eftersom mitt material omfattar flera meningar som bestar av ofullstandiga satser, ger
jag nedan exempel (1-4) pa hur jag har gatt till vdga nar jag har raknat antalet satser i

dem. Senare i detta kapitel har jag vid behov satt utelamningarna inom hakparentes.

1) I vardagsrum [finns] ett akustiskt tak for vanner av film och musik.
(1 sats, SKV)

@) [Huset har] Fjarrvarme. (1 sats, HH)

3) Soker ni en ljus, genomgaende och valplanerad bostad [...]? (1 sats,
EO)
4) [Det har/Detta ar] Ett hus dar dven en storre familj ryms att bo.

(2 satser, HK)

Som det framgar av exempel (1)—(4) saknar de ofullstandiga satserna oftast predikat. |
de flesta fall ar det anda latt att supplera en ofullstandig sats med subjekt och predikat.
Jag har kompletterat de ofullstandiga satserna med de utelamnade komponenterna och

betraktar dem som fullstandiga for att kunna rakna antalet satser i en mening.

Bade exempel (1) och (2) bestar av en huvudsats. | exempel (1) finns subjektet ett
akustiskt tak men det saknar predikat som jag har tillsatt, alltsa finns. Exempel (2)
saknar bade subjekt och predikat. Jag har supplerat meningen med dessa satsdelar och

saledes fungerar huset som subjekt och har som predikat.

Exempel (3) bestar av en huvudsats som innehaller bada de viktiga satsdelarna, den &ar
alltsa fullstandig. Som predikatsled i satsen fungerar soker och som subjektsled det

personliga pronomenet ni.
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| exempel (4) bestar meningen av en ofullstandig huvudsats och en fullstandig bisats.
Efter mitt tilldagg fungerar det har/detta som subjekt i huvudsatsen och &r som
predikat. | bisatsen fungerar familj som subjekt och ryms som predikat. | bisatsen

finns vid sidan av det finita verbet ocksa ett infinit verb, bo.

Som mening i bostadsannonserna betraktar jag en textsekvens som bdrjar med stor
begynnelsebokstav och slutar pa stort skiljetecken som kan vara antingen punkt,
utropstecken eller fragetecken (Hultman 2003: 259). En sadan mening kallas grafisk
mening och den kan besta av ett enda ord eller flera ord. Bade fullstaindiga och
ofullstdndiga satser kan utgéra en grafisk mening. | exempel (5) finns en

bostadsannons som bestar av tre grafiska meningar av olika langd:

(5) Detta ar en riktigt fin genomhuset [sic] tvaa. Sydbalkong. Passar
t.ex. som forst [sic] bostad. (HK)

I exempel (5) inleds varje mening med stor bokstav och avslutas med punkt. Den
forsta grafiska meningen utgdrs av en fullstandig huvudsats pa sju ord och den tredje
av en ofullstaindig huvudsats pa fem ord. I den andra meningen utgér ordet

sydbalkong ensam en grafisk mening.

Det skulle vara mgjligt att analysera syntaktiska meningar eller makrosyntagmer i
stallet for grafiska meningar i bostadsannonserna. Som utgangspunkt for min studie
av bostadsannonsernas meningslangd och meningsbyggnad anvéander jag anda en

grafisk mening eftersom Nordman (1994) i de flesta fall har utgatt fran den.

4.1 Meningslangd

Ett vanligt satt att ta reda pa minilekternas syntax &r att studera texternas
meningslangd. Harndst kommer jag att redogéra for antalet ord per mening, antalet
satser per mening och antalet ord per sats i bostadsannonserna. Jag jamfér mina
resultat med Nordmans (1994) resultat for att visa hurdan meningslangd en

regelbunden minilekt vanligen har.
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4.1.1 Antalet ord per mening

| detta avsnitt anger jag de rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonsernas
genomsnittliga meningslangd. Dessutom diskuterar jag den optimala meningslangden
och utreder hur bland annat Nordman (1994) och Cassirer (2003) forhaller sig till
meningslangden i vanliga svenska texter. Med “vanliga svenska texter” avser jag
texter som inte pa samma satt ar isolerade och specifika till sin natur som

minilekterna.

Jag har borjat med att rakna antalet ord och meningar i materialet. Genom att dividera
antalet ord med antalet meningar har jag fatt bostadsannonsernas genomsnittliga
meningslangd. Det totala antalet meningar i det rikssvenska materialet ar 236 och i det
finlandssvenka materialet 193. Det totala antalet ord ar daremot 1 822 i det
rikssvenska materialet och 974 i det finlandssvenska materialet. Resultatet visar att
det rikssvenska materialet omfattar nastan dubbelt s& manga ord som det
finlandssvenska materialet. Det har pavisar att annonserna i det rikssvenska materialet
ar ordrikare. Den storre ordméangden kan bero pa att de rikssvenska annonserna oftast
har en inledande rubrik eller fras som fattas i de finlandssvenska annonserna. | antalet
meningar finns det inte lika stor skillnad mellan materialen vilket leder till att
meningslangden blir hogre i det rikssvenska materialet &n i det finlandssvenska

materialet.

Tabell 1 nedan visar den genomsnittliga meningslangden i bada annonsmaterialen. |
tabellen finns den genomsnittliga meningslangden ocksa for minilekterna matrecept,
véaderrapport och stickbeskrivning som fungerar som jamforelsematerial (jfr Nordman
1994).
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Tabell 1. Den genomsnittliga meningslangden i de rikssvenska och finlandssvenska
bostadsannonserna och i jamfoérelsematerialet

Material Antalet ord Antalet meningar  Ord/mening
EO och HH 1822 236 7,7

SKV och HK 974 193 50
Minilekt

Matrecept (rikssv./ 8,3/9,1
fisv.)

Vaderrapporter 6,4/10,4
(rikssv./fisv.)

Stickbeskrivningar 13,3

Av tabell 1 framgar att i det rikssvenska materialet finns i genomsnitt 7,7 ord per
mening och i det finlandssvenska materialet i genomsnitt 5 ord per mening. Resultatet
visar att meningarna ar mycket korta i bada materialen dven om meningarna ar en
aning langre i det rikssvenska materialet. | det rikssvenska materialet varierar den
genomsnittliga meningslangden i de enskilda annonserna mellan 4,7 och 15 ord per
mening och i de finlandssvenska annonserna mellan 2,3 och 17 ord per mening.
Variationen i det finlandssvenska materialet ar mer pafallande trots att de kortaste

meningarna finns dar.

En ndrmare granskning av tabell 1 visar skillnader och likheter i meningslangden
mellan bostadsannonserna och andra minilekter. Bade i matrecepten (rikssv. 8,3 o/m
och fisv. 9,1 o/m) och speciellt i stickbeskrivningarna (13,3 o/m) & meningarna i
medeltal langre &n i bostadsannonserna. Jamfort med de rikssvenska vaderraporterna
(6,4 o/m) verkar de rikssvenska bostadsannonserna ha nagot langre meningar men
meningarna ar kortare an de i finlandssvenska véderrapporterna (10,4 o/m). De
finlandssvenska bostadsannonserna ligger daremot ganska ndra de rikssvenska
vaderrapporterna men avviker klart fran de finlandssvenska. Pa basis av de vérden
som presenteras i tabell 1 kan det konstateras att bostadsannonserna pa samma satt
som de andra minilekterna bygger pa korta meningar. Vad géller meningslangden
skiljer sig bostadsannonserna saledes inte fran en normal minilekt som karaktariseras

av ett korthugget uttryckssatt (se Nordman 1994).
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I 1&sbarhetsundersokningar spelar meningslangden en central roll for den avgor oftast
hur svar- eller lattlast lasaren upplever texten. Korta meningar anses vara trottande
och ha en allt for enkel meningsstruktur medan langa meningar anses vara syntaktiskt
invecklade eftersom de oftast bestar av flera huvud- och bisatser. (Liljestrand 1993:
57.)

Bland textforskare finns det avvikande asikter om de vanliga svenska texternas, sdsom
tidningstexternas, meningslangd. | slutet av 1960-talet papekade Bjornsson (1968: 39)
att en lang mening bestar av mera en tolv ord. Platzack (1974: 113) har sedermera
kommit fram till att det ar lattare att ldsa en text dar meningslangden &r cirka 13 ord
an en text dar den genomsnittliga meningslangden &r under nio ord. P4 1990-talet har
Nordman (1994: 64) i sin minilektundersokning uttalat att en mening som bygger pa
15-30 ord anses ha en normal langd. Enligt Cassirer (2003: 66) bor meningarna i dag
ha ungefar 13-19 ord for att inte vara for korta eller langa. Han ar ocksa av den
asikten att det ar gynnsamt for lasaren om meningslangden varierar inom en och
samma text. | olika tider har forskarna alltsd haft ocksd olika asikter om den

andamalsenliga meningslangden.

Enligt Bjornssons (1968) definition av den optimala meningslangden, som i dag kan
anses vara foraldrad eftersom den &r redan drygt 50 ar gammal, skulle
meningslangden i bostadsannonserna inte vara for lang. Men sett ur de definitionernas
perspektiv som Nordman och Cassirer angett har bostadsannonserna, liksom de andra
minilekter som presenteras i tabell 1, exceptionellt korta meningar. De korta
meningarna ar anda helt acceptabla for minilekttexternas satt att kommunicera kort
och kompakt (Laurén & Nordman 1987: 52). Pa basis av egna erfarenheter skulle jag
dra en sadan slutsats att det inte &r avsikten att meningarna i bostadsannonsen pa
samma satt bildar en I6pande och sammanhangande text som meningarna till exempel
i en larobok. I laroboken skulle l&saren sékert uppleva de korta meningarna stérande
for lasningen. | bostadsannonserna hinner de korta meningarna inte paverka lasaren sa

negativt for han eller hon laser vanligen annonserna endast en kort tid at gangen.

| tabell 2 indelar jag de rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonsernas
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meningar i sex grupper enligt antalet ord per mening. Till den forsta gruppen hor de
meningar som bestar av 1-5 ord och till den andra gruppen de meningar som bestar av
6-10 ord. Pa detta satt fortsatter grupperingen fram till gruppen dar meningarna bestar

av 26 eller flera ord.

Tabell 2. Fordelningen av meningarna i de rikssvenska och finlandssvenska
bostadsannonserna enligt antalet ord per mening

Antalet meningar %
Ord/mening EO och HH SKV och HK  EO och HH SKV och HK
1-5 87 120 36,9 62,2
6-10 92 65 39,0 33,7
11-15 39 6 16,5 3,1
16-20 12 1 51 0,5
21-25 6 1 2,5 0,5
26— — — — —
Totalt 236 193 100 100

Av tabell 2 framgar att storsta delen av meningarna i det rikssvenska materialet bestar
antingen av 6-10 ord (39,0 %) eller av 1-5 ord (36,9 %). Resultaten pavisar att
meningarna vanligen & mycket korta. | materialet finns bara sex meningar som bestar
av 21-25 ord. De meningar som bestar av 26 eller flera ord anvénds inte alls i de

rikssvenska bostadsannonserna.

Over halften av alla meningarna, 62,2 %, bestdr av 1-5 ord i det finlandssvenska
materialet. Andelen meningar pa 6-10 ord &r nastan densamma som i det rikssvenska
materialet, 33,7 % respektive 39,0 % av alla meningar. Meningarna i de
finlandssvenska bostadsannonserna ar genomgaende korta med nagra fa undantag;
endast sex meningar bestar av 11-15 ord och meningarna pa 16-20 och 21-25 ord har

endast ett beldgg i materialet.

Nedan i exempel (6) och (7) ger jag den Kortaste och langsta meningen i det

rikssvenska materialet:
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(6) Gavellage. (HH)

(7) Pa 10 trappor med en storslagen utsikt ges nu mojlighet att forvarva
en vélplanerad 3:a med stor balkong som stracker sig utmed hela
lagenheten. (HH)

Den kortaste meningen i exempel (6) bestar av ett ord, gavellage. | materialet finns
sammanlagt tretton meningar som bestar av ett ord. Sddana meningar finns vanligen i
slutet av bostadsannonsen och de formedlar pa satt och vis sekundar information om
objektet.

| det rikssvenska materialet bestar den langsta meningen av 24 ord (se exempel 7).
Har ar det fraga om den sista meningen i en annons som annars bygger pa meningar
pa 1-7 ord. Textskaparen skulle ha kunnat dela meningen in i tva kortare meningar
eller forkorta den for att underlatta formedlingen av annonsbudskapet. | materialet
finns det dessutom en annan lika lang mening. Den andra meningen pa 24 ord utgor

ensam hela annonsen.

| foljande exempel finns den kortaste (exempel 8) och langsta (exempel 9) meningen i
det finlandssvenska materialet:

(8) Garage. (SKV)

€)] Ett ar 1998 byggt Trend House elementhus i gott skick pa ett lugnt
och tryggt omrade nara till skola och dagis. (HK)

Den kortaste meningen i det finlandssvenska och i det rikssvenska materialet bestar av
ett ord. I det finlandssvenska materialet finns bara nagot flera meningar som bestar av
ett ord, 20 stycken sammanlagt. Det ar vanligen ordet biltakplats, fjarrvarme eller
garage som utgor den kortaste meningen i en finlandssvensk bostadsannons. | nagra
annonser har textskaparen formedlat informationen om garaget ocksa med flera ord:

garage hor till priset eller garage ingar i priset.

Den langsta meningen i det finlandssvenska materialet omfattar 21 ord och sadana

meningar finns det bara i exempel (9). Meningen ar bara tre ord kortare an den langsta
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meningen i det rikssvenska materialet. Meningen ar idgonenfallande lang i en annons
dar de andra meningarna endast bestar av fyra ord. | andra annonser har textskaparen
valt att formedla motsvarande information om objektet med tva eller tre Kkortare
meningar. Exempel (10) ar mitt eget och visar hur den langa meningen i exempel (9)

skulle se ut omformulerad och delad in i kortare meningar.

(10) Ar 1998 byggt Trend House elementhus. Gott skick. Lugnt och
tryggt omrade néra till skola och dagis.

Ett faktum &r att korta meningar &r lattare att lasa an langa. En orsak till att l&saren
oftast upplever langa meningar som svara &r att han eller hon latt tappar
sammanhanget mellan det forsta och sista ordet i meningen. (Bjérnsson 1968.) Alltfor
korta meningar gar inte heller att favorisera i texten. Korta meningar saknar oftast
rytmen som ar nodvandig for lasaren for att han skall komma ihag innehallet i texten.
(Platzack 1974: 112.) Den som laser bostadsannonser behover inte fa rytmiskt stod for
minnet liksom den som till exempel laser en larobok infér provet. | minilekttexterna
betjanar de langa meningarna helt enkelt inte minilekternas princip om korthet och
enkelhet. De forsvarar endast mottagarens formaga att latt och snabbt upptacka den
information som han eller hon &r ute efter. (Laurén & Nordman 1987: 52-53.)

4.1.2 Antalet satser per mening

Da jag har raknat antalet satser i meningarna har jag tagit i beaktande bade
fullstaindiga och ofullstandiga satser. Det rikssvenska materialet bestar av 236
meningar och 262 satser medan det finlandssvenska materialet bestar av 193
meningar och 218 satser. Som vantat ar antalet satser hogre i det rikssvenska &n i det

finlandssvenska materialet pa grund av den stérre meningsmangden.

Tabell 3 presenterar det genomsnittliga antalet satser per mening i materialet samt i
minilekterna matrecept, vaderrapport och stickbeskrivning. De motsvarande talen for

de tre minilekterna har jag tagit ur Nordmans undersdkning (1994).
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Tabell 3. Det genomsnittliga satsantalet i de rikssvenska och finlandssvenska
bostadsannonserna och i jamforelsematerialet

Material Antalet satser ~ Antalet meningar  Sats/mening
EO och HH 262 236 11

SKV och HK 218 193 11
Minilekt

Matrecept (rikssv./ 1,2/1,1
fisv.)

Véderrapporter 1,1/1,0
(rikssv./fisv.)

Stickbeskrivningar 1,7

Enligt tabell 3 &r det genomsnittliga antalet satser per mening endast 1,1 i bada de
undersokta annonsmaterialen. Langa meningar som bestar av flera bisatser och inskott
anses vara i relation till texternas syntaktiska komplexitet (Liljestrand 1993: 57, 118).
Det laga satsantalet tillsammans med den genomsnittligt korta meningslangden
implicerar att meningsstrukturen i bostadsannonserna inte kan vara speciellt

invecklad.

Av tabell 3 ovan framgar att i matrecepten (1,2-1,1 s/m) och i vaderrapporterna (1,1-
1,0 s/m) &r antalet satser per mening detsamma som i bostadsannonserna. Endast i
stickbeskrivningarna finns det nagot mera satser per mening &n i bostadsannonserna,
skillnaden ar anda bara 0,6 sats per mening. Vad géller antalet satser i en mening
skiljer de rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonserna sig inte fran andra typer

av minilekttexter.

Jag har undersokt narmare hur satserna fordelar sig i meningarna. For att fa fram detta
har jag raknat hur manga procent av meningar som bestar av en sats, tva satser, tre
satser osv. Berdkningen visar mycket enhetliga resultat mellan materialen. Dessa

resultat presenteras i tabell 4.



38

Tabell 4. Fordelningen av satserna i de rikssvenska och finlandssvenska

bostadsannonserna
Antalet meningar %

Sats/mening EO och HH SKV och HK ~ EO och HH SKV och HK
1 213 174 90,3 90,2

2 20 16 8,5 8,3

3 3 1 1,3 0,5

4 - 1 - 0,5

5- — 1 — 0,5

Totalt 236 193 100 100

Som framgar av tabell 4 bestar 90,3 % av alla meningar i det rikssvenska materialet
av en sats. Variationen i meningarnas satsantal &r obetydlig. Bara 8,5 % av
meningarna innehaller tva satser. Ingen av meningarna innehaller mera &n tre satser. |
materialet finns endast tre meningar som bygger pa tre satser. Exempel (11) nedan

presenterar en vanlig tresatsmening:

(11) HOgst upp i huset pa Guldheden har man en panoramavy 6ver
staden och kan njuta av nar Anggardsbergens trad skiftar firg
och Lisenbergsgranen tands. (EO)

(12) Stort tomt, huset byggt 2000, garage, grillkota, muminhus. (HK)

Liksom i det rikssvenska materialet bygger meningarna i det finlandssvenska
materialet ocksa pa en sats. Andelen ensatsmeningar ar 90,2 % av alla meningar.
Meningar med flera satser &r néstan lika ovanliga som i det rikssvenska materialet.
Den enda skillnaden mellan materialen &r att det hdgsta satsantalet i en mening ar fem
i det finlandssvenska materialet. Exempel (12) ovan presenterar den enda meningen

som bestar av fem satser.
4.1.3 Antalet ord per sats
Hér presenterar jag kort det genomsnittliga ordantalet per sats i de undersokta

annonsmaterialen. Antalet ord per sats ar latt att rakna genom att dividera antalet ord

med antalet satser.
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Tabell 5. Den genomsnittliga satslangden i de rikssvenska och finlandssvenska
bostadsannonserna och i jamforelsematerialet

Material Antalet ord Antalet satser Ord/sats
EO och HH 1822 262 7,0
SKV och HK 974 218 4,5
Minilekt

Matrecept (rikssv./ 7,0/8,2
fisv.)

Vaderrapporter 6,1/10,0
(rikssv./fisv.)

Stickbeskrivningar 8,0

Enligt tabell 5 &r den genomsnittliga satslangden 7,0 ord i det rikssvenska materialet
och 45 ord i det finlandssvenska materialet. Trots att de rikssvenska
bostadsannonserna har satser som ar 2,5 ord langre an de i de finlandssvenska
bostadsannonserna, gynnar bada materialen korta satser. Det var att véanta att
bostadsannonserna har korta satser eftersom meningarna redan ar sa korta (se tabell
1). I sjalva verket & meningarna i det rikssvenska materialet endast 0,7 ord langre an
satserna och i det finlandssvenska materialet &r skillnaden mellan menings- och

satslangden annu mindre, 0,5 ord.

Av tabell 5 framgar ocksa de genomsnittliga vardena for antalet ord per sats i nagra av
de vanligaste minilekter som Nordman (1994) har undersokt. Jamforelsen visar att de
rikssvenska bostadsannonserna har lika ordrika satser som de rikssvenska matrecepten
dar det ocksa finns 7,0 ord per sats. | fraga om antalet ord per sats har de
finlandssvenska bostadsannonserna det lagsta vardet jamfort med vilken minilekt som
helst i tabell 5. Skillnaden mellan de finlandssvenska bostadsannonserna och de
finlandssvenska vaderrapporterna ar tydligast, namligen 5,5 ord per sats. De
finlandssvenska bostadsannonserna ligger nédrmast de rikssvenska vaderrapporterna
som i genomsnitt har 6,1 ord per sats. Sammanfattningsvis kan jag konstatera att
variationen i antalet ord per sats inte ar stor mellan bostadsannonserna och de tre
minilekterna. | allménhet tycks bostadsannonserna foélja samma satslangd som de

regelratta minilekterna.



40

4.2 Meningstyper

I avsnitt 4.2.1 och 4.2.2 nedan kommer jag att behandla satsformade och icke
satsformade meningar for att ge en helhetshild av meningarna i bostadsannonserna.
Med satsformade meningar avser jag meningar som endast bestar av fullstandiga
satser. P4 motsvarande satt innehaller de icke satsformade meningarna inte nagra
fullstandiga satser. (Liljestrand 1993: 60.) Innan jag inleder analysen vill jag papeka
att texterna kan innehalla olika slags ofullstandiga meningar. Det gar att skilja bland
annat interjektionsfraser, tilltalsfraser och satser som motsvarar huvudsatser.
(Hultman 2003: 278.) | min studie &ar det huvudsakligen fraga om den senare typen av
ofullstindiga meningar. Det forekommer visserligen dock ocksd nagra

interjektionsfraser i bostadsannonserna sasom OBS! och Valkomna!

4.2.1 Icke satsformade meningar

De flesta texter som manniskan mater bestar av fullstindiga meningar. Dessa
meningar omfattar saledes bade ett subjekt och ett predikat. Meningarna bestar
daremot av en huvudsats, ibland av tva, och eventuella bisatser. Bostadsannonserna
representerar en texttyp dar fullstindiga meningar &r mycket séllsynta. |
objektbeskrivningar favoriserar textskaparna, som papekats ovan, sa kallad telegrafisk
stil vilket betyder att de utesluter de vésentligaste satsdelarna, subjekt och predikat
(Nordman 1994: 40). | vissa texter och sammanhang skulle ofullstdandiga meningar
vara nastan ett brott mot sprakriktigheten, men inte i bostadsannonserna och i

minilekttexterna i allménhet (se Nordman 1994).

Vid sidan av minilekttexter ar ofullstindiga meningar helt anvéndbara och vanliga
bland annat i bildtexter och pa skyltar. Forkortade meningar anvands av olika skal i
olika texter. Till exempel i dagstidningarnas bostadsannonser och kontaktannonser
gynnas det forkortade uttryckssattet manga ganger pa grund av hoga kostnader och
brist pa spaltutrymme (Thorell 1973: 281). | sakprosa och skonlitteratur anvands
ofullstdndiga meningar inte for att spara utrymme. Dar fungerar dessa meningar som

stilistiska hjalpmedel. (Svenska sprakniamnden 2005: 338.) Den som skapar
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bostadsannonserna bryter sa att sdga medvetet mot syntaxen da han eller hon
konstruerar texter med ofullstdandiga meningar. Kommunikationen forutsatter inte
anvandning av fullstindiga meningar eftersom annonsernas sandare och mottagare
redan forvéantas dela mycket av samma kunskap om &mnet. | bostadsannonsen har de
forkortade meningarna som uppgift att formedla information om forséljningsobjektet
sa snabbt och friktionsfritt som mojligt till mottagaren. (Laurén & Nordman 1987: 53;
Nordman 1994: 63.)

Den andra benamningen pa en ofullstandig mening &r icke satsformad mening. Detta
betyder att meningen inte har en huvudsatsform och den &r oberoende av de
omgivande meningarna. Trots att ofullstindiga meningar inte alltid kan anses vara en
naturlig del av vardat sprak, ar de i de flesta sammanhang helt korrekt svenska. Det
finns inte nagon stor risk for att budskapet inte skulle nd sin mottagare om
textskaparen anvande ofullstandiga meningar i stallet for fullstandiga, till exempel i
bostadsannonserna. Fastén ofullstandiga meningar utnyttjas i alla genrer och stilarter,
forekommer de mest frekvent i informella och personliga texter, till exempel i
dagbocker. (Svenska spraknamnden 2005: 336, 342.)

I mitt material finns en massa icke satsformade meningar. | det rikssvenska materialet
ar 83,9 % och i det finlandssvenska materialet 87,6 % av alla meningar icke
satsformade. Antalet icke satsformade meningar &ar i stort sett detsamma i bada
annonsmaterialen. De icke statsformade meningarna saknar i de flesta fall bade
subjekt och predikat. | foljande exempel har jag satt ut det utelamnade subjektet och

predikatet inom hakparentes.

Exempel (13) och (14) konkretiserar ett fall da predikatet oftast fattas i en mening:

(13) Trevligt kedjehus om 96 + 33 kvm med bra lage [finns] pa
Bjorkmansheden. (HH)

(14) Pa mycket lugnt lage i Kilskiftet [finns] en mycket vackert
renoverad radhusbostad. (HK)
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Da textskaparen har som avsikt att ange objektets lage utesluter han eller hon vanligen
predikatet. Fastdn textskaparen har bestdmt sig for att lamna ut predikatet, blir
meningarna i exempel (13) och (14) knappast kortare. Budskapet nar mottagaren lika
bra eller daligt ocksa med ett utsatt predikat eftersom meningarna redan fran bérjan ar
ganska langa och informativa.

Exempel (15) innehaller ett predikat men saknar i stéllet ett subjekt:

(15) [Lagenheten] Passar t.ex. som forst [sic] bostad. (HK)

I exempel (15) har textskaparen lamnat bort subjektet Iagenhet i bérjan av meningen.
Budskapt gar inte forlorat fast subjektet fattas eftersom meningen annu har predikatet
passar kvar. Icke satsformade meningar som endast saknar subjekt &r sallsynta i
bostadsannonserna eller atminstone i mitt material for jag bara har hittat en sadan

mening.

I exempel (16) och (17) finns meningar som saknar bade subjekt och predikat:

(16) [Huset har] Renoveringsbehov. (HH)

a7 [Huset har] Stor och fin egen tomt. (SKV)

Bade i det rikssvenska och i det finlandssvenska materialet finns rikligt med
bostadsannonser dar meningarna saknar bada de vasentliga satsdelarna. Lasaren kan
anda latt komplettera meningen med ett lampligt subjekt och predikat med hjalp av
kontexten. Oftast ar det frdga om de allra kortaste meningarna som saknar bade
subjekt och predikat i materialet. Dessa meningar bestar vanligen endast av objekt,
liksom i exempel (16) och (17). De icke satsformade meningarna av denna typ &r inte
beroende av subjekt och predikat eftersom de lyckas formedla sitt budskap lika bra
och begripligt ocksa utan dem. I den forkortade formen ar meningarna dessutom mer

ekonomiska.
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| texter som bostadsannonser upplever ldsaren vanligen inte de icke satsformade
meningarna som negativa och stérande for lasning eller forstaelse. Avsikten ar att
gora meddelandet mer lattillgangligt och lattforstaeligt for mottagaren genom att
utelamna subjekt och/eller predikat da det ar mojligt. | langre I6pande texter,
exempelvis i skonlitteréra texter, skulle en flitig anvéndning av korta, ofullstdndiga
meningar gora lasningen pafrestande och texten hackig. Det beror pa textens funktion
nér det & motiverat att anvanda de icke satsformade meningarna utan att det

fororsakas problem. (Svenska spraknamnden 2005: 337.)

4.2.2 Satsformade meningar

Analysen av meningstyperna har visat att satsformade meningar & mycket séallsynta i
bostadsannonserna. En orsak till att textskaparna inte gynnar meningar som bestar av
fullstandiga satser kan vara att meningen och pa sa satt hela annonsen latt blir onodigt
lang. Awvsikten ar ju att halla framstillningen kort for att mottagaren latt kan

uppmarksamma det allra viktigaste i annonsen (Laurén & Nordman 1987: 53).

Jag har indelat de satsformade meningarna i huvudsatser och satsfogningar. En
satsformad mening kan i sin enklaste form besta av en ensamstadende huvudsats. Om
meningen bestar av en satsfogning, betyder det att tva satser & sammanbundna med
ett bindeord. De tva satserna kan vara antingen samordnade eller underordnade.
Samordnade konjunktioner som och, eller och samt fogar huvudsatser medan
underordnade konjunktioner som eftersom, nar och som fogar bisatser till
huvudsatser. En mening kan alltid innehalla bade samordning och underordning.
(Thorell 1973: 190, 283.)

| det rikssvenska materialet &r 13,6 % och i det finlandssvenska materialet 9,8 % av
alla meningar satsformade. Av de tva typerna av satsformade meningar ar de
ensamstaende huvudsatserna vanligast i bada materialen. Anvandningen av
satsfogning begransar sig till nagra enstaka fall. Meningen i exempel (18) &r alltsa inte

typisk for bostadsannonserna i mitt material:
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(18) Hogst upp i huset pa Guldheden har man en panoramavy over
staden och kan njuta av nar Anggardsbergens trad skiftar farg
och Lisenbergsgranen tands. (EO)

Meningen i exempel (18) bestar av en huvudsats och tva bisatser och inrymmer bade
samordning och underordning. Meningen inleds med en huvudsats som innehaller ett
subjekt (man) och tva finita verb (har, kan). Om subjektet upprepades framfor det
andra finita verbet, skulle meningen innehalla tva huvudsatser. Efter huvudsatsen
foljer det tva underordnade bisatser i meningen. Bada bisatserna inleds med en
temporal subjunktion nar som har utelamnats framfor den andra bisatsen som inleds
med ordet Lisenbergsgranen. De tva bisatserna ar vidare samordnade med varandra
med konjunktion och. Meningen i exempel (18) ar den enda som &r konstruerad sa har

komplext i materialet.

De andra satsfogningar som forekommer i materialet ar enklare an den i exempel (18).
| sjalva verket bestar resten av satsfogningarna av en huvudsats och en underordnad
bisats. | materialet finns inte meningar som skulle bestd av tva samordnade
huvudsatser. Vanligen bestar de fullstindiga meningarna endast av en huvudsats i

bada annonsmaterialen som i exempel (19) och (20):

(19) Vi har nojer [sic] att presentera en enastaende 2,5:a med tidstypisk
30-talscharm. (EO)

(20) Med ytrenoveringen far ni ett fint hem! (HK)

| de fall textskaparen har anvant fullstindiga meningar har han oftast velat meddela
nagot sadant om objektet som inte skulle fa samma vikt eller slagkraft i en forkortad
uttrycksform. Speciellt om bostadsannonsen inleds med en fullstindig mening ar
avsikten att pa sa satt fanga de potentiella kdparnas intresse och leda dem vidare
genom annonsen. Meningen i exempel (19) har denna funktion i en rikssvensk

annons.

4.2.3 Ovriga meningar

Till kategorin 6vriga meningar har jag raknat meningar som bestar av fullstandiga och
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ofullstandiga satser. Andelen sadana meningar ar mycket liten i bada materialen. | det
rikssvenska materialet hor 2,5 % av meningarna till Ovriga typer och i det
finlandssvenska materialet 2,6 %. Denna meningstyp ar lika sallsynt alltsa i bada
annonsmaterialen. Foljande exempel (21 och 22) presenterar hur meningarna i fraga

ser ut:

(21) Ett hem dar &ven en storre familj ryms att bo. (HK)

(22) Valkommen till denna bostad med bevarade sekelskiftesdetaljer sa
som hogt till tak, stuckatur och héga golvsocklar ger lagenheten en
hérlig charm. (HH)

Da meningen bestar av en fullstandig och en ofullstandig sats bygger den vanligen pa
en huvudsats och en bisats. Utan undantag &ar det huvudsatsen som ar ofullstandig och

bisatsen som &r fullstandig (se exempel 21).

Exempel (22) visar en mer intressant typ. Meningen dr den enda i materialet som
bestdr av tva huvudsatser varav den forsta ar ofullstandig och den andra fullstandig.
Dessa satser ar inte samordnade med nagon konjunktion utan textskaparen har kopplat
dem ihop med kommatecken. Textskaparen skulle ha kunnat lamna bort
kommatecknet mellan satserna och satta ut en punkt i stéllet. I sin nuvarande form &r

meningen osammanhangande och onddigt lang.

4.3 Meningsstruktur

| detta avsnitt kommer jag att studera hurdana meningsstrukturer man vanligen
anvander i bostadsannonserna. Det har redan tidigare i undersékningen kommit fram
att bostadsannonserna otvivelaktigt har en relativt enkel meningsstruktur bland annat
pa grund av det laga satsantalet per mening (se t.ex. avsnitt 4.1.2). Enligt Nordman
(1992b: 33) finns det forskare som &r av den asikten att meningsstrukturen i
facksprakliga texter i allmanhet &r relativt enkel men ocksa forskare som anser att
meningsstrukturen i hog grad &r invecklad. I minilekterna, exempelvis i matrecept, har

meningarna en enkel uppbyggnad. Dessutom &r variationen i olika meningsstrukturer
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liten eftersom man i minilekterna vanligen foredrar bara vissa strukturer (Nordman
1994: 65-66). Dessa egenskaper tillsammans bidrar till att mottagaren har lattare att ta
emot budskapet. For att ge en helhetsbild av bostadsannonsernas meningsstruktur

kommer jag att presentera de tre mer eller mindre frekvent anvénda strukturerna.

Jag har indelat de olika meningsstrukturerna i fyra grupper i tabell 6. | tabellen star H
for huvudsats och B for bisats. De olika meningsstrukturerna kan besta bade av
fullstandiga och av ofullstandiga satser. Jag kommer att ge exempel pa varje
stukturtyp samt sétta ut de utelamnade satsdelarna (subjekt och predikat) vid behov

till satserna for att klargora hur jag har uttolkat meningarna.

Tabell 6. Meningarna med olika typer av struktur i de rikssvenska och
finlandssvenska bostadsannonserna

Antalet meningar %
Strukturtyp EO och HH SKV ochHK  EO och HH SKV och HK
H 213 174 90,3 90,2
HH 12 8 51 4,1
HB 8 8 3,4 41
Ovriga 3 3 1,3 1,6
Totalt 236 193 100 100

Av tabell 6 ovan framgar att den vanligaste meningsstrukturen bestar av en
ensamstaende huvudsats (H) i bada materialen. Till och med 90,3 % av alla meningar
har denna struktur i det rikssvenska materialet och 90,2 % i det finlandssvenska
materialet. Skillnaden ar alltsa bara en procentenhet mellan materialen. Det finns
sammanlagt 30 annonser som i sin helhet bestar av ensamstaende huvudsatser i det
rikssvenska materialet och 33 i det finlandssvenska materialet. Den stora andelen
ensamstaende huvudsatser bevisar att meningsstrukturen i de rikssvenska
bostadsannonserna dr mycket enkel. Knappt 10 % av de aterstaende meningarna

innehaller en mer komplex struktur.

Nedan finns exempel om meningar som bestar av en huvudsats. Meningen i exempel
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(23) bestar av en fullstandig huvudsats medan meningen i exempel (24) bestar av en

ofullstandig huvudsats som saknar predikat.

(23) Bade kok och badrum har fonster med utsikt. (HH)

(24)  Skolorna och dagvard [ligger/finns] pa gangavstand. (HK)

Den nast vanliga strukturtypen i bada materialen bestar av tva huvudsatser (HH). | det
rikssvenska materialet utgér HH-meningarna 5,1 % av alla meningar och i det
finlandssvenska materialet 4,1 %. | texterna kan huvudsatser kopplas ihop med
samordnade konjunktioner som och, samt, men, utan eller fér. I mitt material brukar
textskaparen inte samordna huvudsatser med konjunktioner utan han eller hon fogar
dem samman vanligen endast med hjélp av kommatecken. Detta satt att binda ihop
satser kallas for satsradning (Svenska spraknamnden 2005: 331-332).

(25) Huset [ar] byggt 1984, [huset har/i huset finns] hiss. (HK)

(26) [Lagenheten ligger pa] Mycket lugn gata nara kommunikationer och
[det &r] bara nagra minuter fran [...] Mariatorget. (HH)

| exempel (25) bestar meningen av tva ofullstandiga huvudsatser som star efter
varandra. | denna mening har textskaparen anvént satsradning. Ibland &r satsradning
ett helt naturligt sétt att foga satser men ibland kan det ocksa misslyckas (Svenska
spraknamnden 2005: 333). | exempel (25) &r satsradning inte pa sin plats. Bada
satserna fungerar mera som sjalvstandiga meningar eftersom de innehallsmassigt
avviker fran varandra. | vissa fall ar det mojligt att separera satserna i stallet for en
punkt med en konjunktion och omvandla den ena huvudsatsen till en bisats men inte i
exempel (25) (Svenska spraknamnden 2005: 334).

Ocksa exempel (26) bestar av tva ofullstandiga huvudsatser. | denna mening har
textskaparen pa ett lyckat satt samordnat huvudsatserna med hjalp av konjunktionen
och. Satserna bildar en enhetlig helhet. Det kan forstas tiankas att de samordnade
satserna i exempel (26) har lagenhet som subjekt och ligger som predikat. Da kan
dessa satsdelar vara underforstadda i den senare satsen vilket betyder att man inte
behover satta ut dem pa nytt (Hultman 2003: 312-313).
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Andelen meningar som innehaller strukturtypen HB ar 3,4 % i det rikssvenska
materialet. Den motsvarande andelen i det finlandssvenska materialet &r 4,1 %,
strukturen ar alltsa lika vanlig som den foregaende (HH). Exempel (27) och (28) visar

hur en vanlig HB-mening ser ut:

(27) Pa populéar adress i city ligger denna bostad som bjuder pa renoverat
badrum, ljusa rum med generdos takhdjd samt en mysig balkong.
(EO)

(28) [Huset har] Varmt garage for 2 bilar samt varmt forrad, vilket ar
lampligt dven for foretagsverksamhet. (SKV)

| exempel (27) ar bade huvudsatsen och bisatsen fullstandiga medan i exempel (28) ar
huvudsatsen ofullstdndig och bisatsen fullstandig. | texterna finns det olika typer av
bisatser, saisom kausala, temporala och relativa. Man kan skilja de olika bisatserna
fran varandra enligt deras inledare (Hultman 2003: 187). | exempelmeningarna ovan
ar det frdga om relativa bisatser som inleds med subjunktionerna som och vilket. |
bada materialen ar nastan varje bisats relativ och som inledande subjunktion kan
dessutom fungera dar. Det &r ingen forvaning att bisatserna ar just relativa i
annonserna eftersom de har som uppgift att specificera och beskriva innebdrden hos
ett korrelat som i exempel (27) ar bostad och i exempel (28) forrad (Nordman 1983:
41; Teleman, Hellberg & Andersson 1991: 486).

| tabell 6 omfattar 6vriga meningar som bestar av flera huvudsatser eller av flera
huvud- och bisatser. Dessa meningar &r inte typiska for bostadsannonserna for i det
rikssvenska materialet utgér de endast 1,3 % av alla meningar och i det

finlandssvenska materialet 1,6 %.

Gemensamt for alla meningar med en annan struktur &n H &r att de ar avsevart langre
an meningarna i genomsnitt i materialet. Som det har kommit fram i avsnitt 4.1 ar den
genomsnittliga meningslangden i det rikssvenska materialet 7,7 ord per mening och i
det finlandssvenska materialet 5,0 ord per mening. Exempel (27) ur det rikssvenska
materialet bestar till exempel av 22 ord och exempel (28) ur det finlandssvenska

materialet av 14 ord. Det verkar vara sa att en mer komplex meningsstruktur medfor
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en 6kad meningsléangd.

Meningarna i bada materialen fordelar sig néastan lika jamnt i de ovan behandlade
strukturtyperna. Granskningen har pavisat att bisatserna sa gott som inte anvands i
bostadsannonserna. Detta gor att annonserna har en idealisk, enkel meningsstruktur
(Nordman 1994: 65). Storsta delen av meningarna bestar av en huvudsats vilket
betyder att meningarna genomgaende har en stereotyp uppbyggnad. Nordman (1994)
har i sin minilektundersékning kommit fram till att i en regelbunden minilekt
meningarna vanligen bestar av en eller tva huvudsatser eller av en huvudsats och en
bisats. Eftersom textskaparna vanligen stravar efter att vara konsekventa, &r det vart

att notera att det da och da sker sma variationer i meningsstrukturen.
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5 LEXIKALISK NIVA

| det héar analyskapitlet behandlar jag bostadsannonserna ur en lexikalisk synvinkel.
Jag koncentrerar mig pa att studera verb, substantiv och adjektiv eftersom de utgér de
storsta och mest betydande ordklasserna i vilken svensk text som helst (Nordman
1994: 120, 145). Jag har som mal att ta reda pa ordklassernas forekomst och frekvens
i objektbeskrivningar. Med hjalp av statistiken analyserar jag déarefter hurdan funktion
ordklasserna har att uppfylla i minilekten i bostadsannonser. Dessutom kommer jag
att granska om det rader stereotypi pa ordvalsnivan vad galler verb-, substantiv- och
adjektivurval som det borde nar det galler en minilekt. | fraga om ordval &r det ocksa
intressant att se i hur stor utstrdckning de rikssvenska och finlandssvenska

bostadsannonserna liknar varandra.

| analysen kommer jag att anvanda Rantamékis undersokning om bostadsannonser
(2002) som jamforelsematerial for hon har ocksa studerat ordforradet. Eftersom
bostadsannonserna formodligen har forandrats under de senaste tio aren och
tidningarnas bostadsannonser i allménhet har en annan grundkaraktar &n
bostadsannonserna pa Internet, maste jag vara kritisk da jag jamfor mina resultat med
Rantamakis resultat. | detta kapitel utnyttjar jag &ven Nordmans undersdkning om
minilekter (1994) for att kunna analysera hur kraven hos en minilekt forverkligas i

bostadsannonser.

5.1 Verb

| svenska fackspraksstudier har undersokningen av verb inte fatt en lika stor betydelse
an undersokningen av adjektiv och substantiv (Nordman 1986: 5, 41). |
minilektstudier brukar forskarna daremot kartligga ocksd verbanvandningen i
texterna. De flesta minilekter har endast ett begransat forrad av verb som dessutom
ofta har en specifik betydelse i minilekten i fraga (Nordman 1994: 43). | min
undersokning forblir verben tydligt i bakgrunden jamfort med substantiven och

adjektiven. Trots verbens laga representation i materialet ar de inte mindre betydande
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forskningsobjekt. Granskningen av verbanvandning kan ge viktig information om hur

man framstéaller ett visst innehall i form av en minilekt.

Innan jag gar djupare i analysen, lonar det sig att forklara vad jag avser med begreppet
verb. | bostadsannonser finns en méngd particip som kan raknas antingen som verb
eller adjektiv eftersom de &r bildade av verb men bdjs som adjektiv (Fiilin & Hakala
2004: 88-89). | denna undersokning betraktar jag particip som adjektiv for de har
snarare en adjektivisk an en verbal funktion i bostadsannonser. Som verb réknar jag
endast de finita verb formerna presens, preteritum och imperativ (t.ex. soker, sokte,
s0k) och de infinita formerna infinitiv (t.ex. att stka, att kdpa) och supinum (t.ex. har
sokt).

5.1.1 Anvéndning av verb i bostadsannonser

Mitt material bestar totalt av 2 796 ord och av dessa ord &r 102 verb. Det betyder att
verben utgor 3,6 % av alla ord i hela materialet. | Rantamaékis undersokning (2002:
58) dr verbandelen bara en aning mindre: 2,3 %. Att verben spelar en sa ansprakslos
roll i bostadsannonser ar inte forvanande for ett rikt verbbruk ar utméarkande narmast
for berattande texter (Cassirer 2003: 61). En beskrivande stil som i synnerhet gynnar
adjektiv &r mer karakteristisk for bostadsannonser. Handlingar och hé&ndelser som
uttrycks genom verb har saledes en underordnad roll i bostadsannonser medan

beskrivningar av objektet tar mer utrymme (se avsnitt 5.3.1).

Det laga antalet verb beror ytterligare pa bostadsannonsernas benagenhet att uttrycka
sig sa korthugget som majligt. Detta ekonomiska sprakbruk har for avsikt att lamna
bort alla onddiga element fran meddelandet, en stor del av verben i detta fall, eftersom
sandaren och mottagaren redan delar sa mycket gemensam kunskap sinsemellan
(Nordman 1994: 63). De flesta bostadsannonser i mitt material gynnar ofullstdndiga
satser och meningar dar predikatet oftast saknas. De annonser som saknar verb for
informationen fram néstan enbart genom substantiv och adjektiv. Att textskaparen i
manga fall kan lamna bort verben berdttar for sin del om ordklassens laga

informationsvarde, den tjanar alltsa inte ett informativt syfte i bostadsannonserna.
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I materialet finns 39 bostadsannonser dér textskaparen inte har anvént ett enda verb.
Knappast marker man att verben saknas eftersom annonsernas budskap férmedlas lika
tydligt och effektivt ocksa utan dem. Nedan finns ett exempel pa en annons dar det
inte finns nagra verb (exempel 29) och en annons dar det finns ovanligt manga verb
(exempel 30). Av tabell 7 nedan framgar hur manga verb det i genomsnitt finns per

annons i de olika delmaterialen.

(29) Fin lagenhet med genomgaende nytt ekparkettgolv, nya vitvaror och
renoverat badrum. Stor och solig balkong med ett fritt 1age utan
narliggande hus. (EO)

(30) [...] Kontakta maklaren for att boka privat visning. Valkommen till
populdra Hammarby Sjostad och detta moderna héghus om 13
vaningar. Pa 10 trappor med en storslagen utsikt ges nu mojlighet
att forvarva en vélplanerad 3:a med stor balkong som stréacker sig
utmed hela lagenheten. (HH)

Skillnaderna i verbbruket mellan det finladssvenska och rikssvenska materialet &r inte
markvardiga. Tabell 7 nedan presenterar siffror om forekomsten av verb i varje
delmaterial. Tabellen baserar sig pa den som Rantamaki (2002: 59) anvant i sin

verbundersokning.

Tabell 7. Férekomsten av verb i bostadsannonserna

EO HH SKV HK
Totalt 34 25 15 28
/annons 1,4 1 0,6 1,1
% avallaord 5,6 2,1 3,1 57

Som det framgar av tabell 7 finns det inga stora skillnader mellan bostadsannonserna
nér det galler forekomsten av verb. Flest verbférekomster finns i EO, 34 stycken, och
minst i SKV, 15 stycken. Antalet verb per annons varierar endast mellan 0,6 och 1,4
verb i materialet. | medeltal finns det flest verb i HK, 5,7 %, och minst i HH, 2,1 %.
Rantamaki (2002: 59) har i sin undersokning fatt reda pa att verbandelen varierar fran

1,8 % till 2,8 % i hennes material. Nordman (1994) har ocksa studerat verbandelarna i
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nagra typiska minilekter. Hon har kommit fram till att verb utgér omkring 20 % av
hela textmassan i matrecept och omkring 2-4 % i vaderrapporter (Nordman 1994:
145). Pa basis av dessa resultat gar det att konstatera att i vissa minilekter har verb en
mer central roll &n i andra. J&mfort med matrecept och vaderrapporter liknar

anvandning av verb i bostadsannonser den i vaderrapporter.

Verb i bostadsannonserna ar fa till antalet men visar dnda stor variation vilket &r
ganska hapnadsvackande. Jag har undersokt variationen i verburvalet genom att rakna
hur manga verb som &r olika inom respektive material. | det rikssvenska materialet ar
andelen olika verb av alla verb 62,7 % och i det finlandssvenska materialet 72,1 %.
Eftersom procentandelarna &r sa idgonenfallande hoga, verkar bostadsannonserna inte
visa nagon stereotypi i verburval. I en normal minilekt kommer namligen stereotypin i
verburvalet till uttryck nér variationen ar mycket mer balanserad (Nordman 1994: 72).
Nordman (1994: 70) har mérkt att textskaparna bland annat i de rikssvenska och
finlandssvenska matrecepten anvander verb stereotypt eftersom variationen stréacker
sig endast fran 18 % till 32 %. Storsta delen av verben, bade i mitt rikssvenska och
finlandssvenska material, &r sadana att de forekommer endast en gang.
Bostadsannonsernas lasare mater alltsd oftare ett nytt verb dn ett verb som redan

tidigare har dykt upp i texten.

De olika verben kan vara antingen dynamiska eller statiska. De dynamiska verben
beskriver en handling, h&ndelse eller fordndring medan de statiska verben uttrycker ett
tillstand eller forhallande. En approximativ granskning visar att bade det rikssvenska
och det finlandssvenska materialet har flera dynamiska &n statiska verb. Den
dynamiska redovisning som bostadsannonserna foredrar framfor den statiska skapar
konkretion och gor annonserna mer lattillgdngliga och intressanta for sin mottagare.
(Hellspong & Ledin 1997: 69-70, 110.) De dynamiska verb som forekommer i
materialet ar till exempel boka, bygga, kontakta och renovera. En stor del av de olika
dynamiska verben har bara ett belagg i hela materialet. Exempel pa de statiska verb

som forekommer i materialet ar vara, bo och ha.

I materialet & verben for det mesta aktiva och forekommer nastan uteslutande i
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tempusformen presens. | texttyperna som bostadsannonser &r anvandningen av
presens mycket vanligt. Lennart Hellspong och Per Ledin (1997: 70) konstaterar att
man med hjalp av presens har som uppgift att uttrycka nagot angeldaget. Den som
skapar bostadsannonser anvéander presens for samma syfte: for att redogora for
bostadens nutida tillstdnd och egenskaper. Nagra enstaka ganger star verben i
tempusformen perfektum i annonserna. | regel ar det da frdga om nagon slags
bakgrundsinformation som férmedlas genom perfektum, exempelvis Badrum har
fornyats 2006/07.

| nagra minilekttexter kan verben fungera som termer. Till exempel i matrecept finns
flera verb som man fran forut kanner fran allmansprak men som inte har en lika
speciell betydelse i allmansprak som i matreceptens minilekt. (Nordman 1994: 71.)
Alla de verb som forekommer i bostadsannonserna ar helt vanliga i allmanspraket.
Det finns inte nagot verb som har en terminologiserad eller annars preciserad
anvandning i annonserna. De klart &mnesrelaterade verben &r ocksa fa i annonserna.
De vanligaste amnesrelaterade verb som textskaparna anvant ar boka, inga, kontakta,

kopa och renovera.
5.1.2 De vanligaste verben
Jag har tagit reda pa vilka av de fa verb som férekommer i materialet ar vanligare &n

andra i objektbeskrivningar. | tabell 8 nedan presenterar jag de fem vanligaste verben

i det rikssvenska och finlandssvenska materialet.

Tabell 8. De fem vanligaste verben i det rikssvenska och finlandssvenska materialet

EOochHH  Antal davalla gy och HK  Antal % av alla
verb verb

Ge 7 11,9 Vara 6 14.0

Ha 6 10,2 Ingd 4 93

Vara 6 10,2 Finnas 4 9,3

Gora 5 8,5 Kopa 4 9,3

Bo 4 6,8 Renovera 3 7.0

Totalt 28 47,6 Totalt 21 48,9
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En Oversikt dver tabell 8 beréattar att det vanligaste verbet i det rikssvenska materialet
ar ge med sju forekomster. Verbet férekommer i uttryck som liknar varandra: Rymlig
vardagsrum ger plats at sang, En uteplats ger sol [...] eller Oppen planl6sning ger
rymd. Textskaparna tycks anvanda verbet endast i samband med ett omanskligt
subjekt (vardagsrum, uteplats, planlosning). Verbet ge ger subjektet anda en méansklig
karaktar, det personifierar subjektet. VVerbet ha har sex férekomster och det anvands i
annonserna for att beratta hurdana egenskaper forséljningsobjektet har, till exempel

HoOgt upp i huset har man en panoramavy [...].

Andra verb som utnyttjas mer frekvent i de rikssvenska annonserna &r vara, gora och
bo. Utom ge forekommer de vanligaste verben ocksd ett par ganger i det

finlandssvenska materialet.

Det vanligaste verbet i det finlandssvenska materialet &r enligt tabell 8 vara. Verbet ar
dessutom det enda som forekommer bland de vanligaste verben bade i det rikssvenska
och i det finlandssvenska materialet. | de bada materialen har verbet sex forekomster.
Att vara ar frekvent i materialen &r i och for sig ingen 6verraskning for det utgor det
vanligaste verbet i de flesta europeiska sprak. Men eftersom verbet forekommer mer
frekvent an de andra kan det for sin del signalera att annonserna har den beskrivande
karaktaren. (Nordman 1986: 11, 1992: 64.) | bostadsannonserna férekommer vara
nastan uteslutande fore adjektiv, liksom i exempel (31). Verbet ar innehallstomt men
det utgor en nddvandig del i en predikativ konstruktion dar det fungerar som ett slags
informationsformedlare (Fiilin & Hakala 2004: 117).

(31) Alla vitvaror ar nya [...]. (HH)

De andra verb som &r vanliga i det finlandssvenska materialet ar inga, finnas, kopa
och renovera. Verben ingd och kopa forekommer i uttryck med likartade budskap.
Ingd anvands da man vill formedla att bilgarage ingar i priset medan verbet kopa
anvands da man vill informera de potentiella kdparna om att de har mojlighet att kopa
bilgarageaktie. Av de vanligaste verben i det finlandssvenska materialet har inga,

kdpa och renovera inga forekomster i det rikssvenska materialet.
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Nordman (1986: 12) konstaterar i en av sina fackspraksundersokningar att verb som
finnas, ge, gora, ha och vara ar ganska bleka och innehallsmassigt betydelsefattiga.
Oftast fungerar dessa verb endast som funktionsverb i text. En stor del av de
vanligaste verben i det rikssvenska materialet &r abstrakta och innehallstomma.
Verben far sin betydelse forst nar de ansluter sig till nagot substantiv (Nordman
1992b: 81). | det finlandssvenska materialet ar de vanligaste verben daremot mer

konkreta.

Av tabell 8 framgar att de vanligaste verben ar nastan lika frekvent forekommande i
bada annonsmaterialen: 47,6 % i det rikssvenska och 48,9 % i det finlandssvenska
materialet. Enligt resultatet anvands de vanligaste verben i samma utstrackning i de

bada annonsmaterialen.

5.2 Substantiv

Hultman (2003: 44) har konstaterat att substantiven dr den storsta ordklassen i
svenska spraket for éver 50 % av lexikonorden klassificeras som substantiv. Saledes
ar det inte nagon Overraskning att av alla ordklasser ar andelen substantiv hogst i de
flesta svenska texter (Liljestrand 1993: 47). Substantiven spelar den mest
framtradande rollen &ven i minilekten bostadsannons. Det viktigaste i texterna
formedlas vanligen genom substantiven (Hultman 2003: 44). Om en bostadsannons
inneholl endast substantiv, skulle det anda férmedlas atminstone en ungefarlig bild av

forsaljningsobjektet till lasaren.

| foljande avsnitt (5.2.1) redogor jag for substantivanvandning i bostadsannonser men
fore det I6nar det sig att fortydliga hurdana ord jag har betraktat som substantiv. Man
kan indela substantiven i huvudgrupperna egennamn och appellativer (Hultman 2003:
45). Som substantiv har jag utéver dessa raknat ocksa forkortningar som ar forkortade
av substantiv, till exempel kvm — kvadratmeter. Storsta delen av substantiven i de
undersokta bostadsannonserna ar appellativer som betecknar foremal (t.ex. bil, séng,

soffa), ting (t.ex. hastskotsel, jordvarmesystem, reparationsfond) eller varelser (t.ex.
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arkitekt, hund, méklare). De egennamn som férekommer i annonserna ar narmast
namn pa olika stadsdelar och bostadsomraden. Av alla olika substantiv utgor

egennamnen 5,3 %.

Substantiven i mitt material ar bade konkreta och abstrakta. De konkreta substantiven
ar askadliga for sinnena eftersom de har en existerande referent som man kan ta eller
se pa. De abstrakta substantiven ar daremot sadana som man inte kan uppfatta med

sinnena. Deras referent existerar egentligen endast i tankarna. (Hultman 2003: 45.)

5.2.1 Anvandning av substantiv i bostadsannonser

Det &r helt vanligt att vissa minilekter gynnar vissa ordklasser och helt eller delvis
undviker nagra andra (Nordman 1994: 43). | de hundra bostadsannonser som jag har
granskat finns totalt 1 059 substantiv vilket gor att substantiven utgor 37,9 % av alla
ordklasser i materialet. Rantamaki (2002: 42) har ocksa studerat andelen substantiv i
sitt material. Enligt hennes resultat &r substantivandelen 47,3 % av alla ord i de
undersokta annonserna. Om man jamfor vara resultat, kan man konstatera att det inte
finns mérkvardiga skillnader i anvandningen av substantiv mellan nutida elektroniska
och datida tryckta bostadsannonser. Vidare kan man konstatera att bade i mitt och i
Rantamakis material &r substantiven den dominerande ordklassen medan verben &r
den mest underrepresenterade ordklassen (jfr 5.1.1 och 5.3.1). Det verkar néstan att
den hoga substantivandelen i nagon man kompenserar den ldga verbandelen i

bostadsannonserna.

Substantiven &r den mest intressanta ordklassen i bostadsannonserna eftersom de tar
sa stort utrymme och pa sa satt fyller en viktig funktion. Av ordklasserna substantiv,
verb och adjektiv dr just substantiven innehallstyngst, det vill sdga néar en text
innehaller manga substantiv, har den en hdg informationsvarde (Melin & Lange 1995:
44). | bostadsannonserna formedlar substantiven den nédvéndigaste informationen om
forsaljningsobjektet till den potentiella kdparen. Bostadsannonseringen skulle vara en
omojlighet utan substantiv och darfor innehaller varje bostadsannons i mitt material i

genomsnitt minst 6,5 substantiv (se tabell 9).
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Merparten av substantiven i bostadsannonserna ar konkreta. De konkreta substantiven
ar manga ganger ocksa sammansatta. En flitig anvandning av konkreta, sammansatta
substantiv aterspeglar bostadsannonsernas forkarlek for ett exakt och tydligt
framstéllningssatt, vilket ocksa ar ett krav for minilekttexter (Laurén & Nordman
1987: 52; Hellspong & Ledin 1997: 67, 79; Cassirer 2003: 116). Bostadsannonsernas
textskapare anvander sammansatta substantiv speciellt for att specificera de olika
objekttyperna. Sammanséttningar som gavelbostad, hornlagenhet och stockhus ger en
mer uttdmmande helhetsbild av objekttypen an bara bostad, lagenhet och hus. Det
abstrakta inslaget i bostadsannonserna fér med sig bland annat nagra verbalsubstantiv.
Dessa substantiv ar bildade av verb och betecknar foreteelser som fuktighetsmétning,

inredning och ventilation i annonserna (Hellspong & Ledin 1997: 68).

For att fd en omfattande bild av substantivforradet i de rikssvenska och
finlandssvenska bostadsannonserna har jag undersokt andelen olika substantiv av alla
substantiv inom respektive annonsmaterial. Andelarna som jag har fatt ar tamligen
lika: andelen olika substantiv av alla substantiv ar 54,3 % i det rikssvenska och
59,3 % i det finlandssvenska materialet. Variationen i substantivurvalet ar pataglig i
bostadsannonserna fastan den ar nagot mer balanserad &n variationen i verburvalet (se
avsnitt 5.1.1). Det gar anda inte att konstatera att textskaparna anvander substantiv
stereotypt i annonserna. Eftersom substantiven &ar sa frekventa och relevanta i
annonserna, skulle stereotypin i ordklassen vara viktig for annonsernas mottagare.
Stereotypin i ordval gor det lattare for mottagaren att snabbt och problemfritt hitta den

information som han eller hon mest letar efter i annonsen (Nordman 1994: 71).

Jag har undersokt hur de 1 059 substantiv som mitt material innehaller fordelar sig
mellan de olika delmaterialen. | tabell 9 nedan har jag samlat detaljerad information

om substantiven.
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Tabell 9. Forekomsten av substantiv i bostadsannonserna

EO HH SKV HK
Totalt 216 467 213 163
/annons 8,6 18,7 8,5 6,5
% avallaord 35,6 38,4 43,7 33,5

Av tabell 9 framgar att substantiven inte fordelar sig helt jamnt mellan
annonsmaterialen vad géller antalet forekomster. EO, SKV och HK ligger mycket
nara varandra medan HH avsevart avviker fran dem. | HH finns det namligen klart
flest substantiv, 467 forekomster. Minst substantiv finns i HK, endast 163
forekomster. Pa grund av den stora substantivforekomsten finns det till och med 18,7
substantiv per annons i HH. De andra annonsmaterialen visar mer enhetliga resultat
for antalet substantiv per annons varierar i genomsnitt mellan 6,5 och 8,6 substantiv.
Mellan materialen stracker sig variationen i substantivandelarna fran 33,5 % till
43,7 % av alla ord. SKV har salunda de substantivrikaste annonserna och HK de

substantivfattigaste.

Rantamaki (2002: 44) har fatt liknande resultat nar hon har studerat férekomsten av
substantiv i bostadsannonser i tidningar. | hennes material &r det minsta antalet
substantiv per annons 13,8 och det stérsta 27,1. Andelen substantiv av alla ord
forhaller sig kring 47 % i materialen. Enligt de resultat som jag och Rantamaki har
fatt anvander man substantiv nastan i samma skala i bostadsannonser som i de
regelrdtta minilekterna matrecept och véaderrapporter dar substantiven utgér omkring
30-40 % av orden (Nordman 1994: 145).

Till slut kan jag konstatera att nastan alla de substantiv som mitt material innehaller ar
allmansprakliga. Ibland kravs det danda lite specialkunskap av mottagaren att lasa
bostadsannonser eftersom frammande modeord och férkortningar som funkis, walk in
closet, S/V och avg annars kan forsvara texten och gora lasningen langsammare.
Antalet svara ord och férkortningar &r sa forsvinnande litet i mitt material att trots det

kvarstar annonsernas budskap lattillgangligt ocksa for en oinvigd lasare.
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5.2.2 De vanligaste substantiven

Jag har studerat vilka de tio vanligaste substantiven bade i det rikssvenska och i det
finlandssvenska materialet ar. Denna granskning har visat mer olikheter &n likheter
mellan materialen. De rikssvenska och finlandssvenska annonserna betonar helt olika
substantiv i sina objektbeskrivningar. Endast ett substantiv forekommer bland de
vanligaste bade i det rikssvenska och i det finlandssvenska materialet. Aven om jag
nedan analyserar och kartlagger annonsernas substantivval, kan jag anda inte dra
nagra langt gaende slutsatser av substantivforradet pa grund av materialets relativt
begransade omfang. | foljande tabeller presenterar jag de vanligaste substantiven i det

finlandssvenska (tabell 10) och i det rikssvenska materialet (tabell 11).

Tabell 10. De tio vanligaste substantiven i det finlandssvenska materialet

SKV och HK Antal % av alla substantiv
Ar 12 3,2
Garage 12 3,2
Omrade 12 3,2
Balkong 11 2,9
Hus 9 2,4
Tomt 9 2,4
Vaning 9 2,4
M2 9 2,4
Skick 8 2,1
Bostad 7 1,9
Totalt 98 26,1

De allra vanligaste substantiven i det finlandssvenska materialet ar ar, garage och
omrade som alla star for 3,2 % av samtliga substantiv. Det &r ingen Overraskning att
just dessa substantiv betonas i bostadsannonserna eftersom for manga bostadskopare
ar det sakert viktigt att fa veta om forsaljningsobjektet ar byggt ar 1930 eller &r 2008,
pa hurdant omrade det ligger och om priset inkluderar garage eller endast biltakplats.
Det nast frekventa substantivet i annonserna ar balkong (2,9 %) som férekommer
bland de vanligaste substantiven ocksa i det rikssvenska materialet, om dn nagot mer
frekvent (se tabell 11).
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De andra substantiv som textskaparna anvander sig av i de finlandssvenska
annonserna ar hus, tomt, vaning, m2, skick och bostad. Det intressanta &r att substantiv
som skulle ger mer utforlig information om sjélva objektet saknas nastan helt i tabell

10. Bland de tio vanligaste substantiven fattas ndmligen beteckningar for olika rum.

I en finlandssvensk bostadsannons finns vanligen 1-3 av de vanligaste substantiven
representerade at gangen. Nastan varje annons i materialet innehaller alltsa atminstone
ett av de mest anvdnda substantiven. Annonserna som inte alls gor bruk av de
vanligaste substantiven ar mycket séllsynta. | det finlandssvenska materialet finns en
bostadsannons (exempel 32) dar textskaparen har lyckats utnyttja ovanligt manga av

de vanligaste substantiven, till och med sex utav tio:

(32)  Ett ar 1998 byggt Trend House elementhus i gott skick pa ett lugnt
och tryggt omrade néra till skola och dagis. Egen 1193 m2 tomt. Ett
stort varmt garage. (HK)

| Rantamdkis undersokning (2002: 45-46) ar det vanligaste substantivet i det
finlandssvenska materialet kvadratmeter/m2 som férekommer i varje bostadsannons
minst en gang. | mitt finlandssvenska material brukar man vanligen inte nimna
objektets storlek i objektbeskrivningen. Trots det finns substantivet m2 bland de tio
vanligaste men hamnar dnda i slutet av “tio i topp”-listan med sina nio férekomster.
Balkong &r ett annat substantiv som finns bland de vanligaste bade i mitt och i
Rantamakis material och visar dessutom nastan samma frekvens i bada: 2,9 %

respektive 2,3 % av alla substantiv.

Av de tio vanligaste substantiven i Rantamakis material finns adress, bastu
forsaljningspris, kok, mark, rum och visning inte bland de vanligaste i mitt
finlandssvenska material. | sjalva verket har adress, mark, forsaljningspris och
visning inga forekomster i de finlandssvenska annonser som jag har undersokt. De

andra substantiven har daremot nagra enstaka forekomster.

| tabell 11 nedan finns de tio vanligaste substantiven i det rikssvenka materialet.
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Tabell 11. De tio vanligaste substantiven i det rikssvenska materialet

EO & HH Antal % av alla substantiv
Balkong 35 51
Lage 26 3,8
Lagenhet 19 2,8
Kok 15 2,2
Vardagsrum 14 2,0
Sovrum 11 1,6
Kvm 11 1,6
Badrum 10 1,5
Fonster 10 15
Planldsning 10 1,5
Totalt 161 23,6

Balkong &r det enda substantiv som hor till de vanligaste i bada annonsmaterialen.
Med sina 35 forekomster utgor balkong ocksa det vanligaste substantivet i det
rikssvenska materialet. Det ar anmarkningsvart att substantiv som betecknar nagot
som egentligen finns utanfor bostaden har en sa central roll i de rikssvenska
annonserna (liksom i de finlandssvenska annonserna dér balkong utgér ett av de
vanligaste substantiven). Man kan l&tt dra den slutsatsen att information om balkong i
hog grad anses paverka manniskornas koplust, speciellt nar alla bostider inte har
balkong. | en tidningsartikel om bostddernas véarde konstaterar nagra svenska
fastighetsmaklare att balkongen for valdigt manga bostadssékande ar ett krav vid val
av ny bostad (Blomquist 2011).

Av tabell 11 framgar att substantiven badrum, kok, vardagsrum och sovrum &r vanliga
i det rikssvenska materialet. Genom dessa substantiv formedlas det vésentlig
information om sjalva objektet till den potentiella kdparen. Som jag ovan har papekat
finns dessa substantiv inte bland de tio vanligaste i det finlandssvenska materialet.
Andra vanliga substantiv i de rikssvenska annonserna ar lage, lagenhet, kvm, fonster

och planldsning.

| det rikssvenska materialet finns endast tva bostadsannonser dar textskaparen inte har
anvant ett enda av de tio vanligaste substantiven. Vanligen finns det minst ett och

hogst fyra av de vanligaste substantiven representerade i en rikssvensk annons. |
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exempel (33) finns en annons dér det till och med finns sju av de tio vanligaste

substantiven:

(33) [...] Lagenheten samt balkongen i soderlage. Rymligt vardagsrum i
ljusa farger med parkettgolv ger plats at saéngen samt tva soffor.
Bade kdk och badrum har fonster med utsikt. Bra planl6sning,
potentiell mini tvaa. [...] (HH)

| Rantamékis undersékning (2002: 47) ar det vanligaste substantivet ocksa i det
rikssvenska materialet kvadratmeter/m2 som utgér 5,2 % av alla substantiv. | mitt
rikssvenska material hor samma substantiv (kvm) ocksa till de vanligaste men utgor
endast 1,6 % av alla substantiv. Badrum, balkong, kdk och sovrum &r andra substantiv
som foérekommer bland de vanligaste ocksa i Rantamakis material. Substantiv som
daremot férekommer bland de vanligaste endast i Rantamékis rikssvenska material &r
adress, bostadsomrade, manad, pris och trappa. Alla de hér substantiven forekommer

i mina rikssvenska annonser men bara nagra ganger.

Fastdn de vanligaste substantiven ar ganska fa till antalet i det rikssvenska och
finlandssvenska materialet, &r just de speciellt frekventa. | det rikssvenska materialet
tacker de tio vanligaste substantiven 23,6 % av substantivforradet och i det
finlandssvenska materialet 26,1 %. Procentandelarna ligger mycket ndra varandra
vilket gor att det knappast finns nagra skillnader mellan materialen nar det galler
anvandningen av de vanligaste substantiven. Sammanfattningsvis kan jag konstatera
att bada annonsmaterialen har ett lika omfattande utbud pa de vanligaste substantiven
som dessutom anvands lika stereotypt i bada. En annu mer markbar stereotypi i
anvandningen av de vanligaste substantiven skulle vara gynnsamt for mottagaren. Da
textskaparen utnyttjar samma substantiv fran en annons till en annan har mottagaren

lattare att uppna det vésentligaste i annonsen.

En nérmare granskning av de tio vanligaste substantiven har visat hur noggrant de
olika materialen presenterar sina objekt. Genom att gynna substantiv som badrum,
kok, sovrum och vardagsrum anger de rikssvenska bostadsannonserna mer exakt
information om objektet &n de finlandssvenska bostadsannonserna som inte utnyttjar

dessa substantiv speciellt flitigt. Substantiv som omrade, skick, tomt och ar visar att
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de finlandssvenska annonserna utesluter detaljer och féredrar att beratta nagot mer
allmént och abstrakt om objektet. Denna skillnad mellan de rikssvenska och
finlandssvenska bostadsannonserna syns inte bara i mitt material utan ocksa hos
Rantamaki (2002: 49).

5.3 Adjektiv

Till ordklassen adjektiv har jag hir rdknat vid sidan av “dkta” adjektiv, som hérlig,
mysig och vacker, ocksa presens- och perfektparticip, som hanférande, renoverad och
storslagen. | olika typer av texter anvands adjektiv for att nyansera, beskriva och
forstarka substantiv (Liljestrand 1993: 47, 49). | de flesta fall forekommer adjektiven i
bostadsannonserna tillsammans med ett substantiv men ibland ocksa sjalvstandigt. |
objektbeskrivningar brukar adjektiven dessutom bilda kedjor som bestar av tva eller

flera adjektiv.

| bostadsannonser har adjektiven vid sidan av substantiven en viktig roll. |
bostadsannonserna anvander textskaparna adjektiv bland annat som effektmedel for
att kunna paverka lasare. Bostadsannonserna skiljer sig klart fran texterna dar
skribenten inte har mojlighet visa sitt subjektiva stéllningstagande genom adjektiv
utan maste halla framstallningen hela tiden pa ett sakligt plan (Hellspong & Ledin
1997: 68). | foljande avsnitt (5.3.1) granskar jag mer djupgdende hur man i

bostadsannonser utnyttjar adjektiv.

5.3.1 Anvéndning av adjektiv i bostadsannonser

I min undersokning utgor adjektiven den nast storsta ordklassen. Totalt bestar mitt
material av 591 adjektiv, da andelen adjektiv for hela materialet blir 21,1 %.
Adijektivandelen i Rantamakis undersokning (2002: 49) ar nagot lagre, 14,2 %, men
det kan bero pa hennes nagot stérre material. Bostadsannonserna ar ovanligt
adjektivrika texter jamfért med andra typer av brukstexter dar adjektivandelen

normalt varierar mellan 6 % och 8,3 % (Westman 1974: 81). En frekvent anvandning
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av adjektiv ar anda helt normalt for det varderande och malande framstallningssétt
som kommer till uttryck i de flesta bostadsannonser (Liljestrand 1993: 48; Hellspong
& Ledin 1997: 68).

Det ar ingen Overraskning att adjektiven spelar en sa central roll speciellt i
bostadsannonser. | annonserna har adjektiven som uppgift att ge utforliga
beskrivningar och nodvandig information om objektet samt locka lasaren att ga
igenom hela annonsen. Enligt mina forvantningar har storsta delen av adjektiven en
positiv laddning i materialet. Textskaparna undviker negativt laddade adjektiv for att
annonsen skulle véacka koplust hos sa manga som mojligt. Naturligtvis framjar

adjektiv som stor och ljus forséljningen mer an adjektiv som liten och mork.

Adjektiven i bostadsannonser kan tematiskt vara av tva olika slag, antingen
nodvandiga eller fristdende. De forra ar innehallsligt motiverade och textskaparen kan
inte valja dem sa fritt som de tematiskt fristdende adjektiv som oftast endast har en
utsmyckande och stdmningsskapande funktion i texterna. (Cassirer 2003: 62.)
Normalt anvénder de regelbundna minilekttexterna endast de tematiskt nddvéandiga
adjektiven. Detta beror pa minilekternas stravan att uttrycka sig sa korthugget och
informativt som mdgjligt. (Nordman 1994: 41, 176.) | detta avseende avviker
bostadsannonserna avsevart fran andra minilekter, till exempel vaderrapporter och

matrecept.

| bostadsannonserna férmedlar de tematiskt nddvéandiga adjektiven vésentlig
information om objektet. Adjektiv som konditionsgranskad, nyrenoverad och
valvardad ger en tydligare bild av objektet &n de fristaende adjektiven fantastisk,
trevlig och snygg. De fristdende adjektiven satter framst liv i annonser och tilltalar de

potentiella kdparnas kanslor.

| mitt material har de rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonserna nagot olika
praxis att anvanda de tematiskt nddvandiga och fristaende adjektiven. De rikssvenska
annonserna anvander vid sidan av tematiskt nodvandiga adjektiv ocksa rikligt med

fristdende adjektiv. De finlandssvenska annonserna anvander daremot fristaende
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adjektiv ganska sparsamt och anvéander saledes nastan enbart de tematiskt nddvandiga.
De finlandssvenska annonserna &r alltsa koncentrerade pa att formedla framst
konkreta, nddvandiga fakta om objektet medan de rikssvenska annonserna daremot

vill férmedla en viss stdmning om objektet.

Vid beskrivningar av substantiv kan adjektiven fungera antingen som attribut, som
rymlig villa, eller predikativ, som vitvaror ar nya, i bostadsannonserna. Eftersom
bostadsannonserna gynnar ofullstdndiga satser, dar i synnerhet predikatet oftast
saknas, ar anvandningen av predikativ relativt sallsynt. | materialet finns ocksa
annonser dar adjektiven ibland star ensam utan huvudord i en sats. | dessa fall har
huvudordet blivit ndmnt redan tidigare i annonsen och textskaparen har upplevt det
som onddigt att upprepa det pa nytt senare. Da ar det kontexten som hjélper lasaren att
avgora pa vilket substantiv adjektivet syftar.

Vid beskrivningar av objekt anvander textskaparna ndstan uteslutande adjektiv i
positiv form. | nagra enstaka fall finns det ocksa komparation i form av komparativ
eller superlativ. De komparativa adjektiven ar bra, hdg, stor och vacker som vanligen
beskriver nagot annat &n sjalva objektet, t.ex. lage: har bor ni med basta lage, eller

mottagargrupp: ett hus dar aven en stoérre familj ryms att bo.

For att fa reda pa hurdan variation det rader i adjektivforradet i det rikssvenska och
finlandssvenska materialet har jag réknat andelen olika adjektiv av alla adjektiv.
Materialen visar mycket likadana varden; i det rikssvenska materialet &r andelen olika
adjektiv 43,6 % av alla adjektiv och i det finlandssvenska materialet 40,9 %. De
relativt laga véardena beror pa att textskaparna oftast anvander samma adjektiv i
objektbeskrivningar. Det &ar intressant att bade i det rikssvenska och i det
finlandssvenska materialet varierar adjektiven minst och verben mest fast antalet verb
ar mindre (se avsnitt 5.1.1). Resultatet visar att av de tre undersokta ordklasserna

anvands adjektiv mest stereotypt i bostadsannonserna.

Tabell 12 nedan presenterar hur de 591 adjektiv som materialet innehaller fordelar sig

mellan de olika materialen.
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Tabell 12. Forekomsten av adjektiv i bostadsannonserna

EO HH SKV HK
Totalt 121 262 92 116
/annons 4,8 10,5 3,7 4,6
% avallaord 20 21,6 18,9 23,8

Tabell 12 visar att adjektiven absolut sett fordelar sig ganska jamnt mellan de olika
delmaterialen fast det rikssvenska HH omfattar en aning fler adjektiv &n de andra
annonsmaterialen. Det som mest vacker uppmarksamhet &r att det i HH finns avsevart
fler adjektiv per annons &n i EO, SKV och HK som i detta avseende star mycket néra
varandra. | medeltal finns det till och med 10,5 adjektiv per annons i HH. | de andra
delmaterialen finns det en variation endast mellan 3,7 och 4,8 adjektiv per annons. |
procent raknat verkar alla annonsmaterial anda vara lika adjektivrika for

adjektivandelarna varierar endast mellan 18,9 % och 23,8 % i materialet.

5.3.2 De vanligaste adjektiven

Jag har undersokt vilka de tio vanligaste adjektiven i det rikssvenska och
finlandssvenska materialet ar. Jamforelsen av de s& kallade tio i topp-listorna visar att
det finns fem adjektiv som &r gemensamma for materialen. Tabell 13 askadliggor de
tio adjektiv som har flest forekomster i de finlandssvenska och rikssvenska

annonserna.
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Tabell 13. De tio vanligaste adjektiven i det rikssvenska och finlandssvenska

materialet
EOochHH  Antal Bavalld gy och HK  Antal % av alla
adjektiv adjektiv

Stor 21 55 Stor 26 12,5
Ljus 18 4,7 Byggd 18 8,7
Lugn 14 3,7 Lugn 15 7,2

Fin 12 3,1 Bra 14 6,7

Bra 11 2,9 Egen 11 5,3

Hog 11 2,9 Inglasad 10 4,8
Rymlig 11 2,9 Renoverad 8 3,8

Ny 9 2,3 Vacker 6 2,9
Vacker 9 2,3 Barnvanlig 5 2,4
Planerad 8 2,1 Ljus 5 2,4
Totalt 124 32,4 Totalt 118 56,7

Som det framgar av tabell 13 é&r stor det vanligaste adjektivet i bada
annonsmaterialen. Adjektivet har 21 forekomster i det rikssvenska materialet och 26
forekomster i det finlandssvenska. For olika mottagargrupper, sasom for stora familjer
och unga par som har ténkt sig att skaffa barn i framtiden, ar objektets storlek ofta en
av de viktigaste faktorerna vid bostadskdpet och darfor &r det naturligt att maklarna
betonar det i annonserna. De andra adjektiv som star i fokus i de bada materialen ar
ljus, lugn, bra och vacker. En ganska ny undersokning om maklarspraket i
rikssvenska bostadsannonser har ocksa visat att de fyra adjektiven &r de vanligaste i
objektbeskrivningar (Bovision.se 2011: 3). Fast adjektiven har ett abstrakt innehall,

tilltalar de manniskornas kanslor och paverkar i hog grad deras inkopsbeslut.

De andra vanligaste — eller ”mest sdljande” — adjektiven i de finlandssvenska
bostadsannonserna ar byggd, egen, inglasad, renoverad och barnvanlig. Nagot
forvanande ar kanske att byggd har hamnat pa andra plats i tabell 13 ovan. Det beror
pa att annonserna manga ganger inleds pa foljande satt: ar 2008 byggd trea”, “huset
byggt 2005 osv. Ett annat adjektiv som man kanske inte forvantar sig att patraffa i
”tio i topp”-listan &r egen. | annonserna anvander textskaparna adjektivet for att
betona att objektet har egen tomt eller egen bastu for de ar inte alltid en sjalvklarhet
vid bostadskopet. Till exempel i manga hoghus finns det en gemensam bastu for alla.
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Adjektiv som renoverad och barnvanlig daremot inte vacker forvaning i tabell 13. De
ar adjektiv som sékert hojer objektets status i de flesta kopares dgon. Adjektivet
inglasad har en hog frekvens eftersom det forekommer nastan varje gang i samband
med substantivet balkong som &r ett av de mest frekventa substantiven i de
finlandssvenska annonserna (se tabell 10).

Normalt innehaller en finlandssvensk bostadsannons omkring 1-3 av de vanligaste
adjektiven. Endast i tre annonser har textskaparen inte beskrivit objektet med nagot av
de vanligaste adjektiven. | det finlandssvenska materialet finns en annons (se exempel
34) som vacker uppmarksamhet med en flitig adjektivanvandning. | annonsen finns

nio adjektiv av vilka sju hor till de vanligaste.

(34) En snygg och ljus lagenhet pa mycket bra stalle. Egen bastu. Huset
byggt 1984, hiss. Vackert [sic] och gront [sic] utsikt mot garden.
Stor inglasad balkong. [...] (HH)

Rantamaki (2002: 54) har undersokt vilka de 12 vanligaste adjektiven i hennes
finlandssvenska material ar. Resultatet visar att for tio ar sedan har stor varit det
populéraste adjektivet ocksa i tryckta bostadsannonser. Bland de mest frekventa
adjektiven i Rantamakis material finns fem adjektiv (fin, kaklad, ledig, open [sic] och
trevlig) som inte hor till de vanligaste i mitt finlandssvenska material. Jamfdrelsen
visar att elektroniska finlandssvenska bostadsannonser i dag i hog grad verkar

favorisera samma adjektiv som tryckta bostadsannonser for tio ar sedan.

De vanligaste adjektiven i det rikssvenska materialet, utdver dem som ar
gemensamma med det finlandssvenska materialet, ar fin, hog, rymlig, ny och
planerad. Adjektivet fin ar ganska intetsagande och det verkar att textskaparna
anvander det i brist pa annat for att beskriva objektets allmanna skick. Hog
forekommer néstan uteslutande i uttryck som beskriver objektets lage, till exempel
Rymlig villa med skyddat hogt lage. Adjektivet rymlig &ar intressant eftersom
textskaparen anvander det ofta i betydelsen stor. Da planerad har framfor sig adverbet
smart, optimalt eller bra, far man en kansla att textskaparen forsoker fa objektet att

framsta som stor fast det i beskrivningen kommer fram att det i sjalva verket ar fraga
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om en liten etta eller tvaa. Det finns alltsa alternativa adjektiv att beskriva objektets
storlek i annonserna. Ny &r ett adjektiv som upprepas i uttryck som ett nytt tak eller
nya vitvaror. Enstaka ganger anvander textskaparen ny for att ersatta adjektivet

renoverad.

Textskaparen utnyttjar vanligen 1-3 av de vanligaste adjektiven per bostadsannons. |
tva annonser har textskaparen lyckats anvanda halften av dessa adjektiv vid sidan av
de mindre vanliga. Endast i nagra annonser beskriver man objekt med hjalp av
adjektiv varav inget raknas till de vanligaste.

Stor ar det vanligaste adjektivet ocksa i Rantamakis (2002: 56) rikssvenska material.
Adijektivet spelar saledes en viktig roll bade i de tryckta och i de elektroniska
rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonserna. Av de 12 mest frekventa
adjektiven i Rantamakis material har frasch, harlig, kaklad, 6ppen och véalskoétt inga
belagg bland de tio mest frekventa i mitt rikssvenska material. De tva forstnamnda

adjektiven har anda en relativt hog frekvens i mitt material men de andra &r sallsynta.

De rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonserna har olika sétt att anvanda de
vanligaste adjektiven. | de rikssvenska annonserna utgor de tio vanligaste adjektiven
32,4 % av alla adjektiv och i de finlandssvenska annonserna 56,7 %. Den ganska stora
skillnaden i procentandelarna beréttar att de finlandssvenska annonserna flitigare och
mer stereotypt utnyttjar de vanligaste adjektiven &n de rikssvenska annonserna. Att de
rikssvenska annonserna i stallet anvander ett mer omfattande urval av adjektiv i
objektbeskrivningar underléttar inte mottagarens mojligheter att uppmarksamma
snabbt och latt den nddvéndiga informationen till exempel om objektets skick i

annonsen.
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6 SAMMANFATTANDE DISKUSSION

| denna undersokning har jag analyserat 100 elektroniska bostadsannonser i ett
syntaktiskt och lexikaliskt perspektiv. Mitt syfte har varit att studera hurdana likheter
och/eller skillnader det finns mellan rikssvenska och finlandssvenska
bostadsannonser. Eftersom jag har betraktat bostadsannonserna som minilekter, har
syftet ocksa varit att ta reda pa hur bostadsannonserna fyller de syntaktiska och
lexikaliska krav som stéllts for en regelbunden minilekttext. Metoden i
undersokningen har huvudsakligen varit kvantitativ men jag har anvdnt &dven
kvalitativa och komparativa metoder da jag analyserat resultat och jamfort de
rikssvenska och finlandssvenka annonserna med varandra. Analysen av materialet har
baserat sig pa teorin om minilekter och utifran samma referensram har jag ocksa

uttolkat resultaten.

Jag har samlat in materialet fran tvd rikssvenska och tva finlandssvenska
bostadssajter, det vill sdga 25 bostadsannonser fran varje sajt. De rikssvenska
bostadsannonserna har jag hamtat pa erikolsson.se och husmanhagberg.se och de
finlandssvenska pa skv.fi och huoneistokeskus.fi. Med i undersokningen har jag endast
tagit de nyinkomna forsaljningsobjekt som representerar objekttyperna hdghus,

rad-/kedjehus och villa.

Som jamforelsematerial har jag anvant Johanna Rantamakis (2002) och Marianne
Nordmans (1994) undersokningar. Rantaméki har i sin pro gradu avhandling studerat
bostadsannonsernas sprak och struktur i rikssvenska och finlandssvenska
dagstidningar. Nordman har daremot i en grundldggande undersékning om minilekter
analyserat hur nagra typiska minilekter ser ut ur lexikalisk, strukturell och syntaktisk
synvinkel. Nordmans studie har jag lyckats utnyttja bade vid undersokning av syntax
och av lexikon. Rantamakis studie har jag daremot utnyttjat endast vid undersokning

av den senare.

De resultat som jag har fatt i undersokningen av bostadsannonsernas syntax och

lexikon visar att de rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonserna inte avsevart
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skiljer sig fran varandra. Dessutom tyder resultaten pa att de som utarbetar
bostadsannonser tar i beaktande de syntaktiska och lexikaliska krav som man staller
for en typisk minilekt. Detta betyder att bostadsannonsernas sandare,

fastighetsméklarna, anvander minilekt i annonserna.

| undersokning av bostadsannonsernas syntax har jag koncentrerat mig pa
meningslangd och meningsstruktur. | analysen av meningslangd framkom det att det
genomsnittliga antalet ord per mening ar nastan detsamma i bada annonsmaterialen. |
det rikssvenska materialet & meningslangden 7,7 ord och i det finlandssvenska 5,0
ord. Fastdn meningslangderna som dessa kan av mottagaren upplevas vara foér korta
till exempel i en tidningstext, bér meningarna enligt Laurén och Nordman (1987: 52—
53) vara korta i en minilekttext for att principen om korthet och snabb
informationsoverforing uppfylls. Av den korta meningslangden foljer naturligt att
satslangden ar ocksa kort. Jamfort med de typiska minilekter som Nordman (1994)
undersokt avviker bostadsannonserna inte fran dem vad galler meningslangd och

satslangd.

Storsta delen av meningarna i bostadsannonser &r enligt min undersokning icke
satsformade. Meningarna har saledes inte en normal huvudsatsform som forutsatter att
satsen bestar bade av ett subjekt och av ett finit verb. Eftersom minilekttexternas
mottagare och sandare i de flesta fall forvantas ha mycket gemensam kunskap, blir det
mojligt att anvanda ofullstandiga meningar utan att budskapet forsamras eller gar
forlorat. Anvandning av icke satsformade meningar framhéver minilekternas satt att
anvanda spraket ekonomiskt (Nordman 1994: 63). | det rikssvenska materialet ar
andelen icke satsformade meningar 83,9 % och i det finlandssvenska 87,6 %.

Vanligen saknar meningarna bade subjekt och predikat.

Pa grund av den stora mangden icke satsformade meningar begransas anvandningen
av satsformade meningar till nagra enstaka fall i bostadsannonserna. De satsformade
meningarna har inte fatt plats i annonserna eftersom de oftast gér annonserna for
langa och forsvarar mottagarens mojligheter att uppna budskapet snabbt. | det

rikssvenska materialet & 13,6 % av alla meningar satsformade och i det
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finlandssvenska materialet 9,8 %. Textskaparna verkar anvanda satsformade meningar
endast i avsikt att uttrycka ndgot sarskilt om bostaden. De icke satsformade
meningarna har inte mojlighet att vacka samma kanslor och forestéliningar hos
mottagaren &n de satsformade meningar som &r mer expressiva. | de bada undersokta
annonsmaterialen finns dessutom nagra meningar som bestar av en fullstandig och en
ofullstandig sats. Meningen kan da vara konstruerad av en ofullstandig huvudsats som
foljs av en fullstandig bisats eller ocksd av tva huvudsatser varav den ena &r

ofullstandig och den andra fullstandig.

Undersokning av bostadsannonsernas meningslangd implicerar att meningsstrukturen
maste vara enkel i annonserna eftersom korta meningar sallan innehaller svara
satskonstruktioner. | sin undersokning av minilekter har Nordman (1994) kommit
fram till att texterna inte utnyttjar varierande meningsstrukturer. Meningarna har som
vana att favorisera endast ndgra mycket enkla strukturer. Meningsstrukturen i de
rikssvenska och finlandssvenska bostadsannonserna ar enligt resultaten rétt likadana. |
90 % av meningarna har textskaparen endast anvant en enkel huvudsats. Andelen
meningar med en annan struktur forblir endast 10 %. Till de 10 % ingar strukturer
som &r vanliga i de flesta minilekter men ocksa strukturer som vanligen inte

forknippas med minilekttexter.

Vid granskning av bostadsannonsernas lexikon har jag speciellt velat utreda vilken av
ordklasserna substantiv, adjektiv och verb som dominerar och hurdan funktion
ordklasserna har i annonserna. | undersékningen har det kommit fram att substantiven
ar den dominerande ordklassen i annonserna. Verben for sin del har den mest
underordnade rollen. I mitt material utgdr substantiven 37,9 % av alla ord medan
adjektiven utgor 21,1 % och verben endast 3,6 %. Mellan det rikssvenska och
finlandssvenska materialet finns inte markvardiga skillnader i anvandning av de tre
ordklasserna. | jamférelsematerialet har Rantamaki (2002) fatt samma resultat som

jag da hon har undersokt bostadsannonser i tidningar for tio ar sedan.

Det laga antalet verb i bostadsannonserna beror pa att objektbeskrivningarna inte har

for avsikt att vara berattande. Texterna har snarare en beskrivande karaktdr som
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kommer till uttryck genom en rik adjektivanvéndning. Till den ringa verbférekomsten
paverkar ocksa det ekonomiska sprakbruk som bygger pa satser som ofta saknar

predikat.

Som vanligt & minilekterna mycket informationsrika texter (Laurén & Nordman
1987: 52). | bostadsannonserna ar speciellt substantiven de mest informationsbarande
orden. Genom substantiven kan textskaparen formedla det vasentligaste om
forsaljningsobjektet till mottagaren. Annonseringen kan anses vara en omgjlighet utan
substantiv och darfor innehaller varje bostadsannons i genomsnitt minst 6,5 substantiv

och hogst 18,7 substantiv.

Den hoga substantivandelen har paverkat att andelen adjektiv ocksa har blivit hog i
bostadsannonserna. Adjektiven har som uppgift att bestdmma substantiv och ger de
potentiella kdparna d&nnu mer information om objektet. Adjektiven lyfter fram de
egenskaper som substantiven bar samt gor texterna emotionella och beskrivande. |
bada annonsmaterialen ar variationen i adjektivurvalet allra forsiktigast, det vill saga
annonserna anvander adjektiv mer stereotypt an substantiv och verb. Stereotypin syns

pa det sattet att samma adjektiv anvands fran en annons till en annan.

Vid granskningen av de tio vanligaste adjektiven och substantiven i det rikssvenska
och finlandssvenska materialet har det kommit fram bade skillnader och likheter
mellan materialen. Av de tio vanligaste substantiven dr endast ett substantiv
gemensamt for materialen (balkong). Vad galler de vanligaste adjektiven ar daremot

hélften gemensamma.

Jag anser att de resultat som jag har uppnatt med undersokningen verifierar mina
antaganden om minilekten i bostadsannonser. Den fér minilekterna utmérkande
stereotypin har kommit fram pa de bada undersokta nivaerna i bostadsannonserna, om
an det syns nagot starkare pa den syntaktiska an pa den lexikaliska nivan. Detta
pavisar att bade i de rikssvenska och i de finlandssvenska bostadsannonserna uppfylls

de krav som forskarna forutsétter av en minilekt.
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Bilaga 1. En bostadsannons fran erikolsson.se

Rutger Fuchsgatan 8
2-3 rok SODERMALM

Etagelagenhet a la New York med 6ppen planldsning

Unik och frasch etagélagenhet. Framtagen
tegelvagg, svavande trappa, vita vaggar och stora
umgéangesytor med attraktivt lage pa Soder. Nara
det mesta.
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Bilaga 2. En bostadsannons fran husmanhagberg.se

Moregatan 6, 4 tr, Sodermalm Katarina, Stockholm

Toppfrascht, pakostat funkis med 6ppen spis och balkong i vast

Pakostat, nyrenoverat i toppskick! Hogt, fritt lage med bade fransk balkong och
balkong i vaster med sol fran lunch till nio pa kvéallen under sommartid. Fungerande
oppen spis i vardagsrum for fredagsmys. Kok och badrum med hogklassigt
materialval. Tva bra sovrum. Vialkomnande hall med plats for arbetshorna.
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Bilaga 3. En bostadsannons fran huoneistokeskus. fi

RIVITALO 2-4H,K,S 100 M2
Kiilapalstantie 7, Vaasa (Kiilapalsta)

Erittain rauhallisella Kiilapalstan alueella kauniisti remontoitu rivitalokoti. Autotalli.
Palvelut lahelld. Pa mycket lugnt lage i Kilskiftet en mycket vackert renoverad
radhusbostad. Garage. Néra service.
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Bilaga 4. En bostadsannons fran skv.fi

Omakotitalo 3h n.100 m?2
Nybyvéagen 142, Petolahti (Maalahti, Petolahti)

Vuonna 1958 rakennettu pystyhirsitalo omalla 3.506 mZn
tontilla. Uusi peltikatto, alakerrassa uudet ikkunat.
Sahkdélammitys, ilmalampépumppu ja varaava takka. Jateveden
puhdistussysteemi. Ar 1958 byggt stockhus pé& egen tomt 3.506
m2, Nytt plattak, nya fonstren i nedre vaningen. Elvarme,
luftvarmepump och ackumulerande spis. Rengdringssystem for
avfall.
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