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TIVISTELMA:

Sosiaalinen media on vakiinnuttanut asemansa keskeisena poliittisen viestinnan ymparistona,
jossa viestintd muotoutuu yha vahvemmin alustojen omien toimintalogiikoiden mukaisesti.
Erityisesti TikTokissa sisallén nakyvyys ja levidminen perustuvat algoritmien ohjaamaan jakeluun
seka kayttajien aktiiviseen sitoutumiseen. Tassa tutkimuksessa tarkastellaan poliittista
viestintad TikTokissa keskittyen viihteellisiin elementteihin, niiden yhteyteen vyleison
sitoutumiseen seka viihteellisyyden rakentumiseen alustalla. Tutkimuksen tavoitteena on
selvittaa, millaista suomalainen poliittinen viestinta on TikTokissa.

Tutkimusaineisto (n=252) koostuu poliitikkojen julkaisemista TikTok-videoista, joita
tarkastellaan yhdistamalla maarallisia ja laadullisia menetelmia. Maarallisessd analyysissa
tunnistetaan videoissa esiintyvid viihteellisid elementteja ja tarkastellaan niiden yhteytta
videoiden herdttamaan sitoutumiseen, jota mitataan kayttajien reaktioiden avulla. Laadullinen
analyysi puolestaan kohdistuu valikoituihin videoihin ja tarkastelee, miten viihteellisyys
rakentuu audiovisuaalisina ja retorisina kokonaisuuksina.

Tutkimuksen tulokset osoittavat, etta viihteellisyys on keskeinen osa poliitikkojen TikTok-
viestintdd. Viihteelliset elementit eivat ilmene vyksittdisind keinoina, vaan muodostavat
kokonaisuuden, joka muokkaa poliittisen viestin rakentumista ja tulkintaa. Viihteellisten
elementtien ja yleison sitoutumisen valilla havaitaan mydnteinen yhteys, joka ei ole kuitenkaan
yksiselitteinen. Viihteelliset elementit voivat lisata sisdltdjen kiinnostavuutta, mutta eivat yksin
riitd selittdmaan sitoutumista. Poliittinen viestintd nayttaytyy TikTokissa audiovisuaalisena ja
esityksellisena kokonaisuutena, jossa korostuvat tunteisiin ja samaistuttavuuteen perustuvat
vaikuttamisen keinot. Sisallot rakentuvat helposti omaksuttaviksi kokonaisuuksiksi, joissa
visuaalisuus, puhe ja musiikki kietoutuvat yhteen alustalle tyypillisella tavalla. Viihteellisyys
muokkaa keskeisesti sitd, miten poliittinen viesti esitetdan ja ymmarretaan.

Poliittinen viestinta nayttaytyy TikTokissa ennen kaikkea viihteellisyytta korostavana, ja viestin
vaikuttavuus rakentuu yha vahvemmin audiovisuaalisten ja kokemuksellisten keinojen varaan.
Tama viittaa laajempaan muutokseen poliittisessa viestinnassa, jossa alustojen toimintalogiikat
muokkaavat paitsi viestinndn muotoja myos sitd, miten viestit tavoittavat yleisda ja milla tavoin
niita tulkitaan. Samalla poliittisen viestin vaikuttavuus kytkeytyy yha vahvemmin siihen, miten
sisaltd mukautuu alustalle tyypillisiin ilmaisutapoihin ja onnistuu herdttamaan katsojassa
valittomia reaktioita.

AVAINSANAT: Poliittinen viestinta, TikTok, viihteellistyminen, audiovisuaalisuus, retoriikka
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1 Johdanto

Sosiaalinen media on muuttanut poliittista viestintaa merkittavasti, ja yha useammat
poliitikot hyodyntavat digitaalisia alustoja osana viestintastrategioitaan. Tama kehitys on
muokannut poliitikkojen ja journalistien suhdetta sekd haastanut perinteisia vallan
rakenteita mediassa (Ekman & Widholm, 2015, s. 78). Perinteisesti poliittisen viestinnan
kentdlld on toiminut wuseita portinvartijoita, kuten journalistit, avustajat ja
mediatoimistot, jotka ovat sdddelleet poliitikkojen viestien muotoa ja jakelua
(Stromback, 2008). Sosiaalisen median yleistyminen on kuitenkin horjuttanut tata
asetelmaa tarjoamalla poliitikoille suoremman yhteyden yleis66nsa samalla muuttaen
portinvartijoiden roolia poliittisessa viestinndssa. Poliitikot ovat alkaneet toimia itse
aktiivisina sisallontuottajina, mikd on hamartanyt rajoja myo6s perinteisen poliittisen
viestinnan ja sosiaalisen median vaikuttamisen vililla (Ekman & Widholm, 2015, s. 81).
Poliittinen viestinta voidaan nahda kansalaisten ja politiikan valisten suhteiden ja

vuoropuhelun muodostamisena (Kannasto & Salojarvi, 2023, s. 76).

Aiempi tutkimus on keskittynyt pitkalti Twitterin ja Facebookin kaltaisiin alustoihin,
mutta viime vuosina huomio on siirtynyt myos uudempiin kanaviin. Erityisesti TikTok on
noussut keskeiseksi poliittisen viestinnan alustaksi, jossa poliitikot pyrkivat tavoittamaan
uusia yleisoja viihteellisyyden ja nopearytmisyyden keinoin (Cervi ja muut, 2023, s. 203).
Alustan lyhytvideomuoto, musiikin kayttd ja viraalit trendit erottavat sen muista
sosiaalisen median kanavista. Poliittinen sisalté mukautuu usein alustaldhtoisesti: se saa
kevyempia ja leikillisempia piirteita, mika voi lisdtd saavutettavuutta mutta samalla

haastaa viestinnan vakavasti otettavuutta (Cervi ja muut, 2021, s. 273).

TikTokissa poliittinen ja viihteellinen sisalto limittyvat toisiinsa, ja poliittinen viestinta
rakentuu usein viihteellisessa kehyksessa. Poliitikko saattaa esimerkiksi osallistua
suosittuun tanssitrendiin samalla, kun ottaa kantaa ajankohtaiseen yhteiskunnalliseen
aiheeseen. TikTokissa pelkdstdaan vakavaan asiapitoiseen sisdaltéon nojaava poliittinen
viestintda ei tyypillisesti saavuta laajaa nakyvyytta, mikda kannustaa poliitikkoja

hyodyntamaan viihteellisempia ja alustalle ominaisia ilmaisutapoja. Alustan nakyvyys



perustuu ensisijaisesti sisadltolahtdiseen algoritmiseen jakeluun, jossa yksittdisen
julkaisun muoto, rytmi ja visuaaliset ratkaisut vaikuttavat keskeisesti videon levidvyyteen.
Taman alustalogiikan myo6ta poliitikkojen TikTok-sisalldissa on havaittavissa piirteita,
jotka muistuttavat sosiaalisen median vaikuttajaviestinnalle tyypillisia ilmaisukeinoja,
kuten yksilokeskeisyytta, arkisuutta ja samaistuttavuutta. Tassa tutkimuksessa ndita
piirteitd ei kuitenkaan tarkastella vaikuttajamarkkinoinnin nakékulmasta, vaan alustan
affordansseihin  mukautumisena, jossa poliitikot hyodyntavat viihteellisia ja

vaikuttajamaisia ilmaisukeinoja poliittisen sisallon nakyvyyden lisdamiseksi.

TikTokin viestintdkulttuuri haastaa perinteisia kasityksia poliittisesta toimijuudesta ja
autenttisuudesta, mutta koskettaa laajemmin my6s muita demokratiaa tukevia
toimijoita. Kun poliitikot esiintyvat lavastetun arkisesti tai osallistuvat viraaleihin
trendeihin, syntyy ristiriita edustuksellisen roolin ja somepersoonan vililla.
Samankaltaisia jannitteitda voidaan havaita myds journalismin ja julkisten
organisaatioiden viestinndssd, joissa TikTokin viihteellinen ja nopeatempoinen
ilmaisukulttuuri haastaa perinteisiad asiapitoisuuden, neutraaliuden ja institutionaalisen

uskottavuuden normeja.

TikTokissa toimivat yhda enenevassa maarin myos julkishallinnon organisaatiot, jotka
pyrkivat tavoittamaan kansalaisia ja tekemaan toimintaansa ymmarrettavammaksi ja
saavutettavammaksi. Nain TikTok muodostuu tilaksi, jossa erilaiset demokratiaa tukevat
instituutiot etsivat omaa viestinnallista paikkaansa viihteellisyyden ja asiapitoisuuden
valimaastossa. Tama herattdaa kysymyksia siitd, missa maarin TikTok-viestintd lisaa
demokratian saavutettavuutta ja osallistumisen mahdollisuuksia ja missa maarin se voi
latistaa tai yksinkertaistaa poliittista ja yhteiskunnallista sanomaa (Pelevina, 2023, s. 212).
Koska poliitikot ovat demokraattisesti valittuja toimijoita, heiddn viestintdnsa
l[apinakyvyys, asiapitoisuus ja vaikuttavuus ovat kuitenkin erityisen keskeisia kansalaisten

luottamuksen kannalta (Karasti, 2022).



1.1 Tavoite

Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittaa, millaista suomalainen poliittinen viestinta
on TikTokissa. TikTok on sisaltélahtdinen ja algoritmiohjautuva sosiaalisen median alusta,
jossa julkaisujen nakyvyys rakentuu pitkalti niiden viihteellisyyden, visuaalisuuden ja
trendien hyodyntamisen varaan (Cervi & Marin-Llado, 2021; Cervi ja muut, 2023).
Tallainen viestintdymparisto vaikuttaa kaikkeen alustalla tapahtuvaan viestintdan ja on
erityisen kiinnostava poliittisen viestinnan nakdkulmasta. Vaikka poliittisessa
viestinnassa korostuvat uskottavuus ja asiapitoisuus, se sopeutuu samalla kulloinkin
kdytossa olevaan viestintdymparistoon. Tassa kontekstissa poliittinen viestinta ei
tapahdu neutraalilla areenalla, vaan viihteellisyyttd ja nopeaa reagointia korostavissa

puitteissa.

Tavoitetta tarkastellaan seuraavien tutkimuskysymysten avulla:

1. Kuinka paljon viihteellisia elementteja esiintyy poliitikkojen TikTok-videoissa?
2. Millainen yhteys viihteellisilla elementeilla on yleison sitoutumiseen?

3. Millaisin retorisin ja audiovisuaalisin keinoin viihteellisyys rakentuu videoissa?

Ensimmadinen tutkimuskysymys kohdistuu viihteellisten elementtien esiintymiseen
poliitikkojen TikTok-videoissa. Tarkastelun kohteena on se, kuinka paljon erilaisia
viihteellisia elementteja, kuten huumoria, trendeja ja musiikin kayttoa, aineistossa
esiintyy. Tavoitteena on muodostaa kokonaiskuva viihteellisten elementtien yleisyydesta
poliitikkojen  TikTok-sisalloissda. Toisessa tutkimuskysymyksessa huomio siirtyy
viihteellisten elementtien ja yleison sitoutumisen valiseen suhteeseen. Analyysissa
tarkastellaan, miten viihteellisten elementtien esiintyminen suhteutuu yleisén
reagointiin, kuten tykkayksiin, kommentteihin ja jakoihin. Tarkoituksena ei ole osoittaa
suoraa kausaalista vaikutusta, vaan hahmottaa, millaisia yhteyksid viihteellisten
elementtien ja sitoutumisen valilla on havaittavissa. Kolmas tutkimuskysymys syventaa
tarkastelua laadullisesti ja kohdistuu siihen, millaisin retorisin ja audiovisuaalisin keinoin

viihteellisyys rakentuu poliitikkojen TikTok-videoissa. Tarkastelussa huomioidaan



esimerkiksi  arkinen esitystapa ja  huumorin, trendien, musiikin seka
popkulttuuriviittausten hyédyntaminen. Lisdksi tarkastellaan, miten ndma rakentuvat
audiovisuaalisina ja kerronnallisina ratkaisuina, kuten videon rytmina, kuvallisina

valintoina ja esitystapoina.

Poliittisen viestinnan muutos on ollut merkittava erityisesti sosiaalisen median
aikakaudella, jolloin viestintd on kytkeytynyt yha tiiviimmin erilaisten alustojen
toimintalogiikoihin. Tall6in poliitikot eivat enda ole riippuvaisia perinteisestd mediasta,
vaan voivat itse tuottaa ja levittda sisaltéja omilla ehdoillaan (Ekman & Widholm, 2015,
s. 88). Samalla poliittinen viestintd on omaksunut yhda enemman viihteellisig,
henkil6kohtaisia ja vaikuttajaviestintaan kuuluvia piirteita, jotka ovat tyypillisia erityisesti
audiovisuaalisille ja nopeasti reagoiville alustoille, kuten TikTokille (Cervi ja muut, 2023,

s. 212).

TikTok onkin noussut merkittavaksi sosiaalisen median alustaksi, ja poliittinen ulottuvuus
on kasvanut nopeasti (Medina Serrano ja muut, 2020, s. 258-263). Vaikka poliittista
viestintaa TikTokissa on tarkasteltu sekda kansainvdlisessda ettd suomalaisessa
tutkimuksessa, ilmi6tda on ldhestytty erilaisista nakokulmista. Kansainvalisessa
tutkimuksessa huomio on kohdistunut erityisesti TikTokin alustalogiikkaan, poliittisten
toimijoiden sisdllontuotantoon sekd siihen, millaiset sisadllot tuottavat yleisén
sitoutumista (esim. Medina Serrano ja muut, 2020; Cervi & Marin-Lladd, 2021). Naissa
tutkimuksissa viihteellisten ja alustalahtoisten piirteiden on havaittu kytkeytyvan yleison
sitoutumiseen, mutta tarkastelu on kohdistunut pdaosin yksittdisiin kansallisiin

konteksteihin.

Suomalaisessa  kontekstissa ilmi6tda on puolestaan tarkasteltu esimerkiksi
kampanjaviestinndan ja alustan affordanssien ndkokulmista seka viraalitrendien,
affektiivisuuden ja parasosiaalisen vuorovaikutuksen kautta (esim. Kannasto ja Poyry,
2025; Koskela, 2025). Lisaksi TikTokissa julkaistua journalistista ja yhteiskunnallista

sisdltoa seka siihen liittyvaa sitoutumista on analysoitu yhdistamallda maarallisia ja



laadullisia menetelmia (Sihvonen & Manninen, 2024). Poliitikkojen tuottamien TikTok-
sisdltdjen viihteellisten elementtien systemaattinen tarkastelu suhteessa vyleison
sitoutumiseen on kuitenkin edelleen vahadista. Samalla aiemmat tutkimukset ovat
osoittaneet, etta poliittisissa sisalldissa kiinnostavuus ja nakyvyyden tavoittelu voivat
toisinaan korostua poliittisen asiapitoisuuden kustannuksella (Cervi ja muut, 2021, s.
277-278). Tama viittaa siihen, ettd alustalahtoiset piirteet ja audiovisuaaliset
ilmaisukeinot ohjaavat poliittista viestintdd tavalla, joka voi haastaa perinteisen

poliittisen uskottavuuden rakentamisen.

Tassa tutkimuksessa tarkastellaan poliittista viestintdd osana TikTokin viihteellistad ja
algoritmiohjautuvaa  viestintdakulttuuria.  Tutkimus  kohdistuu  suomalaisten
kansanedustajien TikTok-sisaltéihin ja rajautuu eri puolueiden mieskansanedustajiin,
mikd mahdollistaa ilmion tarkastelun puoluerajat ylittavassa kontekstissa. Tutkimus tuo
lisatietoa siitd, miten viihteelliset elementit kytkeytyvat yleison sitoutumiseen
poliitikkojen TikTok-sisalldissa seka siitda, millaisin retorisin ja audiovisuaalisin keinoin

viihteellisyys rakentuu.

1.2 Aineisto

Tutkimuksen aineisto koostuu neljan suomalaisen kansanedustajan julkisilla TikTok-
tileilla julkaistuista videoista aikavaliltd 1.7.—31.12.2023. Aineisto sisaltaa kaikki kyseisen
ajanjakson aikana tutkittavien tileilla julkaistut videot, joita on yhteensa 252 kappaletta,
sekd videoiden metatiedot. Aineisto kerattiin Apify-palvelun avulla 17.2.2026
yhteistyossa tutkielman ohjaaja Tanja Sihvosen ja tutkimusavustaja Jimmy Makelan

kanssa, ja se ladattiin Excel-muotoisena tiedostona.

Aineiston metadatasta tarkastellaan videoiden sitoutumista kuvaavia mittareita, kuten
nayttokertoja, tykkayksida, kommentteja, jakoja sekd tallennuksia. Sitoutumismittarit
ovat keruuhetken (17.2.2026) mukaisia, ja niiden arvot voivat muuttua ajan kuluessa

TikTokin alustadynamiikan seurauksena. Julkaisupdivamaaraa hyddynnetdan aineiston
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rajaamisessa  tarkastelujaksolle. Koko aineistoa hyodynnetddn maarallisessa
tarkastelussa, kun taas tarkempi laadullinen tarkastelu kohdistuu pienempaan,
aineistosta valittuun joukkoon (taulukko 5). Laadulliseen analyysiin on valittu kymmenen

videota, jotka havainnollistavat viihteellisyyden rakentumista aineistossa.

Tutkimukseen valittiin nelja kansanedustajaa: Ville Merinen, Sebastian Tynkkynen, Atte

Harjanne ja Ville Valkonen. Tutkittavat edustavat eri puolueita, ja videoiden

jakautuminen poliitikoittain on esitetty taulukossa 1.

Taulukko 1. Tutkittavat TikTok-tilit ja videoiden maara aikavalilld 1.7.-31.12.2023.

Kansanedustaja Puolue TikTok-tili Videoiden maara
Ville Merinen SDP @terapeuttiville 150

Sebastian Tynkkynen | PS @sebastiantynkkynen 70

Ville Valkonen KOK @villekvalkonen 20

Atte Harjanne VIHR @atteharjanne 12

Julkaisumadrat vaihtelevat poliitikoittain huomattavasti. Tama asettaa rajoitteita
erityisesti poliitikkokohtaiseen maaralliseen vertailuun, minka vuoksi kvantitatiivinen
analyysi kohdistuu ensisijaisesti koko aineistoon (n=252). Julkaisumaarien vaihtelu
tulkitaan osaksi analysoitavaa ilmiota, silla aktiivisuus itsessddan on osa poliittisen
nakyvyyden rakentumista TikTokissa. Vahiten julkaisseiden kohdalla tuloksia tulkitaan

varoen, eika aineistosta tehda poliitikkokohtaisia maarallisia yleistyksia.

Tarkastelujakso sijoittuu valittomasti vuoden 2023 eduskuntavaalien jalkeiseen aikaan.
Eduskuntavaalit jarjestettiin huhtikuussa 2023, ja uusi hallitus aloitti toimintansa
kesdkuussa 2023. Aineisto kattaa siten hallituskauden alkuvaiheen, jolloin
kampanjaviestintd on paattynyt ja poliittinen toiminta siirtynyt parlamentaariseen
arkeen. Osa tutkittavista puolueista toimi tarkastelujaksolla hallitusvastuussa ja osa
oppositiossa, mikd muodostaa keskeisen poliittisen kontekstin analysoitavalle

viestinnalle.
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Tutkittavat tilit valittiin  tarkoituksenmukaisella rajauksella tutkimuskysymysten
nakokulmasta. Mukaan valittiin kansanedustajia, jotka hyodyntavat TikTokia osana
julkista viestintaansa ja joiden julkaisut muodostavat kokonaisuutena aineiston, jossa
viihteellisten elementtien esiintymistd ja niiden yhteyttd sitoutumiseen voidaan
tarkastella. Valinta ei perustu edustavaan otantaan, vaan analyyttiseen harkintaan (Flick,
2022). Tavoitteena on tarkastella ilmiota erilaisissa kayttdintensiteetin ja nakyvyyden

konteksteissa.

Tutkimus rajattiin mieskansanedustajiin, jotta sukupuoli ei muodostu erilliseksi
analyysimuuttujaksi. Rajauksen tavoitteena ei ole tehdd sukupuoleen perustuvia
yleistyksia, vaan vakioida yksi mahdollinen selittdava tekija ja siten tukea aineiston sisdista
vertailtavuutta tassa tutkimusasetelmassa. Tutkittavat ovat lisdksi suunnilleen
samanikaisia (tarkastelujaksolla 34-39-vuotiaita), mikd vdhentad ian mahdollisesti

tuomaa vaihtelua sosiaalisen median omaksumisessa ja viestintdtyyleissa.

Tutkittavien poliitikkojen TikTok-taustoissa on eroja, jotka valottavat heidan rooliaan
alustalla. Sosiaalidemokraattien kansanedustaja Ville Merinen ja perussuomalaisten
Sebastian Tynkkynen ovat hyddyntaneet TikTokia aktiivisesti ja saavuttaneet alustalla
laajaa nakyvyytta. Sen sijaan vihreiden Atte Harjanne ja kokoomuksen Ville Valkonen
ovat julkaisseet TikTokissa huomattavasti maltillisemmin. Mukaan on valittu seka
nakyvyydeltddan laajoja ettd pienempid tileja, jotta voidaan tarkastella, miten
viihteellisyys rakentuu erilaisilla seuraaja- ja aktiivisuustasoilla. Tutkimus ei pyri
systemaattiseen poliitikkokohtaiseen vertailuun tai poliittisten nakemysten arviointiin,
vaan tarkastelee viihteellisyyden rakentumista osana poliittista ilmaisua. Poliittiset
tavoitteet ja ideologiset lahtékohdat ovat kuitenkin vaistamatta lasna aineistossa, ja ne
huomioidaan analyysissa tulkinnallisena kontekstina yhdessa poliitikkojen erilaisten

yleis6jen kanssa.

Tutkimusaineisto sisaltda seka eksplisiittisesti poliittisia sisaltéja ettd arkisempia

julkaisuja, jotka eivat suoraan kasittele lainsaadantda tai puoluepolitiikkaa. Tassa
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tutkimuksessa poliittinen viestintd ymmarretdaan laajasti poliittisen toimijan julkisena
viestintdana hanen poliittisessa roolissaan. Aineisto on keratty yksinomaan poliitikkojen
TikTok-tileilta, minka vuoksi kaikki julkaisut tulkitaan osaksi poliitikon viestintaa niiden
sisallosta riippumatta. Ndin ollen myos arkinen ja henkilokohtainen sisdlté nahdaan
osana poliitikon julkisuuskuvan ja uskottavuuden rakentumista sosiaalisen median

kontekstissa.

Koska tutkimuksen kohteena ovat poliitikkojen tuottamat julkiset TikTok-videot,
aineiston keraaminen ei edellyta erillisia lupia tai tietosuojaa koskevia toimenpiteita.
Tutkimuksessa noudatetaan kuitenkin eettisen tarkastelun periaatteita siten, etta
yksityishenkildiden kommentteja ei analysoida sisallollisesti: tarkastelu kohdistuu
ainoastaan poliitikkojen omaan tuottamaan sisaltoon. Sitoutumista kuvaavia mittareita
tarkastellaan ainoastaan numeerisina indikaattoreina, eika vyksittaisten kayttdjien
henkil6tietoja tallenneta tai analysoida. Tassa tutkimuksessa poliitikot mainitaan nimelts,
silla heiddn TikTok-sisdltonsa eivat ole irrallisia heidan poliittisesta asemastaan, ja
henkilobrandin seka viestintastrategian voidaan katsoa vaikuttavan heidan julkiseen

esiintymiseensa.

1.3 Menetelma

Tassa tutkimuksessa sovelletaan monimenetelmallista |dhestymistapaa, jossa
vhdistetdan kvantitatiivinen ja kvalitatiivinen analyysi. Aineiston analyysi etenee
kolmessa vaiheessa. Ensin tarkastellaan viihteellisten elementtien esiintymistda koko
aineistossa. Taman jalkeen analysoidaan viihteellisten elementtien ja videoiden
sitoutumisen valistd yhteytta. Lopuksi analyysi syvenee laadulliseen tarkasteluun, jossa
analysoidaan, millaisin retorisin ja audiovisuaalisin keinoin viihteellisyys rakentuu

poliitikkojen TikTok-videoissa.

Aineisto koodataan viihteellisten elementtien systemaattista tarkastelua varten osana

tutkimuksen kvantitatiivista analyysia. Analyysiyksikkona toimii yksittdinen TikTok-video.
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Koodausrunko muodostetaan aiemmissa TikTokia ja poliittista viestintaa kasittelevissa
tutkimuksissa tunnistettujen viihteellisyyteen ja esityksellisyyteen liittyvien piirteiden
pohjalta. Tutkimuksissa on tunnistettu esimerkiksi trendien ja musiikin hyédyntaminen
seka arkinen ja samaistuttava esiintyminen tyypillisina TikTok-viestinnan keinoina (Cervi
& Marin-Lladé, 2021; Cervi ja muut, 2023). Ndiden pohjalta muodostetaan alustava
koodausrunko, jota tdydennetdan aineistolahtoisen tarkastelun avulla. Koodaus
perustuu teoriaohjaavaan ldhestymistapaan, jossa analyysi etenee aiemman
tutkimuksen tarjoaman kasitteellisen jasennyksen ja aineistoldhtdisen tarkastelun
vuorovaikutuksessa (Tuomi & Sarajarvi, 2018). Koodausrungossa madritelldan seuraavat
viihteelliset elementit analyysin kategorioiksi: huumori, trendit, musiikki, memeettisyys,
parodia tai leikillisyys seka arkisuus. Kukin kategoria operationalisoidaan siten, ettd sen
esiintyminen kirjataan dikotomisena muuttujana (O=ei esiinny, 1=esiintyy). Yhdessa
videossa voi esiintyd useita kategorioita samanaikaisesti. Kategorioiden tarkemmat

maaritelmat ja koodausperusteet esitetdan luvussa 4.1.

Kvantitatiivinen analyysi kohdistuu koko aineistoon (n=252) ja perustuu videoista
kerattyyn metadataan. Metadatasta hyodynnetaan julkaisujen nayttokertoja, tykkayksia,
kommentteja, jakoja ja tallennuksia. Naiden perusteella lasketaan videoiden
sitoutumisaste, joka muodostuu reaktioiden kokonaismaaran suhteesta nayttokertoihin.
Vaikka sitoutuminen voidaan teoreettisesti ymmartaa kognitiivisena ja emotionaalisena
ilmiéna (Smith & Gallicano, 2015), tdssa tutkimuksessa sitd lahestytdan mitattavien
kayttajareaktioiden kautta. Ndin sitoutumisaste toimii analyyttisena valineend, jonka
avulla tarkastellaan viihteellisten elementtien ja yleisoreaktioiden valista yhteyttd koko

aineiston tasolla.

Kvalitatiivinen analyysi kohdistuu videoiden sisall6llisiin ja esityksellisiin ratkaisuihin
valittujen esimerkkivideoiden kautta. Analyysiin valitaan tarkoituksenmukaisella
otannalla videoita, jotka havainnollistavat viihteellisyyden rakentumista aineistossa.

Videot valitaan koko aineiston tarkastelun pohjalta, ja ne edustavat aineistossa toistuvia
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ja keskeisia viihteellisia ilmioita. Analyysissa tarkastellaan, millaisin retorisin ja

audiovisuaalisin keinoin viihteellisyys rakentuu poliitikkojen TikTok-videoissa.

Koska TikTok on vahvasti audiovisuaalinen alusta, kvalitatiivinen analyysi yhdistaa
retorisen ja audiovisuaalisen tarkastelun. Retorinen analyysi pohjautuu klassisen
retoriikan perinteeseen, jossa viestintdada tarkastellaan vaikuttavuuden nakokulmasta
(Kakkuri-Knuuttila, 1998). Analyysissa huomioidaan puhujan uskottavuus (eetos),
tunteisiin vetoaminen (paatos), argumentin jarkiperdisyys (logos) sekd ajoituksen
merkitys (kairos). Naiden kasitteiden avulla tarkastellaan, millaisena poliitikon

esiintyminen rakentuu ja millaisia merkityksia viihteellisyys saa osana tatd kokonaisuutta.

Audiovisuaalisessa tarkastelussa huomio kiinnittyy videon visuaalisiin ja danellisiin
ratkaisuihin, kuten musiikin kdytt6on, kuvakulmiin, rytmiin, leikkaukseen, eleisiin ja
puhuttelutapaan. TikTokin nopeatempoinen pystyvideomuoto jasentda ilmaisua, jossa
tekstuaalinen, visuaalinen ja danellinen viestinta limittyvat tiiviiksi kokonaisuudeksi.
Chengin ja Lin (2024, s. 205) mukaan TikTokissa henkilokohtainen puhuttelu yhdistyy
tiivistettyyn audiovisuaaliseen ilmaisuun, mikd korostaa esityksellisyyden ja
performatiivisuuden merkitystd. Tassa tutkimuksessa audiovisuaalista tarkastelua
hydédynnetdaan analysoitaessa, miten viihteellisyys rakentuu poliitikkojen TikTok-

videoissa.

Kvantitatiivinen ja kvalitatiivinen analyysi muodostavat toisiaan tdydentdvan
kokonaisuuden. Kvantitatiivinen tarkastelu tuottaa kokonaiskuvan viihteellisten
elementtien esiintymisesta aineistossa ja niiden suhteesta sitoutumiseen, kun taas
kvalitatiivinen analyysi syventdad ymmarrysta siitd, miten viihteellisyys rakentuu
poliitikkojen TikTok-videoissa retoristen ja audiovisuaalisten keinojen kautta.
Menetelmien yhdistaminen mahdollistaa poliittisen viestinnan tarkastelun TikTokissa
seka rakenteellisella etta tulkinnallisella tasolla ja tarjoaa kokonaisvaltaisen nakemyksen

poliittisesta viestinnasta TikTokissa viihteellisyyden ja sitoutumisen nakokulmasta.
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2 Poliittinen viestinta digitaalisen median aikakaudella

Tassa luvussa jasennetddn poliittista viestintda digitaalisen median kontekstissa
keskittyen erityisesti TikTokin alustalogiikkaan ja sen merkitykseen poliittisessa
viestinnassa. TikTok tarjoaa poliitikoille uusia mahdollisuuksia tavoittaa erityisesti nuoria
yleisgja, silla sen algoritmit, multimodaaliset muodot ja osallistavat affordanssit ohjaavat
sisdllon nakyvyyttd ja levidmistd. Luvussa kasitelldan ensin poliittisen viestinnan ja
medioitumisen kasitteitd, joiden avulla voidaan jasentdd, miten erilaiset
viestintdvalineet ovat muokanneet politiikan julkisuutta ja poliitikkojen toimintatapoja
(Stromback, 2008; Isotalus, 2017). Taman jalkeen kuvataan TikTokin toimintamekanismi
eli lyhyet, multimodaaliset videot ja Sinulle-syotteen algoritmien logiikka (Cervi ja muut,
2021; Baumann ja muut, 2026). Lopuksi tuodaan esiin, miten ndma piirteet ilmenevat
poliittisessa viestinndssa ja millaisia mahdollisuuksia ja haasteita ne avaavat erityisesti

nuorten poliittiselle osallistumiselle.

Suomessa poliittisen viestinndan tarkastelulle antaa taustaa parlamentaarinen
monipuoluejarjestelma, jossa useat keskisuuret puolueet kilpailevat keskenaan
danestajien huomiosta (Mykkanen & Virtanen, 2020, s. 199). Tama tekee nakyvyydesta
ja viestintdtaidoista olennaisen osan poliittista menestystd. Historiallisesti
puoluelehdistd toimi puolueiden keskeisend viestintdkanavana, mutta television ja
myohemmin digitaalisen median nousu muutti tilanteen (Isotalus, 2017, s. 189). Nama
kehityskulut luovat perustan myos sille, miksi TikTokin kaltaiset alustat ovat nopeasti

nousseet osaksi poliittista viestintdad Suomessa.

2.1 Poliittinen viestinta ja medioituminen

Poliittinen viestintd on aina ollut keskeinen osa yhteiskunnallista paatoksentekoa ja
julkista keskustelua. Kannasto ja Salojarvi (2023, s. 76) ymmartavat poliittisen viestinnan
laajasti poliittisten toimijoiden, median ja kansalaisten valisena vuorovaikutuksena, joka

liittyy poliittisten mielipiteiden muodostamiseen seka levittamiseen. Strandbergin ja
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Carlsonin (2021) mukaan se kattaa poliittisten kampanjoiden viestinnan, hallitusten ja
puolueiden tiedottamisen, kansalaisjarjestdjen vaikuttamisviestinnan seka julkisen
keskustelun poliittisista aiheista. Digitalisaatio ja sosiaalinen media ovat muuttaneet
poliittista viestintaa entista nopeammaksi, yksilokeskeisemmaksi seka
interaktiivisemmaksi (Kannasto & Salojarvi, 2023). Samalla poliittisen viestinnan
tutkimuksessa on korostettu politiikan henkilditymista, jossa huomio siirtyy puolueista
ja instituutioista yksittaisiin poliitikkoihin sekd heidan henkilékohtaisiin piirteisiinsa ja
yksityiseldamaansa (Van Aelst ja muut, 2011, s. 205). Tassa tutkimuksessa kasitdan

poliittisen viestinnan naiden maaritelmien yhdistelmaksi.

Poliittisen viestinndn muodot ovat aina mukautuneet aikansa viestintavdlineisiin.
Painotuotteet ja puhetilaisuudet olivat pitkdan tarkeimmat keinot kansalaisten
tavoittamiseen, kunnes radio toi mahdollisuuden puhutella suuria yleisdja poliitikon
omalla aanelld (Isotalus, 2017, s. 127). Television nousu muutti poliittista viestintaa
merkittavasti 1960-luvulta lahtien: poliitikon esiintymistaidot, ulkoinen olemus ja
henkilébrandin rakentaminen nousivat keskeiseksi osaksi poliittista vaikuttamista
(Stromback, 2008, s. 228-229; Isotalus, 2017, s. 127). Isotaluksen (2017, s. 13) mukaan
media ja poliitikot ovat olleet pitkdan keskindisriippuvaisia, silla poliitikot tarvitsevat
mediaa ndkyvyyteen ja media puolestaan poliitikkoja sisallon lahteiksi. Herkman (2011,

s. 24) kuvaakin mediaa keskeisena politiikan ndayttamona.

Tata kehitysta on kuvattu medioitumisen kasitteella, joka viittaa prosessiin, jossa median
logiikka alkaa ohjaamaan poliittista toimintaa. Medioituminen tarkoittaa muutosta, jossa
media ei ainoastaan valita tietoa politiikasta, vaan myds muokkaa poliittisen toiminnan
pelisdantoja (Stromback, 2008; Isotalus & Almonkari, 2014). Tahan liittyvda median
logiikkaa luonnehtivat esimerkiksi nopeus, visuaalisuus, tunteisiin vetoaminen ja
dramatisointi, jotka muokkaavat sitd, millaiseksi poliittinen viestintd rakentuu
(Stromback, 2008, s. 232). Median logiikka ei kuitenkaan ole vain yksittdisten piirteiden
kokoelma, vaan se ohjaa laajemmin sita, millaisia aiheita nostetaan esiin ja millaisessa

muodossa niitd kasitelldadn. Strombackin (2008, s. 232—-233) mukaan medioituneessa
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politilkassa toimijat mukauttavat viestintddnsd median ehdoille esimerkiksi
yksinkertaistamalla monimutkaisia asiakysymyksia, karjistamalla vastakkainasetteluja
seka henkiloittamalla poliittisia teemoja yksittdisiin toimijoihin. Taman seurauksena
poliittinen viestintd painottuu yha enemman nakyvyyden ja kiinnostavuuden ehdoille,

jolloin viestin esitystapa nousee keskeiseksi osaksi sen vaikuttavuutta.

Medioitumisen myo6ta henkildityminen on vahvistunut poliittisessa viestinnassa.
Yksittdiset poliitikot nousevat puolueiden ja ideologisten linjausten sijaan julkisuuden
keskioon, ja heidan yksityiselamansa on yha useammin myos median kiinnostuksen
kohteena poliittisten linjausten ohella (Van Aelst ja muut, 2011, s. 204-205; Isotalus,
2017, s. 51). Van Aelst ja muut (2011, s. 205) ovat kuvanneet tata kehitysta politiikan
privatisoitumisena, jossa poliitikkoja kasitelldan yksityishenkil6ind eikda pelkastaan
julkisessa roolissaan. N&in poliitikon persoonasta tulee olennainen osa hanen poliittista
julkisuuskuvaansa. Henkilditymisen rinnalla on korostunut poliitikon viestintdosaaminen.
Isotaluksen (2017, s. 114-115) mukaan retorisia taitoja on arvostettu politiikassa jo
antiikin ajoista lahtien, jolloin vaikuttaminen perustui pitkalti suoriin kohtaamisiin ja
julkisiin puhetilanteisiin. Nama kasvokkaiset vuorovaikutustilanteet sailyvat edelleen
keskeisend osana poliittista vaikuttamista, vaikka digitaalinen media onkin muuttanut
viestinnan kadytant6ja merkittavasti. Nykyisessa mediaymparistdssa poliitikon on
hallittava monipuolisesti erilaisia viestintatilanteita, jotka ulottuvat kasvokkaisista
kohtaamisista mediassa esiintymiseen sekd vuorovaikutukseen verkossa ja uusien
viestintateknologioiden hyddyntamiseen. Viestintdosaamisesta on ndin muodostunut
keskeinen voimavara, joka vaikuttaa suoraan poliitikon kykyyn menestya medioituneessa

julkisuudessa.

Digitalisaatio ja sosiaalisen median nousu ovat siis vieneet medioitumisen uudelle tasolle.
Poliitikot eivat enda ole riippuvaisia journalistisista portinvartijoista, vaan voivat itse
tuottaa ja levittaa sisaltdja omilla ehdoillaan (Ekman & Widholm, 2015, s. 88). Suomessa
tama kehitys nakyi ensin blogien ja Facebookin kdytossd 2000-luvun vaaleissa, minka

jalkeen Twitteristd muodostui tdarkea keskusteluareena poliitikoille ja toimittajille
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(Isotalus, 2017, s. 200-201). Vaikka sosiaalinen media on laajentanut poliittisen
viestinnan mahdollisuuksia, se ei ole korvannut aiempia viestintimuotoja, vaan toimii
rinnakkain esimerkiksi television ja muun perinteisen median kanssa. Sosiaalisen median
myota poliittinen  viestinta on kuitenkin muuttunut  jatkuvammaksi,
henkildityneemmaksi ja vuorovaikutteisemmaksi, mikd on entisestddn vahvistanut
poliitikon roolia aktiivisena sisallontuottajana julkisuudessa (Kannasto & Salojarvi, 2023,

s. 79).

Nama kehityskulut luovat perustan myos TikTokin kaltaisille alustoille, jotka toimivat
osana laajempaa sosiaalisen median ekosysteemid, jossa sisdltoja kierratetaan ja jaetaan
alustojen valilla. Tallaisessa ympadristossa poliittinen viestinta rakentuu entista
vahvemmin alustojen omien toimintalogiikoiden varaan, mutta kytkeytyy samalla myo6s
muihin medioihin ja julkisuuden areenoihin. Seuraavassa luvussa tarkastellaan TikTokia
sosiaalisen median alustana seka sita, millaiset sen toimintamekanismiin liittyvat piirteet

ohjaavat poliittista viestintaa.

2.2 TikTok osana sosiaalista mediaa

TikTok on noussut keskeiseksi osaksi nykyistd sosiaalisen median kenttaa. Digital 2025 -
raportin (Kemp, 2025) mukaan sovelluksella on jo yli 1,59 miljardia kuukausittaista
kayttajaa, mika vastaa noin viidennestda maailman vdestosta. Keskimaarin ihmiset
viettavat sosiaalisessa mediassa yli kaksi tuntia paivassa (Kemp, 2025), ja TikTok kilpailee
tasta ajasta erityisesti nuorten kayttdjien keskuudessa. Suomessa sovellus onkin
vakiinnuttanut asemansa etenkin alle 30-vuotiaiden paivittdisessa mediankadytossa, ja
sen merkitys nuorten uutis- ja tietoldahteend on kasvanut nopeasti (Sihvonen &

Manninen, 2024).

TikTokin viestintdkulttuuri rakentuu lyhytvideoiden varaan, jossa kuva, dani ja teksti
yhdistyvat tiiviiksi multimodaaliseksi kokonaisuudeksi (Cervi ja muut, 2021, s. 272).

Vaikka videot voivat kestdd 15 sekunnista aina 10 minuuttiin saakka, alustalle on
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tyypillistd nopearytminen ja tiivis kerronta, jossa viesti pyritaan valittamaan lyhyessa
ajassa. Tekstitykset ja emojit tdydentavat audiovisuaalista ilmaisua ja varmistavat, etta
sisaltdé on ymmarrettavissa myos ilman dantd, mika lisaa viestinnan saavutettavuutta
erilaisissa kayttotilanteissa (Cervi ja muut, 2021, s. 278-279). Abidinin (2021, s. 80-81)
mukaan aani toimii kuitenkin erityisen keskeisena sisdltod jasentdavana elementtina
TikTokissa, silla samaa aaniraitaa voidaan hyodyntaa ja muokata yha uusissa videoissa,
mikd mahdollistaa sisaltojen rakentumisen toistuvien mallien ja trendien varaan.
Multimodaalisuus ei ole vain tekninen ominaisuus, vaan se ohjaa vahvasti sitd, miten
sisaltda tuotetaan ja tulkitaan alustalla. Visuaaliset ja auditiiviset elementit rakentavat
vhdessa merkityksia, jolloin viestinta ei perustu pelkdstaan sanalliseen ilmaisuun, vaan

kokonaisvaltaiseen esitystapaan.

TikTok eroaa muista sosiaalisen median alustoista ennen kaikkea algoritmisella
kuratoinnillaan. Toisin kuin esimerkiksi Facebookissa tai Instagramissa, kayttdjan nakema
sisaltd ei perustu ensisijaisesti seurattuihin tileihin, vaan Sinulle-sytte eli FYP esittelee
algoritmin valitsemia videoita. TikTokin kdyttoa ohjaa jatkuva, katkeamaton sisaltovirta,
jossa kayttaja siirtyy videosta toiseen nopealla pyyhkaisylla. Tallainen kayttologiikka
tekee sisallon kuluttamisesta nopeaa ja toistuvaa, mika vahvistaa algoritmin
mahdollisuuksia oppia kayttdjan kiinnostuksen kohteista lyhyessa ajassa. Baumannin ja
muiden (2026, s. 6) mukaan algoritmi alkaa vahvistaa kayttdjan kiinnostuksen kohteiden
mukaista sisaltod jo alle 200 katselukerran jalkeen, mika kaventaa nakyvien aiheiden
kirjoa ja vahvistaa samojen teemojen toistoa. Tatd ilmiéta on kuvattu
kasitteelld “dopamiinidemokratia”, jolla viitataan siihen, ettd nakyvyyttd palkitaan
erityisesti sisallolla, joka tuottaa valittoémia reaktioita ja tunteita (Pelevina & Sihvonen,
2023). Sihvonen ja Manninen (2024, s. 50) korostavat, etta TikTokissa nakyvyys rakentuu
ennen kaikkea yksittaisten videoiden varaan: Sinulle-sybte voi levittad sisaltoa laajalle
yleisolle riippumatta seuraajasuhteista, ja suurin osa sitoutumisesta kertyy jo pian
julkaisun jalkeen. Myo6s Abidin (2021, s. 79) vahvistaa taman havainnon korostaessaan,
ettd TikTokissa huomio kohdistuu yksittdisten julkaisujen menestykseen eikd niinkaan

siihen, millaisen kokonaiskuvan kayttdja itsestaan rakentaa.
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TikTokin algoritminen logiikka ndkyy konkreettisesti siind, miten yksittaiset sisallot voivat
nousta nopeasti laajaan levikkiin. Tunnettu esimerkki TikTokin algoritmin voimasta on
niin sanottu ‘Corn Kid" -ilmio, joka sai alkunsa Recess Therapy -sarjan YouTube- ja
Instagram-julkaisusta, jossa pieni poika kuvaili innostuneesti maissia (DeBianchi, 2022).
Video levisi kuitenkin maailmanlaajuiseksi ilmidksi vasta TikTokin myo6ta, kun siita tehtiin
meemeja ja musiikkiremikseja. Tapauksen kaltaiset ilmiot havainnollistavat, miten TikTok
voi nostaa vyksittdisestd, arkipdivaisestakin sisdllostd globaalin  kulttuurisen
viittauskohdan. Tama tekee TikTokista merkittdvan myds poliittisen viestinndn
nakokulmasta, silla pienikin toimija voi saada laajaa nakyvyytta, jos sisdlto osuu yhteen
algoritmin logiikan kanssa. Nakyvyyteen vaikuttavat kuitenkin myds muut tekijat kuin

pelkka algoritmi, kuten julkaisun ajoitus ja sisallon alkuperainen yleiso.

2.3 TikTok poliittisen viestinnan alustana

Poliitikot suuntaavat yha useammin TikTokiin, koska alusta tarjoaa tehokkaan kanavan
nuorten adanestdjien tavoittamiseen. TikTokin Sinulle-algoritmi mahdollistaa sisallén
laajan nakyvyyden (Baumann ja muut, 2026, s. 1-2), mikad avaa poliittisille toimijoille
uusia tapoja tavoittaa yleis6ja. Tama nakyy erityisesti siind, ettd myds pienemmat
toimijat, kuten kunnallis- ja nuorisopuolueiden ehdokkaat, voivat nousta laajemman
yleisén nakyville ilman suuria mediabudjetteja. Tama voi samalla laajentaa nuorten
poliittisen sosialisaation tapoja, kun poliittista sisdltéa kohdataan yha useammin

vaikuttajamaisen viestinndn kautta sosiaalisessa mediassa.

Algoritmit toimivat TikTokissa poliittisen viestinnan hiljaisina ohjaajina, jotka maarittavat,
millaiselle sisallolle kadyttajat altistuvat ja milloin. Tama johtaakin helposti siihen, etta
kayttdjan kohtaama sisaltd painottuu yha enemman samankaltaisiin teemoihin, mika
vahentaa sisallon monimuotoisuutta (Baumann & muut, 2026, s. 10). Algoritmit suosivat
erityisesti sellaista sisalt0d, joka saa kayttdjiltd reaktioita ja sitoutumista, mikd voi

kannustaa poliitikkoja muokkaamaan viestinsa viihteellisiksi ja tunnepitoisiksi.
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TikTokin multimodaaliset affordanssit tukevat poliitikkojen henkil6brandaysta tavalla,
joka vastaa nuoren yleison odotuksia. Cervin ja muiden (2021, s. 268) mukaan lyhyet ja
visuaalisesti rikkaat pystyvideot, joissa yhdistyvat musiikki, filtterit ja tekstitykset,
rakentavat tunnepitoisen ja helposti omaksuttavan polun poliittisen sanoman &arelle.
Tata voidaan tarkastella myos affektiivisen vaikuttamisen nakdkulmasta. Kannaston ja
Poyryn (2025, s. 2—3) mukaan poliittinen viestinta TikTokissa rakentuu pitkalti tunnelman
ja tunnekokemuksen varaan, jolloin viestin vaikuttavuus ei perustu ainoastaan sen
sisdltéon, vaan myos siihen, millaisen kokemuksen se katsojassa herattda. Cervin ja
muiden (2021, s. 268) mukaan poliitikot voivat affordanssien kautta esiintya
samaistuttavina “kavereina” ja hyodyntaa viraalitrendeja, kuten tanssi- ja danileikkeja,
jotta viesti erottuisi muusta sisaltotulvasta. Poliittiset toimijat siis omaksuvat nama
multimodaaliset konventiot korostaakseen viestinsd tunnepitoisuutta ja lisatdkseen
samaistuttavuutta. Sihvonen ja Manninen (2024, s. 49) painottavat, ettd myos
suomalaiset uutismediat ovat joutuneet muokkaamaan sisdltonsa TikTokin logiikkaan
sopivaksi ja videot ovat lyhyita, viihteellisia seka tunteisiin vetoavia. Tama havainnollistaa,
etta TikTokissa jopa institutionaaliset toimijat omaksuvat viihteellisen ja emotionaalisen
kerronnan, mika luo kontekstin myds poliitikoille: poliittinen viestintd on uskottavaa ja

vaikuttavaa erityisesti silloin, kun se noudattaa samoja konventioita.

TikTok tarjoaa myods poikkeuksellisen vahvat osallistumisen affordanssit, jotka antavat
kayttdjille mahdollisuuden luoda oman versionsa poliitikon viestista tai vastata siihen
omassa videossaan (Cervi ja muut, 2021, s. 272). Tama muuttaa poliittisen keskustelun
yksinsuuntaisesta julkaisusta aidoksi vuoropuheluksi, jossa yleiso pystyy vaikuttamaan
sisallon jatkokehittelyyn ja kokemaan vahvempaa yhteisollisyytta poliittisen sanoman
taustalla (Cervi ja muut, 2021, s. 280-281). Nain TikTok yhdistaa poliittisen vaikuttamisen
viihteelliseen muotoon, mutta asettaa samalla haasteita viestin uskottavuudelle ja
eheyden yllapitamiselle. Alustan viihteellisyys voi heikentda poliittisen viestin vakavuutta,
ja algoritmien suosima tunnepitoisuus kannustaa sisallon karjistamiseen. Lisaksi
sisdltdjen nopea kiertonopeus luo paineen jatkuvaan tuottamiseen, mikd voi johtaa

pintapuolisuuteen ja keskittymiseen enemman nakyvyyden kuin asiakysymysten
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ymparille (Ekman & Widholm, 2015, s. 86; Pelevina & Sihvonen, 2023). Herkmanin (2011,
s. 31) mukaan politiikan mediajulkisuutta koskeva kritiikki onkin suunnattu usein juuri
julkisuuden viihteelliseen henkilditymiseen, jonka ajatellaan kaantavan kansalaisten
huomio tarkeista aiheista julkkispersooniin. TikTokin kaltaisilla alustoilla tama ilmi6 voi
korostua entisestdan, silla viihteellisyys ja henkilokohtainen esiintyminen ovat keskeiset
osat viestintad. Vaikka sosiaalinen media tarjoaa poliitikoille mahdollisuuksia nopeaan
reagointiin ja vuorovaikutukseen, vaikutukset eivat ole yksiselitteisesti demokraattisia.
Aiemmat tutkimukset osoittavat, ettd poliitikot hyddyntavat alustoja usein
yksisuuntaiseen, omaa asemaansa edistdavaan viestintdan sen sijaan, ettd ne
ensisijaisesti edistdisivat laajempaa poliittista keskustelua (Kalsnes, 2016; Severin-
Nielsen, 2023). Lisdksi poliittinen viestintd TikTokissa voi korostua strategisena ja
erityisesti tunnepohjaisiin vaikuttamiskeinoihin nojaavana viestintana

vaalikampanjoinnin yhteydessa (Cartes-Barroso ja muut, 2025).

Lopulta TikTokin poliittisen viestinnan merkitys kytkeytyy siihen, millaiselle sisallolle
nuoret alustalla altistuvat. Perinteisesti poliittisen kiinnostuksen siemenet kylvettiin
pitkalti kotona vanhempien ja koulun opettajien toimesta (Beck & Jennings, 1991), mutta
nykydan sosiaalinen media toimii yha keskeisempana ymparistond, jossa nuoret
kohtaavat poliittista sisdltoa ja osallistuvat yhteiskunnalliseen keskusteluun (Valenzuela
ja muut, 2009). Tama viittaa siihen, ettd sosiaalinen media toimii myos keskeisena
poliittisen sosialisaation areenana, jossa yksilot omaksuvat kasityksia politiikasta
erilaisten toimijoiden ja sisdltojen kautta. TikTokissa tdma kehitys korostuu, silla alustan
toimintalogiikka perustuu algoritmisesti kuratoituun sisaltdvirtaan, jossa poliittinen

sisalto kietoutuu osaksi muuta viihteellistd ja samaistuttavaa sisaltoa.

TikTokissa poliitikot ja aktivistit asettuvat osaksi vaikuttajakenttda, jonka sisaltéja nuoret
ammentavat paitsi tiedonldahteend, myods viihteena ja samaistumisen kohteena (Cervi ja
muut, 2021, s. 268). Poliittinen viestintd ei talléin erotu muusta sisallostd selkedsti
omaksi kategoriakseen, vaan sulautuu osaksi muuta sisaltovirtaa, jossa huomio kiinnittyy

usein esitystapaan, tunnevaikutuksiin ja viihteellisyyteen. Tama voi madaltaa kynnysta
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kohdata poliittista sisdltéd, mutta samalla vaikuttaa siihen, millaisessa muodossa ja

millaisin painotuksin politilkkaa hahmotetaan.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd TikTok yhdistdd poliittisessa viestinndssa
ainutlaatuisella tavalla algoritmien logiikan, multimodaaliset ja osallistavat affordanssit
seka viihteellisyyden. Tama tarjoaa poliitikoille mahdollisuuden tavoittaa erityisesti
nuoria yleis6ja, mutta samalla asettaa haasteen viestin sisallolliselle uskottavuudelle ja
demokratian moniarvoisuudelle. TikTok muokkaakin osaltaan sitd, millaisessa muodossa
poliittinen viestinta rakentuu ja miten sita kohdataan sosiaalisessa mediassa, korostaen
erityisesti viestinndn esitystavan ja tunteisiin vetoavuuden merkitystd poliittisessa

vaikuttamisessa.
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3 Poliittinen vaikuttaminen viihteellistymisen nakékulmasta

Poliittinen viestintd on perinteisesti rakentunut pyrkimykselle vakuuttaa ja vaikuttaa,
mutta sosiaalisen median my6tda nama tavoitteet ovat saaneet uusia, alustakohtaisia
ilmenemismuotoja. TikTokin kaltaisessa lyhytvideoymparistossa poliittinen sisalto
kietoutuu tiiviisti yhteen viihteellisyyden, trendien ja arkisen esiintymisen kanssa, jolloin
poliitikkojen on hallittava samanaikaisesti sekd vakuuttamisen ettd huomion
herattamisen keinoja (Ekman & Widholm, 2015; Enli & Rosenberg, 2018). Tallaisessa
ympadristossa  poliittinen  vaikuttaminen ei rakennu ainoastaan sanallisen
argumentaation varaan, vaan se muotoutuu audiovisuaalisena ja esityksellisena

kokonaisuutena, jossa viestin merkitys syntyy seka sisallon etta esitystavan kautta.

Tassa luvussa tarkastellaan poliittista vaikuttamista kolmesta toisiaan tdydentdvasta
nakokulmasta. Aluksi kasittelen politiikan viihteellistymista ja vaikuttajamaisia
esiintymistapoja, joiden kautta poliitikot kiinnittyvat osaksi sosiaalisen median kulttuuria
ja rakentavat omaa uskottavuuttaan yleison silmissa. Tamadn jdlkeen keskityn
vaikuttajaviestinnan logiikkaan ja yleisdsuhteiden rakentumiseen, joissa korostuvat
aitouden vaikutelma, parasosiaalisuus sekd yleison sitoutuminen. Lopuksi esittelen
retoriikan klassiset kasitteet (eetos, paatos, logos ja kairos) ja tarkastelen niiden
soveltuvuutta  poliittisen  TikTok-viestinndn  analysointiin  digitaalisessa  ja

multimodaalisessa viestintdymparistossa.

3.1 Viihteellistyva politiikka ja vaikuttajamainen esiintyminen

Viihteellisyys on keskeinen piirre sosiaalisen median poliittisessa viestinnadssa, ja TikTokin
kaltaisella alustalla se korostuu erityisen voimakkaasti. Herkmanin (2011, s. 31) mukaan
viihteellisyys on suhteellinen ja kulttuurisesti rakentuva maéare, joka kytkeytyy
ajankohdan moraali- ja arvoilmastoon. Se ei siis ole pysyva ominaisuus, vaan saa eri

aikoina ja eri konteksteissa erilaisia merkityksia. Ekman ja Widholm (2015, s. 86)
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puolestaan kuvaavat politiikan viihteellistymistd prosessina, jossa poliittinen viestinta
omaksuu viihteen esitystapoja, kuten huumoria, henkilditymista ja nopeaa rytmitysta.

Viihteellistyvda poliittista viestintaa voidaan tarkastella my6s politainment-kasitteen
kautta, jolla viitataan politiikan ja viihteen limittymiseen seka poliittisen viestinnan
kietoutumiseen osaksi viihdekulttuuria (Berrocal ja muut, 2014). Jo varhaisemmassa
tutkimuksessa politiikan on kuvattu rakentuvan mediaymparistossa dramaattisina
esityksind, joissa keskeista ei ole pelkdstdan viestin sisdltd, vaan sen tapa tulla esiin
julkisuudessa (Edelman, 1988). Digitaalisten alustojen myo6ta tama kehitys on
voimistunut, ja politiilkka on saanut yha enemman viihteellisia piirteita, joissa poliittinen

viestinta lahestyy populaarikulttuurisia esitystapoja (Cervi ja muut, 2023, s. 203—-204).

Aiemman tutkimuksen perusteella sosiaalisen median ymparistossa tama nakyy
erityisesti poliitikon henkilokohtaisen esiintymisen ja julkisen kuvan korostumisena.
[Imién juuret ulottuvat jo televisiovdlitteiseen politiikkaan ja sen korostamaan
esiintymisen merkitykseen (Isotalus, 2017). Taman kehityksen myota viestinnassa
korostuvat helposti lahestyttavat, samaistuttavat ja huomiota herattavat sisallot (Cervi ja
muut, 2023). Talloin politiikka ei ndyttdydy pelkdstaan asiakysymysten kasittelyna, vaan
kietoutuu osaksi viihteellisia sisdltdmuotoja, joissa viestin vaikuttavuus rakentuu yha
enemman sen esittamistavan kautta. Tama tukeekin kasitystd politainmentista
viestinnallisena strategiana, jossa viihteellisyys ei ole pelkka lisa poliittiseen viestiin, vaan

keskeinen osa sen rakentumista ja esittamista sosiaalisen median ymparistossa.

Viihteellistyminen konkretisoituu sosiaalisessa mediassa erityisesti poliitikkojen
hyodyntamissa esityksellisissa keinoissa, joissa korostuvat kevyet ja viihteelliset
ilmaisutavat. Cervin ja Marin-Lladén (2021) mukaan juuri TikTok tunnetaan erityisesti
viihteellisestd sisdllostdaan, jossa viihde toimii keskeisend sisaltomuotona. Tallaiset
esitystavat voivat ilmeta esimerkiksi huumorin seka ajankohtaisiin kulttuurisiin ilmidihin
nojaavien ilmaisutapojen kautta, jolloin poliittinen viesti voi muovautua helpommin
lahestyttavammaksi. Huumori toimii valineena, jolla voidaan pehmentaa vaikeita aiheita

ja houkutella yleis6a pysahtymaan poliittisen sisallon darelle. Lyhyet, sketsimaiset videot
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ja meemeihin pohjautuvat julkaisut madaltavat kynnystd osallistua keskusteluun ja
rohkaisevat jakamaan sisaltoa eteenpdin (Ekman & Widholm, 2015, s. 86). Viihteelliset
ilmaisukeinot voivat kytkeytya myods laajempiin sosiaalisen median trendeihin ja
populaarikulttuurisiin  viittauksiin, joita poliitikot voivat hyodyntaa tehddkseen
sisdllostdan ajankohtaista ja helposti tunnistettavaa. Tallaiset esitystavat kytkeytyvat
usein myos toistettaviin ja osallistaviin sisaltdmuotoihin, joissa sama idea toistuu eri
muodoissa ja leviaa kayttajien keskuudessa. Lingin ja muiden (2022) mukaan TikTokissa
esimerkiksi erilaiset trendit ja haasteet perustuvat juuri tallaiseen osallistumiseen, jossa
kayttajat tuottavat omia versioitaan samasta sisallollisesta ideasta. He jatkavat, etta
vastaavasti meemimuotoiset julkaisut rakentuvat kulttuuristen viittausten ja usein
humorististen sdvyjen varaan, ja niiden merkitys syntyy toiston, muokkaamisen ja
jakamisen kautta. Ling ja muut (2022, s. 3-4) korostavat myo6s yhteisollisyyden
merkitysta sosiaalisen median sisaltdjen levidmisessd, viitaten ihmisen tarpeeseen
kuulua osaksi yhteis6a ja luoda yhteyksia muihin. Tama osoittaa, etta viihteellisyys ei
ainoastaan lisaa sisdllon kiinnostavuutta, vaan toimii myds keinona rakentaa

osallistumista ja yhteisollisyytta poliittisen viestinnan ymparille.

Poliitikkojen  esiintymistda  sosiaalisessa mediassa voidaan ldhestyd myos
vaikuttajamaisen viestinnan nakoékulmasta. Isotaluksen (2025, s. 27) mukaan hyva
esiintyminen rakentuu monista osataidoista, kuten kyvystd katsoa kameraan, puhua
selkedsti ja ottaa yleison ndakokulma huomioon. Han korostaa erityisesti valittomyyden
vaikutelman ja kiinnostavan kiteytyksen merkitysta. Myos Sihvonen ja Manninen (2024,
s. 50) toteavat, ettd TikTokissa sisallontuottajien kyky erottautua muista korostuu
erityisesti esiintymisen ja ilmaisutapojen kautta. Naitd samoja periaatteita hyodyntavat
niin sosiaalisen median sisalléntuottajat kuin poliitikot, jotka pyrkivat rakentamaan
samaistuttavaa ja helposti [ahestyttavaa julkisuuskuvaa. Kun TikTokin kaltaisella alustalla
esiintymistaidot kytkeytyvat viihteellisiin esitystapoihin, poliittinen viesti muovautuu
vaikuttajamaisen esiintymisen kautta entista houkuttelevammaksi. Tallainen

nopeatempoinen viihde tukee myos henkilébrandaysta, silla poliitikko voi ndyttda arjen
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pienid, samaistuttavia hetkid ja ndin rakentaa ystavallistd ja aidon tuntuista kuvaa

itsestadn (Enli & Rosenberg, 2018).

Vaikuttajamainen esiintyminen kytkeytyy laajemmin henkilébrandayksen (engl. self-
branding) ja niin sanotun mikrojulkisuuden (engl. micro-celebrity) kaytantdihin, joissa
yksilot kehystdavat omaa persoonaansa strategisesti yleison kiinnostuksen ja huomion
saamiseksi (Khamis ja muut, 2017). Khamis ja muut (2017, s. 192) kuvaavat
henkilobranddysta keinona rakentaa erottuva ja kulutettavissa oleva julkinen identiteetti,
joka vahvistuu erityisesti sosiaalisen median konteksteissa. Tassa mielessa poliitikot
voivat ndyttaytya TikTokissa samankaltaisena vaikuttajana kuin muillakin aloilla toimivat
sisdllontuottajat, jolloin heidan viestintdnsd rakentuu jatkuvan Il3dsndolon,
autenttisuuden vaikutelman seka yleisésuhteen yllapitdmisen varaan. Tallainen suhde ei
perustu pelkdstddan yksisuuntaiseen viestintddn, vaan korostaa vuorovaikutusta ja
jatkuvaa yhteyttd yleisoon. Sosiaalisen median vaikuttajien aseman onkin ndhty
rakentuvan pitkalti juuri heidan ja seuraajiensa valiselle suhteelle seka kyvylle herattaa
osallistumista ja sitoutumista sisdltoon (Reinikainen ja muut, 2025). Tama viittaa siihen,
ettd vaikuttajamainen poliittinen viestintd ei ole pelkastddan esiintymista, vaan ennen
kaikkea suhteen rakentamista yleisoon. Nain poliitikkojen esiintyminen sosiaalisessa
mediassa ei ainoastaan heijasta viihteellistymisen logiikkaa, vaan se myos limittyy osaksi
vaikuttajakulttuurin kaytantoja, joissa henkilokohtainen brandi ja poliittinen sisalto

sulautuvat toisiinsa.

3.2 Yleisosuhteen rakentuminen TikTokissa

Poliitikkojen viestintd TikTokissa ei ole pelkkda sisdllontuotantoa, vaan myos
yleisdsuhteen rakentamista. Tatd suhdetta voidaan jasentda parasosiaalisen suhteen,
aitouden vaikutelman seka yleison sitoutumisen kasitteiden kautta. Hortonin ja Wohlin
(1956) klassisen maaritelman mukaan parasosiaalinen suhde on yksipuolinen,
tunnepitoinen side mediassa esiintyvaan henkiloon. Isotalus (2025) puolestaan korostaa,

ettd kyseessda on illuusio kasvokkaisesta tilanteesta, jossa syntyy vaikutelma
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laheisyydesta ja tuttavuudesta ilman todellista vastavuoroisuutta. Sosiaalisen median
kontekstissa parasosiaalinen suhde ei kuitenkaan ole taysin yksisuuntainen, vaan siihen
voi liittyd my0Os vuorovaikutteisia piirteitd ja koettua laheisyyttd (Rotola-Pukkila &
Isotalus, 2021, s. 97; Lou, 2022). Vaikuttajien ja seuraajien valistd suhdetta onkin kuvattu
perinteistd parasosiaalista suhdetta monimuotoisempana, jossa vuorovaikutus voi
rakentua sekd suoran ettd epdsuoran vuorovaikutuksen varaan. Lou (2022, s. 6)
esittdakin, ettd tallaista suhdetta voitaisiin kuvata myos trans-parasosiaalisena, jolloin
siind korostuvat perinteista parasosiaalista suhdetta vahvemmin vuorovaikutteisuus,

osittainen vastavuoroisuus seka yhteiséllinen sisalléntuotanto.

Tatd kokemusta ldheisyydestd voidaan tarkastella tarkemmin aitouden vaikutelman
kautta, joka on keskeinen osa yleisosuhteen rakentumista TikTokissa. Isotaluksen (2025,
s. 161-162) mukaan aitous ei ole yksiselitteisesti maariteltdvissa, vaan kyse on ennen
kaikkea siitd, miltd esiintyja vaikuttaa yleison silmissd. Myos Enli ja Rosenberg (2018)
painottavat, etta aitous ei viittaa esiintyjan todelliseen olemukseen, vaan siihen, missa
maarin han vaikuttaa esiintyvdn omana itsenaan erilaisissa viestintatilanteissa. Aitous on

ndin ollen vaikutelma, joka muodostuu viestinnallisten valintojen ja esitystapojen kautta.

Aitouden vaikutelmaa rakennetaan erilaisten viestinnallisten keinojen avulla. Enlin (2017,
s. 58) seka Enlin ja Rosenbergin (2018, s. 3) mukaan téllaisia keinoja ovat esimerkiksi
spontaaniuden, arkisuuden ja ldaheisyyden korostaminen, joiden kautta poliitikko voi
nayttaytya yleisolle helposti ldhestyttavana ja samaistuttavana. Naita keinoja voidaan
toteuttaa esimerkiksi tarjoamalla yleisolle paasy poliitikon arkeen ja niin sanotusti
kulissien taakse, jolloin sekd henkilokohtainen ettd ammatillinen eldma tuodaan

nakyvaksi ja yleisolle syntyy vaikutelma laheisyydestad (Arnesson & Grandien, 2025).

Aitouden vaikutelman rakentuminen ei kuitenkaan ole yksinkertainen tai ristiriidaton
prosessi, vaan siihen liittyy jannitteita erilaisten odotusten valilla. Digitaalisessa
mediaympadristossd aitous on nadhty pikemminkin jatkuvasti rakentuvana ja

vuorovaikutuksessa muotoutuvana ilmiona kuin pysyvanda ominaisuutena (Enli &
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Rosenberg, 2018; Arnesson & Grandien, 2025). Talloin aitous ei synny pelkastdan
yksittaisista viestinnallisista valinnoista, vaan se rakentuu esiintyjan, yleison ja alustan
toimintalogiikoiden valisessa vuorovaikutuksessa. TikTokin kontekstissa aitouden
vaikutelma kytkeytyykin vahvasti alustan ominaispiirteisiin. Walshin ja muiden (2024)
mukaan TikTokille tyypillinen lyhytvideomuoto seka kevyesti tuotettu sisalté luovat
vaikutelmaa spontaaniudesta ja samaistuttavuudesta. Samalla aitouden vaikutelma on
keskeinen tekija siind, miten uskottavana ja kiinnostavana viesti ndyttaytyy yleisolle,
mika tekee siitd olennaisen osan yleisdsuhteen rakentumista TikTokissa (Walsh ja muut,

2024).

Aitous kytkeytyy myos TikTokin viestintakulttuuriin ja siihen liittyviin odotuksiin.
Aiemmassa tutkimuksessa on esitetty, ettd aitoudesta on muodostunut keskeinen
itseilmaisun normi alustalla (Barta & Andalibi, 2021, s. 2—3; Grantham ja muut, 2025, s.
2). Barta ja Andalibi (2021, s. 2—3) tarkastelevat aitoutta sosiaalisesti rakentuvana
normina, joka muotoutuu kayttdjien valisessa vuorovaikutuksessa ja alustan kdytantojen
kautta. Tama tarkoittaa, ettd aitouden vaikutelma ei synny yksipuolisesti esiintyjan
toiminnasta, vaan se rakentuu suhteessa siihen, miten yleiso tulkitsee ja arvioi sisaltoa.
Vastaavasti Granthamin ja muiden (2025) tutkimus korostaa aitouden performatiivista
luonnetta: aitous rakentuu alustan tarjoamien ilmaisukeinojen seka siihen liittyvien
kulttuuristen odotusten puitteissa, eikd ole suora heijastus esiintyjan todellisesta

minuudesta.

Nain ollen aitous TikTokissa voidaan ymmartaa jatkuvasti rakentuvana ja arvioitavana
ilmiona, jossa esiintyjan tehtdavdnda on tasapainoilla spontaaniuden vaikutelman ja
viestinnallisen harkinnan valilla. Tama korostaa aitouden merkitysta osana yleisésuhteen
rakentumista, silld yleisd ei ainoastaan vastaanota sisdltdd, vaan myos tulkitsee sen
uskottavuutta ja aitoutta suhteessa omiin odotuksiinsa (Barta & Andalibi, 2021, s. 6).
Aitouden vaikutelma kytkeytyykin tiiviisti siihen, milla tavoin yleisé reagoi ja sitoutuu
sisaltoon, mika tekee siitd keskeisen kasitteen myos yleison sitoutumisen tarkastelussa

(Walsh ja muut, 2024).
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Sosiaalisessa mediassa sitoutumista tarkastellaan usein julkaisuihin liittyvien
mittareiden, kuten tykkdysten, kommenttien ja nadyttokertojen kautta. Nama mittarit
eivat kuitenkaan sellaisenaan kuvaa sitoutumista, vaan toimivat pikemminkin sen
nakyvina ilmentymind. Smithin ja Gallicanon (2015, s. 82) mukaan sitoutuminen on
kognitiivinen ja emotionaalinen tila, joka voi ilmeta tallaisina toimintoina, mutta ei
rajoitu niihin. Myo6s Brodie ja muut (2011) painottavat, etta sitoutuminen on laajempi
ilmi®, johon sisaltyy erilaisia kognitiivisia, emotionaalisia ja toiminnallisia ulottuvuuksia.
Sosiaalisen median kayttdjien tekemat reaktiot eivat siis valttamatta kerro sitoutumisen
syvyydestd, vaan voivat olla luonteeltaan nopeita ja vahaista panostusta vaativia. Lisaksi
reaktioihin voi liittya erilaisia motiiveja, jotka eivdt aina suoraan heijasta kayttdjan
kiinnostusta sisaltoon. Taman vuoksi yksittdisten toimintojen perusteella ei voida
suoraan paatella kayttdjan kokemaa kiinnostusta tai yhteytta sisdltoon. Brodien ja
muiden (2011) mukaan sitoutuminen rakentuukin vuorovaikutuksessa, jossa yksilon
kokemus ja toiminta kietoutuvat toisiinsa. Taten sitoutumista voidaan tarkastella seka

mitattavina reaktioina etta laajempana vuorovaikutuksellisena ilmiona.

Lisaksi sitoutumiseen liittyy piirteita, jotka tekevat siitd myos vaikeasti ennakoitavan ja
vaihtelevan ilmion. Aiemmassa tutkimuksessa on tuotu esiin, etta sosiaalisen median
vuorovaikutus voi olla luonteeltaan hetkellistd ja osin impulsiivista, jolloin yksittdiset
reaktiot eivat valttamattd muodosta johdonmukaista kuvaa kayttajien kiinnostuksesta
(Smith & Gallicano, 2015). Sitoutumisen vaihtelua selittdvdt myds alustan
toimintalogiikat, silla sisadltdjen nakyvyys ja yleiséreaktiot voivat rakentua
epélineaarisesti. Chenin ja muiden (2024, s. 267) mukaan TikTokissa sisaltojen
saavuttama nakyvyys voi vaihdella merkittdavasti, eikd esimerkiksi viraalius ole
ennakoitavaa tai tasaisesti toistettavissa. Nain ollen sitoutumista voidaan tarkastella
ilmiona, jossa yksittdiset mittarit kuvaavat ennen kaikkea tilannekohtaisia reaktioita,

eivat pysyvaa tai johdonmukaista suhdetta sisaltoon.
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3.3 Retoriikan keinot poliittisessa viestinndssa

Retoriikka on suostuttelemisen ja vaikuttamisen taito, joka juontaa juurensa kauas
antiikin Kreikkaan (Isotalus, 2023, s. 31). Digitaalisen ajan viestinndssa retoriikka on
kuitenkin laajentunut kasittamaan myos verkkoymparistoissa tapahtuvaa vaikuttamista
seka niissa kaytettdvia visuaalisia, teknologisia ja vuorovaikutteisia keinoja (Eronen-Valli,
2021, s. 14-15). Retoriikka on aina ollut keskeinen osa poliittista viestintaa, silla politiikka
perustuu pohjimmiltaan vaikuttamiseen, suostutteluun ja yhteisten merkitysten

rakentamiseen.

Sosiaalisen median aikakaudella poliittisen viestinnan retoriset keinot eivat rajoitu enaa
sanoihin tai puheeseen, vaan ne ulottuvat kuviin, daneen, eleisiin seka ajoitukseen.
Digitaalisissa ymparistoissa retoriikka on siten monikanavaista ja moniaistillista
vaikuttamista, jossa viestin merkitys rakentuu kielellisten, visuaalisten ja teknologisten
ilmaisumuotojen yhteisvaikutuksessa (Lehti & Eronen-Valli, 2018, s. 161; Eronen-Valli,
2021, s. 15). TikTokin kaltaisessa ymparistossa tama korostuu erityisesti, silld viestit
rakentuvat audiovisuaalisina kokonaisuuksina, joissa esimerkiksi visuaaliset tehosteet,
musiikki, leikkaus seka suora puhuttelu ovat keskeisia viestinnallisia keinoja (Sihvonen ja
muut, 2025). Tastd nakokulmasta poliitikkojen TikTok-videoita voidaan ymmartaa
retorisina tekoina, joissa pyritddn yhdistamaan vaikuttaminen, merkitysten tuottaminen
ja puhujan sekd yleison vilisen suhteen rakentaminen digitaalisessa ymparistossa.
Lisaksi digitaalinen retoriikka kytkeytyy tiiviisti kdytettyihin teknologioihin, jotka eivat
toimi pelkastdan viestinnan valineina, vaan myods muovaavat sitd, millaisia retorisia
keinoja on mahdollista hyodynt&da ja millaiseksi vuorovaikutus muodostuu (Eyman, 2015,
s. 44). Aristoteleen maarittelemat perinteiset retoriikan kasitteet — eetos, paatos ja logos
— auttavat ymmartamaan, milla tavoin puhujan uskottavuus, tunnevaikutus ja
jarkiperaisyys rakentuvat alustalla. Ndiden rinnalle nousee kairos, eli oikean hetken ja
kontekstin taju, joka on erityisen keskeinen nopeasti muuttuvassa ja trendipohjaisessa

sosiaalisen median ymparistossa (Munte ja muut, 2025, s. 21).
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Eetos viittaa puhujan luotettavuuteen ja uskottavuuteen, joka rakentuu erilaisista
viestinnallisista tekijoista. Digitaalisessa viestinnassa eetos ei muodostu pelkastaan
kielellisista ilmaisuista, vaan siihen vaikuttavat myos visuaaliset ja esitykselliset valinnat,
joiden kautta viestija rakentaa kuvaa itsestdaan luotettavana toimijana (Eronen-Valli, 2021,
s. 21). Eetosta voidaan tarkastella myos vaikutelmana, joka muodostuu yleison tulkinnan
kautta (Lehti & Eronen-Valli, 2018, s. 165). Paatos puolestaan tarkoittaa tunteisiin
vetoamista ja liittyy siihen, millaisia tunteita viesti herdttda sekd miten nama tunteet
vaikuttavat viestin vastaanottamiseen ja tulkintaan (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 233).
Logos viittaa jarkiperdiseen argumentaatioon ja viestin asiasisaltoon (Kakkuri-Knuuttila,

1998, s. 233).

Zamora-Medinan ja muiden (2023) tutkimus havainnollistaa, miten Aristoteleen
retoriikan periaatteet ilmenevat poliittisessa TikTok-viestinndssd. Tutkimuksessa
analysoitiin Espanjan ja Puolan poliitikkojen ja puolueiden TikTok-videoita, ja havaittiin,
ettd alustan affordanssit, kuten musiikki, tekstit, visuaaliset tehosteet ja trendit,
tarjoavat poliitikoille monipuolisia mahdollisuuksia vaikuttamiseen. Eetos ilmeni
pyrkimyksena rakentaa uskottavuutta ja asiantuntevuutta esimerkiksi viittaamalla
poliittisiin saavutuksiin tai esiintymalla virallisissa konteksteissa. Paatos puolestaan nakyi
tunteisiin vetoavina ilmaisuina, kuten toivon, vyhteiséllisyyden ja rohkeuden
korostamisena, kun taas logos rakentui faktojen, uutisviittausten ja rationaalisten
perustelujen kautta. Tutkimuksen mukaan poliitikot tukeutuivat kuitenkin useammin
logokseen ja paatokseen kuin eetokseen, mika viittaa siihen, etta henkilokohtaisen
uskottavuuden ja brandin rakentaminen on TikTokissa viela osin hyddyntamaton resurssi.
Samalla tutkimus tuo esiin, etta TikTokin audiovisuaaliset ja osallistavat piirteet voivat
tehostaa retorisia keinoja ja mahdollistaa uudenlaisen, viihteellisyytta ja vaikuttavuutta

vhdistavan poliittisen viestinnan (Zamora-Medina ja muut, 2023).

Edella tarkasteltujen retoristen keinojen rinnalla keskeiseksi nousee my6s kairos. Kairos
voidaan ymmartaa ajallisuutena, jossa keskeista ei ole pelkka kronologinen aika, vaan se,

miten hyvin viesti sopii tiettyyn tilanteeseen ja hetkeen (Bucher, 2020). Digitaalisessa
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mediaymparistossa ajallisuuden merkitys on muuttunut, silla sosiaalisen median alustat
eivat perustu pelkdstddan reaaliaikaisuuteen, vaan niiden toimintaa ohjaa sisallon
ajoittuminen kayttajalle merkityksellisella hetkella (Bucher, 2020, s. 1700). Talloin
viestien nakyvyys ja ajoitus eivat maaraydy pelkastdaan julkaisun ajankohdan perusteella,
vaan rakentuvat esimerkiksi relevanssin, kadyttdjadatan ja vuorovaikutuksen varaan.
Bucherin (2020, s. 1703—1704) mukaan algoritmisten alustojen toimintaa ohjaakin niin
sanottu “right-time”-logiikka, jossa sisadllon arvo ei maardydy julkaisuhetken mukaan,
vaan sen perusteella, milloin se on vastaanottajalle merkityksellisintd. Tama on erityisen
nakyvaa TikTokin trendipohjaisessa ymparistossa, jossa ajankohtaisuus ja
reagointihetken tarkka ajoitus maarittavat sisallon leviamispotentiaalin. Poliitikoille
tama tarkoittaa paitsi taitoa ajoittaa viestinsa yhteiskunnallisesti otollisiin hetkiin myds
kykya hyodyntaa trendeja ja meemikulttuuria osana poliittista vaikuttamista. Nain kairos
ei ilmene ainoastaan klassisena retorisena taitona, vaan my0Os strategisena

sovittautumisena digitaalisen ympariston algoritmiseen logiikkaan.
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4 Viihteellisyys ja poliittinen esiintyminen TikTokissa

Tassa luvussa tarkastellaan poliitikkojen TikTok-viestintaa viihteellisyyden nakékulmasta.
Analyysi  perustuu  tutkimusaineistoon, joka koostuu neljan suomalaisen
kansanedustajan TikTok-tileilld julkaistuista videoista ajanjaksolla 1.7.-31.12.2023
(n=252). Tarkastelu kohdistuu seka videoissa esiintyviin viihteellisiin elementteihin etta
viihteellisyyteen laajempana esityksellisend ilmiona. Lisdksi analyysissa hyédynnetdan
videoiden metadatasta saatavia sitoutumista kuvaavia mittareita, kuten nayttokertoja,
tykkayksia, kommentteja, jakoja ja tallennuksia. Ndiden mittareiden avulla voidaan
tarkastella, millaista vuorovaikutusta poliitikkojen julkaisut herattavat TikTokin yleisdssa.
Analyysissa viitataan yksittdisiin videoihin tunnisteilla (A1-A10, B1-B10 ja V1-V10).

Naita videoita tarkastellaan taulukoissa 3-5 ja niiden perustiedot on koottu liitteeseen 1.

Analyysi etenee kolmessa vaiheessa. Ensin tarkastellaan maarallisesti viihteellisten
elementtien esiintymistd aineistossa. Taman jidlkeen analyysi siirtyy tarkastelemaan
viihteellisten elementtien ja videoiden sitoutumisen valistd yhteyttd. Lopuksi analyysi
syvenee laadulliseen tarkasteluun, jossa eritelldan tarkemmin, millaisin retorisin ja
audiovisuaalisin keinoin viihteellisyys rakentuu poliitikkojen TikTok-videoissa seka milla

tavoin nama ilmaisukeinot muovaavat poliitikon esiintymista alustalla.

4.1 Viihteellisten elementtien esiintyminen aineistossa

Ensimmaisessa vaiheessa tarkastellaan viihteellisten elementtien yleisyyttd aineistossa.
Viihteellisyytta jasennetdadan kuuden kategorian kautta, joita ovat huumori, trendit,
musiikki, memeettisyys, parodia tai leikillisyys seka arkisuus. Kategoriat on muodostettu
aiemmissa TikTokia ja poliittista viestintdaa kasittelevissa tutkimuksissa tunnistettujen
viihteellisyyteen ja esityksellisyyteen liittyvien piirteiden pohjalta (Cervi & Marin-Llado,
2021; Cervi ja muut, 2023) seka aineistoldhtoisen tarkastelun avulla. Kategoriat toimivat
analyysin jasentdvina valineina, joiden avulla tarkastellaan viihteellisten elementtien

esiintymista aineistossa.



35

Aineiston 252 videosta yhteensa 164 videossa (65,1%) esiintyy vahintaan yksi
viihteelliseksi koodattu elementti. Vastaavasti 88 videossa (34,9%) ei esiinny yhtdan
tarkastelluista viihteellisistd elementeistd. Tulokset viittaavat siihen, ettd viihteelliset
elementit ovat varsin yleinen osa poliitikkojen TikTok-sisaltoja, vaikka kaikki julkaisut
eivat rakennu niiden varaan. Taulukossa 2. esitetaan, kuinka monessa videossa kukin

analyysissa kaytetty viihteellinen elementti esiintyy (n=252).

Taulukko 2. Viihteellisten elementtien esiintyvyys aineistossa.

Viihteellisyyselementti n %
Arkisuus 125 49,6%
Huumori 55 21,8%
Musiikki 55 21,8%
Trendi 23 9,1%
Parodia/leikillisyys 11 4,4%
Memeettisyys 9 3,6%

Tulosten perusteella yleisin viihteellinen elementti aineistossa on arkisuus, joka esiintyy
yhteensd 125 videossa. Tassa tutkimuksessa arkisuudella tarkoitetaan esimerkiksi
epamuodollista puhetapaa, arkisia kuvausymparistéja tai henkilékohtaisten kokemusten
jakamista, joiden kautta poliitikko esiintyy tavallisena ja samaistuttavana toimijana.
Arkisuus ilmenee aineistossa esimerkiksi selfiemdisesti kuvattuina videoina,
keskustelevaan savyyn esitettyind ajatuksina seka tilanteina, joissa poliitikko jakaa
omaan arkeensa liittyvida havaintoja ja kokemuksia. Esimerkiksi eradssd videossa
poliitikko kertoo ikdvoivansa omaa tytartdan ja samalla kuvaa itsedan astumassa hissiin,
mika korostaa henkilokohtaista ja arkista esiintymistapaa. Tallainen esitystapa poikkeaa
perinteisesta institutionaalisesta poliittisesta viestinndsta, jossa viestinta on usein
muodollisempaa ja sidoksissa virallisiin ymparistéihin. Arkisuuden korostuminen
aineistossa viittaa siihen, ettd TikTokissa poliittista esiintymista rakennetaan usein

samaistuttavuuden ja henkilokohtaisuuden kautta, mikda on linjassa aiemman
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tutkimuksen kanssa, jossa poliittisen viestinndn on todettu sosiaalisessa mediassa

henkilokohtaistuvan (Cervi ja muut, 2023).

Seuraavaksi yleisimpia elementteja ovat huumori ja musiikki, jotka esiintyvat kumpikin
55 videossa. Huumorilla viitataan tassa tutkimuksessa esimerkiksi sanallisiin vitseihin,
ironisiin kommentteihin, tarkoitukselliseen liioitteluun ja tilanteelliseen komiikkaan.
Aineistossa huumori rakentuu myds esityksellisten keinojen, kuten ilmeiden,
danenkayton ja tilanteen ajoituksen kautta. Huumorin avulla poliittinen viesti voidaan
esittdd kevyemmadssa muodossa, mika voi madaltaa kynnysta poliittisen sisallén
seuraamiseen ja jakamiseen. Myds Ekman ja Widholm (2015, s. 86) ovat todenneet
huumorin toimivana keinona tehda poliittisesta viestinnasta helpommin lahestyttavaa ja

yleisda osallistavaa.

Musiikkia puolestaan hyddynnetdadan videoissa usein tunnelman, rytmin tai
dramaturgisen rakenteen muodostamiseen. Musiikilla viitataan tdssa tutkimuksessa
videoissa kaytettyihin daniraitoihin ja taustamusiikkiin. Aineistossa musiikin havaittiin
esimerkiksi korostavan videon huipentumaa, rytmittdvan leikkauksia tai luovan
tietynlaisen emotionaalisen savyn videolle. Esimerkiksi yhdessa videossa taustamusiikki
luo videoon kevyen, jopa pilkallisen savyn, joka ohjaa katsojan tulkintaa esitetysta
tilanteesta. TikTokissa musiikki on keskeinen osa alustan audiovisuaalista ilmaisua, ja sen
kayttdé voi myos kytkea yksittdisen videon laajempaan alustakulttuuriin, jossa tietyt
daniraidat ja kappaleet kiertavat kayttdjalta toiselle. Lehti ja Eronen-Valli (2018) ovatkin
todenneet tutkimuksessaan, ettd sosiaalisen median viestintd rakentuu yha vahvemmin

audiovisuaalisena kokonaisuutena, jossa erilaiset ilmaisumuodot nivoutuvat yhteen.

Selvasti harvinaisempia elementteja aineistossa ovat trendit (23 videota), parodia tai
leikillisyys (11 videota) sekd memeettisyys (9 videota). Trendien kaytto viittaa tilanteisiin,
joissa video hyddyntaa tunnistettavaa TikTokissa laajasti kaytettya esitystapaa,
rakennetta tai ddniraitaa. Aineistossa tdma ilmenee videoissa, joissa poliitikot kdyttavat

TikTokissa laajasti kiertavia filttereita tai rakenteita, joiden avulla sisalto rakentuu valmiin,
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alustalla tunnistettavan mallin mukaisesti. Parodialla tai leikillisellda esitystavalla
tarkoitetaan tdssa yhteydessa tilanteita, joissa poliitikko esittda roolia, imitoi jotakin
henkil6a tai liioittelee tarkoituksellisesti kommentoidakseen jotakin ilmiota. Parodinen
tai leikillinen esitystapa mahdollistaa ilmididen kasittelyn epasuoremmin ja usein
humoristisen tai kriittisen kehyksen kautta. Memeettisyydelld tarkoitetaan tassa
tutkimuksessa internetkulttuurissa laajasti kiertavia kuvallisia tai rakenteellisia malleja,
joita hyodynnetdan videon viestinnallisend kehyksend. Aineistossa memeettisyys
ilmenee videoina, joissa hyddynnetddn tunnistettavia internetkulttuurista tuttuja
ilmaisu- ja rakenneratkaisuja osana viestintda. Naiden elementtien vahaisempi
esiintyminen viittaa siihen, ettd vaikka poliitikot hyodyntavat TikTokille tyypillisia
ilmaisukeinoja, kaikkein selkeimmin alustakulttuuriin kytkeytyvdat meemi- ja

trendisisallot eivat ole aineistossa hallitsevassa roolissa.

4.2 Viihteellisten elementtien ja sitoutumisen vilinen yhteys

Yleison sitoutumisen tarkastelu tarjoaa yhden tavan arvioida, millaiset TikTok-sisallot
herattavat katsojissa reaktioita. Tassa tutkimuksessa sitoutumista lahestytaan kayttajien
tekemien reaktioiden kautta, joiden avulla katsojat voivat osoittaa kiinnostustaan
sisdltoa kohtaan ja osallistua sisallon levittamiseen alustalla. Vaikka tallaiset mittarit eivat
yksindan kuvaa sitoutumisen koko ilmi6td, ne toimivat sen nakyvina ilmentymina
sosiaalisessa mediassa (Smith & Gallicano, 2015). Tassa tutkimuksessa videoiden saamaa
sitoutumista tarkastellaan sitoutumisasteen avulla. Sitoutumisaste kuvaa sita, kuinka
suuri osa videon nahneista kayttajista reagoi sisaltoon jollakin tavalla. Sitoutumisaste
lasketaan videoiden metadatasta saatavien tykkdysten, kommenttien, jakojen ja

tallennusten kokonaismaaran suhteena videoiden nayttokertoihin.

Aineiston videot (n=252) jaettiin analyysia varten kahteen ryhmaan sen perusteella,
sisdltdavatkd ne vahintdan yhden viihteelliseksi koodatun elementin vai eivat.
Ensimmadiseen ryhmaan kuuluvat videot, joissa esiintyy vahintdaan yksi viihteellinen

elementti (n=164), kuten huumori, trendi, musiikki, memeettisyys, parodia tai leikillisyys
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tai arkisuus. Toiseen ryhmaan kuuluvat videot, joissa tallaisia elementteja ei esiinny

(n=88).

Videoiden sitoutumisasteiden perusteella lasketaan keskimaardinen sitoutumisaste
erikseen kummallekin ryhmalle. Keskiarvo muodostetaan yksittdisten videoiden
sitoutumisasteiden keskiarvona. Tulosten perusteella keskimaarainen sitoutumisaste on
hieman korkeampi niissa videoissa, joissa esiintyy vahintaan yksi viihteellinen elementti.
Viihteellisia elementteja sisdltavien videoiden keskimaardinen sitoutumisaste on 6,25%,
kun taas videoissa, joissa viihteellisia elementteja ei esiinny, vastaava luku on 5,00%.
Tulokset indikoivat, ettd viihteellisten elementtien hyddyntdminen on aineistossa
yhteydessa hieman korkeampaan yleison sitoutumiseen. Ero ryhmien valilla on kuitenkin
melko pieni, mika viittaa siihen, etta viihteelliset elementit eivat yksin selita sitoutumisen

vaihtelua aineistossa.

Keskiarvojen lisdksi sitoutumista tarkastellaan yksittdisten videoiden tasolla
analysoimalla aineiston korkeimman sitoutumisasteen saaneita videoita. Taman
tarkastelun avulla voidaan hahmottaa tarkemmin, millaisia viihteellisia elementteja
esiintyy kaikkein sitouttavimmissa sisallGissa. Taulukossa 3 esitetddan kymmenen
aineiston videota, jotka saavuttivat korkeimmat sitoutumisasteet, seka niissa esiintyvat
viihteelliset elementit. Videot on merkitty tunnisteilla (A1-A10), jotka viittaavat
yksittaisiin  aineiston videoihin.  Viihteellisten elementtien maaritelmat ja

koodausperusteet on esitetty luvussa 4.1.

Taulukko 3. Korkeimman sitoutumisasteen videot.

Videon tunniste Sitoutumisaste Viihteelliset elementit
Al 12,20% huumori, arkisuus

A2 12,19% musiikki

A3 12,17% huumori, musiikki

A4 12,05% arkisuus

A5 11,91% arkisuus
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A6 11,76% huumori, arkisuus

A7 11,67% arkisuus

A8 11,37% huumori

A9 11,29% ei elementteja

A10 11,27% huumori, trendi, musiikki

Taulukon 3 perusteella korkeimman sitoutumisasteen saavuttaneissa videoissa esiintyy
usein viihteellisia elementtejd. Kymmenesta korkeimman sitoutumisasteen videosta
vhdeksassa tunnistettiin vahintdaan yksi viihteellinen elementti, mika viittaa siihen, etta
viihteelliset ilmaisukeinot ovat yleisia erityisesti aineiston sitouttavimmissa sisalloissa.
Useissa videoissa esiintyy myds useampi viihteellinen elementti samanaikaisesti.
Esimerkiksi videot Al ja A6 yhdistavat huumorin ja arkisuuden, kun taas A10 sisaltaa
samanaikaisesti huumorin, trendipohjaisen esitystavan seka musiikin. Havainto osoittaa,

ettd viihteellisia elementteja voidaan myos yhdistelld osaksi samaa esitystapaa.

Korkeimman sitoutumisasteen videoissa korostuvat erityisesti arkisuus ja huumori
(taulukko 3). Huumori seka arkisuus esiintyvat viidessa taulukon videossa, mika tekee
niista aineiston yleisimpia viihteellisia elementteja tassa tarkastelujoukossa. Musiikki
esiintyy kolmessa videossa, mika osoittaa, ettd audiovisuaaliset elementit voivat tukea
videoiden kiinnostavuutta TikTokissa. Musiikki toimiikin videoissa usein tunnelmaa
rakentavana tai rytmia korostavana elementting, joka tekee sisallosta alustalle tyypillisen

lyhytvideokulttuurin mukaisen.

Taulukossa 3 on myds yksi video (A9), jossa viihteellisia elementteja ei tunnistettu. Tama
osoittaa, ettd korkea sitoutumisaste ei selity aineistossa yksinomaan viihteellisilla
keinoilla. Havainto tukee kasitysta sitoutumisesta monitekijdisend ilmiond, jossa
yksittdiset viestinnalliset ratkaisut eivat yksin maarita kayttdjien reagointia (Brodie ja
muut, 2011). Na@in ollen viihteelliset elementit voivat lisata sisaltojen kiinnostavuutta,

mutta niiden vaikutus sitoutumiseen ei ole aineistossa yksiselitteinen.
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Taulukossa 4 esitetddan aineiston kymmenen matalimman sitoutumisasteen

saavuttanutta videota seka niissa esiintyvat viihteelliset elementit. Videot on merkitty

tunnisteilla (B1-B10), jotka viittaavat yksittaisiin aineiston videoihin.

Taulukko 4. Matalimman sitoutumisasteen videot.

Videon tunniste Sitoutumisaste Viihteelliset elementit
B1 0,89% huumori, arkisuus

B2 1,20% ei elementteja

B3 1,23% huumori, musiikki, arkisuus
B4 1,45% ei elementteja

B5 1,73% ei elementteja

B6 1,84% ei elementteja

B7 1,88% ei elementteja

B8 1,93% ei elementteja

B9 2,02% huumori, trendi, arkisuus
B10 2,14% arkisuus

Taulukon 4 perusteella matalimman sitoutumisasteen videoissa viihteellisid elementteja
esiintyy selvasti harvemmin kuin korkeimman sitoutumisasteen videoissa. Kymmenesta
videosta kuudessa ei tunnistettu lainkaan viihteellisida elementteja, mika viittaa siihen,
ettd tdysin viihteellisyydestd irtautuvat sisallét saavat aineistossa vahemman
yleisoreaktioita. Videoissa, joissa viihteellisid elementteja esiintyy, elementtien maara ja
yhdistelmat vaihtelevat. Esimerkiksi video B1 sisdltdda huumoria ja arkisuutta, B3
puolestaan yhdistdd huumorin, musiikin ja arkisuuden, ja B9 sisaltdad huumoria,
trendipohjaisen esitystavan sekd arkisuuden. Naistd huolimatta videoiden
sitoutumisasteet jaavat aineiston alhaisimpien joukkoon. Useiden viihteellisten

elementtien yhdistaminen ei aineistossa sellaisenaan johda korkeampaan sitoutumiseen.

Tarkastelu osoittaa, ettda samat viihteelliset elementit voivat esiintya seka korkeimman

ettd matalimman sitoutumisasteen videoissa. Esimerkiksi arkisuus ja huumori korostuvat
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aineiston sitouttavimmissa sisdlldissd, mutta esiintyvdt my0Os useissa matalan
sitoutumisen videoissa. Yksittaisten elementtien vaikutus ei ndin ollen ole yksiselitteinen,
vaan niiden merkitys rakentuu suhteessa videon muuhun sisadltoon ja esitystapaan.
Vaikka viihteellisten keinojen hyodyntaminen nayttaisi olevan yhteydessa korkeampaan
sitoutumiseen, niiden esiintyminen ei valttamatta yksin riitd selittdmaan videoiden
saamaa yleisdn reagointia. Toisaalta myds osa matalimman sitoutumisasteen videoista
sisdltdd viihteellisia elementtejd, mika osoittaa, ettei elementtien ldsnaolo
automaattisesti johda voimakkaampaan vuorovaikutukseen yleison kanssa. Tulosten
perusteella sitoutuminen TikTokissa nayttaytyy ilmiona, jota ei voida suoraan selittaa
yksittaisten viestinnallisten tekijoiden kautta, vaan se rakentuu useiden samanaikaisten

tekijoiden vaikutuksesta.

4.3 Viihteellisyyden rakentuminen poliitikkojen TikTok-videoissa

TikTokin  kaltaisessa  lyhytvideoymparistossa  poliittinen  viestintd  rakentuu
audiovisuaalisena kokonaisuutena, jossa tekstuaalinen, visuaalinen ja danellinen ilmaisu
limittyvat tiiviisti toisiinsa. Poliittinen viesti ei vality ainoastaan puheen tai tekstin kautta,
vaan sitda muovaavat keskeisesti myos esitystapa, visuaalinen toteutus seka alustalle
tyypilliset ilmaisun muodot. Taman vuoksi viihteellisyyttd on tarkoituksenmukaista
tarkastella esityksellisena ilmiona, joka rakentuu useiden samanaikaisten keinojen

kautta.

Tassa luvussa tarkastelu siirtyy yksittdisten viihteellisten elementtien tunnistamisesta
laajempaan viihteellisyyden tarkasteluun. Huomio kohdistuu siihen, millaisin
audiovisuaalisin ja retorisin keinoin viihteellisyys ilmenee poliitikkojen TikTok-videoissa.
Analyysissa huomioidaan seka kielellisia ettad audiovisuaalisia piirteitd, kuten puhetapaa,
kuvakulmia, leikkausta, musiikin kdyttéa seka videon kokonaisrakennetta. Naita
tarkastellaan myos retorisesta nakokulmasta, erityisesti eetoksen, paatoksen ja
kairoksen kautta. Viihteellisyys muodostuu useiden samanaikaisten audiovisuaalisten

ratkaisujen yhteisvaikutuksesta. Yksittdisessa videossa voi siis yhdistya useita
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viihteellisyytta ilmentavia ratkaisuja, kuten esitystapaan, savyyn ja rakenteeseen liittyvia
valintoja. Tarkastelu kohdistuu siihen, miten nama ratkaisut yhdessa jasentdvat videon

kokonaisuutta ja millaisia merkityksia ne tuottavat.

Tarkastelu kohdistuu yksittdisiin videoihin, joiden kautta viihteellisyyden ilmenemista
eritelldan  konkreettisten  esimerkkien avulla. Kuvia  esitetdan  valituista
esimerkkivideoista, joissa visuaaliset ratkaisut ovat keskeisia analyysin kannalta.
Laadullisessa analyysissa tarkasteltavat videot on esitetty taulukossa 5. Videot on
merkitty tunnisteilla (V1-V10), jotka viittaavat yksittdisiin aineiston videoihin ja

helpottavat niiden kasittelya analyysissa.

Taulukko 5. Laadullisessa analyysissa tarkastellut videot.

Videon tunniste | Poliitikko Videon aihe

Vi Ville Merinen Hiusten varjays

V2 Sebastian Tynkkynen Oivallus sairasvuoteelta
V3 Atte Harjanne Vaihtoehtobudjetti

V4 Ville Merinen Sanna Marin -uutisointi
V5 Sebastian Tynkkynen Halla-aho-kooste

V6 Ville Merinen Presidenttiville

V7 Ville Merinen NPC-ruokailu

V8 Ville Valkonen Vuoden 2023 kooste
V9 Ville Merinen Mielenterveys

V10 Ville Valkonen Gossip Girl -viittaus

Seuraavissa alaluvuissa tarkastellaan viihteellisyyden rakentumista neljan keskeisen
ulottuvuuden kautta: arkisuuden, huumorin, TikTokille tyypillisten esitystapojen seka
musiikin ja popkulttuuriviittausten nakokulmista. Jaottelu perustuu koko aineiston
tarkastelussa tunnistettuihin toistuviin viihteellisyyden ilmenemismuotoihin, joita on

tassa analyysissa jasennetty laajempina esityksellisind kokonaisuuksina. Esimerkkivideot



43

on valittu aineistosta niiden analyyttisen relevanssin perusteella siten, ettd ne

havainnollistavat naita piirteitd mahdollisimman selkeasti.

4.3.1 Arkisuuden rakentaminen poliitikon esiintymisessa

Arkisuus on keskeinen osa sosiaalisen median viestintdkulttuuria, jossa esiintyjat
pyrkivdat rakentamaan helposti lahestyttdvdd ja samaistuttavaa kuvaa itsestdan.
TikTokissa tama nakyy erityisesti epamuodollisena esitystapana, arjen tilanteiden
esittdmisena seka puhekielisend ilmaisuna, jotka poikkeavat perinteisesta poliittisen
viestinndn muodollisuudesta. Arkisuus ei kuitenkaan ole pelkkd tyylivalinta, vaan se
liittyy laajempaan muutokseen poliittisessa viestinnassa, jossa on omaksuttu sosiaalisen

median kulttuurille ominaisia viihteellisia ilmaisukeinoja (Ekman & Widholm, 2015).

Arkisuus ilmenee aineistossa vahvasti arjen tilanteiden esittdmisen ja vuorovaikutteisen
puhuttelun kautta. Tata konkretisoi esimerkiksi video (V1), jossa poliitikko kuvaa itsedan
etukameralla rennossa kotiymparistossa ja esittda katsojille kysymyksen hiusten
varjdamiseen liittyvasta arkipaivaisesta tilanteesta (kuva 1). Tilanne asemoituu selkedasti
yksityiseen arkeen, silla esiintyja kertoo juuri herdnneensa ja viittaa perheenjasenten
poissaoloon perustellakseen, miksi kdantyy katsojien puoleen. Nadin puhujan rooli siirtyy

institutionaalisesta poliitikosta kohti arkista ja samaistuttavaa toimijaa.
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Kuva 1. Kuvakaappauksia videosta V1 (@terapeuttiville, 16.12.2023).

Katsojaa puhutellaan videossa suoraan (kuva 1), mikd luo vaikutelman
vuorovaikutuksesta ja henkilokohtaisesta kontaktista. Kysymysmuotoinen ilmaisu aktivoi
katsojaa osallistumaan ja vahvistaa kokemusta siitd, etta viesti on suunnattu yksittaiselle
vastaanottajalle.  Tallainen  puhuttelutapa voidaan  kytked  parasosiaalisen
vuorovaikutuksen rakentumiseen, jossa katsojalle syntyy tunne henkilokohtaisesta
suhteesta mediassa esiintyvdan henkiloon, vaikka vuorovaikutus on tosiasiallisesti
yksisuuntaista (Isotalus, 2025). Kun esiintyja esittaa kysymyksen suoraan katsojille, han
simuloi vastavuoroista vuorovaikutustilannetta ja asemoi katsojan osaksi keskustelua.
Esitystapa voidaan nahda myods vertaisuutta korostavana viestintana, jossa poliitikko
asemoituu katsojan nakdkulmasta ennemmin helposti |ahestyttavaksi toimijaksi kuin
etdiseksi julkisuuden henkiloksi (Enli & Rosenberg, 2018), mikd vahvistaa hdnen
eetostaan samaistuttavana ja lahestyttdvana toimijana. Esiintyja ei ndin ollen asetu
asiantuntijarooliin, vaan lahestyy katsojaa tuttavallisella tavalla. Enlin ja Rosenbergin
(2018) mukaan téallainen puhuttelutapa voi vahvistaa kokemusta l|dheisyydestd ja

vahentda koettua etdisyytta esiintyjan ja yleison valilla.
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Audiovisuaalisesti arkisuus ilmenee aineistossa erityisesti etukameran kayton ja
spontaanin kuvauksen kautta. Etukameralle tyypillinen suora katsekontakti, kuvauksen
epamuodollisuus seka tilanteiden keskenerdisyys luovat vaikutelman hetkessa
tapahtuvasta arjen tilanteesta. Kuvassa 1 nakyvat ratkaisut, kuten kameran liike ja arjen
esineiden esittely, havainnollistavat tata ilmiota. Etukameran epdatasainen liike
muistuttaa videopuhelutilanteita, jolloin esitystapa l|ahestyy arkista kasvokkaista
vuorovaikutusta muistuttavaa ilmaisua (Enli & Rosenberg, 2018). Tall6in esitys ei
nayttdydy valmiiksi tuotettuna sisalténd, vaan tilanteena, joka rakentuu katsojan

nakokulmasta valittomana.

Arkisuus muotoutuu aineistossa myo6s intiimien ja henkilokohtaisten tilanteiden
esittdmisen kautta (esim. V1, V2). Tallaisissa tilanteissa esiintyja nayttaytyy ymparistossa
ja olosuhteissa, jotka sijoittuvat selkedsti yksityiseen arkeen ja poikkeavat perinteisesta
poliittisesta esiintymisesta. Esimerkiksi sangyssa kuvattu tilanne (V2), jossa esiintyja
kertoo sairastaneensa useamman paivan, havainnollistaa hyvin sitd, miten arkinen ja
monelle tuttu kokemus tuodaan osaksi esitysta. Tilanteen intiimiys ja pelkistetty toteutus
tekevat tilanteesta katsojalle valittoman ja autenttisen. Samalla tallainen esitystapa
kytkeytyy aiemmin tarkasteltuun puhutteluun ja vuorovaikutteisuuteen, silla suora
katsekontakti ja puhe kameralle vahvistavat kokemusta henkilékohtaisesta

kohtaamisesta.

Videossa (V2) korostuu lisdksi ajattelun nakyvaksi tekeminen. Esiintyja ei ainoastaan
kuvaa tilannettaan, vaan jasentdd omaa ajatteluaan pohtimalla &daneen tuttua
ilmaisua ”“miksi mind” ja kdaantamalla sen humoristiseksi havainnoksi parisuhteen
nakokulmasta. Puhe nayttaytyy suunnittelemattomana ja spontaanina, jolloin ajattelu
hahmottuu keskenerdisend prosessina. Henkilokohtaisen kokemuksen jakaminen
rakentaa myos tunneyhteyttd katsojaan, mikda kytkeytyy erityisesti paatoksen
rakentumiseen: sairastamiseen liittyva arkinen ja monelle tuttu tilanne tekee esiintyjasta
inhimillisen ja samaistuttavan, mika tukee hanen uskottavuuttaan yleison silmissa

(Isotalus, 2025).
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Samalla arkipaivaiseen kokemukseen kytkeytyva pohdinta tuo esitykseen oivaltavuutta.
Epamuodollinen  argumentointi  asettuu luontevasti  TikTokin  viihteelliseen
viestintdymparistoon, jossa vakuuttaminen ei perustu niinkdan muodollisiin
perusteluihin vaan helposti lahestyttaviin havaintoihin arjesta. Tama kytkeytyy aitouden
vaikutelman rakentumiseen, jossa spontaanius, arkisuus ja henkilokohtaisuus toimivat
keskeisind viestinnallisind keinoina (Enli, 2017; Enli & Rosenberg, 2018). Sangyssa
kuvaaminen seka katsojaan kohdistuvat eleet (V2) korostavat esityksen henkilokohtaista

ja valitonta luonnetta, mika kehystaa tilanteen jaettuna kokemuksena esiintyjan kanssa.

Arkisuus kietoutuu aineistossa myos suoraan poliittiseen asiapuheeseen. Tata
havainnollistaa video (V3), jossa esiintyja kasittelee puolueensa vaihtoehtobudjettia
samalla, kun kuvaa itseddn etukameralla vauva olallaan (kuva 2). Tilanne yhdistaa
yksityisen arjen ja julkisen poliittisen roolin tavalla, joka poikkeaa perinteisesta

poliittisesta esiintymisesta.

Vihredt julkaisi talla viikolla® Kannattaa tsekata meidan
vaihtoehtobudjetin, eli =pyi vaihtoehtobudjetti=

Kuva 2. Kuvakaappauksia videosta V3 (@atteharjanne, 27.11.2023).

Kuvassa 2 arkisuus rakentuu erityisesti visuaalisen tilanteen kautta. Vauvan ldsnaolo ja

etukameran kayttdé luovat vaikutelman arjen keskeltd kuvatusta hetkestd, jossa
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poliittinen viesti esitetddan osana tavallista elamaa. Tallainen yhdistelma voi madaltaa
kynnysta vastaanottaa poliittista sisaltoa, silla viesti kehystyy tutun ja samaistuttavan
tilanteen kautta eikd nadyttdydy etdisenda poliittisena puheena. Samalla esiintyja
nayttaytyy paitsi poliitikkona myos vanhempana, mika laajentaa hanen rooliaan ja voi
vahvistaa hdnen eetostaan samaistuttavana ja moniulotteisena toimijana. Vauvan
lasndolo ei jaa pelkaksi taustatekijaksi, vaan kietoutuu osaksi esitystapaa, jossa

poliittinen viesti muotoutuu arkisen vuorovaikutustilanteen lomassa.

Toisin kuin aiemmissa esimerkeissa, videon (V3) sisdlto rakentuu kuitenkin selkedsti
poliittisen argumentaation varaan. Esiintyja esittelee vaihtoehtobudjetin keskeisia
tavoitteita ja perustelee niitd tiiviisti. Argumentointi on hyvin suoraviivaista ja
informatiivista, mutta esitystapa sadilyy epamuodollisena. Tama luo jannitteen
muodollisen sisallon ja epdamuodollisen esitystavan vilille, jossa poliittinen asiapuhe
mukautuu alustalle ominaiseen viestintatyyliin ilman, ettd sen informatiivinen ydin
katoaa. Esiintyjan ele, jossa han osoittaa katsojaa etusormellaan samalla kun kehottaa
tutustumaan vaihtoehtobudjettiin (kuva 2), korostaa puhuttelun suoraa ja osallistavaa
luonnetta. Tama yhdistelma tekee poliittisesta viestistda helpommin ldhestyttavaa ja
asemoi puhujan uskottavana toimijana: arkinen esitystapa ei heikennd viestin
vakavuutta, vaan painvastoin voi tukea sita tuomalla puhujan lahemmas yleisda (Isotalus,
2025). Videossa poliittinen viesti sailyy keskiossd, mutta sen kehystys arkisen tilanteen
kautta muuttaa tapaa, jolla viesti valittyy katsojalle. Tama osoittaa, ettd arkisuus voi
toimia myds keinona tuoda vakavaa poliittista sisaltoéa lahemmas yleisda ilman, etta sen

informatiivinen luonne katoaa.

Edella tarkasteltujen esimerkkien perusteella tulkitsen, ettd arkisuus ei nayttaydy
poliitikkojen TikTok-viestinndssa pelkdstaan tyylillisend valintana, vaan keskeisend
tapana muokata sitd, miten poliittinen viesti rakentuu ja nayttaytyy yleisolle. Arkinen ja
epamuodollinen esitystapa lisda samaistuttavuutta ja kehystaa poliittisen viestin osaksi

katsojan arkea. Taman perusteella voidaan todeta, ettd arkisuus toimii keinona, jonka
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kautta poliittinen viesti ei ainoastaan vality, vaan myods tuntuu katsojasta

merkitykselliselta.

4.3.2 Huumori poliittisen viestin keventdjana

Poliitikkojen TikTok-viestinndssa huumori ndyttaytyy keskeisena keinona muokata viestin
savya ja lahestyttavyyttd. Huumorin avulla poliittisia sisaltoja esitetdan kevyemmassa ja
viihteellisemmassa muodossa, mika kytkeytyy laajempaan politiikan viihteellistymisen
kehitykseen (Ekman & Widholm, 2015, s. 86). Samalla huumori toimii huomion

herattdjana ja auttaa sisaltdja erottumaan nopeasti vaihtuvassa sisaltovirrassa.

TikTokissa huumori rakentuu usein visuaalisten ja kielellisten keinojen yhdistelmana. Se
voi ilmetd esimerkiksi parodiana, itseironiana tai tilanteiden liioitteluna, joissa poliittinen
viesti kietoutuu osaksi Vviihteellistd esitystd. Huumori ei kuitenkaan rajoitu
viihdyttdamiseen, vaan sen kautta voidaan my6s ottaa kantaa, kritisoida tai muokata
kasityksia poliittisista toimijoista ja ilmidistd. Ndin huumori yksinkertaistaa seka

uudelleenkehystaa poliittisia kysymyksia.

Aineistossa huumori ilmenee esimerkiksi parodian kautta, jossa poliittisia ilmi6ita
esitetdan liioitelluissa ja fiktiivisissa tilanteissa. Tama nakyy erityisesti videossa (V4),
jossa poliitikko esittda useita eri rooleja kuvaten uutismedian toimintaa (kuva 3).
Esiintyja siirtyy roolista toiseen hyédyntden ilmeita, eleita ja visuaalisia filttereita, mika

rakentaa liioitellun ja humoristisen esityksen mediatoiminnan logiikasta.
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 Malehti,

Kuva 3. Kuvakaappauksia videosta V4 (@terapeuttiville, 14.9.2023).

Videon (V4) alussa esitetty kehystys ”Iltalehden toimituksessa syyskuisena pdivind klo
6:37” ohjaa tulkintaa valittomasti parodian suuntaan ja asemoi esityksen fiktiiviseksi,
mutta todellisuuteen viittaavaksi tilanteeksi. Parodia perustuu toistoon ja karjistykseen,
jossa arkiset tai vdhaiset tapahtumat esitetdan korostetun merkittavind, mikda on
tyypillista viihteellistyneelle poliittiselle viestinnalle, jossa yhteiskunnallisia ilmidita
kasitelldaan viihteellisten muotojen kautta (Ekman & Widholm, 2015). Ndin video tekee
nakyvaksi uutisoinnin valikointia ja dramatisointia. Keskeinen vaikutus syntyy siitd, etta
tavallinen tilanne esitetdan tarkoituksella liioitellusti. Parodinen esitystapa toimii samalla
epasuorana kritiikkind median toimintatavoista, mutta esittda taman viihteellisen
muodon kautta. Retorisesti tarkasteltuna huumori kytkeytyy tdssa esimerkissa vahvasti
paatokseen, silla se herattda huvittuneisuutta ja madaltaa viestin vastaanottamisen
kynnysta. Samalla esiintyja asemoituu tarkkanadkoiseksi havainnoijaksi, mika vahvistaa

hanen eetostaan.

Huumori rakentuu aineistossa myds toisen henkilon puheiden uudelleenkehystamisen
kautta. Tata havainnollistaa video (V5), jossa poliitikko on koonnut yhteen katkelmia
MTV:n presidentinvaalitentistd, jossa esiintyy Jussi Halla-aho. Videolla Halla-ahon
puheesta nostetaan esiin erityisesti ne kohdat, joissa hanen vastauksensa poikkeavat

totutusta poliittisesta esiintymisesta ja saavat kevyen tai yllattavan savyn. Katkelmat on
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leikattu perdkkain ja kehystetty tekstilla ”Moni ei tiedd Halla-ahon hauskasta puolesta”,

mika ohjaa katsojaa tulkitsemaan esitystda nimenomaan huumorin nakokulmasta.

Kontrasti nayttaytyy keskeisenda mekanismina huumorin rakentumisessa. Videon (V5)
katkelmissa korostuvat tilanteet, joissa epamuodolliseen tai provosoivaan puheeseen
vastataan poikkeuksellisen muodollisesti, mika synnyttdaa ristiriidan odotetun ja
toteutuneen ilmaisun valille. Tama ristiriita tuottaa humoristisen vaikutelman, kun
vuorovaikutuksen totuttu dynamiikka kadntyy ja tilanteen savy muuttuu yllattavaksi.
Keskeista ei kuitenkaan ole yksittdinen ilmaus, vaan se, miten puhe on jarjestetty ja
kehystetty videossa (V5). Katkelmat on irrotettu alkuperdisestd asiayhteydestdan ja
sijoitettu osaksi kokonaisuutta, jossa korostuu puhujan humoristinen puoli. Tallainen
uudelleenkehystaminen muuttaa poliittisen esiintymistilanteen merkitysta niin, etta
vakavasta debatista muodostuu viihteellinen esitys. Tama havainnollistaa, miten viestin
merkitys rakentuu viestinnéllisten valintojen ja esitystavan kautta (Enli & Rosenberg,
2018, s. 3). Huumori muokkaa talléin poliittista mielikuvaa ilman suoraa
argumentaatiota. Viesti ei perustu suoriin perusteluihin, vaan muodostuu valittujen
katkelmien ja niiden esitystavan kautta. Samalla huumori voidaan liittda paatokseen, silla
se herattda katsojassa tunteita ja ohjaa tulkintaa, kun taas uudelleenkehystamisen

valinnat vaikuttavat siihen, millaisena puhujan eetos nayttaytyy katsojalle.

Huumori ilmenee aineistossa my0s itseironiana ja visuaalisena liioitteluna. Tama
korostuu videossa (V6), jossa poliitikko reagoi saamaansa kommenttiin, joka kannustaa
hdantd asettumaan ehdolle presidentinvaaleihin. Vastauksessaan han esittda kaksi
toisistaan poikkeavaa versiota itsestddan hyddyntden kasvofilttereita ja visuaalista

muokkausta (kuva 4).
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Kuva 4. Kuvakaappauksia videosta V6 (@terapeuttiville, 30.9.2023).

Videon rakenne perustuu selkeddan vastakkainasetteluun, jossa “terapeuttiville”
ja ”"presidenttiville” esitetdan toisilleen vaihtoehtoisina versioina samasta henkilosta
(kuva 4). Ensimmadisessa versiossa esiintyjan ulkondkéd muokataan tarkoituksellisen
epdedustavaksi, kun taas jalkimmaisessa sitd korostetaan ihanteellisempaan suuntaan.
Ndiden esitystapojen valinen jyrkka kontrasti tekee erosta helposti hahmotettavan ja
korostaa sen liioiteltua ja humoristista luonnetta. Samalla video rakentaa esiintyjasta
kahta erilaista roolia, jotka viittaavat laajempiin kasityksiin poliittisesta uskottavuudesta
ja julkisesta esiintymisesta. Nain ulkonadn muokkaaminen ei rajoitu pelkdstaan
humoristiseksi tehokeinoksi, vaan kytkeytyy siihen, millaisia odotuksia poliittiseen
johtajuuteen liitetdan. Huumori ei siis ainoastaan viihdyta, vaan tekee my6s nakyvaksi

naita odotuksia.

Esiintyjan asettautuminen vitsin kohteeksi luo videoon (V6) itseironisen savyn, joka lisaa
hdanen samaistuttavuuttaan ja madaltaa etdisyyttda yleiso6n. Samalla katsojan
kommenttiin vastaaminen tuo tilanteeseen vuorovaikutteisen ulottuvuuden, mika

heijastaa sosiaalisen median yleisdsuhteelle ominaista vuorovaikutteisuutta ja
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osallistavuutta (Lou, 2022). Huumori ei nayttdaydy pelkdstaan yksittdisena esityksena,
vaan muotoutuu esiintyjan ja yleison vélisessda suhteessa. Videoissa (V4, V6)
hyodynnetyt filtterit, nopeat siirtymat ja visuaaliset korostukset rakentavat merkityksia
visuaalisten ratkaisujen kautta. Huumori voi siis syntyd myos pelkdstdaan audiovisuaalisen

esitystavan ja sen mahdollistamisen keinojen kautta.

Aineiston perusteella huumori nayttaytyy keskeisend retorisena keinona poliitikkojen
TikTok-viestinndssa. Parodian, uudelleenkehystamisen ja itseironian kautta rakentuu
erityisesti paatos, silla huumori herattaa katsojassa huvittuneisuutta ja tekee poliittisesta
viestista helpommin lahestyttavaa. Samalla huumori kytkeytyy eetokseen, kun esiintyja
asemoituu tarkkandkoiseksi, itseironiseksi tai helposti lahestyttavaksi toimijaksi. Lisaksi
huumorin vaikuttavuus kytkeytyy tilanteeseen ja ajoitukseen, eli kairokseen.
Ajankohtaisiin ilmidihin tai tunnistettaviin tilanteisiin kiinnittyvd huumori voi lisata
viestin osuvuutta, mikd korostuu erityisesti TikTokissa, jossa sisalléon nakyvyys ja
vastaanotto ovat tilannekohtaisia (Chen ja muut, 2024). Huumori toimii viestin
keventdjana, mutta osallistuu myds vahvasti poliittisen viestin rakentumiseen ja

tulkintaan.

4.3.3 TikTokille tyypilliset esitystavat poliittisen ndkyvyyden vilineend

TikTokissa sisallontuotanto kytkeytyy vahvasti alustalle tyypillisiin esitystapoihin, jotka
tarjoavat valmiita ja tunnistettavia rakenteita viestien esittamiseen. Tallaiset esitystavat
voivat ilmetd esimerkiksi toistuvina rakenteina, visuaalisina tyyleind tai trendeihin
perustuvina esitysmalleina, jotka ovat kayttdjille ennestdan tuttuja. Ne ohjaavat sisallon
tulkintaa, silla katsoja tunnistaa nopeasti, millaisesta esitystavasta on kyse (Walsh ja
muut, 2024). Alustalle tyypillisiin esitystapoihin nojaaminen voi myos lisata sisallon
nakyvyytta, silla alustalla suositaan usein sisdltdja, jotka mukailevat ajankohtaisia
trendeja ja yleisesti kdytettyja esitysmuotoja. Ndin ne eivat ainoastaan jasenna viesteja,
vaan osallistuvat myos siihen, miten sisdlto levidd ja tavoittaa yleis6ad TikTokin

algoritmisessa ymparistossa (Chen ja muut, 2024).
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Aineistossa téllaisten esitystapojen hyddyntaminen konkretisoituu esimerkiksi NPC-
meemiin (non-playable character) perustuvassa videossa (V7), jossa esiintyja jaljittelee
pelihahmomaista, mekaanista toimintaa. Videolla poliitikko kuvaa itsedan
ruokailutilanteessa ja kommentoi toimintaansa daneen poikkeuksellisen yksinkertaisella
ja konemaisella puhetavalla (kuva 5). Puhe etenee vaiheittain ja kuvaa suoraan nakyvaa
toimintaa, kuten haarukan pudottamista ja uuden kadyttéonottamista, mika korostaa

esityksen mekaanisuutta ja ennalta maarattya rakennetta.

Ruokailu npcivideo

Kuva 5. Kuvakaappauksia videosta V7 (@terapeuttiville, 23.12.2023).

Videon (V7) tapahtumat etenevat selkeind peradkkaisind vaiheina, joissa jokainen
toiminto seuraa toista loogisesti ilman spontaaniuden vaikutelmaa. Kuvassa 5 esitetty
haarukan putoaminen ja sen jalkeen tapahtuva uuden haarukan kayttéonotto
havainnollistavat NPC-meemiin perustuvan esitystavan skriptimaisyyttd, jossa toiminta
etenee ikdan kuin ennalta ohjelmoidun kaavan mukaisesti. Tama esitystapa toimii
videossa keskeisend jasentavana rakenteena, joka ohjaa sekd esitystapaa ettd sen
tulkintaa. Katsojan ei tarvitse erikseen tulkita tilanteen merkitystd, vaan esitystapa
tarjoaa valmiin viitekehyksen, jonka kautta sisdltd ymmarretaan (Barta & Andalibi, 2021).
Tunnistettavuus on keskeinen osa tallaisen esitystavan toimivuutta, silla mita
nopeammin katsoja tunnistaa kyseessa olevan NPC-tyylinen sisalto, sitd helpommin han

kiinnittyy sen logiikkaan. Esitystavan hyodyntaminen nayttaytyy myos tapana mukauttaa
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sisdltd alustalle tyypilliseen ilmaisutapaan, jolloin poliitikko asemoituu osaksi samaa

sisaltokulttuuria kuin muut kayttajat.

Samalla esitystapa rakentaa esiintyjasta leikillistd ja itseironista toimijaa, mikd voi
madaltaa kynnysta poliittisen sisdllon vastaanottamiseen. Tallainen alustalle tyypillinen
esitystapa kytkeytyy erityisesti eetoksen rakentumiseen, silla poliitikko nayttaytyy
perinteistd asiantuntijaroolia kevyempana ja helpommin l|dhestyttavana toimijana.
Lisaksi esitystavan kytkeytyminen ajankohtaisiin ja tunnistettaviin sisaltéihin korostaa
kairoksen merkitysta, silla viesti asettuu osaksi alustalla vallitsevaa kulttuurista ja ajallista

kontekstia.

Aineistossa vastaavanlaiset esitystavat ilmenevat myos koostevideossa (V8), jossa
vuoden keskeisia hetkid esitetadn visuaalisena kokonaisuutena. Video rakentuu useista
perakkaisista kuvista, joissa esiintyja ndahdaan erilaisissa tilanteissa, kuten poliittisissa
tapahtumissa, arjen hetkissa sekd sosiaalisissa tilanteissa muiden ihmisten kanssa.
Kuvien nopea rytmi ja niiden jarjestyminen kronologiseksi kokonaisuudeksi luovat
vaikutelman ajallisesta jatkumosta, jossa yksittdiset hetket muodostavat laajemman

kertomuksen.

Tallainen niin sanottu recap-tyyppinen esitystapa toimii videossa (V8) keskeisena
rakenteellisena ratkaisuna ja kytkeytyy samalla TikTokissa laajasti levinneeseen trendiin,
jossa vuoden tapahtumia esitetdaan tietyn aaniraidan rytmittamana kokonaisuutena.
Aaniraita rytmittia videon etenemisti ja jasentia sen selkedksi katsaukseksi, jossa sisiltd
esitetdan tiivistettyna ja visuaalisesti yhtendisenad kokonaisuutena. Audioon sidottu
rakenne tekee esitystavasta nopeasti tunnistettavan ja ohjaa sen tulkintaa. Yksittdiset
kuvat eivat ole merkityksellisia irrallaan, vaan niiden merkitys rakentuu suhteessa
toisiinsa ja osana kokonaisuutta. Esitystapa ohjaa katsojaa tulkitsemaan videota
eraanlaisena narratiivina, jossa korostuvat esiintyjan keskeiset elamanhetket. Samalla
kyse on valikoidusta esityksesta, jossa esiin nostetaan tiettyja hetkid, kun taas toiset

jaavat nakymattomiin. Videolla rakennetaan nain kuratoitu kokonaiskuva esiintyjasta ja
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hdnen toiminnastaan, jolloin poliittinen toimija nadyttaytyy harkitusti rakennettuna
kokonaisuutena yleisélle. Samalla tallainen esitystapa kytkeytyy retorisesti paatokseen
ja eetokseen, silla se voi herattdaa katsojassa erilaisia tunteita, kuten nostalgiaa tai
yhteenkuuluvuuden kokemusta, samalla kun se rakentaa esiintyjasta tietynlaista julkista

kuvaa.

Tunnistettaviin ja laajasti levinneisiin esitystapoihin nojaavat videot (V7, V8, V10)
kytkeytyvat TikTokin alustalogiikkaan, jossa toistuvat rakenteet ja daniraidat voivat lisata
sisallon nakyvyyttd. Kun poliitikko hyodyntdaa valmiiksi tuttua esitystapaa, han ei
ainoastaan jasennd viestidan selkedksi kokonaisuudeksi, vaan myods mukauttaa
viestintdansa alustalle tyypilliseen ilmaisutapaan. N&in poliitikko asemoituu osaksi
samaa sisaltokulttuuria kuin muut kayttajat, mika voi vahvistaa hanen nakyvyyttdan ja

saavutettavuuttaan alustalla.

Tulkitsen, ettd tunnistettavien ja alustalle tyypillisten esitystapojen hyddyntaminen ei ole
pelkdstadn tekninen tai esteettinen valinta, vaan keskeinen keino rakentaa poliittista
nakyvyytta TikTokissa. Samalla tallaiset esitystavat kytkeytyvat retorisesti vahvasti
eetokseen, paatokseen ja kairokseen, silldi ne muokkaavat sitd, millaisena esiintyja
nayttaytyy, millaisia tunteita sisalté herattaa seka miten ajallisesti osuvana viesti koetaan.
Erityisesti kairoksen nakokulmasta tarkasteltuna esitystapojen hyddyntdminen
nayttaytyy keinona ajoittaa viesti osaksi alustalla kdynnissa olevaa kulttuurista ja ajallista

hetked, jolloin sen mahdollisuudet tavoittaa yleis6 kasvavat.

4.3.4 Musiikki ja popkulttuuriviittaukset poliittisen viestin kehystamisessa

TikTokissa musiikki ja popkulttuuriviittaukset ovat keskeinen osa sisaltdjen ilmaisua ja
merkitysten muodostumista. Adniraita ei toimi pelkistidn taustaelementtind, vaan
ohjaa videon tulkintaa ja luo sille tietyn sdavyn. Musiikki voi toimia eraanlaisena

tulkinnan “pikakoodina”, jonka avulla katsoja hahmottaa videon sdvyn nopeasti ilman



56

erillista selitysta. Popkulttuuriviittaukset puolestaan liittdvat videon osaksi laajempaa

kulttuurista viitekehysta ja siihen liittyvia merkityksia.

Aineistossa popkulttuuriviittaukset nayttaytyvat erityisesti keinoina kehystda poliittisia
tilanteita viihteellisempadan muotoon. Tata havainnollistaa video (V9), jossa poliitikko
kuvaa eduskunnan tiloja ja lisda videon paalle green screen-toiminnolla Mr Bean -
hahmon (kuva 6). Videon tekstissa viitataan tilanteeseen, jossa eduskunnassa kdydaan
keskustelua mielenterveydestd, mutta visuaalinen huomio kohdistuu Mr Beanin
reaktioon. Huomion siirtyminen varsinaisesta asiasta hahmon reaktioon muuttaa sita,

miten tilannetta jasennetdan katsojan nakdkulmasta.

1
‘eduskunnassa’j jaKoulen;
ettaledustajalpihvl
] | i sahssa
iel nterveydesta... m\e\enterveydesta
taan valia, mista | iSt

Kuva 6. Kuvakaappauksia videosta V9 (@terapeuttiville, 11.11.2023).

Mr Bean toimii videossa keskeisena tulkintaa ohjaavana elementtind. Hahmo on laajasti
tunnettu, ja sen komiikka perustuu liioiteltuihin, sanattomiin reaktioihin. Kun Mr Beanin
kaltainen hahmo sijoitetaan poliittiseen kontekstiin, se muuttaa tilanteen kehystysta
siten, ettd vakava aihe esitetddan kevyemman ja humoristisemman tulkinnan kautta.

Tama vastaa Ekmanin ja Widholmin (2015) kuvaamaa politiikan viihteellistymistd, jossa
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vakavia aiheita esitetdan viihteellisten keinojen kautta. Kuvassa 6 esitetty hahmon
reaktio ei ainoastaan taydenna tilannetta, vaan toimii kommenttina siihen ja ohjaa sen
tulkintaa humoristiseen suuntaan. Tallainen kehystys ei ainoastaan kevenna aiheen
kasittelyad, vaan vaikuttaa myos siihen, miten katsoja suhtautuu tilanteeseen tunteiden
kautta, mika kytkeytyy erityisesti paatoksen rakentumiseen. Ndin vakavan aiheen
vastaanotto muotoutuu kevyemmaksi. Tulkitsen videon (V9) rakentavan poliitikosta
tilanteita kommentoivan ja humoristisen toimijan, mikd voi vahvistaa hédnen

[ahestyttavyyttdadn katsojan silmissa.

Tallainen esitystapa on tyypillinen TikTokille, jossa merkityksid tuotetaan usein
yhdistamalla eri lahteistda perdisin olevia sisdltoja. Popkulttuuriviittaus toimii tdssa
yhteydessa valmiina tulkintakehyksena, jolloin katsoja ei lahesty tilannetta pelkastaan
poliittisena sisalténa, vaan tulkitsee sitda myos hahmoon liitettyjen merkitysten kautta.
Tama havainnollistaa, miten poliittinen viestintd kytkeytyy sosiaalisessa mediassa
laajempiin kulttuurisiin merkityksiin ja esitystapoihin, kuten Enli ja Rosenberg (2018)
ovat kuvanneet. Tallaisia viittauksia voidaan tarkastella myos intertekstuaalisina, jolloin
merkitys rakentuu suhteessa muihin kulttuurisiin teksteihin. Videon tulkinta ei talldin
perustu pelkdstaan esitettyyn tilanteeseen, vaan siihen liitettyihin valmiisiin merkityksiin,
joita katsoja yhdistdaa tunnistamaansa hahmoon. Ndin merkitykset rakentuvat osittain
katsojan omien kulttuuristen viitekehysten kautta, eivat pelkastddan videon sisallosta

kasin.

Popkulttuuriviittauksia hyodynnetddan aineistossa myds poliitikon julkisuuskuvan
rakentamisessa. Tama tulee esiin videossa (V10), jossa poliitikko tarkastelee omaa
ulkonakéaan suhteessa Gossip Girl -sarjan estetiikkaan. Videon alussa esiintyjan
omakuvaa sdestaa teksti "Milt ndyttdisin jos oisin gossip girlis”, minka jalkeen kuva
muokkautuu visuaalisesti: poliitikon kasvoista esitetdan tyylitelty versio ja videoon
ilmestyy sarjasta tuttu Gossip Girl -logo. Taustalla soiva sarjan tunnistettava aaniraita

vahvistaa yhteyden alkuperdiseen viitekehykseen.
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Videon (V10) merkitys rakentuu muutoksen varaan, jossa poliitikon tavanomainen
ulkoasu muuntuu kohti sarjalle ominaista visuaalista tyylid. Tama muutos konkretisoi
esitetyn kysymyksen ja tekee samalla nakyvaksi sen, ettd kyse on leikillisestd ja
visuaalisesti tuotetusta esityksesta. Popkulttuuriviittaus ei ndin ollen toimi pelkdstaan
kehystavana keinona, vaan osallistuu aktiivisesti poliitikosta muodostuvan julkisen kuvan
rakentumiseen. Gossip Girl -sarjaan liitetyt mielikuvat, kuten glamour, sosiaalinen
nakyvyys ja status, siirtyvat osaksi videon merkityksia ja asemoivat esiintyjan naiden
viitekehysten kautta. Na&in julkinen kuva rakentuu enemman popkulttuuristen
mielikuvien kuin pelkdan poliittisen asiantuntijuuden varaan. Myos musiikki tukee
vahvasti tdtd tulkintaa tekemadlld viittauksesta valittomasti tunnistettavan ja
vahvistamalla sen merkityksid. Adniraidan ja visuaalisen muokkauksen yhdistelma
muodostaa kokonaisuuden, jossa merkitykset syntyvat audiovisuaalisten keinojen

yhteisvaikutuksesta.

Musiikin merkitys ei kuitenkaan rajoitu yksittaisiin popkulttuuriviittauksiin, vaan se
nayttaytyy aineistossa laajemmin videon tulkintaa jasentavana tekijana. Tama korostuu
esimerkiksi koostevideossa (V8), jossa taustalla kdytetty, laajasti tunnistettava musiikki
toimii keskeisend osana videon rakennetta. Adniraita ei pelkdstddn rytmitd kuvien
etenemistd, vaan ohjaa katsojaa tunnistamaan videon osaksi tiettya trendia. Tulkitsen
musiikin jasentdavan videon tulkintaa jo ennen yksittdisten kuvien tarkempaa
hahmottamista. Tallainen sidonnaisuus ajankohtaisiin ja tunnistettaviin daniraitoihin
tekee viestista ajallisesti osuvan ja lisda sen mahdollisuuksia tavoittaa yleiso, jolloin viesti
kiinnittyy ajallisesti ja kulttuurisesti tunnistettavaan kontekstiin. Myds muissa aineiston
videoissa (V9, V10) musiikki toimii tulkintaa ohjaavana tekijana ja vahvistaa visuaalisten

viittausten merkityksia.

4.4 Yhteenveto

Poliitikkojen TikTok-viestinta ndyttaytyy aineiston perusteella vahvasti viihteellisyyteen

kytkeytyvana, silla 65,1% aineiston videoista sisdltda vahintdadn yhden viihteellisen
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elementin. Samalla 34,9% videoista ei sisalla tunnistettuja viihteellisida elementteja, vaan
niissa viestintd ndyttdytyy vahemman viihteellisesti kehystettynda ja rakentuu
selkedammin informatiivisen asiapuheen varaan. Tama osoittaa, etta poliitikkojen TikTok-
viestintd ei ole yksiselitteisesti viihteellistd, vaan siind esiintyy myods vahemman

viihteellisia esitystapoja.

Aineiston perusteella viihteelliset elementit ovat keskeinen osa poliitikkojen TikTok-
sisaltoja. Erityisesti arkisuus, huumori ja musiikki korostuvat aineistossa yleisimpina
elementteina. Arkisuus on selvasti yleisin viihteellinen elementti, silla sita esiintyy lahes
puolessa (49,6%) videoista. Huumoria ja musiikkia esiintyy myos merkittdavassd osassa
videoita (21,8%), kun taas muut elementit, kuten trendit (9,1%), parodia (4,4%) ja
memeettisyys (3,6%), ovat aineistossa harvinaisempia. Viihteellisia elementteja
sisaltavissd videoissa keskeistd ei kuitenkaan ole yksittdginen elementti, vaan niiden
yhdistyminen. Tallin poliittinen viesti rakentuu useiden viihteellisten ilmaisukeinojen
varaan, jotka yhdessd muokkaavat sen savya ja esitystapaa. Tama korostaa sitd, etta
poliittinen viestintd TikTokissa on ennen kaikkea esityksellistd: viestin merkitys ei

muodostu pelkdstaan siitd, mitd sanotaan, vaan siitd, miten se esitetaan.

Viihteellisten elementtien ja yleisén sitoutumisen valinen yhteys nayttaytyy aineistossa
myoOnteisend, mutta ei yksiselitteisena. Keskimadrainen sitoutumisaste on hieman
korkeampi niissa videoissa, joissa esiintyy viihteellisia elementteja (6,25%), verrattuna
videoihin, joissa niitd ei esiinny (5,00%). Erityisesti korkeimman sitoutumisasteen
videoissa viihteelliset elementit ovat selvasti lasna. Tama viittaa siihen, etta viihteellisyys
voi lisata sisdltdjen kiinnostavuutta ja tukea yleison reagointia. Samalla tulokset
osoittavat, ettei viihteellisyys yksin riita selittdmaan sitoutumista. Viihteellisia
elementteja esiintyy myds matalimman sitoutumisasteen videoissa, mikd korostaa, etta
niiden vaikutus ei ole automaattinen. Sitoutuminen rakentuu siis useiden tekijoiden
yhteisvaikutuksesta ja viihteellisyyden merkitys muotoutuu suhteessa muihin tekijoihin,

joita voivat olla esimerkiksi ajankohtaisuus, esitystapa tai alustan algoritminen logiikka.
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Laadullinen analyysi syventaa tata havaintoa osoittamalla, ettd viihteellisyys muokkaa
ennen kaikkea poliittisen viestin vastaanottamisen tapaa. Viihteellisyys rakentuu
aineistossa  erityisesti arkisen esitystavan, huumorin  hyddyntamisen seka
audiovisuaalisten keinojen kautta, joissa visuaaliset ratkaisut, dani ja kuvalliset
viittaukset muodostavat yhdessd merkityksid. Arkinen esitystapa luo ldheisyyttd ja
samaistuttavuutta, kun poliitikko esiintyy arjen tilanteissa ja puhuttelee katsojaa suoraan.
Huumori puolestaan keventda viestin savya ja mahdollistaa poliittisten ilmididen
kasittelyn epasuorasti esimerkiksi uudelleenkehystamisen tai parodian kautta. TallGin
poliittinen sisalto ei vality eksplisiittisen argumentaation kautta, vaan implisiittisesti
esitystavan, kehystamisen ja audiovisuaalisten keinojen kautta. Havainto korostaa sita,
ettd viihteellisyys ei ainoastaan lisda viestin kiinnostavuutta, vaan muuttaa myos sit3,
miten poliittinen sisaltd jasentyy ja tulee ymmarretyksi katsojan nakékulmasta. Samalla
viihteellisyys voi myos heikentda poliittisen viestin uskottavuutta, jos viihteelliset keinot

korostuvat sisallén kustannuksella.

TikTokille tyypilliset esitystavat tuovat analyysiin oman ulottuvuutensa. Tunnistettaviin
rakenteisiin ja toistettaviin esitystapoihin nojaava sisadltd jasentda viestia valmiiden
mallien kautta, jolloin katsoja tunnistaa videon nopeasti osaksi alustalle ominaista
sisaltokulttuuria. Tallaiset esitystavat eivat ainoastaan helpota sisdllon hahmottamista,
vaan kytkeytyvat myos TikTokin algoritmiseen logiikkaan, jossa tunnistettavuus ja
toistettavuus voivat lisata sisaltéjen nakyvyyttd. Musiikki ja popkulttuuriviittaukset
toimivat aineistossa keskeisind merkityksia jasentavina keinoina. Musiikki rakentaa
videoiden tunnelmaa ja ohjaa katsojan tulkintaa, jolloin sisallon sdavy hahmottuu
nopeasti. Popkulttuuriviittaukset, kuten tunnetun hahmon tai sarjan hyédyntaminen,
kytkevat sisallot laajempaan kulttuuriseen viitekehykseen ja tuovat siihen valmiita
merkityksid. Nain esitystavat, musiikki ja popkulttuuriviittaukset eivat siis ainoastaan tue
viestin esittamistd, vaan osallistuvat aktiivisesti siihen, miten poliittinen sisalto jasentyy

ja tulee ymmarretyksi katsojan nakékulmasta.
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Retorisesta nakokulmasta viihteellisyys rakentuu aineistossa erityisesti paatoksen,
eetoksen ja kairoksen varaan. Arkisuutta korostava esitystapa ja humoristinen
kehystaminen luovat tunneyhteytta ja tekevat viestista helpommin lahestyttavan, mika
korostaa paatoksen roolia. Samalla ne vahvistavat eetosta, kun esiintyja nayttaytyy
esimerkiksi samaistuttavana, itseironisena tai helposti ldhestyttavdna toimijana.
TikTokille tyypilliset esitystavat ja ajankohtaiset musiikit kytkeytyvat puolestaan
kairokseen, silla niiden toimivuus perustuu oikeaan ajoitukseen ja alustalle ominaisten
ilmaisutapojen hyddyntdamiseen. Logos ei sen sijaan nouse aineistossa keskeiseksi
viihteellisyyden rakentumisen keinoksi. Vaikka poliittinen asiapuhe on monissa aineiston
videoissa lasna, sen merkitys jaa usein toissijaiseksi suhteessa esitystapaan. TikTokissa
vakuuttavuus ei aineiston perusteella rakennu ensisijaisesti loogiseen argumentaatioon,

vaan siihen, miten viesti kehystetaan audiovisuaalisesti ja kokemuksellisesti katsojalle.

Tutkimuksen tulokset osoittavat, ettd viihteelliset elementit ovat yleinen osa
poliitikkojen TikTok-sisaltoja ja niilla on myonteinen mutta ei yksiselitteinen yhteys
yleison sitoutumiseen. Viihteellisyys rakentuu aineistossa ennen kaikkea viestin
esitystavan kautta. Ndin ollen analyysi osoittaa, ettd viihteellisyys ei ole poliittisessa
TikTok-viestinndssa pelkka lisd, vaan keskeinen osa sen rakentumista. Havainto viittaa
laajempaan viestinnalliseen muutokseen, jossa poliittisen viestin vaikuttavuus rakentuu

yha vahvemmin esityksellisten ja kokemuksellisten keinojen varaan.
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5 Pa&atanto

Taman tutkimuksen tavoitteena oli selvittda, millaista suomalainen poliittinen viestinta
on TikTokissa. Tutkimuksessa tarkasteltiin viihteellisten elementtien esiintyvyytta, niiden
yhteyttda yleison sitoutumiseen sekd analysoitiin, miten viihteellisyys rakentuu
poliitikkojen TikTok-viestinndssa. Tavoitetta ldhestyttiin yhdistamalla kvantitatiivinen ja
kvalitatiivinen analyysi, joiden avulla muodostettiin kokonaiskuva poliittisen viestinnan

rakentumisesta alustalla.

Tutkimuksen tulokset osoittavat, etta viihteellisyys on keskeinen osa poliitikkojen TikTok-
viestintaa. Viihteellisyys ei rajoitu yksittaisiin elementteihin, vaan ilmenee laajemmin
tavassa, jolla poliittinen viesti rakennetaan alustalle. Poliittinen sisdlté muotoutuu
audiovisuaaliseksi kokonaisuudeksi, jossa puhe, visuaalisuus, musiikki ja alustalle
tyypilliset esitystavat yhdistyvat. Poliittinen viestinta TikTokissa ei ndin ollen nayttaydy
pelkdstadan informatiivisena sisdltond, vaan tapana esittdad viesti yleisolle helposti
|ahestyttdvdssa ja nopeasti hahmotettavassa muodossa. Viihteellisten elementtien ja
sitoutumisen valinen suhde nayttaytyy tulosten perusteella monisyisena. Viihteellisyys
nayttaytyy keinona lisata sisaltdjen kiinnostavuutta ja lahestyttavyytta, mutta sen rooli
sitoutumisen selittdjana jaa rajalliseksi. Tama korostaa sita, ettd TikTokissa sitoutuminen
ei rakennu vyksittdisten keinojen varaan, vaan muodostuu useiden samanaikaisten

tekijoiden yhteisvaikutuksesta.

Havainnot viittaavat laajempaan muutokseen poliittisessa viestintakulttuurissa, jossa
huomio kohdistuu yha vahvemmin siihen, miten viesti esitetdan. Aiemmassa
tutkimuksessa on korostettu politiikan henkilditymista ja poliitikon roolin korostumista
mediassa (Van Aelst ja muut, 2011; Ekman & Widholm, 2015). Taman tutkimuksen
perusteella muutos ulottuu myds viestin esityksellisiin ja kokemuksellisiin ulottuvuuksiin.
Samansuuntaisia havaintoja on tehty myos aiemmissa TikTokia tarkastelevissa
tutkimuksissa, joissa poliittisen viestinndn on todettu rakentuvan yha vahvemmin
viihteellisyyden, visuaalisuuden ja alustalle ominaisten ilmaisutapojen varaan (ks. esim.

Cervi ja muut, 2021; Cervi ja muut, 2023).
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Tulokset korostavat alustaldahtdisen viestintakulttuurin merkitysta poliitikkojen TikTok-
viestinnassa. TikTok ei toimi pelkdstdaan kanavana poliittiselle viestille, vaan ymparistona,
joka ohjaa sitd, millaisessa muodossa viesti esitetdan ja miten se jasentyy katsojalle.
Poliittinen viestinta ei ndin ollen ainoastaan siirry alustalle, vaan rakentuu sen ehdoilla.
Tama havainto syventda kasitystd medioitumisesta poliittisen viestinnan kontekstissa.
Medioituminen on nahty prosessina, jossa media alkaa ohjaamaan poliittista viestintaa
(Stromback, 2008; Isotalus & Almonkari, 2014), ja tulosten perusteella voidaan todeta,
ettd TikTok konkretisoi tata kehitysta erityisesti viihteellisyyden ja esityksellisyyden
kautta. Poliittinen viestintd mukautuu alustan toimintalogiikkaan, jossa korostuvat
nopea hahmotettavuus, visuaalisuus ja alustalle tunnistettavat esitystavat. Samalla
poliittinen viestintd kytkeytyy osaksi laajempaa digitaalista sisaltokulttuuria, jossa
poliittiset viestit rakentuvat rinnakkain viihteellisten sisaltdéjen kanssa. Tama asettaa
poliitikoille uudenlaisia vaatimuksia viestinnalle, silla sisallén on oltava samanaikaisesti
ymmadrrettdavad, kiinnostavaa ja alustalle sopivaa. Poliittinen viestinta TikTokissa
nayttaytyykin osana jatkuvaa sisadltovirtaa, jossa huomio ja nakyvyys muodostuvat

keskeisiksi vaikuttavuuden edellytyksiksi.

TikTokissa poliittinen viestintd nayttdaytyy tasapainoiluna informatiivisuuden ja
viihteellisyyden valilla. Vaikka poliittinen sisdlto on edelleen ldsna, sen merkitys voi jaada
toissijaiseksi suhteessa siihen, miten viesti esitetddan. Tulokset viittaavat siihen, etta
vaikuttavuus ei perustu ensisijaisesti loogiseen argumentaatioon, vaan siihen, miten
viesti onnistutaan kehystamaan katsojalle kiinnostavaksi ja helposti lahestyttavaksi
kokonaisuudeksi. Tama voi muokata sita, millaisia sisaltoja poliitikot tuottavat ja millaiset
viestit saavat nakyvyyttd alustalla. Kun viestinndan vaikuttavuus kytkeytyy yha
vahvemmin esitystapaan, korostuvat sellaiset sisallot, jotka ovat nopeasti omaksuttavia
ja herattavat tunteita. Onkin mahdollista, ettd monimutkaiset poliittiset kysymykset
yksinkertaistuvat tai jadvat vdhemmalle huomiolle suhteessa sisaltdihin, jotka soveltuvat
paremmin alustalle tyypillisiin  esitystapoihin. Samalla viihteellisyys toimii
mahdollistavana tekijana, silld se voi tuoda politiikkaa lahemmas sellaisia yleisdja, jotka

eivat valttamatta hakeudu perinteisten poliittisten sisdltéjen pariin. Ndin ollen
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viihteellisyys voi laajentaa poliittisen keskustelun osallistujapohjaa ja lisata viestinnan

saavutettavuutta.

Tama tutkimus taydentda aiempaa tutkimusta tarkastelemalla viihteellisten elementtien
ja yleison sitoutumisen valistd suhdetta poliitikkojen TikTok-viestinnassa. Lisaksi se
syventdaa ymmarrysta siitd, miten viihteellisyys rakentuu sisallissa. Tuloksia tulkittaessa
on kuitenkin huomioitava tutkimuksen rajoitukset. Aineisto rajautuu tiettyyn
ajanjaksoon ja valittuihin kansanedustajiin, minkd vuoksi tuloksia ei voida suoraan
yleistda kaikkiin poliittisen viestinnan konteksteihin. Lisaksi analyysi keskittyy sisaltoihin
ja niiden ominaisuuksiin, eika se tarkastele suoraan yleison tulkintoja tai sitoutumisen

taustalla vaikuttavia motiiveja.

Jatkotutkimuksessa olisi perusteltua tarkastella ilmiotd laajemmilla aineistoilla seka
vertailla eri sosiaalisen median alustoja kesken&an. Erityisen kiinnostavaa olisi syventaa
ymmarrystda yleison nakokulmasta esimerkiksi kommenttiaineiston avulla. Lisdksi
jatkotutkimus voisi tarkastella poliittisen viestinnan esityksellisia keinoja myos silloin,
kun ne eivat ilmene selkedsti viihteellisind elementteind. Taman tutkimuksen
ulkopuolelle jai esimerkiksi sellaisten sisaltdjen tarkempi analysointi, joissa viihteellisyys
rakentuu epasuoremmin esimerkiksi dramatisoinnin, vastakkainasettelun tai retorisen
karjistyksen kautta. Ndiden tarkastelu voisi syventdaa ymmarrysta siitd, miten poliittinen
viestintd mukautuu TikTokin toimintalogiikkaan myds ilman selkeasti tunnistettavia

viihteellisia keinoja.
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Liite 1. Analyysissa tunnisteilla viitattu aineisto

Tunniste | Poliitikko TikTok-tili Julkaisupaiva
Al Ville Merinen @terapeuttiville 6.12.2023
A2 Ville Merinen @terapeuttiville 20.11.2023
A3 Ville Merinen @terapeuttiville 28.11.2023
A4 Ville Merinen @terapeuttiville 17.12.2023
A5 Ville Merinen @terapeuttiville 14.12.2023
Ab Ville Merinen @terapeuttiville 31.12.2023
A7 Ville Merinen @terapeuttiville 5.9.2023
A8 Ville Merinen @terapeuttiville 23.8.2023
A9 Ville Merinen @terapeuttiville 21.11.2023
Al0 Ville Merinen @terapeuttiville 22.11.2023
B1 Ville Valkonen @villekvalkonen 21.12.2023
B2 Ville Valkonen @villekvalkonen 24.8.2023
B3 Ville Valkonen @villekvalkonen 21.12.2023
B4 Sebastian Tynkkynen @sebastiantynkkynen 21.9.2023
B5 Ville Valkonen @villekvalkonen 25.8.2023
B6 Ville Merinen @terapeuttiville 30.8.2023
B7 Sebastian Tynkkynen @sebastiantynkkynen 18.10.2023
B8 Sebastian Tynkkynen @sebastiantynkkynen 25.11.2023
B9 Ville Merinen @terapeuttiville 1.10.2023
B10 Ville Valkonen @villekvalkonen 21.12.2023
V1 Ville Merinen @terapeuttiville 16.12.2023
V2 Sebastian Tynkkynen @sebastiantynkkynen 10.11.2023
V3 Atte Harjanne @atteharjanne 27.11.2023
V4 Ville Merinen @terapeuttiville 14.9.2023
V5 Sebastian Tynkkynen @sebastiantynkkynen 21.12.2023




73

V6 Ville Merinen @terapeuttiville 30.9.2023
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