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Visuaalinen, lyhyilla teksteilld varustettu ja matalan kynnyksen poliittinen vaikuttaminen on
kasvattanut suosiotaan Instagramissa viime vuosien aikana. Tama pro gradu -tutkielma syven-
tyy tarkastelemaan sosiaalisessa mediassa kaytettya visuaalista vaikuttamista ja sen keinoja.
Tutkielma tarkastelee sosiaalisen median vaikuttamisen muutosta ja sitd, miten visuaalisuu-
den avulla pyritddan vaikuttamaan erityisesti sosiaalisen median poliittisessa ymparistossa.
Suhteellisen uusia aktivismin muotoja sosiaalisessa mediassa, kuten slacktivismia ja diaesi-
tysaktivismia, esiintyy yhd enemman ja niitd yhdessa on tutkittu hyvin vahan. Slacktivismilla
tarkoitetaan alhaalta yl6s suuntautuvaa toimintaa, jolla pyritdan vaikuttamaan yhteiskuntaan
henkilokohtaisella tasolla. Diaesitysaktivismilla puolestaan tarkoitetaan Instagramille omi-
naista diamaista visuaalista vaikuttamismuotoa, joka yhdistda suuretkin kokonaisuudet hel-
posti ymmarrettaviksi ja vaikuttaviksi. Instagram on kuvapainotteinen sosiaalinen media, jossa
nama visuaalisen vaikuttamisen uudehkot muodot erityisesti ndakyvat.

Kansalaisjarjestot ovat valtioiden hallinnoista riippumattomia organisaatioita, jotka toimivat
poliittisesti. Tama tutkimus syventdaa ymmarrysta siitd, mita visuaalisen vaikuttamisen keinoja
kansalaisjarjestot kayttavat sosiaalisessa mediassa analysoimalla YK:n tasa-arvojarjesté UN
Women Suomen Instagram-julkaisuja. Analyysimenetelmana toimii laadullisen ja maarallisen
visuaalisen retoriikan analyysin yhdistelma. Julkaisukohtaisen tavoittavuusdatan avulla havain-
toja laajennetaan diaesitysaktivismin ja slacktivismin piiriin.

Tutkimustulokset osoittavat, etta Instagram-slacktivismi voi olla merkittavakin ilmi6, jota on
kuitenkin kdytdannossa vaikea havaita. Kaikkia aiemmin maariteltyja diaesitysaktivismin piir-
teitd ei loydetty suosituimmista UN Women Suomen Instagram-julkaisuista. Erityisesti
se, ettd karuselleja eli usean kuvan julkaisuja ei esiintynytkadn suosituimmissa julkaisuissa,
johti paatelmaan siitd, etta yksittaisten kuvien jakaminen slacktivismin muotona, esimer-
kiksi Instagramin tarinoihin, voi olla suositumpaa kuin karusellien jakaminen. Instagram-
aktivismi on jo nyt tehokas vaikuttamisen keino ja sen avulla on saavutettu konkreettista toi-
mintaa. Mitd useammat oppivat tunnistamaan Instagram-aktivismin tehokkaan luonteen ja
kayttamaan sitd omaksi edukseen, sitd suurempaa yhteiskunnallista muutosta todennakoisesti
saadaan aikaan.
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1 Johdanto

Ei kaikki miehet, mutta Idhes kaikki naiset.
Gaza on pimeydessd. Vaadimme vdlitonté humanitaarista tulitaukoa.
Se oli vainvitsi seksuaalista hdirintdd.

(UN Women Suomen Instagram, 2023)

Pienemmastakin sydamessa pistaa. Ja se on tarkoituskin.

Sosiaalinen media on valtakoneisto, jonka ohjaksiin kuka tahansa voi hypata halutessaan.
Tai siltahan se tuntuu. Organisaatiot kilpailevat huomiosta keinolla milla hyvansa, ja vain
harvat niista ovat oikeasti ymmartaneet logiikan, jolla keratdan sankka joukko ruudun
taakse. Visuaalisuuden rooli on noussut valtavaa vauhtia sosiaalisen median vaikuttami-

sessa ja viestinndssa, myos organisaatioiden osalta.

Digitalisaation myota sosiaalisen median kaytto on kasvanut ja brandit seka organisaatiot
saavuttavat kohderyhmiaan paremmin tuottamalla ja jakamalla sisaltoa sosiaalisen me-
dian alustoilla (Tuluk, 2021). Serafinellin (2015) mukaan monimediasisall6t seka tieto siir-
tyy helposti ja nopeasti eri medioiden ldpi, joka yhdistettyna dlypuhelinten laajaan kayt-
to6n rohkaisee yksildita luomaan, jakamaan, muokkaamaan ja siirtamaan sisaltoa, tari-
noita ja kuvia paikasta toiseen. Seurauksena esteettiset mallit, tarinoiden kerrontatavat,
tiedottaminen, viestinta ja viihde muuttavat muotoaan. Sosiaalisten medioiden sisalto
onkin muuttunut yha enemman kuvapainotteisemmaksi, jota voidaan pitada merkitta-
vana viestintdtapojen muutoksena. Instagram on yksi nykypdivan suosituimmista kuva-
palveluista ja sosiaalisista medioista, joka muokkaa yksildiden maailman ja oman ela-

mansa kokemusta.



Kesdkuussa 2023 hallituksen rasismikohun aikaan Instagramin tarinoissa levisi vaikuttaja
Emmi Nuorgamin julkaisu, jossa varikkaalle taustalle oli kirjoitettu lilalla tekstilla ”jos poy-
dassa on yksi natsi ja yhdeksdan muuta istumassa hiljaa, on poydassa kymmenen natsia”.
Rasismikohu sai alkunsa Vilhelm Junnilan somepaivityksista, jossa Junnilan ”katsottiin
viittaavan lausunnollaan Heil Hitler -natsitervehdykseen” (Mantysalo, 2023). Junnila
erosi elinkeinoministerin tehtavistdan kohun seurauksena, jolloin hdnen tehtavaansa
korvaamaan valittiin Wille Rydman. Pian taman jalkeen herasi epaily siitd, etta valtiova-
rainministeri Riikka Purra olisi kirjoittanut Jussi Halla-ahon Scripta-blogiin rasistisia vies-
teja seka julkisuuteen nousi hanen vuonna 2019 julkaisema blogiteksti, jossa han ni-
mitti “tunnistamattomiksi mustiksi sdkeiksi” musliminaisia hunnuissa. Purra pahoitteli
kirjoituksiaan ja 11. heinakuuta 2023 hallituspuolueiden puheenjohtajat allekirjoittivat
rasisminvastaisen julkilausuman, jossa lausuivat hallitustyoskentelyssa olevan nollatole-
ranssi rasismille. Maaliskuussa 2023 Minna Canthin paivana niin ikdan Instagramin tari-
noissa levisi Anna Lemstromin julkaisema kuva, jossa luki ”Kyllahan Suomi on tasa-arvoi-
nen maal”. Tekstin taustalla oli naisten epatasa-arvoa konkretisoivaa tietoa pienemmalla
tekstilla, kuten ”“Suomi on Euroopan toiseksi vakivaltaisin maa naisille” ja “Naisen euro on

Suomessa 84 senttia”.

Nama ovat vain yksittaisia esimerkkeja lukuisten sosiaalisen median valityksella levinnei-
den visuaalisten julkaisujen joukossa. Suhteellisen uusi, visuaalinen ja vaikuttava viestin-
nan muoto, jota kdytetdan erityisesti Instagramissa, on slideshow-aktivismi. Tassa tutkiel-
massa viittaan slideshow-aktivismiin sanalla diaesitysaktivismi, joka on tekemani suora
kdaannos termista. Sille ei ole suomeksi viela vakiintunutta termia. Siind Instagramille
ominaisessa PowerPoint-tyylisessa visuaalisessa vaikutusmuodossa kiteytyy suuretkin
kokonaisuudet helposti ymmarrettaviksi ja vaikuttaviksi (Dumitrica & Hockin-Boyers,
2022). Siita on tullut suosittu kansalaisvaikuttamisen muoto, mika vaatii muutosta, maa-
rittelee ongelmia seka kehottaa toimimaan, toteavat Dumitrican ja Hockin-Boyers (2022).
Heiddn mukaansa diaesitysaktivismi muovaa poliittisen tiedon tuottamisen ja kuluttami-

sen alustan logiikan mukaiseksi (Dumitrica & Hockin-Boyers, 2022).



Selatessa suomalaisia kansalaisjarjestdja ei valtyta visuaaliseen muotoon muotoillulta
kuvakaruselleilta, jotka informoivat, vaativat, aktivoivat tai ottavat kantaa. Kansalaisten
lisdksi myds ihmisoikeusjarjestot ovat poimineet diaesitysaktivismin keskeisimman toi-

mintamallin mukaan omaan toimintaansa.

1.1 Tavoite

Tutkimukseni tavoitteena on syventaa ymmarrysta siitda, miten Yhdistyneiden kansakun-
tien eli YK:n tasa-arvojarjesté6 UN Women Suomi pyrkii vaikuttamaan Instagramissa. Tut-
kimuksen keskiossa on sosiaalisen median visuaalinen vaikuttamistyd, analysoin aineis-
toa kokonaisvaltaisesti ymmartaakseni siitd nousevia vaikuttamisen teemoja. Tutkimus-

kysymykseni ovat:

1. Millaista retoriikkaa UN Women Suomi kayttaa Instagram-julkaisuidensa
kuvissa?
2. Mita vaikuttamisen keinoja kaytetdan eniten UN Women Suomen Instagram-

julkaisuiden kuvissa?
3. Millaista retoriikkaa kaytetdaan niissa UN Women Suomen Instagram-julka-

isuiden kuvissa, jotka olivat suosituimpia?

Yksi UN Women Suomen ydintavoitteista on vaikuttamistyd, organisaation retoriikan
analysointi kertoo toimintatavasta, jolla vaikuttamista kdytannossa tehdaan. Sen tehok-
kuutta on tarkeda analysoida, jotta viestinnan toimivuutta voidaan arvioida. Toimivuutta
voidaan arvioida Instagram-julkaisuiden ja retoriikan yhteisanalyysilla. Tassa puolestaan
keskeistd on kdytetyt teemat ja retoriset lahtokohdat. Itse retoristen keinojen erittely li-
saa kontekstia sille, miten vaikuttamistyota tehdaan, ja miksi se on kerannyt suuren ylei-

sOn seuraamaan viestintaansa.



Suosituimpia julkaisuja analysoin Instagramin julkaisukohtaisen datan pohjalta, joka
koostuu tykkayksistd, kommenteista, seuraajien ja ei-seuraajien tavoittavuudesta seka
ndyttokerroista. Instagram ei tarjoa dataa jaoista, jonka vuoksi niita ei voida kayttaa mit-
tarina julkaisujen suosiota analysoitaessa. Data on keratty kdyttden Crowdtanglea seka
suoraan Instagramin julkaisuista UN Women Suomen toimesta. Crowdtangle on tyokalu,
jolla voi seurata, analysoida ja raportoida dataa. Julkaisuista @unwomensuomi -tilin
kautta keratyn datan toimitti minulle UN Women Suomen viestinnan paallikkd6 Emma

Winiecki.

Halusin tutkia ihmisoikeusjarjestoja niiden erityisen yhteiskunnallisen aseman seka vai-
kuttamistyon vuoksi. Suurin osa niista ei ole sidottuna valtioiden hallintoihin ja toimivat
kolmannella sektorilla, jolloin niiden toiminta ei valttamatta ole niin saadeltya. Niiden
vaikuttamistyon luonne on poliittista, mutta ei niin selkeasti kuin esimerkiksi puolueiden
viestintd, jonka vuoksi on mielenkiintoista tutkia ihmisoikeusjarjestdn viestintaa ja vai-
kuttamista tastakin nakdkulmasta. Poliittisen ja ihmisoikeusluonteen yhdistaminen reto-
risesti kansalaisjarjestdjen toimesta on Suomessa vahan tutkittu ala ja siita tarvitaankin
lisda tutkimusta. Tassa tutkimuksessa keskityn vain itse julkaisuihin, enkd muuhun mah-
dolliseen vaikuttamistyohon, jota UN Women Suomi tekee Instagramissa tai muissa ka-
navissa. Instagram valikoitui kanavaksi juuri sen visuaalisen luonteen vuoksi. UN Women
Suomella on siella my&s eniten seuraajia verrattuna muihin sosiaalisen median kanaviin,

joissa se vaikuttaa.

UN Women Suomi on 2010 perustettu naisten ja tyttdjen asemaa puolustava YK:n tasa-
arvojarjestd (UN Women Suomi, 2023a). Sen tavoite on varojen kerdamisen lisaksi tehda
varainhankintaa tukevaa viestinta- ja vaikuttamistyota (UN Women Suomi, 2023b). UN
Women Suomen (2023c) nettisivujen mukaan heilld on oma vaikuttamisen tiimi, johon
kuuluu kolme tyontekijaa seka viestinnan tiimi, joka niin ikdan koostuu kolmesta henki-

I6std. UN Women Suomen Instagram-tili valikoitui analyysini kohteeksi sen vuoksi, etta



se on Suomessa toimivista ihmisoikeusjarjestoista suurin seuraajamaarilla mitattuna In-
stagramissa. UN Women Suomi kdyttaa viestinndssaan poikkeuksellisen paljon diaesi-

tysaktivismia, mika vaikutti myds tutkimuskohteen valintaan.

1.2 Aineisto

Ainestonani toimii 50 UN Women Suomen Instagram-tilin julkaisua, jotka on keratty 21.
ja22. marraskuuta 2023. Julkaisut olivat 50 viimeisintda kuvamuotoista julkaisua aineiston
kerdyshetkella. Osa julkaisuista on karuselleja, eli ne sisadltavat useamman kuin yhden
kuvan. Karusellilla tarkoitetaan usean kuvan postausta, tyypillisesti Instagramissa. Sen
kasite esiintyy useissa uusissa tutkimuksissa, muun muassa Wiens ja MacDonald (2024)
seka Li (2022) kayttavat sita tutkiessaan sosiaalista mediaa. Joissakin konteksteissa ja tut-
kimuksissa karuselleja nimitetdan my6s sanalla albumi. Instagramissa on mahdollista
poistaa osa karusellin kuvista tai muokata kuvateksteja. Tasta syysta olen tallentanut it-
selleni kaikki karusellien osat ja analysoin niita niin, kuin ne kerdyshetkella esitettiin. On
siis mahdollista, ettad osa julkaisuista on ollut erilaisia silloin, kun ne on alkuperaisesti

julkaistu.

Yhteensa kuvia on 82. Julkaisut on julkaistu aikavalilld 12.10.-21.11.2023. Itse julkaisui-
den lisaksi kaytan tutkimuksessani julkaisukohtaista dataa, joka on keratty Crowdtang-
lella ja suoraan organisaation tililtd. Crowdtanglen data on keratty 19.1.2024 ja UN Wo-
men Suomen toimittama data on keratty aikavalillda 12.1.-31.1.2024 ja toimitettu minulle

31.1.2024.

En ota analyysiin mukaan julkaisujen lisdtoimintoja, kuten sijaintia, merkint6ja tai mu-
siikkia, silla keskityn vain UN Women Suomen tuottamaan sisdltoon ja retoriikkaan, joka
on paadasiassa visuaalista. Kuvatekstit ovat osana analyysiani, luokittelen ne sen mukaan,
tuovatko ne visuaaliseen sisaltoon uutta tietoa tai vaikuttavatko ne julkaisun kokonais-
kuvaan merkittavasti. Sisalto on usein samaa kuvatekstissa, kuin itse kuvamuotoon muo-

toilluissa julkaisuissa. Toki kuvien sisdlté on tekstin pituudessa lyhyempi, mika jattaa
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enemman aukkoja tulkintaan. Kuvateksteissa on myos voitu kayttaa eri retorisia keinoja
kuin kuvamuotoisessa tekstissa tai muissa visuaalisissa keinoissa. Instagram on alustana
lahtokohtaisesti kuvasovellus, ja kuvatekstit toimivat kuvaa taustoittavana tekijana. II-
man kuvaa, ei olisi kuvatekstidkaan, eika Instagramissa ole mahdollista julkaista vain
tekstia. Jo sana “kuvateksti” kertoo siitd, ettd kuva on padaroolissa alustan logiikassa. Pit-
kat kuvatekstit lyhennetadan myos oletuksena ”lisda”-painikkeen taakse, joka viestii siita,
ettd paaasiallinen huomio ja tila sy6tteessa on kuvassa ja kuvateksti on toissijainen osa
julkaisukokonaisuutta. Slacktivisminkin (ks. luku 2.4) ndkokulmasta kuvatekstit ovat tois-
sijaisia, silla tarinoihin jaettaessa kuvateksti ei ndy joko ollenkaan tai siitda nakyy vain ku-

vatekstin alkuosa.

En ota analyysiin mukaan videoita, silla niita oltiin julkaistu vain yksi kerdaysajankohdan
sisalla UN Women Suomen Instagramissa. Ndin ollen videomuotoinen sisalto ei ole tililla
yleinen sisallon muoto, eika vaikuta keskeisellad tavalla analyysiin. Videoiden mukaan ot-
taminen vaatisi myds metodin uudelleenharkintaa, mika vain yhden videon vuoksi ei ole

optimaalista.

Aineisto on keratty omalta Instagram-kayttajaltani, mika ei vaikuta itse julkaisuihin mi-
tenkaan. Sisalto on julkista, silla julkaisuja pystyy jakamaan laajasti muille sosiaalisessa
mediassa tilin julkisuuden vuoksi. Itse suoraan julkaisuihin paasee kasiksi kuitenkin vain
kayttajatililta. UN Women Suomen kayttajatili @unwomensuomi on julkinen, joten kuka
tahansa kayttaja voi nahda, tallentaa, jakaa tai vuorovaikuttaa tilin sisdllon kanssa. Sisalto
on myos tarkoitettu julkiseksi ja jaettavaksi. Tasta viestii muun muassa useat aihetunnis-
teet ja se, ettd kyseessd on mahdollisimman suurta julkisuutta tavoittelevan jarjeston

virallinen tili.

1.3 Menetelma

Tassa tutkielmassa menetelmanani toimii laadullinen ja maarallinen visuaalisen retorii-

kan analyysi yhdisteltyna. Mullinin (2010, s. 152) mukaan retoriikalla viitataan prosessiin,
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jossa keksitaan, jarjestellaan ja tuotetaan sanoja, jotta luodaan suunniteltua vaikutusta
tiettyyn yleisoon. Hanen mukaansa danenkayton, savyn, esityksen ja visuaalisen vaiku-
tuksen kayttoa tarkoituksellisesti luovien ideoiden ilmaisemiseen ja vaikutuksen aikaan-
saamiseen muodostavat yhdessa retoriset viestinnalliset kdytannot ja ilmaisun. Lehden
ja Eronen-Vallin (2018) mukaan se voidaan kapeimmillaan maaritella yleison manipuloin-
niksi ja kaunopuheisuudeksi ja laajimmillaan taas ”“inhimilliseksi kokemukseksi ja tietoa
jasentavaksi ja koko inhimillista olemassaoloa ja kanssakdaymista tolkullistavaksi prinsii-
piksi seka erottamattomaksi osaksi kielen kayttoa ja kommunikaatiota”. Se on vaikutta-
mista viestinnalla ja siind kohtaavat yleiso ja reettori (Lehti & Eronen-Valli, 2018). Reet-

torilla viitataan viestin lahettajaan.

Osa tutkijoista kayttaa retoriikan metodologiaa tutkiakseen mita tahansa “kielia” eli
muun muassa fyysisia, kuten tanssi, auditiivisia ja/tai visuaalisia, kuten veistokset, maa-
laukset ja monimuotoiset ilmaisutavat (Mullin, 2010, s. 152). Griffin (2001, s. 2) mainit-
see, etta tutkijat perinteisesti sivuuttavat visuaaliset symbolit tutkimuksissaan ja pikem-
minkin tutkivat muita elementteja, kuten retorisia strategioita, kehystamista ja kielellis-
ten symbolien taktista kayttoa. Schill (2012) toteaa myds, ettd visuaalisten symbolien

tutkimusta poliittisessa kontekstissa tarvitaan kiireellisesti lisaa.

Visuaalisella retorisella analyysilla tarkoitetaan tutkimustapaa, jolla tarkastellaan, miten
visuaaliset artefaktit ja ilmiot vaikuttavat yhteiskunnalliseen elamaan retorisen nakokul-
man kautta (Gries, 2020, s. 381). 1960 ja 1970-lukujen vaihteessa erityisesti Yhdysval-
loissa tapahtuneiden protestien aikaan visuaaliset merkit alkoivat vaikuttaa merkittavalla
tavalla yhteiskunnalliseen keskusteluun, mika pakotti tutkijat kiinnittamaan enemman
huomiota myds visuaalisiin artefakteihin (Gries, 2020, s. 381). Seligerin (2008, s. 172)
mukaan seka retoriikassa etta visuaalisessa retoriikassa kaytetaan argumentointia ylei-
son vakuuttamiseen ja suostutteluun. Instagram kuuluu sosiaalisten medioiden visuaali-
simpaan paatyyn, jonka vuoksi sen analyysi vaatii myds kuvamuotoisen tekstin analy-

sointia (Walby & Wilkinson, 2023).
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Kaytan retoristen keinojen luokittelun pohjana Jokisen (1999) retoristen keinojen jaotte-
lua. Ensimmaiseksi aion analysoida kadytetyt visuaaliset keinot julkaisuista, jonka jalkeen
yhdistan ne kaytettyihin retorisiin keinoihin. Retoristen keinojen analyysissa yhdistyy siis

visuaaliset elementit ja kuvamuotoisten julkaisuiden tekstien analyysi.

Tama tutkielma keskittyy siis luomaan laajempaa ymmarrysta Instagramin visuaalisista
vaikuttamiskeinoista analysoimalla UN Women Suomen Instagram-julkaisuiden kuvia.
Seuraavaksi keskityn avaamaan tutkimuksen kontekstia. Luvussa 2 tarkastelen Instagra-
mia ja siellad tapahtuvan vaikuttamisen muotoja, joita ovat muun muassa diaesitysakti-
vismi ja slacktivismi. Taman jalkeen siirryn taustoittamaan kansalaisjarjest6jen toimintaa
ja vaikuttamistyota. Luvussa 4 analysoin UN Women Suomen Instagram-julkaisuja ja vas-
taan tutkimuskysymyksiini. Jotta analyysi on looginen ja ymmarrettavissa, kerron seu-

raavaksi tutkimukseni kannalta keskeisimmasta Instagramin toiminnasta.
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2 \Vaikuttavaa viestintaa Instagramissa

Seuraavaksi maarittelen tutkielman keskeisia kasitteita seka erittelen joukkoviestinnan
ja sosiaalisen median historiaa. Avaan Instagramin historiaa kuvanjakopalveluna ja toi-
mintalogiikkaa seka syvennan diaesitysaktivismin kasitetta ja ilmiota erityisesti Instagra-
min kontekstissa. Lopuksi pohjustan slacktivismin ilmiota, maaritelmaa ja kayttéa vaikut-

tamisen muotona Instagramissa.

2.1 Visuaalisuus joukkoviestinndn ja sosiaalisen median aikana

Kuutti (2012) maarittelee sosiaalisen median “tietoverkkoja ja tietotekniikkaa hyodynta-
vana viestinndn muotona, jossa luodaan ja yllapidetdan ihmisten valisia suhteita seka
kasitelladn vuorovaikutteisesti ja kayttajalahtoisesti tuotettua sisaltoéa”. Sosiaalinen me-
dia tarjoaa liikehdinnan keinoja, mita joukkoviestimet eivat pysty tarjoamaan (Cho, Can-
non, Lopez & Li, 2024, s. 942), ja se on tuonut valtavaa muutosta ihmisten mediankayt-
totapoihin, yhteiskunnalliseen vaikuttamiseen, kulttuuriin, politiikkaan ja muuhun (Cho
ja muut, 2024, s. 943). Avin, Daltrophe ja Lotker (2024) toteavat, ettd sosiaalisen median
verkkosivut ja mobiilisovellukset ovat valtava voima poliittisten mielipiteiden luomisessa,
uutisten kuluttamisessa ja tiedonjaossa ihmisten valilld globaalisti. Cho ja muut (2024, s.
944) puolestaan toteavat, ettd sosiaalisessa mediassa kadyttdja on sidoksissa kanaviin ja
verkostoihin, jotka rakentuvat ja muuttuvat yhteisvaikutuksesta, ja sisalté on personoi-
tua. Joukkoviestinta ei samalla tavalla pysty yllapitamaan yksildiden valista keskustelua
esimerkiksi uskomuksista tai arvoista heiddn mukaansa. Sosiaalisen median tekniset
ominaisuudet haastavatkin joukkoviestinnan instituutioiden yksisuuntaista monopoli-
asemaa erityisesti julkisten mielikuvien asettamisessa ja kehystamisessa (Cho ja muut,

2024, s. 950).

Sosiaalisen median synty alkaa 1970-luvulta, jolloin Fred Turner esitti ajatuksensa siita,
ettd sahkoiset verkostot liitetdan visioihin vertaisverkkodemokratiasta ja minuuden ai-

dosta ilmaisusta (Van Dijck, 2013). Keskeistd sosiaalisen median synnyssa oli kuitenkin
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vuonna 1991 keksitty maailmanlaajuinen verkko eli ”World Wide Web”, jonka kaksisuun-
tainen viestintdmahdollisuus teki verkkomediasta valtavan paljon demokraattisemman
kuin perinteiset joukkoviestimet Van Dijckin (2013) mukaan. Hanen mukaansa ensim-
maiset vuorovaikutteiset sosiaalisen median alustat syntyivat 2000- luvun alussa, kuten

Blogger, Wikipedia, Facebook ja YouTube.

Joukkoviestinnan juuret ovat 1900-luvulla, jolloin sen termi esiintyi ensimmaista kertaa
(Simonson, 2010). Termilla viitataan vakiintuneesti tiettyihin mediateknologioihin, kuten
televisioon, radioon, sanomalehtiin, lilkkkuvaan kuvaan, laajan levityksen lehtiin seka
muihin muotoihin, jotka voidaan liittda “broadcast paradigmaan” (Simonson, 2010). Ky-
seiselld paradigmalla tarkoitetaan kaikkea viestintda, joka tavoittaa laajoja ja maantie-
teellisesti levittaytyneita yleisdja (Simonson, 2010). Deuze (2021) puolestaan maaritte-
lee joukkoviestinndn sen keskeisen piirteen kautta, jossa ihmisiin viitataan "massana”,
mika maaritelladn lahtokohtaisesti sen koon, anonymiteetin, yleisen tietamattémyyden,
vakauden ja rationaalisuuden puutteen seka vaikutus- ja suostuttelualttiuden piirteiden
pohjalta. 1970-luvulta saakka massajoukkoviestinta on korvannut vanhaa massayleisén
kasitysta Simonsonin (2010) mukaan. Han uskoo, ettd joukkoviestinnan idea on keskei-
nen historiallisesti, moraalisesti, poliittisesti, hengellisesti seka estetiikaltaan. Suuren yh-
teiskunnallisen muutoksen ja kehityksen aikana 1900-luvun alussa on joukkoviestinnan
valtava kasvu hyvin looginen suunta kehitykselle (Deuze, 2021). Silloin Deuzen (2021)
mukaan elettiin suurta niin poliittisen, sosiaalisten liikkeiden, epavarmuuden seka teol-
lisen muutoksen aikaa. Nykyaan medialla ja joukkoviestinnalld on perustavanlaatuinen

rooli yhteiskunnassa (Deuze, 2021).

Suurin osa joukkoviestinnan perinteisista kanavista valittda myds kuvamuotoista sisaltoa.
Kuvien massakuluttamisen ajan voidaan siis nahda alkaneen jo 1900-luvun alkupuolella
ja siita asti visuaalista sisaltoa ollaan nahty muun muassa poliittisissa konteksteissa esi-

merkiksi sanomalehdissa. Protestien leviamisen jdlkeen Yhdysvalloissa 1960- ja 70- luku-
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jen taitteessa visuaalisuudesta tuli merkittava osa kansalaisvaikuttamista, joten tutkijat-
kaan eivat enaad voineet sivuuttaa laajaa visuaalisten keinojen kirjoa (Gries, 2020, s. 381).
Visuaalinen tutkimus on edelleen nouseva ja kasvava tutkimuksen ala joukkoviestinnan

tutkimuksen kentalla (Fahmy & Alkazemi, 2017).

Schillin (2012, s. 118) mukaan visuaaliset symbolit ovat olleet keskeinen osa poliittista
viestintaa ja niiden tarkeys on kasvanut visuaalisena mediana. Hanen mukaansa visuaa-
liset kuvat ovat keskeisessa roolissa poliittisten kuvien rakentamisessa. Barryn (1997)
seka Messarisin (1996) mukaan kuvien kieli viestii nopeasti ja muistettavasti vaikutelman,
joka on helposti ymmarrettavissa. Muun muassa Graber (1996) on todennut, etta yleisot
prosessoivat visuaaleja nopeammin ja tehokkaammin kuin tekstid. Heiddan mukaansa
my0s visuaalit sisdltavat enemman informaatiota kuin muut symbolimuodot. Muun mu-
assa Berryn ja Brosiuksen (1991) mukaan kuvat ovat myds enemman muistettavia ja aut-
tavat informaation muistamisessa. Useat tutkimukset ovatkin todenneet, ettd ihmiset
uskovat enemman sitd mita he nakevat kuin mita he kuulevat tai lukevat (k.s. Grabe &
Bucy, 2009). Drew ja Grimes (1987) ovat todenneet, ettd kun visuaaliset ja verbaaliset
viestit ovat ristiriidassa keskenaan, katsojilla on vaikeuksia muistaa verbaalista viestia.
Puolestaan Russmannin ja Svenssonin (2017) mukaan visuaaliset kuvat usein ymmarre-
tadn viestinnan lisdmuotoina, jotka taydentadvat kirjoitettua tai puhuttua tekstia. Hand
(2016) on kuitenkin todennut, etta visuaaliset kuvat muodostavat merkityksia yksinaan

ja ne usein sisaltavat useita merkityksia.

2.2 Visuaalinen ja multimodaalinen Instagram

Instagram on sosiaalisen median kanava, joka julkaistiin vuonna 2010, jolloin se toimi
neliokuvaformaatilla. Palvelua voidaan kuvailla kuvien ja videoiden jakosovellukseksi,
joka mahdollistaa kayttdjille kuvien ottamisen ja editoinnin digitaalisesti seka niiden ja-
kamisen sosiaalisten verkostojen kanssa (Rogers, 2021). Ekmanin ja Widholim (2017, s.
16) mukaan Instagram eroaa tekstipohjaisista alustoista juuri sen “kuva ensin” -logiik-

kansa takia, ja se mahdollistaa ideoiden ja itseilmaisun tavaksi myos visuaaliset keinot.
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YouTuben, Instagramin ja Snapchatin kasvatettua suosiotaan 2010-luvulta Idhtien sosi-
aalisen median ekologia on myds siirtynyt enemman kuviin pohjautuvaksi (Russmann &
Svensson, 2017). Osa kaikkein suosituimmista sosiaalisen median alustoista keskittyy en-
sisijaisesti visuaaleihin eli esimerkiksi kuviin ja videoihin, jotka muokkaavat ymmarrys-
tdamme siitd, miten samaistumme muihin ja maailmaan ymparillimme (Russmann &
Svensson, 2017). Bataevan (2024) mukaan Instagram alustana yhtenaistda visuaalisia
kaytantoja ja kulttuurisia arvoja. Aiellon ja Perryn (2019) mukaan Instagramin kuvien si-
saltd on vahvasti kontekstisidonnaista, ja merkitykset muodostuvat myds siita, kuinka
kohteet ovat kuvattuina. Se, ettd kuvia jaetaan Instagramin vialitykselld, heijastelee
Gibbsin ja muiden (2015, s. 264) mukaan muistamisen ja muistomerkitysten kdytantojen
muutosta ja siirtymaa instituutiomaisista ja muodollisista perinteista kohti enemman
epamuodollista ja personoidumpaa, kansanomaista kaytantoa. Instagramia kuvaillaan-

kin usein visualisuuteen painottuvaksi ja multimodaaliseksi kanavaksi.

Buhren (2023) mukaan Instagramilla on nuorekas kdyttajakunta ja kdyttoliittymasuunnit-
telu seka se tarjoaa nakyvimman painotuksen visuaaliselle retoriikalle verrattuna Twit-
teriin ja Facebookiin. Holidayn, Lewisin ja LaBaughin (2019) mukaan Instagram asettuu
uniikilla tavalla sosiaalisen median kenttdan, joka erikoistuu tehokkaaseen visuaalisen
retoriikan jakeluun niin henkilokohtaisella kuin globaalillakin tasolla. Bardzellin (2009)
mukaan nakemys siitd, etta sovelluksia tai artefakteja on ajateltava retoriikkana, eika vain
tyokaluna, korostuu entisestdadn Instagramin kohdalla ja siten kertoo myos siitd, miksi
joku haluaisi kayttaa alustaa kuvantaakseen maailmankuvaansa yleiséille, joka todenna-

koisesti haluaa oppia lisda kyseisesta asiasta.

2.3 Instagram alustana diaesitysaktivismille

Vuoden 2020 BlackLivesMatter-liikkeen aikoihin mustat neliét Instagramin tarinoissa oli-
vat osa uutta ilmiota nimelta slideshow-aktivismi eli diaesitysaktivismi. Erityisesti tuosta

ajasta lahtien se on kasvattanut suosiotaan tunnettuna kansalaisvaikuttamisen muotona
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(Nguyen, 2020). Dumitrica ja Hockin-Boyers (2022) kuvailevat sita visuaaliseksi ja reto-
riseksi poliittiseksi taktiikaksi, jota ilmenee kuvapohjaisilla sosiaalisen median alustoilla.
Niille keskeinen maarittava elementti on useat “slidet” eli PowerPoint tyyliset kuvat,
jotka usein esiintyvat karusellikokonaisuutena eli usean kuvan julkaisuna sosiaalisessa
mediassa (Dumitrica & Hockin-Boyers, 2022). Postaukset alkavat usein sanoilla “how to”
eli “miten” ja ovat maksimissaan 10 kuvan kokonaisuuksia, jotka loppuvat resurssilistaan
tai tietoon siitd, miten toimia (Ledford & Salzano, 2022). Karusellit koostuvat visuaalisista
elementeistd ja lyhyista teksteistd, joita jaetaan sosiaalisen median kayttajatilien kautta
(Dumitrica & Hockin-Boyers, 2022). Karuselleja sellaisenaan on tutkittu suhteellisen va-
han, mutta jotkin tutkimukset mainitsevat ne tuloksissaan. Esimerkiksi Wiens ja Mac-
Donald (2024, s. 20) toteavat, ettd huolellisesti tuotetut karusellit kannustavat itsereflek-
tioon ja pohdintaan seka yleisesti karusellien kuratointi tuottaa semioottisia ja affektiivi-
sia merkitysketjuja, jotka jatkuvat kuvasta toiseen niiden mietityn jarjestyksen seurauk-
sena. Puolestaan Socialinsider ja Bannersnack (2020, s. 3) tutkivat yli kahta miljoonaa
Instagramin karusellipostausta, ja totesivat, etta karusellit tarjoavat brandeille mahdolli-
suuden valittaa suurempaa maaraa tietoa muun muassa kuvan, videon tai niiden sekoi-
tuksen kautta. Heidan mukaansa (s. 8) vuonna 2020 Instagramin karusellit olivat kaikkein
sitouttavin Instagram-postausten muoto ja, ettd yleisin kuvien maara karusellissa oli

kaksi.

Dumitrican ja Hockin-Boyersin (2022, s. 3318) mukaan diaesitysaktivismi on muovannut
poliittisen tiedon luomisen ja kuluttamisen logiikan sosiaalisen median alustoille sopi-
vammaksi. Siten mahdollistetaan myo6s kansalaisvaikuttamiselle otollinen paikka aktivis-
min toteuttamiselle (Dumitrica & Hockin-Boyers, 2022, s. 3318). Bouko (2023, s. 19) to-
teaakin, etta visuaalinen poliittinen ilmaisu sosiaalisessa mediassa on jokapaivaista hen-
kilokohtaista, luovaa ja vaikuttavaa kansalaistoimintaa. Slideshown eli diaesitysten tulo
Instagramiin taytti aukon tarpeellisten ja helposti saavutettavien muutoksentavoittelun
tavoissa (Salzano, 2021, s. 2). Enéa ei siis tavoiteltu vain katumielenosoituksiin osallistu-

mista, vaan nyt protesteja pystyi toteuttamaan myds sosiaalisessa mediassa. Salzanon
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(2021, s. 3) mukaan Instagramissa tapahtuva diaesityslogiikan mukainen sisaltd kutsuu
osallistumaan, osallistaa ihmisia ja levittaa tietoa laajemmille verkostoille, mutta sisaltaa
myds enemman teknoliberaalin ndkdkulman, joka nousee yha useammin keskustelun
kohteeksi puhuttaessa diaesityslogiikan mukaisesta sisallosta. Imiona diaesitysaktivismi
seka pelkka diaesityslogiikka sisaltdomuotona sosiaalisessa mediassa ovat suhteellisen

uusia, jonka vuoksi niista l10ytyy myos verrattaen vahan tutkimusta.

UN Women Suomen sisallot voidaan paaosin luokitella diaesitysaktivismiksi. Ne sisalta-
vat visuaalisen aspektin, ovat kuvamuotoista tekstia, usein karuselleja ja sisaltavat usein
viestin siitd, miten toimia. Aiemmassa diaesitysaktivismin tutkimuksessa esitetyt esimer-
kit vastaavat sisaltologiikaltaan myds tarpeeksi tutkimukseni aineistoa, minkd pohjalta
voidaan ajatella, etta UN Women Suomen Instagram-sisaltdé on diaesitysaktivismia. UN
Women Suomi on myds ihmisoikeusluonteensa vuoksi poliittista toimintaa, jonka vuoksi

voidaan tulkita, etta se harjoittaa aktivismia.

Aktivismi-termin juuret ovat 70-luvun keskivaiheilla (Cammaerts, 2007). Cammaerts
(2007) viittaa aktivismiin “sen kyvylla toimia ja tehda tai muuttaa historiaa”. Hinen mu-
kaansa hyvin keskeistd on myds aktivismin toiminnan ja tekemisen yhteiskunnallinen
luonne, tietynlainen vaikeus muutoksen saavuttamisessa seka suora toiminta. Aktivismin
eri muotojen valilla niiden suoruus saattaa kuitenkin vaihdella, eika suora toiminta itses-
saan tarkoita, ettd kyseessa olisi aktivismia (Cammaerts, 2007). Svirsky (2010) puoles-
taan maarittelee aktivismin paikallisiksi toimiksi, joissa uudet asiat tormaavat nykyisen
tilanteen kanssa ja luo uusia yhtenaisia julistuksia, kokeiluja ja tutkimuksia. Nama toimet
sitten horjuttavat vakiintuneita kasityksida ja muuttavat totuttujen tapojen rakenteita

(Svirsky, 2010).

Pickard ja Yang (2017, s. 14—-15) mukaan media-aktivismin ala kattaa alleen laajan koko-
elman erilaisia poliittisia kysymyksia koskien saavutettavuutta, yksityisyytta, turvalli-

suutta sekd kysymyksia koskien eri mediamuotojen kehitysta ja omistusta. Mediaa ja
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viestintda kaytetaankin siis hyvin monimuotoisin tavoin vaikuttamisen muotoina yhteis-
kunnallisen muutoksen saavuttamiseksi (Cammaerts, 2007). Myos Instagramin sisalla
pelkka yksisuuntainen organisaatioiden puolesta tapahtuva vaikuttaminen on vain yksi
sielld kaytetyista vaikuttamisen muodoista. Tassa tutkielmassa keskitynkin vain organi-
saation puolesta tehtyyn vaikuttamiseen Instagram-julkaisujen osalta. UN Women

Suomi kdyttdaa todenndkdisesti myds muita vaikuttamisen keinoja Instagramissa.

Melki ja Mallat (2014) totesivat, etta sosiaalisen median alustat tarjoavat aktivismityodlle
otollisen alustan, mutta toisaalta myos luovat esteita seka digitaalisiin etta ei-digitaalisiin
ulottuvuuksiin. Esimerkiksi osa kansalaisjarjestdista on riippuvaisia sosiaalisesta medi-
asta ja samaan aikaan kaikilla ei ole paasya internettiin. Tiidenbergin ja muiden (2024)
mukaan usein tehokkaan verkossa tapahtuvan kansalaistoiminnan kynnyskysymyksina
onkin juuri saavutettavuus seka lukutaito. Melkin ja Mallatin (2014) mukaan yhteiskun-
nalliset organisaatiot ymmartavat digitaalisen median mahdollisuudet tavoittaa nopeasti
ja edullisesti laajempia ja muutoin saavuttamattomissa olevia yleis6ja. Heidan mukaansa
sosiaalisen liikkeen organisaatiot luottavat digitaalisiin alustoihin yhdistadkseen seka ver-
kossa ettd sen ulkopuolella toimivia aktivisteja seka vahvistaakseen suhteita vapaaeh-

toisten kanssa.

2.4 Slacktivismi matalan kynnyksen aktivismina

Erityisesti viime vuosina yleistynyt Instagramissa kaytetty aktivismin muoto on slackti-
vismi. Slacktivismin termin alkuperasta on kiistelyd, mutta Ozard ja Clark vaittavat kayt-
taneensa sitd ensimmaista kertaa vuonna 1995 (Skoric, 2012). Christensenin (2011) mu-
kaan he kayttivat termia yhdistelmana sanoista “slacker” ja "activism” ja tarkoittivat silla
erityisten nuorten alhaalta yl0s suuntautuvaa toimintaa, jolla pyritdan vaikuttamaan yh-
teiskuntaan henkilokohtaisella tasolla. Hinen mukaansa slacktivismi on erityisesti nuor-
ten harjoittamaa toimintaa, joka on pahimmillaan harmitonta hauskaa ja parhaimmil-

laan auttaa voimaannuttamaan kansalaisia. Kaytannossa slacktivismi voi olla poliittisten
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kantojen esittamista kehollisesti esimerkiksi paidassa tai kulkuneuvossa, Facebook-ryh-
maan liittymista tai osallistumista lyhytkestoiseen boikottiin, kuten dld osta mitdan -
paiva tai Earth Hour (Christensen, 2011). Yhdistavana tekijana siis matalan kynnyk-

sen "helppo” toiminta, jolla ei ole suoraa vahvaa poliittista merkitysta sellaisenaan.

Christensen (2011) maarittelee sen hyvaa oloa tuottavaksi verkkoaktivismiksi, jolla ei ole
poliittista tai sosiaalista vaikutusta. Maarittelya on kuitenkin kritisoitu ja esimerkiksi Star-
bird ja muut (2012) vaittavat, ettd verkkoaktivismi luo arvoa ilmaistessaan solidaari-
suutta ja prosessoidessaan informaatiota. Myos Tufekci ja Wilson (2012) totesivat, etta
verkkoaktivismi on kriittista yksildiden paatoksiin vaikuttamisessa siina, osallistuvatko he
mielenosoituksiin vai eivat. Bozarth ja Budak (2017) toteavat, ettd “slacktivisteihin” eli
slacktivismia harjoittavien henkildihin kohdistuu padasiassa negatiivissavytteisia mieli-
kuvia ja vaittavat, etta he epatodennakdisemmin jatkavat aktivismia jatkossa verrattuna
niihin, joita ei-slacktivistit rohkaisivat toimimaan. Tata vaitetta tukee myos Bozarthin ja
Budakin (2017) toteamus siita, etta slacktivistien kanssa vuorovaikuttaminen korreloi al-
haisemman lisavaikuttamisen todennakoisyyden kanssa, josta voidaan paatella, etta hei-
dan tarjoama sosiaalinen kannustin ei ole riittdvan suuri motivaattori tai yllapitaja toi-

minnan jatkamiselle.

Barbera ja muut (2015, s. 11) puolestaan vaittavat aktivismiviestintda koskevassa laa-
jassa Twitter-datan tutkimuksessa, etta vaikka yksittaiset slacktivistit eivat juurikaan vai-
kuta, heidan yhteisvaikutuksensa kilpailee ydinaktivistien vaikutuksen kanssa. Lewis ja
muut (2014) totesivat, ettd verkkoaktivismi tuottaa yllattavan vahan “oikeaa” aktivismia
ja Morozov (2009) vaittaakin, etta slacktivismi vahingoittaa perinteisempéaa aktivismia,
silla se on laiskempi vaihtoehto. Christensenin (2011) mukaan slacktivismin keskeinen
kritiikki on liioiteltua. Hinen mukaansa monet poliittisen osallistumisen perinteisetkdan
tavat eivat vaadi valtavia tekoja osallistujiltaan tai ole erityisen tehokkaita tapoja edistaa

poliittisia nakemyksia. Onkin siis ristiriitaista, miksi slacktivismin pienempina pidettyja
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tekoja kuten adressin allekirjoittamista tai ddnestamista pitaisi ajatella suurina uhrauk-
sina (Christensen, 2011). Enemman passiivinen poliittinen vaikuttaminen ei siis valtta-
matta ole ”laiskuutta” tai syd muulta aktiivisen ydinaktivistiryhman toimintaa — pdinvas-
toin. Laaja tavoittavuus tai sosiaalisessa mediassa kdytava keskustelu voikin vaikuttaa
keskeisella tavalla poliittisiin mielipiteisiin. Fernandesin, Allenin ja muiden (2014) mu-
kaan ymmartamalla sosiaalisessa mediassa politiikasta keskustelevia kayttdjia ja poliittis-
ten teemojen kasittelya keskusteluissa, voitaisiin auttaa paattajia arvioimaan nakemyk-

siensd ja mielipiteidensa arviointia ja painotuseroja politiikassa.

Kansalaisten nakdkulma sosiaalisen median tutkimuksessa on alitutkittua Euroopan Uni-
onissa verrattuna esimerkiksi poliittisiin eliitteihin tai uutisorganisaatioihin (De Wilde,
Rasch ja Bossetta, 2022). De Wilde, Rasch ja Bossetta (2022) jakavat kansalaiset netissa
proaktiivisesti tai reaktiivisesti toimiviin. Proaktiivinen keskittyy enemman kansalaislah-
toiseen sisaltéon, kuten protestien koordinointiin tai verkkokeskusteluiden aloittami-
seen ja reaktiiviset puolestaan keskittyvat vastaamaan jonkun muun luomaan sisaltoon,
esimerkiksi kommentoimalla uutisartikkeleita tai reagoimalla poliitikkojen julkaisuihin.
Slacktivismin termin keskustelussa nama molemmat ryhmat ikdan kuin yhdistetdan sa-
maksi ja kokonaisuutta kritisoidaan sen tehottomuuden nakékulmasta, mika tuntuu ris-
tiriitaiselta. On varmasti siis olemassa slacktivismin muotoja, joiden vaikutus poliittiseen
paatoksentekoon on hyvin pientd, mutta sosiaalisen median aktivismin yleistyttya myos
sen maadra on kasvanut valtavasti, joka myos lisda sen levinneisyytta ja taten todennakai-

sesti myos vaikuttavuutta.

Tassa kappaleessa kontekstoin Instagramin toimintaa sosiaalisen median kentalla. Perus-
telin visuaalisuuden yha kasvavaa merkitysta sosiaalisessa mediassa seka sitd, miksi tut-

kielman aihe liittyy vahvasti aktivismiin. Seuraavaksi avaan kansalaisjarjestojen toimintaa.
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3 Vaikuttavat kansalaisjarjestot

Tassa kappaleessa avaan kansalaisjarjestdjen keskeisinta toimintaa seka kontekstoin kan-
salaisjarjestotoimintaa Suomessa. Avaan tarkemmin, mikd UN Women Suomi on ja miksi
se on merkittava yhteiskunnallinen toimija. Lopuksi erittelen vaikuttamisen keinoja digi-

taalisesta visuaaliseen retoriikkaan ja esittelen tutkielmassa kdytettavat retoriset keinot.

Ihmisoikeusjarjestot ovat yleensa riippumattomia hallinnosta eli ne ovat niin sanottuja
NGO:ita (non-governmental organization). Powersin (2014) maaritelman mukaan, joka
on luotu Clarkin (2001), Cmielin (1999), Dawesin (2007) seka Keck ja Sikkinkin (1998)
maaritelmien pohjalta NGO:t muodostavat monikansallisten edunvalvontaverkostojen
organisatorisen selkdrangan, joka tuottaa, kehystaa, tematisoi seka jakaa tietoa humani-
taarisista ja ihmisoikeuskysymyksista. EURES (2017) maarittelee kansalaisjarjestot juuri
NGO:iksi ja tarkoittaa silla tarkemmin ”voittoa tavoittelemattomia jarjestdja, joiden toi-
minta on kansallisista hallituksista riippumatonta” ja toteaa niiden usein olevan hyvan-
tekevaisyysjarjestdja. Kun kdytan tassa tutkielmassa lyhennetta NGO, viittaan siis edella

mainittuun termin kuvailuun.

NGO:ihin voidaan tietyissa konteksteissa lukea kaikki kansalaisjarjestot, mutta tdssa tut-
kimuksessa keskityn vain tasa-arvojarjest6 UN Women Suomeen, joka voidaan nahda ih-
misoikeusjarjestonda. UN Women Suomi maarittelee itse itsensa nettisivuillaan tasa-ar-
vojarjestoksi (UN Women Suomi, 2023b). YK:n ihmisoikeuksien yleismaailmallisessa ju-
listuksessa (YK, 1948) todetaan seuraavasti “Kaikki ihmiset syntyvat vapaina ja tasaver-

taisina arvoltaan ja oikeuksiltaan”, joten tasa-arvon voidaan tulkita olevan ihmisoikeus.

Powersin (2014) mukaan humanitaariset ja ihmisoikeusjarjestot suorittavat erinaisia tie-
tofunktioita, jotka kattavat varainhankinnan, puolueettoman raportoinnin seka asianajo-

tyon. Hanen mukaansa jarjestdjen ammattilaiset ovat kertoneet osallistuneensa muun
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muassa tutkimuksen tekemiseen, uutisointiin ja mediavaikuttamiseen, paikan paalla ole-
vien henkildiden kontaktien tai analyysien jakoon ulkomaisten kirjeenvaihtajien kanssa,
sahkopostipaivitysten ja blogitekstien tekemiseen seka teemakohtaisten verkkokampan-
joiden jarjestamiseen. Powesin (2014) mukaan NGO:t kayttavat juurikin esimerkiksi
edellda mainittuja toimintoja julkisessa viestinnassaan erilaisten strategisten tavoitteiden

saavuttamiseksi.

Keskeista NGO:ille on varainkeruuseen perustuva ansaintalogiikka, ja jarjestojen yllapito
vaatii jatkuvaa aktiivista lahjoitusten keraysta niin yksityishenkil6ilta, yrityksilta kuin val-
tioiltakin (Powers, 2014). Vaikka jarjestot eivat siis ole suoraan yhteydessa valtioiden hal-
lintoihin, voivat ne saada rahoitusta niiltd. Esimerkiksi UN Women toimii YK:n alaisena
jarjestdna, joka saa varoja muun muassa Suomen valtiolta. Vuonna 2021 Suomi tuki UN

Womenia 19 miljoonan euron yleisrahoituksella (UN Women, 2021).

3.1 Kansalaisjarjestot Suomessa

Harjun (2020) mukaan kansalaistoiminnan vakiintuneet juuret yltdavat Suomessa 1700-
luvun lopulle, kuten muuallakin Euroopassa. Hanen mukaansa kansalaistoiminnan en-
siaskeleita Suomessa ovat olleet vapaamuurariveljeskuntien loosien ja muiden salaseu-
rojen perustamiset 1750-1790 lukujen aikana. Seuraavana syntyivat sivistysseurat ja
myohemmin 1810-luvulla ensimmaiset uskonnolliset yhdistykset (Harju, 2020). SAK:n
(2013) mukaan kansalaisyhteiskunta alkoi muodostua sanomalehtien ja yhdistysten pe-
rustamisen myotd. Ensimmaiset tyontekijoiden yhdistykset nahtiin 1850- luvulla (SAK,
2013). Vahva muutos kansalaistoiminnan osalta nahtiin 1860- ja 1870- luvuilla vapaam-
pien poliittisten olojen seurauksena (Harju, 2020). Ensimmaisia suuria kansanliikkeita oli
voimistelu- ja urheiluliike ja ensimmainen Suomen urheiluseura perustettiin vuonna
1856 (Harju, 2020). 1800-luvun loppupuolella uskonnollisista yhdistyksista kehittyi kan-
salaisjarjestoja suurilla jasenmaarilla, kuten Suomen Punainen Risti (Harju, 2020). SAK:n
(2013) mukaan jarjestotoiminta koki lapimurtonsa Suomessa 1880-luvulla. Harju (2020)

kuvailee kansallisuusaatetta suomalaisen kansalaisyhteiskunnan “punaisena lankana”,
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jota ilman suomalaiset eivat olisi olleet kypsia julistamaan itsendista valtiota vuonna

1917.

Lopullisesti kansalaisjarjestéjen aikaan Suomessa siirryttiin 1970-luvulla (Harju, 2020).
Harjun (2020) mukaan kansalaisjarjestot kayttivat 1990- ja 2000-lukujen taitteessa hyo-
dykseen niin perinteista mediaa kuin uusia viestintavalineitdkin ja taten onnistuivat nos-

tamaan kansalaistoiminnan julkisen huomion kohteeksi.

Ulkoministerion (2023b) mukaan suomalaiset kansalaisjarjestot tekevat yhteistyota
muun muassa paikallisviranomaisten, yritysten ja median kanssa, tukevat ihmisten kykya
ja oikeutta ajaa muutosta sekd sanan-, ilmaisun- ja kokoontumisvapauksien toteutumista.
Sen mukaan kansalaisjarjestojen kehitysyhteistyd kohdistuu taman lisaksi kehitysmaiden
kdyhimpien perustarpeisiin ja oikeuksiin sekda maaseutukehitykseen, ja niilla on merkit-
tava rooli humanitaarisessa avussa. Jarjestoja toimii eri puolilla Suomea, mikda on mah-
dollista kattavien vapaaehtoisverkostojen avulla ja ndin kykenevat tarjoamaan monen-

laisia osallistumismahdollisuuksia eri vaestoryhmille (Ulkoministeri®, 2023b).

Ulkoministerion (2023a) mukaan suomalaisia kansalaisjarjestoja ovat Fida International,
Kirkon Ulkomaanapu, Pelastakaa Lapset, Plan International Suomi, Suomen Punainen
Risti, Suomen World Vision, YK:n tasa-arvojarjest6 UN Women ja Amnesty International
Suomi. Edelld mainituista UN Womenilla @unwomensuomi on selkedsti eniten seuraajia
Instagramissa, 43,4 tuhatta (keratty 24. marraskuuta 2023). Seuraavaksi eniten seuraajia
edelld mainituista kansalaisjarjestdista on Amnesty International Suomella @amnesty-
finland, 26,7 tuhatta (keratty 24. marraskuuta 2023). Eroa ndiden kahden valilla seuraa-
jalukumaarissa on siis 16,7 tuhatta seuraajaa. Suomen mittakaavassa tdma on kohtalai-
sen suuri seuraajamdaardero. On siis perusteltua analysoida UN Womenin viestintas, silla
se selkedsti tavoittaa ihmisida eniten suomalaisten kansalaisjarjestdjen mittarilla In-

stagramissa seuraajamaariin perustuen.
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3.2 Suomessa toimivat kansalaisjarjestot Instagramissa

Ulkoministerion (2023a) mukaan Suomessa toimii ainakin kahdeksan kansalaisjarjestoa.
Ne ovat Fida International, Kirkon Ulkomaanapu, Pelastakaa Lapset, Plan International
Suomi, Suomen Punainen Risti, Suomen World Vision, UN Women Suomi ja Amnesty
International Suomi. Kaikilla edelld mainituista jarjestoista on kaytdssaan Instagram-tili.
Jarjestojen kenttd on laaja ja monialainen, ja niiden viestinnatkin eroavat toisistaan
useilta osin. Tutkimukseni kannalta on keskeista eritella sitd, kuinka yleista diaesitysakti-
vismi on myds muiden kuin UN Women Suomen osalta ja asettaa se osaksi myds muiden
jarjestojen kenttaa. Liitteeseen 1 on koottu Ulkoministerion (2023) mainitsemat kaikki
kahdeksan kansalaisjarjestda ja analysoitu niiden diaesitysmaisyytta diaesitysaktivismin
keskeisten piirteiden mukaan. Naita piirteitd ovat diat ja PowerPoint -tyylinen viestinta,
visuaaliset elementit, karusellit ja lyhyet kuvamuodossa esitetyt tekstit (Dumitrica &
Hockin-Boyers, 2022). Visuaalisilla elementeilla tassa kontekstissa tarkoitetaan graafisia
elementteja, jotka sisaltdavat myos muuta visuaalista viestintaa kuin valokuvaa. Liitteen 1
sisaltoé on keratty 12. tammikuuta 2023 ja sita ei tule pitdaa absoluuttisen tarkkana ja yk-
siselitteisend vaan enemmankin kontekstia tuovana yleisen tason esimerkkina siitd, mi-
ten eri kansalaisjarjestdjen viestinnat poikkeavat toisistaan ja lukeutuvat diaesitysakti-

vismin ydinpiirteisiin.

Liitteesta 1 on tulkittavissa, etta yli 10 000 seuraajan kansalaisjarjestdjen Instagram-ti-
leilld kaytetadn enemman diaesitysaktivismin peruspiirteisiin menevia viestintatapoja
kuin vdihemman seuraajia omaavilla tileilld. Mielenkiintoinen poikkeama kyseisestd kaa-
vasta on Suomen Punainen risti, jolla keskeisia piirteita esiintyy vain jonkin verran tai
vahan. Ei voida siis vetda suoraa yhteytta esimerkiksi seuraajamaarien ja diaesitysakti-

vismin valille, vaikkakin niilla ndyttaisi olevan jonkin laista korrelaatiota.

Suurin ero seuraajamdarissa on UN Women Suomella ja Amnesty International Suomella.
Tama vahvistaa kasitysta siitda, miksi on tarkeaa ja keskeistd analysoida UN Women Suo-

men viestintda heidan Instagramissaan, silld se nayttdisi tehoavan seuraajiin erityisen
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hyvin, jos tarkastellaan seuraajamaaria. On tarkeaa kuitenkin ottaa huomioon UN Wo-
men Suomen asema yhteiskunnallisena toimijana, silla se on osa Yhdistyneita kansakun-
tia. Taten esimerkiksi jarjestdjen rahoitus tai brandimielikuvat saattavat poiketa kansa-
laisjarjestoina toisistaan merkittavasti ja siten vaikuttaa myds Instagram-tilien seuraaja-

maariin seka suosioon.

3.3 UN Women Suomi

UN Women Suomi on YK:n tasa-arvojarjestd, United Nations Entity for Gender Equality
and the Empowerment of Women (UN Women Suomi, 2023b). Se on perustettu vuonna
2010, kun UNIFEM ja kolme muuta YK:n alaista jarjestda yhdistettiin (UN Women Suomi,
2023a). YK:n tarkoituksena on ylldpitaa kansainvalista rauhaa ja turvallisuutta erilaisten
toimintojen avulla, kehittdaa suhteita valtioiden valilla pohjautuen kunnioitukseen, tasa-
arvoisiin oikeuksiin ja ihmisten itsemaarittelyoikeuteen, saavuttaa kansainvalista yhteis-
tyota niin ikadn kansainvalisten ongelmien ratkaisussa seka olla toiminnan ja kansojen

harmonian keskio yhteisten paamaarien saavuttamiselle (United Nations, 2024).

UN Women Suomi on kansainvalisen UN Womenin kansallinen komitea, jonka tehtavana
on kerata varoja tasa-arvoa edistavaan tyohon, jonka lisaksi se tekee varainhankintaa tu-
kevaa viestinta- ja vaikuttamisty6ta (UN Women Suomi, 2023b). UN Womenilla on yh-
teensa 12:ssa maassa komiteoita, esimerkiksi Australiassa, Ranskassa, Islannissa, Hollan-
nissa ja Ruotsissa (UN Women, 2024). Kaikkien maiden komiteat, paitsi Espanjan, kayt-
tavat viestinndssaan Facebookkia. Twitterid ja Instagramia puolestaan kayttavat kaikki
muut paitsi Japani (UN Women, 2024). UN Women (2024) toteaa nettisivuillaan, etta
kansalliset komiteat ovat ”itsendisia voittoa tavoittelemattomia, ei valtioiden hallintoihin
sidottuja organisaatioita, jotka tukevat UN Womenin missiota varainkeruun avulla”. Sa-
man sivuston mukaan niiden tehtavana on tukea UN Womenin hankkeita maailmanlaa-
juisesti, lisata tietoutta ja toimintaa UN Womenin puolesta ja globaalisti koskien naisten

asiaa. Lisaksi ne yllapitavat UN Womenin suhteita maan hallinnon kanssa.



27

UN Women Suomen varainhankinta koostuu pdaasiassa kuukausi-, kerta- seka yrityslah-
joituksista sekd paikallistoimikuntien jarjestamista kerdyksistd (UN Women Suomi,
2023b). Jarjesto viestii verkkosivuillaan, uutiskirjeilla ja sosiaalisen median kanavissa; Fa-
cebookissa, Instagramissa, Twitterissa seka LinkedInissa (UN Women Suomi, 2023b). UN
Women Suomen @unwomensuomi Instagram-tilin ensimmainen edelleen julkinen pos-

taus on vuodelta 2014, joten se on toiminut Instagramissa vahintdaan yhdeksan vuotta.

UN Women Suomi on siis YK:n eli Yhdistyneiden kansakuntien alainen jarjesto. Yhdisty-
neet kansakunnat perustettiin vuonna 1945, ja sen tavoitteena on suojella maailmaa uu-
silta sodilta (Eduskunta, 2023). Eduskunnan (2023) mukaan Suomi on ollut YK:n jasen
vuodesta 1955 ja yhteensa jasenvaltiota on 193, joista uusin on Eteld-Sudan. Suomen YK-
liiton (2024) mukaan YK on “ennen kaikkea valtioiden valisen keskustelun ja neuvottelun
foorumi” seka tarkein maailmanrauhaa edistdva organisaatio. Heidan mukaansa tar-
keimpiin YK:n kasittelemiin asioihin kuuluvat rauha ja turvallisuus, ihmisoikeudet ja kes-
tava kehitys. YK:n keskeisimpia toimielimid ovat sen yleiskokous, turvallisuusneuvosto,
talous- ja sosiaalineuvosto, kansainvalinen tuomioistuin, huoltohallintoneuvosto, sihtee-

risto seka useat sopimukset ja asiakirjat (Eduskunta, 2023).

Ulkoministerion (2024c) mukaan YK on tarkein monenkeskisen yhteistyén valine Suo-
melle. Suomi sitoutuu kansainvalisen rauhan ja turvallisuuden yllapitamiseen ja riitojen
rauhanomaiseen ratkaisemiseen olemalla YK:n jasen. YK:n asema on kansainvalisessa
kriisihallinnassa keskeinen (Ulkoministerid, 2024c), jonka vuoksi sen yhteiskunnallinen
asema valtion tasollakin on merkittava, ja silla on paljon valtaa erityisesti ihmisoikeuspo-
litiikassa ja kriisinhallinnassa. UN Women Suomen ollessa YK:n alla toimiva organisaatio

ulottuu sen valta ja merkittava yhteiskunnallinen asema myés UN Women Suomen piiriin.

3.4 Digitalinen retoriikka osana kansalaisjarjeston viestintaa

Seuraavaksi avaan retoriikan teoriaa ja historiaa, josta siirryn digitaalisen retoriikan ka-

sitteen avaamiseen, ja lopuksi erittelen retorisia keinoja, joihin myos tutkielman analyysi
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pohjautuu. Koska UN Women Suomi tekee vaikuttamistyotaan vahvasti digitaalisilla alus-
toilla, on sen retoriikkakin paaosin digitaalista. Retoriikkaa voidaan tulkita hyvin moni-
naisesti eri nakdkulmista, mutta tassa tutkielmassa keskityn sen kielellisen ja visuaalisen
vaikuttamisen ndakokulmaan. Retoriikka sanana on perdisin kreikan sanasta “rhekorike”,
mika tarkoittaa reettorin toimintaa (Kennedy, 2003). Retoriikan juuret ovat Aristoteleen
ajassa Antiikin Kreikassa, ja osa hanen luomistaan logiikoista patevat yha retoriikan teo-
riassa. Han maaritteli retoriikan seuraavasti: “retoriikan velvollisuutena on kasitelld asi-
oita, joita harkitsemme ilman ohjaavia taiteita tai jarjestelmia” (Herrick, 2020). Aristote-
leelle retoriikka oli keskeinen osa demokraattista yhteiskuntaa (Parry-Giles & Hogan,
2010). Yksi vaihtoehtoinen tapa maaritella retoriikka on "neuvojen antaminen muille tu-
levaisuuden kielenkayttoa varten” (Herrick, 2020). Toinen hieman laajempi variaatio
maaritelmasta on "tunteissa ja ajatuksissa sijaitseva energia, joka valittyy merkkijarjes-
telman kautta, mukaan lukien kieli seka muiden paatoksiin ja toimintaan vaikuttaminen”
(Herrick, 2020). Kuutti (2012) puolestaan maarittelee retoriikan lyhyesti “esitys- tai ilmai-

sutapana, joka pyrkii vastaanottajan suostuttelemiseen”.

Retoriikka on hyvin perustason kommunikaatiovaline, jolla pyritdan saavuttamaan omaa
intressia kayttamalla erilaisia retorisia keinoja esimerkiksi keskusteluissa (Jokinen, 1999,
s. 130). Retorisilla keinoilla pyritdaan siis vahvistamaan argumentaatiota. Jokisen (1999, s.
131) mukaan tarkeaa retorisia keinoja tarkastellessa on keskittya siihen, mita niiden kay-
tolla saadaan aikaan. Han myo6s korostaa, ettd niita ei pida tarkastella takuuvarmoina

vaikuttamisen keinoina ja varaa tilanteen muuttumiselle ja eri tulkinnoille on aina.

Perinteisesti retoriikka jaetaan klassiseen ja uuteen retoriikkaan. Kennedyn (2003) mu-
kaan klassisella retoriikalla tarkoitetaan sanoilla tai kansalaiskeskusteluna tapahtuvaa
suostuttelua, jota opetetaan ja harjoitetaan kouluissa ja julkisissa konteksteissa. Klassi-
nen retoriikka voidaan jakaa myos eetokseen, paatokseen ja logokseen. Eetos viittaa pu-

hujan luonteeseen, logos luotettavuuteen ja loogisuuteen seka paatos tunteisiin ja nii-
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den herattamiseen kuulijoissa (Zappen, 2005). Uusi retoriikka kasittda retoriikan enem-
mankin kehyksena, joka auttaa ymmartamaan ja analysoimaan kielen toimintaa merki-
tysten rakentamisessa, identiteettien neuvottelussa ja sosiaalisten suhteiden muodostu-
misessa (Rutten & Soetaert, 2015, s. 340). Uuden retoriikan alle voidaan laskea muun

muassa digitaalinen ja visuaalinen retoriikka.

Digitaalinen retoriikka on hyvin laaja ja monitahoinen kasite, jolle on myds useita eri
madrittelytapoja. Zappenin (2005) mukaan se avaa uusia ovia retoriikan tutkimukseen,
mutta on ongelmallinen vanhojen teorioiden soveltamisen vuoksi. Lehti ja Eronen-Valli
(2018, s. 160) toteavat, etta digitaalisen retoriikan juuret ovat Pohjois-Amerikassa, jossa
erityisesti Yhdysvalloissa se on vakiintunut osaksi opetustarjontaa 2000-luvulla. Digitaa-
lisen retoriikan kontekstissa digitaalisuudella viitataan ensisijaisesti tutkimuskohteeseen,
jossa tarkastellaan digitaalisia aineistoja ja itse menetelmien digitaalisuus on toissijaista
(Lehti & Eronen-Valli, 2018, s. 161). Hocks (2003, s. 632) kuvailee digitaalista retoriikkaa
jatkuvana vuoropuheluna ja neuvotteluna kirjoittajien, yleisdjen ja institutionaalisten yh-

teyksien valilla kdyttden uusia viestinta- ja informaatioteknologioita.

Zappen (2005) jakaa digitaalisen retoriikan tutkimuksen neljaan osaan, jotka ovat perin-
teisten retoristen strategioiden kaytto ja analyysi digitaalisissa teksteissa, uuden median
kayttomahdollisuuksien, rajoitusten ja ominaisten piirteiden havainnointi, digitaalisten
identiteettien muodostuminen seka sosiaalisten yhteisdjen rakentamisen potentiaali.
Eyman (2015, s. 29—-31 & 44) pitda Zappenin jaottelua johdonmukaisena, mutta lisaa sii-
hen nelja muuta osa-aluetta, jotka ovat teknologian retoriikan tutkimus ja kehitys, reto-
risten menetelmien kdyttdminen ideologioiden ja kulttuurien muodostumisen ja niiden
kyseenalaistaminen digitaalisessa tyossa, verkostojen retorisen toiminnan tarkastelu
seka toimijuuden teoretisointi ihmisten ja ohjelmistojen osalta. Tutkimuksessani keski-

0ssa on myos digitaaliseen retoriikkaan liitettavissa oleva mediaretoriikan kasite, jolla
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tarkoitetaan vaikuttamisprosesseja ja esitystapoja, jota liittyvat median toimintaan ja jul-
kisuuteen nostettuihin asioihin, ja se voidaan jakaa esimerkiksi viihteen, mainonnan ja

journalismin kautta tapahtuvaan vaikuttamistaitoon (Kuutti, 2012).

Kenneth Burken innoittamana tutkijat kiinnostuivat 70-luvulla enemman visuaalisem-
masta retoriikasta (Gries, 2020, s. 381). Griesin (2020, s. 382) mukaan nykyaan visuaali-
sen retorisen analyysin ydin on siind, kuinka tietyt ihmiset ja yhteisot eri kulttuureissa
pyrkivat luomaan merkityksia ja vaikuttamaan muutokseen jatkuvasti laajentuvassa vi-
suaalisten ja materiaalisten artefaktien ymparistossa. Olson ja muut (2008) toteavat, etta
visuaalinen retoriikka on vaihtoehtoisemmin maaritelty retoriikan symbolisen toiminnan,
median retoristen ulottuvuuksien, ei-historiallisten retoriikan muotojen, vanhan retorii-
kan, retoriikan ikonologian tai ikonografian ja elektronisen retoriikan tutkimuksena. OI-
son ja muut (2008) toteavat, etta visuaalinen retoriikka voi esimerkiksi keskittya selvitta-
maan sitd, miten visuaalinen retoriikka vaikuttaa julkiseen toimintaan, esiintymiseen, na-
kemiseen, muistamiseen ja muistelemiseen, kohtaamiseen, vastustamiseen, kuluttami-
seen, kaupallistamiseen, hallitsemiseen seka valtuuttamiseen. Pearce, Ozkula ja muut
(2020) toteavat, etta useat tutkimukset ovat osoittaneet visuaalisten merkitysten ym-
martamisen olevan tarkeaa sosiaalisessa mediassa, erityisesti kun kuvan osuus itseilmai-
sun maadrasta on kasvava tarinankerronnan, tunteiden ja julkisten yhteisdiden luomisen

mediaympariston konteksteissa.

3.5 Retoriset keinot kansalaisjarjestojen vaikuttamistyon vahvistajana

Kansalaisjarjestdjen paatavoitteena on yleensd saavuttaa oma tavoitteensa tehokkaan
vaikuttamistyon avulla. Usein kansalaisjarjestojen retoriikka onkin hyvin tunteisiin vetoa-
vaa. Analysoin UN Women Suomen Instagramin julkaisuja retorisia keinoja kadyttdaen. Re-
toristen keinojen jaottelun pohjana kdytan Jokisen (1999) retoristen keinojen luokittelua.
Jokinen (1999, s. 132) jakaa retoriset keinot vaitteen esittdjaan ja esitettyyn argumenttiin
liittyviin keinoihin. Vaitteen esittajaan liittyvilla keinoilla han tarkoittaa sita, etta “on hel-

pompi saada kannatusta argumentille, jonka esittdja nauttii luottamusta, kuin sellaiselle
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vditteelle, jonka esittdjaa pidetdan jollakin tavoin arveluttavana henkilonad”. Puolestaan
esitettyyn argumenttiin liitettavat keinot viittaavat keinoihin, joilla itse asiaa vahviste-
taan ja se saadaan ndyttamaan “totuudelliselta tai muutoin kannatettavalta”. Jokisen
(1999, s. 133) mukaan nama kaksi usein kietoutuvat toisiinsa. Erittelen kaytettyja keinoja
julkaisukohtaisesti, josta analyysiin nostan keinojen kayton keskeisimman annin konk-
reettisin esimerkein, jonka jalkeen analysoin keinojen kayton retorista tehokkuutta. Lo-
puksi vertaan kadytettyja retorisia keinoja yhdistettyna analyysiin niiden tehokkuudesta

julkaisukohtaisen datan kanssa.

Argumentin esittdjaan liittyvia retorisia keinoja ovat etaannyttaminen omista intres-
seistd, puhujakategorialla oikeuttaminen, liittoutumisasteen saately seka konsensuksella
tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen (Jokinen, 1999, s. 133-138). Argumentin
vahvistamiseen liittyvia keinoja ovat tosiasiapuhe, kategoriat, yksityiskohdilla ja narratii-
veilla vaikuttaminen, numeerinen ja ei-numeerinen maarallistiminen, metaforat, aari-
ilmaisut, kolmen lista, kontrasti, toisto, vasta-argumentilta suojautuminen, rinnastukset
seka konkreettiset esimerkit (Jokinen, 1999, s. 133—-155). Kaytan Jokisen jaottelua edella
mainittuihin keinoihin pohjana keinojen havaitsemisessa ja analyysissa. Seuraavaksi

avaan enemman sitd, mita millakin retorisella keinolla tarkoitan tdssa tutkimuksessa.

Etadnnyttamiselld omista intresseista tarkoitetaan tilanteita, joissa puhuja tuo esiin ha-
nen oletetuista intresseistaan poikkeavan ajattelutavan, joka johtaa johtopaatékseen pu-
hujan objektiivisuudesta (Jokinen, 1999, s. 133). Esimerkiksi Jokinen (1999, s. 133) antaa
Aamulehden yleisdnosastokirjoituksen, jossa puhuja tuo esiin kannattaneensa aiemmin
aivan toista puoluetta ja ettei ole tekstissa puhutun presidentin erityinen ihailija. Taten
han himmentda lukijan oletusta siitd, ettd han olisi puolueellinen ja kirjoittaisi vain
omasta nakemyksestdan. Visuaalisesti kyseinen retorinen keino voisi ndkya esimerkiksi

risteavalla visuaalisella symbolilla ja viestin sisallolla.
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Jokinen (1999, s. 135) viittaa puhujakategorialla oikeuttamisella “kategorioihin sijoitet-
tuihin oikeuksiin tietynlaiseen tietoon ja tietdamykseen”. Esimerkiksi tietyn arvostetun
ammattinimikkeen omaavan ihmisen puhetta saatetaan pitaa helpommin vakuuttavana,
kuin ilman nimikettd puhuvaa henkil6a. Kategoriat ovat kulttuurisesti ja tilanteisesti
muuttuvia ja usein lomittaisia eli sama puhuja voi kategorisoida itsensa useampaan ka-
tegoriaan samanaikaisesti (Jokinen, 1999, s. 135). Visualisuuden ndkokulmasta tama

voisi tarkoittaa esimerkiksi puhujan visualisointia kuvin tai videoin.

Liittoutumisasteen sadatelylla tarkoitetaan puhujan liittamista itse vaitteeseen — esiin-
tyykoé han argumentin valittajana vai esittdjana (Jokinen, 1999, s. 136—137)? Na&in voi-
daan sdadella neutraaliusastetta ja valttaa selityksenantovelvollisuutta (Jokinen, 1999, s.
137). Konkreettiseksi esimerkiksi Jokinen nimeaa uutistenlukijan. Heita ei pideta argu-
menttien tuottajina vaan vain niiden valittdjana ja “sanansaattajana”. Talloin uutistenlu-
kijan liittoutumisaste on alhainen. Kansalaisjarjestot usein valittavat ihmisten tarinoita ja
vaikuttavat niiden kautta. Talloin he saatelevat myos omaa liittoutumisastettaan tarinaan.
Puhujana voidaan siis nahda kansalaisjarjesto, eika sen tarvitse aina olla yksittdainen hen-
kilo. Sosiaalisen median kontekstissa pelkka julkaisun julkaisija on liittanyt itsensa julkais-

tavaan asiaan, ja toimii sen |ahteenad, on vastuussa sisallosta.

Konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamisella Jokinen (1999, s. 138-139)
viittaa esimerkiksi siihen, etta tiettya vaitetta esitetdaan useiden tahojen kannattavan tai
allekirjoittavan. Silloin kyseessa ei ole enaa henkilokohtainen mielipide. Erityisesti uskot-
tavuutta lisaa, jos voidaan osoittaa eri tahojen tulleen samaan johtopaatdkseen saman-
aikaisesti ja toisistaan erillaan (Jokinen, 1999, s. 138). Esimerkiksi muutaman samanai-
kaisesti tehdyn tutkimuksen samankaltaiset lopputulokset on erittain tehokasta retoriik-
kaa konsensuksen nakokulmasta. Konsensusta voidaan tarkastella Jokisen (1999, s. 138)
mukaan myds tarkastelemalla suoria lainauksia. Sitaateilla kdytetaan jonkin toisen danta
vahvistamaan omaa argumenttia. Se, ettd joku toinen nidkee asian samalla tavalla kuin

itse, kasvattaa tehokkaasti uskottavuutta, jonka vuoksi usein kadytetdaan asiantuntijoiden
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lausuntoja tukemaan omaa argumenttia (Jokinen, 1999, s. 139). Me-retoriikka voidaan
myds nahda konsensuksen lisdamisen retorisena keinona. Silla voidaan osoittaa, ettei
vditteen esittdja ole yksin vaitteensa takana, vaan kyseessa on suurempi joukko (Jokinen,
1999, s. 139). Sosiaalisen median kontekstissa tdma voi tarkoittaa esimerkiksi visuaalista

joukon kuvausta tai kansalaisaloitteen allekirjoitusmaaran ilmaisemista.

Edelld esitetyt retoriset keinot viittaavat argumentin esittajaan liittyviin retorisiin keinoi-
hin, ja seuraavaksi esitettdvat ovat puolestaan puhujasta ja tulkinnoista riippumattomia
keinoja. Tosiasiapuheella Jokinen (1999, s. 140) viittaa puheeseen, jossa “toimijoiden
rooli ja vastuu asioiden kulusta syrjaytyy”. Taten toimijoiden tehtavaksi jaa vain yksinker-
taisesti hyvaksya tosiasia ja ndin osoittaa oma rationaalinen ajattelunsa. Valokuvilla voi-
daan tehostaa tosiasiapuheen retorista tehokkuutta, silla kuvat voidaan nahda kiistatto-
mina totuuksina, etenkin jos niiden aitouteen voidaan luottaa. Videot ovat vielad valoku-

viakin tehokkaampia tassa juuri aitouden nakokulmasta.

Kategorioita kadytetaan jatkuvasti argumentaation vahvistamisen keinona, luomme koko
ajan kategorioita (Jokinen, 1999, s. 141). Usein on olemassa kategorioille vaihtoehtoinen
ilmaisutapa tai kielikuva, joten kyseessa on retorinen valinta sijoittaa asia kategoriaan
(Jokinen, 1999, s. 141). Jokisen (1999, s. 143) mukaan kategorisaatio on aktiivisesti lasna
poliittisessa argumentaatiossa, josta on kyse myds UN Women Suomen viestinnadssa. Yk-
sityiskohdilla ja narratiiveilla voidaan luoda autenttisuuden ja totuudenmukaisia vaiku-
telmia (Jokinen, 1999, s. 144). Narratiivinen tekstin luonne voi johtaa yllatyksettomyy-
teen ja kuulijan tai lukijan asemoitumiseen enemmankin tapahtumien "todistajaksi”,

joka tekee itse tarpeelliset ja oikeat tulkinnat esitetysta asiasta (Jokinen, 1999, s. 144).

Kvantifiointi eli maarallistaminen on yksi vakuuttamisen keinoista (Jokinen, 1999, s. 146).
Se voi olla luvuilla, prosenteilla, taulukoilla, osuuksilla tai muulla vastaavalla argumentin

vahvistamista tai sanallisesti kuvailevaa maarallistamista (Jokinen, 1999, s. 146). Kaytet-
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) non

tdvia sanoja voi Jokisen (1999, s. 146) mukaan olla muun muassa "pieni”, "suuri”, "mar-
ginaalinen” tai ”valtava”. Hinen mukaansa kvantifiointi luo mielikuvaa selkedsta ja mitat-
tavasta asiasta, jota voidaan pitaa yksiselitteisesti riidattomana. Se voidaan jakaa numee-
riseen ja ei-numeeriseen maarallistamiseen Jokisen (1999, s. 147) mukaan. Maarallista-
misen ei aina tarvitse olla konkreettisesti numeroiden ilmaisua, vaan esimerkiksi ihmis-
joukon visualisointi voi olla osoitus siitd, ettd suuri maara ihmisia seisoo tietyn asian ta-

kana.

Metaforilla Jokinen (1999, s. 148) tarkoittaa sitd, ettd ”“jokin asia on kuvattu sellaisilla
kasitteilla, jotka eivat vastaa sen kirjaimellista maaritelmaa” ja niilla voidaan tarkoittaa
my0ds vertauksia ilman kuin-sanaa. Hinen mukaansa ne tekevat asioista ymmarrettavam-
pia liittdmalla aiemmin tutuksi tulleita aiheita uuteen asiayhteyteen. Metaforien onnis-
tuessa ne ovat tehokas keino saada haluttuja konnotaatioita ilman monimutkaista argu-
mentaatiota (Jokinen, 1999, s. 149). Huomion arvoista ovat myos arkipaivaiset, enem-
man piilevat metaforat, kuten “talous kasvaa” ja "korkea moraali”, joiden esiintymista voi
olla vaikeampi havaita (Jokinen, 1999, s. 150). Kuvissa ja kuvituksissa asioita voidaan ha-
vainnollistaa myos metaforien avulla, jolloin tulkinnanvaraisuus kasvaa.

"Joka kerta”, “ei koskaan”, “ei todellakaan”, "tdysin” ja ”ikuisesti” ovat esimerkkeja aari-
ilmaisuista retorisena keinona (Jokinen, 1999, s. 150). Niiden avulla voidaan korostaa ha-
luttuja piirteitd, "ne joko maksivoivat tai minimoivat kuvauksen kohteen joitakin piirteita”,
niilla voidaan vaikuttaa saanndnmukaisuuden kuvaan tai oikeuttamaan omaa toimintaa

(Jokinen, 1999, s. 151).

Kolmen listan retorinen tehokkuus perustuu siihen, ettd annetaan ikdan kuin riittavasti
ndyttoa asiasta (Jokinen, 1999, s. 152). Silld Jokisen (1999, s. 152) mukaan luodaan vai-
kutelmaa asian yleisyydesta tai tavanomaisuudesta. Hinen mukaansa listan valeihin lisa-

tyilla sanoilla voidaan myos lisata listan laajuuden mielikuvaa, esimerkiksi ilmaisuilla ”lo-
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puksi” tai “ja niin edelleen”. Diaesitysaktivismin kontekstissa tama voi tarkoittaa esimer-
kiksi kolmea toisiinsa liitoksissa olevaa diaa, jolloin julkaisu on visuaalisesti jaettu kol-

meen osaan.

Kontrastipareilla voidaan puolestaan tehda vakuuttavaa ja suostuttelevaa retoriikkaa
asettamalla esimerkiksi kuvailevia sanoja korostetun asian yhteyteen. Konkreettisilla esi-
merkeilld ja rinnastuksilla voidaan tehda asia helpommin ymmarrettavaksi ja vastaanot-
tavaiseksi (Jokinen, 1999, s. 153). Rinnastuksilla voidaan esimerkiksi pyrkid saamaan toi-
nen vaihtoehto ndyttdmaan naurettavalta valinnalta (Jokinen, 1999, s. 153). Varit ovat
kontrastiparin retorisen keinon merkittava visuaalinen kayttokonteksti. Esimerkiksi vas-
tavérit tai asioiden muutoksia osoittavat kontrastiparit ovat tehokkaita retoriikaltaan.
Myos fonttien pisteko’oilla voi olla suuri retorinen teho juuri eron luoman kontrastin

vuoksi.

Erityisesti mainoksissa kdytetaan paljon toistoa ja tautologiaa retorisena keinona Jokisen
(1999, s. 154) mukaan. Niita tarkastellessa tulee ottaa huomioon muun muassa tilanteen

konteksti ja se, miten niiden kaytto sidotaan argumentaatioon.

Vasta-argumentilta suojautumista voidaan kayttaa retorisena keinona siten, ettd vasta-
puolelta vedetdan mahdollisuus vedota johonkin asiaan jo etukdteen (Jokinen, 1999, s.
155). Sita voidaan kayttaa esimerkiksi muodossa, jossa ensin todetaan jokin asia, ja lisa-
tadn peraan “mutta”, jonka jalkeen varsinainen argumentti vasta tehdaan. Nain viedaan
tilaa silta, etta vastapuoli voisi kayttdaa ennen mutta-sanaa edeltavaa asiaa omana argu-
menttinaan. Diaesitysaktivismille yleistd on myos korjata tiettyja oletuksia tai vaaraa in-

formaatiota kertomalla alkuun ”vaara” argumentti ja sitten perustella, miksi se on vaara.
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4 UN Women Suomen Instagram-julkaisut vaikuttavina koko-

naisuuksina

Seuraavaksi vastaan tutkimuskysymyksiin analysoimalla UN Women Suomen retoriikkaa
Instagram-julkaisuissa. Vastaan siis kysymyksiin siitd, millaista retoriikkaa ja milla paaasi-
allisilla vaikuttamisen keinoilla UN Women Suomi kayttaa Instagramissaan. Lisaksi eritte-
len, millaista aineiston suosituimpien julkaisuiden retoriikka on. Aluksi esittelen analyy-
sin tuloksia, jonka jalkeen avaan analyysia tarkemmin, ensin paaasiallisten vaikuttamisen
keinojen ja sitten muiden keinojen kautta. Sitten avaan kuvatekstien roolia analyysissa ja
erittelen suosituimpia julkaisuja. Lopuksi kerron analyysin tulokset ja vedan yhteen luvun

keskeisimmat sisallot.

4.1 Analyysin toteutus

Seuraavaksi vastaan tutkimuskysymyksiini analyysin avulla. Ne ovat: millaista retoriikkaa
UN Women Suomi kayttaa Instagram-julkaisuidensa kuvissa, mita vaikuttamisen keinoja
kaytetdaan eniten UN Women Suomen Instagram-julkaisuiden kuvissa ja millaista retoriik-
kaa kaytetdan niissa UN Women Suomen Instagram-julkaisuiden kuvissa, jotka olivat
suosituimpia. Tutkimuksen tavoitteena on syventdaa ymmarrysta siitda, miten UN Women

Suomi pyrkii vaikuttamaan Instagramissa.

Aineisto koostuu 50:std kuvamuotoisesta UN Women Suomen Instagram-julkaisusta,
jotka sisaltavat yhteensa 82 kuvaa, silla osa julkaisuista on karuselleja eli usean kuvan
julkaisuja. Jarjeston luonne huomioon ottaen julkaisuiden aiheet keskittyvat humanitaa-
risiin kysymyksiin, kuten Gazan sotaan, naisten oikeuksiin ja tasa-arvoon. Osa julkaisuista
on yhteistyojulkaisuja, eli ne on julkaistu myos muilla tileilla yhtaaikaisesti. Mukana ai-
neistossa on siis vain kuvia, ei videoita tai muita lisdtoimintoja, kuten sijaintia, musiikkia
tai merkintoja. Mydskaan kommentit eivat ole osa aineistoa. Keskityn analyysissa aineis-

ton kuvaosuuteen ja analysoin julkaisuiden visuaalista retoriikkaa.
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Kuva 1. Aineiston kuvat, (UN Women Suomi
@unwomensuomi Instagram, 2023).

Kuva 1 tiivistaa visuaaliseen muotoon koko aineiston yleiskuvan. Kuvaan on koottu kaikki
82 kuvaa, jotka kuuluvat aineistoon. Naita kuvia analysoin seuraavaksi. Aineiston teemat
ovat yleisella tasolla havaittavissa nopeasti varien perusteella, mustataustaiset kuvat liit-
tyvat padasiassa Gazan sotaan, oranssitaustaiset Oranssit paivat -kampanjaan ja sinitaus-
taiset muuhun sisaltoon. Kollaasissa kaikki kuvat eivat ndy kokonaan. Avaan myéhemmin

analyysissa varien merkityksia ja jaottelua seka julkaisuiden teemoja.

Analyysi toteutettiin ensin erittelemalld aineistossa kaytetyt visuaaliset keinot ja ele-
mentit. Loydettyja eri elementteja ja visuaalisia keinoja olivat karusellit, tekstit, valoku-
vat, grafiikat, kuvitukset, yhteistyot, kampanjat, logot, tilastot, aihetunnisteet ja kerays-
luvat. Taman jalkeen aineistosta tunnistettiin ja analysoitiin kaikki kdytetyt retoriset kei-
not, joihin integroitiin visuaaliset keinot ja elementit. Eli visuaaliset havainnot yhdistet-

tiin retorisiin keinoihin. Esimerkiksi tilastot saatetaan yhdistaa tosiasiapuheen retoriseen
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keinoon. Elementteja ja visuaalisia keinoja analysoitiin tapauskohtaisesti, eli niita ei yh-
distetty yksindan yhteen retoriseen keinoon. N&in retoristen keinojen tehokkuuden arvi-
oinnissa on mukana myos visuaaliset keinot ja elementit. Tahan asti analyysi oli taysin

laadullista. Analyysin mukana enemmankin taustalla kulki kuvatekstianalyysi.

Seuraavaksi laskettiin kdytettyjen retoristen keinojen maaria ja analysoitiin keinojen te-
hokkuutta kokonaisuuteen suhteutettuna eli tehtiin maarallistd analyysida. Maarien las-
keminen mahdollistaa paaasiallisten retoristen keinojen johtopaatoksen tekemisen, silla
retoristen keinojen esiintyvyys vaikuttaa siihen, voidaanko keinoa pitaa koko aineistoon
ndahden paaasiallisena. Julkaisuiden analyysitaulukosta siis katsottiin, kuinka monta ker-
taa kaikissa 50:ssa julkaisussa tiettya retorista keinoa kaytettiin. Tehokkuutta arvioitiin
laadullisesti jaottelemalla se erittdin voimakkaaseen, voimakkaaseen, kohtalaiseen,
heikkoon ja ei vaikuttavaan. Sen arviointiin vaikuttivat kdayttomaarat suhteutettuna ko-
konaisuuteen ja retorinen tehokkuus. Yksittdisten retoristen keinojen tehokkuutta on
vaikeaa mitata, eika siihen ole valmiiksi olemassa tiettya mittaristoa. Taman vuoksi paa-
dyin ratkaisuun, etta itse arvioin aineiston asiantuntijana, kuinka tehokkaita keinot ovat
perustuen kokonaisuuteen ja keinojen kayttoon. Jaottelu syntyi aineiston pohjalta, josta
muodostui viisi kategoriaa. Mittari on lavea, mutta aineiston laajuuteen nahden perus-
teltu. Yksittaisten retoristen keinojen kayttokertojen valilla saattoi olla paljonkin vaihte-
lua. Taman vuoksi koko retorisen keinon tehokkuutta arvioitiin keskimaaraisesti. Lopuksi
retoriikasta tehdyt havainnot yhdistettiin julkaisukohtaiseen dataan, josta vedettiin joh-

topaatoksia tutkimuskysymyksien kehyksessa.

Analysoin aineiston kuvateksteja erikseen, jotta varmistuin siita, ettei julkaisuiden visu-
aalisen osan tulkinnassa ole vaarinymmarryksia tai muita virheellisia tulkintoja. Analy-
soin kaikkien julkaisuiden kuvateksteistd, toivatko ne uutta tietoa kuvaosuuteen verrat-
tuna, olivatko kuva ja kuvateksti ristiriidassa ja onko kuva ymmarrettavissa ilman kuva-

tekstia. Tuloksena on, ettd suurimmassa osassa julkaisuja kuvateksti taustoittaa ja laa-
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jentaa julkaisun kuvissa/kuvassa ilmaistuja asioita, mutta usein myos kuvat tarjoavat eri-
laista tietoa asiasta, jota ei enda erikseen mainita kuvatekstissa. Osiltaan sisdltd on hie-
man eriavaistd, mutta kuitenkin aina samasta aiheesta, eika ristiriidassa. Lahes kaikissa
aineiston julkaisuissa kuvateksti tuo uutta tietoa ja taustoittaa ilmiéta enemman, mutta
itse kuvamuotoisista julkaisuista on ymmarrettavissa julkaisun keskeisin sanoma, aihe ja
konteksti. Vain yhdessa julkaisussa kuvateksti ei tarjoa lisdtietoa kuvaan verrattuna, pois
lukien aihetunnisteet. Tassa tapauksessa kuvan teksti on kirjoitettu sellaisenaan myds
kuvatekstiin. Useimmissa tapauksissa kuvatekstissa on muutamalla virkkeelld avattu ai-
hetta lisda, tuotu taustatietoa, tilastoja tai sitaatteja henkil6ilta tukemaan kuvan/kuvien
sanomaa. Kuviin siis tiivistyy julkaisun keskeisin sanoma, mutta sitd syvennetdan kuva-
tekstissa. Yhdessakaan aineiston julkaisussa kuva ja kuvateksti eivat ole ristiriidassa kes-

kenaan, vaan toistavat samaa asiaa eri tavoin.

Koska aineistossa kuvamuotoisessa julkaisun osassa kdytetaan usein tekstia, siihen paa-
tyy myos kuvatekstin keskeisin sanoma ja sisalto tekstimuodossa sen lisdksi, ettd se visu-
aalisella retoriikallaan vakuuttaa katsojaa. Nain ollen analyysin paapaino julkaisun visu-
aalisessa osassa, johon siis luetaan mukaan myds kuvamuotoisten julkaisujen tekstit, on
perusteltua. Pitdaa ottaa kuitenkin huomioon, ettd kuvateksteillda on myos retorisesta na-
kdkulmasta syventadva osa julkaisun kokonaisuudessa. Kuvatekstit eivat vaikuta merkitta-
valla tavalla kuvamuotoisen julkaisun osan tulkintaan, vaan enemmankin antavat sille
taustatietoa ja syvennysta. Analyysissa on otettu kuvatekstit huomioon, eika niita olla

sivuutettu. Padpaino analyysissa on kuitenkin julkaisuiden kuvissa.

4,1.1 P&aasialliset vaikuttamisen keinot

Liittoutumisasteen saatelyn retorista keinoa kadytettiin julkaisuissa kertamaarallisesti eni-
ten ja vahiten puolestaan etdannyttamistd omasta intressista. Puhujakategorialla vaikut-
tamista, konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamista ja kategorisointia
kdytettiin suhteellisen paljon, kvantifiointia seka yksityiskohtaista kuvausta puolestaan

noin puolessa aineiston julkaisuissa. Adri-ilmaisuja ja tosiasiapuhetta kaytettiin reilussa
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kolmasosassa aineiston julkaisuissa seka metaforia, kolmen listaa ja oletettuun vasta-ar-

gumenttiin varautumista muutamassa julkaisussa. Etdannyttamistd omasta intressista ja

rinnastuksia ei kaytetty yhdessdkaan aineiston julkaisussa. Maarallisesti UN Women Suo-

men Instagram-julkaisuissa kdytetdadan paaasiallisesti retorisina keinoina liittoutumisas-

teen saatelya, puhujakategorialla vaikuttamista, konsensuksella tai asiantuntijan lausun-

nolla vahvistamista, kategorisointia, kvantifiointia ja tosiasiapuhetta.

Taulukko 1. Retoriset keinot aineistossa.

Retorinen keino Kayttokerrat | Kayttokerrat Retorinen
julkaisuissa | kokonaisuudessaan teho
Puhujakategorialla vaikuttaminen 32 62| erittain
voimakas
Liittoutumisasteen saately 50 89| voimakas
Kategorisointi 39 59| voimakas
Konsensuksella tai asiantuntijan 32 54| voimakas
lausunnolla vahvistaminen
Kvantifiointi 24 38| voimakas
Tosiasiapuhe 16 21| voimakas
Toisto 49 172| kohtalainen
Kontrastiparit 30 36| kohtalainen
Aéri-ilmaisut 16 31| kohtalainen
Konkreettiset esimerkit 10 31| kohtalainen
Metaforat 6 8| kohtalainen
Oletettuun vasta-argumenttiin 5 kohtalainen
varautuminen
Narratiivit 5 5| kohtalainen
Yksityiskohtainen kuvaus 23 30| heikko
Kolmen lista 6 6 | heikko
Etdaannyttaminen omasta 0 0| eivaikutusta
intressista
Rinnastukset 0 0| eivaikutusta
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Taulukkoon 1 on koottu keinojen kayttokerrat seka niiden kdyton retorinen teho keski-
maaraisesti. Retoriikaltaan tehokkainta oli puhujakategorialla vaikuttamisen retorisen
keinon kaytto ja vahiten tehokkainta etaannyttaminen omasta intressista seka rinnastuk-
set. Keinojen tehokkuus saattaa vaihdella paljon saman keinon kayttékontekstien valilla.
Taulukossa 1 on mainittu keskimaarainen keinon kayton tehokkuus koko aineiston kon-
tekstissa. Jos keinoa on esimerkiksi kaytetty vahan, mutta se on tehokkuudeltaan voima-

kasta, on se merkitty taulukkoon suhteutettuna kokonaisuuteen kohtalaisena.

Analyysin perusteella aineistossa kaytetaan viitta retorista keinoa padaasiallisina vaikutta-
misen keinoina. Ne ovat puhujakategorialla vaikuttaminen, liittoutumisasteen saately,
kategorisointi, kvantifiointi, konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen
seka tosiasiapuhe. Vain puhujakategorialla vaikuttaminen on retoriselta teholtaan erit-
tdin voimakas, loput nelja ovat voimakkaita. Muut 9 keinoa ovat joko kohtalaisia, heik-

koja tai vaikuttamattomia.

Puhujakategorialla oikeuttamista kaytetiin yhteensa 32 julkaisussa, yhteensa 62 kertaa.
Nimikkeita kaytetiin yhteensa 10 julkaisussa. Yleisimmat nimikkeet olivat tutkija, kansan-
edustaja, dosentti ja ohjaaja. UN Womenin omaa vaikutusta puhujana on vaikea mitata,
mutta koska se on YK:n alainen jarjesto, on silla myds paljon vaikutusvaltaa ja sen sano-
misilla on painoarvoa. Rajatapauksia olivat sellaiset puhujat, joilla ei ollut nimiketta,
mutta ovat selkeasti julkisuuden henkil6itd, kuten esimerkiksi poliitikkoja. Esimerkiksi
Martti Ahtisaarella, Li Anderssonilla tai Maria Ohisalolla on valtaa puhujina my6s ilman
nimiketta, ja nimiketta ei valttamatta ole juuri siksi, ettd heidan asemansa oletetaan ole-
van yleistietoa. Mita vaikutusvaltaisempi henkil6 on, sitd suurempi retorinen teho puhu-
jakategorialla on. Esimerkiksi Martti Ahtisaaren kohdalla julkaisuissa puhuja vaikuttaa
voimakkaasti sen retoriseen tehokkuuteen. Osassa julkaisuja, joissa kyseistd keinoa kay-
tetaan, olisi todella alhainen retorinen teho ilman puhujakategorian keinon hyédynta-

mista.
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#OranssitPaivat
#TurvassaPolitikassa

Turvassa politiikassa
-tilaisuus ma 20.11.

@ Oodi, Helsinki

29

On tarkeda, etta polititkassa on
edustettuna mahdollisimman
moninaisia &anid ja ihmisid. Sen
vuoksi meidan on varmistettava,
ettd hdirintd ja vihapuhe ei estd
esimerkiksi naisia ja vahemmistsja
osallistumasta politiikkaan ja
padtoksentekoon.

Maria Ohisalo

Kuva 2. Julkaisu 26. Esimerkki va-
lokuvien kaytosta sitaat-
tien yhteydessa ja kuvan
editoinnista, (UN Wo-
men Suomi @unwomen-
suomi Instagram, 2023).

Valokuvat lisaavat puhujakategorialla oikeuttamisen retorista voimaa, silla henkildiden
kasvokuvat ikddan kuin muistuttavat siitd, kuka puhuu ja vahvistaa henkilokohtaisuutta
heidan sanoilleen. Valokuvia kaytettiin yhteensa 28 julkaisussa ja niista yhdistelmia si-
taatista ja puhujan kasvokuvasta oli 10. Kokonaisuudessaan aineistossa esiintyi valokuvia
35 kertaa. Kasvokuvia on myos editoitu kampanjaan tai julkaisun tunnelmaan sopivaksi,

joka tehostaa entisestdaan kuvan retorista vaikuttavuutta.

Esimerkiksi Martti Ahtisaaren hautajaispdivana julkaistussa julkaisussa hanen kasvoku-
vansa on editoitu mustavalkoiseksi, mikd on yleinen tehokeino kuolleesta henkilosta
viestimisessa valokuvan valitykselld. Samoin useiden poliitikkojen kuvat on editoitu
oransseiksi, sopimaan Oranssit paivat -kampanjan teemaan ja taten tehostamaan sen
sanomaa, katso kuva 2. Puhujan ja valokuvan yhdistamisen ja niiden kdyton yleisyyden
perusteella aineistossa puhujakategorialla oikeuttamisen retorisella keinolla on erittdin

vahva retorinen tehokkuus kokonaisuuden kannalta.
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Liittoutumisasteen sdctelyn retorinen keino oli tavalla tai toisella 1asna jokaisessa aineis-
ton julkaisussa, silla UN Women Suomen julkaistessa julkaisun Instagramiin on se joko
muiden argumenttien tai mielipiteiden valittamista tai sen omaa argumentointia — joko
nakyvasti tai ei-nakyvasti. Jonkin tahon omia argumentteja kaytettiin yhteensa 60 kertaa
koko aineistossa, joista nakyvia oli 30 kappaletta ja ei-ndkyvia 27. Rajatapauksia oli kolme.
Valittajana UN Women Suomi toimi 27 kertaa ja jokin muu yhteensa kahdessa tapauk-
sessa. Nakyville omille argumenteille tyypillista on maininta siitd, kuka puhuu. Esimer-
kiksi sitaattijulkaisuissa on Idhes aina puhujan nimi tai maininta siita, etta kyseessa on

UN Womenin kanta.

Me-retoriikka on hieman tulkinnanvarainen alue liittoutumisasteen saatelyn retorisessa
keinossa aineiston kontekstissa. Kenesta puhutaan, kun puhutaan "meistd”? Oletusar-
voisesti, jos julkaisussa ei ole erikseen mainittu puhujaa tai se ei ole sitaatti, viitataan
silla UN Womeniin. Talléin olen laskenut mukaan tapaukset, joissa puhutaan esimer-
kiksi "vaikuta kanssamme” tai “auta meita lI0ytamaan” mukaan oman argumentin kerto-
miseen, silld puheen voidaan tulkita tulevan suoraan organisaatiolta ja taten on liitok-
sissa siihen. Kaikki kolme rajatapausta liittyvat juuri me-retoriikan tulkintaan liittoutu-

misasteen kontekstissa.

Omaa ei-nakyvaa argumentointia kadytetiin aineistossa yhteensa 27 kertaa. Tyypillinen
sen kdyttotapa on todeta jokin asia ilman nakyvaa puhujaa. Esimerkiksi “Maanjaristykset
Afganistanissa syvensivat naisten ja tyttdjen ahdinkoa” tai "Auta naisia ja heidan perhei-
tadn Gazassa”. Tekija ei ole selkedsti ndhtadvissa, mutta koska UN Women Suomi on jul-
kaissut julkaisut tilillaan, eika ole nahtavissa kenen tai minka tahon puolesta viestia vali-
tettaisiin, jaa loogisimmaksi vaihtoehdoksi, ettd kyseessd on organisaation oma argu-

mentti.
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Liittoutumisasteen saatelyn retorista keinoa kaytetdan taitavasti lapi koko aineiston. Sil-
loin, kun liittoutumisella on positiivinen vaikutus halutun viestin valittdmisessa, tuodaan
nakyvaksi puhuja, mutta kun se ei ole asian keskiossa tai vaikuta positiivisella tavalla vies-
tiin, jatetdaan se nakymattomaksi. Kokonaisuuden kannalta silld on siis voimakas retori-
nen teho, silla sita kaytetaan jokaisessa aineiston julkaisussa. Keino ei kuitenkaan usein
ole julkaisuiden paaasiallinen vaikuttamisen keino, jonka vuoksi sen vaikutusteho ei ole
erittdin voimakas. Kokonaisuuden kannalta se yllapitaa retorista tehokkuutta merkitta-

vasti.

Kategorisointia kaytettiin yhteensad 39:ssa julkaisussa, 59 kertaa. Kategorisoinniksi voi-
daan tulkita myos kampanjat, esimerkiksi varien tai aihetunnisteiden valitykselld, jota
aineistossa havaittiin 20 kertaa. Kuvissa esiintyi aihetunnisteita yhteensa 10 julkaisussa
kuvateksteissa puolestaan 39 julkaisussa. Aihetunnisteet toimivat linkkeina vain kuva-
tekstissa, mika selittda, miksi aihetunnisteet ovat usein kuvatekstissa itse kuvan lisaksi.
Taman vuoksi aihetunnisteen laittaminen myos visuaaliseen kuvaan on erityisen tietoista
retoriikan kayttoa. Myos nimikkeiden kayttd voidaan tulkita kategorisoinnin retoriseksi
keinoksi. Niitd kaytettiin yhteensa 10 julkaisussa, ks. puhujakategorialla oikeuttaminen.
Tyypillinen kategorisointi aineistossa oli gazalaisten auttamista koskevissa julkaisuissa
tehty jaottelu “naisiin ja heidan perheisiinsa” tai “siviileihin”, joihin luetaan mukaan "nai-
set ja tytot”. Tama jaottelu esiintyi yhteensa 9:ssa eri julkaisussa. Ottaen huomioon UN
Womenin tavoitteen parantaa naisten ja tyttojen asemaa, on loogista, ettd on erikseen
haluttu nostaa naisten ja tyttojen kategoria esiin muuten yleisen tason kategorioista, ku-
ten "perheestd” tai “siviileistd”. Taman retorinen teho ei ole kovinkaan vahva, mutta ei
myoskadan heikko. Kategorisointi ndissa tapauksissa asettaa aiheen enemman konkreet-

tiseen valoon seka antaa kaytannon tason kuvaa siita, keta uhrit ovat.

Muissa tapauksissa kategorisointia kadytettiin esimerkiksi jaottelun keinona, kun julkai-

sussa 55 jaettiin raiskaukset “viranomaisille ilmoitettuihin” ja niihin ”joista ei kerrota ke-
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nellekdan”. Samassa julkaisussa esimerkkikommenteissa lainsaadantoa kuvaillaan ”“pas-
kaksi” seka "vihervassaripaskalaaduksi” ja uhri kategorisoidaan ”huijarinaiseksi” ja "fe-
ministiksi”. Julkaisussa 19 seksuaalinen hairinta kategorisoidaan ”“luontaiseksi reaktioksi”.
Kaikki edelld mainitut ovat suhteellisen voimakkaita retoriselta teholtaan, silla kieli on
hyvinkin rajua. Kategorioilla siis halutaan vaikuttaa ja luoda tiettya mielikuvaa. Raiskauk-

sia kasittelevassa julkaisussa jaottelun ohessa on myds jaavuoren kuva, joka vahvistaa

jaottelun retorista voimaa visualisoimalla kategorioita ja niiden valista tasapainoa.

Poliitikkojen puolueet tuodaan esiin aineistossa yhteensa kahdessa julkaisussa, jotka ka-
sittelevat poliitikkoihin kohdistuvaa vihapuhetta. Puolueiden ilmaisulla pyritaan toden-
nakoisesti lissdmaan kasitysta siitd, mita julkaisun vaitteelld “puoluepolitiikan eri lai-
doilta” kaytannossa tarkoitetaan. Julkaisussa 35 mainitaan kokoomus, vihreat ja vasem-
mistoliitto, mutta listaa ennen mainitaan “mukaan lukien”, joten julkaisusta ei kdy ilmi,
mista muista puolueista on edustusta. On myds yleisen tavan mukaista ilmoittaa poliitik-
kojen mediassa esiintymisen yhteydessa puolue, johon he kuuluvat, joten kategorisoin-

nilla ndissa julkaisuissa ei ole kovinkaan keskeinen asema tai voimakasta retorista tehoa.

Gazan tilannetta kategorisoidaan myds eri tavoin aineistossa. Tapahtumia kuvail-
laan "hyokkayksiksi siviileja vastaan”, "iskuiksi” ja “hyokkayksiksi”. Ndissa tapauksissa on
tehty valinta kategoriasta, johon tapahtumat halutaan sijoittaa. Ei olla esimerkiksi valittu
ilmaisuja, jotka ovat tarkkoja ja konkreettisia, kuten esimerkiksi “pommitus”, “aseellinen
hyokkdys” tai “kansanmurha”. Toisaalta ilmaisuissa ei mydskaan olla valittu oikeita ta-
pahtumia vahattelevia ilmaisuja, joita esimerkiksi Israelin toimesta kaytetaan. Tallaisia
voisivat olla esimerkiksi “operaatio” tai “puolustautuminen”. Toki journalistien hiljenta-
misen ja alueen kriittisen tilanteen vuoksi aktuaalisen totuuden ilmaiseminen ja julkisen
tilannekuvan muodostuminen on hyvin haastavaa. 4. maaliskuuta 2024 mennessa Gaza-

Israel sodassa on kuollut 94 journalistia ja mediatyontekijaa, 16 journalistia on haavoit-

tunut, 4 kadonnut ja 25 pidatetty (Committee to Protect Journalists, 2024). Kaytetyt ka-



46

tegoriat ovat tarkoin mietittyja, silla tilanteesta kaytetyista termeista on kayty paljon jul-
kista keskustelua ja useat tahot ovat vaatineet, etta tilannetta pitdisi kutsua kansanmur-
haksi. Kurosen, Makeldisen ja Helinin (2024) mukaan muun muassa Etela-Afrikka on laa-
tinut kanteen Israelia vastaan, jonka mukaan Israel on syyllistynyt joukkotuhontaan Ga-

zassa sotatoiminnallaan. Joukkotuhonnasta kaytetaan usein termia kansanmurha.

Gazaan liittyviin julkaisuihin liittyy myos kategorisointi siita, mika on sotilaallisen toimin-
nan kohde ja mika ei. Kohteena olemista tai sen painvastaisuutta kdytetaan kategorisoin-
nin retorisena keinona yhteensa kahdessa eri julkaisussa. Lisaksi yhdessa kuvatekstissa
mainitaan aihetunniste #notatarget, mika viittaa samaan kategorisoinnin keinoon. Niin-
kin vaikutusvaltaisen toimijan kuin UN Women on, saattaa sotaan liittyvien termien ka-
tegorisoinnilla olla vaikutusta siihen, miten muut tahot kasittelevat ja maarittelevat ai-
hetta. Jatkuvuuden kannalta Gazaan liittyva kategorisointi on tarkeaa ja tehokasta, mutta
yksittdisten julkaisuiden nakékulmasta retorinen tehokkuus on alhaista. #Notatarget -ai-
hetunniste ja siihen liittyvat julkaisut ovat kuitenkin keskittyneena juurikin tahan katego-
risointiin kohteesta, jonka vuoksi sita voidaan pitdaa painavana lausuntona asiasta, jolloin

silld on keskustelun kontekstissa voimakas retorinen teho.

Julkaisussa 17 kategorisoinnin retorista keinoa kdytetdan keinona korjata oletusarvoista
argumenttia sille enemman oikeaksi. Siina lauseesta ”Se oli vain vitsi.” on yliviivattu sa-
nat “vain vitsi” ja alle kirjattu “seksuaalista hairintdad” ikaan kuin korjattuna versiona.
Sama toistuu kahdella muullakin kuvalla samassa julkaisussa. Niissa yliviivattu osuus
on “vain halaus” ja ”vain flirttia”. Nain kategorisoinnin retorinen voima on erittdin voi-
makas, silla tama uudelleenkategorisointi on koko kuvallisen julkaisun idea ja se on visu-
aalisesti toteutettu tehokkaasti. Aihealue kytkeytyy seksuaaliseen hairintaan ja julkaisu
kuuluukin Nyt riittad -kampanjaan, joka koskee naisiin kohdistuvaa vakivaltaa ja seksu-
aalista hairintad. Tama kay ilmi kuvassa olevasta aihetunnisteesta #nytriittaa seka kuva-

tekstista.
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Visuaalisesti kategorisointia kdytetdaan tehokkaasti kampanjoiden ilmeissa, silla niiden
selkedn varityksen ja teeman osalta julkaisut on helppo jakaa aiheen mukaan kategori-
oihin. Kaikkein nakyvimmat ja tehokkaimmat visuaaliset kategoriat ovat Oranssit padivat

-kampanja, johon myds Nyt riittdaa kytkeytyy seka Gazan tilanteen julkaisut.
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Kuva 3. Esimerkki UN Women Suo-
men visuaalisista kategori-
oista. Keratty 4.3.2024

Oranssi toimii seksuaalista hadirintaa ja vakivaltaa koskevien teemojen kategoriateema-
varina ja musta puolestaan Gazan tilanteen. Oranssia padvaria kaytettiin yhteensa 14 jul-
kaisussa ja mustaa 15 julkaisussa. UN Women Suomen Instagram-sivulta siis voi nopeasti

ja helposti erottaa julkaisut, jotka kuuluvat mihinkin kategoriaan, ks. kuva 3.

Konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamista kaytettiin aineistossa yh-

teensa 32:ssa eri julkaisussa, 54 kertaa. Yhteen tekijaan viitattiin yhteensa 12 kertaa ja
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useisiin tekijoihin puolestaan viidessa julkaisussa. Asiantuntijoiksi tulkittavia henkil6ita
esiintyi aineistossa kaksi, poliitikkoja yhdeksan ja UN Womenin henkildkuntaa kolme.
Tutkimusta kaytettiin konsensuksen vahvistamisen keinona yhteensa kolmessa julkai-
sussa. Keinoa hyoédynnettiin erittdin tehokkaasti, silla tutkimustulokset ilmaistiin rohke-
asti ja suurella fonttikoolla, jolloin keskeisin sanoma valittyy tehokkaasti. Tutkimustulok-
sia voidaan pitaa kiistattomina, jonka vuoksi keino on retorisesti myos vaikuttava. Keinoa
hyodynnettiin kokonaisvaltaisesti julkaisussa 2, jossa yhdistettiin tutkimustuloksia seka
tutkijan lausuntoa asiasta. Osalla aineistossa esiintyneilla poliitikoilla on myds erityisen
suuri auktoriteettiasema ja asiantuntemustaso, jolloin asiantuntijan lausunto vahvistuu
entisestaan. Esimerkiksi Pekka Haaviston ja Martti Ahtisaaren lausunnot eivat olisi reto-
riikaltaan yhta voimakkaita, ilman henkilon korkeaa asiantuntemustasoa. UN Womenin
kansainvalisen ja yhteiskunnallisen merkittavan aseman vuoksi lausuntoja sen omalta
henkilokunnalta voidaan pitaa retorisesti voimakkaina, mutta koska julkaisut on julkaistu

UN Womenin itsensa toimesta, saattaa puolueellisuuden nimissa retorinen teho laskea.

Me-retoriikka voidaan nahda konsensuksella vahvistamisen keinona, silla se yhdistaa ja
luo yhtenevaisyyden tunnetta. Sita kdytettiin aineistossa 24 julkaisussa, yhteensa 25 ker-
taa. Sita kaytettiin esimerkiksi ilmaisuissa “Auta meitad”, ”Vaikuta kanssamme” ja ”Vaa-
dimme”. Tulitaukoa vaadittiin me-retoriikan kanssa yhteensa seitsemassa julkaisussa. Se
vaikuttaa lukijan kuuluvuuden tunteeseen seka siihen, ettd koko UN Womenin organi-
saatio yhdessa vaatii esimerkiksi tulitaukoa. Sellaisenaan silla ei kuitenkaan ole kovin-
kaan suurta retorista tehoa. Kokonaisuuden kannalta konsensuksella tai asiantuntijan

lausunnolla vahvistamisen keino on kuitenkin voimakas.

Kvantifiointia kaytetiin aineistossa yhteensa 24 julkaisussa. 8 kertaa kadytettiin vain mai-
nintaa rahasummasta, jota esimerkiksi toivottiin lahjoitettavan ja kahdessa julkaisussa
mainittiin “viisi valittua”, joka on siis dokumentin nimi, joka koskee naispoliitikkojen tur-

vallisuutta. Nain kdytettyna retorinen tehokkuus on alhaista. Sanamuotoista kvantifioin-
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tia kaytettiin yhteensa 11 kertaa, kahdeksassa eri julkaisussa. Tallaisia olivat esimer-
kiksi 1.4 miljoonaa ihmista”, “ensimmainen osa”, “yksi EU:n vakivaltaisimmista maista”
ja "satoja siviileja”. Vuosilukuja kaytettiin kahdessa julkaisussa, jotka kummatkin koskivat
Martti Ahtisaaren kuolemaa. Somereaktioiden lukumaaria aineistossa esiintyi viisi kertaa,

kahdessa eri julkaisussa.

Luvut antavat konkretiaa ja kontekstia julkaisun aiheelle ja syventavat asian laajuutta. Ne
voivat toimia retoriikkaa joko tehostavasti tai painvastaisesti tehoa alentava. Esimerkiksi
julkaisussa 44 todetaan "Arviolta 50 000 naista Gazassa on parhaillaan raskaana”. Jos luku
oltaisiin jatetty pois ja korvattu epatarkalla ilmaisulla, kuten “tuhannet” tai “kymmenet
tuhannet” tai jopa kirjoitettu ”50 tuhatta” olisi kvantifioinnin keinon voima ollut alhai-
sempi. 50 000 nayttaa suuremmalta auki kirjoitettuna lukuna ja taten vetoaa paremmin
retorisesti. Luku on myos korostettu yhdessa tekstin “naista Gazassa” kanssa, jolloin sen
painoarvo on suurempi ja siihen halutaan keskittdaa eniten huomiota julkaisussa. Puoles-
taan julkaisussa 8 ”1.4 miljoonaa” oltaisiin voitu ilmaista 1 400 000 ihmistd, mika olisi
saattanut antaa laajemman kuvan numerosta, mutta toisaalta sanalla “miljoona” on suu-
ruusmielikuva. Myos kuvan tilankadytto voi vaikuttaa valintaan sitd, miten lukuja kirjoite-
taan ja visualisoidaan. Prosenttilukuja kaytettiin suurella pistekoolla kolmeen otteeseen
julkaisussa 2, jossa avattiin tutkimuksen tuloksia. Niiden tehokas visualisointitapa tehosti

julkaisun retoriikkaa entisestaan, ks. kuva 4.
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Kuva 4. Esimerkkiluvun visu-
alisoinnista,
julkaisu 2, (UN Wo-
men Suomi @unwo-
mensuomi In-
stagram, 2023).

Yleisesti ottaen luvuilla on suhteellisen voimakas retorinen voima, ne ovat tarkkoja ja
faktapohjaisia useimmiten ja siten varaa kiistelylle ei jaa. Etenkin, kun puhutaan ihmisista
ahdingossa ja uhriluvuista, on suurilla luvuilla erityisen korkea retorinen tehokkuus, joka

vetoaa lukijan tunteisiin.

Tosiasiapuhetta kaytettiin aineistossa yhteensa 16 eri julkaisussa, 21 kertaa. Tilastot voi-
daan luokitella tosiasiapuheeksi, niita kaytettiin viidessa julkaisussa. Moni faktoista kos-
kee Gazan tilannetta, ja kuten jo aiemmin mainittiin, on vaikeaa sanoa mika on aktuaa-
lista faktaa alueelta, mutta olen tulkinnut tdssa tilanteessa tosiasiapuheeksi kohdat,
jotka ovat hyvin suurella todennakdéisyydella yksiselitteisia faktoja. Tallaisia ovat esimer-
kiksi vaitteet: “joutuvat kohtaamaan kuolemaa ja karsimysta”, ”...piiritetty ja hyokkayk-
sen kohteena. Heiltd evatdaan selviytymisen kannalta valttamattomia tarvikkeita, heita
pommitetaan kodeissa, suojissa, sairaaloissa ja uskonnollisissa paikoissa”, “Gaza on pi-
meydessa”, "UN Women on menettanyt yhteyden Gazaan”, ”Oikeus osallistua ja vaikut-

taa ovat demokratian peruspilareita” ja “Maanjaristykset Afganistanissa syvensivat nais-

ten ja tyttojen ahdinkoa”. "Gaza on pimeydessa” on erityisen tehokas retoriikaltaan, kun
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otetaan silloinen tilanne huomioon. Julkaisun aikaan Gazaan oli nettiyhteys, sahkot ja
kulkuyhteydet katki (Human Rights Watch, 2023), joten kaikilla tulkittavissa olevilla ta-
voilla Gaza oli pimeydessa. llmaisu on lyhyt, mutta sisaltaa niin metaforan kuin kaytan-

non tason merkityksenkin, jonka vuoksi se on myos vaikuttava.

Tosiasiapuheen retorinen teho on voimakas sen faktaluonteen vuoksi. Ihmisoikeuksien
ja tasa-arvon aihepiirien ymparilla kdaydaan jatkuvaa taistelua totuudesta, esimerkiksi
kayttdaen tutkimuksia argumentteina. Valilla keskustelu keskittyy mielipiteisiin, vaikkei ai-
heen pitdisi olla mielipiteesta kiinni. Aihe ja konteksti huomioon ottaen onkin retorisesti
tehokasta, etta tili kdyttda usein ja otollisissa paikoissa tosiasiapuhetta retorisena keino-
naan. Mielipiteille ei jaa tilaa, kun argumentti perustuu faktaan. Vaikkei keinoa kayteta
puolissakaan aineiston julkaisuissa, on se usean niista julkaisuista, jossa sita kaytetaan,
paaasiallinen vaikuttamisen keino, jolloin aineiston kokonaisuudenkin silmissa silla on

voimakas retorinen teho.

4,1.2 Muut vaikuttamisen keinot

Seuraavaksi avaan muiden vaikuttamisen keinojen analyysia. Keinot, jotka eivat ole paa-
asiallisia vaikuttamisen keinoja UN Women Suomen Instagram-retoriikassa ovat toisto,
kontrastiparit, dari-ilmaisut, konkreettiset esimerkit, metaforat, oletettuun vasta-argu-
menttiin varautuminen, narratiivit, yksityiskohtainen kuvaus, kolmen lista ja etadannytta-

minen omasta intressista.

Toistoa kaytettiin aineistossa tekstimuodossa yhteensa 19 julkaisussa, 42 kertaa. Teksti-
muotoisen toiston tyypillinen kdyttétapa oli toistaa samaa sanaa perakkaisissa virkkeissa.
Julkaisun 40 runossa toistoa kaytetdaan erityisen tehokkaasti. Siind toistetaan sanaa
huuto 8 ja sanaa ei 9 kertaa, jolloin ne korostavat runon kontekstia ja tunnelmaa sodasta
ja siitd, miten sita ei haluta. Tekstimuotoisen toiston lisdksi kampanjat toistuivat 20:ssa
julkaisuissa, logot 46:ssa, samat valokuvat 6:ssa ja kerdyslupa yhteensa 11:ssa julkaisussa.

Kampanjavareihin puetut julkaisut toistuvat profiilissa perdakkdin useasti, joka voidaan
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nahda toistona. Oranssit paivat -kampanjan teeman julkaisuja on perakkain profiilissa 9
ja toisella kertaa 22. Mustateemaisia Gazaan liittyvia julkaisuja puolestaan on perakkadin
13. Oranssi vari toistuu 14:sta julkaisussa ja musta 15:ssa. Pelkka yksivarinen tausta esiin-

tyy 18 julkaisussa. Yhteensa eri asioita toistui koko aineistossa yhteensa 172 kertaa.

Varien kaytto on yksittdisten julkaisuiden osalta keskeinen retorinen keino, silld ne vai-
kuttavat kokonaisuuteen merkittavasti. Yksinaan varien retorinen teho jaa kuitenkin al-
haiseksi. Sen sijaan varien toistuminen usein ja tunnistettavasti profiilissa on tehokasta
retoriikkaa. Logon kayttd systemaattisesti julkaisuissa muistuttaa lukijaa siita, etta mika
organisaatio on julkaissut julkaisun ja samalla saatelee liittoutumisastetta. Kerdyslupa
puolestaan lisaa lapinakyvyytta toiminnan luvallisuudesta, mika lisaa luotettavuutta va-
rainkeruuseen. Kummatkin ovat retoriselta teholtaan kuitenkin alhaisia, silld ne ovat vain

pieni lisdys kokonaisuutta katsottaessa.

Kontrastipareja kaytettiin aineistossa yhteensa 30 julkaisussa, yhteensa 36 kertaa. Kayt-
tokerroista yhteensa 22 oli vastavarien kayttoa julkaisussa paaasiallisena visuaalisena te-
hokeinona. Vastavareilld voidaan pyrkia lisddmaan asian painoarvoa tai synkkyytta. Esi-
merkiksi useissa Gazan tilannetta koskevissa julkaisuissa kaytettiin mustaa taustaa ja val-
koista tekstia. Vastavarien kaytto itsessadn ei ole kovinkaan tehokasta, mutta se vaikuttaa

retorisesti julkaisun tunnelmaan ja huomattavuuteen.

Muita kontrastiparien kadyttokertoja oli yhteensa 14 kertaa. Vastakkain asetettiin mies ja
nainen, normaali ja epanormaali, vitsi, halaus, flirtti ja seksuaalinen hairinta, politiikan
turvallisuus ja naispoliitikkoihin kohdistuva hairinta ja vihapuhe, seksuaalisen hadirinnan
uhrin syyllisyys ja se, ettei teko ole uhrin syy, rauha ja konfliktit, kriisit ja konfliktit rau-
hanrakennusta vastaan, iskut sairaalaan vastaan humanitaarinen oikeus, feministinen ul-
kopolitiikka ja “alpha male” -ulkopolitiikka, viranomaisille ilmoitetut raiskaukset ja ne

mista ei kerrota seka arvoa loukkaavat kommentit ja arvoa kunnioittava toiminta. Kont-
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rastiparien retorinen tehokkuus on suhteellisen korkea, vaikkakin se lisda joissakin ta-
pauksissa asian abstraktiutta, mikad saattaa tehda asiasta vaikeammin ymmarrettavan.
Ne eivat kuitenkaan ole itsessadan monenkaan julkaisun paaasiallinen vaikuttamisen

keino, jonka vuoksi kokonaisuudessa keinon retorinen teho jaa vain kohtalaiseksi.

Adri-ilmaisuja kdytetiin aineistossa yhteens3 16 eri julkaisussa yhteensi 31 kertaa. Sa-
nasta “kaikki” eri muotoja kaytettiin 10 kertaa, esimerkiksi muodoissa ”kaikkialla”, ”kai-
kille” ja ”kaikkiin”. Sanasta "koko” kaytettiin nelja kertaa erilaisia ilmaisuja. Edelld mainit-
tujen lisdksi aineistossa ilmenneitd &aari-ilmaisuja olivat "heti”, "koskaan”, ”valitto-
masti”, “ensiarvoisen”, "ikuiseksi, “yksinkertaisesti”, “yhtdaan”, ”jokainen”, "erittain”

ja ”jatkuva pelko”.

Kyseisten ilmaisujen kayttd on tehokasta, vaikkakin se irrottaa asian realiteeteista tarkan
ilmaisun puutteen vuoksi. Osa ilmaisuista on aiheeseen ja kontekstiin nahden hyvinkin
realistisia ja tdten korostavat aiheen vakavuutta ja oikeaa tilannetta. Esimerkiksi Gazan
tilanteessa puhuttaessa mainitaan “kokonainen kansa” tai “koko vaest6”, jolloin ei olla
kovinkaan kaukana totuudesta alueen tilanteen vuoksi. Adri-ilmaisuja kéytettiin erityi-
sesti sitaattien kanssa, jolloin niiden yhdistava retorinen voima on suurempi. Keino ei
kuitenkaan ole julkaisuiden paapainossa retoriikaltaan, vaan enemmankin yksittdinen

lisa, mika vaikuttaa kokonaisuudessa suhteellisen vahan.

Konkreettisia esimerkkejd kaytettiin aineistossa yhteensa 10:ssa julkaisussa, yhteensd 31
kertaa. 14 esimerkeista oli sosiaalisen median kommentteja, jotka liittyivat julkaisun ai-
heeseen, kuten seksuaalisesta hadirinnasta tai uhrien syyllistamisesta netissa. Komment-
tien absurdiuden ja julkaisun kanssa muuten vastakkaisen viestin kanssa yhdistettyna
niiden retorinen tehokkuus on voimakasta. Niiden koko on kuitenkin suhteellisen pieni,

minka vuoksi ne eivat ole julkaisujen keskiossa, joten retorinen tehokin karsii.
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Muut esiintyneet esimerkit koskivat tutkimuksen avoimia vastauksia hairinnasta, tutki-
jan lausuntoa siita, etta esimerkiksi naispoliitikon uhkaamisella raiskauksella ei ole enaa
shokkiarvoa ja esimerkkeja gazalaisten perustarpeiden puutteista. Ne tuovat kaytannon
konkretiaa asiaan ja samalla tekee siitd helpommin ymmarrettavan ja kasiteltavan, jopa
henkilokohtaisen. Konkreettisia esimerkkeja esimerkiksi perustarpeista tai hairinnasta
on helpompi heijastaa omaan kokemukseen, mika saattaa herdttda enemman tunnere-
aktioita eli vaikuttaa tehokkaammin. Sellaisenaan keino on hyvinkin voimakas, mutta
niita kdytettiin vain yhdessa viidesta julkaisusta, jonka vuoksi kokonaisuuden kannalta

niiden teho on vain kohtalainen.

Metaforia kaytettiin yhteensa kuudessa julkaisussa, kokonaisuudessaan 8 kertaa, joista
yksi on tulkinnanvarainen. Kaytettyja metaforia olivat “kieltdydyn olemasta nakymaton”
ja "moninaisia aania”, joita kumpaakin kaytettiin kahteen otteeseen, “rauha on tahdon
kysymys” seka julkaisun 55 jaavuorikuva, joka toimii metaforana viranomaisille ilmoite-

tuista ja ilmoittamatta jatetyista raiskauksista.
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Uhrien syyllistamisen ja haukkumisen on loputtava.

SV: seuraavassa kuvassa esimerkkeja uhrien syyllistamisesta.

Kuva 5. Julkaisu 55. Esimerkki
metaforan kaytosta vi-
suaalisesti  jadvuoren
avulla, (UN Women
Suomi @unwomen-
suomi Instagram,
2023).

Kyseisessa julkaisussa jaavuori on tehokas visualisointikeino konkreettisesti ndyttdaa me-
taforan avulla, millainen maarasuhde ilmoitetuista ja ilmoittamatta jatetyilla raiskauksilla
on, ks. kuva 5. Metafora onkin julkaisun pdaasiallinen vaikuttamisen keino, ja sen retori-
nen teho on voimakas. Metaforisissa ilmaisuissa itsessaan on voimakas retorinen tehok-
kuus, mutta ne ovat vain pieni osa julkaisuiden kokonaisuutta. Kahdessa julkaisussa sita
ei kayteta sitaatin osana. Sitaatin osana metafora on osa pidempaa kokonaisuutta, vaik-

kakin nostattaa kokonaisuuden retorista tehoa.

Oletettuun vasta-argumenttiin varautumista kaytetiin yhteensa viidessa julkaisussa re-
torisena keinona. Aineiston julkaisussa 1 todetaan ”Seksuaalinen hairinta ei ole koskaan
uhrin syy”. Tama sisaltaa oletuksen siitd, ettd uhria voidaan syyllistda kokemastaan hai-
rinndsta tai han voi itse syyttaa itseddn kokemastaan hairinnasta. Vilkka (2011) toteaakin,

ettd usein raiskatut naiset kokevat itse olevansa syyllisia seksuaalirikokseen ja tuntevat
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hapeadn ja syyllisyyden tunteita. Julkaisun tekstilla siis argumentoidaan tata yleista aja-
tusmallia vastaan ja varaudutaan argumenttiin siitd, etta seksuaalinen hairinta olisi uhrin

syy. Retoriselta teholtaan ilmaisu on voimakas.

Gazaa koskevissa julkaisuissa liikutaan keinon rajamailla, silla aihe on herattanyt paljon
vahvoja mielipiteitd. Esimerkiksi vetoamalla siihen, mika ”"saa” olla iskujen kohde ja mika
ei, ollaan eri mielta iskujen tekijan eli Israelin kanssa. Taten sita voidaan pitaa oletetta-
vaan vasta-argumenttiin varautumisena, silla Israel iskujen tekijana on esimerkiksi ve-
donnut siihen, etta sairaalat ovat oikeutettu iskujen kohde niiden alla sijaitsevien tunne-
liverkostojen vuoksi (Helsingin Sanomat, 2023). #notatarget -aihetunnistetta kdytetaan
yhdessa julkaisussa (aineiston julkaisu numero 16) ja toisessa (aineiston julkaisu numero
49) puolestaan todetaan ”Sairaalat eivat ole kohde” puhuttaessa Al Ahli Arab -sairaalaan
tehdysta iskusta. Kumpikin viestii siitd, ettei Gazan alueen sairaalat ole hyvaksyttava
kohde iskuille ja osittain sisadltavat oletuksen siita, etta Israelin mielesta ne ovat sopiva
kohde iskujen tekemiselle. Juurikin vastakkainasettelun luonne tekee lauseesta retori-

sesti tehokkaan. Lauseen lyhyys ja ytimekkyys kasvattaa entisestdaan sen vaikuttavuutta.

o‘qi unwomensuomi ja 3 muuta

Se oli
seksuaalista
hairintaa.

Kuva 6. Julkaisun 17 ensimmai-
nen slide, (UN Women
Suomi @unwomen-
suomi Instagram,
2023).
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Oletettuun vasta-argumenttiin varaudutaan myos aineiston julkaisussa 17, jossa yliviivat-
tuna on oletettu heitto siitd, miten seksuaalista hairintaa voidaan kuvailla, ja alla kor-
jausta viestittava teksti “seksuaalista hairintda”, ks. kuva 6. Ndin viestitaan siita, ettei va-
hattely poista sitd faktaa, ettd kyseessa on seksuaalista hdirintda ja, etta asiasta tulisi

puhua sen oikealla nimella.

Myos Eva Biaudet toteaa julkaisussa 18 ”“Konkarikin voi kavahtaa vihapuhetta”. Talla va-
raudutaan argumenttiin siitd, etta julkisena henkilona ja poliitikkona ikdan kuin on itse
asettanut itsensa julkiseen ymparistoon ja pitdisi sietdaa arvostelua ja vihapuhetta. Reto-
rista keinoa kdytetdan usein julkaisuissa, joissa sita esiintyy, padasiallisena vaikuttamisen
keinona, joten sen retorinen tehokkuus on korkeaa. Rohkeat ja oletuksia purkavat lau-
sunnot yhdistettyina visuaalisesti keskeisia asioita korostaviin sisaltéihin lisaa keinon kay-
ton retorista tehokkuutta entisestdaan. Keinoa kaytetiin kuitenkin vain viidessa julkaisussa,

jolloin kokonaisuuden kannalta sen retorinen tehokkuus jaa kohtalaiseksi.

Narratiivia kaytettiin retorisena keinona aineistossa yhteensa viisi kertaa, joissa kaikissa
sen kayttotapa oli tapahtumien kuvaaminen jonkin henkilon nakékulmasta sitaatin avulla.
Osa sitaateista oli nimettdmia. Retoriselta teholtaan ndma sitaatit ovat suhteellisen kor-
keita, silla ne ovat konkreettisia, henkilokohtaisia ja siten myds kiistattomia. Siksi ne voi-
vat olla myds enemman samaistuttavampia, jolloin retorinen teho kasvaa. Kokonaisuu-
den kannalta niiden harvan kaytén vuoksi retorinen tehokkuus jaa kuitenkin kohta-

laiseksi.

Yksityiskohtaista kuvausta kaytettiin aineistossa yhteensa 23 julkaisussa, kokonaisuudes-
saan 30 kertaa. Yleisin sen kayttétapa oli tarkka kuvaus siitda, miten lahjoittaminen UN
Womenille onnistuu. Useasti kdytettiin myos erilaisia listauksia, kuten kampanjassa mu-
kana olevista paikkakunnista tai tietyista kohteista, joita haluttaisiin mukaan kampanjaan.

Viidessa julkaisussa ensin asiasta kerrotaan laveammin ja sitten tarkennetaan yksityis-
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kohtaisemmalla kuvauksella. Edelld mainittujen kayttétapojen retorinen teho on suh-
teellisen alhainen useimmissa tapauksissa. Kuitenkin esimerkiksi julkaisussa 45 ensin
kerrotaan YK:n olevan lasna, jonka jalkeen listataan tarkemmin, ettd missa ollaan lasna.
Tarkennuksetkin ovat suhteellisen yleisen tason paikkoja, mutta retorisesti tarkennus on

tehokas, jopa hieman runollinen.

Kuvia ei laskettu maaraan mukaan, silla niissa ei esiintynyt yksityiskohtia fokuksessa ja
ne olivat pddasiassa yleiskuvia esimerkiksi raunioista tai alueesta. 7:ssa kuvassa kuitenkin
nakyy henkildiden kasvoja ja sitaattien yhteydessa valokuvia kaytettiin 17 kertaa, 10:ssa
eri julkaisussa. Sitaattien yhteydessa voidaan tulkita, ettd kuva antaa yksityiskohtaisen
kuvauksen siitd, millainen ihminen ulkonadllisesti puhuu. Sitaattikuvien luonne on va-
kava ja suhteellisen neutraali. Niissa ei asennon tai ilmeiden puolesta olla kovin iloisia tai
surullisia, vihaisia tai muuten tunteellisia. Julkaisun keskeinen retoriikka ei kohdistu ku-
van ilmeeseen tai muuhun yksityiskohtaan, joten henkilékuvien retorinen teho on suh-
teellisen alhainen. Kuvien paaasiallinen retorinen tehokkuus on enemmankin puhujaka-
tegoriassa kuin yksityiskohtaisessa kuvauksessa. Kaksi muista kasvokuvista oli kuvitusku-
via, eikd niinkaan henkiloon sidottuja, joten retorinen teho ei niinkdan keskity yksityis-

kohtaiseen henkildiden kuvaukseen vaan kuvan yleistunnelmaan ja viestiin.

Kolmen listaa kaytettiin aineistossa yhteensa 6 kertaa. Esimerkiksi julkaisussa 4 keinoa
kdytetdan seuraavasti: “Naiset, tytot ja heidan perheensa Gazassa joutuvat yha kohtaa-
maan sanoin kuvaamatonta kuolemaa ja karsimystd”. Tassa on erikseen haluttu nostaa
sukupuoli fokukseen, silla asian olisi voinut muotoilla my6s muiden sanavalintojen kautta,
kuten vain “perheet” tai “gazalaiset ihmiset”. Organisaation tavoitteen puitteissa on kui-
tenkin loogista, ettd julkaisussa nostetaan huomioon erityisesti naisten ja tyttdjen ti-

lanne, sillda muotoilu antaa enemman kdytannon tason konkretiaa sille.

Kolmen listaa kaytettiin pddasiallisena vaikuttamisen keinona esimerkiksi julkaisussa 14,

jossa vaatimuksia Gazan tilannetta koskien on kolme, ja koko julkaisun kuva koostuu
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niista seka julkaisussa 37, jossa myos koko julkaisu pohjautuu kolmen vélittéman tarpeen
check-listaan. Edelld mainittujen lisdksi “naiset, rauha ja turvallisuus” -lista on merkitta-
vassa roolissa julkaisussa 54, jossa kyseinen lista on tilaisuuden nimi seka silla viitataan
paatoslauselmaan. Retoriselta teholtaan kolmen lista itsessdaan on koko aineistossa suh-

teellisen alhainen.

Etddinnyttdmistd omasta intressistd ei kaytetty yhdessakaan aineiston julkaisussa retori-
sena keinona. Kukaan omilla kasvoillaan puhuvista henkildista ei vetoa oletettuun vasta-
argumenttiin selkeasti, jolloin argumentti voitaisiin tulkita omasta intressista etaannyt-
tamiseksi. UN Women Suomi ei myoskdan argumentoi omien intressiensa vastaisesti ai-
neistossa. Taten keinolla ei ole retorista vaikutusta. Rinnastuksia ei kdytetty mydskaan
aineistossa ollenkaan. Kahta asiaa ei aseteta samalle viivalle tai toista saada nayttamaan

naurettavalta.

4.1.3 Suosituimmat julkaisut ja data-analyysi padasiallisten retoristen keinojen ke-

hyksessa

Yhteensa kaikissa julkaisuissa tykkayksid on 86 146 ja vuorovaikutusta 86 918 (keratty
25.1.2024). Mukana vuorovaikutuksissa on tykkaykset ja kommentit. Kommentteja esiin-
tyi yhteensa 772 eli kaikista vuorovaikutuksista vain 0,89 %. Kommenttien maara verrat-
tuna tykkayksiin on hyvin vahdinen ja niiden maara ei vaihtele paljoa julkaisuiden valilla
aineistossa. Korkeimmillaan kommentteja yhdessa julkaisussa on 275 ja alimmillaan 0.
Vain kahdeksassa 50:sté julkaisusta kommentteja on yli 20. Kommenttien maara ei siten
ole keskeinen retoriikan ja sitoutumisen mittari, verrattuna esimerkiksi tykkayksiin, nayt-
tokertoihin tai tavoittavuuteen. Nayttokertoja kaikissa julkaisuissa, pois lukien julkaisut
2 ja 17, oli yhteensa 1 079 019. Julkaisut tavoittivat seuraajia kaikissa julkaisuissa yh-
teensd 617 361 ja ei-seuraajia 374 006. Katso kuvio 1:n kooste kaikista suosion mitta-

reista.
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Kuvio 1. UN Women Suomen Instagram-julkaisuiden data nayttokertamaa-
ran perusteella pienimmasta suurimpaan. Mukana ei ole kahta eni-
ten nayttokertoja saanutta julkaisua kaavion selkeyden vuoksi, eika
julkaisuja 2 ja 17.

Kuviossa 1 ei ole mukana kahta suosituinta julkaisua, silld ne suoriutuivat muita aineiston
julkaisuja selkeasti paremmin. Niiden nadyttaminen kuviossa tekisi muiden julkaisuiden
datan kehityksen visualisoinnista huonosti luettavaa, jonka vuoksi ne on jatetty kuviosta
pois. Mita pidemmalle kuviossa edetaan, sitd suurempia ovat vaihtelut eri mittareilla.
Tama saattaa viestia siita, ettd syy julkaisuiden suosion nousulle saattaa olla julkaisuissa

erilainen.

Eniten nayttokertoja ja tykkayksia, joita se sai puolet enemman kuin mikaan muu julkaisu,
sai aineiston julkaisu numero 31, joka koski Martti Ahtisaaren kuolemaa ja hautajaisia.
Julkaisulla on yhteensa 18 546 tykkaysta ja ndyttokertoja yhteensa 194 263. Toiseksi eni-
ten tykkayksia ja nayttokertoja on aineiston julkaisulla 13, jolla on tykkayksia 9 227 ja
ndyttokertoja 100 828. Kyseinen julkaisu koskee Gazaa ja sen tilannetta tekstilla "UN Wo-

men on menettanyt yhteyden Gazaan. Vaadimme valitonta humanitaarista tulitaukoa”.
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Kumpikin edelld mainituista julkaisuista on mustalla yksivarisella taustalla, jonka paalle
on valkoisella tekstilla tiivistetty julkaisun keskeisin sanoma. Martti Ahtisaarta koske-
vassa julkaisussa on my6s hanen valokuvansa mustavalkoiseksi editoituna. Molemmissa
on myds UN Women Suomen logo. Retoriikaltaan kaksi selkedsti eniten tykkayksia ja
ndyttokertoja saanutta julkaisua yhdistaa liittoutumisasteen saately, kontrastipari ja kon-
sensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen. Aineistoon lukeutuu kuitenkin
myds muita julkaisuja, joiden visuaalinen ilme on yhtenevdinen edella mainittujen
kanssa. Yhtenevaiset retoriset keinot olivat myos julkaisuilla 54, 18, 3, 49, 1, 19 ja 2. Jul-
kaisusta 2 ei ollut ndyttokertadataa saatavilla, mutta muiden julkaisujen nayttokertamaa-
rat vaihtelivat paljon. Mikdaan edellda mainituista ei kuitenkaan sijoittunut ndyttékertojen

maarassa kymmeneen vahiten nayttokertoja saaneen julkaisun joukkoon.

Kumpikin kahdesta suosituimmasta julkaisuista on julkaistu merkittavan yhteiskunnalli-
sen tapahtuman aikana ja liittyvat kyseiseen tapahtumaan, minka vuoksi todennakoisesti
ne ovat myos saavuttaneet suurempaa suosiota verrattuna aineiston muihin julkaisuihin.
Julkaisu 31 on julkaistu Martti Ahtisaaren hautajaispaivana, jolloin jarjestettiin valtiolliset
hautajaiset, jotka ldhetettiin suorana ldhetyksena Yle TV1:ssd, Yle Areenassa ja Radio
Suomessa (Valtioneuvosto, 2024). Julkaisu 13 puolestaan on julkaistu 29. lokakuuta 2023,
jolloin elettiin Gazan tilanteen kriittisimpia vaiheita ja UN Women menetti yhteyden Ga-
zaan. Yhteyden menetys on itsessdaan myds merkittava tieto katsojille. UN Women Suo-
men sisdltdjen teemat pyorivat muutenkin yhteiskunnallisten ilmididen ymparilla, mutta
kahden eniten tykkayksia ja nayttokertoja saaneen julkaisun kohdalla ajoitus yhdistet-
tyna tapahtuman merkittavyyteen on ollut muihin julkaisuihin verrattuna suurempaa ja

tasmallisempaa.

Ei-seuraajia tavoitti eniten samat julkaisut, 31 ja 13, jotka tavoittivat 164 816 ja 68 332
ei-seuraajaa. Julkaisu 31 tavoitti ei-seuraajia 140 680 enemman kuin seuraajia ja julkaisu
13 puolestaan 38 504. Koska julkaisut ovat suomeksi, on epatodennakdistd, etta julkaisu

kiinnostaa Suomen ulkopuolella, joten Suomen mittakaavassa 140 tuhatta ei-seuraajaa



62

on valtava maara. Ei-seuraajien suuri maara seuraajiin suhteutettuna voi viestia siita, etta
julkaisuja on jaettu Instagramissa paljon, esimerkiksi Instagramin tarinoissa. Jos julkaisu
on jaettu Instagramin alustan ulkopuolelle, se ei rekisteroi nayttokertoja tai seuraajasta-

tusta, jonka vuoksi tieto ei-seuraajista on tullut Instagramin sisalta.

Kolmanneksi ja neljanneksi eniten ei-seuraajia tavoitti julkaisut 14 ja 7. Ne tavoittivat ei-
seuraajia 17 610 ja 16 608. Seuraavaan tavoittavuusjarjestyksessa olevaan julkaisuun ero
on reilu 5 000 seuraajaa, joten eroa voidaan pitda suurena. Kumpikin julkaisu tavoitti
enemman ei-seuraajia kuin seuraajia, mika saattaa viestia siita, etta julkaisua on jaettu
Instagramin tarinoissa, mika taas voidaan nahda slacktivismin muotona. Kumpikin julkai-
suista koskee Gazan tilannetta ja vaatii humanitaarista tulitaukoa. Kumpikin on visuali-
suudeltaan hyvinkin riisuttu, mustalla taustalla on valkoisella lyhyt teksti ja UN Women
Suomen logo. Julkaisuille yhteisia retorisia keinoja ovat kontrastipari, liittoutumisasteen
saately seka konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen. Kummassakin

kdytetdan me-retoriikkaa ja visuaalisesti kuvan viesti on ytimekas.

UN W Vaadimme
omen on Tuomitsemme Jabalian S
menettanyt pakolaisleiriin ja Humanitaarista

yhteyden Gazaan. kaikkiin tulitaukoa.

pakolaisleireihin Panttivankien

Vaadimme viliténta kohdistuneet iskut. vapauttamista.

humanitaarista Vaadimme viliténta

tulitaukoa. humanitaarista Humanitaarisen avun
tulitaukoa. esteetonta

perillepaasya.
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Kuva 7. Nelja eniten ei-seuraajia tavoittanutta julkaisua. Julkaisut 31, 13, 14 ja 7.

Kokonaisuudessaan aineistossa vain edelld mainituissa (ks. kuva 7) neljdssa julkaisussa
ei-seuraajien tavoittavuusmaara on korkeampi kuin seuraajien. Kaikki neljasta julkaisusta
sijoittuivat seitseman eniten nayttokertoja saaneen julkaisun joukkoon eli ne olivat eri-

tyisen suosittuja. Visuaalinen ilme on kaikissa huomattavan yhtenevainen. Kaikissa on
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yksivadrisella mustalla taustalla valkoista tekstida sekda UN Women Suomen logo. Diaesi-
tysaktivismin maarittavat piirteet ovat diat tai PowerPoint-tyylisyys, visuaaliset elementit,
karusellit ja lyhyet tekstit. Kaikki julkaisuista ovat diamaisia, erityisesti Gazaa koskevat
julkaisut. Niissa on kaytetty hillitysti visuaalisia elementteja, eika eri elementteja olla yh-
distelty, mutta julkaisussa 31 on esimerkiksi Martti Ahtisaaren kuva muokattuna musta-
valkoiseksi yhdistettyna sitaattiin. Yksikdaan julkaisuista ei ole karuselli eli niiden kuva-
osuus koostuu kuvan 6 mukaisista kuvista. Julkaisuissa 13, 14 ja 7 on suhteellisen lyhyet

tekstit ja julkaisussa 31 puolestaan hieman pidempi.

Ei-seuraajamaarien tavoittavuusluku vaihtelee selkeasti aineistossa, mika saattaa viestia
juurikin julkaisukohtaisista retorisista eroista ja slacktivismista. Verrattuna suuriin ei-
seuraajamaaralukuin on julkaisussa 48 korkeasta nayttokertamaarastaan huolimatta ei-
seuraajien tavoittavuus vain 3 187. Julkaisu on nayttokertamaaraltdan kolmanneksi suu-
rin 45 703:lla ndyttékerralla, mutta todennakoisesti nayttokerrat ovat tulleet padasiassa
seuraajilta. Kaaviossa 1 on havaittavissa juurikin julkaisun kohdalla ei- seuraajamaarissa
selkea lasku. Verrattuna muihin mittareihin selkeasti eniten epavakain on juurikin ei-seu-
raajamaarat. Tahan syyna voi olla juurikin julkaisun jakaminen esimerkiksi Instagramin

tarinoissa.

Nayttokerta- tai tavoittavuusdataa ei ollut saatavilla julkaisuista 2 ja 17, silla ne olivat
yhteistydjulkaisuja muiden tahojen kanssa. Ne puuttuvat siis suosituimpien julkaisuiden
analyysista kokonaan. My0s julkaisut 1 ja 19 olivat yhteistyopostauksia, mutta niistd sain
suoraan organisaatiolta datan. Julkaisu 2 sai tykkayksid 2 266 ja kommentteja 32 ja jul-
kaisu 17 puolestaan 4 509 tykkaysta ja 26 kommenttia (keratty 22.3.2024). Tykkaysten
osalta julkaisu 2 olisi asettunut 11:sta ja julkaisu 17 neljanneksi. Yhteistydpostaukset on
julkaistu myos yhteistyotahojen omilla tileilld, jolloin ne todennakdisesti vaikuttavat lu-
kuihin. Julkaisu 19 sijoittui nayttokertojen osalta kuudenneksi ja julkaisu 1 kymmenen-

neksi. Kummatkin ovat siis suhteellisen korkealla. Todennakoisesti siis myos julkaisuiden



64

2 ja 17 kohdalla se, etta kyseessa on yhteistyopostaukset, vaikuttaa suurempiin tykkays-

ja kommenttimaariin.

Eri retorisia keinoja kaytettiin keskimaaraisesti yhdessa julkaisussa 5,7 kappaletta. Maa-
rallisesti eniten eri retorisia keinoja kaytettiin julkaisussa 18, jossa kaytettiin 14 eri reto-
rista keinoa. Toiseksi eniten retorisia keinoja maarallisesti kaytettiin julkaisussa 19, 11:sta
keinolla ja kolmanneksi eniten julkaisussa 1, jossa kaytettiin 10:ta eri keinoa. Vahiten re-
torisia keinoja kaytettiin julkaisuissa 34, 39, 46 ja 32, joissa kaikissa kaytettiin vain liittou-
tumisasteen sdatelyn retorista keinoa. Kaikissa edella mainituissa oli alle 350 tykkaysta

ja 10 kommenttia.

Eri retoristen keinojen kayttémaaran suuruus ei korreloi suuremman impressiomaaran
kanssa. Viiden eniten nayttokertoja saaneen julkaisun keskimaarainen retoristen keino-
jen maara oli 5,8 kappaletta. Kaksi julkaisua, joissa kadytettiin vain liittoutumisasteen saa-
telyn retorista keinoa, saivat vahiten ndyttokertoja, kommentteja ja tykkayksia seka si-
joittuivat tavoittavuuden osalta kymmenen vahiten tavoittavan julkaisun joukkoon. Vain
yhta retorista keinoa kayttavia julkaisuja oli yhteensa nelja, joissa kaikissa kaytettiin vain
liittoutumisasteen saatelyn retorista keinoa. Mikaan edella mainituista julkaisuista ei
menestynyt ndyttokertojen perusteella parhaiten menestyneiden julkaisuiden ensim-
maiseen kolmannekseen. Kaikkein eniten nayttdkertoja saaneessa julkaisussa 31 yhdis-
tettiin metaforaa, dari-ilmaisua, kvantifikaatiota, kontrastiparia, toistoa, puhujakategori-
alla oikeuttamista, liittoutumisasteen saatelya seka konsensuksella tai asiantuntijan lau-

sunnolla vahvistamista.

Liittoutumisasteen saatelya kdytettiin jokaisessa julkaisussa, joten se oli yleisin retorinen
keino aineistossa julkaisuiden perusteella. Kdyttokertamaaraltdan korkein oli toisto, jota
kaytettiin yhteensa 172 kertaa. Kaikkein tehokkain retorinen keino oli puhujakategorialla
vaikuttaminen ja heikoimmat etdannyttdminen omasta intressistd ja rinnastukset, joilla

ei ollut ollenkaan vaikutusta. Voimakkaita olivat liittoutumisasteen saately, kategorisointi,
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konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen, kvantifiointi sekd tosi-
asiapuhe. Retoriselta teholtaan kohtalaisia keinoja olivat toisto, kontrastiparit, dari-ilmai-
sut, konkreettiset esimerkit, metaforat ja oletettuun vasta-argumenttiin varautuminen.

Heikkoja puolestaan olivat yksityiskohtainen kuvaus ja kolmen lista.

Seuraavaksi erittelen eniten yhdessa kaytettyja retorisia keinoja. Analysoin vain erittdin
voimakkaiden ja voimakkaiden retoristen keinojen kanssa esiintyneet keinot, koska ne
ovat kaikkein keskeisimpia ja tehokkaimpia kokonaisuuden kannalta. Yhdistelma ei valt-
tamatta kerro retorisen tehokkuuden kasvusta, mutta on keskeista eritella eniten yh-
dessa kaytettyja keinoja, jotta syntyy kokonaisvaltaisempaa tietoa paaasiallisista UN Wo-

men Suomen Instagram-julkaisuissa kaytetyista retorisista keinoista.

Koska liittoutumisasteen saatelya kaytettiin jokaisessa julkaisussa, on sen kanssa eniten
vhdessa kaytetty retorinen keino seuraavaksi eniten kadytetty keino, toisto. Puhujakate-
gorialla oikeuttamisen retorisen keinon kanssa eniten yhdessa kaytettiin liittoutumisas-
teen saatelyn lisaksi konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamista, 15:sta
julkaisusta 13:ssa niita kaytettiin yhdessa. Kategorisoinnin retorisen keinon kanssa eni-
ten liittoutumisasteen saatelyn jalkeen esiintyi kontrastiparin kayttd, 20:ssa 29:sta ta-
pauksesta. Konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamisen retorista keinoa
kaytettiin eniten liittoutumisasteen saatelyn lisdaksi vuorostaan puhujakategorialla oi-
keuttamisen kanssa, 16:sta tapauksesta 13:sta. Kvantifioinnin retorisen keinon kanssa
kaytettiin liittoutumisasteen saatelyn jalkeen eniten kategorisointia, 15:ssa 20:sta julkai-

susta.

Jos vaikuttamattomia keinoja ei huomioida, vahiten liittoutumisasteen saatelyn retori-
sen keinon kanssa kaytettiin narratiivia ja oletettuun vasta-argumenttiin varautumista,
kumpaakin viidessa julkaisussa. Narratiivia kdytettiin myos vahiten puhujakategorialla
vahvistamisen kanssa, vain yhdessa tapauksessa, kategorisoinnin kanssa, kolmessa ta-

pauksessa ja kvantifioinnin kanssa, yhdessa tapauksessa. Tosiasiapuheen kanssa vahiten
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yhdessa kaytettiin metaforaa ja oletettuun vasta- argumenttiin varautumista, kumpaakin

vain kerran.

Yhteiskunnallisen tilanteen ja julkaisun teeman suhde voi vaikuttaa keskeisestikin julkai-
suun ja sen leviamiseen sosiaalisessa mediassa. Mita suurempi ilmio, sitd enemman tun-
teita siihen liittyy, ja niihin on sitten hyva retoriikalla vedota. Ja jos julkaisu herattaa vah-
voja tunteita, se todennakdisemmin jaetaan eteenpadin, esimerkiksi Instagramin tarinoi-
hin — kuten todennakdisesti kahden suosituimman julkaisun kohdalla on kdynyt. Kahden
suosituimman julkaisun kohdalla retoriikassa ollaan onnistuttu, eika se ole itsestaansel-
vyys. Suuret yhteiskunnalliset tapahtumat ja ilmiot ovat suuri riski epaonnistumiselle,
my0s retoriikan osalta. Mainehaitta voi olla suurikin, jos ajankohtaan nahden julkaistaan
julkaisu yhteiskunnalliseen tilanteeseen sopimattomalla retoriikalla. Parhaimmillaan jul-
kaisut kuitenkin on rakennettu niin visuaalisesti kuin tekstuaalisestikin tilanteeseen so-
pivaksi, jolloin ne voivat paatya yllattavankin laajaan levitykseen. UN Women Suomen
tapauksessa hillitty, yksinkertainen visuaalinen graafinen ilme oli suosituinta. Aiheiden
vakavuuden kontekstissa tama on ollut hyva valinta, visuaalisuuden yksinkertaisuus an-

taa lisda painoarvoa kuvan tekstille, joka tehostaa entisestaan tekstin retorista tehoa.

Analyysia tulkittaessa on otettava huomioon, etta julkaisujen suosioon voi itse retoriikan
ja yhteiskunnallisen tilanteen lisdaksi merkita muun muassa julkaisun julkaisuaika ja algo-
ritmit. Instagramin tutki-syote esimerkiksi tarjoaa algoritmiin perustuen kayttajalle sopi-
vinta sisaltda, jossa myos UN Women Suomen Instagram-julkaisuja on voitu jakaa ja osa
datasta on voinut keraantya sielta. Algoritmit voivat myos vaikuttaa julkaisuiden suosi-
oon siind, kuinka paljon niitd ndytetdaan seuraajien etusivulla. Tama saattaa selittaa yht-

akkisia seuraajien tavoittavuuslukujen nousuja ja laskuja.

Julkaisuaikaan voi liittya myds julkaisun teemaan liittyvaa erityista potentiaalia. Jos jokin

teema puhututtaa muutenkin sosiaalisessa mediassa, voi UN Womenin kaltaisen organi-
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saation lausunnolla olla painavakin arvo keskustelussa, mika voi lisata itse julkaisun suo-
siota. Tassa tutkielmassa en tutkinut julkaisuiden julkaisuajankohtaan liittyvaa yhteis-
kunnallista tilannetta sen syvemmin, mita niista selkedsti oli paateltavissa. Toki itsekin
olen seurannut yhteiskunnallista keskustelua julkaisujen teemoista, jonka vuoksi esimer-
kiksi Martti Ahtisaaren kuolemaan ja Gazaan tilanteeseen liittyvien julkaisuiden ajan-
kohta ja tausta olivat tiedossani. On siis mahdollista, etta olen tulkinnut jonkin julkaisun
teeman ja ajankohdan eri tavalla kuin sen kokonaisvaltaisen yhteiskunnallisen aseman

ymmartdva henkilo olisi tehnyt.

4.2 Yhteenveto

Paaasiallisia UN Women Suomen Instagram-julkaisuiden retorisia keinoja olivat puhuja-
kategorialla oikeuttaminen, liittoutumisasteen saately, kvantifiointi, kategorisointi, tosi-
asiapuhe ja konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistaminen. Kaikki edella
mainitut keinot olivat retoriselta tehokkuudeltaan voimakkaita paitsi puhujakategorialla
oikeuttaminen, joka oli erittdin voimakas. Eri retorisia keinoja kaytettiin keskimaaraisesti
yhdessa julkaisussa 5,7 kappaletta, eika kdyttomaaran suurus korreloinut julkaisun suo-
sion kanssa. Eniten retorisista keinoista yhdessa kaytettiin liittoutumisasteen saatelya ja
toistoa sekd puhujakategorialla oikeuttamisen kanssa liittoutumisasteen saatelyn lisaksi
konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamista. Data-analyysin pohjalta to-
dettiin, etta retoristen keinojen kayttokertamaara ei korreloi tehokkaamman retoriikan

tai suosion kanssa.

Kahdessa suosituimmassa julkaisussa kaytettiin kummassakin liittoutumisasteen saate-
lya, kontrastiparia ja konsensuksella tai asiantuntijan lausunnolla vahvistamista. Kumpi-
kin julkaisuista oli julkaisuajallisesti merkittdavan yhteiskunnallisen tapahtuman keskiossa,
ja todenndkoisesti ajoitus ja aihe olivat osasyy julkaisun suosioon itse retoriikan lisaksi.

Kummatkin olivat selkeasti suosituimpia kuin kolmanneksi suosituin julkaisu, ero oli siis
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suuri mittareilla mitattuna. Nelja eniten ei-seuraajia tavoittanutta julkaisua olivat visuaa-
liselta retoriikaltaan hyvinkin samankaltaisia, tummanpuhuvia ja elementeiltdaan yksin-

kertaisia. Edella mainituista neljasta kaksi oli myos nayttokertadatan osalta suosituimpia.

Muutkin tekijat voivat vaikuttaa julkaisun suosioon kuin retoriikka. Esimerkiksi juuri yh-
teiskunnallinen tilanne, julkaisuajankohta tai algoritmit. llman toimivaa ja onnistunutta
retoriikkaa ei kuitenkaan kerata suosiotakaan — koko julkaisua ei olisi ilman retoriikkaa.
On tehty valintoja vareista, tehokeinoista, sanoista, lauseista, kuvista, kuvituksista, valo-
kuvista, sijoittelusta. Julkaisun kuva on kokonaisuus, johon on kiteytetty sen ydin, joskus

sen ollessa koko julkaisu.

Seuraavaksi kytken aiemmin todetun osaksi suurempaa aihekontekstia ja pohdin mah-
dollisia jatkotutkimusideoita. Lopuksi erittelen tutkimuksen virhemarginaalia, luotetta-

vuutta seka onnistumista.
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5 Paatanto

Taman tutkimuksen tavoitteena oli syventdaa ymmarrysta siitd, miten YK:n tasa-arvojar-
jestdo UN Women Suomi pyrkii vaikuttamaan. Vastasin kysymyksiin siitd, millaista reto-
riikkaa jarjesto kayttaa Instagram-julkaisuissaan ja mita vaikuttamisen keinoja niissa kay-
tetdan eniten. Lisdksi vastasin kysymykseen siitd, millaista retoriikkaa kdytetdan aineis-
ton suosituimmissa julkaisuissa. Aineistona toimi 50 UN Women Suomen Instagram-jul-
kaisua ja se koostui yhteensa 82:sta eri kuvasta, silla osa julkaisuista oli karuselleja. Li-
saksi analyysissani kaytin tavoittavuusdataa, joka oli keratty Crowdtanglen kautta ja
saatu suoraan UN Women Suomen Instagram-tililta organisaation henkildkunnan toi-
mesta. Data sisalsi tiedon tykkayksistd, kommenteista, nayttokerroista seka seuraajien ja
ei-seuraajien tavoittavuudesta. Menetelmana kaytettiin laadullista ja maarallista reto-

rista analyysia yhdistellen.

Instagram-slacktivismi voi olla merkittavakin ilmio. Se nakyy UN Women Suomen dataa
tarkastellessa. Ei-seuraajien maara vaihtelee paljon, mutta tietyt julkaisut ovat |ahteneet
erityisesti oman seuraajakunnan ulkopuolelle ja taten saavuttaneet suurempaa suosiota.
Organisaatio, joka tavoittelee mahdollisimman suurta tavoittavuutta ja nakyvyytta, vain
hyotyy tdsta. Instagramin tarinoissa tapahtuva julkaisuiden jakaminen voikin olla laajasti
vaikuttava slacktivismin muoto. Slacktivismin ilmentymista on vaikeaa havaita ja mitata
Instagramissa, silla talla hetkelld data tarinoihin jakamisesta katoaa 24 tunnin sisalla. Ai-
noa konkreettinen jalki on tavoittavuusdata, ja erityisesti ei-seuraajamaarien luvut. Ei
voidakaan siis varmaksi sanoa, johtuuko ei-seuraajamaarien lukujen heittely algoritmista,
kuten Instagramin Tutki-syOtteen toiminnasta, vai slacktivismista — vai jostakin aivan
muusta. Slacktivismin esiintymista ja motiiveja julkaisujen jakamiselle tulisikin tutkia jat-

kossa lisaa.

Suosituimmista julkaisuista ei ollut |6ydettavissa kaikkia keskeisimpia diaesitysaktivismin

logiikan piirteitd. Mikaan suosituimmista julkaisuista ei ollut karuselli, joka saattaa viestia
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siitd, ettd julkaisu on helpommin ja nopeammin ymmarrettavissa, kun sen lukeminen ja
katsominen ei vaadi kdyttajalta toimintaa, kuten dian vaihtamista. Slacktivismin silmissa
julkaisua jaettaessa Instagram-tarinaan paatyy myods koko julkaisun kuvaosuus. Tallgin
tarina voi olla hyvinkin tyhjentava ja UN Women Suomen tapauksessa yksinkertaisuudel-
laan vaikuttava. Uskon, etta osassa karuselleissa ei niin korkean ei- seuraajaluvun eli va-
hemman jakamisen takana voi olla organisaation varainkeruuluonne. Osassa julkaisuista
toinen julkaisun kuva eli dia mainosti lahjoitusten kerdaamista ja ohjeisti niiden tekemi-
seen. Uskon, ettd UN Women Suomen tilid pidetdan tietynlaisena yhteiskunnallisten ta-
pahtumien tiedonjakajana, jolloin seuraajille varainkeruuluonne voi tuntua toissijaiselta.
Organisaation paatavoitteena on kuitenkin varainkeruu, joka selittda ja tekee lahjoitus-
ten kerddmisen mainostamisen ymmarrettavaksi. Slacktivismissa voi olla kuitenkin
enemman kyse tiedon jakamisesta kuin varainkeruusta tai auttamisen tunteesta, jolloin
julkaisun varainkeruuluonteen vuoksi jaetaan mieluummin julkaisu, jossa visuaalisesti

kuvassa sita ei niin suoraan ilmaista.

Uskoisinkin, etta slacktivismin ei tarvitse olla yhtenevainen diaesitysaktivismin Dumitri-
can ja Hockin-Boyersin (2022) tekeman jaottelun piirteiden kanssa, jotta se voisi toimia
ja menestya. Instagram-tarinaslacktivismin onnistumisen takana voikin olla juuri visuaa-
linen yksinkertaisuus, vaikuttava ja tehokas retoriikka seka aiheen ajankohtaisuus. Eli toi-
sin sanoen Dumitrican ja Hockin-Boyersin (2022) jaottelusta lyhyet tekstit, visuaaliset
elementit ja PowerPoint-tyylisyys tehoavat slacktivismin kontekstissa, mutta karuselli-
luonne ei ole keskeinen jakomotiivia mietittaessa. Lisdisinkin jaotteluun maininnan ai-
heen ajankohtaisuudesta ja vaikuttavasta retoriikasta. Viesti siitd, miten toimia ei mie-
lestani ole keskeinen diaesitysaktivismin luonteessa, silld julkaisujen jakomotiivi voi olla
enemmankin juuri tiedon jakaminen sellaisenaan ja tyhjentadvasti, pyrkimyksena vaikut-
taa omien seuraajien mielipiteisiin, eika niinkdadan motivoida heita aktivoitumaan esimer-
kiksi avaamaan julkaisua ja opiskelemaan sen sisalt6a. Yhdessdkaadn eniten ei-seuraajia
tavoittaneesta neljasta julkaisusta ei ole kuvassa toimintaan kehottavaa tekstia tai muuta

viestia, mika viestisi juurikin tasta.
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Taman tutkimuksen analyysi ja havainnot ovat varmistaneet ajatustani siitd, etta In-
stagramissa ei enda paaasiallisesti vaikuteta valokuvien valityksella. Erityisesti organisaa-
tiot vaikuttavat yha enemman grafiikan ja diaesitysaktivismin luonteen avulla. Kuvaosuus
julkaisuista on edelleen kyseisen sosiaalisen median toimintalogiikan keskiéssa, mutta
kuvien avulla halutaan valittaa informaatiota ja vaikuttaa. Kansalaisjarjestojen konteks-
tissa halutaan tallaisilla julkaisuilla korjata yhteiskunnallisia epakohtia ja herattaa keskus-
telua aiheesta. Yha nopeatempoisemmassa sisaltdvirrassa onkin tarkeaa herattaa katso-
jan mielenkiinto mahdollisimman nopeasti, ja tdma tapahtuu paremmin, jos itse julkai-
sun kuva on retoriikaltaan tehokas. Kuvatekstia ei valttamatta avata, jos julkaisun kuva-

osuus on tylsa tai ei avaa julkaisun aihetta juuri ollenkaan.

UN Women Suomen Instagram-vaikuttaminen on osoitus uuden ajan aktivismista ja siita
perustavanlaatuisesta muutoksesta, milla tavoin yhteiskunnallista muutosta ylipaataan
tavoitellaan. Sosiaalisen median verkostojen avulla onnistutaan valjastamaan suuri
joukko seuraamaan omaa tavoitetta ja sisaltdoa — mika puolestaan palvelee viestin lahet-
tajaa. Instagram-aktivismilla halutaan jakaa tietoa ja herattdaa keskustelua, siihen halu-
taan samaistua. Alusta mahdollistaa kenelle tahansa oman aatteen jakamisen ja yleisén
|6ytamisen, hyvassa ja pahassa. Instagram-aktivismin avulla ollaan jo nyt keratty kaduille
mielenosoituksiin valtavia maaria ihmisia ja vaikutettu hallituksen politiikkaan. Eika sen
vaikutusvalta ole ainakaan vahenemadssa. Mitd useammat oppivat tunnistamaan In-
stagram-aktivismin tehokkaan luonteen ja kayttamaan sitd omaksi edukseen, sitd suu-

rempaa vaikutusta todennakdisesti saadaan aikaan.

Se, ettd analyysi ja siitd tehdyt johtopaatdkset perustuvat vain yhden organisaation vies-
tintdan, kaventaa tehtyjen johtopaatosten yleistettavyyttd. On mahdollista, ettd teke-
mani havainnot patevat vain UN Women Suomen tapauksessa. Aineiston rajallisuus ja se,
etta tavoittavuusdatan tilikohtainen data on saatu suoraan organisaatiolta, ei tee paatel-

mista tdysin aukottomia ja luotettavia. En ole siis itse nahnyt julkaisukohtaisesta datasta
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kuvakaappauksia, vaan Emma Winiecki on koonnut ja toimittanut datan minulle. Kayte-
tyt retoristen keinojen tehokkuutta mittaavat mittarit ovat myos suhteellisen laveita,
joka lisaa virhemarginaalia tuloksissa ja johtopaatdksissa. Suosituimpien julkaisuiden
maara on myos rajoittunut ja osa johtopaatoksista keskittyy vain niihin, mika johtaa ka-
peutuneeseen otantaan ja siten laajentaa virhemarginaalia. Tehokkuuden mittareissa
olisi voinut toimia paremmin jokin muu kuin nyt kaytetty, silla kdytetty mittari lisda tut-
kimuksen virhemarginaalia suhteellisen paljon. Jos se olisi ollut tarkempi, olisi tutkimus
viela luotettavampi. Vaikka virhemarginaaliin vaikuttavia tekijéitda on muutamia, ne eivat
vaaranna tutkimuksen lopputulosta kriittisesti. Kokonaisuudessaan tutkielma onnistuu

vastaamaan tutkimuskysymyksiin ja tavoitteeseensa.
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