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Sosiaalisen median kasvun myo6ta pinnalle ovat nousseet my6s vaikuttajat. Sisallontuottajien
mukana myods globaali, erityisesti nuoria lapsia koskeva sharenting-ilmi6é, on vakiinnuttanut
paikkansa osana digitaalista viestintda. Sharenting-termi yhdistaa englannin kielen sanat sharing
(jakaminen) ja parenting (vanhemmuus), ja silla tarkoitetaan vanhempien tapaa jakaa sisaltoa
lapsistaan sosiaalisessa mediassa.

Taman pro gradu -tutkielman tavoitteena on selvittdd, millaisia viestinnallisia keinoja
vanhemmuusvaikuttajat kayttavat uskottavuutensa rakentumiseen sharenting-ilmidssa.
Tutkimus pyrkii kattavasti ymmartamaan sharenting-ilmiota digitaalisena kaytantona, jossa
vanhemmat jakavat lapsistaan yksityiskohtaista sisalt6a sosiaaliseen mediaan.

Tutkimusaineistona hyédynndan ”“The LaBrant Fam” -YouTube-kanavaa, josta tarkempaan
analyysiin valikoitui kuusitoista videojulkaisua. Analyysissani tarkastelen, miten digitaalisuus
nakyy julkaisujen vetoavuudessa sekad millaisia retorisia keinoja videoista on tulkittavissa.
Aineiston analysoinnin tukena kaytan kvalitatiivista retorisen analyysin menetelmas, ja
tutkimuksen viitekehys nojaa digitaaliseen seka klassiseen retoriikkaan. Tutkin videojulkaisujen
digitaalisia ilmentymia multimodaalisuuden ja audiovisuaalisuuden kasitteiden avulla.
Multimodaalisten keinojen I6ytymisen keskitssa ovat tarkemmin visuaaliset, tekstuaaliset ja
interaktiiviset elementit. Audiovisuaalisia ilmentymia havainnoin danellisten keinojen kautta.
Taman lisaksi etsin aineistosta retorisia keinoja syventymalla puhujien eetokseen, paatokseen
seka logokseen.

Tutkimuksesta ilmeni, ettd sharenting-ilmioon liittyy runsaasti epdkohtia lapsen yksityisyyden,
turvallisuuden sekd muiden tekijoiden nakékulmista. Vanhemmuusvaikuttajat harjoittavat
kdytantoa riskeistda huolimatta - joko kaupallisen hyédyn vuoksi tai puhtaasti hedonistisista
lahtokohdista. Tutkimus toi esiin myds sen, ettd vanhempien tiedonpuute vaikuttaa toiminnan
toteutumiseen. Tulokset osoittivat, ettd puhujat kadyttavat monipuolisesti erilaisia digitaalisia
elementteja julkaisujen vetoavuuden lisdamiseksi. Lisaksi he rakentavat luottamusta yleis66nsa
ja herattavat katsojissa tunteita eetoksen ja paatoksen avulla. Julkaisuissa kaytettiin sen sijaan
heikosti logos-keinoja. Tulosten perusteella voidaan todeta, ettd puhujat hyédyntavat laajasti
erilaisia vakuuttamisen keinoja vedotakseen yleisdn tunteisiin ja mielikuviin.

AVAINSANAT: Sharenting-ilmidé, vanhemmuusvaikuttajat, vakuuttaminen, retoriikka,
digitaalinen retoriikka, digitaaliset alustat, sosiaalinen media.
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1 Johdanto

Sosiaalisen median jatkuvan kasvun myo6ta, digitaalinen viestinta on laajentanut rooliaan
yhteiskunnassa. Sisallot levidvat nopeasti erilaisilla sosiaalisen median alustoilla, ja
monille ihmisille digitaalinen jakaminen sekd viestintd on jo arkipdivaa.
Informaatiotulvien myo6ta yleis6t odottavat sekd vaativat sisalloiltd yha enemman, ja
sisdlléntuottajat joutuvat jatkuvasti etsimdan uusia keinoja pysydkseen relevantteina
sekda mielenkiintoisina. Vaikuttajat ovat tatda myota tunnistaneet, kuinka voimakas
tehokeino lapsien esiin tuominen sisalloissa voi olla - jopa kaupallisesti ajateltuna. Taman
johdosta kentélle on syntynyt uudenlaisia sisdllontuottajia, eli vanhemmuusvaikuttajia.
IImi®, jossa vanhemmat jakavat lastensa elamaa, tunnetaan myds nykyisin sharenting-

ilmiona.

Sharenting-ilmiolla tarkoitetaan vanhempien tapaa jakaa tietoa, kuvia ja videoita
lapsesta sosiaalisessa mediassa (Kallio, 2021 s. 52). Termi tulee englannin kielen sanoista
sharing (jakaminen) seka parenting (vanhemmuus) (Marasli ja muut, 2016, s. 399).
Nopeasti kehittyva ilmio on ajankohtainen (Kumar ja Rani, 2024), ja on herattanyt paljon
keskustelua sosiaalisessa mediassa sekd puolesta ettd vastaan (Dogan Keskin ja muut,
2023). Osa vanhemmista haluaa |0ytda verkosta neuvoja ja vertaistukea
vanhemmuuteen liittyen, kun taas toiset puolestaan kokevat huolta siitd, millaisia
vaikutuksia lapsista jatetyilld digitaalisilla jalanjaljilla saattaa tulevaisuudessa olla.
Sharenting-ilmiota pyritddan nykypaivana selittimaan sekd vanhempien tarpeella ilmaista
itseddn ettd heidan kasitykselldan laajentuneesta minuudestaan (Kallio, 2022, s. 83).
IImiéta on merkityksellista tutkia, silla sharenting-ilmién voidaan nahda olevan lahes
sosiaalinen normi, ja yleinen vanhemmuuden kaytdnto, jossa usein lapset eivat ole
antaneet edes suostumusta (Ferrara ja muut, 2024). Italialaisen tutkimuksen mukaan 68
prosenttia vanhemmista jakaa lapsistaan sisdlt6a sosiaaliseen mediaan ilman, ettd he

miettivat lainkaan mahdollisia riskeja (Gatto, Corsello ja Ferrara, 2024, s. 1).

IImioon kohdistuu siis seka positiivisia ettd negatiivisia nakdkulmia, silla vanhemmat

voivat saada sosiaalisessa mediassa tukea ja neuvoja muilta vanhemmilta, mutta samalla



kdaytanto herattdad huolta (Dogan Keskin ja muut, 2023). Huolenaiheet liittyvat usein
lapsen vyksityisyydensuojaan ja turvallisuuteen, silla lapsilta harvoin kysytdan
suostumusta heita koskevan sisallon julkaisemiseen (Steinberg, 2017, s. 842). Vuonna
2023 julkisuuteen nousi maailmanlaajuinen kohu, kun tunnettu vanhemmuusvaikuttaja
Ruby Franke tuotiin parrasvaloihin tdysin uudella tavalla. Yli 2,5 miljoonaa YouTube-
kayttajaa tilasi ”8 Passenger” nimistd perhekanavaa, jossa seurattiin useiden vuosien
ajan "taydellisen” perheen elamaa digitaalisen viestinnan valitykselld. Tama oli kuitenkin

vastoin odotuksia - Franken luoma mielikuva.

Elokuussa 2023 yhdysvaltalainen Ruby Franke pidatettiin Utahissa, ja hanta syytettiin
useista rikoksista, kuten torkedstd lasten hyvdksikdytosta (Laude, 2024, s. 286-287).
Vanhemmuusvaikuttajan 12-vuotias poika oli pdaassyt perheen yhteisesta kodista pakoon,
minka johdosta naapuri ilmoitti viranomaisille haavoittuneesta, aliravitusta ja sidottuna
pidetystda lapsesta. Poliisit |0ysivat Ruby Franken kodista my6s 10-vuotiaan
pahoinpidellyn tyttdren. Tama tapaus on vain yksi aariesimerkki sharenting-ilmion
ongelmallisuudesta, jossa puhujan uskottavuuden maarittelee se, miten han itse paattaa
rakentaa sisdltonsa narratiivin. Miljoonat ihmiset seurasivat luottavaisin mielin
YouTubesta ”iloista” 8 Passenger-perhettd, joiden kulisseissa tapahtui todellisuudessa

surullisia seka sydanta sarkevia tapahtumia.

1.1 Tavoite

Tutkimukseni  tavoitteena  on  selvittdd, millaisia  viestinnallisia keinoja
vanhemmuusvaikuttajat kayttavat uskottavuutensa rakentumiseen sharenting-ilmissa.
Tutkimuksessa pyritaan lisaksi syventamaan laaja-alaisesti ymmarrysta sharentingista.
IImiota tarkastellaan digitaalisena vanhemmuuden kadytantona ja viestinndn muotona,
jossa lasten yksityisyyden piiriin kuuluvat asiat jaetaan julkisesti verkossa. Tutkimalla
sharenting-ilmion vakuuttamisen keinoja, kykenen kattavammin ymmartamaan
vanhemmuusvaikuttajien viestinnan vaikuttavuutta, tavoitteita seka seurauksia. Avaan

vanhemmuusvaikuttajuuden kasitetta yksityiskohtaisemmin luvussa 2.2, mutta tarkoitan



silla tutkimuksessani sharentingida kaupallisesti harjoittavia vanhempia. Tutkin asiaa

seuraavien tutkimuskysymysten avulla:

1. Miten digitaalisuus nakyy julkaisujen vetoavuudessa?

2. Millaisia retorisia keinoja julkaisuista on tulkittavissa?

Tutkimukseni tukeutuu aikaisempiin sharenting-ilmiéta, vanhemmuusvaikuttajien
jakamista seka retoriikkaa kasitteleviin tutkimuksiin, ja teorioihin. Retoriikka antaa
painavan ja laajakantoisen teoriapohjan analyysiini. Tutkimusta sharenting-ilmiésta on
saatava akuutisti lisda, silla se voi esimerkiksi vaarantaa lasten pitkdaikaisen
turvallisuuden sekd vanhemmuussuhteet (Williams-Ceci ja muut, 2021). Taman lisdksi,
lapsen digitaalinen jalanjalki voi my6s aiheuttaa yksityisyyteen liittyvia ongelmia
tulevaisuudessa, jos vanhemmilta puuttuu kokemus tai asiantuntemus verkkotiedon
jakamisen riskeista (Haley, 2020, s. 1005). Sharenting-kdytanto nousee lisaksi yleisestikin
kriittisen tarkastelun kohteeksi, silla sitd pidetdaan lasten yksityisyyden ja oikeuksien
hyvaksikayttona seka laiminlydomisena (Holiday, Norman ja Densley, 2022, s. 1). Ruby
Frankin perheesta kertova esimerkki ei ole ainoa laatuaan, vaan tunnettuja sharenting-
kohuja nousee alituisesti valokeilaan. Vanhemmuusvaikuttajat Heather ja Mike Martin
menettivat kahden lapsensa huoltajuuden vuonna 2017, heidan julkaistuaan toistuvasti
pilavideoita lapsistaan YouTube-kanavallaan (BBC, 2017). ”DaddyOFive” nimisen
YouTube-kanavan videot sisdlsivat noyryyttdvia, aggressiivisia sekd traumaattisia
tilanteita, joissa lapsille huudettiin ja valehdeltiin ainoastaan huomioarvon

saavuttamisen vuoksi.

Tallaisten uhkakuvien takia, aihe on myds tarkea suomalaisen viestinnan nakokulmasta.
Seka erilaisilla yrityksilla ettd yhteiskunnalla on vastuu tiedottaa vanhemmille sosiaalisen
median riskeista, eikd olla mukana rohkaisemassa jakamaan informaatiota lapsista (Fox
ja Hoy, 2019, s. 427). Myos kaupallisen viestinndn nakokulmasta on ensiarvoisen
olennaista ja arvokasta ymmartaa ilmiota syvallisemmin (Fox, Hoy, Carter, 2023, s. 194),

sillda vanhempien jakamilla sisall6illa ja viestinnalla tavoitetaan yha enemman esimerkiksi



brandeja seka sosiaalisen median markkinoijia. Tutkimukseni tarkeys nousee pinnalle
myo0s siita syysta, ettd kirjallisuudessa on edelleen useita aukkoja (Siibak ja Traks, 2019,
s. 118). Mikali ilmiota ei tutkita riittavasti, eika siihen liittyvia tutkimusaukkoja tayteta,
herda kysymys siitd, kenen vastuu on puuttua mahdollisiin ongelmatapauksiin.
Vanhemmuusvaikuttajien keinoja ja pyrkimyksia sisallon tuottamiselle on tarpeellista
tutkia, koska naiden vaikuttajien tavat luoda intiimeja ja autenttiselta vaikuttavia
suhteita yleis6onsa, tekee viestinnasta erityisen vaikuttavaa (Abidin, 2017). Lisdksi
tutkimalla vanhempien kdyttamia viestintataktiikoita ja motiiveita, voidaan mahdollisesti
syventdad ymmarrystda vanhemmuuden normeista, kaupallisista intresseistda seka

psykologisista ja sosiaalisista vaikutuksista.

1.2 Aineisto

Tutkielmani aineistona hyodynnan Youtube-alustalta loytyvdaa “The Labrant Fam”
nimista kayttajatilia.  Videoiden padesiintyjind  toimivat  yhdysvaltalaiset
vanhemmuusvaikuttajat: Cole ja Savannah LaBrant. Kanavan sisalloissa esiintyvat myos
perheen viisi lasta, mutta videot kuvataan ldahtokohtaisesti vanhempien toimesta.
Videojulkaisuissa tuodaan esiin perheen arkea, haasteita, syvallisid keskusteluja ja muita
perhekeskeisia aiheita. Kayn valikoidut videot syvallisemmin lapi analyysiluvussa 4.1.
Kanava on ollut aktiivinen ja toiminnassa vuodesta 2012, mutta kayttajatilin
ensimmadinen video on julkaistu vasta 20.5.2015. Yhdeksan vuotta kestanyt jatkuva
sisalléntuottaminen on tuonut kanavalle reilusti yli 12 miljoonaa tilaajaa, ja julkaistuja
videoita kanavalta loytyy talla hetkellda 634 kappaletta. Olen valinnut kyseisen
perhekanavan tarkasteltavaksi, koska heiddan kykynsa sitouttaa yleis6 on vaikuttavaa
(Carbajal ja Ramirez, 2022). Taman lisaksi verkkovideoiden kasvu seka niiden vaikutukset
ovat niin suuret, ettd sen takia viestintastrategioita ja yleison valistd vuorovaikutusta on
tarkeda ymmartaa entistd paremmin (Feng, Luo ja Wen, 2023, s. 2). Mielenkiintoista on
myos kanavan pitkdikdisyys, jonka avulla saan laajemman kasityksen lasten kasvua
seuraavasta sisdllostd sekd sen yleisesta kiinnostavuudesta. Lichtensteinin ja muiden
(2017, s. 2) mukaan lasten elamaa dokumentoidaan videomuodossa, ja ndita tallenteita

jaetaan YouTube-alustalle lapsen syntymasta alkaen. Tutkimukseni aineisto on juuri
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kyseisen asian keskiossa. Mielenkiintoista aineistosta tekee myos sen, ettd The LaBrant
Fam -kanavalla esiintyvia vanhemmuusvaikuttajia kritisoidaan toistuvasti. Perheeseen ei
oletettavasti kohdistu samalla tavalla syytoksia rikollisesta toiminnasta, kuten aiemmin
esiin tuomissani esimerkeissd, mutta kanavan kritiikki kohdistuu sisdltéjen eettisiin
tekijoihin. Saavatko lapset itse paattaa esiintymisestaan? Kaytetaanko lasten tunteita ja
reaktioita hyvaksi, jotta puhujat pystyvat vain luomaan mahdollisimman vakuuttavia

videoita?

Vaikka aineiston julkaisuissa esiintyvat puhujat ovat yhdysvaltalaisia, aihe on valikoitunut
tutkittavaksi siitda syystd, ettd on perustavanlaatuista tutkia globaaleita mediailmiota
sekd niiden vaikutuksia. Globaalien mediailmididen tarkastelu on merkityksellista
suomalaisen viestinnan nakokulmasta, silla Yhdysvalloissa esiintyvat
vanhemmuusvaikuttajat ovat osana rakentamassa laajamittaista digitaalista viestintaa
seka vaikuttajamarkkinoinnin kulttuuria. Ajatusta tukee nakemys siitd, etta sharenting-
kaytanto on erittdin kansainvalinen ilmid, ja kerannyt nopeasti huomiota, minka johdosta
se on osa miljoonien vanhempien paivittaisia rutiineja ympari maailmaa (Siibak ja Traks,
2019, s. 118). The LaBran Fam -kayttdjatili osallistuu siis digitaaliseen keskusteluun
maailmanlaajuisesti, edustaen tdten laajempaa ilmiota, jonka vaikutukset yltavat myos

Suomeen.

Myds tarkastelun kohteeksi valitsemani sosiaalisen median alusta on vaikutusvaltainen.
Syvennan tietoa Youtuben vaikuttavuudesta, kehityksesta seka tarkoitusperista erikseen
luvussa 2.3. YouTube ei ole ainoa alusta, jossa vanhemmat jakavat sisaltéa lapsistaan.
Tietoja lapsista levitetddn myds muun muassa Facebookissa (Brosch, 2016, s. 225).
YouTuben merkitys kuitenkin korostuu, paitsi tiedonvalityksen valineenda, myos
erityisesti vuorovaikutuksen vahvistajana (Halonen, 2011, s. 33). YouTube on
vakiinnuttanut asemansa yhtenda merkittdavimmista hakukoneista ja toimii keskeisena

tiedonhakualustana Googlen ohella (Halonen, 2011, s. 30).
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Tarkempaan analyysiin on valikoitunut kaikki TheLabrant Fam -kanavalla vuoden 2024

aikana julkaisemat videot. 1.1.2024 - 31.1.2024 aikavalilla kanavalla on julkaistu

yhteensa 16 videota, joita tutkimuksessani analysoin. Alla olevaan taulukkoon 1 olen

havainnollistanut videojulkaisujen numerot, kestot, julkaisupaivimaarat, aiheet seka

otsikot. Videot esitetddan taulukossa vanhimmasta uusimpaan. Taulukko tuo tadssa

vaiheessa lukijalle tarkempaa ymmarrysta videojulkaisuista.

Taulukko 1. Aineiston kuvaus

Videon Kesto Julkaisu Aihepiiri Otsikko
numero (min:s) pdivamaara
Video 1 22:06 27.01.2024  |Perhesuhteet ja joulu |[Telling our kids the gender of the baby
Video 2 18:47 16.03.2024 [Vanhemmuus The Labrant Family Baby Name Q&A
Video 3 22:02 23.04.2024  |Perhesuhteet ja arki Our Kids Choose Our Next Baby's Name
Video 4 21:39 01.05.2024  |Perhesuhteet ja arki Morning Routine 9 Months Pregnant
W/ 4 Kids
Video 5 17:17 07.05.2024 |Pelaaminen ja arki Everleigh Gets Her Braces Off !
Video 6 18:35 15.05.2024  |Synnytys Meeting Our Son For The First Time.
(live birth)
Video 7 13:01 17.05.2024 |Perhesuhteet Our Kids Meet Their Baby Brother For
The First Time
Video 8 17:50 19.05.2024 |Perhesuhteet ja arki LaBrant Family Baby 5 Official Name
Reveal !
Video 9 20:08 25.05.2024  |Perhesuhteet ja arki Our First Week Home With The New
Baby Didn"t Go As Excpected.
Video 10 15:59 06.06.2024  |Perhesuhteet ja rutiinit |LaBrant Family Morning Routine W/ 5
Kids
Video 11 25:07 01.07.2024  |Perhesuhteet ja We're done having kids. (Coles having
vanhemmuus surgery)
Video 12 16:22 07.08.2024  |Perhesuhteet ja How we really feel about being done
vanhemmuus having kids
Video 13 12:29 28.08.2024  |Perhesuhteet ja arki Everleigh's 1st day of Middle School!
Video 14 17:23 19.10.2024 |Perhesuhteetjaarki  |A day in my life with 5 kids! (LaBrant
Family)
Video 15 12:51 06.12.2024  |Perhesuhteet ja | Legally Adopted Everleigh and Got
vanhemmuus Cancelled For Praying Over Trump
Video 16 8:23 27.12.2024  |Perhesuhteet ja joulu [The LaBrant Family Christmas Morning
2024 With 5 Kids

Aineiston rajaukseen ovat vaikuttaneet erilaiset tekijat. Tutkittavat videot ovat valittu

huolellisesti sekd edustavat ajankohtaisuutta. Aineiston rajaus edustaa myoskin

tutkimukseni aiheen teemoja, ja liian laaja aineisto voisi tehdad tutkimuksestani
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hallitsemattoman, eika analyysiin olisi mahdollista syventya niin tarkasti. Valitsemani
rajaus on siis tietoinen ratkaisu, silld laajemman aikajakson sekd suuremman video
maaran analysointi, jaisi pintapuoliseksi. Tasta syysta pystyn tarkastelemaan valittuja
videoita yksityiskohtaisemmin, ottaen perusteellisesti erilaiset nakokulmat seka teemat
huomioon. Aineiston vuoden aikajanne tarjoaa joka tapauksessa syvallisen katsauksen
sharenting-ilmion ytimeen, seka edustaa yleisluonteisesti valitsemaani kontekstia, mika
auttaa minua analyysivaiheessa |oytdamaan merkityksellisid havaintoja. Loytyvien
tulkintojen avulla, pystyn vastavuoroisesti vastaamaan tutkimuskysymyksiin. Aineistoni
rajausta tukee myds nakékulma sen saavutettavuudesta, silla lukijalla on helppo ja nopea
paasy aineistoon. Taman lisdksi videot ovat helposti katsottavissa ja moneen kertaan
analysoitavana, jolloin tarkeimmat yksityiskohdat eivat jaa huomioimatta. Taman
prosessin tukena toimii luonnollisesti lahteet, teoria sekd analyysimenetelma, joiden

avulla kokonaisuudesta tulee kdytdannéllinen

1.3 Menetelma

Tutkimukseni menetelma on kvalitatiivinen eli laadullinen analyysi, silla laadullisen
tutkimuksen tarkoituksena on keskittya ilmididen syvalliseen sisdistamiseen,
merkitysten tulkitsemiseen seka kontekstisidoinnaisuuteen. Yleisella tasolla voidaan siis
todeta, etta erilaiset termit, luokitteluperusteet ja niiden mukaiset kategoriat kumpuavat
joko laadullisen tutkimuksen historiasta tai sen taustalla vaikuttavasta filosofisesta
ajattelusta (Tuomi ja Sarajarvi, 2018). Laadullisessa tutkimuksessa teorian merkitys
korostuu (Tuomi ja Sarajarvi, 2018), minka johdosta tuen tutkimustani vahvasti seka
digitaalisella etta perinteisellda retoriikalla. Tulen perehtymaan myods syvallisesti

sharenting-ilmidon, seka aiheesta tehtyihin tieteellisiin teksteihin.

Tutkimuksen menetelmdna toimii retoriikka. Retorinen analyysi on menetelma, joka
tutkii kielenkdyton keinoja ja sitd, miten sen avulla pyritdan vaikuttamaan yleis66n
tekemallad viestista vakuuttava (Vuori, 2021). Se keskittyy etenkin siihen, millaisia
suhteita puhuja tai kirjoittaja rakentaa itsensa ja yleisdjensa valilla sekd, minkalaisia

vakuuttamisen keinoja kdytetaan asioiden perustelussa (Vuori, 2021). Sen avulla minulla
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on lisdksi mahdollisuus syventya argumentteihin, sekd tutkia piilossa olevat
perusoletukset (Koskinen ja Puustinen, s. 67, 2022) aineistoni videojulkaisuissa.
Retorinen analyysi perustuu niin sanotusti uuden retoriikan perinteeseen, joka on saanut
juurensa Aristoteleen tyon pohjalta (Vuori, 2021). Kyseinen menetelma tarjoaa
erinomaiset tyokalut retoristen keinojen, narratiivien ja tunnevaikutusten tarkasteluun.
Laadullisen tutkimuksen voidaan nahda olevan iteratiivinen prosessi, jossa tieteellinen
ymmarrys tdsmentyy tuoreiden ja ajankohtaisten merkittavien erottelujen kautta, jotka

muodostuvat ilmiéta syvallisemmin analysoidessa (Aspers ja Corte, 2019).

Retorinen analyysi on optimaalinen menetelma aineiston tutkimiseen, koska retoriikan
avulla on mahdollista vaikuttaa ihmisten uskomuksiin ja toimintaan (Komulainen ja muut,
2019, s. 399), ja analyysin tarkoituksena on saada selville, miten digitaalisuus nakyy
julkaisujen vetoavuudessa sekd minkalaisia vakuuttamiskeinoja vanhemmuusvaikuttajat
ovat sisalloissa kayttaneet. Retorinen analyysi on osa laadullisen tutkimuksen perinnetta,
jonka avulla tutkitaan vakuuttavia viestinnan keinoja, keskittyen seka tekstuaaliseen etta
suulliseen diskurssiin (Lepistd L., Lepistd S., ja Kallio, 2023, s. 996). Retoriikka on
madritelty vakuuttamisen taidoksi, joka tapahtuu sanojen valitykselld ja avulla (Shrives
ja Brennan, 2017). Vankka teoriapohja on myods perusta sille, ettd tutkimukseni olisi
lapinakyva ja toistettavissa, silla nama ovat tarpeellisia seikkoja erityisesti mahdollisten
virheiden tunnistamiseksi seka tiedon falsifioitavuuden varmistamiseksi (Aguinis ja
Solarino, 2019, s. 1292). Hyvan tieteellisen kdytdnnon perusperiaatteisiin kuuluu
luotettavuus, rehellisyyys, avoimuus sekd vastuunkanto (Tutkimuseettinen
neuvottelukunta, 2023, s. 11). Tasta syysta tulen noudattamaan naitd perusperiaatteita

lapi koko tutkimukseni.

Seuraavaksi esitdn tutkimukseni etenemisen sanallisesti. Ensimmaisena tarkastelen,
mitd sharenting-ilmio tarkoittaa, ja maarittelen keitd vanhemmuusvaikuttajat ovat.
Syvennyn selvittamaan, miten, ja millaisilla digitaalisilla alustoilla he toimivat. Taman
lisdksi kayn lapi amerikkalaisen perhekasityksen esittelyn, sekd YouTuben kehityskulun,

ominaisuudet ja tarkoitusperat. Naiden avulla, lukija ymmartaa analyysini selkedammin.
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Taman jalkeen esittelen digitaalista retoriikkaa laaja-alaisesti. Teorian keskitssd ovat
multimodaalisuus sekd audiovisuaalisuus. Seuraavassa vaiheessa tuon esiin klassista
retoriikkaa eetos-, paatos-, ja logoskeinojen valossa. Lisaksi teoriaosuudesta ilmenee,
millaisia retorisia keinoja on olemassa, ja miten niitd hyodynnetdadan viestinnassa.
Sittemmin teen analyysin siitd, miten digitaalisuus nakyy julkaisujen vetoavuudessa, seka
millaisia retorisia keinoja julkaisuista on tulkittavissa. Lopuksi koostan tutkimustulokset

vhteenvedoksi, minka pohjalta laadin paatannon.



15

2 Sharenting-ilmio sosiaalisessa mediassa

Sharenting on moderni digitaalisen viestinndan ja kulttuurin ilmio, joka on yleistynyt
erityisesti 2000-luvulla. Teknologia ja mobiililaitteet mahdollistavat arkipaivaisen
sisaltdjen jakamisen seka kuluttamisen - paikasta tai ajasta huolimatta. Ensimmaisessa
alaluvussa kasittelen sharenting-ilmiota tarkemmin. Taman jdlkeen maarittelen
vanhemmuusvaikuttajat syvallisemmin - keitd he ovat, mitd he tekevat ja minkalaisilla
alustoilla he toimivat. Avaan amerikkalaisen perhekasityksen, jotta lukija ymmartaa
aineiston kulttuurillisia nakemyksia seka rakenteita paremmin. Lopuksi syvennyn
esittelemdan YouTuben kehityskulkua, muotoja ja tarkoitusperid, silla julkaisut

pohjautuvat kyseiselle digitaaliselle alustalle.

2.1 Sharenting — salamannopeasti kasvava globaali ilmio

Sharenting termi on syntynyt yhdistamalld englannin kielen sanat share (jakaa) ja
parenting (vanhemmuus) (Lendvai, 2024, s.3). [Imidn ydin piilee siina, ettd vanhemmista
tulee perheen vaikuttajia, jotka keskittyvat tuottamaan sisaltéa perheestd, lapsista ja
vanhemmuudesta (Jorge ja muut, 2022). Sharenting on toimintaa, jossa saatetaan muun
muassa hyotya rahallisesti perhe-elaman ja lasten kustannuksella tehdysta sisallosta
(Jorge ja muut, 2022). Jakamisen on my0s raportoitu tarjoavan vanhemmille etuja, kuten
kehittdvan vanhemmuuden identiteettid, ylldpitda sosiaalisia ja laajempia perhesuhteita

seka saada tukea, tietoa ja ohjausta (Jorge ja muut, 2022).

Yleisesti katsottuna jakamiseen liittyva toiminta on lisddntynyt internetin ja sosiaalisen
median aikakaudella, kun puolestaan analogisella aikakaudella valokuvatuotannon
maadrdd on rajoittanut kustannukset sekd vaiva (Putri ja muut, 2021, s. 783).
Mobiilikameroiden erinomaiset laadut helpottavat toimintaa, sekda mahdollistavat
otettujen materiaalien jakamisen nopeasti (Putri ja muut, 2021, s. 783). Sharentingista
on tatda myota tullut yleinen toiminta ja sosiaalisesta mediasta sita vastoin alusta, jossa
aikuisella on mahdollisuus jakaa vanhemmuuden sekda oman lapsen ilot ja surut

verkkoon efektiivisesti. Walraven ja muiden (2022) tutkimuksen mukaan on kaksi
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keskeista syytd, miksi vanhemmat jakavat tietoa lapsistaan. He joko kokevat ylpeytta
suhteessa lapsiinsa tai tavoittelevat ystavien sekd perheen ajan tasalla pitamista
(Walrave ja muut, 2022). Sosiaalisessa mediassa esiintyvien vanhemmuusvaikuttajien
intressit ja tavoitteet, ovat kuitenkin jatkuvasti entistdi enemman kaupallistumassa.
Nimittdin yksi motivaatio jakamiselle, on myds puhtaasti ansaita rahaa (Adawiah ja
Rachmawati, 2021, s. 171). Sharenting-ilmion kaupallistuminen voi vaikuttaa esimerkiksi
siihen, ettd lapsia hyodynnetddan markkinoinnin vélineind sekd osana brandaysta

(Ouvrein ja Verswijvel, 2019, s. 238).

Julkinen ja akateeminen keskustelu aiheesta nostaakin esiin ongelmia, jotka liittyvat
vanhemman  “oikeuteen”  suhteessa  taman  kaltaiseen  ilmaisuun  seka
sisdlléntuottamiseen, mutta lisda puolestaan lapsen turvattomuutta seka oikeutta
maarata itse omasta yksityisyydensuojastaan (Jorge ja muut, 2022). Lisdksi lapsen
identiteetti on jatkuvasti dynaamisessa muutoksessa (Matikainen, 2008, s. 83), ja jos
hanet luokitellaan edustamaan tietynlaisia arvoja, tai olemaan vanhempiensa tarkkaan
valikoitujen viestinnallisten ratkaisujen representaatio - voi lapsen oma sosiaalinen
identiteetin rakentuminen karsia. Lapselle voi titen muodostua verkkoidentiteetti
sharentingin seurauksena, jo ennen kuin han itse edes alkaa kayttaa verkkoa aktiviisesti,
mika saattaa puolestaan olla ristiriidassa lapsen oman tahdon kanssa tulevaisuudessa
(Verswijvel ja muut, 2019, s. 2). Tutkimus (Sarkadi ja muut, 2020, s. 982) osoittaa, etta
lapset haluavat, ettd heiltd kysytdan ja heitd kuunnellaan, ennen kuin vanhemmat
sharentaavat, eli jakavat sisdltdod elamastdaan sosiaaliseen mediaan. On kuitenkin
epdeettistd, jos vanhemmuusvaikuttaja hyotyy lapsestaan, joka on liilan nuori
ymmartdmaan verkkopersoonallisuuden monimutkaisuutta (McTigue, 2021, s. 5). Vaikka
nuori lapsi saattaa ilmaista myontymyksensa, onko hanelld todellista kognitiivista tai
kehityksellistd valmiutta ymmartaa ilmion merkityksid ja seurauksia? Pahimmissa

tapauksissa, lapsi ei edes anna suostumusta, mutta sisalto julkaistaan joka tapauksessa.

Sharenting-ilmion riskeihin voi kuulua myos lasten kuvien tai tietojen vaarinkayttos,

kuten seksuaalirikollisten harjoittamaa nuoriin kohdistuvaa ahdistelua, sisaltdjen
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luvatonta kayttamista tai kaupallista laitonta jalleenmyyntia (Jorge ja muut, 2022). Tama
johtuu siitd, etta lapsista saatetaan julkaista esimerkiksi yksityisyyden piiriin kuuluvia
asioita, kuten intiimeihin kehonalueisiin liittyvia kuvia tai terveystietoja, joiden tulisi
kuitenkin pysya yksityisyyden piirissa (Haley, 2020, s. 1010). Esimerkiksi vuonna 2018,
sharenting muodosti kaksi kolmasosaa verkkoidentiteettivarkauksista Barclaysin
rahoituspalveluiden raportin mukaan (McTigue, 2021, s. 3). Yksi ilmioon liittyva suuri
riski on myos lapsen digitaalisen jalanjidljen vahingoittaminen tavalla, joka voi
mydhemmin edistda hdpedntunnetta, tai jopa kiusaamista (Jorge ja muut, 2022). My0s
ammatillisen sharentingin kontekstissa, ilmi6ta ajatellaan tuottoisana markkinana
perheiden arkea esittelevien sisaltojen avulla, jolloin siihen voidaan nahda liittyvan
monia riskeja (Tosuntas ja Griffiths, 2024, s. 557). Vaikka lapset ovat suuressa roolissa
rakentamassa perheiden ja kanavien brandeja, ei heiddan verkkotoimintaansa ole

virallisesti tunnustettu tyonteoksi (Tosuntas ja Griffiths, 2024, s. 557).

2.1.1 Vanhemmuusvaikuttajat moderneina kasvattajina

Seuraavaksi maarittelen tarkemmin, mitda vanhemmuusvaikuttajilla tutkimuksessani
tarkoitetaan, ja esittelen laajemmin erilaisia alustoja, joilla sharenting-toimintaa
harjoitetaan. Vanhemmuusvaikuttajat ovat usein aktiivisia sosiaalisen median alustoilla
olevia kayttajia, jotka julkaisevat toistuvasti materiaalia lapsistaan (Dogan Keskin, ja
muut, 2023). Vanhemmuusvaikuttajat ovat keskeinen osa nykypaivan kasvatuskulttuuria,
ja heidat voidaan nahda myds sosiaalisen median tietynlaisina uusina kasvattajina. Nama
vaikuttajat voivat jakaa alustoillaan kaikenlaista sisdltoa elamastdaan, kuten
vanhemmuusvinkkejd, tuotearvosteluita, yhteistditd, vertaistukea, raskaus- tai
synnytyskokemuksia sekd tavallista perhe-elamdi. He voivat olla bloggaajia,
videobloggaajia tai muita sosiaalisen median vaikuttajia, jotka ovat keranneet seuraajia
jakamalla sisaltoa perhe-elaméstdaan (Dogan Keskin ja muut, 2023). Tallaiset vaikuttajat
voivat toimia monilla erilaisilla alustoilla, kuten Instagramissa, Facebookissa, Twitterissa

tai Youtubessa (Dogan Keskin ja muut, 2023).
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Instagramista on tullut myds suosittu kayttoliittyma vanhemmuusvaikuttajien
keskuudessa. Alusta mahdollistaa jakamaan visuaalisesti miellyttavia ja houkuttelevia
kuvia seka videoita, joiden avulla on mahdollista tarinallistaa perhearki yleiséille. Taman
lisdksi "vloggaaminen” on ollut YouTubessa suosiossa jo pidempaan, joka mahdollistaa
puolestaan pitkdt videosisdllot esimerkiksi lomamatkoista tai normaaleista
arkirutiineista (Campbell ja Farrell, 2020, s. 91). Videomuotoisten sisdltojen kautta
vaikuttajilla on mahdollisuus luoda syvallisempia yhteyksia yleis6ihinsd (Campbell ja
Farrell, 2020, s. 91). Tarkastelen tutkimuksessani juuri kyseiselld alustalla ilmenevia
julkaisuja, koska haluan selvittaa syvallisemmin ndiden puhujien kayttamia
vakuuttamisen keinoja. Merkitykselliset yhteydet digitaalisilla alustoilla luodaan
kuitenkin erilaisten keinojen avulla. Uutena alustana paataan nostanut TikTok, on myds
valtavassa suosiossa ja jatkuvassa kasvussa vanhemmuusvaikuttajien keskuudessa.
Kyseisessa sosiaalisen median palvelussa on mahdollista jakaa lyhyttempoisia ja

viihdyttavia videoita.

Perheiden videobloggaamisesta on tullut yha suositumpaa, ja genren vaikutusvalta on
jatkuvasti  nousussa (Laude, 2024, s. 285). Vaikka nama kanavat ja
vanhemmuusvaikuttajat tarjoavat usein viihdyttdvaa ja intiimia sisaltoéa (Laude, 2024, s.
285), lukuisat ihmiset keskustelevat vanhemmuusvaikuttajien intresseistd. Heraa
kysymyksia kuten: miksi vanhemmuusvaikuttajat jakavat ndin paljon tietoa lapsistaan?
Mitka ovat vanhemmusvaikuttajien motiivit sisdlléntuottamiseen?
Vanhemmuusvaikuttajien syita ja rohkeutta jakamiselle todetaankin olevan halu saada
tykkayksia ja kommentteja, vanhemmuuden kokemusten sosiaalinen tunnustaminen
sekd onnellisuuden ilmaiseminen lapsen kanssa (Adawiah ja Rachmawati, 2021, s. 171).
Taman lisaksi he haluavat pysya ajankohtaisina (Adawiah ja Rachmawati, 2021, s. 171),
ja saada sosiaalista tukea seka tunnustusta (Latipah ja muut, 2020, s. 4810). Tutkimukset
osoittavat myos, ettd vanhemmat osallistuvat jakamiseen riskeistd huolimatta, vain

puhtaasti tietoisuuden puutteesta (Meliani, Hidayati ja Sulaeman, 2023, s. 45).
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Vaikka vanhemmuuden vertaistuki, ylpeys omaa lasta kohtaan ja tarve kuulua yhteis66n
tuntuvat luontaisilta syilta harjoittaa sharentingia, epasuotuisia lopputuloksia on jo nyt
liilkaa. Vanhemmuusvaikuttajat Ruby Franke seka Martinit, eivat valitettavasti ole
uniikkeja tapauksia. Myds maaliskuussa 2019 poliisi pidatti arizonalaisen Machelle
Hobsonin (Abrams, 2023) samankaltaisesta lasten hyvaksikaytosta. Jalleen miljoonat
seurasivat YouTubesta seitsemda toimeliasta lasta, kun todellisuudessa heita
pahoinpideltiin vakivaltaisesti digitaalisen nadyton takana. Oikeudenkaynnissa ilmeni,
ettd Hobsonin nakemys oli rankaista lapsiaan, jos perhekanavan ”Fantastic Adventures”

videoit eivat suoriutuneet Hobsonin odotusten mukaisesti (Mettler, 2019).

2.1.2 Amerikkalainen perhekasitys

Seuraavaksi kasittelen amerikkalaisen perhekasityksen ilmausta. Tassa vaiheessa lukijan
on kuitenkin hyva ymmartaa, etta kasityksen tulkinta ei ole yksiselitteinen maaritelma.

Tama patee olennaisesti myds muiden valtioiden perhekasityksen luonnehtimiseen.
Lisaksi lukijan on tarkea pitdda mielessa, ettd maaritelma perhekasityksestd elda
jatkuvassa muutoksessa. Analysoitavissa videoissa puhujat edustavat yhdysvaltalaista
kulttuuria, minka takia syvennyn tutkimuksessani vain amerikkalaisen perhekasityksen
tarkasteluun. Tutkimuksen rajallisuuden puitteissa joudun avaamaan kasitettd hyvin
tiivistetysti, silla se muodostuu useista erilaisista tekijoistd. Naita tekijoita voivat
esimerkiksi olla monimuotoisuus, historiallisten kontekstien huomioiminen, kulttuuriset
eroavaisuudet tai sosiaaliset muutokset. Amerikkalaista perhekasitysta on mahdollisuus
tutkia laajemmin pelkdastdan jo edella mainittujen tekijéiden kautta, mutta

tutkimuksessani se tuodaan esiin aineiston analyysin tulkitsemisen tueksi.

Aragdon ja muiden (2023) tutkimus osoittaa, ettd kasitys yhdysvaltalaisesta perheesta
on kokenut merkittdvia muutoksia viime vuosikymmenind, eikd yhtd hallitsevaa
perhemuotoa ole enaa havaittavissa. Kun vuonna 1970 67 prosenttia 25—49-vuotiaista
amerikkalaisista asui puolisonsa ja yhden tai useamman alle 18-vuotiaan lapsen kanssa,
niin viimeisten viiden vuosikymmenen aikana osuus on pudonnut 37 prosenttiin (Aragao

ja muut, 2023). Tutkimuksesta ilmenee, etta puolison ja lasten kanssa asuvien aikuisten
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osuuden pienentyessd, muun tyyppiset perhe-asumiseen liittyvat jarjestelyt, kuten
esimerkiksi lapsia kasvattavat naimattomat aikuiset, on lisdantyneet (Aragdo ja muut,
2023). Aineiston julkaisujen tarkastelussa oleva The LaBrant Family edustaa avioliiton ja
perheen yhdistamisen perhemuotoa. Perherakenteen muutoksen takana on useita
erilaisia tekijoitd, joita ovat muun muassa: myohemmat avioliitot, samaa sukupuolta
olevien avioliittojen laillistaminen vuonna 2015, hedelmallisyyteen liittyvat muutokset
sekéd naisten toimesta tapahtuva lapsien saaminen ilman, ettd he ovat naimisissa (Aragao
ja muut, 2023). Amerikkalaisen perhekasityksen muodostuminen maaradytyy
tutkimuksen mukaan myds yha enemman koulutustason mukaan, sekad vaihtelee

etnisten taustojen ja - ryhmien valilla.

Perinteinen amerikkalainen ydinperheen malli on kaikesta huolimatta edelleen selkeasti
tunnistettavissa, mutta ei samalla tavalla hallitse maaritelmaa, kuten esimerkiksi
vuosikymmenia sitten. Ydinperheella tarkoitan tdssa yhteydessa perhettd, joka koostuu
aikuisista vanhemmista ja heidan yhteisista lapsistaan. Kuten voidaan joka tapauksessa
huomata, amerikkalainen perhekasitys on monikerroksinen késite, johon vaikuttaa yksilg,
kulttuuri, yhteiskunta ja globaali ympardiva maailma. Tutkimuksen tarkastelun kohteena

oleva The LaBrant Fam -kayttajatili, edustaa perhekasityksen nakokulmasta ydinperhetta.

2.2 Menestynyt ja vaikutusvaltainen YouTube

Voidakseni analysoida aineiston julkaisuja koko laajuudessaan, on sita ennen
valttdmatonta ymmartaa digitaalista alustaa, jossa ne ilmenevat. Yksinkertaisuudessaan,
YouTube on yksi tunnetuimmista online-videosivustoista (Yang ja muut, 2017, s. 841).
Seuraavissa alaluvuissa perehdyn ensimmadisenda YouTuben kokonaisvaltaiseen
kehityskulkuun. Tuon esiin alustan kehityskaaren, sen synnysta tahan paivaan. Taman
jalkeen siirryn tarkastelemaan YouTuben erilaisia muotoja ja tarkoitusperia. Kayn lapi

alustan digitaalisia ominaisuuksia, toimintaperiaatteita seka tarkoitusta.
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2.2.1 YouTuben evoluutio

Useiden sosiaalisen median alustojen huomataan olevan lyhytaikaisia, ja uusia
digitaalisia alustoja syntyy jatkuvasti. Digitalisaatio vauhdittaa naiden alustojen,
kanavien seka kayttdjamaarien kasvua, jolloin kilpailu jatkuvasti kovenee. Uusiin online-
alustoihin kiinnitetdan hetkellisesti huomiota, kunnes vuoroon tulee jalleen uusi
mielenkiintoinen alusta. Tata myota vanhat alustat unohtuvat ja lopulta saattavat poistua

verkosta jopa kokonaan. N&in ei kuitenkaan kaynyt YouTubelle.

YouTube perustettiin helmikuussa vuonna 2005 (Arthurs, Drakopoulou ja Gandini, 2018),
kolmen entisen PayPalin tyontekijan: Steve Chenin, Chad Hurleyn ja Jawed Karimin
toimesta (Burgess ja Green, 2018). Alle kaksi vuotta tdman jalkeen, Google osti YouTuben
1,65 miljardin dollarin maksua vastaan (Arthurs, Drakopoulou ja Gandini, 2018).
Tutkimukseni kannalta, alustan rajahdysmadista kasvua ja vaikutusvaltaa on arvokasta
ymmartaa, koska YouTuben rooli viestinndssa on tana paivana niin suuri. YouTube vain
jatkaa nopeaa laajenemistaan, ja oli maailman toiseksi vierailluin verkkosivusto vuonna
2018, siten vakiinnuttaen roolinsa osaksi populaarikulttuuria (Arthurs, Drakopoulou ja
Gandini, 2018). The LaBrant Fam -kayttajatilia seuraa kymmenet miljoonat ihmiset, joten

analysoitavat julkaisut koskettavat katsojia maailmanlaajuisesti.

Sosiaalisen median syy-seuraussuhteita on kuitenkin vaikeaa tutkia suoranaisesti niiden
koko historian kautta, silld ne ovat alttiita sisallollisille muutoksille seka niiden sisdisista
ettd ulkoisista syistd johtuen (Paolillo, Ghule ja Harper, 2019, s. 2632). Tama koskee myds
YouTubea. Alustan kasvun havaitseminen on kuitenkin ilmeistd, silld jo vuoden 2010
lopussa YouTube kerasi yli kaksi miljardia katselukertaa paivassa, ja sen kayttajat latasivat
yli 35 tuntia videoita pelkdstddn minuutissa (Snelson, 2011, s. 159). Kasvua seurasi
luonnollisesti uudenlaisten ominaisuuksien seka formaattien kehittaminen. Nadiden
digitaalisten ominaisuuksien kehittymisen myota, osa kayttdjista alkoi luomaan myds
uraa alustalla. Tata myota syntyi kaupallisia sisdlldntuottajia, joita kutsutaan tana paivana

myo0s vaikuttajiksi. Kaiken tdman mahdollisti YouTuben innovatiiviset mainonnan mallit
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sekd - strategiat, joiden avulla sisdllontuottajat pystyivat kaupallistamaan sisaltonsa

(Mathur, Narayanan ja Chetty, 2018, s. 1).

Taysin uudenlainen urapolku oli siis saanut alkunsa. YouTubesta syntyi entista
ammattimaisempi verkkoymparistd, jossa vaikuttajat alkoivat kaupallistaa videosisaltoja
miljoonayleis6jen avulla. Alustan yksi ensimmaisista vaikuttajista, eli videobloggaajista,
oli Lucas Cruikshank, jonka komediakanava rikkoi ensimmaisena yli miljoonan tilaajan
rajan (Burns, 2021, s. 4). Muita varhaisen vaiheen edelldkavijoitd olivat esimerkiksi:
Shane Dawson, Ryan Higa, Ray Williams Johnson seka Jenna Marbels (Burns, 2021, s. 4).
Useat viraalit kayttdjatilit onnistuivat siis talloin hydodyntdamadan mainostamisen

ominaisuuksia, luodakseen itselleen kaupallisen ammatin (Burns, 2021, s. 4).

Yksi alustan merkittavistd kehitysvaiheista on lisdksi lyhytvideoiden, eli YouTube
Shortsien ilmaantuminen. Shorts -videomuodot mahdollistivat vuonna 2021 kayttdjille
lyhytvideoiden julkaisemisen sekd verkkosivustolla ettd mobiilisovelluksessa (Violot ja
muut, 2024, s. 213). Internetin kehityksen myo6td, lyhytvideot ovat voimakkaassa
suosiossa (Zhao, Shen ja Zhang, 2022, s. 1), jota esimerkiksi kilpaileva alusta TikTok, on
innovatiivisten hakumekanismien ja sitouttamiskeinojen kehittdmisen (Zhao ja Wagner,
2022, s. 820-821) avulla vauhdittanut. Tietotulva seka sisdltdjen maarat ovat tdssa
maailman ajassa niin valtavat, ettd katsoja haluaa informaation nopeasti. Lyhyt-
videoiden ominaisuudet tukevat tallaista nopeaa viestintda. Shorts-videoiden
vaikutusten merkityksen todetaan olevan YouTube-alustalle suuri (Violot ja muut, 2024,
s. 222), minkd avulla YouTube pystyy vastaamaan kehittyneeseen kysyntdan. Koska
tutkimukseni katsaus Youtuben kehityskulkuun on kompakti, havainnollistan sen lopuksi

lukijalle kuvion (1) avulla.
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YouTuben kehityskaari

« YouTube + Google ostaa = YouTube kehittyy = Uudet ominaisuudet - + YouTube hallitsee
perustetaan Youtuben ammattimaiseksi Iyhytvideot eli

Steve Chenin, marraskuussa 1,65 mediakentaksi YouTube Shortsit
Chad Hurleyn ja miljardilla dollarilla valtaa mediakentan
Jawed Karimin = Kayttajat luovat
toimesta = Alusta kehittyy ja uudenlaisia « Tekodlyn integroinnin

kaupallistuminen ammatillisia uria roolin nouseminen

kaynnistyy = vaikuttajat keskidon

tienaavat rahaa
+ Mainostulojen
ominaisuudet syntyvat

Kuvio 1. YouTuben kehityskaari

Vaikka kuvio (1) tuo esiin alustan evoluution erilaisia vaiheita, huomautan kuitenkin tassa
vaiheessa, etta tutkimukseni analyysi ei syvenny tarkemmin itse YouTube-alustan
tarkasteluun, vaan sielld toimivien vanhemmuusvaikuttajien puheen retoriikkaan. Toin
alustan kehityksen esiin julkaisujen kokonaisvaltaisen ymmartamisen tueksi, ja tasta
syystd YouTuben kehityskaari tulee esiin vain lyhyesti. Alustan nykyiseen rooliin ja
asemaan vaikuttavat lisaksi lukuisat muut tekijat, joita en tuonut esiin lainkaan. Mikali
lukijaa kiinnostaa YouTuben historia tai tarkoitusperat enenevassa maarin, niihin voi

perehtya syvallisemmin esimerkiksi esiin tuoduista lahteista.

2.2.2 YouTuben erilaiset muodot ja tarkoitukset

Sosiaalisen media on tdna pdivanad tarkea viestintdkanava monille ihmisille. Vaikka
YouTube luotiin alunperin vain videojakopalveluksi jokapaivaiselle kayttajalle (Snelson,
2011, s. 159), on sen tarkoitusperat kasvaneet ja muuttuneet ajan saatossa. Sosiaaliset
verkostot tarjoavat sopivia alustoja ja sivustoja, joissa kayttdjat voivat luoda yhteisdja,
seka jakaa tietoa, ideoita, viesteja ja muuta sisdltoa (Kufur ja Singh, 2018, s. 184).

YouTube on siis monipuolinen suoratoistovideopalvelu, joka ndhdaan tarkeana alustana



24

monesta eri nakdkulmasta. Alustan keskeisia ominaisuuksia ovat muun muassa: kanavan
luominen, videoiden julkaiseminen, YouTube Live, YouTube Shorts seka soittolistojen
luominen. Lisaksi alusta tarjoaa myds maksullisen ominaisuuden edella mainittujen
lisdksi - YouTube Premiumin. Tama lisdominaisuus tarjoaa esimerkiksi musiikkipalveluita,

seka poistaa mainokset.

Yksilon nakokulmasta, kayttdja voi julkaista tai kuluttaa videoita YouTubessa esimerkiksi
mielenkiintonsa perusteella. Alusta tarjoaa kaikenlaista sisaltoa: opetusvideoita, vlogeja,
brandimarkkinointia, pelivideoita, live-striimauksia ja paljon muuta. YouTuben tekniset
ominaisuudet mahdollistavat myos tilaajaméaarien, katselukertojen, tykkaysten, jakojen
ja henkilobrandien kasvattamisen. Videobloggaaminen on lisddntynyt, ja YouTube
mahdollistaa uran seka julkisuuden myos tietyille kayttajille (Arthurs, Drakopoulou ja
Gandini, 2018). Organisaatioiden nakokulmasta alusta tarjoaa mahdollisuuden
markkinoinnille. YouTuben avulla, brandi voi yllapitaa yhteytta kuluttajiin seka tiedottaa
maailmanlaajuisesti (Kufur ja Singh, 2018, s. 185). Lisaksi yritykset pystyvdt mainostaa

alustalla palveluitaan ja ohjata kuluttajat naiden pariin (Kufur ja Singh, 2018, s. 185).

Luvussa 2, kasittelin sharenting-ilmiota laaja-alaisesti. Maarittelin
vanhemmuusvaikuttajien kasitteen, seka syvennyin selvittamaan, keita he ovat, mita he
tekevat ja minkalaisilla alustoilla he toimivat. Avasin amerikkalaista perhekasitysta
aineiston ymmartamisen tueksi, jonka jalkeen tarkastelin tutkimukseen liitdnnaista
YouTube-alustaa. Koska tutkimukseni tavoitteena on selvittdd, millaisia viestinnallisia
keinoja vanhemmuusvaikuttajat kdyttavat uskottavuutensa rakentumiseen sharenting-
ilmidssa, perehdyn seuraavaksi digitaalisen - ja klassisen retoriikan teorioihin. Naiden
teorioiden pohjalta, pystyn analyysissa tutkimaan digitaalisten seka retoristen keinojen

vetoavuutta ja kayttoad sharenting-ilmiossa.
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3 Retoriikan moninaiset ulottuvuudet

Retoriikan kasitettd on hankala selventda yksiselitteisesti, sillda sen maaritelma on
sidoksissa siihen kontekstiin, mista kukin yksilo sitd tarkastelee. Ajatukset retoriikasta ja
sen merkityksestd ovat siis kehittyneet vuosituhansien saatossa, mutta sen historian
nahdaan joka tapauksessa juurtavan juurensa yli 2000 vuoden takaiseen Antiikin
Kreikkaan. Retoriikan perusta lahti liikkeelle Aristoteleen, Platonin ja Sokrateen
nakemyksista, joissa kielenkdyton avulla tapahtuvalla suostuttelulla vedottiin kuulijan
tunnetiloihin sekd jarkeen (Kakkuri-Knuuttila, 1994, s. 48-49). Uuden retoriikan ydin
piilee lahtokohtaisesti puheen ja tekstien analysoimisessa (Vuori, 2021). Tana paivana
retoriikka voidaan siis mieltda paljon laajempana kasitteend, jossa viestinta tapahtuu
moninaisemmin sen erilaisten muotojen, kanavien ja vaikuttamiskeinojen takia.
Digitaalinen viestintd, sosiaalinen media, multimodaalisuus sekda lisdantyvat
audiovisuaaliset mediat, luovat uudenlaisia piirteitd ja keinoja nykyajan viestinnan

retoriikan tutkimukseen.

Tassa kolmannessa luvussa lahden seuraavaksi taustoittamaan teoreettista viitekehysta,
johon analyysini sittemmin pohjautuu. Koska aineistoni koostuu digitaalisista
videojulkaisuista, syvennyn aluksi digitaaliseen retoriikkaan. Perehdyn tarkemmin
multimodaalisuuden seka audiovisuaalisuuden kasitteisiin. Tdman jalkeen kasittelen
kattavasti myos klassista retoriikkaa, paneutuen yksityiskohtaisemmin eetokseen,

paatokseen ja logokseen.

3.1 Digitaalinen retoriikka

Digitaalisen retoriikan voimistumista ohjasivat Chaim Perelman, Stephen Toulmin ja
Kenneth Burke (Harakka & Eronen-Valli, 2018, s 18). Se on monitieteinen tutkimusala,
joka keskittyy viestinnélliseen vaikuttamiseen digitaalisessa ymparistossa, seka tallaista
vaikuttamista tutkivaan alaan (Lehti ja Eronen-Valli, 2018, s. 157). Termi digitaalinen
retoriikka on etenkin Suomessa suhteellisen uusi (Lehti ja Eronen-Valli, 2018, s. 157), ja

sen juuret tulevat Pohjois-Amerikasta (Lehti ja Eronen-Valli, 2018, s. 160). Eyman (2015,
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s. 8) on soveltanut termida muun muassa teknologian retoriikkaan, verkostoretoriikkaan,
sosiaalisen median kayttéon, retorisiin  keinoihin verkkokeskustelufoorumeilla,
verkkosivujen suunnitteluun, multimodaaliseen sommitteluun seka uusien medioiden

tutkimukseen.

Kaiken kaikkiaan digitaalisen retoriikan keskeisena kasitteena toimii kuitenkin
multimodaalisuus, joka tarkoittaa sitd, ettd median ja teknologian kehitys on tuonut
vhteen erilaisia multimodaalisia teksteja, kuten audiovisuaalisia sisaltoja ja digitaalisen
median (Lehtonen, 2002, s. 55-56). Digitaalisen retoriikan ydinominaisuus piileekin
monitieteisyydessa (Lehti ja Eronen-Valli, 2018, s. 157). Tastd syysta digitaalisen
retoriikan teoria tuo lisdarvoa seka tdaydennystad tutkimukseeni, silld aineistoni sisallot
ovat multimodaalisia kokonaisuuksia, joissa yhdistyvat teksti, kuva, video, dani, eleet ja
muut ilmaisutavat. Talldin tutkimuksessani merkitykset tulevat muodostumaan useiden

eri viestintdtapojen yhteisvaikutuksesta.

Digitaalisen retoriikan keskeisia termeja Gurakin ja Antonijevicin (2009, s. 499-501)
mukaan ovat: nopeus (speed), ulottuvuus (reach), anonymiteetti (anonymity),
interaktiivisuus (interactivity), sopiva ja oikea aika (kairos), seka yhteistyé ja yhteisé
(collaboration/community). Nopeudella viitataan siihen, etta digitaalisessa ymparistossa
viestit levidvat tehokkaasti sekd nopeasti (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 499). Nopeus
toimii keskeisena tekijana, silla informaatioon reagoidaan nopeasti ja viestintd on
jatkuvaa (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 500). Ulottuvuudella tarkoitetaan sita, etta
digitaalinen viestinta ei ole paikallisesti rajoittunutta verrattuna perinteisiin medioihin,
ja viestit voivat taten tavoittaa laajemmin globaalin yleisén (Gurak ja Antonijevic, 2009,
s. 500). Anonymiteetti puolestaan heijastaa digitaalisen ympariston mahdollistamaa
anonymiteetin sadilyttamista (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 500). Tdama voi vahvasti
vaikuttaa siihen, miten ihminen ilmaisee itsensa sosiaalisessa mediassa ja suhtautuu
toisiin kayttajiin (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 500). Interaktiivisuus mahdollistaa
kaksisuuntaisen vuorovaikutuksen, jossa yleis6llda on mahdollista osallistua,

kommentoida ja muokata viesteja (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 500-501). Tama erottaa
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sen perinteisestd yhdensuuntaisista viestintimuodoista. Sopivalla ajalla, viitataan
oikeaan aikaan ja paikkaan. Keskidon nousee viestin ajoituksen ja kontekstin tarkeys,
jolla voidaan saavuttaa maksimaalinen vaikutus (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 501).
Yhteistyo ja yhteisO ovat digitaalisen ympariston keskeisia elementteja, silla yhteison
jasenilla on mahdollisuus jakaa tietoa ja tukea, sekd tydskennelld yhdessa

saavuttaakseen tavoitteet (Gurak ja Antonijevic, 2009, s. 501).

Myds teknologian kehittyminen on vaikuttanut siihen, ettda kuvien tuottaminen ja
jakaminen on paljon yksinkertaisempaa (Ledin ja Machin, 2018, s. 9). Tasta syysta
erityisesti mainonnassa hyddynnetdan visuaalista ilmaisemista uudenlaisella tavalla, ja
informaatio leviaa sosiaalisessa mediassa, internetissa sekda mobiililaitteiden avulla
(Ledin ja Machin, 2018, s. 9). Digitaalisen retorilkan ndkokulmasta
vuorovaikutustilanteissa ovat ldsnd seka viestin tuottaja ettd sen vastaanottaja, ja
yksittdinen mediakayttdja voi nopeasti siirtya viestin tuottajan roolista vastaanottajan
rooliin ja pdinvastoin (Sihvonen ja Lehti, 2018, s. 11). Digitaalinen retoriikka tarjoaa myos
taydellisen hahmotelman uudenajan estetiikasta, sijoittaen sen arvot ja tarkoitusperat
retoriseen tutkimukseen, sekd muodollisuuksien periaatteisiin (Hodgson, 2019, s. 7). Sen
avulla pystymme jaljittamaan tietynlaisia teknologisia tai median luomia vaikutuksia
retoristen keskustelujen kautta (Hodgson, 2019, s. 7). Juuri digitaalisen retoriikan
teoriaan nojaten, pystyn myohemmin analyysissani tarkastelemaan, miten digitaalisuus
nakyy julkaisujen vetoavuudessa. Taman avulla pystyn jakamaan vastauksen

ensimmaiseen tutkimuskysymykseeni.

3.1.1 Multimodaalisuus

Kohtaamme nykyaan ldhes paivittdin erilaista tietoa esimerkiksi puheen, uutisten,
videoiden, kuvien, musiikin ja danien kautta. Tietotulva on jatkuvaa, ja sen perusteella
me omaksumme erilaisia ajatusmalleja tai toimimme tietylla tavalla. Siind missa
klassinen retoriikka keskittyi aikoinaan pelkdstddan puhuttuun seka kirjoitettuun

vaikuttamiseen, digitalisaation kehittyminen avasi uusia vaylia puheen vaikuttavuuden
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tutkimukseen. Visuaaliset tutkimukset saivat alkunsa 1950-luvun lopulla, kun taiteen -,
valokuvauksen - ja elokuvataiteen alat puuttuivat kulttuurin lisddntyvaan visuaalisuuteen
(Tseronis ja Forceville, 2017, s. 1). Kuitenkin sellaiset tutkimusalat, kuten semiotiikka,
viestinta ja markkinointi, kasittelivat semioottisten jarjestelmien yhdistamisesta johtuvia
kysymyksia jo aikaisemmin kuin muut (Tseronis ja Forceville, 2017, s. 1). Jotta lukija
ymmartaa multimodaalisuuden tutkimuksessani paremmin, on syyta taustoittaa lyhyesti

semiotiikan, eli merkkiopin rooli digitaalisen retoriikan kehittymisessa.

Semiotiikan keskiossa on merkkien seka symbolien tutkiminen, mukaan lukien niiden
prosessit ja jarjestelmat (Matusiz, 2017, s. 1587). Tieteenalassa tutkitaan merkkien ja
niiden roolien valistda yhteyttd suhteessa siihen, miten ihmiset luovat merkityksia
paivittdin (Matusiz, 2017, s. 1587). Semiotiikan kehittymisen pioneereina nahdaan 1800-
luvun lopulla sekd 1900-luvun alussa vaikuttaneet tutkijat: sveitsildinen kielitieteilija
Ferdinand de Saussure ja yhdysvaltalainen filosofi Charles Sanders Peirce (Matusiz, 2017,
s. 1587). Vasta 1970-luvun lopulla yleistyneiden tutkimusten myo6td, visuaalista
retoriikkaa ja argumentointia alettiin laajemmin ymmartamaan (Tseronis ja Forceville,
2017, s. 4). Pitkan evoluution my6ta, visuaalinen kommunikaatio nahdadan tana paivana
multimodaalisena siind mielessa, ettd viestit valitetddn useimmiten semioottisten

muotojen yhdistelmalla (Tseronis ja Forceville, 2017, s. 4).

Tutkimukseni kontekstissa, multimodaalisuus ndhdaan siis rationaalisena ja sosiaalisena
toimintana. Tasta nakdkulmasta kahdella tai useammalla semioottisella moodilla on rooli
vhdessa kokonaisuudessa, jonka avulla puolestaan edistetdan nakdkulmaa (Tseronis ja
Forceville, 2017, s. 5). Multimodaalisuuden moodeja voivat esimerkiksi olla tekstit, danet,
eleet sekd kuvat (Kessler, 2022). Multimodaalisuuden moodien pohjalta, jaan
myohemmin multimodaaliset keinot analyysissani kolmeen elementtiin. Tutkin
sittemmin digitaalisten keinojen kadyttdéa aineistossa visuaalisten, tekstuaalisten ja
interaktiivisten elementtien kautta. Nama toimivat ylakasitteina digitaalisten keinojen
havaitsemisessa. Talld tavalla tutkimukseni pysyy johdonmukaisena, ja huomion

kattavasti kuvallisiin, kielellisiin sekd vuorovaikutteisuuteen liitdnnaiset keinot.
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3.1.2 Audiovisuaalisuus

Digitaalisten laitteiden kehitys on syrjayttanyt perinteisen median vakiintuneet tyylit
kertoa tarinoita, ja vuosikymmenten aikana luova tarinankerronnallinen
audiovisuaalinen ilmaiseminen on laajentunut (Kelomees ja Hales, 2014). Puhelimet,
tietokoneet ja digitaaliset alustat mahdollistavat yleisélle sen, etta kuka tahansa pystyy
luomaan tai muokkaamaan sisaltoja, seka osallistumaan keskusteluun. Audiovisuaalinen
tarinankerronta on tuonut siis mukanaan uusia muotoja (Kelomees ja Hales, 2014).
Esimerkiksi televisio-mainokset hyodyntavat naita lukuisia erilaisia muotoja sisall6issa,

herattdaakseen katsojan kiinnostuksen (Maher, Hu ja Kolbe, 2006, s. 23).

Tallaisia keinoja voivat esimerkiksi olla erilaiset tuotantotekniikat, animaatioiden kaytto,
leikkaukset, selostukset, danitehosteet, nopeat siirtymat tai musiikki (Maher, Hu ja Kolbe,
2006, s. 23). Tallaisten audiovisuaalisten keinojen kayttdminen on myods yleista
YouTubessa. Videoissa hyodynnetdaan usein tarinankerrontaa, ja niistd luodaan yksi
kokonaisuus erilaisten sisdllollisten - sekd teknisten keinojen avulla. Lisdksi erilaiset
brandit kayttavat tarinankerrontaa apukeinona, luodakseen yhteyden kayttdjaan
(Grigsby, Jewell ja Zamudio, 2023, s. 594). Sharenting-toimintaa harjoittavat
vanhemmuusvaikuttajat voidaan nahda samalla tavalla brandeind, koska he rakentavat
omaa imagoaan viestinnan avulla, aivan kuten yrityksetkin tekevat. YouTubessa oleva
videojulkaisu voi esimerkiksi rakentua liikkuvan kuvan, musiikin, leikkauksen seka

aanitehosteiden kaytosta, joiden avulla vahvistetaan sisallon merkitysta.

Kuten voidaan huomata, multimodaalisuus ja audiovisuaalisuus ovat vahvasti liitdnnaisia
toisiinsa seka sisaltavat osittain paallekkdisyyksia. Multimodaalisuus nahdaan
laajempana kasitteend, jossa viestinta syntyy erilaisten aistikanavien yhdistelmistd, kun
audiovisuaalisuudella puolestaan tarkoitetaan erityisesti kuvan ja &danen avulla
tapahtuvaa viestintdaa. Koska nama digitaaliset keinot ovat niin moninaisia ja -alaisia, jaan
aineiston analysoinnin luvussa 4.2 yksinkertaistetusti kahteen. Kasittelen digitaalisten

keinojen ilmenemistd erikseen multimodaalisten keinojen kautta, jonka jalkeen
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tarkastelen audiovisuaalisia keinoja. My0s tasta syysta jaottelin tdssa luvussa digitaalisen
retoriikan kahteen osaan, vaikka audiovisuaalisuus voidaan myds toisaalta mieltaa
yhdeksi multimodaalisuuden osa-alueeksi. Tallainen jaottelu luo rakenteen, jonka avulla
lukija pystyy seurata tutkimuksen etenemistd vaivattomasti. Seuraavassa luvussa

kasittelen perinteista retoriikkaa.

3.2 Klassinen retoriikka

Tassa luvussa syvennyn perusteellisemmin klassisen retoriikan teoriaan. Retoriikka
juontaa juurensa Antiikin Kreikkaan, ja vuosituhansien saatossa siitd on luonnehdittu
monenlaisia arvioita, kasityksia sekd ndkemyksid. Teoriaa on tdstd syystd hankala
maaritellad taysin yksiselitteisesti. Retoriikan kasityksen historiallista kehitysta voidaan
kuitenkin parhaiten ymmartaa tarkastelemalla, miten retorisen tilanteen maarittely on
vaihdellut eri aikoina, silla Aristoteles on laatinut puhetaidon teoksessaan aikansa
julkisten puhujien tarpeisiin, minkd vuoksi han maaritteli retoriset tilanteet taman ajan
Ateenan kolmelle keskeiselle puhetilanteelle: poliittiselle puheelle, oikeuspuheelle ja
juhlapuheelle (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 235). Koska 300-luvun eKr. Ateenan
yhteiskunnalliset rakenteet eroavat huomattavasti nykyisistd, myds nadihin
puhetilanteisiin liittyvat erityispiirteet ovat olleet erilaisia kuin nykydan (Kakkuri-
Knuuttila, 1998, s. 235). Vaikka Aristoteleen aikakausi poikkeaa nykypdivasta, hanen
puheiden paavaitteisiin perustuva luokittelunsa, ohjeet argumenttien loytdamiseksi
teesien tueksi sekda puheen rakenteen analyysi, tarjoavat yha arvokkaita oivalluksia
(Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 235). Nama kolme aiemmin mainittua puhetilannetta
edustavatkin paatoksentekotilanteita, joissa on ratkaistavana kullekin tilanteelle

tyypillinen kysymys tai asia (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 235).

Retoriikan lahtdkohdat pohjautuvat siis Sokrateen, Platonin ja Aristoteleen nakemyksiin,
joissa kielenkayton avulla tapahtuvalla suostuttelulla vedotaan kuulijan tunteisiin seka
jarkeen (Kakkuri-Knuuttila, 1994, s. 48-49). Aristoteleen (384-322 eaa.) ajatuksiin
pohjautuvat kolme retoriikan tunnettua padelementtia ovat: eetos (puhujan

luotettavuus), paatos (tunnetilan herattaminen) sekd logos (looginen argumentointi).
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Aikanaan retoriikkaa siis ajateltiin puhetaidon kehittamisena seka poliittisena
vaikuttamisena, mutta nykypdivanad se on kattava ja monialainen keino tarkastella
kaikenlaista viestintda, kuten journalismia, mainontaa seka digitaalisia viestintakeinoja
(Kafle, 2010). Retoriikan historiallinen kehitys taytyy kuitenkin huomioida sita tutkiessa,

koska sen nakemykset heijastavat merkittavasti nykykasityksen taustalla.

Klassisessa retoriikassa lahtokohtana toimii laaja tulkinta, jossa kaiken perustana toimii
argumentaatio, jolloin muiden retoristen tehokeinojen voidaan ndhda rakentuvan taman
varaan (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 233). Pyrkimyksena on siis korostaa, ettd vakuuttava
viestintd perustuu puhujan luotettavuuteen (eetos), tunteisiin vetoamiseen (paatos) ja
loogiseen argumentaatioon (logos). Naiden kolmen vaikuttamiskeinon nahdaan
puolestaan tahtddvan yhteiseen tavoitteeseen, eli paadvaitteen uskottavuuteen tai
lisddamaan itse tekstin sanoman uskottavuutta (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 233).

Seuraavissa alaluvuissa syvennyn tarkemmin ndiden kolmen retorisen keinon kasittelyyn.

3.2.1 Eetos

Aristoteleen (384-322 eaa.) retoriikan mukaan eetos rakentuu kolmesta osatekijasta:
kaytannollisesta viisaudesta (phronesis), hyveellisyydestd (arete) ja hyvéntahtoisuudesta
(eunoia) kuulijoita kohtaan. Kaytanndllinen viisaus viittaa puhujan asiantuntemukseen ja
kykyyn osoittaa jarkevyytta kasiteltdavdssa asiassa. Hyveellisyys puolestaan tarkoittaa
puhujan moraalisia arvoja, joita yleis0 arvioi sen perusteella, kuinka rehellinen ja
oikeudenmukainen puhuja on. Hyvantahtoisuus tarkoittaa puhujan kykya osoittaa
empatian ja myotatunnon tunteita kuulijoita kohtaan, luoden nain yhteyden yleis6on.
Vaikka eetoksen perusperiaatteet juontavat ajatuksensa pitkalle historiaan, kasitys on

kuitenkin aikojen saatossa muotoutunut laajemmaksi kokonaisuudeksi.

Eetoksella viitataan puhujan tai kirjoittajan uskottavuuteen, ja moraaliseen
auktoriteettiin (Hyland, 1998, s. 352). Se viittaa my6s puhujan tai viestijan yleisolle
antamaan vaikutelmaan, jota pyritddn muokkaamaan suostuttelevan vaikutuksen

aikaansaamiseksi (Lehti ja Eronen-Valli, 2018, s. 165). Kyseessa on siis luottamuksen
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rakentaminen, jossa keskeisina tekijoina toimii asiantuntemus, moraalinen luotettavuus
ja hyvantahtoisuus yleis6d kohtaan (Lehti ja Eronen-Valli, 2018, s. 165). Yksi keino
syventaa eetosta ja yhteytta yleis6on, on mydskin kayttaa me- ja meidén- pronomineja
(Varpio, 2018, s. 207). Tallaisten valintojen avulla korostetaan yhteisollisyyttd, jonka
avulla katsojalle luodaan tunne siitd, ettd puhuja ja yleis6 ovat samalla puolella
jakamassa yhteisia tavoitteita. Eetoksen ymmartamisen fokuksessa on siis viestinnalliset
ja kielelliset tekijat, joiden avulla puhuja rakentaa uskottavuutta, luotettavuutta seka

auktoriteettia suhteessa omaan yleis6on.

Lisdksi eetoksen tarkastelussa tyyli on olennainen osa tekstin kokonaisuutta, ja jos tyyli
ymmarretdan kirjoittajan suhtautumistavaksi kasiteltdvaan aiheeseen ja kohdeyleis6on,
heijastaa se samalla hdnen eetostaan seka kasitystaan yleisosta (Kakkuri-Knuuttila, 1998,
s. 236-237). Tyyli kertoo myos siita, milla tavalla kirjoittaja katsoo parhaaksi esittaa
asiansa kuulijoilleen tai lukijoilleen (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 236-237). Tyylid on siis
mahdollista havainnollistaa erilaisten vastakohtien avulla suhteessa kohteeseen tai
yleisdoon. Tama on kiinnostava ndkokulma, silld tyylin tarkastelu nousee esiin
voimakkaasti juuri analyysissani. Tyylillisten valintojen ilmeneminen patee tutkimukseni
tarkastelun kohteena oleviin puhujiin, koska tarkastelen analyysiluvussa, millaisia
retorisia keinoja julkaisuissa on tunnistettavissa ja miten ne rakentuvat videoissa.
Kakkuri-Knuuttila (1998) on kirjassaan havainnollistanut tyylia erilaisten aaripaiden

avulla.

Tyylin piirre suhteessa kohteeseen (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 237):
1. tekninen — havainnollistava
2. suora —epdsuora
3. yksitasoinen — ironinen / metaforinen yms
4

pienentdvd — liiotteleva

Tyylin piirre suhteessa yleisoon (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 237):

1. kohtelias — epdkohtelias
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arvostava — véhdttelevid/halventava
virallinen — epdvirallinen

vakuuttava — suostutteleva

Lok~ N

asiallinen — humoristinen

Kohteliaan tyylin avulla osoitetaan esimerkiksi kunnioitusta toisia kohtaan kayttden
ystavallisida sanavalintoja, kun taas suora tyylilaji on usein loukkaava ilmaisutapa, jossa
toisen tunteita tai sosiaalisia normeja ei oteta huomioon. Ironisen tyylilajin avulla
puolestaan, se mitda kerrotaan, ei ole sama, mitd tarkoitetaan, kun vyksitasoisella
tarkoitetaan tdman vastakohtaa. Arvostavan tyylin avulla korostetaan kunnioittavasti
asian tai henkilon arvoa ja merkitystd, kun vahatteleva tyylilaji on ilmaisutapa, jossa
aliarvioidaan tai vahennetdan jonkin asian tai henkilon arvoa esimerkiksi pilkaten.
Humoristisen tyyli on kevyt ja leikillinen ilmaisutapa, jossa kdytetadan huumoria, vitsailuja
tai kekselidita sanavalintoja, kun taman vastakohta on selked ja suora tyylilaji, joka
keskittyy olennaisiin faktoihin ilman ylimaardista tunneilmaisua. Kaikki Kakkuri-
Knuuttilan (1998, s. 237) esittamat tyylilajit suhteessa kohteeseen tai yleis6on,
ilmentavat vastakohtia, joita puhuja pystyy viestinndssdaan hyodyntda. Analyysiluvussa

tutkin eetoksen kautta, hyodyntavatko puhujat naitad keinoja lainkaan.

3.2.2 Paatos

Siind missda puhuja rakentaa eetoksen avulla luottamusta, paatoksella han pyrkii
vaikuttamaan katsojan tunteisiin. Paatoksella tarkoitetaan siis tunteisiin vetoamista.
Paatos viittaa yleison tunne- ja mielentilaan sekd vastaanottokykyyn, jotka vaikuttavat
sithen, miten argumentti otetaan vastaan ja arvioidaan (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 233).
Tallaiset perustunteet, joita puhuja yrittaa luoda kuulijassa, voivat olla luonteeltaan seka
miellyttavia ettd epamiellyttavid. Perustunteita Ekmanin (2003) mukaan on kuusi, joita
ovat: ilo, suru, viha, pelko, hdmmennys ja inho. Ndma ihmisen kuusi perustunnetta
mielletddan nain ollen erillisind luokkina, jotka toimivat emotionaalisen jarjestelman

paakategorioina (Wang ja muut, 2019). Talla tarkoitetaan sita, ettd ndma ihmisen kuusi
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perustunnetta muodostavat joukon, joiden alaisuuteen muut tunteet luokitellaan.

Havainnollistan timan selkeyden vuoksi seuraavan kuvion (2) avulla :

— e
Puhuja luo siséllon Puhuja vetoaa kuulijan mielentilaan Kuulijan perustunne syntyy
Sisdlto on hauska ja Herdttdd kuulijassa alatunteita: Kuulijan perustunne ilo syntyy
humoristinen. innostusta ja naurua. alatunteiden kautta.

Kuvio 2. Tunneprosessin aktivoituminen kuulijassa

Kuvio (2) ilmentaa, kuinka puhuja pystyy rakentamaan paatosta. Ensimmadisena puhuja
luo sisallon, joka voi olla esimerkiksi hauska tai humoristinen. Prosessissa han vetoaa
yleisén mielentilaan, herattamalla kuulijoissa alatunteita, kuten naurua tai intoa. Lopulta
kuulijan perustunne ilo, syntyy ndiden alatunteiden kautta, joita voivat tassa tapauksessa
olla muun muassa nauru tai into. Lukijan on kuitenkin tarked ymmartaa, etta kuvio (2)
on varsin yksinkertaistettu kuvaus prosessista. Joka tapauksessa, paatoksella
tarkoitetaan tunteisiin vetoamista, ja perustunteisiin sidoksissa olevat ilmaisut ovat
universaaleja (Kongds, 2019, s. 85). Tasta syysta kuvio (2) havainnollistaa paatoksen

rakentumisen prosessia, sen suoraviivaisuudesta huolimatta.

Taman lisdksi paatoksen tarkastelun kohteena ovat myos tunnelataukset, eli ilmaisut,
joita puhujat ja kuulijat tuovat esiin (Kakkuri-Knuuttila, 1998, s. 234). Esimerkiksi
mainossisalldissa tdma voi ilmetd kuvituksen ja tarinoiden avulla, jotka synnyttavat
myotatuntoa tai innostusta (Phillips ja McQuarrie, 2004, s. 125-128). Ainestoni julkaisut
eivat toisaalta ole mainoksia, mutta niiden perusperiaatteet ja -tavoitteet ovat kuitenkin

samanlaiset. Digitaalisen viestinnan tavoitteena on saada yleis6 osallistumaan,
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ihailemaan haluttua brandia, sekd uskomaan, etta sisalté on mielenkiintoista ja totta
(Emanuel, Rodriguess ja Martins, 2015, s. 417). Lisdksi paatoksen avulla pyritdan
vaikuttamaan siihen, ettd yleisébn kannattaa pysya yhteydessa puhujien kanssa
pidempdan (Emanuel, Rodriguess ja Martins, 2015, s. 417). The LaBrant Fam -
kayttajatilin tavoitteena on samalla tavalla sitouttaa yleis6d julkaisujen avulla.
Paatoskeinoja, joiden avulla voidaan vedota katsojan tunteisiin, ovat esimerkiksi: kuvat,
tekstit, multimodaaliset sisallot, vuorovaikutus, estetiikka sekd teknologiset tekijat
(Emanuel, Rodriguess ja Martins, 2015, s. 421). My6s musiikki on tehokas paatoskeino

(Studiobinder, 2024), jonka avulla puhuja voi syventaa katsojan tunnekokemusta.

3.2.3 Logos

Kolmas klassisen retoriikan vakuuttamisen keino viittaa rationaalisiin perusteluihin ja
paattelyihin. Sana logos, tulee kreikan kielen sanasta legein, jolla viitataan puhumiseen
tai kertomiseen (Moss, 2014, s.185). Logos on siis loogista argumentaatiota, jossa
esitetdan perusteltuja vaitteita seka paattelyketjuja (Toulmin, 2003, s. 90-93), ja on taten
erittdin keskeisessa osassa muun muassa tieteellisessa- ja poliittisessa viestinndssa. On
olennaista sisdistaa, etta retoriikassa logos ei ole ainoastaan vain rationaalisuutta, vaan
sen keskiossd on logiikan korostaminen sekd vetoaminen jarkeen (Higgins ja Walker,
2012, s. 198). Logos ei siis vaadi vakuuttavuutensa tueksi samalla tavalla sanallisia

todisteita, kuin logiikka (Higgins ja Walker, 2012, s. 198).

Nain ollen logoksen ilmenemisessa tarkastellaan siis sellaisia ominaisuuksia, joilla
viitataan argumentaatioon ja paattelyyn (Higgins ja Walker, 2012, s. 198). N&itad keinoja
voivat olla loogiset perustelut, vditteen osoittaminen todeksi tai erilaiset tavat, joiden
avulla asia ndyttaytyy totuutena yleisolle (Harakka & Eronen-Valli, 2018, s. 17). Logos voi
siis ilmeta faktojen, luotettavien ldhteiden, numeroiden tai ammattikielen kayttamisella

(Mohamad ja muut, 2022, s. 4).
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4 Antiikin Kreikasta digitaalisiin klikkauksiin — retorinen

vakuuttaminen YouTube-videoissa

Analyysissani tarkastelen ensimmaisessa luvussa esittelemiani kuuttatoista The LaBrant
Fam -kanavan YouTube-videota. Olen katsonut videot useita kertoja lapi, ja analysoinut
sekd kerdnnyt niistd vaikuttamiskeinoja nojaten teorialukuun. En kdasittele jokaista
videota erikseen analyysin seuraamisen yksinkertaistamiseksi. Analyysissa loydan seka
tunnistan aineistossa kaytettyja relevantteja vaikuttamiskeinoja. Keinojen tunnistamisen
jalkeen, selitédn keino kerrallaan, miten kyseinen keino pyrkii vakuuttamaan katsojan.
Havainnollistan vaikuttamiskeinot poimimalla esimerkkeja. Olen jakanut vakuuttamisen
keinot digitaalisen retoriikan pohjalta multimodaalisiin - sekd audiovisuaalisiin keinoihin.
Taman jdlkeen tarkastelen lisdaksi puhujien uskottavuutta, luotettavuutta seka
tunnetaitojen hyodyntamistd, eetos-, paatos- ja logoskeinojen avulla. Kutakin videota ei
siis analysoida erikseen, koska esittelen julkaisuissa monipuolisesti esiintyvia
vaikutuskeinoja esimerkkien avulla. Tallaiset analyysin rakenteelliset -, tyylilliset - ja
tekstilliset ratkaisut, perustuvat lukijan seuraamisen sujuvuuden edistamiseen. Vaikka
jokaista videota ei analysoida kronologisessa jarjestyksessa ominaan, esiin tuodut
esimerkit havainnollistavat kattavasti, miten kyseiset vaikuttamiskeinot ilmenevat

kanavan YouTube-videoilla.

Digitaalisen retoriikan jaottelun mukaan, tarkastelen videoiden multimodaalisia keinoja,
joilla viitataan useisiin eri viestinndn tapoihin tai merkitysjarjestelmiin. Tutkin, miten
valituissa YouTube-videoissa hyddynnetdan visuaalisia-, tekstuaalisia- ja interaktiivisia
elementteja, joiden avulla yhdistetdan yksi kokonaisuus. Analyysin audiovisuaaliset
keinot liittyvat puolestaan &danen ja kuvan yhdistelmaan, eli esimerkiksi videoon,
aanitehosteisiin, musiikkiin sekd puheeseen. Kayn perusteellisesti lapi, miten nama
digitaaliset keinot nakyvat aineiston vetoavuudessa. Kuten voidaan huomata,
audiovisuaalisuus on usein multimodaalista, ja multimodaalisuus voi puolestaan ilmeta
audiovisuaalisessa muodossa. Klassisen retoriikan nakokulmasta kasittelen, miten eetos,

paatos ja logos rakennetaan videoissa. On kuitenkin huomioitava, etta retorisia keinoja
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ei voida erotella tdysin ilmeisesti mustavalkoisesti toisistaan. Lopuksi keradn
yhteenvedon videoissa esiintyvista vaikuttamiskeinoista, ja syvennyn tarkastelemaan

niiden esiintyvyytta.

4.1 The LaBrant Fam-kanavan sisallollinen tarkastelu

Seuraavaksi luon yleiskuvan aineistosta, jotta lukijalle avautuu yksityiskohtaisempi
katsaus valitun kayttdjatilin sisaltoon. Esittelen lyhyen sisdlléllisen tarkastelun, The
LaBrant Fam -kanavan kuudestatoista videosta. Vaikka aineistoni ilmenee jo lyhyesti
tutkimukseni  ensimmadisessd luvussa, on oleellista kdydda aineisto lapi

yksityiskohtaisemmin, lukijan ymmarryksen takaamiseksi.

The LaBrant Fam on tunnettu yhdysvaltalainen perhekanava, joka tarjoaa monipuolista
sisdltéa YouTube-alustalla. Kanavaa ylldpitavat vanhemmat Cole ja Savannah LaBrant,
vhdessa viiden lapsensa kanssa. Sisallot tarjoavat viihdyttavaa perhekeskeista sisaltoa,
joissa dokumentoidaan perheen arkea, leikkeja, juhlapyhia sekd ainutlaatuisia hetkia.
The LaBrant Fam -kanavaa seuraa talld hetkelld YouTubessa yli 12 miljoonaa tilaajaa,
mutta ndma vanhemmuusvaikuttajat toimivat laajasti myos muillakin sosiaalisen median
kanavilla, kuten, TikTokissa ja Instagramissa. Aineisto, jota l|ahden seuraavaksi

analysoimaan, koostuu kyseisen kanavan kuudestatoista ajankohtaisesta videosta.

Valitut kuusitoista videota kestavat yhteensa 277,19 minuuttia eli nelja tuntia ja 37
minuuttia. Videoiden sisdllot koostuvat perheen joulusta, keskustelu hetkista, arjesta,
uskonnollisista tottumuksista, erilaisista peleistd, synnytyksesta, aamu rutiineista seka
lasten koulupaivista. Sisalloissa esiintyvat paasaantoisesti perheen vanhemmat: Cole ja
Savannah, seka aluksi heidan nelja lastaan. Tyttaret ovat Everleigh, Posie ja Sunday seka
poika: Zealand. Myohemmin perheeseen on syntynyt vield viides lapsi: Beckham. Pojan

syntyminen kuvataan aineiston kuudennella videolla.

Videoissa ei esiinny mitdaan suurempia poikkeavia tapahtumia tai huomioita, jotka

nousisivat merkittavasti esiin. Perheenjdsenten roolien voidaan nahda korreloivan
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perinteisia normeja, erityisia kriiseja ei tuoda sisalldissa esiin, eivatka eldmantavat ole
huomattavasti epatyypillisia. Suurin huomioni koskee kulttuurisia eroavaisuuksia, seka
uskonnollisuuden tuomaa arvoa. Usko ja taman tuomat vakaumukset, ovat aineistossa
selkedsti kaikista korostuneimpia arvoja. Muilta osin, mitkdan tietyt asiat eivat ole
ilmeisesti yleisempia kuin toiset. Selkedt teemat ovat kuitenkin havaittavissa, ja nostavat
paataan sisalldissa toistuvasti. Tallaisia teemoja ovat esimerkiksi: perhearki,
vanhemmuus, rutiinit, uskonnollisuus, arvot, huumori, muutos, yhteisollisyys seka

vuorovaikutus seuraajien kanssa.

4.2 Digitaalinen retoriikka herattamassa monimuotoisia aistikokemuksia

Seuraavaksi esittelen videoissa esiintyvia vaikuttamiskeinoja digitaalisen retoriikan
ndkokulmasta, aloittaen multimodaalisista keinoista. Olen jakanut multimodaalisuuden
selkeyttdamisen vuoksi visuaalisiin, tekstuaalisiin ja interaktiivisiin elementteihin.
Videoiden analysoinnin keskitssa ovat tassa vaiheessa tarkemmin: kuvitukset, varit,
kuvakulmat, leikkaukset, tekstitykset seka hyperlinkit ja painikkeet. Vaikka
multimodaalisia vaikuttamiskeinoja on valittuja enemman, joudun rajaamaan niita
yksittaisesta tarkastelusta pois, jotta kokonaisuus sadilyy kaytannoéllisena. Nama valinnat
perustuvat siihen, ettd tutkimukseni pysyy selkednd, ymmarrettavana ja
johdonmukaisena. Syvennyn analyysissani siis valittujen keinojen tarkasteluun, ottaen
kuitenkin laajasti erilaiset ndkokulmat huomioon. Taman jalkeen siirryn tarkastelemaan
laajemmin audiovisuaalisia elementteja, joihin kuuluvat &danellisten ja visuaalisten
keinojen yhdistelmat. Syvennyn havainnoimaan videoissa kadytettyja musiikkeja, puheen

rytmia ja danenpainoja.

4.2.1 Videojulkaisujen multimodaaliset keinot

Ensimmadisend multimodaalisista keinoista esittelen visuaalisten keinojen kdyton.
Loputtomat YouTube-kayttadjatilit taistelevat jatkuvasti silmaparien huomiosta, minka
takia videon selkeys ja visuaalinen tieto, voi auttaa katsojan mielenkiinnon

heradttdmisessd. The LaBrant -Fam hyodyntaakin kuvitusta keinona, jonka avulla he
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parantavat katsojakokemusta. Tama ilmenee jo hyvin varhaisessa vaiheessa videoita
tutkiessa, silla pelkastdan jo kuuden videon pikkukuvat, eli Thumbnailit, ovat rakennettu
houkutteleviksi kuvitusten avulla. Vaikka katsoja ei tdssa vaiheessa pysty arvioimaan
yksittdisen videon sisalt6a, niin kuvitus toimii kuitenkin apukeinona havainnollistamassa
tiettyja videossa esiintyvia asiayhteyksia. Kuvitus auttaa katsojaa ymmartamaan sisaltoa

jo ennen kuin video kokonaisuudessaan edes avataan.

Kuvituksen kdyttdminen ilmenee muun muassa aineiston viidennelld videolla, ja
katsojalle selvidaa jo pikkukuvasta, mita kyseisessa videossa tulee tapahtumaan.
Aloituskuvaan on liitetty kaksi pienempaa tarrakuvaa hymyilevastd Everleighstd, joissa
vain toisessa on sumennettu tyton suu. Taman lisaksi kuvaan on liitetty kuvitettu nuoli,
seka kirkkaan variset tekstit: before (ennen) ja after (jalkeen). Naiden kuvitusten avulla
katsoja ymmartda, ettd videossa tullaan mitd todennakdisemmin nayttamaan
oikomishoidon lopputulos. Tallaisen multimodaalisen keinon hyddyntamista esiintyy
videoissa runsaasti muutenkin, esimerkiksi sanallisten selitysten, liikkuvien elementtien
sekd tekstitysten avulla. The LaBrant Fam -kayttdjatilin videoiden kuvitusten
tarkoituksena on viestin merkityksen vahvistaminen, sekda mielenkiinnon herdttaminen

katsojassa.

Visuaaliset keinot ilmenevat videoissa my0Os vdrien kdytén kautta. The Labrant Fam
YouTube-tili hyodyntda varien kayttoda luodakseen tunnetiloja katsojassa, seka
vaikuttaakseen yleison kayttaytymiseen haluamallaan tavalla. Kayttajatilin pyrkimyksena
on kuitenkin saada yleis6 sitoutumaan sisdltoihin, ja tdten katsomaan tuotettua
videomateriaalia. Videoissa tunnelma luodaan erilaisten sdvyjen kautta. Videoiden savyt
ovat padasaantoisesti lampimia ja kirkkaita, joilla puhujat viestivat energisesta
tunnelmasta. Videoissa kdytetdadn esimerkiksi paljon pinkkejd, punaisia, keltaisia ja
kirkkaita neonvadreja, joilla korostetaan positiivisuuden tunnetta. Katsojalle luodaan
mielikuva iloisesta ja nauravasta perheesta, jotka eivat ota elamaa liian tosissaan. Tama
toimii tarinankerronnan apukeinona, jonka avulla The LaBrant Fam pystyy vahvistamaan

identiteettidadan “reippaina” ja “iloisina” sisallontuottajina. Puhujat hyodyntavat varien
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kayttoa tavoitteellisesti, silla puolestaan aineiston kuudennella videolla varien savyt seka
tunnelma on jonkin verran erilainen. Videossa kuvataan viidennen lapsen syntyma, jonka
he luonnehtivat olevan myos hetkellisesti pelottava kokemus. Videon 6 varisavy on
selkedsti viileampi, jolla tuetaan rauhallisuutta henkilokohtaisesta kokemuksesta. The
LaBrant Fam -kayttdjatilin puhujat kayttavat videoissaan valikoidusti vareja

symboloimaan tarinankerrontaa seka teemoja.

Viimeisena visuaalisista keinoista syvennyn tarkastelemaan kuvakulmia seka leikkauksia.
Puhujat kayttavat erilaisia kuvakulmia videoissa tehokkaasti. The LaBrant fam-videoissa,
joissa puhujat keskittyvat padsaantoisesti kertomaan tietoa katsojalle, kayttavat he
apunaan rajattua puolikuvaa. Keskusteluvideoissa kameran kuvakulma asettuu samalle
tasolle kuin itse puhujat. Taman avulla he luovat neutraalin tunnelman, jolloin katsoja
kokee olevansa samalla tasolla puhujan kanssa. Rajauksen avulla puhujat haluavat
vaikuttaa siihen, mihin katsojan huomio kiinnittyy. Ndissa videoissa lahes kaikki muu
ylimdarainen rajataan pois, jotta katsojan ja puhujan valinen vuorovaikutus on

selkeampaa. Tallaisten keinojen avulla sisaltdjen viestit tehostuvat.

Taman lisaksi videoissa kdytetadn runsaasti Idhikuvia. Naiden tarkoituksena on korostaa
videoissa esiintyvien henkildiden tunteita seka reaktioita, jotta katsojalla olisi
mahdollisuus eldaytyd koettuihin tunteisiin, jopa digitaalisella valitykselld. Aineiston
viimeisessa videossa kuvataan esimerkiksi The LaBrant Fam -kayttdjatilin jouluaamua,
jossa lapset avaavat lahjoja. Lédhikuvat ja leikkaukset rakentavat videosta kokonaisuuden,
jonka avulla korostetaan onnellisuuden ja kiitollisuuden tunteita, sekd visuaalista
ilmentymaa. Toisaalta kuitenkin, voimakas tehokeino pidempikestoisen tapahtuman
tiivistamisen tueksi, olisi hidastus. Hidastuksen avulla, videon yksityiskohdat korostuvat
katsojalle entisestdan. Tallaista tyylia ei kuitenkaan videoista ole |0ydettdvissa lahes
lainkaan. Videoissa hyddynnetdadan monin tavoin my6és montaasia, joka on leikkauksen
ominaisuus sekd tehokeino. Sen avulla  katsojalle ilmenee laajempi
tapahtumakokonaisuus sisallostd, jonka avulla yllapidetdan katsojan mielenkiintoa. The

LaBrant Fam yhdistdaa videoissa toistuvasti erilaisia kohtauksia, videoita ja kuvakulmia
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montaasiin, jonka avulla he tarinallistavat videoiden aiheita katsojalle. Erilaisten
kuvakulmien ja leikkausten avulla, puhujat syventavat suhdetta yleisdon seka sitouttavat

katsojan tehokkaammin.

Seuraavana vuorossa multimodaalisten keinojen tarkastelussa, ovat tekstuaaliset
elementit. Perehtyessani tarkemmin jokaiseen videoon, suurin huomioni
tekstuaalisuuden ndakokulmasta koskee puhutun kielen tekstillistd tukemista. The LaBrant
Fam -kayttajatilin puhujat, eivat ole lisanneet manuaalisesti yhteenkdan tarkastelun
kohteena olevaan videoon tekstityksia. Tallaisen keinon avulla olisi mahdollista tukea
videosisallon saavutettavuutta, jolla puolestaan tuetaan puhutun viestin ymmartamista
katsojalle paremmin. Tasta nakdkulmasta puhujat eivat ota huomioon esimerkiksi niita
katsojia, joilla voi olla kuuloon liittyvia rajoitteita, tai ei erindisista syista ole
mahdollisuutta kayttda aanitoimintoja. Toisaalta alusta itsessdadn tarjoaa alustana
mahdollisuuden automaattiselle tekstitykselle, joten puhujat luottavat katsojan I6ytavan
itse tdman ominaisuuden sitd tarvitseassaan. Kyseessa on lopulta kuitenkin yksi
multimodaalisuuden keino, jota ei huomioida videoissa perusteellisesti, koska

automaattisten tekstitysten yhteydessa voi esiintya luonnollisesti virheita.

The LaBrant Fam -kadyttdjatili on puolestaan kayttanyt onnistuneesti hyperlinkkejd
tekstuaalisina elementteind. Tdman videoissa useasti kdytetyn keinon avulla, puhujat
ohjaavat katsojaa laajentamaan katseluelamysta muiden videoiden, kanavien tai tietojen
dadreen. Taman avulla puhujat luovat videoista vuorovaikutteisempia ja sitouttavat
yleis6dan. Esimerkissd (1) hyperlinkkien kaytté ilmenee kehotuksena seurata
kayttadjatilin toista sosiaalisen median palvelua, jotta katsoja pysyy aktiivisesti osana
tulevia tapahtumia. Myo6s esimerkeissa (2) ja (3) katsojaa kehotetaan toimimaan samalla
tavalla uudestaan. Lisdksi videoiden kuvauksiin ja sisaltéihin on esimerkiksi lisdtty
hyperlinkkeja, joiden avulla on mahdollista siirtya suoraan muille verkkosivustoille, tai

katsomaan lisaa kayttajatilin videoita.

(1) Follow our instagrams to follow along (YouTube, 15.05.2024, Video 6).
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(2) Follow us on instagram @sav.labrant & @cole.labrant (YouTube, 28.08.2024,
Video 13).
(3) Obviously if you follow us on Instagram, we are more active there (YouTube,

01.07.2024, Video 11).

Viimeisena kdyn [ldpi videoista ilmenneita multimodaalisuuden interaktiivisia
elementteja. Erilaisten painikkeiden kayttaminen, on puhujan keino luoda yhteys
katsojaan. Analysoitavissa videoissa nousee esiin toistuvasti yhtdldinen painike, joka
ohjaa katsojaa tilaamaan kanavaa. Taman keinon avulla puhujat kannustavat yleisoa
vuorovaikutukseen, jonka avulle he sitouttavat katsojaa sisaltoihin. Esimerkki (4) osoittaa,
kuinka kanavan tilauspainike tuodaan videon lopussa selkedasti esiin. Lisdaksi Gurakin ja
Antonijevicin ulottuvuuden termi nostaa vuorovaikutteisuuden lisdksi paataan tassa
kontekstissa, silla videot eivat ole paikallisesti rajoittuneita, vaan niita voi tilata ja seurata

maailmanlaajuisesti kuka tahansa.

(4) The Labrant Fam — Tilaa (YouTube, 19.10.2024, Video 14).

Toinen huomioni interaktiivisten elementtien nakékulmasta, liittyy vahaisiin videoiden
kuvauksiin. Videoiden selitteissa, puhujalla olisi mahdollisuus hyédyntaa esimerkiksi “lue
lisaa” kuvausta, jonka avulla katsoja saisi lisdtietoa videoissa tapahtuvista asioista.
Ndiden ilmeneminen analysoitavissa videoissa on kuitenkin puutteellista. Esimerkista (5)
ilmenee, miten vahan puhujat jakavat tietoa sisallosta. Videossa vastasyntyneen lapsen
nimi paljastetaan, joten toisaalta tdma on tietoinen keino saada yleis6 katsomaan
videota. Tassa yhteydessa analysoin videoita kuitenkin interaktiivisten elementtien
nakokulmasta, jolloin kuvausten tiedon vahaisyys ei tuo katsojalle lisdarvoa. Esimerkista
(6) ilmenee myos, ettd puhujat ovat kdyttaneet kuvauksessa lahes samaa tekstia kuin

videon otsikoinnissa, jolloin kuvauksen alta ei paljastu katsojalle mitdan uutta tietoa.

(5) We're naming him... (YouTube, 19.05.2024, Video 8).
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(6) The LaBrant Fam morning routine 9 months pregnant with 4 kids (YouTube,

01.05.2024, Video 4).

Interaktiivisten elementtien, kuten painikkeiden kdyttdminen, tarjoaa katsojalle
enemman toimijuutta. Tallaisen keinon avulla puhujat luovat katsojalle tunteen
osallisuudesta, jonka avulla sisdltéa katsovan henkilon on mahdollisuus osallistua,
reagoida sekd vaikuttaa. Painikkeiden kayttdminen videoissa korostaa myos
vuoropuhelua puhujien ja yleison valilla. Puhujat lisadvat yleison sitoutumista
painikkeiden kautta, silla niiden avulla katsoja ei ainoastaan ole sisallon vastaanottaja,
vaan taten myos osallistuja. Talld puhujat korostavat juuri Gurakin ja Antonijevicin
vuorovaikutuksen termid, voimistaessaan vuoropuhelua sekd osallistamalla katsojaa.
Kuvaukset ovat myos keskeisia digitaalisen viestinnan elementteja. Niiden puuttuminen
joko kokonaan, tai vahdinen kayttdminen, rajoittaa kuitenkin viestinnan tehokkuutta
videoissa. Niiden avulla puhujilla olisi mahdollisuus ohjata yleison tulkintaa videoiden

sisalloista entista voimakkaammin.

4.2.2 Videojulkaisujen audiovisuaaliset keinot

Ainen ja kuvan yhdistelma on tehokas keino herattda katsojassa voimakkaita tunteita.
Analysoidessani The LaBrant Fam -kayttdjatilin videoiden danellisia keinoja, keskiéon
nousee musiikki. Videoissa tatd audiovisuaalista keinoa kdytetdan runsaasti. Puhujat
kayttavat musiikkia tarinankerronnan tukena, luodakseen syvempia tunteita katsojassa.
Tama nakyy videoissa siten, ettd puhujat ovat valinneet esimerkiksi taustamusiikit
soveltumaan jokaisen videon teemaan ja tunnelmaan erikseen. Rentouttavien
kohtausten taustalla on kadytetty rauhallista musiikkia, kun taas toiminnallisten hetkien
tueksi, tempo on rytmitetty selkedsti nopeammaksi ja energisemmaksi. Videoiden
musiikilliset savyt ovat kokonaisuudessaan yhtenevaiset, jonka avulla he teemoittavat
itsedan jatkuvasti rauhallisina ja luotettavina puhujina. Rauhallisen musiikin ja liikkuvan
kuvan yhdistaminen on tassa tapauksessa tietoinen audiovisuaalinen keino, jonka avulla
puhujat korostavat kyseisen sisdllon tyylid. The LaBrant Fam -kayttajatili, ohjaa siis

harkitusti katsojan kokemusta musiikillisten keinojen avulla.
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Musiikin hyédyntaminen vaikuttamiskeinona on havaittavissa my6s kanavan vakava-
aiheisista videoista. Esimerkiksi aineiston kuudennessa videossa, huolestuttavan
tilanteen taustalle on lisatty jannittava musiikki. Taman keinon avulla, puhujat korostavat
draamaa. Esimerkistad (7) ilmenee, ettd Savannah tunsi synnytyksen aikana sarkya, jota
han ei ole koskaan aikaisemmin tuntenut. Esimerkit (8) ja (9) viestivat katsojalle tiedon
siitd, ettei Savannah tuntenut mitdan vatsasta alaspain, ja jokin oli vialla. Draaman kaarta
rakennetaan entisestddan esimerkissa (10), jolloin katsojalle selvidd Savannahin
vaarallinen verenpaineen lasku. Musiikilla korostetaan siis dramaattista huipentumaa,
jolla saadaan katsoja tuntemaan jannitystd, huolta ja myotatuntoa. Pelkoa herattava
tilanne ja tunteikas taustamusiikki, luovat yhdessd toimivan audiovisuaalisen

yhdistelman.

(7) Savannah felt a zap during her epidural that she’s never felt before (YouTube,
15.05.2024, Video 6).

(8) Almost instantly, she went completely numb and unable to move from stomach
down (YouTube, 15.05.2024, Video 6).

(9) Savannah felt that something wasn't right (YouTube, 15.05.2024, Video 6).

(10) Immediately after, Savannahs blood pressure began to plummet (YouTube,

15.05.2024, Video 6).

Tarkastelin lisaksi videoissa esiintyvia puheen rytmeja seka dédnenpainoja. Tallaisten
audiovisuaalisten keinojen avulla, puhujalla on mahdollisuus luoda erilaisia suhteita
katsojaan. Videoissa puhujat korostavat tiettyja fraaseja, tuodakseen viestin sanoman
esiin katsojalle. Tama ilmenee esimerkiksi kolmannessa videossa, jossa puhujat
korostavat danenpainojen avulla tarkeitd merkityksiaan katsojalle. Esimerkeista (11) ja
(12) ilmenee, kuinka puhujat kdyttavat pehmeada puhetta apunaan, nostaakseen heille
tarkeat teemat esiin. He kertovat videossa lastensa positiivisista ominaisuuksista, mika
herattda katsojassa luotettavan vaikutelman. Puhenopeus ja ddnenpaino ovat rauhalliset,

samalla kuitenkin korostaen tarkeitd sanoja, joihin katsojan halutaan kiinnittavan
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huomio. Tallaisten keinojen avulla, puhujat viestivat yleisolle perhekeskeisyydestd,

rakkaudesta ja ylpeydesta lapsia kohtaan.

(11) Zealand is easy going (YouTube, 23.04.2024, Video 3).

(12) Posie really cares about people, she is very caring (YouTube, 23.04.2024, Video
3).

(13) Everleigh is a leader, whatever she does, people are gonna follow (YouTube,

23.04.2024, Video 3).

Sanavalinnat ovat harkittuja ja herattiviat katsojassa positiivisia mielikuvia. Adnenpaino
on lempead ja empaattinen. Sanat "helppo” ja "valittava” ovat myonteisesti savyttyneits,
ja sisdltdvat jo valmiin arvolatauksen. Helppous voidaan nahda rinnastuvan
miellyttavyyteen, ja valittdva puolestaan empaattisuuteen. Positiivisella johtajuudella
korostetaan myos moraalista uskottavuutta. Joissakin tapauksissa puhujat painottavat
my0s tiettyja hetkia hiljaisuudella, mikd puolestaan korostaa kyseista hetkea. Erilaisilla
aanenpainoilla seka puheen rytmittamisella, puhujat tehostavat valittujen sanojen arvoa,

luoden myonteisen mielikuvan itsestaan.

4.3 Klassinen retoriikka digitaalisessa videoviestinndssa

Seuraavassa luvussa, analysoin videot klassisen retoriikan nakokulmasta. Tutkin, miten
eetos-, paatos- ja logoskeinot ovat tunnistettavissa, ja syvennyn tarkastelemaan, miten
ne rakentuvat videoissa. Viittaan eetoksella puhujan luotettavuuteen ja uskottavuuteen.
Lahestyn eetoskeinojen ilmenemistd tarkemmin  henkilokeskeisyyden seka
asiantuntemuksen kautta. Paatoksella puolestaan, tarkoitan niitd keinoja, joiden avulla
The LaBrant Fam -kayttajatilin puhujat vaikuttavat yleison tunteisiin. Koska tarkastelin
videoissa esiintyvia teknisempia vaikuttamisen keinoja laajasti jo digitaalisen retoriikan
avulla, jatan teknologiaan liitdnndiset paatoskeinot analyysistani pois tdssa vaiheessa.
Tallaisen lahestymistavan avulla karsin tutkimuksestani pois ylimaardisen toiston, ja

lukija pystyy laajentamaan ymmarrystaan uusien nakdkulmien valossa. Taman johdosta,
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analysoin paatoskeinojen ilmenemista videoissa ldahtokohtaisesti tarinallisuuden

nakokulmasta.

4.3.1 Eetos rakentamassa luottamusta

Tarkastellessani videoita henkilokeskeisyyden nakokulmasta, eetos ilmenee esimerkiksi
puhujien arvo- ja moraalikasitysten kautta. Puhujat korostavat videoissa toistuvasti
suhdettaan Jumalaan, jolloin hengellisyyden eetos selvida katsojalle. Aineiston
kahdeksannessa videossa, The LaBrant Fam -kdyttdjatili tuo henkisyyden esiin
iltarukouksen avulla. Videossa vanhemmat tekevat yhdessa rukouksen lastensa kanssa,
jolla halutaan viestia katsojalle kunnioituksesta omia perinteitd, arvoja sekd uskoa
kohtaan. Kuudestoista video kasittelee Raamatun opiskelua, jolloin puhujat kayttavat
apunaan esimerkiksi superlatiiveja eetoksen vahvistamisessa. Tama ilmenee esimerkista

(14), jossa he kertovat Jumalan olevan kaikista paras.

(14) God is the best (YouTube, 27.12.2024, Video 16).

Puhujat syventavat hengellisyyden eetosta entisestdan, kdyttamalla muun muassa
kohteliasta ddnensédvyd puheessa. Esimerkissa (15) he viestivat kiitollisuudestaan, jonka

avulla puhujat viestivat kyvykkyydestaan arvostaa ymparoivaa maailmaa seka katsojaa.

(15) We are blessed (YouTube, 06.12.2024, Video 15).

The LaBrant Fam -kayttajatili rakentaa eetosta henkilokeskeisyyden nakdkulmasta myos
perhearvojen korostamisen avulla. Seitsemadnnessa videossa kasitelladn perheen
merkitysta, joiden avulla katsojalle ilmenee kayttdjatilin arvomaailma suhteessa
aiheeseen. Videossa selkedsti maadriteltdvia arvoja ovat: rakkaus, yhteisollisyys,
myoétatunto ja ylpeys. He kdyttdavat eetoksen vahvistamisen apuna toistoa. Merkitysta
syvennetdaan puhujan toimesta, hdanen nostaessaan valokeilaan ylpeyden tunteen.

Esimerkit (16) ja (17) ilmentdvat isén huomionosoituksia, jotka toistuvat videossa useaan
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otteeseen. Tassda yhteydessd, toisto toimii videon retorisena keinona, jonka avulla

puhujat syventavat tarkeita arvojaan.

(16) 1 am so proud of how patient our children are (YouTube, 17.05.2024, Video 7).
(17) Everleigh does such a good job (YouTube, 17.05.2024, Video 7).

Puhujat vahvistavat kaiken lisdksi yleison luottamusta, kayttamallda me-retoriikkaa. Se
toimii keinona rakentaa eetosta, ja luoda yhteys yleisdon. Puhujat valitsevat kayttaa
videoissa saannollisesti me- ja meidan-pronomineja. He korostavat yhteiséllisyyttd,
jonka avulla he luovat katsojalle tunteen siita, ettd puhuja sekd yleis6 ovat samalla
puolella ja jakavat yhteisié tavoitteita. Arvojen ilmentdamisen, toiston ja me-retoriikan

avulla, puhujat rakentavat siis itselleen perhekeskeisyyden - ja yhteiso6llisyyden eetokset.

Toisena, tutkin eetoskeinojen ilmenemistd asiantuntemuksen kautta. Onnistuneessa
tapauksessa, puhujan asiantuntemus vaikuttaa siihen, etta katsoja kuuntelee seka uskoo
puheen sanoman. The LaBrant Fam -kayttdjatili korostaa asiantuntemusta useiden eri
valintojen avulla. Esimerkiksi toisessa videossa puhujat tuovat asiantuntijuuttaan esiin,
keskustelemalla vanhemmuustyylistdan. He hyodyntavat suurperheen mukana tullutta
patevyytta ja kokemusta aiheesta, puhuessaan katsojalle. He kertovat
vanhemmuustyylistd sekd lapsista asiantuntevasti, mutta perustelevat lisdyksena
jokaisella perheelld olevan omanlaiset kasvatukseen liittyvat keinot. Videossa katsojan
annetaan kuitenkin olettaa, ettda puhujien kayttamat vanhemmuustyylit ovat
menestyksekkaita. Lisdksi rauhallinen - ja kunnioittava danensavy, toimii luotettavuuden
syventamisessa. Omien kokemusten, kriittisen ajattelun sekda kunnioittavan
puheilmaisun avulla, puhujat nayttaytyvat kyseisen aiheen asiantuntijoina. Tallaisten
keinojen avulla puhujat rakentavat itselleen kdytannon asiantuntijuuden eetoksen, jonka

kautta he tavoittavat yleison luottamuksen.
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4.3.2 Paatos vetoamassa tunteisiin

Tarinallisuuden nakékulmasta, The LaBrant Fam -kayttajatilin puhujien paatos rakentuu
tehokkaasti vahvojen tunneilmaisujen ja metaforien avulla. Kolmannessa videossa,
puhujat kertovat yleisolle lastensa lempi ominaisuuksista. Esimerkistd (18) ilmenee,
kuinka perheen lapsen kerrotaan istuvan autossa Kkiltisti. Puhuja korostaa lapsen
positiivista ominaisuutta kayttamalla metaforaa, josta on tulkittavissa rauhan seka
hiljaisuuden merkitykset. Lapsen kiltteyden ominaisuus, rinnastetaan tdassa tapauksessa
symboloimaan kived. Kuvaannollisen kielen avulla, katsojalle heratetdan empaattinen

mielikuva, jonka seurauksena puhuja vetoaa yleison tunteisiin.

(18) Zealand sits so comfortably in the car, just like a rock (YouTube, 23.04.2024,
Video 3).

Vahvat tunneilmaisut ilmenevat videoissa useaan otteeseen. Puhujat kuvailevat lapsiaan
karismaattisina ja kiltteind henkildind, minka avulla he vahvistavat viestinnan merkitysta,
ja tehostavat paatostaan. Vahvoja tunneilmaisuja tehostetaan positiivisilla
sanavalinnoilla. Esimerkissd (19) puhujat tuovat taman ilmi, kertomalla tyttdren

valittavan muista ihmisista kovasti.

(19) Posie cares so much about other people (YouTube, 23.04,2024, Video 3).

Videoissa paatosta tehostetaan myds huumorin sekd ironian avulla. Ndiden keinojen
kayttaminen, iimenee selkeasti esimerkiksi yhdennellatoista videolla. Videon rakenne on
yksinkertainen, ja siinda vanhemmat keskustelevat suoraan yleisdlle ajatuksiaan. He
luovat yhteyden katsojiin, vitsailemalla leikkisasti suurperheen mukana tulleesta
kaaoksesta. Puhujat kehottavat yleis6a harkitsemaan lastenhankinnan jarkevyytta. Tassa
humoristisen savyn tukena toimii lisdaksi my6s ironia, silla videossa sanotaan
pdinvastaista kuin oikeasti tarkoitetaan. Vaikka videon aihe on henkilokohtainen, puhujat

keventdvat savya hienovaraisella pilailulla. Ironian kdyttdminen on ilmeista, silla yleison
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annetaan kuitenkin muiden keinojen avulla ymmartaa, kuinka tarked teema tama

todellisuudessa on puhuijille.

Esimerkistda (20) nakyy myds, kuinka puhujat kadyttavat videossa 12 huumoria
tehokeinona. He kertovat videossa, ettei isdn kirurginen toimenpide onnistunut, minka
johdosta Savannah on taas raskaana. Lopuksi katsojalle ilmenee kertomuksen olevan
kuitenkin vitsi. Tallaisten tarinallisten keinojen avulla, puhujat laukaisevat yleisossa

tunteita, ja rakentavat paatosta.

(20) Cole's surgery didn't work, Savannah is pregnant again. Just kidding. (YouTube,
07.08.2024, Video 12).

Puhujat luovat siis katsojissa tunteita, jotka ovat videoissa kauttaaltaan lahtokohtaisesti
miellyttavia. llo ja arvot korostuvat tunneilmaisujen sekda metaforien avulla. Sanallisten
kielikuvien kdyttdminen luo videoihin vaikuttavuutta, ja tekevat viestistd taten
tehokkaamman. Puhujat saavat yleison rentoutumaan huumorin avulla, jolloin myods

syvallisempien teemojen kasitteleminen seka vastaanottaminen helpottuu.

4.3.3 Logos herattamassa jarkea

Puhujat rakentavat logosta kolmannessa videossa, keskustellessaan vanhimman tyttaren
puhelimen hankintaan liittyvista tekijoista. Logoskeinot ilmenevat julkaisussa loogisten
perusteluiden seka jarkiperusteluiden kautta. Puhujat kertovat, ettei heidan 11-
vuotiaalla tyttarelldan ole puhelinta, vaikka sanovat monilla saman ikaisilla lapsilla
kuitenkin olevan. Ratkaisun kerrotaan johtuvan alypuhelimiin kohdistuvista riskeista ja
haitoista. Puhujat perustelevat tata esimerkiksi silla, etteivat halua tyttarensa kayttavan
dlypuhelimella sosiaalista mediaa, nuoren ikdnsa vuoksi. Pitkdn harkinnan jalkeen he
kuitenkin lopulta toteavat, ettd puhelin on tarpeellinen yhteydenottamisen
nakokulmasta. Esimerkistd (21) ilmenee, kuinka puhujat vetoavat laitteen
tarpeellisuuteen, mutta eivat tahdo sen kuitenkaan olevan alypuhelin. Esimerkki (22)

vahvistaa logoksen rakentumista, koska puhujat kertovat haluavansa 16ytdaa puhelimen,
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jonka avulla he pystyvat keskustelemaan tyttdarensda kanssa taman ollessa kodin
ulkopuolella. Puhujat vahvistavat logostaan vedoten turvallisuuteen, yhteydenpitoon

seka loogisiin perusteluihin.

(21) She needs something but we didn't want to get her iPhone (YouTube,
16.03.2024, Video 2).
(22) We want to find something that we can talk to her on and track with (YouTube,

16.03.2024, Video 2).

Puhujat rakentavat logostaan vetoamalla faktoihin ja kaytannon hyotyihin, seka
vertailemalla kattavasti mahdollisia riskeja ja hyotyja. He vertailevat peruspuhelimien
seka alypuhelimien erilaisia ominaisuuksia, ja hyddyntavat jarkiperdistda ajattelua
logoksen rakentumisessa. Puhujat ovat kadyttaneet paljon aikaa erilaisten vaihtoehtojen
selvittdmiseen, jonka avulla katsojalle selvida heidan pitkdaikainen ja looginen pohdinta.
Kyseessa ei siis ole satunnainen tai harkitsematon paatés, vaan kadytannollinen

turvallisuuteen pohjautuva ratkaisu.

Vaikka The LaBrant Fam -kayttajatilin videoista ilmenee pieni maara olennaisia keinoja,
joiden avulla he rakentavat logostaan, suurin huomioni koskee kuitenkin niiden
vahadisyyttd. Puhujien logoksen rakentaminen jaa yleisesti suhteellisen kaukaiseksi.
Logosta olisi muun muassa mahdollista vahvistaa faktojen ja tilastojen valossa, mutta
puhujat eivat lahtékohtaisesti perusta vaitteitdaan tai kertomuksiaan tutkimustuloksiin tai
numeroihin. Videoissa puhujien nakemykset rakentuvat kauttaaltaan subjektiivisista
mielipiteistd, sekd omista kokemuksista, minkd johdosta jarkiperainen argumentaatio ei
vality katsojalle. Tasta syysta puhujien logoksen rakentuminen heikentyy. Videoissa ei
esiinny esimerkiksi analyyttista IGhestymistapaa lahes ollenkaan, jonka avulla puhujan
on mahdollista perustaa vakuuttaminen jarkiperdisiin syihin. Puhujien logoksen
rakentuminen jaa muiden retoristen keinojen varjoon, silla katsojiin vedotaan jatkuvasti

tunteilla, seka digitaalisen retoriikan mahdollistamilla erilaisilla vaikutuskeinoilla.
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4.4 Analyysin yhteenveto

Ensimmaiseen tutkimuskysymykseen vastasin luvussa 4.2, jossa selvitettiin, miten
digitaalisuus nakyy julkaisujen vetoavuudessa. Jaoin digitaalisen retoriikan pohjalta
havaintojen  analysoimisen  erillisiin  alalukuihin.  Keskityin  ensimmaisena
multimodaalisten keinojen kdyttoon, jonka jalkeen tarkastelin audiovisuaaliset keinot
julkaisuissa. Koska digitaalisen retoriikan keskiossa on juuri multimodaalisuus, eli
erilaisten viestintdtapojen yhdisteleminen osaksi kokonaisuutta, jaottelu tuki minua
keinojen syvallisessa |6ytamisessa. Multimodaalisissa - ja audiovisuaalisissa keinoissa
esiintyy limittdisyyksid nimenomaan monimediaalisten elementtien takia, minka

johdosta tein analyysissa harkittuja rajauksia.

Multimodaaliset keinot jaoin tarkemmin visuaalisiin, tekstuaalisiin sekd interaktiiviisiin
elementteihin. Visuaalisuuden ilmentymista tutkiessani, 10ysin kolme padkeinoa, joilla
tuettiin julkaisujen vetoavuutta. Nama keinot olivat kuvitus, varien kaytto seka erilaiset
kuvakulmat. Leikkaukseen liittyvat elementit osoittivat sekd onnistuneita toteutuksia
ettd puutoksia. Multimodaalisuuden aanellisid keinoja en tarkastellut syvemmin tassa
kontekstissa, silla ne kaytiin perusteellisesti Iapi ominaan alaluvussa 4.2.2. Tekstuaalisia
elementteja tutkiessani, ilmeni kaksi paatulosta, joista ensimmainen huomioni liittyi
heikkoon puhutun kielen tekstilliseen tukemiseen, eli manuaalisten tekstitysten
uupumiseen. Toinen havainto koski hyperlinkkien onnistunutta kdyttamista vetoavuuden
tukemiseksi. Interaktiivisten elementtien kautta tutkin painikkeiden ilmenemista
julkaisuissa. Painike-ominaisuutta kaytettiin sekd onnistuneesti ettd vajavaisesti. Totean

siis tdman digitaalisen ilmentyman olevan neutraali suhteessa vetoavuuteen.

Taman jalkeen, analysoin audiovisuaaliset keinot danellisten keinojen nakdkulmasta,
jolloin keskityin tarkemmin musiikkiin, puheen rytmiin seka danenpainoihin. Julkaisujen
danellisten ilmentymien avulla vahvistettiin vastaanottajan aisti- ja katsojakokemusta,

minka seurauksena ne olivat onnistuneita keinoja vetoavuuden kannalta.
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Toiseen tutkimuskysymykseeni vastasin luvussa 4.3, eli millaisia retorisia keinoja
julkaisusta on tulkittavissa. Analysoin eetoskeinojen esiintyvyyden henkilokeskeisyyden-
ja asiantuntemuksen nakokulmista. Henkilokeskeisyyden ndkokulmasta, puhujat
rakensivat julkaisuissa itselleen hengellisyyden-, perhekeskeisyyden- ja yhteisollisyyden
eetokset. Eetosten luomisen apuna kaytettiin puhujien arvo- ja moraalikasityksiin
vetoamista. Moraalista auktoriteettia tuotiin esiin arvojen korostamisella, joista oli
tunnistettavissa: perhe, rakkaus, myotatunto, ylpeys ja yhteisollisyys. Puhujat kadyttivat
apunaan tehokkaasti erilaisia retorisia keinoja, kuten: toistoa, korostamista,
superlatiiveja,  danensdavy valintoja, pronomineja sekd  “me-retoriikkaa”.
Asiantuntemuksen nakokulmasta, puhujille rakentui kdytanndn asiantuntijuuden eetos.
Tama ilmeni julkaisuista asiantuntijuuden, patevyyden sekd kokemusten kautta.
Luotettavuuden ja uskottavuuden rakentumista, tuettiin my6s harkitulla puhesavylla.
Varsinaisia maariteltavissd olevia retorisia keinoja esiintyi eetoksen luomisessa siis
yhteensa kuusi kappaletta, jotka selvennyksen vuoksi olivat: toisto, korostaminen,
superlatiivit, danensdvy, pronominit sekd me-retoriikka. Analyysissani kuitenkin

puhujien eetos, eli uskottavuus, luotiin moninaisten keinojen yhteisesta summasta.

Paatoskeinojen ilmenemisen, havainnollistin tarinallisuuden nadkékulmasta. Puhujat
rakensivat paatosta tunteisiin vetoavalla puheella, jonka avulla katsoja heratettiin
kokemaan haluttuja mielentiloja. Julkaisuista ilmenneita tunnetiloja olivat: empatia,
valittaminen, hauskuus, henkilokohtaisuus seka kiltteys. Paatoksen rakentumista
syvennettiin retoristen keinojen avulla, kayttamalla vahvoja tunneilmaisuja, metaforia,

sanavalintoja, huumoria seka ironiaa.

Puhujien kayttamat logoskeinot olivat julkaisuissa yleisesti ottaen vahaisia. Julkaisuista
ilmeni yksittaisia logoskeinoja, joita puhujat kayttivat apunaan, mutta ldhtdkohtaisesti
vaitteet perustuivat omiin kokemuksiin sekd mielipiteisiin. Analyysissd logoskeinot
ilmenivat rajallisesti loogisten — ja jarkiperdisten perusteluiden kautta. Analyysin
perusteella ei voida kuitenkaan todeta, ettd puhujat rakentavat logosta onnistuneesti,

silld objektiivisuus seka jarkiperainen vakuuttaminen jai katsojalle etaiseksi.
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5 Pa&atanto

Tama tutkimus kasitteli sharenting-ilmiota digitaalisena kdytdntond, jossa
vanhemmuusvaikuttajat jakavat lapsen yksityisyyden piiriin kuuluvia yksityiskohtia
verkkoon. Tavoitteena oli selvittas, millaisia viestinnallisia keinoja
vanhemmuusvaikuttajat kadyttivat uskottavuutensa rakentumiseen sharenting-ilmissa.
Tutkin, millaisia digitaalisia seka viestinnallisia keinoja nama vanhemmat hyddynsivat
uskottavuuden rakentamisen apuna. Analyysini pohjautui digitaalisen — ja klassisen
retoriikan viitekehyksiin seka vakuuttamisen keinoihin, joiden avulla pystyin vastaamaan
tutkimuskysymyksiini. Tutkimuksesta nousi esiin, etta sharenting-ilmioon liittyy runsaasti
epdkohtia ja riskeja suhteessa lapsen yksityisyyteen, turvallisuuteen seka erilaisiin
oikeuksiin. Eettisista ristiriidoista huolimatta, vanhemmuusvaikuttajat osallistuvat
jakamiseen, joko kaupallisen arvon takia tai toisaalta vain puhtaasti tietoisuuden

puutteesta.

Puhujan uskottavuuden rakentumista tutkiessani, tarkastelun kohteena oli “The LaBrant
Fam” YouTube-kanava. Selvitin, miten digitaalisuus nakyi julkaisujen vetoavuudessa,
sekd, millaisia retorisia keinoja julkaisuista oli tulkittavissa. Tulokset osoittivat, ettd The
LaBrant Fam hyddyntaa digitaalisen retoriikan nakdkulmasta sekda multimodaalisia etta
audiovisuaalisia keinoja onnistuneesti luodakseen erilaisia tunteita katsojassa. Puhujat
hyodynsivat myods monipuolisesti sekd eetos- ettd paatoskeinoja, vahvistaakseen
uskottavuuttaan ja herattaakseen katsojassa erilaisia tunteita. Analyysista paljastui, etta
puhujat eivat kayttaneet logoskeinoja tehokkaasti, eikd konkreettisia tai loogisia

perusteluja esitetty.

Tutkimukseni rajoitukset liittyvat aineiston aikajanteen rajallisuuteen, kulttuurisiin
eroihin seka analyysin subjektiivisuuteen. Aineistoni koostui kuudestatoista julkaisuista,
minkd vuoksi analyysista ei saa tdysin kokonaista kuvaa kayttdjatilin kasvusta tai
kehityksesta. Valitsemani kuusitoista videota edustivat kuitenkin tutkimukseni teemoja,
ja olivat taten olennaisia analyysiini. Kayttajatilin historiallisen kontekstin analysointi ei

olisi tuonut tavoitteen saavuttamisen nakokulmasta varsinaista lisdarvoa, silla
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tutkimukseni keskittyi sharenting-ilmioon sekda puhujien vakuuttamisen keinoihin, ei
valitun YouTube-tilin kokonaisvaltaiseen kehityskaareen. Tutkimukseni laajuuden
puitteissa, jouduin tekemdain myoOs ratkaisuja rajauksiin liittyen. Olen kuitenkin
perustellut kaikki rajauksiin liittdnnaiset paatokset tutkimuksessani selkedsti. Taman
lisdksi julkaisuissa esiintyvat puhujat ovat amerikkalaisia, jonka vuoksi analyysi on
vahvasti sidoksissa yhdysvaltalaiseen kulttuuriin, vaikka videoita katsotaankin
maailmanlaajuisesti. Digitaalisten — ja retoristen keinojen havaitsemiseen vaikuttaa
myos jokaisen yksilén henkilokohtainen ymmarrys, taustatiedot, kognitiivinen kyvykkyys,
ympadristd seka yhteiskunta, minka takia keinojen tunnistaminen analyysissa on

sidoksissa omiin tulkintoihini.

Vaikka vanhemmuusvaikuttajien vakuuttamisen keinot voidaan tulkita tehokkaiksi ja
toimiviksi viestinnallisiksi ratkaisuiksi, tulokset herattdvdt minussa uudenlaisia
kysymyksia suhteessa puhujien itseilmaisuun ja -representaatioon. Sosiaalisen median
vaikuttaja esiintyy tuottamassaan sisallossdaan usein henkil6kohtaisesti, ja tallaisessa
kontekstissa itserepresentaation “itse”, voidaan ymmartaa sisallon tuottaneena yksilona.
Sharenting-tapauksissa valokeilaan nousee kuitenkin ajatus siitd, kuka oikeastaan lopulta
on naiden olosuhteiden "itse”, joka kyseisessa tapauksessa on esitetty (Blum-Ross ja
Livingstone, 2020, s. 121). Tutkimukseni puhujat ovat ilmaisseet itsensa vahvasti
suhteidensa (perhe ja lapset) avulla, joten tdstd nakokulmasta lapsen

itserepresentaation seka identiteetin rakentamisen tulkitseminen monimutkaistuu.

Lisdksi tuon esiin huoleni sharenting-ilmidssa esiintyvien lasten turvallisuudesta,
yksityisyydestd, suojelusta ja oikeuksista. Yksityisyys ja kunnia on turvattu kullekin
henkilélle Suomen perustuslain (731/1999) 10 §:n 1. momentin perusteella, ja
ihmisoikeuksien kunnioittaminen sekd sopimusten suojaamat oikeudet tulisi ottaa
kokonaisuudessaan huomioon myos verkossa (Lastensuojelun keskusliitto, 2019, s. 23).
Ongelmallisuus liittyy siihen, kuinka tietoisia lapset oikeasti ovat vanhempiensa

jakamasta sisallosta. Vaikka lapsi toisi esiin olevansa yhteisymmarryksessa jaetun sisallon
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kanssa, ei nuoruusidan kognitiivisia rajoituksia, kehityksellisid rajoitteita, tai

kyvyttomyyttda ymmartaa seurauksia oteta laaja-alaisesti huomioon.

Ehdotan siis kaikille sharentingida harjoittaville vanhemmille harkintakyvyn lisdamista,
seka reflektointia omasta digitaalisesta sisdllontuottamisesta, jossa lapset esiintyvat tai
nayttaytyvat keskidssa. Vaikka tallainen viestinta saattaa olla retorisesti tehokasta seka
katsojat sitouttavaa toimintaa, oikeudelliset- ja eettiset ristiriidat lapsien nakokulmasta
ovat lilan suuret sharenting-toiminnan harjoittamiseen. Vetoan myds suomalaisiin
tutkijoihin seka paattdjiin, ehdottaen, ettd ilmid otetaan syvalliseen, lapinakyvaan ja
systemaattiseen tarkasteluun yhteiskunnallisella tasolla. Ruby Frankin perheen tapaus
on vain yksi huolestuttava esimerkki muiden ohella siitd, miten miljoonat silméaparit
seurasivat vain ja ainoastaan puhujan luomaa mielikuvaa onnellisista lapsista. Frank
onnistui hydodyntamaan vakuuttamisen keinoja ja peittdmaan traumaattiset tapahtumat
kameralinssin taakse siten, ettei yleisd kyennyt tulkitsemaan todellisia olosuhteita. Han
ohjasi katsojien mielipiteita tarkoituksenmukaisella tavalla, luoden mielikuvan siita, etta
perheessd tapahtuva sharenting on asiallista. Jos sharenting-ilmiota valvottaisiin
kattavasti - Frankin, Martinsien seka Hobsonin perheiden traumaattisiin tilanteisiin olisi

ollut mahdollisuus reagoida aikaisemmin.
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Aineistoluettelo
Numero Kesto Lyhyt kuvaus Paivamaara Pikkukuva ja otsikko URL -linkki
(min:s)

Video 1 22:06 Esitelldan 27.01.2024 https://www.
perheen joulua, outube.com/w
avataan lahjoja atch?v=AHVn4
seka lasten kToRPg&t=330
reaktioita ja s

. TELLING OUR KIDS THE GENDER OF
Iopuk5| OUR BABY!
paljastetaan 18 . ketieliartan - 1 wos! sien
lapsille tulevan
uuden lapsen
sukupuoli

Video 2 18:47 Video pelkista 16.03.2024 https://www.
vanhemmista, outube.com/w
jossa vastataan atch?v=CNQsg
erilaisiin AHCBmw
seuraajien
laittamiin i i
kysymyksiin.

Video 3 22:02 Kuvataan 23.04.2024 https://www.
perheen outube.com/w
tavallista arkea, atch?v=cJvHxG
johon siséltyy znuV8&1t=753s
aamutoimia.

Ke rtovat z::“l:ids Choose Our Next Baby's
ostavansa 536 1. katselukertaa * 9 kuukautta sitten
maata, johon

rakentavat

uuden talon ja

vanhemmat

vastailevat

seuraajien

laittamiin

kysymyksiin.

Video 4 21:39 Kuvataan 01.05.2024 https://www.
perheen outube.com/w
normaalia atch?v=Lu725I
aamua, jossa Dc85w&t=4s
SVOdaan Morning Routine 9 Months Pregnant :
aamupalaa, W/ 4Kids ’
leikitddn ja GRS s s
harjoitellaan
Raamatun

oppeja.



https://www.youtube.com/watch?v=AHVn4kToRPg&t=330s
https://www.youtube.com/watch?v=AHVn4kToRPg&t=330s
https://www.youtube.com/watch?v=AHVn4kToRPg&t=330s
https://www.youtube.com/watch?v=AHVn4kToRPg&t=330s
https://www.youtube.com/watch?v=AHVn4kToRPg&t=330s
https://www.youtube.com/watch?v=CNQsgAHCBmw
https://www.youtube.com/watch?v=CNQsgAHCBmw
https://www.youtube.com/watch?v=CNQsgAHCBmw
https://www.youtube.com/watch?v=CNQsgAHCBmw
https://www.youtube.com/watch?v=cJvHxGznuV8&t=753s
https://www.youtube.com/watch?v=cJvHxGznuV8&t=753s
https://www.youtube.com/watch?v=cJvHxGznuV8&t=753s
https://www.youtube.com/watch?v=cJvHxGznuV8&t=753s
https://www.youtube.com/watch?v=Lu725lDc85w&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=Lu725lDc85w&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=Lu725lDc85w&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=Lu725lDc85w&t=4s
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Video 5 17:17 Vanhemmat 07.05.2024 https://www.
istuvat kameran outube.com/w
edessa ja atch?v=wAiEN
pelaavat gtpxrl&t=478s
kategoriapelia,

Everleigh Gets Her Braces Off!
jonka voittaja 4661, kavseukertaa - 8 unkauta shen
saa valita
tulevan lapsen
nimen.

Vanhimman
lapsen
hammasraudat
poistetaan ja
kuvataan
reaktio.

Video 6 18:35 Video 15.05.2024 https://www.
synnytyksesta. outube.com/w

atch?v=eCjufFx
MBaM&t=550s

Meeting Our Son For The First Time.

(live birth)

1,7 milj, katselukertaa * 8 kuukautta sitten

Video 7 13:01 Video siitd, kun 17.05.2024 https://www.
muut lapset outube.com/w
reagoivat ja atch?v=mTJgia
tapaavat vauvan 3xI18
ensimmaista
kertaa. Tl |

1,3 milj. katselukertaa * 8 kuukautta sitten

Video 8 17:50 Kuvataan ja 19.05.2024 https://www.
kerrotaan outube.com/w
ensimmaisista atch?v=aUXaM
paivistd uuden dhod7U
vauvan kanssa. LaBrant Family Baby 5 Official
kuvataan arkea. Name Reveal!

1,4 milj. katselukertaa + 8 kuukautta sitten

Video 9 20:08 Haastatellaan 25.05.2024 https://www.
lapsia ja A\ outube.com/w
vanhemmat : ,T"(&?} \ atch?v=YbMh5
kertovat po's f‘ d_‘ “’zi.m yVViAQ
pelottavasta =

Our First Week Home With The New
kokemuksesta Baby Didn't Go As Expected. :
SynnytykSESSé. 860 1. katselukertaa * 8 kuukautta sitten

Video 10 15:59 Kuvataan 06.06.2024 https://www.
perheen perus outube.com/w
aamurutiinit. atch?v=0gsagP

LaBrant Family Morning Routine W/
5 Kids

1,4 milj. katselukertaa + 7 kuukautta sitten

KNAi8&t=1s



https://www.youtube.com/watch?v=wAiENgtpxrI&t=478s
https://www.youtube.com/watch?v=wAiENgtpxrI&t=478s
https://www.youtube.com/watch?v=wAiENgtpxrI&t=478s
https://www.youtube.com/watch?v=wAiENgtpxrI&t=478s
https://www.youtube.com/watch?v=eCjufFxMBaM&t=550s
https://www.youtube.com/watch?v=eCjufFxMBaM&t=550s
https://www.youtube.com/watch?v=eCjufFxMBaM&t=550s
https://www.youtube.com/watch?v=eCjufFxMBaM&t=550s
https://www.youtube.com/watch?v=mTJgia3xlI8
https://www.youtube.com/watch?v=mTJgia3xlI8
https://www.youtube.com/watch?v=mTJgia3xlI8
https://www.youtube.com/watch?v=mTJgia3xlI8
https://www.youtube.com/watch?v=aUXaMdhod7U
https://www.youtube.com/watch?v=aUXaMdhod7U
https://www.youtube.com/watch?v=aUXaMdhod7U
https://www.youtube.com/watch?v=aUXaMdhod7U
https://www.youtube.com/watch?v=YbMh5yvviAQ
https://www.youtube.com/watch?v=YbMh5yvviAQ
https://www.youtube.com/watch?v=YbMh5yvviAQ
https://www.youtube.com/watch?v=YbMh5yvviAQ
https://www.youtube.com/watch?v=0gsaqPKNAi8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=0gsaqPKNAi8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=0gsaqPKNAi8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=0gsaqPKNAi8&t=1s
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Video 11 25:07 Video 01.07.2024 https://www.
vanhemmista outube.com/w
juttelemassa atch?v=jwSS5
kameran edessa NLgQP4
samalla kun : -
ke rtovat hw:v:::::r:::;;nq kids. (Coles
ajatuksiaan 7141 katselukertaa + 7 kuukautta sitten
elamasta.

Video 12 16:22 Vanhemmat 07.08.2024 https://www.
kertovat outube.com/w
perheen atch?v=0ANU
kuulumiset. UjCxSTA

How we really feel about being done @
having kids
647 t. katselukertaa + 5 kuukautta sitten

Video 13 12:29 Video lasten 28.08.2024 https://www.
ensimmaisesta outube.com/w
koulupaivasta. atch?v=BXYQ

mPiYxww
Everleigh's 1st day of Middle
School!
1,1 milj. katselukertaa - 5 kuukautta sitten

Video 14 17:23 Kuvataan perus | 19.10.2024 https://www.
arkipaivaa ja outube.com/w
kerrotaan atch?v=kBPAH
suuresta XSY 9Q
projektista mita
he ovat A day in my life with 5 kids! (LaBrant

- Family)
tyOStaneet' 520 1. katselukertaa 3 kuukautta sitten

Video 15 12:51 Vanhemmat 06.12.2024 https://www.
kertovat outube.com/w
vanhimman atch?v=9lyghC
tyttaren sK3Yk&t=4s
adoptio-

. . | Legally Adopted Everleigh and Got  :
proseSSISta seka Cancelled For Praying Over Trump
puhuvat 3551 katselukertaa + 1 kuukausi sitten
poliittisista
nakemyksistaan
ja Jumalasta.
Video 16 8:23 Video perheen 27.12.2024 https://www.

joulusta.

The LaBrant Family Christmas
Morning 2024 With 5 Kids

561 1. katselukertaa + 1 kuukausi sitten

outube.com/w

atch?v=m7u90
CbdGvg



https://www.youtube.com/watch?v=jwSS5NLgQP4
https://www.youtube.com/watch?v=jwSS5NLgQP4
https://www.youtube.com/watch?v=jwSS5NLgQP4
https://www.youtube.com/watch?v=jwSS5NLgQP4
https://www.youtube.com/watch?v=OANUujCxSTA
https://www.youtube.com/watch?v=OANUujCxSTA
https://www.youtube.com/watch?v=OANUujCxSTA
https://www.youtube.com/watch?v=OANUujCxSTA
https://www.youtube.com/watch?v=BXYQmPiYxww
https://www.youtube.com/watch?v=BXYQmPiYxww
https://www.youtube.com/watch?v=BXYQmPiYxww
https://www.youtube.com/watch?v=BXYQmPiYxww
https://www.youtube.com/watch?v=kBPAHXSY_9Q
https://www.youtube.com/watch?v=kBPAHXSY_9Q
https://www.youtube.com/watch?v=kBPAHXSY_9Q
https://www.youtube.com/watch?v=kBPAHXSY_9Q
https://www.youtube.com/watch?v=9lygbCsK3Yk&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=9lygbCsK3Yk&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=9lygbCsK3Yk&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=9lygbCsK3Yk&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=m7u90CbdGvg
https://www.youtube.com/watch?v=m7u90CbdGvg
https://www.youtube.com/watch?v=m7u90CbdGvg
https://www.youtube.com/watch?v=m7u90CbdGvg
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