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This study introduces a methodological approach for analysing emotion language, combining
corpus-assisted discourse analysis, using semantic annotation, with qualitative analysis of dis-
cursive meanings. For the purposes of qualitative analysis, we construct a theoretical-methodo-
logical framework for examining the semantic dimensions of emotion language. This framework
distinguishes between core, extended, and evaluative meanings. Semantic annotation helps to
locate emotional language in large datasets, enables quantitative insights, and enhances the
coverage and systematicity of discourse analysis. The framework developed for qualitative anal-
ysis helps to identify and distinguish between different types of meanings that emotion vocab-
ulary can bring to discourse. The two parts of the approach could also be used independently.
We therefore find this a fruitful approach for examining how emotions are constructed and used
discursively. We illustrate the methodological approach by analysing emotion language in a cor-
pus of Finnish news media texts that mention investing and investors (2015-2023; 3 million
words). In doing so, this study also contributes to understanding how emotion language in news
media texts about investors functions within the broader development of financialisation and
the construction of neoliberal investor subjects.
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1 Johdanto

Viime vuosina ja vuosikymmenina eri tutkimusaloilla, mukaan lukien median ja viestin-
nan tutkimuksessa, on puhuttu affektiivisesta tai emotionaalisesta kaanteesta (esim.
Clough & Halley 2007; Doveling, Harju & Sommer 2018; Kivimaki ym. 2010; Wahl-Jor-
gensen 2019; Wetherell 2015). Tunteet ilmenevat viestinndssd usein kielenkdyton
kautta. Tunnekieli — eli tunteisiin viittaavat kielelliset ilmaisut® — onkin diskurssin, median
ja viestinnan tutkimuksen kannalta tarked nakokulma. Tunnekielelld tehdaan asioita,
muun muassa luodaan ja yllapidetdan suhteita, yhteyksia ja merkityksia. Tunteet voivat
yhdistaa tai erottaa ihmisid, ja ne muodostavat affektiivisia siteitd myods ihmisten ja asi-
oiden vilille: emootioita maarittaa tietynlainen suhde kokijan ja tunteen kohteen valilla
(Nussbaum 2001). Tunnekielen avulla rakennetaan paitsi yksiléiden valisia my0ds yhteis-
kunnallisia suhteita ja kollektiivisia merkityksia, sekd vedotaan yhteisesti jaettuihin ar-
voihin ja normeihin (esim. Armon-Jones 1986). Taten tunnekieli osallistuu ryhmien va-
listen rajojen piirtamiseen sekad “meidan” ja “muiden” diskursiiviseen erotteluun (esim.
Ahmed 2004; Wetherell 2012).

Tassa artikkelissa lahestymme tunnekieltd diskurssintutkimuksen nakékulmasta. Dis-
kurssintutkimus on diskurssianalyysia hyodyntava monitieteinen tutkimusala ja Idhesty-
mistapa, jossa ollaan kiinnostuneita siita, miten kieli ja sen kayttd ovat yhteydessa mui-
hin yhteiskunnallisiin ja sosiaalisiin rakenteisiin niita yllapitaen ja muokaten (Palli & Lill-
gvist 2020). Diskurssianalyysi jakaantuu karkeasti kahteen paatyyppiin: toisaalta
kielentutkimuksesta ammentavaan ja yksityiskohtaisesti teksteja tarkastelevaan tyyp-
piin ja toisaalta yhteiskuntatieteelliseen, usein 16yhemmin teksteihin pohjautuvaan
tyyppiin (Fairclough 2003; Palli & Lillgvist 2020). Meidan lahestymistapamme kiinnittyy
kielentutkimuksen menetelmalliseen perinteeseen, vaikka toimimmekin viestinnan ja
talouden yhteiskuntatieteellisen tutkimuksen piirissa.

Taman artikkelin tarkoituksena on kehittaa tunnekielen tarkasteluun soveltuva diskurs-
sianalyyttinen menetelmakokonaisuus, jossa yhdistyvat korpusavusteinen analyysi (ks.
esim. Baker 2023; Partington, Duguid & Taylor 2013) semanttisesti annotoidusta teksti-
korpuksesta ja tekstikontekstien laadullinen diskurssianalyysi aiemman tutkimuksen
pohjalta luomamme teoreettis-metodologisen analyysikehikon avulla. Havainnollis-
tamme menetelmdkokonaisuutta tarkastelemalla tunnekieltd noin 3 miljoonan sanan
korpuksessa, joka koostuu sijoittamiseen ja sijoittajiin liittyvista suomalaisista uutisme-

! Tunnediskurssilla saatetaan tarkoittaa myés laajempaa ilmiété, jossa kielenkadyttd potentiaalisesti herdt-
tdd tunteita vastaanottajassa. Tata on myos ns. pathos-retoriikka. Rajaamme taman artikkelin kuitenkin
kdsittelemaan vain eksplisiittisesti tunteita kdsittelevdd kielenkayttoa.
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dian teksteista. Talousjournalistiset tekstit ovat diskurssintutkimuksen kannalta kiinnos-
tavia, silla niilla rakennetaan yhteisia kasityksia ja normeja taloudesta, talouspolitiikasta,
sijoittajista ja siten myds hyvasta yhteiskunnasta ja hyvista kansalaisista (ks. myds Har-
juniemi 2020; Hirsto 2011). Finanssikapitalismin diskursseissa sijoittaminen esitetaan
yleensa yksilén voimaantumisen ja itsen hallinnan valineena, niissa hyodynnetaan tun-
teita ja vedotaan tuleviin voittoihin, itsensa toteuttamiseen ja vaurastumiseen (Allon
2016; Aitken 2007; Maman & Rosenhek 2023; Pettersson & Wettergren 2021).

Artikkelin paaasiallinen kontribuutio on siis menetelmallinen: kehittaa lahestymistapa
tunnekielen diskurssianalyyttiseen tarkasteluun. Samalla lisdamme kuitenkin myds ym-
marrystd tunnekielen toiminnasta sijoittamista koskevan uutismedian diskurssin kon-
tekstissa, osana laajenevaa finanssoitumiskehitysta ja uusliberaalien sijoittajasubjektien
rakentamista.

Seuraavassa luvussa kerromme hieman tunnekielesta kulttuurisena ja viestinnallisena
ilmiéna ja luvussa 3 taustoitamme tunteiden tutkimusta ja roolia talouden ja sijoittami-
sen kontekstissa. Luvussa 4 esittelemme tunnekielen merkitysulottuvuuksien teoreettis-
menetelmallisen kehyksen, jota myohemmin hyédynnamme aineiston laadullisessa
analyysissa. Luku 5 kasittelee korpusavusteista diskurssianalyysia ja aineistoamme. Ta-
man jalkeen esittelemme menetelmaa havainnollistavaa analyysia ja lopuksi arvioimme
menetelmadkokonaisuuden toimivuutta ja sovellettavuutta seka pohdimme analyysin tu-
loksia.

2 Tunnekieli kulttuurisena ja viestinnallisena ilmiona

Tunteista on tutkimuksessa usein kaytetty kasitteita emootio ja affekti. Usein ajatellaan,
ettd emootio on sosiaalinen ja diskursiivinen ja affekti on kehollinen, abstrakti ja jopa
mystinen intensiteetti, jolla ei ole varsinaista subjektia. Toiset ovat olleet sitd mielta,
ettd diskurssi kesyttaa affektin emootioksi, ja affekti on nimenomaan kiinnostava sen
takia, etta se ei ole diskursiivista vaan jotain valittdmampaa, vaistonvaraisempaa tai jo-
tenkin “aidompaa” kokemusta (Clough & Halley 2007; Massumi 2002). Kuten esimerkiksi
Kivimaki ym. (2010) ovat todenneet, jako emootioihin ja affekteihin voi kuitenkin ”vai-
kuttaa teennaiseltd, mikali tunteita tarkastellaan sosiaalisesti muotoutuneina, historial-
lisina seka kulttuurisesti opittuina”: ihminenhdn on sosiaalinen eldin ja kokemusmaail-
massamme kaikki suodattuu kielen ja kulttuurin lapi. Tunteiden kulttuurisidonnaisuus
on osoitettu vakuuttavasti muun muassa tutkimuksissa, jotka koskevat eri kielten ja
ajanjaksojen valisia eroja (Wierzbicka 1986; 2010).
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Margaret Wetherell (2012) on puhunut “affektiivisista kaytannoistad”, jotka syntyvat ja
siirtyvat vuorovaikutuksellisissa ja kehollisissa prosesseissa. Naissa keholliset mahdolli-
suudet ja rutiinit limittyvat kiinteasti yhteen merkityksenannon kanssa (Wetherell
2012). Kasite viittaa myos siihen mita tunteet “tekevat” yhteiskunnassa ja ihmisten ela-
massd, miten ne syntyvat diskurssissa, legitimoivat tekoja, toimijoita ja kaytantdja seka
luovat yhteenkuuluvuutta ja eroja. Koska emootiot ja affektit siis kuitenkin limittyvat
toisiinsa, mielestimme suomeksi voi hyvin puhua vain yleisemmalla tasolla “tunteista”.

Humanistis-yhteiskuntatieteellisesta nakdkulmasta ollaankin varmasti laajasti yhta
mielta siitd, etta tunteet itsessdan ovat tavalla tai toisella sosiaalisesti konstruoituneita
ja lisdksi niiden kautta rakentuu my6s muita sosiaalisia ja kulttuurisia todellisuuksia. Ta-
man vuoksi tassa artikkelissa hahmottelemamme menetelma keskittyy siis tunnekielen
analyysiin osana diskurssia, ei itse tunteiden analysointiin.

3 Tunteet kapitalismissa ja sijoittamisessa

Tunteita on kasitelty talouden tutkimuksessa, joskin harvoin suoraan diskurssin nako-
kulmasta. Silti tdma aiempi tutkimus kertoo osaltaan siitd, miten tunteiden ja talouden
suhdetta on kulttuurisessa kontekstissamme kasitetty. Perinteisessa taloustieteessa
tunteiden merkitys taloudellisessa toiminnassa on usein joko ohitettu kokonaan tai ne
on “rationaalisuutta” ihannoiden nahty vinoutumina tai poikkeuksina (Bandelj 2009).
Myohemmin tunteiden hallintaa on alettu pitda tarkeana menestyksen kannalta. 2000-
luvulle tultaessa tunteiden todettiin vaikuttavan myds osana “rationaalista” paatdksen-
tekoa ohjaamalla tavoitteiden ja keinojen valintaa. Kaikki nama ajattelutavat keskittyvat
yksiléiden hallittaviin preferensseihin ja kayttaytymiseen, eivatka ota huomioon sosiaa-
lista vuorovaikutusta. (Bandelj 2009; Taffler 2017.)

Taloustieteessakin on tunnustettu rajoitetun rationaalisuuden nakokulma, jolla tarkoi-
tetaan sitd, etta kuluttajat tekevat paatoksia uskomustensa, aikomustensa ja myos tun-
teidensa pohjalta. Joskus tunteet ohjaavat sivuraiteelle, mutta ne myods vahentavat epa-
varmuutta ja helpottavat paatoksia. (Dibb ym. 2021.) Taloudellisessa vuorovaikutuk-
sessa esimerkiksi luottamus ja epaluottamus kietoutuvat rationaaliseen ajatteluun, silla
yksilot tekevat arvioita toisesta osapuolesta sosiaalisten ominaisuuksien, kuten aseman
ja maineen, perusteella. Tunteet eivat ole taysin ennustettavissa tai hallittavissa, ja siksi
ne voivat vaikuttaa paatoksentekoon arvaamattomalla tavalla. (Bandelj 2009; Berezin
2009; Taffler 2017.)
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Kayttaytymistaloustieteen tutkimustiedon syventyessa sijoitusmaailmassa on alettu
hydédyntaa esim. sentimenttianalyysia? eli yleisen markkinatunnelman ja sijoittajien tun-
teiden kartoitusta, riskien ja epavarmuuksien tunnistamista ja hallintaa (Baker &
Wurgler 2007; Berezin 2009). Sentimenttianalyysissa ajatellaan, ettd on olemassa kah-
denlaisia sijoittajia, tunnepohjaisia ja rationaalisia, ja kahdenlaisia sijoituksia, spekulatii-
visia “tunneosakkeita” ja joukkovelkakirjojen kaltaisia vakaampia sijoituksia. Vaikka si-
joittajien tunteen mittaaminen on vaikeaa, ndkdkulmaa pidetdan tarkedana (Baker &
Wourgler 2007).

Taloussosiologisen ymmarryksen mukaan kiinnostus tunteisiin taloustieteessa liittyy ka-
pitalismin siirtymiseen fordismista ja keynesildisyydesta postfordismiin, ja finanssoitu-
miskehitykseen?, jolloin tunteista on tullut pd3oman hallinnan ja kasautumisen vilineita.
Tama suuntaus nakyy rahoitusneuvonnan ja -konsultoinnin nousussa, joka on sulautu-
nut yhteen itseapu- ja yrittajyysdiskurssien kanssa. Uusliberalistinen finanssikapitalismi
ei siis ole vain jarjestelma, jolla hallinnoidaan paaoman kasautumista, vaan myés moni-
mutkainen joukko emotionaalisia ja affektiivisia rakenteita. (Bandelj 2009; Allon 2016.)
Finanssoituneessa kapitalismissa yksiloita kannustetaankin omaksumaan ”spekulatii-
viseksi habitus”, olemisen tapa, jota maarittdd muun muassa tavoite lukea vakijoukon
tunteita, jotta voi olla askeleen edelld muita (Allon 2016).

4 Tunnekielen merkitysulottuvuudet

Tassd luvussa rakennamme tunteiden merkitysulottuvuuksia valottavaa kirjallisuutta
hyodyntden teoreettis-metodologisen kehikon, jota myohemmin hyddynnamme aineis-
tomme laadullisessa analyysissa. Kehikko sisaltda seuraavat merkitystasot: a) ydinmer-
kitykset, b) laajennetut merkitykset ja c) arvottavat merkitykset. Kategorioiden valinen
rajanveto ei usein ole yksiselitteistd, mutta jaottelu auttaa silti hahmottamaan mahdol-
lisia analyysin tasoja. Ndiden ulottuvuuksien lisdksi on syyta ottaa huomioon myds tun-
nekielen tilannekohtainen hyédyntaminen ja merkitysneuvottelu. Esimerkiksi Bamberg
(1997) on todennut, ettad narratiivin kontekstissa viittauksia tunteisiin kdytetaan kehys-
tdmadan ja kommentoimaan tapahtumia ja niiden merkitys nousee siis juuri kyseisesta

2 T4t3 ei tule sekoittaa esimerkiksi suurten sosiaalisen median aineistojen tarkasteluun kiytettyyn senti-
menttianalyysiin, menetelmadan, jossa tunnesisaltoja tarkastellaan maarallisesti, akselilla positiivinen-ne-
gatiivinen (ks. esim. Nelimarkka & Sund 2017).

3 Fordismilla tarkoitetaan massatuotantoon perustuvaa tuotanto- ja yhteiskuntamallia, jossa valtio, suuret
yritykset ja ammattiliitot toimivat yhdessd kulutuskeskeisen hyvinvointivaltion rakentamiseksi.
Postfordismi on tuotanto- ja yhteiskuntamalli, joka syntyi fordismin kriisin jdlkeen ja jossa korostuvat glo-
balisaatio, yritysvalta ja taloudellinen eriarvoisuus (Prechel 2017). Finanssoituminen tarkoittaa ilmiota,
jossa sijoitusajattelu levidaa arkeen ja taloudelliset riskit siirtyvat yha enemman yksiléiden kannettavaksi
(Pellandini-Simanyi 2020).
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kontekstista. Edwards (1999) puolestaan on tarkastellut, kuinka tunteisiin liittyvia erilai-
sia, ristiriitaisiakin merkityspotentiaaleja otetaan kdyttoon puheessa ja kehystetdan ta-
pahtumia puhujan valitsemalla tavalla. Tunteista saatetaan siis esimerkiksi puhua joko
ihmisen pysyvina ominaisuuksina tai ohimenevina reaktioina ulkoisiin tapahtumiin. Re-
aktiot puolestaan voidaan esittaa esimerkiksi ymmarrettavina tai kohtuuttomina (Ed-
wards 1999). Tunnepuhe on siis aktiivista merkityksenantoa, ei vain tunteille itsessdan
vaan niiden kautta ilmidille ja tapahtumille laajemmin.

4.1 Ydinmerkitykset

Merkitysten tutkimuksen eli semantiikan peruskasitteita ovat denotaatio, eli ydinmerki-
tys tai “sanakirjamerkitys”, ja konnotaatio eli denotaatioon yhdistyva laajennettu, sub-
jektiivisempi ja hailyvampi merkityksen ulottuvuus (esim. Lyons 1977; Karlsson 1998:
211, 235). Olennaista on siis ensin tunnistaa tunnesanojen ydinmerkitys. Erottelua voi
tunnekielen kontekstissa selittda esimerkiksi Nussbaumin (2001) emootioteorian avulla,
silld se korostaa emootioiden jaettua kognitiivista sisaltoa, eli meidan kasitteillamme il-
maistuna ydinmerkitysta. Usein nama ydinmerkitykset sisaltavat ainakin ajatuksen siita,
onko tunne positiivinen vai negatiivinen, mutta se voi sisaltaa ajatuksia myds esimerkiksi
tunteen syista ja seurauksista. Nussbaum (2001) ndkee esimerkiksi, ettd vihaisuuden
kognitiivinen sisalté kattaa seuraavanlaisia ajatuksia: On aiheutunut vahinkoa minulle
tai jollekulle/jollekin, josta valitan. Vahinko on merkittava. Vahingon aiheutti jokin toi-
mija. Teko oli tahallinen. Olisi oikein, etta tekija joutuu vastuuseen. Nussbaum (2001)
tuntuu vakuuttuneelta siita, etta eri tunteet on mahdollista erottaa toisistaan melko luo-
tettavasti juuri tdman jaetun ydinmerkityksen perusteella. My6s tunnesanojen seman-
tiikkaa pitkdan tutkinut Wierzbicka (1986, 1992) on sitda mieltd, ettd nama merkitykset
on mahdollista maaritella tarkasti, vaikka se onkin vaikeaa.

4.2 Laajennetut merkitykset

Tunnekieleen liittyy myos merkityksen osa-alueita, jotka antavat puhujalle mahdollisuu-
den viestia jotain muuta kuin ensisijaisena pidetyn ajatuksen koetusta tunteesta. Nama
voivat olla sellaisia merkityksid, jotka voi paatella denotatiivisen merkityksen pohjalta;
puhujan tavasta viitata tunteisiin onkin tapana tehda oletuksia muun muassa tapahtu-
mista ja niiden syistd (Bamberg 1997). Tunnesanoihin liitettyjd laajempia merkityksia
voivat olla myo6s esimerkiksi tunteisiin usein liittyvat fyysiset tuntemukset — naita Nuss-
baum (2001) pitaa emootion ydinmerkityksen kannalta eparelevantteina, koska tunte-
mukset vaihtelevat henkildsta toiseen. Silti niilld on kulttuurista tunnistettavuutta ja ne
nakyvat esimerkiksi tunteisiin viittaavissa metaforissa: vihaisuutta saatetaan sanoa "kie-
humiseksi” tai “rdjahtamiseksi” (englanniksi ks. Edwards 1999; Lakoff 1987; Lakoff
2016).
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Metaforisuus kuuluu mielestamme yleisemminkin laajennettujen merkitysten piiriin ja
sitd on tunnekielessa karkeasti jaoteltuna kahdenlaista. On ilmaisuja, joissa viitataan
tunteisiin hyédyntamalla muuta sanastoa metaforisesti, kuten edellda mainitun kiehumi-
sen tapauksessa. Lisdaksi on myds metaforisuutta, jossa varsinaisten tunnesanojen mer-
kitysta laajennetaan kuvaamaan muita ilmioita. Jalkimmaista tunnekielen metafori-
suutta edustaa ndhdaksemme esimerkiksi LinkedInissa viljelty epdaidon tuntuinen tyota
koskeva intoilu: tunnesanat kuten intohimo tai innostus voivat tassa yhteydessa laajen-
tua merkitsemaan motivaatiota tai yleisesti hyvaa tyontekijyytta. Taman voi ajatella il-
mentavan “bullshit-puhetta”, teenndista ja sisallotonta puhetta, jossa kdytetdaan kulu-
neita metaforia ja fraaseja vaikutuksen, ei merkityksen, vuoksi (Frankfurt 2005; Spicer
2017; Fredal 2011). Laajennettua merkitysta voivat edustaa myds tunnesanojen johdok-
set, joissa kantasanan denotatiivinen merkitys voi etdantya tai lieventya (esim. tuska ->
tuskailla) mutta sailyy kuitenkin mahdollisten tulkintojen joukossa. Laajennetuista mer-
kityksista voi siis syntya monitulkintaisuutta: onko tunnesanasto tietyssa tilanteessa “va-
rikasta” kielenkayttoa, bullshit-puhetta, vai onko se tarkoitus ottaa kirjaimellisesti?

4.3 Arvottavat merkitykset

Nussbaum (2001) tuo esiin, ettd keskeisia emootion osa-alueita ovat kasitykset siita,
mika on tarkeda ja arvokasta. Ndin ollen on loogista, etta yksilon elamanhistorian ohella
my0s sosiaaliset normit vaikuttavat merkittavalla tavalla tunteisiin (Nussbaum 2001:
142). Lisaksi tunteet itsessdan ovat osa mekanismeja, joilla yllapidetaan yhteison mo-
raalisdantoja (Armon-Jones 1986). Tunteen arvottavilla merkityksilla tarkoitamme siis
kaikkia semanttisia vivahteita, jotka liittyvat sosiokulttuuriseen kasitykseen oikeasta,
vaarasta, sopivasta ja epasopivasta. Tunnepuheella osoitetaan tunnenormien noudatta-
mista ja tehdaan tunnetyota (Hochschild 2003 [1983]), viitataan yhteisiin arvoihin (Hart
2014; Martin & White 2005), sovittaudutaan ryhman jaseneksi (Wetherell ym. 2015: 58)
ja maaritellaan yksilon ja yhteison rajoja (Ahmed 2004). Tunteen ilmaisu myds vahvistaa
moraalisaantoja, koska se viestii sddanndn merkittavyytta ja puhujan vilpitonta sitoutu-
mista siihen (Armon-Jones 1986: 81), eli Nussbaumin (2001) mainitsemia henkilokohtai-
suutta ja tarkeytta. On siis selvaa, etta tunteiden tutkimuksessa on aina huomioitava
kulttuuriseen kontekstin liittyva oikeuksien ja velvollisuuksien, vastuiden ja arvioinnin
tapojen jarjestelma (Harré 1986: 8).

Erityisen vahvasti moraaliin liittyvat esimerkiksi hdpea ja vihaisuus. Wetherell (2012)
mainitsee esimerkkind epaoikeudenmukaisuuden kokemukseen liittyvan vihaisuuden
(“righteous indignation”), jossa vihaisuuden syy on moraalisdantdjen rikkominen ja se
siis on jaetun ymmarryksen piirissa (Wetherell 2012). N&in ollen ajatus vaaryydesta, uh-
rista ja syyllisesta olisi osa tuon tunteen kulttuurisesti jaettua arvottavaa merkitysta. Toi-
saalta olihan jo ydinmerkityksen yhteydessa mainitussa Nussbaumin (2001) vihaisuuden
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(anger) maaritelmassa moraalinen osa: ”olisi oikein, etta tekija joutuu vastuuseen”. Ar-
vottava merkitys voi siis hyvinkin joskus olla kiintead osa tunteen keskeisintda merkitysta
— joskus myds puhutaan “moraalisista tunteista” erillisend kategoriana (Haidt 2003;
Wright, Zammuto & Liesch 2017). Nain ollen esimerkiksi vihan (hatred) ilmaiseminen
jotakuta kohtaan voi myos valittaa ajatuksen, etta henkilé on jollain lailla paha ja etta
puhuja langettaa hdnella moraalisen tuomion (Armon-Jones 1986).

5 Tunnekielen korpusavusteinen diskurssianalyysi ja kaytetty korpus

Tassa artikkelissa esitetty menetelmakokonaisuus hyddyntaa korpusavusteisen diskurs-
sintutkimuksen (corpus-assisted discourse studies, CADS) ldhestymistapaa eli yhdistaa
maarallisia menetelmia laadulliseen diskurssianalyysiin (ks. esim. Baker 2023; Partington
ym. 2013; Lillgvist 2019). CADSin avulla diskurssintutkimuksessa voidaan kasitelld suu-
riakin aineistoja, mika vahvistaa tutkimuksen empiirista pohjaa ja mahdollistaa joskus
yllattavienkin toistuvuuksien paikantamisen. CADSin tyokalut mahdollistavat mm. sana-
taajuuksien analysoinnin korpuksessa tai korpusten valilla. (Baker 2023; Partington ym.
2013.) Tassa artikkelissa hyodynnetty semanttinen annotointi ei kuulu korpusavusteisen
diskurssianalyysin yleisimpiin tyokaluihin. Se sisaltyy kuitenkin esimerkiksi Bednarekin ja
Caplen (2014) ehdottamiin analyysivaiheisiin. Hyddynndmme semanttista annotointia
tassa melko yksinkertaisella tavalla: tarkastelemme suhteellisten frekvenssien kautta
eroja eri vuosien valilla seka koko aineistossa verrattuna pian sijoittaja-sanan jalkeen
esityyntyviin tunnesanoihin. Tilastollista menetelmaa kaipaavat voivat tutustua lisdksi
Raysonin (2008) semanttisten kenttien avaimuusanalyysiin.

Taman artikkelin aineistona on uutismedian erityyppisia artikkeleita (esim. uutisia, hen-
kilojuttuja) vuosilta 2015-2023. Aineisto on hankittu julkista tekstiaineistoa aggregoivan
Legentic-yrityksen? laajasta suomalaisten verkkouutistekstien kokoelmasta hakusanalla
sijoittaminen.® Taman jalkeen rajasimme viela aineistoa ottamalla mukaan vain tekstit,
jotka sisaltavat myods merkkijonon “sijoittaj”, kdytanndssa siis sijoittaja-sanan eri muo-
doissa. Nain aineistosta saatiin rajattua pois useimmat tekstit, jotka kasittelivat sijoitta-
mista muissa merkityksissa rahallisten investointien sijaan. Aineistoa on 95 eri sivus-
tolta, suurimpina kauppalehti.fi, talouselama.fi, hs.fi, yle.fi, is.fi ja iltalehti.fi. Mukana on
myos pelkdstadn verkossa toimivia julkaisuja (esim. uusisuomi.fi), alueellisia julkaisuja

4 Yritys oli alun perin nimeltddn Futusome, yritysostojen kautta sittemmin Mohawk ja lopulta Legentic.
Nykyisin palvelua ei samassa muodossa enaa ole. Yritys pyrki aineiston kattavuuteen ja siten edustavuu-
teen yksinkertaisesti kerdamalla kaiken aineiston, mita suinkin pystyi. Sanomalehtiaineistosta ei ole kat-
tavuusarviota (Mohawk ei pvm.).

5> Tarkemmin sanottuna lemma sijoittaminen. Lemma on ”yhteen kuuluvien sananmuotojen otsikkona
kdytetty sana” —yleensa yhteenkuuluvat muodot ovat sanan eri taivutusmuotoja, mutta yhteenkuuluvuus
voi olla valjempaékin (Tieteen termipankki 2024). Legenticin lemman maaritelma sisaltda taivutusmuoto-
jen lisaksi yhdyssanoja.
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(esim. karjalainen.fi) ja tiettyihin aihepiireihin keskittyvia julkaisuja (esim. rakennus-
lehti.fi). Aineiston aikavali perustuu Legenticin kokoelman kattamiin vuosiin. Teksteista
muodostettiin korpus, joka sisdltaa yhteensa 5 669 tekstid ja noin 2,9 miljoonaa sa-
netta®. Erityisesti ensimmaisiltid kahdelta sekd viimeiseltd vuodelta on muita vuosia va-
hemman aineistoa, joten vuosittaisia eroja koskevia havaintoja on naiden osalta syyta
tulkita varovaisesti.

Korpus edustaa suomalaista talousuutisointia. Talousjournalismin painopiste on tyypilli-
sesti vallanpitdjien kriittisen tarkkailun sijaan tiedonvalityksessa ja yleison opastami-
sessa (StrauR 2019; Tambini 2010), ja toimittajat tukeutuvat yleisesti ja usein kritiikitto-
masti analyytikkoihin ja meklareihin (Thompson 2013). Talousjournalismi on aina ollut
tunteiden varittamaa, vaikka toimittajat onkin perinteisesti nahty neutraaleina tarkkai-
lijoina. Journalismitutkimuksen “emotionaalinen kdanne” on tehnyt nakyvaksi, miten
tunteet muovaavat uutisten tuottamista, esittdmistd ja vastaanottamista myods “ko-
vissa” uutisgenreissa (Wahl-Jorgensen 2020).

Korpukseen tehtiin automatisoitu kieliopillinen ja semanttinen annotointi Lancasterin
yliopistossa kehitetyn #Lancsbox X -korpusohjelmiston (Brezina & Platt 2024) avulla.
Korpusten annotointi on prosessi, jossa korpuksen teksteihin merkitaan tulkitsevaa me-
tatietoa. Semanttinen annotointi voidaan siis maaritella sanastopohjaiseksi tavaksi tun-
nistaa ja merkitd sanojen merkityksia tekstiin (L6fberg 2017). Kaytetty menetelma,
USAS, on alun perin kehitetty englannin kielelle ja sittemmin sovellettu suomen kielelle
(Lofberg 2017). USAS-annotointi ei kata vain tunnekieltd vaan “kaikki” semanttiset ken-
tat. Eri aihepiireille on annettu kirjaintunnukset ja ne on jaettu alakategorioihin. Tassa
artikkelissa hyédynnamme kategorisoinnista ainoastaan tunnekielen osaa eli USAS-
kategoriaa E: “Tunne-elama ja mielentilat”. Se sisaltda seuraavat alaluokat:

E1 tunne-elama ja mielentilat (yleiskategoria)
E2 mieltymys
E3 rauhallisuus (E3+) / aggressiivisuus, vihaisuus (E3-)
E4 onnellisuus / surullisuus
O E4.1 onnellisuus (E4.1+) / surullisuus (E4.1-)
O EA4.2 tyytyvaisyys (E4.2+) / tyytymattomyys (E4.2-)
E5 rohkeus (E5+) / pelko, jarkytys (E5-)
e E6 huolettomuus (E6+) / huoli (E6-)

Kategorisoitava sanasto sisaltdaa verbeja, substantiiveja, adjektiiveja ja jopa adverbeja
(esim. huolettomasti) (sanastoesimerkkeja Liitteessa 1). Kategorisointi ei valttdmatta ole

6 Aineistosta poistettiin tismalleen samojen tekstien useat esiintymat, silld suomalaisessa mediassa sa-
moja juttuja julkaistaan usein monissa saman omistajan lehdissa.
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aina taysin loogisen tuntuista, esimerkiksi jannitys on luokassa E6, mutta jdnnittévd luo-
kassa E5. Sanaluokasta toiseen siirtyminen voi kuitenkin muuttaa merkityksia, ja olen-
naista tietenkin on, etta merkitys voi riippua kontekstista. Lisaksi tunteiksi ainakin joskus
kasitettavia sanoja on muissakin kuin E-kategoriassa (ks. Liite 1). Suurin osa naiden mui-
den kategorioiden sisallosta ei kuitenkaan liity tunteisiin, joten niiden kasittely koko ka-
tegorian tasolla ei ole valttamatta jarkevaa. Tassa artikkelissa keskitymme vain katego-
riaan E.

Korpusavusteisessa diskurssintutkimuksessa johtopaatoksia ei tehda pelkastaan maaral-
listen tulosten perusteella vaan hyédynnetaan myds laadullista tarkastelua: Ajatuksena
on paikantaa kiinnostavia toistuvuuksia tai eroja maarallisesti ja siirtya sitten lahempaan
tarkasteluun yksittaisten hakutulosrivien eli kwic-konkordanssien (key word in context)
avulla (Partington ym. 2013; Baker 2023; Mautner 2016). USAS-kategorisointi tarjoaa
siis lahestymistavassamme taustaymmarrysta ja keinon paikantaa kiinnostavia diskursii-
visia ilmioita ja aineiston osia laadullista tarkastelua varten. Laadullisessa analyysissa
tarkastelimme laajennettuja tekstikonteksteja’ luvussa 4 esitettyjen tunnekielen merki-
tysulottuvuuksien kautta.

6 Tunnekieli uutismedian sijoittajia koskevissa teksteissa

Tassa luvussa sovellamme esittelemadamme menetelmakokonaisuutta tunnekielen mer-
kitysten analyysiin sijoittajia koskevan talousjournalismin kontekstissa. Analyysin ei ole
tarkoitus olla kattava vaan sen ensisijaisena tavoitteena on kokeilla ja havainnollistaa
menetelmaa. Esittelemme ensimmaisessa alaluvussa tunnekielen kayttéa aineistos-
samme maarallisella tasolla ja nadiden tulosten perusteella valitsemme osa-alueita tar-
kempaan tarkasteluun.

6.1 Tunnesanaston maarallista ja ajallista tarkastelua

Kuviossa 1 on esitetty tunnekategorioiden vuosikohtainen esiintyvyys korpuksessamme,
ja eri kategorioiden painotukset aineistossa siita kdyvat myos yleisemmin ilmi. Suurin
kategoria on mieltymys?, joka viittaa pitimiseen (esim. suosia, rakastaa), joskin sen
esiintyvyys laskee selvasti vuoden 2016 huipustaan alkaen. Sen sijaan vastenmielisyy-
teen liittyvid sanoja ei aineistossa juurikaan kayteta. Toiseksi yleisin kategoria on vihai-
suus/aggressiivisuus; sen yleisyytta selittda osin se, ettd monia sotaan liittyvid sanoja
on sisallytetty tdhan luokkaan (esim. hydkkdys) ja se, etta siihen sisaltyvat esimerkiksi

7 Sisallytamme téssa artikkelissa késiteltyihin aineistoesimerkkeihin kuitenkin vain kunkin esimerkin ym-
martdamiseksi tarvittavan maaran kontekstia.
8 USAS-kategorioidet nimet lihavoitu, aineistossa esiintyvat sanat puolestaan kursivoitu.
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myos usein metaforisesti kdytetyt isku ja lyddd, seka adjektiivit hurja ja raju, joiden mer-
kitys on vahemman kirjaimellisesti aggressiivisuuteen liittyva. Vihaisuuden kategoria py-
syy tarkastelujakson aikana melko tasaisena, laskee ensin vuoden 2015 tasosta ja nou-
see sitten hiljakseen saavuttaen toiseksi korkeimman tasonsa vuonna 2022, jolloin Ve-
naja aloitti hyokkayksen Ukrainaan. Pelon taso vaihtelee enemman; silla on merkittava
piikki pandemiavuonna 2020.

Onnellisuuden ja tyytyvdisyyden sanastot olivat yleisimmilladn vuonna 2019, juuri en-
nen COVID-19-kriisia. Monet positiivisen ydinmerkityksen tunnekategoriat, kuten miel-
tymys, rauhallisuus, rohkeus, tyytyvaisyys ja onnellisuus puolestaan saavuttivat alim-
man tasonsa vuonna 2022 syventden jo COVID-19-kriisin aikana alkanutta laskua. Sa-
maan aikaan negatiiviset vihaisuus, huoli ja pelko taas nytkahtivat ylospain. Tama voi
liittyd Ukrainan sodan ja energiakriisin aiheuttamaan epavarmuuteen sekd samaan ai-
kaan kiihtyneeseen inflaatioon ja keskuspankkien kiristyneeseen rahapolitiikkaan. Toi-
saalta myos tyytymattomyys ja surullisuus olivat alimmillaan 2022, mita on vaikeampaa
tulkita. Rauhallisuuden (esim. maltti) ja huolen kehitys on samankaltaista, mika voisi
selittya silla, ettd huolestumisesta puhuttaessa kehotetaan samaan hengenvetoon usein
myo6s pysymaan rauhallisena.

1000

mieltymys (E2+)
800 —e—vihaisuus (E3-)
rauhallisuus (E3+)
onnellisuus (E4.1+)
600 /’/\‘ ——surullisuus (E4.1-)
T huoli (E6-)
——pelko (E5-)
——tyytyvaisyys (E4.2+)
400 = / ——yleiskategoria (E1)
—e—rohkeus (E5+)

—e—tyytymattomyys (E4.2-)

Esiintymistaajuus miljoonaa sanetta kohden

200 =e—huolettomuus (E6+)
vastenmielisyys (E2-)

0 —

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

I —

Kuvio 1. USAS E-tunnekategorioiden esiintyvyys sijoittajakorpuksessa vuosina 2015-2023, miljoonaa sa-
netta kohden.
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Selvittddksemme, miten tunnekategoriat kytkeytyvat teksteissd nimenomaan sijoitta-
jiin, tarkastelimme seuraavaksi niiden esiintyvyytta pian sijoittaja-lemman jalkeen (va-
lissd 0-5 muuta sanaa). Kuvio 2 kertoo, ettd mieltymys on my0s tdssa aineiston osassa
suurin kategoria. Mieltymys-esimerkkien tarkastelu kertoo, etta naissa ilmaistaan erityi-
sesti, ettd jokin on sijoittajien suosiossa, he suosivat tiettyja sijoituskohteita (esim. 1) tai
jotain tehddan mielellddn. Tunteen intensiteetti nayttaa tassa kategoriassa siis olevan
paaosin hyvinkin alhainen; vain muutamassa kohdassa on mainittu vahvempi tunne, rak-
kaus (esim. 2).

(1) Suomalaisten sijoittajien suosimat kotimaisiin osakkeisiin sijoittavat Suomi-rahastot parjasi-
vat selvityksen mukaan viime vuonna omassa luokassaan jopa poikkeuksellisen huonosti.

(2) Mokailen sijoittajana paivittdin, mutta rakastan mokiani, silla niistd oppii aina uutta.

yleiskategoria (E1) . 445

vastenmielisyys (E2-) M 0,68

mieltymys (E2+) I 00,41

vihaisuus (E3-) I 16,76

rauhallisuus (E3+) I 16,76

’

surullisuus (E4.1-) I 10,26

tyytymattdmyys (E4.2-) I G,16

tyytyvaisyys (E4.2+

)
-)
)
)
)
)
onnellisuus (E4.1+) I 13,68
)
) I O 73
)
)
)
)

pelko (E5-) I 18,81
rohkeus (E5+) mEE—— 6,16
huoli (E6-) I 2 1,89
huolettomuus (E6+) M 1,03
0
0 5 10 15 20 25 30 35

Kuvio 2. USAS E-tunnekategorioiden esiintyvyys sijoittaja-lemman jalkeen, valissa 0-5 sanaa, miljoonaa
sanetta kohden.

Kuvio 2 kertoo my0s, ettd kun tarkastellaan koko aineiston sijasta vain pian sijoittaja-
sanan jalkeen esiintyvid tunnesanoja, vallalla ndyttavat olevan tunnesanat, joilla on ne-
gatiivinen ydinmerkitys. Mieltymyksen jalkeen mitalisijoille nousevat nimittdin vihaisuu-
den ja onnellisuuden sijasta huoli ja pelko. Aineistossa viitataan siis usein sijoittajien
pelkoihin, huomattavasti useammin kuin rohkeuteen, ja vastaavasti myos huolet ovat
yleisempid kuin huolettomuus, jota myoskaan tadssa rajatussa tarkastelussa ei juurikaan
esiinny. Toisaalta tyytyvdisyys ja onnellisuus ovat tassakin vastinparejaan tyytymatto-
myytta ja surullisuutta yleisempia ja, toisin kuin koko aineistossa, vihaisuus ja rauhalli-
suus ovat nyt tasoissa.
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Maarallinen analyysi siis viittaa siihen, etta erityisesti pelon ja huolen kategoriat koros-
tuvat sijoittajia koskevan tunnepuheen kontekstissa. Tama on mielestamme kiinnosta-
vaa, ja siksi keskitymmekin seuraavaksi nadiden kategorioiden lahempaan laadulliseen
tarkasteluun.

6.2 Pelon ja huolen ydinmerkitykset ja niiden laajentaminen

Laadullisen analyysimme perusteella pelkoa kdytetdaan usein markkinatilanteen tulkin-
takehyksena: kuvaamaan tai tulkitsemaan sijoittajien toimintaa markkinoilla kokonai-
suutena ja sita kautta markkinoiden liikkeita. Esimerkki 3 on tyypillinen tapaus, jossa
pelkoihin viitataan yleisesti markkinoiden tasolla. Tallainen kaytté hyodyntaa pelko-sa-
nan ydinmerkitystd, jossa toimija reagoi vaaran kokemukseen (esimerkissa 3 uhkana ra-
hapolitiikan aggressiivisempi kiristdminen), ja se tarjoaa siten erdanlaisen tulkintakehyk-
sen, perustason selityksen kurssien liikkeille. Pelko siis nahdaan ydinmerkitykseltaan ne-
gatiivisena, ja siksi sita pyritaan esimerkiksi halventamaan erilaisin finanssipoliittisin
toimin (esim. 3). Esimerkissa 4 puolestaan kdytetaan hyvin samankaltaisesti huoli-sanaa.

(3) Powellin mukaan lisda koronnostoja on odotettavissa, mutta vield suurempia 0,75 prosenttiyk-
sikdn nostoja ei ole harkinnassa. Powellin kommentit hdlvensivat sijoittajien pelkoja Fedin raha-
politiikan vieldkin aggressiivisemmasta kiristamisesta ja sysdsivat osakekurssit nousuun.

(4) Tulos on heikentynyt vajaalla viidenneksella yhtioistd, ja naissa tapauksissa korostuu sijoittajien
tuorein huoli eli kustannusinflaatio.

Tunnekielen avulla markkinatilannetta kuvailtaessa hydodynnetdaan myos eri tunnesano-
jen ydinmerkityksiin sisaltyvia aste-eroja; ndiden avulla voidaan viitata markkinoiden re-
aktioiden suuruusluokkaan. Tallaisia variaatioita pelkoteemasta ovat muiden muassa
sdikdhdys, paniikki, kauhu ja pakokauhu.

Tunnekielen kayttaminen markkinatilanteen kuvailussa kertoo tunnesanaston merkitys-
ten jonkinasteisesta metaforisesta laajentumisesta sijoittamisen kontekstissa: Kun ku-
vataan sijoittajien toimintaa markkinoilla kokonaisuutena, kyseessa on yleistys, oletus-
arvoinen selitys. Sita ei siis voi ottaa kirjaimellisesti vaitteend, etta yksittaiset sijoittajat
toimisivat vain tietynlaisen tunteen motivoimina.

6.3 Sijoittajan pelon ja huolen arvottaminen

Huoli- ja pelkopuheessa nakyvat usein myos arvottavat merkitykset ja hyvan sijoittajan
normatiivinen rakentaminen. Erds yleinen ajatus aineistossa on, ettd tunteet, erityisesti
pelko ja siihen rinnastettu ahneus kuuluvat sijoittamiseen (esim. 5 ja 6), ja tdma on siis
ymmarrettavaa. Silti ndama tunteet esitetddn usein myds eksplisiittisesti ongelmana,
mikd onkin linjassa ndiden sanojen negatiivisen ydinmerkityksen kanssa. Aineistossa
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tuodaan muun muassa arvottavasti esiin, ettd tunnereaktiot ovat tottumattomuuden
merkki (esim. 5) ja ettd tunteita tulee oppia hallitsemaan (esim. 6).

(5) Aika ajoin sijoitusmarkkinat heiluvat, valilla vahemman, valilla enemman. Se kuuluu sijoittami-
seen, mutta Ansamaa ymmarta3, ettd tottumattomampaa sijoittajaa toisinaan hirvittaa.

(6) Kysyttdessa mieleenpainuvimpia onnistumisia kumpikin vaittda naureskellen, ettei niitd muista.
Menetetyt rahat ja tappiot on kylla hyvassa muistissa. Kaksikon mukaan sijoittajan padssa taistele-
vat ahneus ja pelko. - Ne tunteet pitda oppia hallitsemaan.

Esimerkissa 7 pelkoon liittyva arvottavuus ilmaistaan suoran kiellon muodossa: ei saa
pelata liikaa. Esimerkissd 7 nakyy myds, ettd pelko voi johtua myos sijoittajan omasta
toiminnasta, ei siis vain ulkopuolisista syistda kuten markkinoiden heilahteluista (vrt.
esim. 5). Niinpa liiallisia riskeja ei pida ottaa, vaan riskien tulee olla hallittuja; nain voi
nukkua hyvin. Koska kyseessa on yksittaista henkil6a koskeva juttu ja siina viitataan juuri
kyseisen henkilon tunteisiin, tunnekielta kaytetaan tassa melko kirjaimellisesti.

(7) Heikkila sai pitdaa tyopaikkansa. Musta kierre paattyi ja markkinat kdantyivat nousuun. Alkoi
hurja teknoralli. Tapaus oli opettavainen. ”Al4 koskaan ota niin paljon riskid, ettet pysty nukkumaan
0itd rauhassa.” Nykyaan Heikkild nukkuu hyvin, silla hdn ottaa vain hallittuja riskeja. Riskeista huo-
limatta Heikkild korostaa, etta sijoittaja ei saa pelata liikaa.

Lisaksi sijoittaja voi pyrkia muokkaamaan omaa suhtautumistaan, esimerkiksi omiin vir-
heisiinsa (ks. esim. 2: rakastan mokiani) tai ulkoisessa maailmassa esiintyviin pelon syi-
hin. Esimerkissa 8 viitataan uhkaan ja huoleen, mutta yhdistden ne kieltomuotoihin saa-
daan tulokseksi tosiallinen viittaus huolettomuuteen. Kehystamalla kurssilasku mahdol-
lisuutena, myos siihen liittyva tunne kdaannetaan siis positiiviseksi.

(8) "Eli ostetaan erittdin hyvien yhtididen osakkeita halvalla, kun kurssit laskevat. Nimenomaan niin
pain, ettei tama ole uhka vain mahdollisuus." [...] "Pitkajanteisen sijoittajan ei oikeastaan koskaan
tarvitse olla huolissaan.

(9) Warren Buffettin pitka ura kuuluisana miljarddorisijoittajana on tuonut mukanaan myds monia
tiuhaan jaettuja sananparsia, joita monet hyédyntavat myos sijoitusneuvoina. Erds naistd on ”ole
pelokas, kun muut ovat ahneita ja ole ahne, kun muut ovat peloissaan”.

Kuten esimerkissa 9 ndahdaan, tunteiden hallinnan tavoitteessa on myos kilpailullinen
ulottuvuus: pitaa tarkkailla itsedan ja muita ja olla aina askeleen edelld (vrt. Allon 2016).
N&din on mahdollista nousta muiden yldpuolelle legendaaristen sijoittajien, kuten esi-
merkissa mainitun Buffettin, tavoin.
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7 Lopuksi

Tassa artikkelissa on rakennettu tunnekielen tarkasteluun soveltuva diskurssianalyysin
menetelmakokonaisuus. Siina yhdistyvat korpuspohjainen lahestymistapa, joka hyédyn-
tda tunnesanaston semanttista annotointia, ja tekstikontekstien laadullinen diskurssi-
analyysi merkitysulottuvuuksiin perustuvan teoreettis-menetelmallisen analyysikehyk-
sen avulla. Analyysikehykseen kuuluvat ydinmerkitykset, laajennetut merkitykset ja ar-
vottavat merkitykset. Menetelmdn havainnollistamiseksi olemme analysoineet
tunteiden merkityksia sijoittamista koskevissa uutismedian teksteissa. Taman analyysin
avulla lisadamme samalla myds ymmarrysta tunnekielesta sijoittamista koskevissa uutis-
median diskursseissa, osana laajenevaa finanssoitumiskehitysta ja uusliberaalien sijoit-
tajasubjektien rakentamista.

Esittdmallamme menetelmakokonaisuudella on analyysimme perustella selvasti poten-
tiaalia tunnekielen diskursiivisessa tarkastelussa, ja se on sovellettavissa myds muihin
konteksteihin kuin talousuutisointiin. Yhtena vahvuutena on joustavuus: analyysike-
hysta voisi hyvin hyodyntdd myos ilman korpusavusteista osaa, ja painvastoin. Semant-
tinen annotointi helpottaa tunnekielen paikantamista erityisesti suurissa aineistoissa,
mahdollistaa maarallisten havaintojen tekemisen ja lisaa siten diskurssintutkimuksen
kattavuutta ja systemaattisuutta. Tunnekieleen liittyy erityista tulkinnan vaikeutta: eri
ihmisilla on hyvin erilaisia kasityksia siita, mitka ylipaataan ovat tunteisiin viittaavia sa-
noja. Ndin ollen omien tulkintojen heijastaminen valmiiseen jaotteluun voi auttaa tar-
kentamaan ja monipuolistamaan analyysia. USAS-kategorisointi voi siis toimia hedelmal-
lisena lahtokohtana, kunhan sita ei sovelleta kritiikittomasti.

Tunteiden kategorisoinnin moninaisten vaihtoehtojen ohella on otettava huomioon,
ettd automaattinen annotointi sisdltdaa aina jonkin verran virheita. Lisaksi sanastopoh-
jainen ldhestymistapa ei valttamatta auta tunnistamaan sellaisia tunneilmaisuja, jotka
rakentuvat tunnesanojen sijasta metaforien, savyn, kontekstin tai vuorovaikutuksen dy-
namiikan kautta. USAS-kategorioiden kdadanndsta ja sen soveltuvuutta suomenkieliseen
aineistoon on myo6s hyva arvioida kriittisesti, koska tunteet ja niiden kielelliset ilmaisut
ovat kulttuurisidonnaisia. Lisaksi USAS-kategorisoinnin laajuus aiheuttaa sen, ettd osa
kategorioista jaa varsin yleiselle tasolle. Kategoria E sisaltda kuitenkin suhteellisen hie-
nojakoisia alakategorioita verrattuna moniin muihin semanttisiin osa-alueisiin, mika
mahdollistaa tunnekieleen ilmausten kohtuullisen tarkan alustavan kartoituksen.

Haasteena on myos maarallisen ja laadullisen saumaton yhdistaminen. Valitsimme laa-
dulliseen tarkasteluun sijoittaja-sanan yhteydessa korostuneet huolen ja pelon katego-
riat. Sen sijaan tekemdamme yleinen, vuosittainen tarkastelu jai irrallisemmaksi laadulli-
sesta analyysista. Halusimme kuitenkin tuoda esiin timankin tarkastelutavan ja sen, etta
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sanaston esiintyvyys voi vaihdella merkittavastikin tarkastelujakson tapahtumien mu-
kana. Lisaksi Kuvio 1. kertoo kategorioiden painotuksista yleisesti sijoittajakorpukses-
samme ja naita tuloksia voidaan jatkossa verrata muita aihepiireja kasitteleviin aineis-
toihin. On myos todettava, ettd menetelmakokonaisuus ei tallaisenaan taivu teoreettis-
metodologisen analyysikehikon mukaisten merkitystyyppien maaralliseen tarkasteluun,
vaan se edellyttdisi kdsin tehtdavaa annotointityota.

Laadulliseen analyysiin kehittamamme teoreettis-metodologinen kehikko auttaa tunnis-
tamaan ja erottelemaan erityyppisia merkityssisalt6ja, joita tunnesanasto voi tuoda dis-
kurssiin, seka myos pohtimaan, mitka tasot ovat kulloinkin tarkasteltavassa aineistossa
olennaisimpia. Meidan aineistossamme korostui pelon ja huolen perusmerkitysten me-
taforinen laajentaminen markkinatilanteen kuvaukseksi tai selitykseksi. Tunnekielta kay-
tettiin siis kuvaamaan sijoittajien toimintaa markkinoilla ja siten selittamaan lukijoille
kurssien liikkeita. Tunnepuhe toimii nain ollen eraanlaisena selitysvalineena: tunneilmai-
sujen avulla heratetaan kiinnostusta ja tehdaan taloutta ymmarrettavaksi ja laheisem-
maksi tavalliselle ihmiselle. Vaikka pyritdaan ymmarrettavyyteen, liian yksinkertaistavat
selitykset voivat kuitenkin johtaa puutteelliseen ymmarrykseen ja jopa hamartaa kan-
santalouden todellisia lainalaisuuksia. Puhe sijoittajien tunteista onkin osin eparealis-
tista, silla kun paatds sijoittamisen aloittamisesta on tehty, se on asiantuntijoiden neu-
vojenkin mukaan usein automaattista (indeksirahastot, “osta ja unohda-strategia”, al-
goritminen sijoittaminen), joten tunteet eivat monestikaan ole lasna sijoituspaatoksissa.

Lisaksi aineistomme huoli- ja pelkopuheessa korostuivat arvottavat merkitykset ja oike-
anlaisiin sijoittajasubjekteihin liittyvien kulttuuristen normien rakentaminen: Sijoittajan
tulisi olla sankarillinen, muita rationaalisempi toimija, ymmartaa ja hallita omaa kayttay-
tymistaan, tunteitaan seka suhtautumistaan ulkoisiin tapahtumiin kuten markkinatilan-
teeseen. Nain rakennetaan uusliberaalia sijoittajasubjektia, jonka ihanteessa korostuu
yksilon vastuu (ks. my6s Lillgvist & Porttikivi 2023; Hirsto ym. tulossa).

Aineiston aikavaliin sisaltyi merkittavia kriiseja, joilla oli vaikutusta huoli- ja pelkopuheen
maaraan. Voi kuitenkin myos olla, ettd nama negatiiviset tunteet nahdaan yleisemmin-
kin erityisen relevantteina sijoittamisen kontekstissa. Toisaalta tama voi liittyd myos sii-
hen, ettad negatiiviset tapahtumat ovat ylipdataan yliedustettuina uutismediassa ja ta-
lousuutisoinnissa — ajatellaan, ettad kielteiset artikkelit saavat enemman huomiota
(Trussler & Soroka 2014; Niessner & So 2018). Lisaksi talousjournalismi keskittyy rapor-
toimaan yllattavia muutoksia: nousuja, laskuja, onnistumisia ja epdaonnistumisia. Nain
porssisijoittaminen esitetdan tyypillisesti “pelind”, ilman kytkoksia laajempiin taloudel-
lisiin ja ideologisiin rakenteisiin, siihen, millaisessa jarjestelmassa ja poliittisessa ilmapii-
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rissa sijoituspaatoksia tehdaan ja ketka niista lopulta hyotyvat (Hirsto 2009). Kurssikehi-
tyksen raportoinnin lisdksi yksittaiset talouden tapahtumat olisikin hyva kytkea laajem-
min koko kansantalouteen ja yhteiskuntaan (Harjuniemi 2020).

Median diskurssi, jossa tunnekielta kaytetdaan vetoavana ja selittavana elementting, toi-
mii osana talouden tuotantokoneistoa ja legitimoi jatkuvaan kasvuun pyrkivaa markki-
nataloutta. Se rakentaa kulttuurisia normeja, muun muassa kasityksia menestyksek-
kaasta elamasta, hyvista sijoittajista ja toivottavista yhteiskuntajarjestyksista. Taman ta-
kia on tarkeaa analysoida laajemminkin kriittisesti tunnekielen hyodyntamista mediassa
esiintyvissa diskursseissa.
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Liite 1. Sanastoesimerkkeja korpuksen USAS-annotoinnista

Kategoriassa E:

E1 yleiskategoria: fiilis, hdped, ilmapiiri, intuitio, subjektiivinen, sddli, tunne, tunteelli-
suus

E2+ mieltymys: suosia, rakastaa, mielelléiéin

E2- vastenmielisyys: epdmiellyttdvd, halveksunta, inho, paheksunta, péyristyttdvd, tym-
pid

E3+ rauhallisuus: hillitty, kdrsivdillinen, lepo, leppoisa, malttaa, maltillinen

E3- vakivaltaisuus, vihaisuus: erimielisyys, hillitén, hyékdtd, katkera, kiista, kosto, riita,
viha, vikivalta, drsyttdd

E4.1+ onnellisuus: hassu, hauska, huumori, huvittava, hymyillé, ilahduttaa, ilo, iloinen,
juhlia

E4.1- surullisuus: epdtoivo, hévettdd, itku, katua, kaivata, kiusallinen, kérsid, murehtia,
nolo, surullinen

E4.2+ tyytyvaisyys: mielihyvd, miellyttdd, nauttia, nautinto, tyytyd, tyytyvdinen

E4.2- tyytymattomyys: harmi, harmillinen, harmittaa, pettymys, tyytymdtén, vaivata
E5+ rohkeus: uskaltaa, rohkea

E5- pelko: pelko, pelditd, paniikki, jénnittdvé

E6+ huolettomuus: luottavainen, huoleton

E6- huoli: ahdistaa, ahdistus, arveluttaa, epdilyttdd, hermostuttaa, huoli, huolestunut,
jdnnitys, riesa, stressi

Muissa kategorioissa:

A2.2 syy/seuraus: hdmmdstyttdd

$1.2 luonteenpiirteet: mustasukkainen, ujo, ylped, kiitollinen, avuton, ahne

S5 ryhmat ja kytkokset: yksindisyys

$7.2 kunnioittaminen: iva, ivallisesti

X2.1 ajatteleminen ja uskominen: skeptinen, epdluuloinen, luottamus

X2.5 ymmartaminen: hdmmdstys, empatia, empaattinen

X5.2 kiinnostuneisuus, innostuneisuus ja energisyys: innostunut, into, intohimo, utelias
X7 haluaminen, suunnitteleminen ja valitseminen: toiveikas

128



