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Taman tutkimuksen tarkoituksena on selvittdd, méagistista rakennetaan brandi. Ta-
han pyritddn kolmen alatavoitteen kautta. Ensimemdistavoitteena on rakentaa ym-
marrys siitd, miksi artisteja brandataan. Toineroite liittyy syvemmin henkildbran-
daykseen ja tarkednd kysymyksena nahdaan, mitéentattomasta henkilostéa lahde-
taan luomaan artistibrandia. Henkilobrandaykseistdeekovinkaan paljoa aiempaa tut-
kimusmateriaalia, mink& vuoksi koettiin mielenkorgena lahted tutkimaan sita la-
hemmin. Kolmas tavoite keskittyy taysin empiriadsa@m ja siind halutaan selvittaa,
miten artistin brandaysprosessi on kaytanndssangtigg miten se on nakyvissa tutki-
musaineistossa.

Tutkimuksen empiriaosuus on tehty laadullisen atodihtdisen sisallonanalyysin kei-
noin tutkimuskohteena artisteista kirjoitetut kirj&ertailukohteiksi haettiin mahdolli-
simman erilaisia artisteja. Tavoitteena oli sefattminkalaista suunniteltua brandaysta
on harjoitettu, ja onko mahdollisesti artistienjresrkiksi kansalaisuus tai musiikkityyli,
aiheuttanut eroja brandaystyyleissa. Musiikkityyldluttiin pitaéa samaan ylakategori-
aan (mainstream) kuuluvina, jotta kohderyhmat adisisuurin piirtein samat ja kirjat
olisivat vertailtavissa keskendan. Tutkimuksersgetksi valittin Pikku G, Anna Abreu,
Britney Spears ja Ricky Martin.

Tutkimusaineistosta selvisi, etta systemaattistadaysta suoritetaan artistien kohdalla.
Kaikkien artistien brandien kohdalta |0ytyi brandentiteetin suunnittelua, artistin

osaamisen, lahjakkuuden, todellisen persoonanjerja brandin tarinan esiintuomis-

ta. Brandi-identiteetti toimii tekojen pohjalla @ nakyvissa lahes kaikessa artistiin
liittyvassa promootiomateriaalissa. Artistin omaaikutusvallan ja levy-yhtion maara-

ysten suhteessa lOytyi eroavaisuuksia, ja suurinemtmuodostuivat artistin kansalai-

suuden perusteella, pohjautuen markkinointikoneistouruuteen ja brandin mainosta-
miseen kaytettavissa olevan rahan maaraan.

AVAINSANAT: henkilébrandi, artisti, siséllonanalyysi






1. JOHDANTO

Populaarikulttuurin mukana painopiste on siirtymyusiikin tekijoista sen esittgjiin.
Seurauksena on, ettd musiikkibisneksen kuluttajdhgottava materiaali on melkeinpa
poikkeuksetta esiintyjakohtaista. Musiikkivideotabwiestintavaline muiden joukossa.
Siin& missa kymmenkunta vuotta sitten populaarirkkigulttuurilla selitettiin musiik-
kivideoiden erityispiirteitd, nyt videoilla selitgin populaarimusiikkikulttuurin erityis-
piirteitd. Yhden artistin ymparille on mahdollisiaoda miljoonabisnes, josta moni ih-
minen saa elannon. Musiikki ja artisti ovat yharangn tuotteistuneet ja oheistuottei-
den valmistaminen on musiikkibisneksessa arkipai®isiosta otetaan kaikki irti ja
uran huippuhetket pyritdan hyédyntdmaan mahdoltisam tehokkaasti, koska artistin
elinkaari on lyhentynyt alalla kasvaneen Kkilpailjan lisddntyneen tarjonnan myota.
(Karhumaa 2000: 30-37; Karja 2006: 8.)

Artisti on tuotteistunut sekéa ihmisena ja esiintygga menestyksekkaimmista artisteista
onkin tullut tavaramerkkeja. Henkilobrandayksenitedsn vallannut musiikkitoimialan.
Myds tuotannon tekijoilla ja muilla alan vaikutligi on lisdarvoa ja he ovat saaneet
nimelleen statusta. Musiikkiteollisuus elda voimgtkahenkilditymisvaihetta, jonka
yhteydesséa tavoiteltavaksi pdamaaraksi on muodaistpgrkimys kiintotahteyteen.
Tama tilanne on osaksi seurausta siita panostkget artistien visuaaliseen puoleen,
ammattitaitoon seka sanomaan kohdistetaan. (Kara@®@0: 33; Brand strategy 2007:
14.)

Osaamisen, nopeuden seké verkoston yllapidon merkit kasvanut musiikkibisnek-
sessda. Artistin lanseeraus edellyttda entistd mopeareagointeja. Harva artisti voi
luottaa siihen, etta &anitteet markkinoivat itsemsa. Ne pitdd tuoda esille ja yleisbn
saataville. Musiikki kulutetaan loppuun entistd eapmin ja siitd on muodostunut kan-
sainvalinen kieli. Kun uutta materiaalia julkaistaailla pitdd jo olla jakelukanavat ja
promootio valmiina. Ulkomusiikillisiin asioihin @# keskittya erilaisella intensiteetilla
kuin ennen. Musiikin tuottamisen ylitarjonta on fahut tilanteeseen, jossa uuden mate-
riaalin julkaiseminen ei valttdmatta ole enaa wrinollei artisti jollakin muulla tavalla
ole ajankohtainen. (Karhumaa 2000: 30; Nieminenl200
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Kova kilpailu aanitemarkkinoilla on siis ajanut nikikiyhtitt tilanteeseen, jossa koko

paketti on mietinnan alla alusta alkaen. Asko Kadio Helsinki Music Companylta on-

kin todennut hyvan musiikin olevan edelleen lahtitkna, mutta on myds katsottava,
miltd se nayttda. Vaikka henkildbrandayksesta gakitt syntya kuva, etta sita tehdaan
tarkasti markkinointioppaiden ja kulutustutkimusteerusteella, brandia ei voida kui-

tenkaan luoda tyhjasta tai kenestd tahansa. Algistilee olla luontaista lavasateilya,

synnynnaista lahjakkuutta ja karismaa, joiden pgerls todellisen tdhden luomiseen
brandayksessa kehitelladn ja vahvistetaan artssipivaksi havaittuja ominaisuuksia.

(Jaakkola 1999: 4-9.)

Musiikkia kuunnellaan todennakdisesti nyt enemmaim koskaan. Kuitenkaan aka-
teemisessa kirjallisuudessa henkilobrandayksestdeekovin paljoa ennakkotietoa tai
tehtyja tutkimuksia. (Shepherd 2005: 589; Joensukiudmala 2005: 24.) Mielenkiin-
toista tAman vuoksi onkin syventya tarkemmin aeinsbrandaysprosessiin, silla musii-
kin markkinointi ja artistien brandays ovat noussdei tutummaksi suomalaisille muun
muassa viime vuosien kansainvalisen menestyksenamBéandays on konkreettisem-
paa ja se on tullut lAhemmas loppukuluttajaa. Ullksiikilliset elementit ovat suosion
myo6ta saaneet yha suurempaa merkitysta. Suomadaistit ovat vihndoin saaneet vien-
timusiikin oven raolleen, ja samalla henkil6brandagn merkitys artistien kohdalla on
my0Os kotimaassa kasvattanut rooliaan. Nykypaivaaadia ei muodosteta valttamatta
endd musiikin kautta, vaan brandi muodostetaanikillesija sita esittavalle artistille.
Mutta miten l&hdetdan rakentamaan uuden artistnkilidrandia? Mitd askelia pitkin
tavallisesta henkilosta tehdaan koko kansan tuntaaradi? Mihin paatoksentekoaluei-
siin ja vaiheisiin perustuu artistin henkildbranguunnittelu, ja mitka strategiset valin-
nat ja toimenpiteet ovat suunnittelun takana? Kp&atokset tekee ja miten brandays-
prosessi etenee? Miksi artistista ylipddnsa paédd brandi ja mik& on brandin merki-
tys artistille? Taman tutkimuksen tarkoituksenal@ytaa vastauksia naihin kysymyk-

siin.
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1.1. Tutkimuksen tarkoitus ja tavoitteet

Tutkimuksen tarkoituksena on selvittdad, miten astis rakennetaan brandi. Tutkimuk-

sen tarkoitukseen pyritddn vastaamaan kolmen teeaikautta.

Tutkimuksen ensimmaisena tavoitteenaon rakentaa ymmarrys siitd, miksi artisteja
brandataan. Tavoitteen saavuttamiseksi perehdyid@ailun luonteeseen musiikkitoi-

mialalla seka sovelletaan brandin kasitetta lisé@aiuojana artistibrandiin.

Tutkimuksen toisena tavoitteenaon muodostaa kasitys henkilobrandayksessa hyo-
dynnettavistd osa-alueista, elementeistd ja peabdksentekoalueista, joiden kautta
henkilobrandia rakennetaan. Tarkeana kysymyksergepmiten tuntemattomasta hen-
kilosta lahdetdan luomaan artistibrandia. Peruspétukuun 2 pyritddn lopuksi integ-

roimaan tutkimuksen empiriaa ohjeistava malli.

Tutkimuksen kolmantena tavoitteena on empiirisen tutkimuksen kautta selvittaa,
milla tavalla artistin brandaysprosessi nayttayiytkimusaineistossa, artisteista Kirjoi-
tetuissa kirjoissa. Miten brandi on esilla kirj@ssniten se on rakennettu tai onko sys-
temaattista brandin rakentamista edes havaittg\essaiten paljon artistilla on sanaval-
taa, ovat kysymyksia, joihin pyritddn samaan vasteu Tutkimusaineistosta haetaan
erilaisia brandaystyyleja, nadiden valisia mahdallisroavaisuuksia seka syita, jotka

ovat johtaneet poikkeamiin.

Tutkimusongelmaa tarkastellaan yrityksen nakokuteagrityksen voidaan nahda ka-
sittdvan levy-yhtion, musiikki-yhtién tai muun y8ti, jonka toimesta brandays suorite-
taan. Tutkimusote on tulkitseva tutkimusote. Tutksmpohjautuu alan kirjallisuuteen
seka artikkeleihin. Empiriaosassa analysoidaantfigi teorian pohjalta kvalitatiivi-

sesti sisallonanalyysin keinoin tutkimusaineisimgkien lopulta muodostamaan vasta-

us tutkimuksen tarkoitukseen ja tavoitteisiin.
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1.2. Tutkimuksen rakenne ja rajaus

Tutkimus rakentuu viidestad paaluvusta. Johdantolukautta esitelladn aihealue seka
siina erityistd mielenkiintoa herattavat asiatd@n pohjalta myods tutkimusidea on pe-
raisin. Tutkimuksen tarkoitusten ja tavoitteidemliev esitellaan tutkimuksen padméaarat
seka ensimmaisen pé&aluvun lopuksi avataan parerutkimusalan kasitteistda, jotta

kaytetty termisto olisi selkeampi lukijalle.

Toisessa péaaluvussa selvitetdan brandin ulottuvaiyspohditaan, mita henkilébran-
days pitaa sisalladn. Brandin maaritelmat suhteatehenkildbrandaykseen musiikki-
toimialalla ja luodaan ymmarrysta siitd, mika omarmtin merkitys artistille ja miksi ar-
tisteja lahdetaan brandaamaan. Luvussa kartoitetyés henkildbrandaykseen liittyvia
elementtejd seka brandin muodostumista ohjaaviddksentekoalueita. Teorialuvun
pohjalta muodostetaan tutkimuksen empiriaa ohjzaath, johon peilataan kvalitatiivi-

sen tutkimuksen tuloksia.

Kolmannessa paaluvussa kerrotaan tarkemmin tamiamtiksen tutkimusotteesta,
aineiston valinnasta sekéa esitelladn tutkimusdioless valitut artistikirjat. Kirjoihin
paneudutaan seka kvalitatiivisen ettéa kvantiteg@wi sisallonanalyysin keinoin ja eritel-

la&n muiden muassa kirjoissa esille nostettujatailseka danesséa olevia tahoja.

Neljdnnesséa paaluvussa laadullisen siséllonanalygeinoin kartoitetaan ja vertaillaan
tutkimusaineistossa ilmenneitd brandaystyyleja gebiiditaan, mista johtuvat naissa
esiintyvat eroavaisuudet. Viimeisessa luvussa lkootghteen tutkimuksen kannalta
olennaiset havainnot ja vastataan tutkimuksen iarkseen ja tavoitteisiin. Kuvio 1.

havainnollistaa tutkimuksen kulkua.
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1. Paéaluku: Johdanto
Tutkimuksen tarkoitus ja tavoitteet, rakenne jaugj TUTKIMUS-

= seka kasitteiden méaarittely. ASETELMA

2. Paaluku: Henkilébrandays artistin brandin ™
rakentamisessa
Miten brandi maaritellaan, mitk& ovat sen ulottu
vuudet ja mita on henkilobrandays? Miké on branflin -~ >
merkitys artistille? Miten artistin brandi rakenaai
ja mista asioista paatetaan? Luvun lopuksi muodps-
tetaan empiriaa ohjeistava malli. _

wCccunwor»r—xx$Om-

—

~~

3. Paaluku: Henkil6brandayksen tutkiminen

siséllonanalyysin avulla
Tutkimusmetodi, aineiston keruumenetelmat ja vi-
lintakriteerit ja kirjojen aiheiden, sévyjen ja kat- )
tavien tahojen selvittdminen.

—
g >~
4. Paaluku: Brandaystyylien vertailu

Brandaystyylien kartoitus ja vertailu seké eroavgi- —
suuksien selvittaminen ja analysointi.

~~

5. Paaluku: Yhteenveto ja johtopaatokset

nNnCCunoO>»—x0$—Tv<m

Tutkimuksen keskeiset havainnot ja tutkimuksen JOHTO-
tarkoitukseen ja tavoitteisiin vastaaminen. PAATOKSET

Kuvio 1. Tutkimuksen rakenne.

Tutkimuksessa keskitytddn musiikkitoimialaan Susaeseka ulkomailla. Seuraava
kappale selventaa tutkimuksessa kaytettya kasateentaen tutkimuksen kannalta tar-
keille kasitteille tarkemman merkityksen.
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1.3. Kasitteiden maarittely

Musiikkiteollisuus: Musiikkiteollisuus liitetddn ammattimaiseen musiikiekemiseen
ja esittdmiseen. Teollisuus on maaritelmana hyvévseksi, etta se rajaa harrastustoi-
minnan ulkopuolelle. Musiikin olemusta kuitenkinvaa se, ettd moni suurta suosiota
nauttinut kappale on alun perin syntynyt harrasthgdta. (Karhumaa 2000: 35.) Ta-
loudellisesti musiikkiteollisuus on merkittava Kultriteollisuuden osa-alue ja musiikki
onkin nykyaan ammatti ja monikansallinen liiketoiman muoto. (Oesch 1998: 94;
Karhumaa 2000: 34.) Musiikkiteollisuudessa yhdigtykulttuuri, talous ja teknologia.
Laajasti ottaen musiikkiteollisuudella tarkoitetdaaikkia niita vaiheita, jotka on kayta-
va lapi musiikin siirtymiseksi musiikin tekijoiltéen kuuntelijoille. (Tuohinen & Make-
lainen 2002.)

Populaarimusiikki: Musiikkia ryhmitellaan kayttden erilaisia termej&leisimmin
kaytetty ryhmittely lienee jako klassiseen ja pa@auimusiikkiin. Naita termeja kayte-
taan etenkin kaupallisina kasitteind. Alan asiatijamnjaottelevat musiikin yleensa par-
tituuri- ja rytmimusiikkiin korostaen naiden ergéa luonnetta. Kolmas tapa on kayttaa
jaottelua vakava ja kevyt musiikki. (P6nni, Tuomé&ldeosto 2003: 16.) Populaarimu-
siikista kaytetadn myds lyhyempaa nimitystd popikkisi Populaarimusiikin voidaan
nahda olevan osa populaarikulttuuria, jonka Fiska89: 24) on maaritellyt ihmisten
tekemaksi, ei siis kulttuurin tuotteeksi. Robertriitin (1996: 3536) ndkemyksen
mukaan puhuttaessa populaarimusiikista tarkoitetesam musiikkia, joka on kaupalli-
sesti orientoitunutta. Kuluttajat paattavat kuumdgdllaan ja rahallaan sen, mita kutsu-
taan populaarimusiikiksi. Populaarimusiikki ja sitemenestys voidaan mitata esimer-
kiksi radiosoiton ja myynnin maaralla. Tassa tutkksessa populaarimusiikilla tarkoi-

tetaan lahinna pop- ja rock —musiikkia, eli suwykxson suosimaa musiikkia.

Brandi: Brandi on valitun kohderyhman tai laajemmin markkiten johonkin tuote-
merkKiin ja tuotteeseen liittama persoonallisuusnhe, karisma, maine, lisaarvo, visu-
aalisuus ja arvo- ja merkityssisaltd. Brandi onttieen aineeton ulottuvuus. Brandi ei
rajoitu pelkastaan fyysisiin tuotteisiin vaan vdliacesimerkiksi tapahtuma tai henkilo.
(Silén 2001: 121.)
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Henkildbrandi: Brandaysprosessin tuloksena saavutettu brandi, kohdistuu yhteen

henkilddn ja h&nesta lahteviin assosiaatioihin.

Brandaysprosessi Brandaysprosessilla tarkoitetaan keskeisia p&éatiikkoalueita ja
toimenpiteitd, joita brandayksessa hyodynnetadandaysprosessilla ei nahdéa olevan
selkedd alku- tai loppupistettd, vaan se nahdadeneminkin jatkuvan kehityksen alai-

sena prosessina.

Brandi-identiteetti : Brandi-identiteetti on brandin sydan, ajatonrsigoka pysyy to-
dennadkoisimmin samana brandin laajentuessa tdyessa uusille markkinoille. Se
koostuu perususkomuksista, arvoista seka laadoska, vievat brandia eteenpéin seka

ominaisuuksista, jotka tekevat brandista ainutiaatuja haluttavan. (Aaker 1996: 85.)

Artisti: Artistilla tarkoitetaan tassa tutkimuksessa ykssnnéyvaa laulajaa tai useam-

man henkilén muodostamaa yhtyetta.

Levy-yhtio: Levy-yhtio —termia kaytetdan puhuttaessa tuotameoy- tai musiikkiyhti-

osta.

Mainstream-musiikki : Valtavirran musiikkia, niin sanottua yleista iistti- tai radio-

soittomusiikkia.
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2. HENKILOBRANDAYS ARTISTIN BRANDIN RAKENTAMISESSA

Musiikkitoimialan voidaan nahda erottuvan muistanialoista ainakin luovuutensa
vuoksi. Yksityisten henkildiden merkitys on suwilla yleensa musiikkituote on jonkun
henkildon hengentuote, ainutlaatuinen aikaansaamias.dynaamisuus ja ennustamat-
tomuus antavat sille oman savayksensa, joka angéa winden syyn pysyvyyden raken-
tamiseen artistin brandayksen kautta. Kilpailu ouda ja sen luonne on siirtynyt mu-

siikin markkinoinnista artistibrandin markkinoimtii

2.1. Kilpailun luonne musiikkitoimialalla

Musiikilla liiketoimintana on monet ulottuvuudet. udiikkiteollisuus on onnistunut
hyodyntamaan teknologian sille antamat mahdollistiuBlusiikkia pystytd&n nykyaan
nauttimaan yha useammissa yhteyksissa ja uusigatapotyy koko ajan. Popkulttuurin
synty on toinen maininnan arvoinen asia. Artisteisertovia ohjelmia lahetetaan vii-
koittain lahes jokaisella televisiokanavalla. Pogirtkkia kasittelevid aikakauslehtid on
maailmalla satoja, ellei tuhansia. Median keskutadkg/tyy musiikkitoimittajia, joiden
tehtdvana on seurata alan tapahtumia ja raportoisi@. Artistien medianakyvyys on
nykyisin niin laajaa, ettd huomio on siirtynyt mksi tekijoista lahes kokonaan niiden
esittdjiin. Suhteessa kuluttajiin musiikki liittyguitenkin aina artisteihin. Tavallista ku-
luttajaa kiinnostaa musiikin nautittava muoto, @sset eri muodoissaan. Artistien suo-
siolla on vaikutusta kaikkeen alalla tapahtuvadeioimintaan. Niin kappaleiden teki-
jat kuin aanentoistoyrityksetkin ovat riippuvaisiétd, keiden toiminnassa heidan tuo-
toksiaan kaytetdan. (Karhumaa 2000: 101-103.) Tamaksi musiikkitoimialalla so-
velletaan henkildbrandaysta artisteihin, ja itsaekiiébrandin rakentamisesta on muo-
dostunut yha vaikutusvaltaisempi kilpailukeino.

Tarjonnan kasvu, alan dynaamisuus, kilpailun kow@nen seka teknologian jatkuva
kehittyminen edellyttdd uudenlaista paneutumistatekehitykseen ja organisointiin.
Nykyinen markkinatilanne on luonut painetta erikomiselle. Musiikkiteollisuus on

henkilditymassa, jolla tarkoitetaan artistien jaidem taustavaikuttajien tuotteistumista.
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Pyrkimyksené& on vakiinnuttaa oma asema ja sitat&autojautua alan nopean tempon
vaikutuksilta. Nimen brandays on lisaarvo, jolladaan nahda olevan suoranaista vai-
kutusta muidenkin kuin itse artistin menestyksédanet suuret tekijanimet, kuten esi-

merkiksi Max Martin ovat saaneet nimenséa tavallisansan tietoisuuteen, vaikka hen-

kilo tavallaan toimiikin musiikkikappaleiden tauksa (Karhumaa 2000: 98.)

Musiikkibisnes on herkka liiketoiminnan ala. Serrigga tyoskenteleviltd vaaditaan
kykya sopeutua muuttuviin tilanteisiin. Epavarmekgbtitd aiheuttaa trendien nopea
vaihtelu ja monet inhimilliset tekijat. Oikeita swleja, ulkonakoa ja trendeja ei voi
koskaan ennustaa tarpeeksi hyvin. Musiikkibisned&dsaupankaynnin kohteena ovat
ihmisten hengentuotteet, joiden taiteellisen japadiisen arvon arvioiminen on usein
varsin suuntaa-antavaa, miké tekee tulevaisuudemkemnista erityisen hankalaa.
(Ahonen, Chaker & Honkamaa 1998: 12; Karhumaa 2@08; Ahokas, Frisk, Hyv6-
nen, Jaakonmaa, Nieminen, Nikula & Pesonen 2004: 31

Luovuus on yksi tarkeimmista musiikkiteollisuusykisen kilpailutekijoista, koska ni-
menomaan luovuus mahdollistaa yrityksen positiivisgottautumisen Kkilpailijoista.
(F&L Management Services 1998: 67.) Nykypaivan@aaia taiteilja on koko popu-
laarimusiikin liiketoiminnan keskipiste, jonka ympie on mahdollista luoda miljoona-
bisnes. Musiikki ja artisti ovat my6s yha enemmantteistuneet ja oheistuotteiden
valmistaminen on musiikkibisneksessa arkipaivaastista otetaan kaikki irti ja uran
huippuhetket pyritddn hyddyntamaan mahdollisimnedrokkaasti, silla artistin elinkaa-
ri on lyhentynyt alalla kasvaneen kilpailun ja saai&aisesti tapahtuneen lisdantyneen

tarjonnan myoéta. (Karhumaa 2000: 30-37.)

2.2. Brandin maaritelma ja liitoksia

Henkildiden brandays ja markkinointi on tavallisgsinkin urheilu- taide- ja viihdete-
ollisuudessa, erityisesti elokuvien, television, simkin ja kirjojen yhteydessa. Nama
tuotteet ovat hyvia esimerkkeja kokemustuotteigtatentiaaliset kuluttajat eivat voi

arvioida laatua tarkistamalla itse tuotetta vaaulen tarkastelu tapahtuu ihmisten, pro-



18

jektin konseptin ja puskaradion viestien arvioiriesseVahvan brandin olemassaolo
viihdeteollisuudessa on arvokasta, koska brandienrgtetddn vahvoja tunteita aikai-

sempien positiivisten kokemusten perusteella. @¢¢€1D03: 27—-29.)

Kuluttajalle brandi merkitsee usein muotisanaasga merkitys vaihtelee ammattilais-
tenkin keskuudessa melko paljon. Maaritelm& onrubé&glyva ja usein termi sekoite-
taankin tuotemerkkiin, imagoon, tuotteeseen, maeee, yrityskuvaan, logoon, identi-
teettiin, persoonallisuuteen ja profiiliin. Brartdintuu pakenevan yhteisesti hyvéksytta-
vid maarittely-yrityksia tietotaidon puutteidensanan kulttuurisen merkityksen ja kéayt-
toyhteyksien nopeassa muutoksessa. "Oikeaa” mEwéigetermille on vaikea l0ytaa,

silla sanat elavat ja merkitykset muuttuvat. (Kogki 2001: 1.)

Brandi on my0s kasitteena yhdistetty sindnsa hywifimalaiseen sanaan maine. Ai-
emmin brandi sekoitettiin termiin imago. Maine paaigo ovat kasitteind hyvin lahella
toisiaan, mutta imagolla tarkoitetaan esimerkiksitain brandista vallitsevaa mieliku-
vaa. Sama ero voidaan nahda syntyvan maineen paibraalille. Brandilla on maine,
mutta se ei ole sama asia kuin maine. Sen sijaamdbon olemassa maineensa ja ima-
gonsa varassa. Myos identiteetti on liitoksissanthita, mutta sekéan ei tarkoita samaa
asiaa. Brandilla on identiteetti ja imago, esimieskjonkin organisaatiobrandin identi-
teetti voi koostua muun muassa yrityksen arvoigtéeishengestd, osaamisesta, visios-
ta, tavoitteista ja viestimisesta. Brandi tunneaet yleisesti 1ahinnéd visuaalisen identi-
teetin kautta, eli tunnuksen, tunnusvérien tai mugnaalisen viestimisen valityksella.
Tunnistaminen voi tapahtua myds muun viestinnalliggentiteetin, esimerkiksi tun-

nusmusiikin tai jopa tunnustuoksun avulla. (Koski2®01: 2.)

Brandiksi ei voi julistautua, vaan asema pitad gasaottuvalla, pitkgjanteisella ja sys-
temaattisesti yhtendisella viestimisella. Brandatiuanimen ja viestinnéllisen koodiston

valisen tiiviin yhteyden. Tuotteesta tai ennemminkiotenimesta kehittyy brandi pitka-

janteisen nimen ja siihen liittyvan tunnuksen tutuneden kehittdmisen ansiosta. Henk-
|I6brandayksen yhteydesséa brandikasitteen kaytkudankin laajentunut huomattavasti

tuoteajattelun ulkopuolelle. (Koskinen 2001: 1-2nDing 2005: 107.)
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Pelkka kuuluisuus ja tunnettuus ei tarkoita sité elisi brandi. Jokaisen uraansa raken-
tavan henkilon ndhdaan rakentavan samalla omaalibean Henkilébrandi vaikuttaa
siihen, minkalaisena henkild koetaan muiden silinisstojensa, lahjakkuuksiensa ja
asenteensa kannalta. (Keller 2003: 24-26.) Kun iliekksvattaa omaa nimeaan kau-
pallisessa kontekstissa, han rakentaa keskeisewta drandiaan. Kuitenkin henkil6-
brandin suunnittelussa ja rakentamisessa on targ#aa huomioon my6s muitakin
seikkoja kuin vain imagon luominen. Henkilobrandssén keskitytaan tarkemmin lu-

vussa 2.3.

Taméan tutkimuksen tarkoituksen mukaista brandiaf@#on Silenin (2001: 121) maa-
ritelm&, jonka mukaan brandi on valitun kohderyhnginaajemmin markkinoiden jo-
honkin tuotemerkkiin ja tuotteeseen liittdmé persdlisuus, luonne, karisma, maine,
lisdarvo, visuaalisuus seka arvo- ja merkityssis@randi on tuotteen aineeton ulottu-
vuus, eika siis rajoitu pelkastaan fyysisiin tuisiia, vaan voi olla esimerkiksi tapahtu-
ma tai henkild. Brandi edustaa jatkuvuutta ja KllgEdun ylivoimaisuutta tavallisiin

tuotteisiin tai taman tutkimuksen teeman mukaisésikildihin verrattuna.

2.2.1. Brandin ulottuvuudet

Nimi vaatii persoonaa ja karismaa ollakseen braBdandin erottuvan viestinnallisen
identiteetin jarjestelméllinen sek& yhtendinen mdiken ja vaikuttaminen kohde- ja
sidosryhmille tarkeiss& medioissa vahvistaa brankbésaalta brandit elavat padasiassa
viestinnalla rakennetuista mielikuvista. Tasta $§yyse ovat hyvin alttiita haavoittumi-
selle. Mika tahansa julkisuuteen paassyt ikava emi@ékvoi vaikuttaa suoraan brandin
arvostukseen ja samalla sen liiketaloudelliseeonary Samalla julkisuus on tullut yha
tarkeammaksi. Yritykset esimerkiksi arvostavat gadstavat vihreita arvoja, koska tal-
laisista asioista viestimisen uskotaan luovan éqbsitiivista julkisuuskuvaa. Kyse on
mielikuvien vallasta, jolle yritystoimintakin onisleista. (Jaakkola P. 1999: 32; Koski-
nen 2001: 3.)

Myds elamyksellisyys on tullut yha tarkeammakspa&ilu-, erottuvuus- ja menestyste-

kijaksi. Ihmiset nayttavat tekevan valintojaan gltk tunteella; jarkiperéinen tuotteen
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laatu- ja hintasuhteen arvioiminen on korkeintaga mielikuvavaritteistd pohdintaa.
Branditietoisuus merkitsee ajassa liikkuviin tresmdija omaan identiteettiin sopivien
brandien valintaa. Olet sita, milta naytat ja mivaikutat. (Koskinen 2001: 3.) Kuvios-
sa 8. havainnollistetaan brandiin liitoksissa aeeiementtejd. Samat elementit ovat

rinnastettavissa myds henkilobrandiin.

BRANDI

Organisationaaliset Persoonalli-
assosiaatiot suus

TUOTE
Laajuus
Attribuutit

Laatu
Kéytto

Alkuperamaa Symbolit

Brandi-
asiakas suhde

Mielikuvat

Itsensé ilmaisun hyo6d Tunnephjaiset hyody

Kuvio 2. Brandi on enemman kuin tuote. (Aaker 1996: 74.)

Brandin rakentamisessa on tarke&é ottaa huomididnbeandi koostuu useasta eri osa-
tekijasta, joiden keskinainen korostussuhde riippalpn kyseessa olevasta toimialasta.
Esimerkiksi musiikkitoimialalla artistin brandaylssa korostetaan luultavasti eri ele-
mentteja kuin jonkin teknisen tuotteen tai yrityhdmandayksessa. Brandin rakentami-
nen on siis paljon muutakin kuin brandinimen antemija tasta viestiminen. Brandin

rakentamiseen liittyvia elementteja ovat:
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» Organisationaaliset assosiaatiot (Levy-yhtio onskamvalinen ja vai-
kutusvaltainen)

* Alkuperdmaa (Halu suosio kotimaisia artisteja)

* Brandimielikuvat (Artistibrandi on vahva ja ainutainen)

* Itsensa ilmaisun ja tunnepohjaiset hyodyt (Halutt@@yomat arvot ja
ylpeys kuuluessa tietyn artistin kannattajiin)

* Brandin persoonallisuus (Artisti on ravakka ja etirmainen)

* Symbolit (Rap-artistin eleet ja olemus kertovatrdsesta)

* Brandin ja asiakkaan suhde (Artistin edustamat taovat |ahella it-

sedni ja halu samaistua artistiin)

Tietyn brandin valinta voi olla yhteyksissa brandiohdistuvan henkilén alkuperaan ja
valinta voi olla taysin tietoinen, esimerkiksi jkgluttaja haluaa talla tavoin viestia halu-
tunlaista kuvaa itsestdan. Nama valinnat liittysidten, mita kuluttajat ajattelevat bran-

dikohteista ja niiden alkuperamaista. Alkuperambsdiksi myos maantieteellisella si-

jainnilla, kuten osavaltiolla tai kaupungilla, onerkitystd mielikuvien syntymisessa.

Paikallisuus, kansallisuus ja kansainvélisyys vardinkittaa yhteen ja hakea tata kaut-
ta brandille lisdarvoa. Brandin vahvalla yhteydellléuperamaahan voi olla sek& huono-
ja etta hyvia vaikutuksia riippuen kuluttajan astai (Makela 1999: 19; Keller 2003:

355.)

Populaarimusiikkiartistien kohdalla alkuperdmaaitaaiea korosteta, ellei silla nahda
olevan suoranaista vaikutusta brandin menestykaendita. Varsinkaan kotimaan ar-
tisteille maantieteellisella sijainnilla ei juurika ole valia, vaan itse artisti ja hanen mu-
siikkinsa ovat paaasiallisessa roolissa. Suomegsaekole havaittavissa yhta selkeita
etnisia raja-alueita, kuin esimerkiksi Amerikas$asin kuluttajan musiikkivalinnoilla
kotimaisen ja ulkomaisen muusikin valilla on meykifi, joka voi olla riippuvainen
siitd, millaisen kuvan kuluttaja haluaa viesti&ggan ulospain. Myos eri musiikkityy-
lien kuuntelijoita luokitellaan, esimerkiksi suorin kuuntelijoihin yhdistetddn hip-
hop-kulttuuri ja tdhan liitoksissa olevat asenfeetsusteet. Popmusiikin kuuntelijoita

voidaan yleisesti pitdd massan mukana liikkujingadeendihakuisina ihmisiné. Artistin
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musiikkityylin valinta siis rajaa kohderyhmaa melkaljon, sitd enemman mita ka-
peammalle musiikkisektorille keskitytdan. Musiikkitin pitaa myds olla yhdistettavis-
sa artistin ulkoiseen olemukseen, jotta artistidnaruskottavuus ei karsisi. Jos artistin
alkuperamaan korostaminen vahvistaa brandin olemjasmusiikkityylivalintaa, kan-

nattaa tata tietenkin lahted korostamaan muidanezigien rinnalla.

Alkuperamaan liséksi brandia markkinoiva yrityseliidn usein brandin ominaispiirtei-
siin. Organisaatioon liitettdvat assosiaatiot ave¢in melko voimakkaita, silla ne ovat
ei-konkreettisia ja vaikeasti muiden yritysten lkafavissa. Organisaation liitetyilla
assosiaatioilla on usein eniten merkitysta muideragsa palvelubrandeilla, joissa bran-
din takana olevalla organisaatiolla on selva yhteiakkaaseen. (Aaker & Joachimstha-
ler 2000: 82—83.) Musiikkitoimialalla organisaatioyolissa toimiva levy-yhtio on artis-
tin brandin tarkasteltaessa usein kuitenkin tak#leal Karkeana luokitteluna voidaan
kuitenkin sanoa, ettd mainstream-artistit ovatesolevy-yhtididen listoilla, taiteelli-
semmat ja kapea-alaisen musiikkityylin omaavatstirtiovat pienten levy-yhtididen

keskiossa.

Brandimielikuvalla tarkoitetaan sitd, millaisenaabdi talla hetkella nahdaan (Aaker
1996: 71.). Brandimielikuva on siis kaikkien niid&asitysten summa, joita sidosryh-
mill& on brandista. Mielikuva on subjektiivinen Kits jostakin kohteesta ja se kuuluu
nimenomaan Yyleisolle, ei sen kohteelle. (Vuokko 20003.) Brandimielikuvista voi-

daan kayttda myos kasitetta brandi-imago. Brandikonat muodostuvat joukosta as-
sosiaatioita, joita kuluttaja liittd& brandiin jaita hanelle tulee siita mieleen. Brandiin
liitettyja mielleyhtymia voi olla useita erilaisi@ ne voivat vaihdella voimakkuuden,
suosiollisuuden ja ainutlaatuisuuden suhteen. Ros#Et mielleyhtymat johtavat lahes

poikkeuksetta positiivisten brandimielikuvien mustloniseen. (Aaker 1991: 109.)

Mielikuvat liittyvat usein ulkoisiin tekijéihin, distien kohdalla ulkomusiikillisiin teki-

joihin, kuten esimerkiksi kaytokseen, yleiseen al&seen ja pukeutumiseen. Mielikuva
artistista voi muodostua oman kokemuksen ja yhteykkutta tai samoihin asioihin
liittyen epasuorasti, esimerkiksi mainonnan tai myleisén puheiden perusteella. Ylei-

son mielikuvien huomioon ottaminen on brandin rakesprosessin jokaisessa vaihees-
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sa tarkeaa, koska mielikuvat elavat jatkuvastigavat muuttua yhta nopeasti kuin ovat
muodostuneetkin. Artistista lahtevien mielikuvieerystella héanet erotetaan muista sa-
man musiikkityylin edustajista ja juuri yleison onmaielikuvat tekevat hanesta ainut-

laatuisen persoonan.

Kuluttajan mielikuviin liittyy vahvasti se, millagn tyypillisen brandin kayttdjan tai

kannattajan nahdaan olevan. Nama mielikuvat perastdemograafisiin (sukupuoli,

ika, rotu, tulot) ja psykograafisiin (asenne, wasiaaliset asiat) tekijoihin. Brandin os-
to- ja kayttotilanteet vaikuttavat eri mielikuvisgntyyn sen kautta, miten, missa ja mil-
loin brandia ndhdaan ja odotetaan kulutettavanutajat valitsevat usein brandin, joka
on yhdenmukainen heidan oman todellisen tai idsa@alpersoonallisuuden tai minaku-
van kanssa. (Keller 2003: 84—87.) Artistista mudaleet mielikuvat ovat rakennetun

identiteetin tulosta, mutta eivat valttamatta aphea sita, mita artistin takana oleva levy-
yhti6 on tavoitellut. Ulkomusiikillisilla tekijoilf pyritddn muokkaamaan yleison mieli-
kuvia, esimerkiksi artistin julki tuomilla asentail uskomuksilla seka kayttaytymisella.
Yleison mielikuvat artistista vaikuttavat oleellisemusiikkibrandin valintaan, ja usein

vahvasti tietyn henkiset ihmiset valitsevatkin amtsa sopeutuvaa musiikkia.

Jennifer Aaker (1997) maarittelee brandin persdsmaiden joukoksi inhimillisia piir-
teitd, jotka ovat liitettdvissa brandiin. Brandierpoonallisuus auttaa kuluttajan symbo-
listen ja itsensa ilmaisuun liittyvien tarpeideydyttdmisessa. Persoonan esiintuominen
antaa kuluttajille mahdollisuuden samaistumisedelae brandista mielihalun kohteen.
Aiemmissa tutkimuksissa on todistettu, ettd mitdrempi yhdenmukaisuus on brandia
kuvaavien elementtien ja kuluttajan todellistenidaiaalisten piirteiden valilla, sita suu-
rempi on myds brandin paremmuus suhteutettuna mgidmaan kontekstiin liittyviin
brandeihin. (Aaker J. 1997: 347-348; Jaakkola 200D&itavasti rakennetun persoonal-
lisuuden avulla voidaan siis luoda sellaista brpa@domaa ja ainutlaatuisuutta, jota kil-
pailijoiden on vaikea lahtea kopioimaan. Myds kidj#t arvostavat persoonallista
brandia, joka tdydentdaa heidan elamé&énsa tekemii#d mukavamman ja tyydytta-
vamman. (Aaker 1996: 151-154.) Nakemys brandingoeralisuudesta muodostuu ja
siihen vaikuttavat suora ja epasuorakontakti, jatduttajalla on kyseiseen brandiin.
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N&ain brandin persoonallisuuteen vaikuttavat bramdiitettdvat henkilot, tuotteeseen
liitetyt ominaisuudet, mielleyhtymat ja mainonnaglt (Aaker J. 1997: 348.)

Kuluttajat tekevat johtopaatoksia brandin sisdlgiégntunnepohjaisista merkityksista ja
brandin persoonallisuudesta. Alkuperalla, imag@lauosittelijoilla on suuri vaikutus
siihen, millainen persoonallisuus brandille loputtaodostuu. (Aaker 1996: 146.) Haas-
teellista onkin saada kuva artistin persoonalligsta yleison mieleen toivotulla tavalla,
silla joskus viestin vastaanottajan kasitys perafisudesta saattaa muodostua taysin

eroavaksi lahettajan selkeista viesteista huolanatt

Artistibrandin persoonallisuuden muodostuminenleiyksiselitteistd, vaan siihen vai-
kuttavat artistihenkiloon liitettavat ominaisuudetkd hanen brandiinsa liitettavat omi-
naisuudet. Henkildon liitettavia ominaisuuksia brauiden muassa artistin ika, suku-
puoli, fyysinen olemus ja kayttaytyminen. Artistimdiin liitetdan kuluttajien kokemat
suorat ja epasuorat kontaktit brandin kanssa, ekikse artistin edustama musiikkityy-
li, arvomaailma ja mielikuvat artistin ihailijoist®ersoonallisuuden elementit pitaa kui-
tenkin olla keskindisessa sopusoinnussa, jotteidista paisu kuluttajan mieleen epa-
maarainen asioiden yhdistelma, jolloin myos brandikottavuus saattaa karsia.

Kuluttajalle merkitsevan brandin persoonallisuudendaan todeta lisaavan brandin
suosiota ja kayttda, herattavan tunteita kuludajiseka lisddvan luottamusta ja bran-
diuskollisuutta. Artistien uran pitkaikaisyys orupfiassa riippuvainen juuri yleisén us-
kollisuudesta. (Aaker J. 1997: 348; Jaakkola 20Bgandin persoonallisuus tekee bran-
dista kiinnostavan ja samalla aktivoi kuluttajagi@imaan brandin ominaisuuksia. Per-
soonallisuus auttaa myds rakentamaan brandin jatkjdn valistd suhdetta. Oikeanlai-
nen persoonallisuusmielikuva siis selventaa ja vootirandi-asiakas-suhteen luomista.
On syytéa kuitenkin muistaa, ettd kenesta tahansaidulla persoonallista artistia vain
halun perusteella. Tahteys on mahdollista vainlligdke persoonille, joiden elama on
muutakin kuin tasaista varmistelua. (Aaker & Joaddthaler 2000: 84; Ahokas ym.
2004: 127.)
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Brandin symboli on kuvallinen kiteytys brandipdastaa Vahva symboli kiinteyttaa ja
jasentaa brandin identiteettid, parantaen sen dtettavuutta ja muistettavuutta. Sym-
boli voi olla mita tahansa, mika edustaa brandianuslause, hahmo, visuaalinen verta-
uskuva, logo, vari, ele tai liike, tunnussavel, keaks tai ohjelma. (Aaker & Joachims-
thaler 2000: 84-85.)

Musiikkitoimialalla selkeiden symbolien kayttdé ofub melko vahaista. Suomalaisille
tunnetuin poikkeus tésta voisi olla HIM-yhtyeen #aga Heartagrammi, jota yhtye
kayttda aktiivisesti viestinnassaan. Symboleja oyosnnahtavissa esimerkiksi rap-
musiikin parissa, joissa eleilla ja liikkeilla omigi rooli artistin brandissa. Yleisesti
ottaen artistin symboliset merkitykset ovat ennenkim nahtavissa brandin persoonal-
tyksessa voidaan perinteisistéa symboleista poikktgtenkin n&dhda esimerkiksi tietyn
artistin tiettyyn kappaleeseen kiinteasti liittytgnssi, jonka osaaminen kohderyhmassa
todistaa brandiuskollisuutta. Varsinkin 1990- ja0@Quvun alussa teini-idoliartisteilla
oli monellakin kaytbssa tanssirutiini, joka yhdigbhderyhmaa tiivimmaksi, esimer-
kiksi vuonna 2002 ilmestyneen Las Ketchup-yhtyeanssi, joka kuului oleellisena
osana singleen "Las Ketchup Song”. Toisena esinegikinainittakoon Los del Rio:n
singlena julkaistu kappale "Macarena”, joka on lallipesti yksi kaikkien aikojen suu-

rimpia hitteja.

Yleiso ja fanit voidaan nahda populaarikulttuurintgna tarkeimpana yksikkona. liman
yleisba ja faneja musiikki on vain musiikkia, tueiretemmattuja sanoja ilman vastaan-
ottajaa. Musiikin merkitys ja vaikutus syntyy vaskain henkild kuulee ja kokee sen.
(Kostiainen & Takatalo 2004: 177.) Fanina olemigtdetaéan jopa tavoittelemisen ar-
voisena olotilana. Fanit ovat oikeastaan eliitidan valtaa, esimerkiksi teinipopfaneilla
voi olla paljonkin nakyvyytta, muttei juurikaan gégvaltaa sen suhteen, miten musiik-
kia tuotetaan, markkinoidaan ja levitetdan. Famiusle endé pelkka reaktio massame-
diailmidlle, vaan siitd itsestdan on tullut medikisuutta. (Makelda 1999: 16; Aho &
Kérja 2007: 217, 230.)
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"llman faneja mikaan musiikki ei voi olla pop, sithsa.” (Kostiainen & Takatalo
2004: 177.)

Artistin ja fanin valinen suhde ja sitoumus ovatkieskeisia piirteitd etenkin teinipo-
pilmiéssa, jota on usein leimannut intensiivinaskin nopeasti hiipuva vuorovaikutus.
Vaikka faneille on harvoin tekemisté itse musiikiottamisen kanssa, heilla on tarkea
rooli odotusten luojina ja tdhteydestd kaytavarkistelun osana. Kyse on siis jatku-
vasta vuoropuhelusta, jossa kulttuuriteollisuuskipyottamaan yleison haltuun ja
muokkaamaan sen kulutuskayttaytymista. Samallattejga hakevat jatkuvasti uusia
luovia tapoja kuluttaa artistibrandia ja musiiklsek&d samaistua naistd kumpuaviin ar-
voihin. (Pringle & Thompson 1999: 52; Aho & Karja@7: 233-238. )

Sana artisti merkitsee eri asiaa kohdeyleisollejredle yleisoélle, artistin yhteisty6-
kumppaneille ja artistille itselleen. Yleison jaistin suhteen laatu maaraytyy artistin
tyon ja siitd seuraavan julkisuuden kautta. Yhyéistimppanit ndkevat artistin sisallon-
tuottajana, oheistuotteineen ja imagoineen. Arigt] esittaa ja valittda tuotteitaan ylei-
sblleen samalla laajentaen koko tekijyyden kasityat kenttda. Yhteistydkumppanit
tuotteistavat ja myyvat yleisolle artistikokonaiiay henkildbrandia, joka pitdd sisal-
la&n ainakin imagon, aanitteet, konsertit, kuvatdaket ja oheistuotteet. Onnistunut tuo-
teperheen kautta muodostunut henkildbrandi kordaetartistin tarinan myytavaan
muotoon ja tukee sitd. (Mékeld 1999: 13; Ahokas 30804: 138; Hottinen 2006: 4.)

Musiikki on ideaalinen véline syvien tunnesiteidenodostamiseen artistin ja yleisén
valille. Musiikin markkinoinnissa brandiuskollisuewl rakentaminen ja yleisén muodos-
taminen ovat erittain tarkeita tavoitteita. Artistnusiikkitulkinnasta ja muiden muassa
aanen kaytosta paistaa lapi hanen todellinen méngnpersoonansa. Tulkinta on ylei-
s6lle nautinnon ydin, ei niinkdan pelkka musiiklpkale tuotteena, ja yleiso liittadkin
usein artistin tulkinnat epésuorasti omiin kokemuiss. (Lathrop & Pettigrew 1999:
36; Jaakkola 2002.)

Musiikkitoimialalla brandiuskollisuus liitetd&n &tin aitoihin faneihin, heihin, joille

artisti on ehka viela suuremmassa merkitysarvoagalénen musiikin laatunsa. Bran-



27

diuskolliset fanit seuraavat artistin elamaa, astdanen tuotteitaan, kayvat konserteis-
sa ja pyrkivat edustamaan samoja arvoja ja idesmkien idolinsa.

Brandiuskollisuus ei musiikkitoimialalla muodostatkessa, vaan sen eteen pitdd seka
artistin ettd takana olevan levy-yhtion tehda palf6ita. Artistibrandin jokaisen ele-
mentin olisi hyva palvella samaa tarkoitusta ja diitoksissa toisiinsa. Samat arvot ja
asenteet tulisi nakya jokaisessa brandin osa-aaegsita brandista muodostuisi uskot-
tava ja kokonainen. Artistibrandissa pitaa olla wamsuuksia, jotka herattavat mielen-
kiintoa, ja jotka puhuttavat ja yhdistavat kohdendé. Joidenkin artistien faneista on
jopa muodostunut tietynlaisia yhteisdja, jotka sewat idoliansa lahes jokaisen esiin-
tymisen mukana. Tallainen brandiuskollisuus onsgtevarsinkin raskaamman musiikin
kuuntelijoiden keskuudessa, jossa ymparilla olgvené on tiivis, ja silla on merkitysta
ja vaikutusvaltaa. Brandiuskolliset fanit eivat kid idoliansa, vaikka julkisuuteen lip-
sahtaisikin muutama negatiivinen uutinen. Brandillguutta lisaéa muiden muassa
artistista tehdyt oheistuotteet ja artistista ldatd&kohderyhman erityishuomioiminen,

ryhman lujittaminen ja oheistoimintaan mukaan ottem.

Yleis6lle musiikin kuluttaminen on usein itsens@alisua, arvojen nayttamista ja ideaa-
lien etsimista. Musiikilla on tarkoitusta yleiside, sen kautta samaistutaan toisiin ja
kuulutaan tiettyyn ryhmaan. Musiikin kautta on myidppo ilmaista omaa identiteetti-
aan ja ottaa kantaa erilaisiin yhteiskunnallisgio#éin. Ihmiset usein ihailevat kuuluisia
artisteja ja heidan elamantyyliansa ja kokevat &aamaistua ihailun kohteeseensa tai
kuvitella itsensa artistin paikalle.

2.2.2. Brandin ulottuvuuksien mieltaminen

Thomas Gad (2001) on kehittanyt neliulotteisen Oiraallin, 4D-mallin, johon voidaan
pohjata tulevaisuuden henkildbrandin rakentamijeeselvittdd muiden muassa brandin
vahvuudet ja heikkoudet. Mallin neljd ulottuvuuttaat toiminnallinen, sosiaalinen,
psykologinen ja eettinen ulottuvuus, jotka muodest&uluttajan mieleen brandin ra-
kennuksen suhteen nelja erilaista luokkaa. (Gad 22®-24, 132.)
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Toiminnallisella ulottuvuudella tarkoitetaan hyétyanka kuluttaja saa. Kyse on siis
kuluttajan kokemasta hyodysta, ei valttamattd icshsita ja alun perin tarkoitetusta
hyodysta. Sosiaalinen ulottuvuus viittaa vuorovaikseen, jonka kautta brandista voi
tulla kulttiyhteiskunnan symboli, jonka brandi imatapauksessa on luonut. Sosiaalinen
ulottuvuus heijastaa pitkalti kuluttajien ja sedlan ihmisryhman valistd suhdetta, johon
kuluttajat haluavat kuulua. Psykologisella ulottudalla tarkoitetaan sita, mitd henkil®
itse ajattelee itsestaan. Parhailla brandeilla@makas sosiaalinen ulottuvuus ja myods
voimakas psykologinen ulottuvuus. Psykologinentulaius on paljon syvempi, silla se
on kiinteasti sidoksissa henkilon persoonallisuntddyos henkilékohtainen muuntau-
tuminen kuuluu psykologiseen ulottuvuuteen, josgsekon muuttumisesta ja itseéa kos-
kevien uusien ndkemysten hankkimisesta. Ihmiseitsavat roolimalleja, joiden mu-
kaan he muovaavat elamaansa ja kayttaytymistaamdBja sen psykologinen ulottu-
vuus palvelevat tata tarkoitusta. Eettista ulottutaivoidaan tarkastella hengellisena tai
idealistisena ulottuvuutena. Eettinen viittaa jokionsuurempaan jarjestelméén, kor-
keimpiin ihanteisiin, joihin brandi on sitoutung@Gad 2001: 132-140.)

TOIMINNALLINEN ULOTTUVUUS
Artistin kyky tuottaa hyotya muille.

SOSIAALINEN PSYKOLOGINEN

ULOTTUVUUS ULOTTUVUUS
BRANDIN

Artistin kyky toimia MIELTAMINEN Artstin kyky saada

vuorovaikutuksessa ja auttaa muut

muiden kanssa. muuttumaan.

EETTINEN ULOTTUVUUS

Artistin kyky liittd& toimet kokonaisuuteen
ja ottaa vastuuta mm. ymparistdasioista.

Kuvio 3. Artistibrandin mieltaminen. (vrt. Gad 2001: 231.)

Artistibrandin toiminnallinen ulottuvuus kertoo iatin kyvysta tuottaa hyotya ja olla

hyodyksi muille. Havainnoidun persoonallisuudenmioinallinen puoli liittyy ammatil-
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lisiin kykyihin, lahjakkuuteen ja taitoihin, esimkgksi hyvaan laulutaitoon, musiikilli-
seen lahjakkuuteen, esiintymistaitoon ja viihtselin arvoon. Kaikki kiteytyy osaami-
seen, joka syntyy tietamyksesta ja kokemuksestakd{std on saada yleis6 havainnoi-
maan, miten artisti eroaa muista ja dramatisoid@téaro viestittdessa artistin brandista.
(Gad 2001: 231-232.)

Artistibrandin sosiaalinen ulottuvuus liittyy atiis sosiaalisiin taitoihin, kykyyn toimia
vuorovaikutuksessa muiden kanssa, ja siihen rodllimajonka yleis6 on artistista
muodostanut. YleisO odottaa, ettd artisti saa heiddéemaan olonsa hyvaksi. Sosiaali-
sesta ulottuvuudesta kertovat artistin fanit, odirtisti on ihailun kohde ja yleinen pu-
heenaihe. Menestyva ja karismaattinen artisti gysipmaan ymparilleen kultin, sa-

maan tapaan kuin yritysbrandi. (Gad 2001: 233.)

Psykologinen ulottuvuus liittyy artistin kykyyn mttaa muita ihmisia ja kehittaa heita
heidéan ollessa tekemisissa artistin kanssa. Artigéirsoonan piirteet, vakaumukset ja
asenteet ovat helposti siirrettavissa yleistéona sileisdé haluaa kokea samaistumista

artistiin, jolloin myds artistin ominaisuudet ovhailun kohteena. (Gad 2001: 233.)

Artistibrandin eettinen ulottuvuus koskee elama#édkaisuutena. Eettinen ulottuvuus
liittyy korkeampien tarkoitusten palvelemiseen y&gyn tukea ihmisten hyvinvointia ja
julkista kehitysta. Monet artistit kannattavat jigksti tiettyja yhteisoja tai ideologioita,
jotka ovat liitoksissa myos artistin brandiin. Jalkluden kautta, esimerkiksi hyvanteke-
vaisyystoiminnassa mukana ololla, artisti saa t@asille tarkeitd sanomia ja samalla

rohkaistua yleisbaan samojen asioiden kannattami¢éad 2001: 234.)

Ottaen huomioon edell& mainitut brandin ulottuvuudeenkilébrandin rakentaminen
l&ahtee periaatteessa samoista elementeista kukénahansa yritysbrandinkin. Raken-
tamisen puitteissa pitdd selvittdd, mita on bramaistalla ja mita brandi haluaa edus-
taa, mika on brandin tyyli ja miten yleisd havaineen, miksi brandi on erilainen kuin

muut ja miten se tuo lisdarvoa. Gad 2001: 225, 2305
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2.3. Henkil6brandays

Henkilébrandin kasite tuli yleisolle paremmin tusukuonna 1997 muiden muassa Tom
Petersin artikkelin "Fast Company” myo6ta seka P#&entoyan toimesta, jota myos
kutsutaan kasitteen alulle panijaksi. Henkil6braisdearkoittaa aktiivista tietyn henki-
l6n parhaiden ominaisuuksien ja erityispiirteidesille tuomista potentiaalisen yleison
edessa. Henkilobrandi ei kuitenkaan ole henkilé, it@an yleison kasitys henkilén per-
soonasta ja kyvyistd. Kohdeyleison toivotaan nakdwandissa hyotyja omalle kohdal-
leen. Henkilobrandays voidaan nahda strategisemisdyl kasitysten aktiivisena muotoi-
luna. Henkilobrandayksen avulla pystytaan kontrolean henkil66n kohdistuvaa ha-
vainnointia. Esimerkiksi julkisuuden henkil6t, knt&ladonna, ovat ymmartaneet, ettei
pelkalla taidolla paasta alan huipulle, vaan téaéwvitaan yksiléllinen brandi, joka nos-
tattaa artistin muiden ylapuolelle. Yleis6 valitsestyn artistin aina jostakin syysta ja
odottaa talta jotain erityista. Usein se, mita etidn, on artistin lAsndolon ja muusikin
aikaansaama tuntemus ja kokemus. Henkilébrandiegiaoyn havainnointeihin perustu-
va kasitys artistin tarjoamasta toiminnasta. (L&@ullivan & Cheney 2005: 318;
Shepherd 2005: 599; Henny 2007: 62—65; Montoya 2008ontoya 2008 d.)

Tarkeaa artistin kohdalla on maaritella tavoitieelh brandi ennen kuin yleiso ehtii sen
tekemaan. Yleison mielikuvia ja havainnointia py&én saatelemaan maarittamalla
artistin vahvuudet, arvot, paamaarat ja persoaai. Tama brandiin kuuluva rooli
tulee olla esilla kaikissa kanssakaymisissa, emagtkea julkisissa. Artistin pitaisi tuo-
da selkeasti esille kuka han on ja mitd han edustaa henkildbrandi on saavutettu
edeten sen rakentamisessa yhdenmukaisesti ja hetknaamattomasti, saa se yleison
ajattelemaan, ettd he ovat muodostaneet kasityadestista aivan itse, ilman jonkun
tahon strategisia muokkaustoimenpiteitad. (Evere@s2 27; Henny 2007: 65; Montoya
2008 a.) Tavoitteena on saada artisti nayttama&tustamattomalta, vakuuttavalta ja
houkuttelevalta. Ennen kaikkea on tarke& herattasdn mielenkiinto. Hyvassa tai
pahassa kiinnostava ja keskustelua heréttavaiastat helposti mediasta palstatilaa,

joka edesauttaa muita markkinoinnillisia toimia.



31

2.3.1. Vahvan henkildbrandin rakennusaineita

Peter Montoya (2008 a) on kehitellyt kriteereitdawan henkilébrandin rakentamiseen
ja kutsuu naita nimella ” Henkilobrandayksen katsdeklakia”. Myos Lesley Everett
(2005) on maaritellyt vahvan henkildbrandin ominaissia. Henkilobrandin tulee kes-
kittyd yksinkertaiseen viestiin, olla huoliteltu tismallinen, perustuen vain muutamaan
vahvuuteen. Brandin pohjana ovat ne vahvuudetajetdavat henkilon nayttamaan ai-
nutlaatuiselta muihin verrattuna. (Everett 2005; Warren 2007: 9; Montoya 2008 a;
Montoya 2008 c.) Tassa ja seuraavissa alaluvuigaga@n kokoamaan musiikkitoi-

miala huomioon ottaen tarkeimmat kriteerit henkibiixlin rakentamiseen.

Artistin kohdalla kyseeseen tulee tietenkin layduesiintymistaito, mutta myds kayttay-
tymisella ja elamantyylilla on suuri merkitys. Ydesti ottaen pop-artistien oletetaan
kayttaytyvan eri tavalla kuin esimerkiksi ooppeuddgien tai rap-artistien. Yleiset ste-
reotypiat vaikuttavat varmasi melko paljonkin @ntisorandiin, mutta tarkoituksena on
kuitenkin olla erilainen kuin muu valikoima. Esirkiksi artisti Pink tuli alun perin
vuonna 2000 tunnetuksi sdhékasta tyylistaan, peékes lyhyesta hiusmallistaan seka
kovasta asenteestaan. Pink on muun muassa arubstelasta mielestaan turhia julki-
suuden henkiloita lyriikoissaan, esimerkiksi kagealsaan "Stupid Girls”. Hanellekin
oli tietoisesti kehitelty brandi jo soolouran akusisti, jolla nimenomaan haettiin erilai-
suutta ja normaalista pop- ja rock —artistista ke#dvaa mielikuvaa. Tahan paivaan
saakka Pink on pitanyt tyylinsa ja asenteensa ms&dkonanlaisena kuin alussa ja viela-
kin hanen kappaleidensa lyriikat ovat jokseenkirsinapuolustavia ja rock-asennetta

omaavia. Sama brandi on hyvin tunnistettavissavignen vuoden jalkeenkin.

Henkilobrandin pitd& olla alansa johtoportaassalakseen auktoriteettia ja uskotta-
vuutta. Johtoasema lahtee erinomaisuudesta, arsektahenkilon tunnistettavuudesta.
Brandi pitaa kuitenkin pohjautua artistin todellisgpersoonallisuudelle, viat ja puutteet
mukaan lukien. Pienten toimenpiteiden tulee liittgadmpiin strategisiin paatoksiin ja

tukea néaitd. Artistin on oltava hyva, muttei taseitolla taydellinen menestydkseen ja
pitddkseen asemansa. Seuraavana vuonna olisi kuniteyva olla enemman osaamista

ja tarjottavaa kuin kuluvana vuonna. Artistin bremtlilee ilmaista itsedén kilpailijoista
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poikkeavasti ja artistin edustamien arvojen nalgkaolla pohjana kaikelle toiminnalle.
(Arruda 2003: 59; Everett 2005: 27; Henny 2007: 8&rren 2007: 9; Montoya 2008
a.) Koskaan ei voi miellyttaa kaikkia ja pitda uska myos ottaa riski, ettd joku louk-
kaantuu. Esimerkiksi Pink on lahtenyt noudattamididé kaavaa, valittamatta mita ha-
nen rajumman puoleisesta asenteestaan ajatellcaredtysta ei yleensa pystyta saavut
tamaan kultaisella keskitiella, silla aaripaat owsein niitd, jotka vetavat mielenkiinnon

puolelleen.

Ensivaikutelma artistista syntyy muutamassa selaganija naméa sekunnit ovat ratkai-
sevia. Ensivaikutelmaa voisi hyvin kuvata 30 sekmmainoksena, jonka perusteella
yleis6 huomioi ja ostaa tuotteen tai ei. Huonokwi&imaa on vaikea muuttaa olemat-
tomaksi jalkikateen. Jo ensivaikutelman tulisi ta@ttistin persoona esiin niin, etta se
on tunnistettavissa. Pukeutuminen, aani ja esirkgrkéadenpuristus muovaavat viestin
vastaanottajan kasitysta artistista. Pukeutumistgyhaa henkilon lahes valittomasti ja
sitd onkin helppo kayttaa persoonallisuuden esiltgana ja olemuksen vahvistajana
(Everett 2005: 28—-29; Warren 2007: 9-10.) Aani otyieesti artistin yhteydessa tarkea
tyokalu. Aanen kayton voimakkuus puhuttaessa jtaémsa kertovat osaltaan artistin
persoonasta. Hiljainen puhetyyli esimerkiksi va@gtella viestivan ujoudesta, kun taas
ravakampi puhetyyli voisi viitata uhkarohkeuteermtigtin kayttdytyminen nailta osin

muualla kuin esiintymistilanteessa tulisi olla lemkin yhteyksissa lavaesiintymiseen ja
tunnistettavissa samaksi henkiloksi. Adanenkaytoasjaerkiksi pukeutumisen yhteen-
sopivuus on myds toivottavaa. Ravéakalle artisklgvat hyvin uniikit vaatteet, mutta

esimerkiksi puettaessa ujo henkild samoihin vasiteisyntyy vaistamatta ristiriitaa.

Ristiriitaisuutta voisi myds kayttaa hyvaksi medas silla ristiriidat saavat yleisén

huomion herattdmiseen ei tarvita paljoa, nykya#tdé muutama epaonnistunut pukeu-
tumiskerta ja artistia naytetaan ja arvostelladide palstoilla. Kunhan vain osaa nau-

raa myos itselleen, voi tallaisenkin julkisuudentk@@ brandinsa eduksi.

Musiikkibisnes on nykyaan niin kilpailualtis alattée keskinkertaisella toteutuksella ei
yleensa tuota tulosta. Brandin osatekijoiden oavaltyhtenaisesti rakennettuja, koko-
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naisuutta silmalla pitden alusta alkaen. Jokaiseetannon vaiheeseen on keskityttava
riittavalla huolellisuudella. (Karhumaa 2000: 16841Jaakkola 2002.)

Henkildbrandays ei tarkoita sitd, etta artistiriigit esittdad jotain muuta kuin on. Artistin
persoonallisuus ja yksilollisyys ovat tarkeimpidamdin rakennuspalikoita. Henkil6-
brandays on arvojen, vahvuuksien, motivaatioidemsjpopmusten tunnistamista ja esille
tuomista kaikissa kanssakaymisissa. Tama niin sanooli vaikuttaa pukeutumisen ja
olemuksen kautta aina asenteeseen ja ddnenkayw#akka. Muodostuneen henkilo-
brandin olennaisena osana on koko paketin asemdiséimoinnin kautta yleis6 osaa
erottaa artistin hanen kilpailijoistaan ja erottassa, artisti myds muistetaan. (Arruda
2003: 58; Everett 2005: 27-29; Montoya 2008 a; Mgat2008 b.) Henkilobrandayk-
sen taka-ajatuksena on varmistaa, ettd tama peiioen paketti, joka herattaa yleisén
kiinnostuksen ja tiedonhalun, heijastaa jatkuvgshakyvasti artistin arvoja. Kun koko
paketti on alusta saakka esilla, on yleisolla pgiesarttumapinta artistiin liittyviin asi-

oihin.

Henkil6brandin arvoa ei pystyta kokonaisvaltaisesttaamaan, mutta se voidaan arvi-
oida melko pitkalle. Vahvaa brandia voidaan kutsséarvoksi, brandin nimeen ja sym-
boliin liittyvaksi varallisuudeksi, joka parantaaotetta. Vahva henkilobrandi on valit-

tobmasti tunnistettavissa, seisoo arvojen takankentaa yhteenkuuluvuutta ja luotta-
musta, saa aikaan positiivista mielleyhtymia jakksteluja, antaa kilpailullisen edun

muihin alalla oleviin ndhden, paatyy ammatillisgantaloudelliseen menestykseen ja
viimeisena, muttei vahaisimpia, vahva henkilébrdodi uramahdollisuuden. (Aaker &

Joachimsthaler 2000: 35—-38; Bates 2006: 28.)

2.3.2. Henkildbrandi median keskella

Brandin tunnettuus on usein aliarvioitu varallisends mutta sen on kuitenkin osoitettu
vaikuttavan yleison kasityksiin ja mieltymyksiinuffuus miellyttaa ihmisia ja tuttuihin
asioihin litetaan herkemmin mydnteisia asentdst@ndin tunnettuuden myota, sille on

helpompi lahted rakentamaan myds uusia ulottuvayksmerkityksia.
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Musiikkitoimialalla tunnettuuden voidaan nahda alevkaikki kaikessa”. Sanotaankin
kaiken julkisuuden olevan brandille hyvaksi, riippatta siitd onko julkisuus positiivis-
ta vai negatiivista. Padasia, etta nimi on lehdmmkssa. Musiikin kuuntelijat haluavat
pysya ajan tasalla ja ostaa sitd, mika on suosiBtendin menestyksellisyys on pitkalti
riippuvainen brandin tunnettuudesta seka brandietthhvien mielikuvien vahvuudesta,

sopivuudesta ja ainutlaatuisuudesta. (Keller 182883.)

Joidenkin artistien yhteydessa tunnettuutta ontfyytietoisesti lisddmaan julkisilla
tempauksilla, esimerkiksi Britney Spearsin viimeotrset ongelmat ovat pitaneet hénet
otsikoissa, ilman etta minkaanlaista yhteytta hamesiikkinsa on ollut havaittavissa.
Myds suurissa tapahtumissa "jarjestetyt kohtaukee#it omiaan tuomaan vahemmalle
huomiolle jaényt artisti takaisin otsikoihin. Esirkkina tastéa voidaan mainita Janet
Jackson, joka esiintyi vuonna 2004 Justin Timbemakanssa suorassa lahetyksesséa
Amerikan Super Bowl-ottelun véliaikanumerossa, jadavisioitiin yli 200 miljoonaan
kotiin. Dueton lopussa Jacksonin rinta valahti wdsgntymisasusta, joka aiheutti maa-
ilmanlaajuisen kohun. Super Bowl-skandaalin jalkéaoksonista tuli hakukone Goog-
len etsityin hakusana vuonna 2005. Vuosien 20@0§@b aikana Jackson julkaisi uuden
levynsa ja osallistui myds ahkerasti hyvantekewdasyohon. Tassa tapauksessa skan-
daalin voidaan ndhda olevan pitkalti suunniteltikipuustempaus, jonka avulla artisti
nostetaan otsikoihin levymyynnin seka julkisuudesuattamisen toivossa. Super Bow-
lin yhteydesséa haettiin luultavasti ravakkyytta goan ja hyvantekevaisyydella luotiin
positiivisia mielleyhtymid, joilla myds kompensaitiskandaalista koitunutta kyseen-
alaista julkisuutta.

Henkilobrandin tulee nakya eri medioissa uudellgenudelleen. Tavoitteena on saa-
vuttaa sellainen brandi, josta lahtevat mielikugaat ilmiselvid ilman mainontaakin.
Artistin ollessa jatkuvasti visuaalisesti esillalee han valttdmatta tutuksi yleisélle ja
yleis6 alkaa muistaa h&net myds spontaanisti. Vatkmainonnan kohteena olemisen
sanotaan myds luovan mielikuvaa paremmuudesta maitteutettuna. Henkilébrandi
ei ole valmis hetkessa, vaan sen kasvamiseen laikaa, jota ei voi korvata pelkalla
mainonnalla. Samalla kuitenkin jokainen artistikatenerkitsee yhté uutta tasoa kasva-

vaan brandiin. Tarkeintd on pysya brandinsa takaraoda ainutlaatuisuutta olemalla
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muuttamatta sitd kesken kaiken. Muunteleminen s$tleoyleison kasityksia ja edesaut-
taa brandin yhtenaisyyden hajoamista. (Everett 200529; Montoya 2008 a; Montoya
2008 c.)

"Yksinkertaisimmillaan kyse on vain siitd, mitenrsdeluamani viestin perille. Kun
haluttu viesti — liittyen tuotteen, organisaatica henkilon nimeen kolahtaa tarpeeksi
usein ja riittdvan monelle, syntyy brarid{Koskinen 2001: 3.)

Kaikki mediassa julkaistu materiaali voidaan naladiistin brandin mainostuotteena.
Kun materiaali on saatettu mediaan levy-yhtion &sta, sen tarkoitus on rakentaa
brandia. Promootiokuvat, haastattelut, musiikkieidg artisteista kirjoitetut viralliset

kirjat voidaan nédhda olevan brandin mielenkiints@dvia mediapalasia. Median itse
tuottama materiaali ei ole riippuvaista levy-yht#sai valttamatta artistin kommenteis-
takaan, mutta myds nama antavat artistin brantitgn mainosarvon. Se, onko median
tuottama materiaali brandille hyvaksi, riippuu usasiayhteydesta ja materiaalin savys-

ta.

Mielenkiintoista on se, etta brandi kehittyy melpan artistin ymparille, rakennetaan
sité tietoisesti tai ei. Henkilobrandi koostuu @itk yleison kasityksiin artistista. Asiois-
ta, joita artistista kerrotaan ja tiedetddn ilméndn lasndoloaan. Artistin henkilébrandi
on kuin pieni esikatselukuva hénesta yhdistettymiata tarjoamiin hyotyihin ja arvoi-
hin. Kun naita kasityksia pystyy muokkaamaan, pystyos hallitsemaan omaa henki-
|I6brandiaan. (Everett 2005: 27; Montoya 2008 d.)

2.3.3. Uudistukset ja uusien alojen valloitus

Usein yksin musiikki ja esiintyminen eivat riitaul artistin brandi on onnistuttu raken-
tamaan tarpeeksi kiinnostavaksi, on taméan paalleoh®i lahtea kehittamaan uusia
puolia ja vahvistamaan vanhoja. (Karhumaa 2000=-1638; Jaakkola 2002.) Vahvan
brandin siivella on myés mahdollista lahteéd lasgerdan brandia ensin oheistuotteiden

voimalla ja myb6hemmin vaikka kokonaan uuden toiamgbuolelle.
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Artistin olemuksesta pitaisi paistaa hanen uniigkrsoonansa ja asenteensa. Hanesta
pitaisi olla selkeasti nékyvissa kuka h&n on, rhda edustaa ja kenelle, ja mita hanella
on tarjottavaa. Henkilébrandi tukee artistin liia ja edesauttaa muun muassa bran-
din laajenemista muillekin aloille. Monet artistivatkin esimerkiksi lanseeranneet
oman vaatemalliston tai hajuvesimerkin. Siirtym&Rkaitavuus on menestyksen kannal-
ta tarkeaa, silla muuten brandinimen siirto alal&lle ei toimi. Artistibrandin yhdista-
minen juuri kayttdtavaroihin onkin luonnollinen]l&iartisti edustaa myds itse itseaan
pukeutumistyylilladn ja muilla merkkivalinnoillaaiRekvisiitta kertoo kayttajastaan ja
nain kohdeyleisd on helppo saada mukaan ja haluamaés itselleen artistin suosimia
tuotteita. Yhteisollisyyden tunne on tassékin asashvasti esilla.

Nykypaivan artistien trendind on ollut myos itsefaséenkildbrandinsa uudistaminen
aika ajoin. Yleensa brandin "jatko-osa” on jo valmi ennen kuin on aika vaihtaa pois
vanhasta. Uusi ilme brandissa viittaakin usein inaltutustua ja valloittaa uusia ympa-
ristdja. Aina uusien alueiden tai alojen valloigi®nnistu, ja tarkeaa onkin, etta artistin
ja hanen brandinsa valinen synergia on niin vabtta, yleisé ndkee loogisen yhteyden
ja siirtyvyyden uuteen alueeseen. (Shepherd 208%; Warren 2007: 10; Brand Strate-
gy 2008: 52.) Esimerkiksi Madonna on yllattynyt igtinséd vuosien varrella monesti
vaihtamalla tyyliaan, varsinkin hanen ulkoinen ol&sensa on heitellyt rajustikin. Ta-
ma on luultavasti kuitenkin kannattavaa vasta il tahdilla ja tarkoituksena onkin
heréattéaa niin yleiséssa kuin mediassa uutta kiitusbg seka saavuttaa uutta yleisokun-
taa. Pohjalta 10ytyy yleensa kuitenkin edes pienntstettava maara alkuperaista artis-

tia.

2.3.4. Henkilobrandin tarjoama tuki artistille

Artistia voidaan tuotteena hyvin verrata autoorssg musiikki toimii moottorina. Jos
auto on suunniteltu ja rakennettu hyvin, silla gjgééan. Autoissakin moottoria paran-
nellaan ja muutellaan. Sama on nahtavissa myoskimmupuolella, kun musiikkikappa-

leista tehd&an erilaisia versioita ja sovituksiarikalli vastaa musiikissa esiintyjaéa ja
taman olemusta, ja samoin kuin autojenkin kohdatéisti erotetaan muista ulkoisen

olemuksen avittamana. Artistin nimi ja kuva yhdessdodostavat tavaramerkin, sa-
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moin kuin Opel tai Renault. Jos jokin osa-alue @nt, saattaa koko paketti karsia.
Vaikka korimalli olisi kuinka tyylikas tahansa, léilei ole kaupallista arvoa, jos mootto-
ri ei toimi. Loppujen lopuksi kaikki rakenneosatautuvat esiintyjaan. Mitd paremmin

tuossa onnistutaan, sen paremmat ovat mahdollisondéstua. (Karhumaa 2000: 36.)

Artisteille itselleen on kehittynyt markkina-arveaka ihmisena etté esiintyjané. Henki-
|6brandista saa paljon irti, kun sitd osaa hyodyrdékein. Vahva henkilébrandi takaa
markkina-arvon ja silla pystyy liikuttamaan ja vaitamaan valtaviin yleisémassoihin.
Suositun artistin henkilokohtainen lasndolo tuo amdan yleison, joiden huomio on
saavutettu artistin brandista viestimalla. Kunaistiositun artistin osallistumisesta jo-
honkin televisio-ohjelmaan tuodaan etukateen julkisen, saattaa seurauksena olla
huomattava katsojalukujen kasvu. Samalla artigstad brandinsa tunnettuutta ja voi
vaikkapa mainostaa tulevaa albumiaan ja muita miggédnolevia oheistuotteita. Aina
julkisen esiintymisen ei tarvitse edes liittyd nikigin, vaan riittaa, etta itse artisti on
paikalla. Uusia mielikuvia syntyy kerta kerran g, joten jokaisella esiintymisella on
merkitysta. Artisti pystyy hyddyntdma&éan suosiotamonissa muissa yhteyksissa, eika
artistin henkilokohtainen lasnaolo itse tuloksestzoole enaa valttamattomyys. Artisti
saattaa esimerkiksi brandinsa voimin nousta listdialiassa kaymatta kertaakaan siel-
|&. (Karhumaa 2000: 106-108.)

Artistin on oltava kaikin puolin lahjakas menestyé&n. Henkildbrandin elementeista
laatu ja lahjakkuus ovat artistin musiikillisen nestyksen perusta. Artistin lahjakkuus
luo linkin h&nen itsensa, yleison ja kaupallisteimijoiden valille. Nain artisti luo vuo-

rovaikutussuhteen, joka tayttyy mielikuvilla hangnsa laadusta. (Ahokas ym. 2004:
138.) Artistiin suorasti tai epasuorasti yhteydesleiat kuluttajat muodostavat artistista
laatuun viittaavia mielleyhtymia omien kokemustenaakuulopuheiden perusteella.
Laatu voidaan tassa tapauksessa nahda artistndaiai lahjakkuutena ja musiikin pa-
remmuutena muihin artisteihin verrattaessa. Kutulgalahjakkuus kohtaavat, henkilo-
brandi on entistd vahvempi, ja tatd kautta artistiloudellisen arvon on mahdollista
kasvaa. Musiikillisen osaamisen ollessa itsestd@ynge on enemman aikaa keskittya

muihin markkinoinnillisiin toimiin artistibrandindsvattamiseksi ja esille tuomiseksi.
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Jotta brandin rakentaminen sujuisi hyvin, ei siéda rakentaa pelkastaan yhden kortin
varaan. Hihassa pitd& olla monta assaa, joita t&neartistibrandin vahvistamiseen.
Resursseja pitaa loytya kun niita tarvitaan ja waaiio brandin rakentamiseen on I6y-
dyttava artistista itsestdan, ei ulkopuolisiltadith. Mita vAhemman aikaa artisti on

ollut alalla, sen varovaisemmin suuria askeleitaotettava. (Karhumaa 2000: 184—
186.) Brandi ei ole heti valmis, vaikka siitéa dtisi viestitty kohdeyleisolle, vaan se

kehittyy ajan myota. Brandin kehittdmisen vuokskisin ei kuitenkaan kannata tehda
mitdén, jos levy-yhtion haluaa julkisuudessa isadbrandiin sellaisia piirteitd, jotka

eivat sovi artistin henkilokohtaiseen identiteettinaista piirteista pitaa luopua. Tees-
kenteleminen nadkyy lahes aina, eika ketdan voi fakcedustamaan sellaisia asioita,
mitd ei tunne omakseen. Brandin rakentamisessayea &ina olla mukana pdamaara
mihin pyritdan, esimerkiksi paamaarana voi ollayfieimagon saavuttaminen kohde-
ryhman keskuudessa. Kilpailun ollessa kovaa, artmt keskityttava vain omaan bran-

diinsa ja omaan aktiivisuuteensa.

Artistin musiikista on tullut lahes toisarvoistatgllessa populaarikulttuuria. Se, miten
artistin persoona, tarina ja henkilbhahmo nostettaalalle, vie huomion keskipisteen
itse brandiin. (Jaakkola 2002.) Brandi antaa amttyolle siséllén ja arvon, joka osoittaa
hanen olevan erilainen kuin muut. Brandi kertodsart asenteista, arvoista, ideaaleista
ja mielipiteista, ja tuo ne esille julkisuuteen &edamaistumisen kohteeksi. Brandi on
artistin tukipilari, johon voi nojata kun meinaaataa julkisuuden jalkoihin. Se kestaa
heikoimmatkin hetket, ja parhaimmilla hetkilla s#esauttaa artistin musiikin ja oheis-
tuotteiden taloudellisen arvon kasvattamista. Biramdkentamista voidaan kuvata jat-
kuvana prosessina, joka vaatii paikkauksia ja uusiaita aina silloin talléin. Bran-
daysprosessilla ei ole selkeaa alkua, eikd se ktdiaan tule paatepisteeseensa, mutta
henkilobrandin systemaattista rakentamista voidaatenkin pitda artistin kallisarvoi-

simpana voimavarana.

2.3.5. Artisti julkisuudessa

Artistin on opittava kestdmaan julkisuudesta aibeatpaine. Kun artistin brandi on

tarpeeksi vahva, tamakin tehtavd muodostuu helpdinsilla on parempi ja varmasti
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mukavampi ajatella kuuluvansa artistibrandiin, kigkevansa asioita yksittaisena ihmi-
send. Sooloartistin uran helppous ja myds vaikeusiioa, ettd kaikki brandiin ja ima-

goon vaikuttava aines tulee yhden ihmisen kokensifiseekemisesta ja tekemattd jat-
tamisesta. Brandille haetaan mahdollisimman pglitkisuutta, jonka maara on riippu-

vainen artistin valinnoista ja vallitsevasta suetao Kun brandi on yleis6a tarpeeksi
kilnnostava, lahestyy esimerkiksi media artistiautenkin, ilman artistista kasin lahte-

via toimenpiteitd. (Karhumaa 2000: 190; Ahokas 2004: 139.)

Julkisuus kattaa koko artistin ulosannin. Toimintauttuu julkiseksi artistin saapuessa
esiintymispaikalle ja loppuu vasta, kun artistigtou paikalta. Artistin on brandin kehit-
tamisen kannalta toimittava jatkuvasti niin, kuarky tarkkailisi hanta koko ajan. Artis-
tin siiviiliming, taiteiljapersoona ja musiikkit@e ovat viime kadessa tiivistettavissa
yhteen ja samaan henkil66n. (Karhumaa 2000: 190-R&tanen & Morales 2000: 14;
Ahokas ym. 2004: 139.) Vapaa-aikanakin tehdyt toimakuttavat brandista muodos-
tuviin mielikuviin. Tietyt artistit ovatkin hakene@nagon kohotusta ja positiivisia yh-
teiskunnallisia yhteyksia brandiinsa esimerkikgpaa-aikanaan toteutettavien hyvante-
kevaisyysjarjestdjen auttamisen kautta tai vaajieteydessa antamalla danenséa julki-
sesti tietylle puolueelle tai henkildlle. Monet ovevin nakyvastikin mukana erilaisissa
hyvantekevaisyyskampanjoissa, esimerkiksi Pink eukikisesti mm. ymparistojarjes-
téja. Hyvien asioiden tukemisesta onkin tullut terKaikki haluavat aanensa esille
hyvienkin asioiden puolesta, mika osaltaan luo a@@ihoa artistien usein hieman ky-

seenalaiselle julkisuuskuvalle.

Jokainen yksityiselamankin julkisuuteen paassyahéypma vaikuttaa siihen, mita artis-
tista ajatellaan ja millaisena hanta pidetaan.isullden kasittely onkin melkoista artis-
tien ja media valista taistelua. Media hamuaa taetisyksityiselaman likaisemmatkin
yksityiskohdat, joihin artisti joutuu taman jalkeanrallisesti” kommentoimaan ja selit-

telemaan tekojaan. Tosin ilman skandaaleja ja negéd julkisuutta, artisti ei saisi

laheskaan yhta paljon huomiota, kuin kulkiessaaa &ultaista keskitietd. Brandin ra-
kennuksen kannalta voi olla hyodyllista aina silaélloin saattaa julkisuuteen jokin
yleison liikkeelle saava uutinen. Julkisuuteensiukuitenkin aina tuoda vain totuuden-
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mukaisia asioita, silla julkisuuskuva ja artistibda muodostuu positiiviseksi vain, jos

artistin antamat lausunnot ja toiminta menevatigksi

Mediaa kiinnostaa nykyisen tilan lisaksi artistiremneisyys, jonka selvittdminen esi-
merkiksi vanhojen haastattelujen kautta ei ole @agk Nain media pystyy hujauksessa
tuomaan julkisuuteen koko artistin elinkaaren, rdirdeurauksen mahdollinen bran-
daysprosessi ja siind tapahtuneet muutokset ovikbrhelposti havaittavissa. Jos bran-
di on alusta asti rakennettu suunnitelmallisestistin alkuvaiheessa pitaisi nakya hai-
vahdyksia artistin olemuksesta ja brandista tan@épéa. Tosin joskus myos brandin
muutoksen kautta muodostunut imagon vaihdos onstummit valinta artistin eheytta-

miseksi, mutta tama tapa on usein varsin tyolas.

Vahvan henkilobrandin avulla pystytdan korostampgamostamaan paremmin esille
artistin aito osaaminen, jonka pohjalta koko braradtennetaan. Osaamisen ymparille
pystytddn brandin avulla liittamaan ulkomusiikitisominaisuuksia, jotka tukevat osal-
taan brandin peruspohjaa. Henkildbrandi mahdodistekonaisuuden muodostamisen,
johon kuuluu musiikin lisdksi paljon muutakin. Mik&i on tuote, mutta sen esittami-
nen, artistin olemus ja tyyli, kertovat henkil6bdamtakana olevista arvoista ja asenteis-
ta. Henkilébrandi on kokonaisuus, johon voi samaidtalutessaan, innostua sen pienis-
té osa-alueista ja yksityiskohdista. Henkil6bratudi esille artistin ympaérille kehitellyn
paketin, joka tarjotaan yleison eteen kulutettavdieettavaksi ja nautittavaksi. Henki-
I6brandin kautta yleisd pystyy etsimdan omalle ideetilleen uutta sisaltéa, ja samalla
se luo artistille mahdollisuuden pitkakestoisennuigomiseen ja yllapitamiseen, ja sen

esille tuominen seka mainonta takaavat toimeentaonuun taloudellisen hyddyn.

2.4. Artistin brandaysprosessin paatoksentekoalueet

Onnistuneen brandin rakentamisen salaisuus on, siit&n hyvin tuotteen ominaisuu-

det, asiakkaiden kokemat hyddyt seka brandiiryliéit arvot kyetaan yhdistamaan. Kun
kaikki nama elementit ovat tasapainossa keskertandille muodostuu vahva identi-
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teetti. Seuraavat alaluvut kasittelevat brandaysgmsiin liitoksissa olevia paatdoksente-
koalueita ja niihin liittyvid toimenpiteita.

2.4.1. Artistin brandi-identiteetti

Vahva identiteetti heijastuu vahvoina mielikuvinigstin vastaanottajien mielessa. Jo-
kaisella brandilla on identiteetti, mutta identitega ulkoinen mielikuva eivét kuiten-
kaan ole sama asia. Mielikuvat syntyvat viestintaasottajan havainnointien, koke-
musten ja osittain myods mielikuvituksen perusteetianka vuoksi ne eivat aina vastaa
sitd sisaista identiteettia, jota yritys on pyrkiyrandillaan hakemaan. Strategisessa
brandin rakennustytssa keskitytddn oikeanlaiseeotjpidenmukaiseen identiteetista
viestimiseen seka myds siihen, miten vastaanottéjata viestit mahdollisesti kokevat.
(Pulkkinen 2003: 51.) Vaikka artistin identiteadtisi kuinka tarkasti maaritelty, kohde-
yleisO ei viesteista huolimatta aina valttamattd samaa kasitysta. Brandin kannalta
yleisén mielikuvilla on suurin merkitys, silla atin brandi rakentuu pitkalti niiden poh-
jalta. Identiteetista viestimisella pyritdédn vailuhaan naihin mielikuviin ja samaan ne

muotoutumaan toivotunlaisiksi.

Brandi-identiteetti l&htee siis yrityksesta ja &itarkoitetaan sita, miten yritys haluaisi
brandinsa nahtavan. (Aaker 1996: 71; Nandan 2&ipdi-identiteetti on sellainen
brandiin liitettyjen mielikuvien kokonaisuus, jonkaandistrategian laatija haluaa luoda
tai jota h&n haluaa yllapitaa. Brandi-identiteetti kertoa esimerkiksi tuotteen tai palve-
lun fyysisistd ominaisuuksista, sen persoonalliggtal kayttdjista tai siitd, mitd arvoja
se edustaa. Ollakseen tehokas, brandi-identitedisi erottaa brandi kilpailijoista seka
edustaa sita, mitéd sen takana oleva yritys voiilkacanyt ja tulevaisuudessa tehda.
(Blixt & Pensas 1995; Aaker & Joachimsthaler 200D=73; Vuokko 2002: 123; Hako
2005: 33.)

Brandi-identiteetti muodostuu ydinidentiteetistaajennetusta identiteetistad ja brandin
olemuksesta. Ydinidentiteetin katsotaan olevan dirasydan, joka pysyy muuttumat-
tomana vuodesta toiseen sisaltden ne assosigatkat,sailyvat jopa brandin siirtyessa

uudelle toimialalle. Laajennettu identiteetti orsitkiskohtaisempi ja se sisaltda kaikki
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ydinidentiteetin ulkopuolelle jaavat osat tarkogekmukaisesti ryhmiteltyna. Laajen-
nettua identiteettid voidaan tarvittaessa muutigddntamaan ydinidentiteettid. Brandin
olemus kiteyttaa brandin sielun. Brandin olemuksidisi herattad vastakaikua kulutta-
jissa ja toimia arvovaittdmien kimmokkeena. Braiuintiteetin osa-alueet ovat sidok-
sissa toisiinsa, mutta kuitenkin selvasti erilligisitteitd ja vahvan brandin valttAmat-
tomia osia. Brandi-identiteetissé voidaan ndhd&avenelja eri identiteetin ulottuvuut-
ta, joita ovat: brandi tuotteena, brandi organisaat brandi henkiléna ja brandi symbo-
lina. (Aaker & Joachimsthaler 2000: 72—75; Nanda®52)

Laajennettu identiteetti

Ydinidentiteetti

Brandin
olemus

Kuvio 4. Brandi-identiteetin tasot. (vrt. Aaker 1996: 86.)

Brandi tuotteena viittaa tuotesidonnaisiin assasidean ja yleensa suoraan yhteydessa
brandin valintatilanteeseen ja kayttokokemukseesrkdstelun kohteena on tuotteen
laajuus, attribuutit, laatu, arvo, kayttd, kaytt@atuotteen alkuperdmaa. Artistibrandin
tuotteellinen osa on musiikki ja siihen liittyvaheastuotteet, joihin liittyvat kuluttajien
assosiaatiot vaikuttavat brandista muodostuviinlikueiin. Brandi organisaationa ka-
sittéda levy-yhtion roolin artistin toiminnassa,msrkiksi assosiaatioina voivat olla levy-
yhtion hyva maine ja kansainvalisyysvalmiudet. Bliahenkilona viittaa brandin per-
soonallisuuteen, aitouteen, energisyyteen, lustettien ja alykkyyteen, eli tassa tapa-
uksessa itse artistiin. Brandi symbolina kasitté#stédbrandin visuaaliset mielikuvat,

vertauskuvat ja brandin perinndn. Vahva ja selkgél®li luo yhtenaisyytta identitee-
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tille ja kasvattaa brandin tunnettuutta, tunnistaititta ja muistamista. (Aaker 1996:
78-84, 141.)

Kaikki ndméa nelja brandin identiteetin ulottuvuuttausevat brandin sisaltd ja ovat
my0s samalla koko henkilobrandin osatekijoita, §nntoimivat apuvalineina brandin

tarkastelussa eri nakokulmista. Toimenpiteina vandaahda paatokset naiden neljan
tekijoiden roolista henkildbrandikokonaisuudessankilobrandi saa syvyyttd, kun sen
pystyy kasittdmaan neljalta ulottuvuudelta. Yhdigtea ndmé ulottuvuudet luovat ko-

konaisen brandin. Mielenkiintoista onkin miettifukla ndméa paatokset tekee. Millainen
on musiikkityyli, mita oheistuotteita markkinoidgakorostetaanko takana olevaa levy-

yhti6té ja miten tuodaan artistin persoonaa esille?

Brandi Brandi
tuotteena organisaationa

Laajennettu identiteetti

—> Ydinidentiteetti <«
Brandi Brandi
henkilona symbolina

Kuvio 5. Brandi-identiteetin ulottuvuudet. (vrt. Aaker &althimsthaler 2000: 69.)

Brandi-identiteetin on tarkoitus pystya rakentambaemdin ja asiakkaan vdlille suhde
luomalla arvovaittama, johon voi siséltya asiakleddrjoutuvia toiminnallisia, tunne-
pohjaisia tai kayttajansa persoonallisuutta ilmaeséyotyja. (Aaker & Joachimsthaler
2000: 71.) Kun artistin brandi-identiteetti on wélla selke&sti tiedossa, kestaa brandi-

kin muutaman kolhun enemman, pahemmin haavoittamnatt

Kapferer (1997: 99-100) maarittelee brandin ideatin omaksi persoonakseen, jolla

on omat tavoitteensa. Nama tavoitteet on erildistatandin muista tavoitteista ja lisak-
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si persoonaan liittyy pyrkimys suojella itseaan molsilta. Jotta brandi pysyisi vahva-
na, taytyy sen olla uskollinen brandi-identiteeglh. Kapferer kuvaa brandin identiteet-
tia identiteettiprisman avulla, jonka kuusikulmaisthavainnollistaa elementtien suhtei-
ta toisiinsa. Yhden kulman siséalté heijastuu smisdssa kulmassa, samalla vahvistaen

tdman ominaisuuksia.

LAHETTAJAN KUVA

Fysiikka/ Persoonallisuus

U o S
L Ominaisuudet |
K S
@) A
[ [
S . S
T Suhds Kulttuuri T
A A
M M
| |
N N
E .. . E
N Heijastum Minalauv N

VASTAANOTTAJAN KUVA

Kuvio 6. Brandin identiteettiprisma. (Kapferer 1997: 100.)

Identiteettiprisma perustuu kuuteen paatekijddrsqunallisuuteen, kulttuuriin, kulutta-
jan minakuvaan, arvojen heijastumaan vastaanddamgihteeseen ja fysiikkaan. Oike-
alla puolella olevat tekijat liittyvat brandi-idetgetin sisaisiin tekijoihin ja vasemman
brandin fyysiset ominaisuudet seka brandin perdbsnaden, ja vastaanottaja eli ku-
luttaja tulkitsee lahetetyt viestit ja mindkuvarnwsandista heijastuvien arvojen ja mieli-
kuviensa kautta. Lahettdjan ja vastaanottajanrvdiiva kulttuuri viestittaa brandin

arvoista ja asenteista, ja suhde viittaa brandkujattajan valiseen vuorovaikutukseen.
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Identiteettiprisman ulkoiset ja sisaiset tekijattavat ymmartamaan paremmin brandi-
identiteetin ydinajatuksen. (Kapferer 1997: 100-106

Musiikkitoimialalla fyysiset ominaisuudet tarkoiat artistia ja hanesta ja hanen mu-
siikistaan lahtevia assosiaatioita. Robbie Williamsohdalla tAméa voisi tarkoittaa esi-
merkiksi lukuisia albumeja, kapinallisen asentagt@imista musiikkiin ja voimakastah-
toisuutta. Nama piirteet valittyvat yleisolle braadiakas -suhteen kautta, jonka voi-
daan ndhdéa edustavan massasta erottautumista jpas@ateen rohkeaa esille tuomista.
Brandi-asiakas —suhde heijastaa brandin arvojadfle| jonka voidaan n&dhda koostu-
van itsetietoisista ja aikaansa seuraavista ihtaisMusiikilla pystytaan luomaan voi-
makkaita emotionaalisia vaikutuksia ihmiseen, eshkikei kuluttajan kokiessa kappa-
leen sisallon omaan eldaméaénsa suhteutettuna mesklligeksi. Kapferer (1997: 103—
104) sanoo brandi-identiteetin heijastumalla taettavan sitd mielikuvaa, jotka ylei-
s6lle muodostuu niista ostajista ja kuluttajastéleg brandi olisi suunnattu. Parhaassa
tapauksessa heijastuma on kuluttajalle ihannekuaadn kayttajasta, johon hankin
haluaa samaistua. Brandeja kulutetaan oman idettiteahvistamiseen, jonka vuoksi

heijastuman merkitys on tarkea.

Brandi vaikuttaa myo6s kuluttajan mindkuvaan, missgastuman sanotaan olevan ku-
luttajan ulkoinen peili ja mindkuvan sisainen pelindkuvaa rakennetaan asennoitu-
malla brandiin tietylla tavalla ja kayttdmalla omeadinnan mukaisia brandeja. (Kapfe-

rer 1997: 103.) Williams-brandin kayttdja nahdéeaan arvostavana ja median seu-

raajana, joka tietaa, mika on pinnalla ja mistaysaan.

Brandi-identiteetin kulttuuri maarittaa tyylin, jalbrandia koskevia viesteja lahetetaan.
Kulttuuri kertoo brandin arvoista ja tavasta toin\Wdilliams-brandin kulttuurisidonnai-
siksi tekijoiksi voitaisiin sanoa kuuluvan innovetsuuden, uhkarohkeuden ja ennalta
arvaamattomuuden. Nama piirteet tulevat esille miyé@ndi-identiteetin persoonalli-
suudessa, jonka voidaan ndhda muodostuvan Willrahresikilohistorian kautta yleis6a
kiinnostavaksi kokonaisuudeksi, artistitarinakehgn kuuluu vérikds menneisyys. Per-
soonallisuuden piirteitd ovat muiden muassa rohketigisuus ja halu heittaytya taysil-

[a mukaan edustamiinsa asioihin.
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Robbie Williams otetaan esimerkkiartistiksi, kogién on onnistunut luomaan itselleen
uuden imagon ja muuntautumaan poikabandilaulajasteestyksekkaaksi sooloartistik-
si, joka myds pystyy tekemaan omaa materiaalia teiké ainoastaan tulkitsijan roolis-

sa. Williamsin brandin rakentaminen on ollut onmmttta, ja sen mukana yleisélle on
esitelty voimakastahtoinen mies, joka haluaa ooaistlitsemallaan tiell&, omaten kui-
tenkin melkoisen taipumuksen hairahtua siltd — auiiime tingassa onnistuu aina kor-
jaamaan kurssiaan. Han toimii nain hyvana esimagiisiita, miten brandia on tietoi-

sesti lahdetty muokkaamaan painvastaiseen suuwoiaamassa olevasta. Williams oli
aikansa "uusi tuote” oikeassa paikassa oikeaaraajkdteyttaen ajassa vaikuttavia vir-
tauksia tavalla, joka tarjosi tarttumapintaa. (Akskm. 2004: 143-145.)

LAHETTAJAN KUVA

Voimakastahtoisuus Varikds menneisyys

Kapinallisuusasenne Rohkeus
U Lukuisat albumit Fysikka/ Persoonallisuus Halu heittaytya S
L inaisuudet I
K
6 :
[ Massasta Innovatiivisuus I
S erottautuminen S
T Suhde Kulttuuri | Uhkarohkeus T
A .
M Oman asenteen Ennalta- ,\A/l
I esille tuominen arvaamattomuus I
N N
E E
N Itsetietoinen gijastuma Mindkuva Itsedan arvostava N

Aikaansaava Median seyaaa

VASTAANOTTAJAN KUVA

Kuvio 7. Esimerkillistava identiteettiprisma Robbie William artistibrandista. (mu-

kaillen Kapferer 1997: 100.)

Musiikkia kuluttaessaan, kayttdessaan ja kuunrselkes ihmiset rakentavat identiteetti-
aan: sita, mita he ovat suhteutettuna muihin. Sudlipkansallisuus, ik&a, seksuaalisuus,

etnisyys ovat identiteettikategorioita, jotka jaktivhmisia erilaisiin ryhmiin méaaritte-
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leméalla samankaltaisuuksia ja eroja ihmisten \g@lillentiteetti rakentuu juuri pitkalti
erojen kautta. Esimerkiksi Idols-voittaja Hanna &&en ihailijan ja fanin identiteetin
rakentumisen kannalta tarkeampaa kuin hanen samt@skatensa muiden artistien
kanssa, on eroavaisuudet suhteessa Antti TuiskweiHia. (Aho & Karja 2007: 269.)

Rocksosiologi Simon Frith (1987) on todennut poptkausiikin ennemminkin raken-

tavan ihmisia kuin paljastavan heista erilaisiat@iia. Musiikki yhtaalta rakentaa ihmi-

sen minakuvaa ja asemaa, ja toisaalta tuottaaululiten tekstien ja yleisén kohtaami-
sessa usein ennalta-arvaamattomia merkityksiasddetulisikin pitda aktiivisena toimi-

jana eika niinkaan passiivisena vastaanottajaha,yseiso osallistuu aktiivisesti musii-

kin merkitysten tuottamiseen. Artistibrandi ja sithkuuluva musiikki edustavat yleisol-
le roolimallia, joka toimii jonkin elamantyylin edtajana. (Jaakkola 2002; Aho & Karja
2007: 271.)

Identiteettiprismassa nakyy oikeastaan auki kigftiina artistin henkilébrandin pelkis-
tetty sisaltd. Identiteettiprisma ulottuu niille fiéksentekoalueille, joista henkildbran-

daysprosessin yhteydessa paatetaan.

2.4.2. Brandi-identiteetin asemointi

Asemoinnissa ei keksita uutta, vaan pyritddn mmedtn olemassa olevaa todellisuutta
ihmisten mielessd omien tavoitteiden mukaiseksaid on tunnistaa kuluttajien mie-
lessa vallitsevat kasitykset ja tavat luokitellosa. Tunnistuksen jalkeen tata luokitte-
lujarjestysta voidaan pyrkia muuttamaan tai kasiiykvoidaan pyrkia liittAmaan uusia
merkityksia ja tulkintoja. Tavoitteena on saavutbaaalle idealle mahdollisimman suo-
tuisa paikka ja muodostaa kuluttajille kasitys loliarylivertaisuudesta. Strateginen ase-
mointi tahtda pysyvan kilpailuedun luomiseen, auttgdtymaan enemman markkinoin-
tiviestinnasta, saastaa turhilta ja paallekkaisitiémenpiteiltd, helpottaa yhtenaisen
brandi-identiteetin rakentamista ja mahdollistaadmyimagon syntymisen. Onnistunut
asemointi auttaa selvittdmaan, mita ainutlaatystarilaista brandi siséltdd suhteessa
kilpaileviin brandeihin. (Pulkkinen 2003: 57, 1120; Denning 2005: 108.)
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Asemointi on ratkaisevan tarkea kasite, koska kajienh valinnat perustuvat brandin
keskinaiseen vertailuun. Yksinkertaisimmillaan lalianasemoinnin vaiheet ovat nykyi-
sen asemoinnin selvittdminen, tavoiteaseman médiiten, toimenpiteet aseman saa-
vuttamiseksi ja tulosten seuranta. Asemointisutlnprosessin vaiheissa mietitdan
mita brandi haluaa itse olla, ja mita se voi ollditeessa kilpailuun ja kuluttajien odo-
tuksiin. (Pulkkinen 2003: 123, 135-137.) Seuraausik kokoaa yhteen asemoinnin

paaperiaatteet.

Mita
olemme?

<:1_;:> Kenelle?

Mita ha-
luamme
olla?

Onnistu- Mita
misen voimme
seuranta? olla?

Erottau- <:j_i> Missa

tuminen seurassa?

Kuvio 8. Asemoinnin suunnitteluprosessi. (vrt. Pulkkine®20137.)

Populaarimusiikkiartistin asemointipaatoksia on dalsta muuttaa, ja usein se onkin
valttamatonta alan nopeatempoisuuden vuoksi. Rolikamsin tapauksessa ase-
mointiperiaatteet muutettiin melko radikaalisti kabandissa laulavasta teini-idolista
katu-uskottavaan sooloartistiin. TAssa onnistytsiltéa tarina oli uskottava seka aikaan-
sa puhutteleva, ja ennen kaikkea hyvin suunnitéiliamsin brandi-identiteetista ja
uudistuneesta henkilébrandista oli kuitenkin has&issa jalkeenpainkin tuttuja piirtei-

ta, silla hanelle oli jo bandiaikoinaan kehittympghan pojan ja kapinoijan rooli.

Popatrtistien kohdalla pienida asemointimuutoksichawaittavissa jopa jokaisen julkais-
tun albumin yhteydessa. Artistin pitaa olla ajartedien ja muuntautumiskykyinen

ollakseen menestyksekés ja mediassa tarpeekspkiawve. Identiteetin ytimeen ei kui-



49

tenkaan lahdeta talloinkdan koskemaan, vaan muatdaghdaan suurpiirteisemmalla
tasolla, vaihtaen identiteetin osa-alueiden ja elatien painostuskerrointa tarpeen mu-

kaan.

Haastetta asemoinnin ja uudelleen asemoinnin kas&ienkin artistien kohdalla, jot-
ka ovat nousseet julkisuuteen jonkin televisiofaaittiahjelman kautta. Yhtena esi-
merkkind on Suomen Idols, josta on noussut jokaksarden jalkeen voittajan lisaksi
muitakin tahtid. Haasteena on saada yleis6 nakemgisti omana persoonana, ilman
varsinkin alussa kovin vahvana mukana olevaa Itofsaa. Kisan puitteissa finalistit
asemoidaan tiettyihin muotteihin ja ohjelman lopattevytyssopimuksen saaneet tulee
uudelleen asemoida ja muokata omiksi brandeikgeloin brandi-identiteetin elemen-
tit pitaisi l16ytya jostain muualta kuin ldols-kigas On tarkeaa saada kuluttajat, yhteis-
tyokumppanit ja sidosryhmét uskomaan kyseen olés@maisestd artistista, eika vain
laulukilpailun voittajasta. Painopiste artistin lsl@jan draamajulkisuudesta pitaisi saa-

da siirtyméaan artistin musiikkiin.

Asemointiin liittyy kiinteasti viestinta, joka pestuu pitkalti artistin brandi-identiteettiin
ja siitd nouseviin arvoihin. Viestinnan suunnittélalpottuu, kun brandi-identiteetti ja

asemointitavoitteet ovat selkeasti maariteltyja.

Nykypaivan artistin tulee olla musiikkinsa lisakginnostava ja ajankohtainen saadak-
seen huomioaikaa jossakin mediassa. Mediaa ei n@adaartistin tiedotuskanavana,
vaan sitd on opittu kayttdmaan suunnitelmalliskegtidksi esimerkiksi uuden albumin
julkaisun yhteydessa. Julkisuus kuin julkisuus gwd#, kunhan artistin nimi ponnahtaa
iltapaivalehdista esiin. Viestinta ja mediahuomi@btarkeitd brandin rakennusproses-
sissa asemoinnin yhteydessa. Viestintaratkaisuge tmiettia identiteetin pohjalta ja
keskittya siihen, mika on artistin keskeinen sangamaiten brandi-identiteetin halutaan
nakyvan viestinnan valityksella. Mediainformaatio tana paivana niin voimakasta,
ettd erottuakseen pitaa todella tietda mita tejeeennen kaikkea miten tekee. Artistin

puhuttaessa yleisddan menestykseenkin on helpdtégi y
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2.4.3. ldentiteetista tavoiteimagoon

Brandi-identiteetti heijastaa niitd mielikuvia, t@ibrandiin halutaan yrityksen kannalta
liittdd. Imago on puolestaan passiivinen ja saaoumhansa menneisyyden tapahtumista.
Brandin imagolla tarkoitetaan siis sita, minkalasérandi talla hetkella nahdaan. (Aa-
ker 1996: 70-71.) Imago ja brandin identiteettit@iss vahvasti sidoksissa toisiinsa,
mutta kuitenkin selkeasti eri kasitteita. Identiteen tavoitetila, joka viestinnan kautta
muuttuu imagoksi, kun sidosryhméat saavat omakdietailsokemusten, tietojen, usko-
musten tai kuulopuheiden kautta kasityksen siii#g artisti tekee ja edustaa. Imagosta
pyritddn muodostaa mahdollisimman yhdenmukainastiartavoiteimagon eli identi-
teetin kanssa, silla jos yleis6 luo artistille imagjoka ei vastaa todellisuutta, romahdus
totuuden paljastuessa voi olla armoton. Imago aneisin linkki ketjusta, joka alkaa
identiteetista ja joka jalostetaan brandiksi. Imagasiten lopputulos, joka syntyy paitsi
l&hettdjan pyrkimyksista myos lukuisasta maarastéaninavaintoja, joita syntyy vas-
taanottajan mielessa imagonluojasta riippumattan@den ym. 1996: 189; Rope &
Mether 2001: 67; Vuokko 2002: 104.)

Artistin imago on kimppu mielikuvia ja kliseita. M§ tarina on hyva imago, eli koko-
naisuus, joka jaa mieleen ja kiehtoo heti ensiaidglla. Jos imago on laimea eika artis-
tin tarina kiinnosta, artistista tehdyt tuotteefvjat usein kaupan hyllyille. Tarina on
artistin toimintaa ohjaava persoonallisuuden kitmd, jota ei valttamatta voi tyhjenta-
vasta sanoa sanoin. Hyvéan tarinan tunnistaa, karkgetaa. Hyvat tarinat ronsyilevat,
mutta palautuvat aina lahtokohtiinsa. Perinteinegnestykseen vieva tarina koostuu
"vaikeuksien kautta voittoon” —tyyppisesta tarirrggossa artisti etenee kujilta kunin-
kaallisten joukkoon. Nain on kaynyt esimerkiksi iemmdisen Suomen Idols —kisan
voittajan, Hanna Pakarisen kohdalla, jonka brandiégperustuu Pakarisen elamankaan-
teeseen trukkikuskista valtakunnalliseksi artistik®inen perinteinen kaava on kerata
uskottavuutta artistien kokemien ankarien ja epélailenmukaisten kotiolojen kautta.
Kummassakin tapauksessa hiirulaisesta on kehittyagkari, jonka tarinaan yleisé ha-
luaa samaistua. Kiinnostavat tarinat tekevat aistt puheenaiheita ja tuo tarttumapin-
taa jattamalla yleisélle muutakin mieleen kuin obmmen kuullun kertosakeen. (Kosti-
ainen & Takatalo 2004: 115-118; Ahokas ym. 2004:921)
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Imago syntyy, vahvistuu, vaaristyy tai heikkenekajeessa tilanteessa, jossa artistin
brandista valitetdan informaatiota yleisolle. Imagookkautuu myos riippumatta siita,
halutaanko sen eteen tietoisesti tydoskennellda. emagtuudenmukaisuus arvioidaan
artistin tekemisten puitteissa kysyttaessa, onkister brandi todella sitd, mita se vaittaa
olevansa. Teot pitaa kulkea samassa linjassa naytiges) kanssa, ilman turhaa ristirii-
taa. Himmennyksen sattuessa imago saattaa jadaéakskja epamaaraiseksi, joka
taas vaikeuttaa osaltansa vahvan artistibrandindostasta. Varsinkin negatiivinen
imagokdmmahdys jad paremmin yleisbn mieleen jais@gamia korjaillessa, muut
brandin rakennusosa-alueet saattavat jadda vahésnma@imiolle. (Uimonen ym. 1996:
190-191; Pulkkinen 2003: 51.)

TAVOITE-
IMAGO
vastaa identiteettia R@i
@les, kaytos, IMAGO
tyydbukeutuminen,
ediajulkiuus i i
IDENTITEETTI DD::> fﬂﬁ;rgg\gﬁr_}
s L . toihin perustu-
Mita ja millainen Migsa brandista va nakemys ja
brandi todelli- Y46 havainnot, tulkinta bran-
suudessa on. kokemukgemielikuvat
o———,_ >

Kuvio 9. Identiteetin kautta tavoiteimagoon. (vrt. Pulkkir2003: 51.)

Artistin imagoon ei kuitenkaan sovi liittdd mitéhtansa ominaisuuksia. Vaikka onkin
hyva olla perilla kaikista brandin rakennukseent&tgivista elementeista, ei ehka ole
imagon kannalta oleellista olla lilan bisnestieaminOmaisuus toki tienataan bisnesvais-
tolla ja liiketoimintaosaamisella, mutta lilan béstietoinen esiintyminen voi syrjayttaa
yleison toiveet musiikkia rakastavasta artistigtdloin artistibrandin lupaamat arvot

eivat saa kaipaamaansa merkityspohjaa. (Ahoka2964: 161.)
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2.5. Artistibrandin rakentamisesta ja merkityksestéa

Nykyaan brandin ei enaa anneta muodostua "sivigen#t’, vaan sen suunnittelu nah-
daan melko jarjestelmallisend prosessina. Tall&gssilla ei kuitenkaan ole selkeda
aloituskohtaa, eika se tule koskaan valmiiksi, vaendi on jatkuvan kehityksen koh-
teena. Henkil6brandi ei muodostu yhdessa yossaarkun se ajan kuluessa on muo-
dostunut yhtenaiseksi kokonaisuudeksi, sen idettifepitaisi vaalia, jotta brandi kas-

vaisi entista vahvemmaksi.

Henkil6brandi luodaan yleison mielessa, eika brasas luo itse tuote tai palvelu. Uu-
silla brandeilla ei valttamatta ole niitd ominaiksia, joita on totuttu nakemaan tavalli-
silla yritysbrandeilla. Brandia lahdetd&n rakentamgmmartden, miten kuluttajat eri
vaihtoehtoja arvioivat. Henkilon mieleen iskostutwéndi on ainutlaatuinen ja ennen
kaikkea yksil6llinen. Menestyksen tuomarina tointivaluttajat. Brandi pyrkii aina

edustamaan jotain ja olemaan jollakin tapaa muystkeava. Sanotaankin, ettd on
parempi merkita jotakin jollekulle kuin ei mitaaaikille. Kaikki eivat koe houkuttele-

vuutta samalla tavalla. Henkilébrandi on kovin Yégynyt ja silla on yleensa oma filo-

sofia ja asenteet, joilla se kerda uskollisia ijoaih. (Gad 2001: 240-242; Pulkkinen
2003: 269-270.)

Henkilobrandin tarkoituksena on nostattaa kanriat@an elamyksia ja kokemuksia,
joita ei voi kuvata sanoin. Brandin rakentamisdsgze |0ytaa brandin ja yleison valille
yhteisia kiinnostuksen kohteita, jotka lujittavaibdi-yleiso-suhdetta. Brandin raken-
tamisessa pitaa ottaa huomioon, ettei brandi ale markkinointivaline, vaan sita tulisi
pitdé artistin arvokkaimpana omaisuutena seka twam ytimena, sen rakentaminen on
taynna erilaisia valintoja. Henkil6brandiin kiteytiuitenkin koko paketin taloudellinen
arvo. Henkilébrandi voidaan nahda artistin parhagdéaluna, jolla voidaan yhdistaa
artistibrandiin liitoksissa olevat siséiset ja ulei voimat seka sidosryhmat. Se on eri-
laistettava yleison mielessa niin, ettd he nakbeakilobrandissa selkeat linjat ja yliver-
taisen vaihtoehdon. Brandi-identiteetin maarittamg@ia tulisi viestia kaikissa yrityk-
sen toimissa. (Gad 2001: 242-244; Nieminen 200kkihen 2003: 269-270.)
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Brandi rohkaisee luovuuteen ja se koetaan intevaddksi sekd "omaksi”. Artistin
brandin rakentamiseen osallistuvat seka artigayatavoimat etta yleisd. Henkilobrandi
hyodyntaa suhteitaan muihin brandeihin sen sijat#,sailyisi itsendisena ja eristayty-
neend. Brandi voi ottaa rohkeasti kantaa ympamaléhtuviin asioihin, jos niiden arvot
sopivat yhteen brandi-identiteetin kanssa. Arvaiganteet eivat tarvitse olla vain tietyn
brandin omistuksessa, vaan brandi voi luoda lifticu muiden vertaistensa kanssa.
Henkilébrandin rakentamiseen ei liity pelkastadoudellisen hyédyn tavoittelu, vaan
my0Os kulttuuriin ja inhimillisyyteen liittyvien |&arvojen korostamiseen. (Gad 2001:
244-247))

Artistibrandi luodaan yleison mielessa, eika pelkkésiikki yksin voi luoda brandia,
vaikka vaikuttaa sekin vahvasti identiteetin muatoArtistibrandi koostuu monista eri
brandin elementeistd, jossa myds visuaalisillatuleiuksilla on merkitysta. Brandiin
iskostuu uusia elementtejad kuten esimerkiksi med#isikkyys. Yleison mielessa oleva
brandi on ainutlaatuinen, ja se on muodostunustesta lahtevista elamyksista ja ylei-
sbn omista kokemuksista. Yleison mielikuvia muoaaartistibrandin “kiinteat osat”,

esimerkiksi artisti henkilona ja musiikki tuotteena

Artistin tulee edustaa jotakin ollakseen merkittasiiia yleis6 kiinnostuu harvoin mi-
taansanomattomista ihmisista. Arvot ja asenteet osa brandia ja se muodostuu pit-
kalti ndiden pohjalta. Artistilla pitaa olla saretha ja hanen asenteensa tulisi puhuttaa
ihmisia mielenkiinnon lisdamiseksi. ldentiteetivatr pitaisi ndkya kaikissa artistin toi-
missa ja viestinndssa. Kaikkia ei tarvitse miedliiitvaan on parempi pureutua tiettyyn
kohderyhmaan, jolloin artistin ja yleison valinarhde muodostuu tiivimmaksi. Talldin
my0s yleis6 saa artistibrandista enemman irtilgésel ja ihailjakunta kasvaa. Artistiin
liittyvien tapahtumien kautta brandia tuodaan lahgiksi yleisda ja yleisO paastetaan
osallistumaan sen kuluttamiseen. Artistibrandireraimisen kannalta on tarkea l6ytaa
yleis6a kiinnostavat arvot ja asenteet, joihin @bppo lahted samaistumaan. Artisti-
yleis6-suhteen lujittaminen ja yhteisten arvojeptdininen ovat kaikki kaikessa ja ta-

han tehtavaan vahva henkildbrandi on paras tyokalu.
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Artistibrandin ollessa vahva, on my6s taloudellimeanestys turvattu. Brandilla pysty-
taan tekemaan paljonkin rahaa, mutta tama ei s#ssipaaasiallinen tarkoitus, vaan
musiikista nauttimisen pitaisi nakya kaikissa taga. Artistin yksityiselaman asiat vai-
kuttavat brandiin siind missa julkisuudessa tatkaella tehdytkin asiat. Valilla kuiten-
kin negatiivinenkin julkisuus voi olla omiaan ligadan brandiin savya, joka nostattaa
artistin otsikoihin, mika taas lisaa brandin huoamma ja niin edelleen. Artistibrandiin
halutaan samaistua, jonka vuoksi artistin onkirppelrohkaista yleiséaan erilaisuuteen

yksilona olemiseen, asennetta unohtamatta.

Artisti voi hyddyntdd brandinime&an myos toistetisien yhteydessa ja talla tavoin
nostattaa omaa julkisuusarvoaan. Nykyaan on ylei$ta maailmanluokan tdhdet teke-
vat yhteistyona kappaleen, joka on hitti jo pelééstsen esittdjien brandien vahvuuden
vuoksi. Osaamista lainataan puolin ja toisin, kogleensa kahden vahvan brandin jul-
kisuudessa saama huomioarvo on jo taloudellisestiterkittava. Keskittymalla oikei-

siin yhteisty6kumppaneihin oikeaan aikaan, voi séaa melkoisen etulyontiaseman.

Tulee kuitenkin muistaa, ettd suurimittaiset jaeisdt brandijulistukset valuvat toden-
nakoisesti hukkaan, jollei yleis6 ymmarra, mitdléiajetaan takaa. Nayttavien julistus-
ten sijaan kannattaa keskittya valilla pieniin yiésiin kohtiin tuomaan vivahteita
brandin rakentamiseen yleison mielessa. Mielentisngta ja puhuttavista pienista yksi-

tyiskohdista henkildbrandi saa lisdé uskottavujatiainvoimaa.

Brandi rakennetaan nakymattomien ja nakyvien elé¢te@nehdoin. Naiden suhdetta
voi hyvin verrata jddvuoreen: vain huippu nakyygsinainen perusta on nakymatto-

misséa veden alla.
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IMAGO Viestinta

YleisOn mielessa. Toiminta
Kayttaytyminen

Julkinesiintyminen
Tuotteet

OSAAMINEN

BRANDIN IDENTITEETTI

Kaiken ulospain
nakyvan perusta. TARINA

HISTORIA ARVOT ASENNE

Kuvio 10. Nakymattomilla asioilla on merkitysta. (vrt. Pulikkn 2003: 281.)

Viestinnan avulla, nékyvilla elementeilla esimesiikilkonadlla, konkreettisilla teoilla
ja sanoilla, paallimmaisté pintaa voidaan muuttapeastikin, mutta talléin muutos jaa
vain kauniiksi kuorrutukseksi. Brandi rakennetadnaalta yléspain, jolloin brandi-
identiteetin vaikutus tulisi nékya jokaisessa rakesvaiheessa, silla tdma on arvoillaan
ja vahvuuksillaan koko brandin perusta. Muutos \@ialtapain tehtynd heikentaa bran-
dia tehden siita epamaaraisen oloisen. Pelkk&&haipi voi itse jaavuoresta irrottaa.
Huippu on kuitenkin ainoa kerros, jonka yleiso réija jonka perusteella artistia arvos-
tellaan. Nakymattomat elementit eli identiteetinkaiset asenteet ja arvot ovat perusta,
johon koko artistin muu branditarina kiinnittyy. iKkien kerrosten tulee olla yhdenmu-
kaisia, jotta henkilébrandi olisi mahdollisimmarhéé&as. Téahan tehtavaan tarvitaan
yleisdbn havainnointien hallitsemista. Viisasten ddvmenestyksekkaan artistibrandin
rakentamiseen ei ole viela keksitty, vaikka hedkittjoku saattaakin onnistua monista-
maan hittituotteita. Menestysta on millekdan bré@dnahdotonta luvata — oli artisti
kuinka hyva tahansa, musiikkibisnes kun ei ole wdenmukaisuuslaji. Suosiota ei voi
ostaa. Sita joko on tai sita ei ole. (Erola 2002kkKinen 2003: 279-280; Everett 2005:
27.)
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2.5.1. Vaylat kuuluisuuteen

Suomessa on muun maailman tapaan jo kauan jatjestéisia kilpailuja tuleville
artistilupauksille. Osallistujille kilpailu on hyvéapa paasta yleisén ja musiikkimaail-
man tietoisuuteen heti alusta alkaen. Kilpailujasek& radiossa etté television puolella,
musiikkityyleja on laidasta laitaan ja lapsia kilptetaan siind missa aikuisiakin.
Useimmiten kilpailun tarkoituksena on l6ytdd persalbsuus, jossa on tahtiainesta.
Persoonan etsinta keskittyy kuitenkin enemman iskexiihteen puolelle, kun taas ra-
diopainotteisissa kilpailuissa keskitytaan enemnit&a musiikkiin. Radiokilpailuille
tyypillista on oman demonauhan tuottaminen tai gakeen kehittdminen jo valmiina
olevaan demokappaleeseen. Radiokilpailujen kuyawediarat ovat paljon pienemmat
kuin television vastaava yleisomaara. Radiokilgaiiudeana usein onkin saattaa aloit-
televa muusikko yhteen tuottajien kanssa ja anil@aikin voittajalle mahdollisuus en-
sikontakteihin levy-yhtion edustajiin. Kilpailupissa yhdistyvat televisio ja radio olisi-
vat todennékdisesti seka julkisuusarvoltaan etgisgpeittoalueeltaan kaikkein par-

haimpia.

Ehk&péa suurimman suosion ympari maailmaa ovat s@maet television poptahtien
etsintaohjelmat Idols ja Popstars. Molemmat kilpiagerustuvat kansainvalisiin ohjel-
maformaatteihin, joten eri maiden kilpailut ovaigsatetty melko pitkalti saman kaavan
mukaan. ldeana on kuvata artistin tai yhtyeen dedkaarta koelauluista ensi levyn jul-
kaisemiseen asti prosessinomaisesti, jonka julkisssa saamasta huomioarvosta hyo-
tyvat seka levy-yhtio ja televisioyhtio. Julkisupshjustaa jo ennen voittoa artistin suo-
siota ja mybhempaa mahdollista uraa. (Erola 20@tikinen & Takatalo 2004: 37-41;

Rautiainen-Keskustalo 2005.)

Kilpailujen voittajat ovat nousseet tuntemattomuwsidegdhteyteen ja usein saanet kilpai-
luun osallistumisesta melko pysyvéan leiman otsaafisan kautta kuuluisuuteen nous-
sut artisti saa myos usein varautua vahattelyysk&ténen uransa on alkanut kilpailun
my0Otd, minkd kautta saatu etulyontiasema ja hyétyddaan joskus epareiluina. (Kosti-
ainen & Takatalo 2004: 37-41.) Tosin kilpailussanestyminen vaatii poikkeuksellista

sisukkuutta seka paineiden ja vastoinkaymisterolsyiyd, kun niin sanottu tavallinen
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ihminen laitetaan yhtakkia julkisuusrumban keskig@medioiden ruodittavaksi. Moni
aloitteleva artisti saa yleensa rauhassa totuteflaestyksen makuun, silla harva paéasee
massayleisojen tietouteen ainoastaan ensimmaisgiesiavulla. Kilpailun elementit
usein vahvistavat kisaajaa antaen hanelle ensimadusikkitoimialasta kaikessa raa-

kuudessaan; ne, jotka eivat tee toita taysilla,ettéaat asemansa.

Popstars- ja Idols-kilpailut ovat herattaneet kesiduia siitd, minkalaisia ominaisuuksia
artisteilta vaaditaan. Erityisesti artistin ulkobakkoskevat seikat ovat olleet keskipis-
teessa. Yleisd saattaa ihastua artistin kauniisisvoihin tai komeaan olemukseen,
mutta jollei musiikki ja kokonaisuus pakettina taimnei ulkonakokaan pelasta. Hyva
vastaesimerkki [6ytyy World Idol-kisasta, joka ykiilieri maiden Idols-voittajat. World
Idolin voitti norjalainen putkimies Kurt Nilsen, fa naytti vimeisen paalle laitettujen
kilpailijoiden keskella taysin tavalliselta naapyojalta. Tuomarit antoivat Nilsenille
rajua palautetta perustuen ulkondkdon ja sanoi&aem nayttdjan "hobitilta” ja "Kes-
kimaan Idolilta”. Nilsen otti haukut vastaan hynigil ja lauloi yhta taydellisesti kuin
U2:n Bono. Han voitti yleisdaanestyksen selvastisétin menestys ei kuitenkaan yl-
lattdnyt Suomessa, silla meilla artistin uran jandin rakentaminen ei lahde koskaan
suoraan ulkondosta, vaan liiallisesta kiiltokuvesnadesta saattaa olla jopa haittaa.
Asko Kallosen mukaan Suomessa ajatellaan use@pitbinen kauneus luo epauskot-
tavuutta. (Jaakkola P. 1999: 33; Karvonen 1997:Kktiainen & Takatalo 2004: 27—
28.)

Kritiikin kesto onkin yksi olennaisen aloittelevantistin ominaisuus ja juuri kova kri-
tiikki on se, joka katsojien mielenkiinnon pitaddyl Tosi-tv tehdaan leikkauspoydalla,
jolloin ohjelmasisaltd koostuu lahinnd aaripaatdgsaia, keskitaso on jatetty leikkaus-
poydalle. Arvostelu ja kritiikki ovat kuitenkin raktavaa kun siihen suhtautuu oikealla
asenteella ottaen huomioon, etta kilpailun yhtegdessatu palaute saattaa jaada viimei-
seksi kerraksi, kun joku kertoo asiat vasten kasvi{ostiainen & Takatalo 2004: 43—
46.)

Idols-tuomari Asko Kallonen korostaa, etté Idolsafi@atti on tapa muiden joukossa

etsia uusia, paljastamattomia kykyja. Vaikka esiikilpailut ovat olleet paljon esilla,
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levy-yhtiot hakevat yha artisteja myds perinteikeinoin. (Erola 2002; Kostiainen &
Takatalo 2004: 43-46.)

Perinteinen tapa pyrkia varteenotettavaksi arsstdn silti varmasti suosituin. Oman
tien kulkeminen vaatii eniten aikaa ja karsivaNig§i. Kun valtavia rahasummia ei ole
kaytettavaksi markkinointiin, joutuu aloittelevatisti tekem&an itse itsestd&n mielen-
kiintoisen etsiessaan yhteistydhon haluavaa lewigih Tehtdvana on onnistua myy-
maan oma pakettinsa levy-yhtidlle. Tall6in paateeta on ehdottomasti musiikkityyli
ja tarkeana elementtinéa usein ndhdaan, etta #yglisi jotakin uutta annettavaa yleisol-
le tai markkinoilla olisi juuri tdhan musiikkiin @stin mentava rako. Levy-yhtion va-
kuuttaminen on aluksi vaikeaa ja usein levy-yht@w nayttéa potentiaalisesta menes-
tyksestd, ennen kuin lyé rahaa kiinni artistin loianrakentamiseen. Hyvana puolena
voidaan n&hda, etta artisti saa itse maaritelldikkityylinsa ja ulkoisen olemuksensa,
ja levy-yhtio ottaa halutessaan koko paketin sikgaen. Kun brandia lahdetdén raken-
tamaan, artistin perusolemusta ei yleensa lahdetéinkaan radikaalisti muuttamaan.
Tama malli voi toimia myos toisinpain, jolloin lexghtio etsii julkisesti uudenlaista
artistia tietysta musiikkigenresta. Talloin ehdakkavalitaan potentiaalisimmat aloitte-
lijat, joille levy-yhtiolla on ehk& jo valmiiksi nettittynd haluttu, tavoiteltava brandi. Pai-

kan saa artisti, jonka olemus ja musiikkityyli ol@timpana tata kuvitelmaa.

Menestys ei ole koskaan pysyva tila, vaan artistima muistuttaa aina enemman tai
vahemman vuoristorataa nousuineen ja laskuineetkaviaiipulle on tuulinen ja taynna

vaaroja. Taustajoukkojen rooli on olla apuna tassdkassa, auttaen artistia rakenta-
maan brandia, joka on tarpeeksi vahva ja samakdemiiintoa herattava menestyksen
huipulla pysymiseen. Menestyvan artistin suurinaubk han itse. Edes vahva brandi ei
kesta kolhuja, jos niitd tulee useammin kuin kidogehdysta tydsta. Huipulle kerran

vieneet, brandin rakennuksessa kaytetyt arvot newagrhelposti, jos menestysta pide-
taan itsestaan selvyytena. (Ahokas ym. 2004: 16D)16
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2.5.2. Tutkimuksen empiriaa ohjaava malli

Kaiken kaikkiaan henkilébrandin rakentamisessaet@i#kon erilaisuuden ja ainutlaatui-
suuden esille tuominen, minka kautta muodostuu dmefp muistettavuus. Henkilo-
brandayksen tarkoituksena ei ole vain positiiviseielikuvan luominen, vaan esille
pitda tuoda nimenomaan ainutlaatuisuutta ja yksigitta ja vasta sitten pyrkia luo-
maan positiivisia mielleyhtymia liittyen artistiodelliseen olemukseen. (Everett 2005:
27.)

Taman tutkimuksen empiriaa ohjaava malli on rakéongohjautuen seka edella mai-
nittuun Everettin (2005) jaavuorenhuipputeoriadé Bulkkisen (2003) jadvuoriteoriaan
ja siihen on yhdistelty osa-alueita Aakerin (19%8andin maarittelysta, Kapfererin
(1997) identiteettiprismasta, Gadin (2001) brandireltdmisen ulottuvuuksista seka
tutkimuksen teoriaosuuden henkilobrandays-kokonaissta. Elementit ovat valittu
malliin perustuen niiden sopivuuteen ja siirreti@gegn musiikkitoimialaan ja erityisesti
artistin brandin rakentamiseen. Ohjaava malli irdegutkimuksen teoriaosuudessa kéa-
sitellyt asiat muotoon, joka toimii empiriaa mathmana runkona. Tutkimusaineistosta
lahdetdan tarkastelemaan teoriasta ilmenneidepitdpken brandayselementtien esiin-
tyvyyttd sekéd sitd, miten brandaysprosessin tapaditulusta kerrotaan aineistossa.
Mielenkiintoista on selvittaa, miten paljon teoualissa esille tulleita brandayselement-
teja on oikeasti kaytetty tai esiintyykd tutkimuseistossa edes minkaanlaista syste-
maattista brandin rakentamista. My0s artistin jgstaorganisaation vaikutusvallan suh-
de on tarkastelun alla. Empiriaa ohjaava malli toylékategorioita antavana, mutta
aineistoa tarkastellaan myods sen omin ehdoin, maikéittaa, ettd empiriassa analysoi-
daan my6s suoraan aineistosta kohonneita aiheépiib@peistosta haetaan ensisijaisesti
teorialuvussa tarkeiksi osoittautuneita brandaysgssiin liittyvia elementteja, mutta

vertailuluokat aineiston valilla nousevat suorameistosta.
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Mallin mukaan artistin brandin pohjalla vaikuttagadi-identiteetti, joka ilmentaa
muiden muassa henkildbrandin syvimmaét arvot, asenéesisaltda brandin tarinan ja
artistin osaamisen. Brandi-identiteettid maaried#h tulee tarkentaa, mika on brandin
antama lupaus yleisdlle ja miltd brandi haluaa té@ytulospéain. Brandi-identiteetin
myo6ta valitaan brandin elementeista ne, joita |&ile viestinnassa korostamaan ja
joiden perusteella brandi differoidaan. Artistin thaaatiot vaikuttavat koko henkil6-
brandin rakentamisprosessiin. Brandin elementiemékvat kuitenkin identiteetin poh-
jalta, jotta kokonaisuus sailyisi yhtendisena. Néimandin rakennuksen nakymattomis-
ta alueista paastaan yleisolle nakyviin elementieili artistin musiikkiin, tyyliin, toi-
mintaan ja ominaisuuksiin. Naiden perusteella gldisokittelee ja arvostelee artistia.
Yhdessa viestinnan ja muun mainonnan kanssa braakimnuksen osa-alueet auttavat
brandi-yleis6-suhteen muodostuksessa heijastaaritdoprandin arvot yleison tietoi-
suuteen. Sivussa vaikuttavat myos suunnitellutigulkstoimet, joilla pyritdan vaikut-
tamaan yleison kasityksiin artistista.

Psykologinen ja eettinen ulottuvuus liittyvat s&&i asemoinnin kautta artistin kykyyn
muuttaa muita ja vaikuttaa muihin ihmisiin sek&tuas ottamiseen ja oman vaikutus-
valtansa hyodyntamiseen ympaérilla tapahtuvien dsiowvalittamisen tiimoilta. Siséinen
asemointi keskittyy psykologisiin elementteihintk@ pyritdan liittamaan yleisbn na-
kemykseen brandista. Toiminnallinen ja sosiaalmetiuvuus kertovat artistin kyvyista
tuottaa hyotya muille ja vuorovaikutussuhteessaitoisesta muiden kanssa. Ulkoinen
asemointi liitetd&n naihin ulottuvuuksiin, sillaidén kasittaméat osa-alueet kuuluvat
brandin ja yleison suhdekontekstiin. Brandin migigen kautta yleisdlle muodostuu
artistibrandista oma kuva, brandin imago. Henk#dlgia pyritddn rakentamaan niin,

ettd sen identiteetti vastaisi mahdollisimman piggleisolle muodostunutta imagoa.
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3. HENKILOBRANDAYKSEN TUTKIMINEN SISALLONANALYYSIN  AVUL-
LA

Seuraavissa alaluvuissa maaritellaan sisallonasialygasitettéa seka kerrotaan valitusta

tutkimusaineistosta.

3.1. Tutkimusmenetelména sisallonanalyysi

Sisallonanalyysista 10ytyy monia maaritelmia ja ryhksid. Jotkut tutkijat kutsuvat me-

netelmaa sisallon erittelyksi, toiset taas erottaiséllonanalyysin ja -erittelyn eri me-
netelmiksi. Myos sisallonanalyysin kvalitatiivisasfa kvantitatiivisesta luonteesta on
olemassa paljon eri kasityksid. Maaritelmien morotoisuus johtuu mahdollisesti siita,

ettd sisallonanalyysin kasite on ajan kuluess&taanput. Maarallisista menetelmista on
siirrytty enemman laadullisiin ja tekstin kuvailasbn muuttunut tulkinnan suuntaan.
(Valiverronen 1998: 15.)

Kaytdnnossa sisallonanalyysia voidaan hyodyntaa seédrallisena etta laadullisena
tutkimuksena, silla on ylipaataan vaikea loyta&itatista, joka olisi vain puhtaasti kir-

joitettu sisallon raportointina. Tutkimustuloksia gleensa aina kommentoitava sanalli-
sestikin edes jollain tavoin. Toisaalta myds aitmeiskvantifioiminen perustuu aina laa-
dullisiin ratkaisuihin, silla aineistopohjaiset pélénat ja ratkaisut on oltava perustelta-
vissa. (Seppéanen 2005: 145-146.)

Taman tutkimuksen empiriaosuus on tehty laadullseeistolahtdisen sisallénanalyy-
sin keinoin tutkimuskohteena artisteista kirjoitetdrjat. Aineiston ehdoilla edettiin

valiten luokkia, joita sitten sanallisesti analysni Tutkimukseen sisaltyy silti vakisin

myos maarallista sisallénanalyysia, silla aineistodattiin selkeampaan muotoon en-
nen tekstianalyysin tekoa. Esimerkiksi Hamalais@887) seka Burnsin ja Groven
(1997) mukaan téallaisessa sisallonanalyysissa rioitaksena lisata hajanaisen aineis-
ton informaatioarvoa pyrkiméalla jarjestamaan tugkia aineisto mielekkaaseen, tiivii-

seen ja selkeddn muotoon (Tuomi & Sarajarvi 2008-109). Analyysin yhteydessa



63

tekstiin sisallytetddn mahdollisimman paljon o#ekirjoista, jotta analyysi olisi hel-
pommin havainnollistettavissa myo6s lukijalle jakijgn omien mielipiteiden perusta

olisi nakyvissa.

Sisallonanalyysi tutkimustapana mahdollistaa estiéai dokumenttien systemaattisen ja
objektiivisen analysoinnin. Tutkimusdokumentteimadaan kayttaa esimerkiksi kirjoja,
puhetta, paivakirjoja tai muita kirjalliseen muotosaatettuja materiaaleja. Tassa tutki-
muksessa tutkimusaineistona ovat jo edelld maimittisteista kirjoitetut kirjat. Sisal-
I6nanalyysi sopii hyvin ennalta strukturoimattonmeneiston analyysiin, jolloin tutkit-
tavasta ilmiosta pyritddn saamaan kuvaus tiivistgtya yleisessd muodossa. Sisallon-
analyysia voidaan suorittaa sekd maarallisenawantifioiden etta laadullisena tutki-
muksena. (Tuomi & Sarajarvi 2009: 103-105.)

Taman tutkimuksen tutkimusmenetelma on abduktiivisisallonanalyysi ja tutki-
musote on tulkitseva tutkimusote, joka soveltuuihykvalitatiiviseen tutkimukseen.
Abduktiivinen lahestymistapa tarkoittaa tassa tutkksessa sita, ettd empirian paattely-
logiikka kulkee enemman yksittaisista asioistasden, mutta paattelyd voidaan tehda
my0s toisinpain eli yleisesta yksittaisiin asioihifiineistolahtdisessa analyysissa on
teoriapohjaisia kytkentdja, mutta ne eivat perugiaraan teoriaan tai teoria voi toimia
apuna ja ohjaajana analyysin etenemisessa. Empipgdtaan lahtemaan mahdolli-
simman avoimin mielin kirjoihin etukateen syvalbsetutustumatta. Abduktiivinen
paattely onkin mahdollista silloin, kun havaintoj@kemiseen liittyy jokin johtoajatus,
joka nousee tutkimuksen teoriaosuudesta. (Tuoma&jarvi 2009: 95-97.)

Analysoinnissa tarkoituksena on ensin tutustuaistoen ja selvittdd, millaisia tutki-
muksellisesti mielenkiintoisia tietoja ne sisaltéivButkimuksen teoriaosuus ja siita ra-
kennettu esiymmarrys ohjaa empirian tekoa ja tetai&ehitetty tutkimuksen viiteke-
hysmalli auttaa syventymaan tarkemmin empiria-atoein. Abduktiivisessa sisallon-
analyysissa erilaisia luokitteluja ei valttdmatigi® muodostamaan ennen empiriaa
pelkastaan teorian avulla, vaan seka aineisto-tettdalahtoisyys vuorottelevat keske-
naan tutkimuksen edetessé. (Tuomi & Sarajarvi 2009:
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Sisallonanalyysi lahtee liikkeelle niin, ettd ensidiseksi tutkimuksen kohteeksi vali-
taan tarkkaan rajattu, kapea ilmio. Aineisto jag&#n teemoittelun avulla, jolloin var-
sinainen painopiste on siind, mita kustakin teesnastsanottu. Analyysin tarkoituksena
on loytaa samankaltaisuutta teemojen sisaltd sekailtavia erilaisuuksia niiden valil-
ta. Aineistoa lahestytaan tulkiten ja yhtena ansilksikkona voidaan kayttaa sanoja,
lauseita tai kokonaisia ajatuskokonaisuuksia. Tajalkeen kaydaan lapi aineisto seka
koodataan se. Koodaaminen on tarke&aa, silla koa#linteimivat tutkijan siséaan Kirjoi-
tettuina muistiinpanoina ja jasentavat sitd, miltkifan mielestad aineistossa on rele-
vanttia ja mita siind kasitella&n. Ne toimivat myiis tekstin kuvailun kuin aineiston
jasennyksenkin apuvalineina ja mika tarkeintd, eanidvulla voidaan jalkeenpéin etsia,
tarkistaa ja palata tekstin eri kohtiin. (Tuomi &rgjarvi 2009: 92-93.)

Aineiston koodaamisen jalkeen se luokitellaan, miggtaan tai tyypitellaan. Luokittelu
voidaan nahda yksinkertaisimpana aineiston jameise&n muotona: alkeellisimmillaan
aineistosta maaritellaan luokkia ja lasketaan niidsiintymiskerrat. Taman vuoksi luo-
kittelua pidetaankin kvantitatiivisena analyysinggdon teemoin. Teemoittelu voi puo-
lestaan olla luokittelun kaltaista, mutta siinanmafuu kustakin teemasta sanotut asiat.
Tyypittelyssa aineisto taas ryhmitellaan tietyigistyksiksi, tyyppiesimerkeiksi. Kun
aineisto on luokiteltu, teemoiteltu tai tyypitel&irjoitetaan yhteenveto. (Tuomi & Sara-
jarvi 2009: 93.)

3.2. Tutkimuksen reliabiliteetti ja validiteetti

Tutkimuksessa pyritaan valttamaan virheiden syrngjgmimutta siita huolimatta tulosten
luotettavuus ja patevyys vaihtelevat. Taman vuak&imuksissa pyritdan arvioimaan
tehdyn tutkimuksen luotettavuutta. Tutkimuksenataliteetti tarkoittaa mittaustulosten
toistettavuutta ja luotettavuutta. Mittauksenaabelius tarkoittaa siis sen kykya antaa
ei-sattumanvaraisia tuloksia. Reliaabelius voidaaeta usealla tavalla. Esimerkiksi jos
kaksi arvioijaa paatyy samanlaiseen tulokseen,aamdulosta pitaa reliaabelina, tai jos
samaa henkilda tutkitaan eri tutkimuskerroilla g@adaan sama tulos, voidaan tulokset

jalleen todeta reliaabeleiksi. (Hirsjarvi, Remes&javaara 2001: 213.) Tama tutkimuk-
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sen reliabiliteettia on pyritty parantamaan niittaeirjat on luettu lapi moneen kertaan
eri ajankohtina seka tekstin koodaaminen on takistuseampaan kertaan. Kuitenkin
huomioon tulee ottaa, etta joku toinen tutkija s&asittulkita aineistoa eri tavalla ja lah-
tea luokittelemaan sita jo alusta alkaen eri kategon. Tama taas saattaisi johtaa hie-
man erilaisiin johtopaatoksiin, vaikka kaytetty @sto onkin sama. Analyysi on tehty
pohjautuen tutkijan omaan esiymmarrykseen, ja negiée nostetut teemat ovat tutki-
jan omia havaintoja, pohjautuen kuitenkin aiempteorialukuun. Aineiston luokitte-

lussa ei ole yhta oikeaa tapaa ja taman tutkimukssaittelu on tehty pelkastaan tutki-

jan omaa harkintaa apuna kayttaen.

Yleisesti sisdllonanalyysin haasteellisuutena @idekin sitd, miten tutkija onnistuu
aineiston pelkistamisessa ja taméan jalkeen eilaikategorioiden luomisessa, niin etta
ne kuvaisivat tutkittavaa ilmiéta mahdollisimmaiotettavasti. Luotettavuuden kannalta
olisikin tarkeaa, ettd tutkija pystyy osoittamadrteyden tulosten ja aineiston valilla.
(Kyngas & Vanhanen 1999: 10.) Tassa tutkimuksegs#tim lisdamaan reliabiliteettia
muun muassa silla, etta tutkija kayttaa tulkintsgitukena suoria lainauksia analysoita-
vasta aineistosta. Suorien lainausten yhteydesgayotty lisaamaan laadulliselle tut-
kimukselle ominaista lapinakyvyytta. Tutkimuksetiatiliteettia lisaa myos osittainen
analyysien maarallisyys, jonka ansiosta tulokseit dvelpommin toistettavissa. Ana-
lysoitavat kirjat ovat myos julkista materiaaliatgn kuka tahansa paasee myds luke-

maan tassa tutkimuksessa kaytettya aineistoa @édastekstissaan niin halutessaan.

Toinen tutkimuksen arviointiin liittyva kasite orahditeetti eli patevyys. Validius tar-
koittaa mittarin tai tutkimusmenetelman kykya matgtiuri sitd, mita on tarkoituskin
mitata. Mittarit ja menetelmaét eivat aina vastda gdellisuutta, jota tutkija ehka kuvit-
telee tutkivansa. Esimerkiksi kyselylomakkeidenykggksiin saadaan tietyt vastaukset,
mutta vastaajat ovat saattaneet kasittdd monenigkset aivan toisin kuin tutkija oli

alun perin tarkoittanut. (Hirsjarvi ym. 2001: 213-42)

Kun mittaaminen on reliaabelia ja validia, on tuatkis sisdisesti luotettava. Aineiston

ulkoinen luotettavuus puolestaan toteutuu sill&m tutkittu otos tai ndyte edustaa pe-
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rusjoukkoa. Nama kaksi luotettavuuden osatekijadegbd maéaarittelevat sen, kuinka
hyvin aineistoon voidaan luottaa. (Uusitalo 1998-86.)

Tassa tutkimuksessa ei voi syntya sellaista pataushettd, joka aiheutuisi vaarinym-
marretyista kysymyksista tai huonosta vuorovaiksésta, silla tutkimus ei perustu
kahden henkilon reaaliaikaiseen vuorovaikutukseegtla kirjojen kirjoittajat ole tien-
neet, ettd kirjoja tultaisiin kayttdmaan tutkimussstona. Analyysi perustuukin tutkijan
omaan harkintaan ja arviointikykyyn. Koska aineistmle ennalta strukturoitua, jattaa
se tutkijalla haasteellisuuden aineiston tulkinaagslirsjarvi ym. 2001: 214.) Tutki-
musaineiston luokittelut ovat nostettu aineistostatta niiden pdasuunnat ja ylaluokat
ovat maaraytyneet aiemman teorian avulla, minkdaem katsoa parantavan validiutta
jonkin verran. Tutkimuksessa tehtyjen tulkintojeikeellisuus ja totuudenmukaisuus

jaéavat kuitenkin osittain lukijan arvioitaviksi.

3.3. Artisteista kirjoitetut kirjat tutkimuksen kt#ena

Taman tutkimuksen alkuperdinen idea oli tutkia deysprosessia teemahaastattelun
keinoin haastattelemalla itse artisteja sek&a naidéana vaikuttavia tahoja, muiden
muassa managereita ja levy-yhtion edustajia. Talattiin saavuttaa mahdollisimman
kattavaa ja molemminpuolista tietoa artistin brasgaosessista. Haastattelujen saami-
nen artisteilta osoittautui odotettua vaikeammag&ssuurin osa managereista kertoi,
ettei artisteilla ole aikaa ylimaaraisiin haastaiten eivatkd myoskaan levy-yhtion
edustajat halua kommentoida asioita muutoin kuit& min jo aiemmissa tutkimuksissa
kommentoitu. Tutkimusasetelmaa jouduttiin tamanksudieman muokkaamaan miet-
tiessa, milla muilla tavoin artistin brandaystatadiin tutkia ja tarkastella. Aluksi tut-
kimusmateriaaliin valittin mukaan tietyista arégta kirjoitettuja lehtileikkeita, videoi-
ta ja valmiita haastatteluja. Tama materiaali ¢aotti kuitenkin tarkemmin perehdyt-
tdessa hieman hajanaiseksi ja samalla lahdettigitiméan, missa lahteessa nakyisi
brandaykseen kaytettyjd elementteja todennakoisagen. Lopuksi paadyttiin kasitte-
lem&an lahemmin artisteista kirjoitettuja kirjojajteereina, etta niissa kuuluvat seka

artistin oma aani etta hanen ymparilla vaikuttaghbt. Tama paatds tehtiin sen vuoksi,
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ettd kirja ei olisi vain suoraa mainosta artististaarvelua siitd, mita artistin matkan
varrella mahtoi tapahtua. Idea haluttiin siis pig#nankaltaisena kuin tutkimus olisi
edennyt haastattelujenkin osalta. Adneen halugtitistit seka taustajoukot. Erityisen
tarkeaa oli juuri artistin omien mielipiteiden nékinen kirjassa ja se, etta kirja kertoi

puhtaasti artistin takana olevan tarinan.

Kirjoihin ei haluttu tutustua etukateen syvallisesttei taméa vaikuttaisi lopulliseen ana-
lyysiin ennenaikaisesti. Kirjoista tarkistettiinhiéng, ettd aineistolta vaaditut kriteerit
tayttyivat. Analysoitaviksi artisteiksi haluttiiniin suomalaisia kuin ulkomaalaisiakin
nais- ja mieslaulajia eri musiikkityylin edustajén, ettd musiikkityyli olisi kuitenkin
jotenkin yhdistettavissd mainstream-musiikkiin. k&@l puhtaan pop-musiikin artistien
tarkastelua ei pidetty mielekkaana, silla haluts@tvittdd myos tasta mahdollisesti poik-
keavia brandaysmetodeja ja -tyylejd. Yleensa ugeptartistit istutetaan suoraan tiet-
tyyn muottiin, kun taas enemman vaihtoehtoisen iikkigyylin artisti saa usein raivata
tiensa esiintymislavoille itse. Artistin brandirkeantamisesta haluttiin mahdollisimman
kattava kuva, mutta tata kuvaa ei haluttu muodogéaa yhta artistia tutkimalla, silla
tasta olisi tullut kovin yksipuolinen kuvaus kaytsta brandaystoimenpiteista. Vertai-
lukohteiksi haettiin nimenomaan mahdollisimmanagsik artisteja, kuitenkin samasta
ylaluokasta. Tavoitteena oli selvittdd, minkalastanniteltua brandaysta on harjoitettu,
ja onko mahdollisesti artistien, esimerkiksi kaagalus tai musiikkityyli, aiheuttanut
eroja brandaystyyleissa. Musiikkityylit haluttiint@@ samaan ylakategoriaan (mainst-
ream) kuuluvina, jotta kohderyhmat olisivat suypiirtein samat ja kirjat olisivat ver-
tailtavissa kesken&an.

Suurin osa artisteista kirjoitetuista kirjoista kinoitettu niin, etta artistin oma aani ei
kuulu siina ollenkaan tai vaihtoehtoisesti niirtAekirja on kirjoitettu pelkastaan artistin
sanomien perusteella. Lopulta kuitenkin 16ytyi &etjrjaa, joissa yhdistyivat nAma mo-
lemmat tekijat. Kaikki valitut kirjat ovat kirjoitéu artistin uran melko alkuvaiheessa ja
jokainen artisti on omassa genressaan tehnyt j@ikia uutta tai rikkonut ennatyksia.
Uutta on esimerkiksi suomalaisille artisteille undausiikkityylin edustaminen ja uu-
desta huolimatta, levyjen suuri menekki. Ulkonensartistien kohdalla uusi voidaan

nahda rajojen rikkomisena ja levymyyntiennatystekemisenda. Nama tekijat valittiin
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siksi, etta uran alkuvaiheen brandaysprosessiah@nskuuluvia osa-alueita olisi mie-
lekk&ampi tutkia ja koko prosessi olisi myds tarkeim nakyvilla. Musiikkityylien ha-
luttiin eroavan toisistaan, jotta mahdolliset dsndayksessa tulisivat esille. Tarkastel-
tavaksi oli myds mielenkiintoista siséllyttaa sekébmalaisia ettd ulkomaalaisia artiste-
ja, jotta myods kansainvaliset erot henkilobrandikentamisessa tulisivat esille. Suoma-
laisista artisteista valittiin pop/RnB-musiikin esdaja Anna Abreu ja rap-muusikin
edustaja Pikku G. Ulkomaalaisista tutkinnan kohseekettiin puhtaan pop-musiikin
artisti Britney Spears seka latinopop-taitaja Ridkgrtin. Kahtia jako haluttiin kansa-
laisuuden kanssa tehda niin, etta yksi mies- jgamasti olisi kummassakin luokassa,
jotta nadiden vertailu selkeytyisi myohemmassa arsadga. Yhteytena ndissa kahdessa
ryhmassa on myaos toisen artistin laulaminen tadalin valtavirran kielella. Anna Ab-
reu laulaa suomen lisaksi myos portugalin kielgdléRicky Martin laulaa englannin
lisdksi myds espanjaksi. Haluttiin tutkia myos sitéten tallainen kaksikielisyys tulee

esiin brandin rakentamisessa ja miten sita on Eh#erostamaan.

Kun kirjat oli todettu keskenaan vertailukelpoisife tutkijan kaikkiin kriteereihin so-
piviksi, alettiin kirjoihin tutustua tarkemmin. Kat luettiin 1api useaan kertaan samalla
koodaten niissa ilmenneita asiakokonaisuuksia. iffutksen teoriaosuudesta seka siita
kootusta empiriaa ohjaavasta mallista otettiinnsoat ylaluokat, joita kirjoista lahdet-
tiin tarkastelemaan, mutta kirjojen siséllon anaigt tehtiin kuitenkin lahdemateriaalin

armoilla, sitoutuen aiemman teorian tarjoamiin wytdkiin.

3.3.1. Esille nostetut aiheet

Kaikki kirjat ovat melko lahella toisiaan koskiesoja aihekokonaisuuksia. Kirjat kerto-
vat artistin tarinaa alusta alkaen, mutta kuiterkamostavat hieman eri asioita, ja en-
simmaisen lukukerran jalkeen lukijan mieli on yls@rjoko vakuuttunut tai epdileva.
Suomalaisista artisteista (Anna Abreu ja Pikku @Gjoketut kirjat tuntuvat kertovan

artistin elamankaaren lyhyehkéssa muodossa, ma@dsteleméatta. Kerronta on luonte-
vaa ja asiat kerrotaan juuri niin, kuin se on ddlilnt Ulkomaalaisten artistien (Britney

Spears ja Ricky Martin) kirjat taas huokuvat hohdakta ja isojen koneistojen kayttoa

artistin taustatyona. Kirjoissa valilla jopa yligién artistia niin, ettd se saa lukijan epai-
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lemaan ylistyksen aihetta. Seuraavissa alakappalessitellddn tarkemmin kirjoissa

esiintyneitd aiheita vertaillen useimmiten suonsiaiartisteja ulkomaalaisiin. Tama
jako on tehty kirjoihin tutustumisen jalkeen huoes®a, ettd ulkomaalaisten artistien
taustajoukot ja kaytetyt brandielementit ovat palguuremmissa mittakaavoissa kuin
suomalaisten. Vertailu on mielekkdampaa, kun Kirjoion tehty edella mainittu kah-

tiajako.

Artistien lapsuuson saanut ison roolin Abreun ja Pikku G:n kirjaiskapsuutta eritel-

la&n melko tarkastikin ja kaikknusiikkiin liittyvat elementit jo vauvaikaisesta alkaen
tuodaan esille. Sivussa kerrotaan myos kaikki egéinen artistin lapsuudesta, esi-
merkiksi koulut ja lapsuuden kaverit. Suomalaiseistien lapsuus esitetaan onnellise-
na ja ennen kaikkea tavallisena. Kirjoissa korastetmusiikin innon lahteneen nimen-
omaan lapsesta itsestaan, ilman vanhempien pastaswanhempien into on jopa ollut
painvastainen ja he ovat yrittaneet saada lapsesgaemaan "normaalin ammatin”.

Lapsen oma sinnikkyys on kuitenkin vienyt voitongdistiura on auennut myoéhem-
massa vaiheessa. Myds Martinin ja Spearsin kigokésitellaan lapsuutta, mutta kum-
massakin tapauksessa jo artistin lapsuus on éljuné& glamouria. Martin on naytellyt

mainoksissa ja esiintynyt muutenkin pienesta pit&amoin kuin Spears on kolunnut
l&pi kaikki mahdolliset kilpailut ympari maata sgb@issyt vakioesiintyjaksi maailmaan
kuuluun televisio-ohjelmaan. Martinin ja Spearsamkemmat ovat tehneet kaikkensa
lastensa eteen ja kuskanneet heita koe-esiinty@igiskilpailuista toisiin. Heidan lap-

suutensa on ollut kaikkea muuta kuin tavallistkyaluisuuden tavoittelun mééaré saa

valilla lukijan miettiman, halusiko lapsi vai vamhenat kuuluisuutta enemman.

Uran alkuvaihetta kasitellaan ulkomaalaisten artistien kirjoissa tamk silla se on ollut
melkoisen tarke&aa aikaa menestyksen kannalta. Siisgs8 suomalaiset ovat raivanneet
l&hes yksin tiensa julkisuuden valokeilaan, ov&bolaalaiset kdyneet lapi l&ahes joka
ikisen viihdealan kolkan ennen laulajaksi ryhtyr#st. Abreu tuli julkisuuteen ldols-
kilpailun kautta, joka kaytanndssa auttoi héntavstavaan julkisuuden seka fanit.
Idols toimi pikakurssina julkisuuteen ja antoi lajule mahdollisuudet saavuttaa paljon.
Pikku G on tehnyt tdita kovasti musiikkinsa etearsattumien kautta lopulta paassyt

isojen nimien joukkoon. Martin ja Spears ovat kurtkima kokeilleet nayttelemista,
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mainoksia ja erilaisia musiikkiin liittyvid kilpaija jo varhaisessa vaiheessa. Martin on
aloittanut uransa bandissa, jonka ansiosta hdruakuuluisuuden jo nuorena ja jatkoi
taman menestyksen tuomalla siivella pitkaan, kuratlesi tehda pelkastaan musiikkia.
Spears onnistui samaan levytyssopimuksen levy-yatiguri oikeaan aikaan, kun yhtio
varta vasten etsi uutta nuorta pop-tahted. Spepitdhan muottiin loistavasti ja levy-
yhtio teki taman jalkeen kaikkensa Spearsin pualgstta tasta tulisi kuuluisa artisti.
Kirjojen perusteella voidaan sanoa, ettd suomalaipitaa tosissaan tehda téitd halua-
mansa eteen ja levy-yhtio toimii lahinna artistgtalla. Ulkomaalaisten kohdalla taas
levy-yhtid ja muut edustajat tuntuvat tekevan kaikgdn artistien juostessa paikasta
toiseen promotoimassa itseaan. Uran alkuvaiheeksamnaalaiset artistit ovat levy-
yhtion suojatteja, kun taas suomalaiset artist#t@man onnensa nojassa siihen saakka,
kunnes he vaikuttavat jollain tapaa kiinnostavikay-yhtion kannalta. Suomessa ei

panosteta ennen kuin jotain levy-yhtiosta riippusné nayttod on saatu aikaan.

Artistientyylia kasitellaan kaikissa kirjoissa. Yleensa kirjoipgsaustellaan tyylin valin-
ta jollain tapaa niin, ettei tuntuisi siltd kuinvieyhti6 olisi antanut artistille suoran tyy-
limuotin. Suomalaisten artistien tyylia on lahdetakentamaan artistin todellisen per-
soonan pohjalta, johon on lisatty sarmaéa ja vahtita puolia lahdetdan korostamaan.
Abreun kohdalla lahdettiin korostamaan hakaksikielisyyttaan ja toista kotimaata
Portugalia. Abreun vaatetukseen on yleensa ligét#kin ei-suomalaista, esim. runsas-
ta korujen kaytt6a. Myos ulkondkda on muokattu ptigkémaisesta aikuismaisempaan.
Abreu kertoo kirjassaan, etta on itse saanut vahhnsa suunnat, muuta stylisti kui-

tenkin pukee h&net promootiomateriaalia varten.

Pikku G:lle lahdettiin hakemaan myos vaikutteitauista. Hanelle tehtiin omalla logol-
la varustettu koru, samoin kuin ulkomaalaisilla-eapsteillakin yleensa on. Pikku G:n
tyyliin kuuluu tdma kyseinen koru, 16ysa hattuigphklakki, valjat housut ja varillinen t-
paita. Han on pitéanyt sama tyylid ylla jo kauansgaon nakyvissa lahes jokaisessa pro-

mootiokuvassa.

Spears kertoo tyylinsa olevan hénta itseaan, mivitn valistd voidaan kuitenkin tode-

ta, etta levy-yhtié on halunnut nimenomaan liséaf teinipopparin. Napa pitéda nakya
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ja vaatteiden on oltava tyttdmaisida, mutta samaleamma seksikkaitd. Spearsin puheissa,
kuvissa ja pukeutumisessa ndkyy kauttaaltaan sgyfiajblle h&n on ollut uskollinen
lahes koko uransa ajan. Tyyli on valilla kuitenls@anut musiikkivideoissa aikuismai-
sempia vivahteita ja varmasti talla on haettu myasia kohderyhmiad. Teinipop-idoli

kiinnostaa nyt myds aikuisia miehia.

Martinin kirjassa tyylille ei anneta yhta suurtarkig/sta kuin muissa artistikirjoissa.

Martin kertoo tyylinsa olevan sellainen kuin hanitse halunnut. Myés Martin on kak-

sikielinen ja tata korostetaan melkoisesti kaikass#zi han tekee. Hanella on jopa eri
levyt suunnattuina espanjan- seka englanninkiédiselestolle.

Artistin luonne esitetaan yleensa niin, ettei levy-yhtié ole lagtemuokkaamaan sita
juurikaan. Lukijan annetaan olettaa, ettd tiettyjamassa olevia luonteenpiirteitd on
vain lahdetty korostamaan. Osittain kylla artist@mnat lausumat tukevat tata vaitetta,
mutta taas esimerkiksi Spearsin viimeaikainen hemkija fyysinen romahtamien saa
miettimaan, onko han joutunut vetamaan melkoistdiacsopiakseen levy-yhtion anta-
maan muottiin. Suomalaisten artistien luonne kuaatdeensa lapsuuden kautta heijas-
tettuna ja perusoletus on, etta artisti on aivaalbmen. Lukijan halutaan pystyvan sa-
maistumaan artistiin. Ulkomaalaiset taas kuvataaskyviksi ja ainutlaatuisiksi per-
sooniksi jo alusta alkaen, jolloin tavallisuudendaan ndhdéa olevan kaukana heista.
Kuitenkin tiettya tavallisuutta haetaan myds heiddamastaan, yleensa lapsuuden
asuinpaikan kautta. Seka Martin etta Spears ouatdio pikkukaupungeista, joista suu-
ren valovoimansa ansioista he ovat ponnistanekisjuiteen. Suomalaisten artistien
perheet kuvataan keskiluokkaisina, joissa musiilinkeys on ehkéa korostunut jollakin
tapaa, muttei kumpikaan vanhemmista ole olleet kiag. Ulkomaalaisten perheet
ovat mydskin olleet melko tavallisia, mutta yleerskes toinen vanhemmista on joten-
kin tekemisissd musiikin kanssa sekd myoOs artsisarukset ovat yleensa valinneet
musiikin urakseen. Tuntuu, ettd musiikki on nailleéeville artisteille ollut ilmiselva

valinta jo aivan pienena.

Vapaa-aika on erotettujulkisuudesta jokaisen artistin kohdalla. Vapaa-ajasta kerro-

taan yleisesti melko paljon, silla my6s tama kusesstin todellista persoonaa. Vapaa-
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ajan tarkeydestéa jokainen artisti korostaa yhddsageerheen ja ystavien kanssa seka
sitd, miten tarkeda on pitaa kiinni elaman perusiata ja viettaa aikaa pelkastaan koto-
na. Julkisuuteen suhtaudutaan positiivisesti, maittstit tiedostavat millainen kaytés
on julkisuudessa sopivaa. Suomalainen media eskaedaaleita Abreun ja Pikku G:n
urasta, vaan asiat esitetdaan yleensa positiiviseslessa. Lehtihaastatteluissa artistit
eivat yleensd halua kommentoida yksityiselamaaaséyistuttavat toimittajia, etta
my0s heilla pitaa olla niin sanottu tavallinen etgjulkisuuden ulkopuolella. Haastatte-
luissa voidaan vihjailla yksityiselamasta, jott@igb pysyisi kuitenkin kiinnostuneena,
mutta kaikkea el missdan nimessé kerrota. Ulkomaiitee useasti saanto: mika tahan-
sa julkisuus on hyvaa julkisuutta. Martin ja Speavat molemmat kohdanneet myds
negatiivista julkisuutta, mutta tama voi myos déay-yhtion suunnittelemaa huomio-
arvon lisaamiseksi. Lahes jokainen sai lukea paiudrsista Spearsin sekoiluista, mutta
nyt kun hén on péassyt takaisin jaloilleen, muadostista erdanlainen positiivisuutta
huokuva selviytymistarina, joka on taas hyotyk&gtassa seuraavan albumin markki-

noinnissa.

Artistin tdman hetkinen ura esitetdén kirjoissa usein mahtavana. Kaikki mainskil|
huomionosoitukset sekd palkinnot ja muut saavutuksgotaan selkeasti. Artisti itse
usein vahattelee saavutuksiaan, mutta muistaakatté#i fanejaan kaikesta. lIman fa-
neja ei olisi menestyvaa artistiakaan. Faneill&aiRissa kirjoissa omistettu oma lukun-
sa, jossa kerrotaan myos artistin ja fanien kohtsesta. Tietenkin tulee ymmartaa, etta
kirjat itsessaan ovat myos fanituote. Fanien mgskit ei vahatella missaan vaiheessa,
mutta artistin harmittelevat valilla sita, kun sitl talloin fanius menee yli ayraidensa.
Hairidsoitot, vakoilut ja artistin kodin luona p#stys ovat jokaiselle artistille arkipai-
vaa. Fanien maara ei ole kenenkaan artistin méelaskaiseva, vaan se tunne ja omis-
tautuneisuus, joka on huomattavissa keikoilla. sAirti kertovat pienten keikkojen ole-
van yleensé tunnelmallisempia kuin isot stadionkeikutta tastd huolimatta artistien
tarkoituksena on saavuttaa faneja joka puoleltapalbea. Suomalaisten kohdalla tama
on usein paljon vaikeampaa, silla ensinnakin laelek tulee olla englanti ja toiseksi
levy-yhtion panostus artistiin on oltava toistakkaa kuin kotimaassa. Ulkomaailmassa
musiikkibisneksessa liikkkuvat miljoonat artistierilkkojen kautta, kun Suomessa on

usein kyse vain tuhansista euroista. Suomessatéatsgleensa riittavan, kun artisti on
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kotimaassa hyvin menestynyt, ulkomailla menestyksetta on myydyt levyt koko

maailmassa.

Tulevaisuudenarvelu on jokaisen kirjan viimeinen luku. Tulevaislen kasittely antaa
vaihtoehtoisia jatkumia artistin tarinalle, jokaj&issa on kerrottu. Viimeisessa luvussa
esitetddn usein artistin haaveet ja tulevat prijekttistin tarina jatetddn usein avoi-
meksi kiinnostuksen herattdmiseksi, odottamaanasgan uutisen, haastattelun tai kir-

jan muodostumista.

3.3.2. Kirjoissa vaikuttavat aanet

Jokaisen kirjan kuuluvin aani artisti itse. Artisti on tarinan paa-aani ja ovathan luki-
jatkin varmasti eniten kiinnostuneet kuulemaanstartiomat mielipiteet. Artisti kom-
mentoi usein tyylivalintojaan, luonteenpiirteitaamusiikkimieltymyksidan seka ta-
rinaansa tahan pisteeseen saakka. Artisti ei Kagem toimikertojana yhdessakaan
kirjassa, vaan kertoja on kirjan kirjoittaja. Kinj&irjoittaja pysyy kuitenkin ulkopuoli-
sena eikéa ole sisallyttanyt omia mielipiteitaanstel. Artistin lausumat on tehty haas-
tatteluin joko suoraan kyseistéa kirjaa varten &on poimittu toisten tekemista haastat-
teluista. Artistit kommentoivat jokaista kirjoiskasiteltya aihetta ja naita lausumia ovat

tukemassa artistin taustajoukkojen kommentit.

Lapsuudesta ja artistin uran alkuvaiheista kertavisioista ddneen paasevat yleensa
artistinvanhemmat Vanhemmat kuvailevat artistin luonnetta ja musigaloa lapsena
sekd kertovat omasta suhtautumistaan lapsensaliotaga. Kirjojen loppupuolella
palataan taas vanhempiin ja kerrotaan siita, nyileeita he ovat lapsestaan, mita mielta
he ovat julkisuudesta sek& onko julkisuus vaikuitgrerhesiteisiin. Vanhempien rooli
kirjoissa on positiivinen, mutta tekstista kuitemkaistaa vanhempien huoli lapsestaan
ja hanta kohtaavasta julkisuudesta. Kaikkien muiditsi Spearsin kohdalla, vanhem-
mat ovat aluksi koettaneet ehdottaa jotakin taistevaihtoehtoa ja pyytaneet harkitse-
maan useampaan otteeseen laulajaksi ryhtymistéeslLigikki ovat myds painottaneet

koulunk&ynnin merkitysta.
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Puhuttaessa artistin uraa koskevista valinnoistag@n paasseet tahot ovat artistin taus-
talla toimivalevy-yhtio sekdmanageri. Managerit kertovat, miten esimerkiksi artistin
tyyli on muodostunut ja kaikkia tyydyttdva musiigkinre on I6ytynyt. Kirjoissa kuiten-
kin korostetaan ettd manageri yhdessa artistindeapéattaa linjat, joilla edetdén. Suo-
malaisten kohdalla on painotettu artistin omaadalg omaa persoonaa, mutta stailauk-
sia on toki tehty, jotta artisti vaikuttaisi ylelgkiinnostavammalta. Ulkomaalaiset ovat
enemman sovitettu tiettyyn muottiin ja stailaukseaikuttuvia elementteja ei ole ero-
teltu kovin tarkkaan. Paapiirteet ovat tulleet lgiyiolta, johon artisti on tuonut mu-
kaan oman lisdnsa. Kuvien, levykansien ja haasigteavulla on tietoisesti luotu tiet-
tya kuvaa kustakin artistista, joka on pyritty pi@&an yhtendisena kaikissa medioissa

seka tarpeen tullessa uudistettavissa olevana.

Artistin laheisimmatystavat ovat myds saaneet ddnensa kuuluviin kirjoissakdte-
mentoivat useimmiten artistin luonnetta ja ystagyygeita seka julkisuuden vaikutusta
artistin todelliseen persoonaan. Ystavien kommewitt kuitenkin saaneet vahiten tilaa

tekstissa jokaisen kirjan kohdalla.

3.3.3. Kirjojen savy

Jokainen artistikirja on kirjoitettu hieman eri ifa. Aiheet ovat melko samoja, mutta
naista kertova savy on vaihteleva. Eroavat saviylabhavaittavissa jo ensimmaisen

lukukerran jalkeen.

Abreusta kirjoitetun kirjan savy asympaattinen ja raikas Kirja kertoo asiat faktoina

ja tekstistd huokuu opettavainen vivahde.

"Anna itse tietadd, etta ilman julkisuutta ei olistaakaan. Esille oleminen on valttdma-
tbn osa ammattia. Toimittajille puhuessaan Annddnkin miettii koko ajan, mita kan-
nattaa sanoa. Han ei muuta itsedaan, mutta suodatisilti paalla.” (Uusitorppa 2008:
47.)

"Menestyskaan ei tee yksin onnelliseksi. Vaikka 8nitip on ihmisia, jotka palvovat
maata jalkojen alla, taytyy olla myds niita, jotkikeasti tietéavat, millainen Anna Abreu
on.” (Uusitorppa 2008: 71.)
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Abreusta kirjoitetaan Abreun ehdoilla, mutta negesiakaan asioita ei ole jatetty ker-
tomatta. Jos Abreulle on sattunut kommahdys matkarella, han yleensa kommentoi
sitd kirjassaan ja kertoo, mita han on tasta opgpkiga on suunnattu selkeasti faneille,
silla myods Abreun eldmén asiat, jotka eivat valt#tan lity hanen musiikkiuraansa,
saavat paikan kirjassa. Kirja on kunnon tietopakreusta, hdnen elamastaan ja va-
linnoista, mitk& ovat johtaneet musiikkiuraan. Tieksyyli ei lahde ylistamé&an laulajaa,

vaan pitaa ylla Abreulle ominaista pirteytta jekkaiuden tuntua lapi koko kirjan.

Pikku G:n artistikirja on enemmankinalat maassd — tyyppinen teos. Kirja kertoo
Pikku G:n tarinan selviytymistarinan omaisena, Hedend kertomuksena siita, miten

nuoresta, reilusta ja ujosta pojasta tuli esiintsaatartisti.

"Henkasta paistaa paattavaisyys. Sen han on oppmatkan varrella. Vanhemmat
kertovat, etta heille Henkan rappaaminen tuli tdiisena yllatyksenéa. — Ei me tiedetty,
ettd Henri osaa rapata. Se on harjoitellut sitdasabllessaan yksin kotona, &iti sanoo.”
(Ahonius 2004: 34.)

Myo6s tama kirja on suunnattu faneille, ja se jaltatlapaa toimii rohkaisevana esimerk-
kina muille nuorille, jotka eivat viela ole uskaltzet toteuttaa unelmiaan. Pikku G esite-
taan tavallisena nuorena, joka taisteli ujoutersseska ja esteiden kautta kuitenkin paasi
tekemaan musiikkia. Teksti ei ota kantaa tarin&aan kertoo asiat faktamaisesti. Myos
taman kirjan tyylista tulee esiin artistin luonke@ja on reilu, positiivinen ja rohkaiseva,

niin kuin Pikku G:n persoonankin kuvataan olevan.

Spearsin kirja on kirjoitettu amerikkalaiseen tyyliehda kaikesta isoa ja hienoa. Teks-
tin tyylista puuttuu suomalaiselle ominainen redya rehtiys. Kirjan sdvy on Spearsia
ihannoiva, mutta korostaa kuitenkin tahden aitoutta. Aitaidepuhutaan ehké lilan
paljon, mika saakin lukijan epaileméaén tatd amedgisunelman totuudenmukaisuutta.
Spearsista puhutaan alusta alkaen ainutlaatuikariki viihdealat osaavana, ja lapsuu-
den menestyksekkaista kilpailuista kerrotaan ibailKirja on kirjoitettu Spearsin teini-
pop-imagon aikaan, ja se on selkeasti suunnattumuoolle faneille. Kirjan tyyli luo
Spearsista esimerkin nuorille, korostaen omananaée olemista. Spearsin laulujen
sanatkin kerrotaan olevan opettavaisia ja ovaaRifnukaan saaneet alkunsa muiden

muassa nuoria kohtaavista suhdeongelmista. Kirjads#en aitouden korostus on kui-
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tenkin ristiriidassa faktaan, jonka mukaan Speaps levy-yhtion hakemaan teini-idolin

muottiin.

"Loytaessaan oikean soundin Britney tarvitsi myopigan imagon — ja juuri sita ha-
nen levy-yhtionsa, Jive Records, hioi kokonaiseden.” (Peters 2000: 15.)

Hanesta kerrotaan tehtavan tarpeen vaatiessa leisé yaluaa, nuorten idoli tai mies-
ten unelma. Yleinen kaava on, ettda esimerkiksiipgi ulkonaké ja kaytds vastaavat
kiltteyden imagoa, kun taas musiikkivideot suunaateanemman mieskatsojille. "Kai-

kille jotakin” tuntuu olevan Spearsin brandin taeoi

Martinista kirjoitettu kirja on melko pitkallglistava seka ihaileva. Kirjan tyyli hipoo
paikoitellen jopa kerskailun rajaa eritellessaanrtvian saavutuksia ja palkintoja. Kirja
esittdad Martinin niin mahtavana, ettd mita tahdr@ahalusikin, h&n saavutti sen. Nega-
tiivisia asioita ei mainita ja jos epaonnistumisigin ollut, néista ei ole mainintaa kir-
jassa. Martinia kehutaan paikoitellen niin paljetta teksti alkaa jopa arsyttaa lukijaa.
Martin esitetddn monipuolisena artistina, joka guirkaikilla viihdealoilla. Broadway-
esiintymiset, mainokset, hitti tv-sarjat ja laulawem sujuvat taydellisesti ja lahes alusta

asti Martin on itse saanut paattaa kiinnostavimpnajektit, joihin han lahtee mukaan.

" Ricky itse kuitenkin sanoo, ettd hanen kriteefirmskeiden projektien valinnalle ovat
todellisuudessa varsin yksinkertaiset. Han levytta# sellaisia lauluja, jotka ovat ha-
nen mielestaan vahvoja...Ricky ei halua olla mukamssdén sellaisessa, mitd han
saattaisi jonakin paivana haveta.” (Krulik 1999: 31

Hénet esitetdén artistina, kenen ei tarvitse v&léskitason toita, vaan vain paras on
kyllin hyvaa ja tuottoisaa. Kirjan savy ja tark@tiuntuu olevan artistia mainostava
enemman kuin hanen persoonastaan ja uravaiheik&atova teos. Artistin tarina on
kylla esilla, mutta ilman yhtakaan vaikeutta, jo&ssi Martinista edes hieman inhimilli-

semman mielikuvan.
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3.3.4. Ylimaaraisen materiaalin kaytto ja kirjopgkoasu

Kaikissa kirjoissa on kaytetty tarinan tukena mybmaaraista materiaalia. Pikku G:n
kirjaan on panostettu ulkoisesti ja sisaltomatdigaati eniten. Jo kirjan koko kiinnittaa
huomion nelibmaisyydelld&n, kun muut kirjat ovatlkoestandardikokoisia. Pikku G:n

kirjassa on kaytetty runsaasti isoja kuvia sekdnmatiomateriaalista ettd kotialbumi-
kuvia. Kirjan sivut ovat paksumpaa materiaalia knormaali kirja ja jokaisella sivulla

on kaytetty myos taustavaria, joka on yhtenainguollsi olevan valokuvan kanssa. Yli-
tuksia. Viimeisena lukuna on fanien otteita fangtatieluista ja heidan mielipiteistaan
artistista. Kirjaan on myds lisatty "Top vitosetdsio, jossa Pikku G listaa muiden mu-

assa hanelle tarkeimmat muut artistit, fanilalglikuvat ja ruuat.

Kuvio 12. Artistikirjat ja esimerkki Pikku G:sta.

Abreun kirjassa on myds kaytetty runsaasti kuvekaspromootiokuvia etta kotialbumi-
kuvia. Kirjan sisus on taiteellinen ja jokainen kuen vahintdan yhden sivun kokoinen
ja kuvastaa kyseisen luvun otsikkoa. Abreun kimaamoa kirja, missa ei ole kaytetty
muuta ylimaaraista materiaalia kuin kuvia. Kirjadkaasu pitaa ylla Abreun raikasta ja
positiivista imagoa hyvin ja ehk& muun materiaduin kuvien kayttd ei sopisikaan

taman kirjan tyyliin.
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Kuvio 13. Anna Abreun kotialbumi.

Spearsin ja Martinin kirjat ovat edellisista poikkéna painettu normaalille kirjapaperil-
le ja kuviakin on kaytetty melko vahan. Kirjojerkaasuun ei ole panostettu laheskaan
samalla mitalla kuin suomalaisten artistien kirjpinTama voi tietenkin johtua siita, etta
Kirjat ovat alkuperéisteosten suomennoksia ja koyjaat kirjoitettu vuosia aikaisemmin
kuin suomalaisten artistien. Spearsin kirjassdeekaytetty lisdmateriaalina yhtadan ku-
vaa, mutta muuta oheismateriaalia on melkoiserpa$pearsin kirjan tekstin joukossa
on yhteensa nelja tietovisaa koskien itse artitslujen sanoista on tehty tulkinnalli-
set analyysit ja kaikki Spearsin listasijoituksgabkoottuina yhteen taulukkoon. Leh-
dista on keratty Spearsin musiikin arvostelujajd&fh vain positiivisia versioita. Lop-
puun on vield lisatty ulkomusiikillisten asioideistd, joka kertoo esimerkiksi mista
elokuvista Spears pitda tai mita ruokaa han meugyd. Myos Spearsin horoskooppi
ja sen kautta ilmeneva tulevaisuus on kerrottu. stéukirjoista poikkeavana Spearsin
kirjassa esitellaan myds liuta muita artisteja garétaan heidan taustoistaan. Muita ar-
tisteja verrataan nadissa Spearsiin tai he ovattolamanlaisissa tilanteissa hdnen kans-

saan.

Martinin kirjan keskiosiossa on 8-sivuinen kuvajitmutta muuten kirja koostuu pel-
kasta tekstistd. Oheismateriaaliakaan ei ole kifyketvin paljoa. Kirjan loppuosaan on
koottu perustiedot Martinista, samaan tapaan kpeasista kertoen suosikkielokuvat,
salaiset pelot ja haaveet. Martinin diskografidisatty loppuun, johon on listattu koko

hanen espanjan- ja englanninkielinen tuotantonsaupata kiinnostava huomio naista.
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4. BRANDAYSTYYLIEN VERTAILU

Tassa luvussa pyritaan loytamaan vastaus tutkinmukskenanteen tavoitteeseen selvit-

tamalla artistin brandaykseen liittyvia toimengiiga tahan vaikuttavia tahoja.

4.1. Brandayselementtien nakyvyys kirjoissa

Seuraavissa alaluvuissa tarkastellaan, millaisendaystoimenpiteitd kirjoissa tulee
esille. Kirjat paatettiin ottaa tarkasteluun ykBée, silla jo ensimmaisen lukukerran
aikana huomattiin suuriakin eroja artistien brarstaglleissa. Kun kussakin kirjassa
esiintyvat brandayselementit ovat selvitetty, kaotartisteista Kapfererin (1997) mallin
mukainen artistin brandin kiteyttava identiteeigpra. Taman jalkeen siirrytaan vertai-
lemaan kirjoissa ilmenneitd eroavaisuuksia ja poaéin mista nama erot mahdollisesti
johtuvat, ja onko esimerkiksi musiikkityylilla taartistin kansalaisuudella vaikutusta

brandaystyyliin.

4.1.1 Pikku G, oman tiensa kulkija

Pikku G, oikealta nimeltaan Henri Vahakainu, kerkigassaan avoimesti, miten Hen-
kasta tuli rap-artisti Pikku G. Rap-artistin tidkisuuteen on ollut melko kivinen ja han
on saanut tehda itse paljon toita saavutuksieresneKaikki lahti liikkeelle breakdan-
ce-harrastuksesta, jonka mukana musiikki- ja vagliatieltymykset alkoivat muuttua.

"Se rakasti sita touhua koko sydamestaan, isa kerfnsimmaisia omia vaantdja mu-
siikin saralla Henri kehitteli ystavineen jo seits&nnella luokalla. Kipina oli syttynyt ja
poika rupesi tosissaan etsimaan omaa tyylidan pasailmaista itsedén.” (Ahonius
2004: 34.)

Henrin kerrotaan olevan melkoinen perfektionistinka vuoksi esiintyminen aluksi
pelotti ja epdilytti hanta. Harrastuksen kautta iHeéaéasi tekemisiin oikeiden henkildi-
den kanssa ja kun silloinen Radiomafia jarjestpilun, jossa demopohjaan piti kehit-
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tda oma riimi ja nauhoittaa se, Henri paatti ostall. Henri voitti. Tasta alkoi pitka tie

studioiden kautta ensi levyn julkaisuun.

"lhnmeellista siind on se, ettd sen ikainen poikankia kaikki kontaktinsa itse. Ei me
tiedetty koko jutusta mitd&n ennen kuin Henri reaal$iasta kertoi. Yleenséd vanhemmat
tyontavat lapsiaan kilpailuihin, mutta meille kaiklali suurena yllatyksena, isa tunnus-
taa.” (Ahonius 2004:39.)

Kilpailun voiton kautta Henri sai ensimmaisen legmsftlaisuuden ja kontaktin tulevaan
manageriinsa. Taiteilijanimen keksiminen ei tuattavaikeuksia, silla Henria oltiin jo

jonkin aikaa kutsuttu pienikokoisuutensa vuoksikiajibaksi. Breikkauspiireissé nime-
na oltiin kaytetty Geneticid ja Henri halusi sd#é G-kirjaimen, koska breikkausjutuil-
la oli h&nelle suuri merkitys. Uudeksi nimeksi twéin Pikku G. Tuleva manageri huo-
masi heti Henrin lahjakkuuden ja otti valittomaditeytta tuottajiin ja kertoi Radioma-
fian kilpailun voittajan olevan lahjakas. Tuottajanhostuivat valittbmasti ja pyysivat

Henria tekemaan muutaman demobiisin lisaa.

"Eipa tarvinnut miettia kahdesti. Olin kelannutt&tos hyvin kdy niin RDN-projektin
kautta voin saada huomiota, jos jonain paivana teema biiseja, Henri kertoo.” (Aho-

nius 2004: 43.)

Henri teki biisinsa itse ja pyrki itse luomaan onjattunsa. Apua ei paljoa tullut ja kan-

nustuskin piti ansaita. Vanhemmat olivat tukenattanalivat kuitenkin epaluuloisia.

"Ekan kerran kun puhuin asiasta niille, ne katsaiarja kaski pitda jalat maassa. Siita
mulle kuitenkin tuli entistd kovempi halu naytt&#tad kun panostan tarpeeksi tahan
juttuun, niin se tulee toimimaan.” (Ahonius 2008)4

Pikku G —projekti eteni Henrin omilla ehdoilla jghdoin manageri esitteli hahmotel-
mansa projektista myos Henrin vanhemmille, joid#ekajoitus tarvittiin papereihin
levy-yhtiota varten. Levy-yhtiot kilpailutettiin joopulta levy-yhtioksi valittiin Warner
Music Finland. Pikku G:n musiikkityyli oli uudenkta Suomessa ja yksi levy-yhtiokin

kieltdytyi nimenomaan taman takia, aika ei ollupisa.

Levy-yhtiossa ei ainakaan kirjan mukaan suoritettinkdanlaista kokonaisvaltaista

brandaysta. Kirjasta huokuu vakaa usko johonkiremntjota Pikku G oli luomassa. Jo
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musiikkityyli sinansa yhdistettyn& nuoreen suonsan oli jo brandi itsessaan ja Pikku
G:n tavallisuudesta tehtiin enemmankin ” se juttBfandiin ei uskottu alussa kovin
vahvasti ja jokaista mukana olevaa varoiteltiin eem kertaan, etta tama juttu ei ehka

onnistukaan.

Henri kertoo levy-yhtiossa kaikkien olleen mukawakista asti, mutta han kuitenkin
tajusi heti, ettd Pikku G:n brandi mahdolliseskiete rahaa ja levy-yhtié on kiinnostunut

vain tasta.

Kun ensimmainen singlelohkaisu oli valittu, |arevy-yhtion promoottori innokkaana
esittelemaan uutta artistia radioille. Ensimmalstétaa joku toinenkin teki Pikku G-

brandin eteen jotain, kuin Henri itse.

"Yleisesti on olemassa saanto, jonka mukaan mukevadliosoitolla saa artistin breik-
kamaan. Totta kai isoissa kaupungeissa voi promataja muullakin tavalla, mutta
kaupunkien ulkopuolelta tavoittaa jengia parhaitedion avulla, manageri kertoo.”
(Ahonius 2004: 46)

Kirja ei kaihda ongelmien kertomista, vaan aihdétigitellaén sivuilla laajastikin. Me-
nestyksen ei missaan vaiheessa néahty olevan ivagsgah kirjan tekstissa tuleekin hyvin
ilmi kuinka pohjalta sita joutuukaan aloittelevdistr lahtemaan. Ongelmaksi muodos-
tui Pikku G:n musiikkityyli. Silloinen Radiomafiaaykyinen YleX, oli ainut kanava
joka soitti suomalaista hiphop/rap-musiikkia. Hen@gat Pikku G:n tyylin olevan
suunnattu liian nuorelle yleisélle ja kieltaytyivéittamasta Pikku G:n musiikkia soitto-

listoilleen.

"Kylla se masensi hieman, kun eka sinkku ei mereg#oon. Suurimmaksi osaksi se
otti koville, koska sita oltiin toitotettu niin gah, ettd jos ei mene radioon niin taval-
laan se on sama kuin homma olisi jo valmiiksi fippfenri muistelee.” (Ahonius 2004:
46.)

Single saatiin heikosta alusta huolimatta kauppbjgtyyn ja pian se oli myds televi-
sio-ohjelma Levyraadiin lahetyksessa. Tasta laimmeinen sysays, joka toi Pikku G:n

musiikin suuren kansan tietoisuuteen.



82

"Se oli historiallista. Biisi, joka ei ollut saanughtaan radiosoittoa ilmestyi listalle.
Shala-la-la oli listalla yhteensa kuusi viikkoa,kéion pitka aika mille tahansa singlel-
le, manageri kertoo.” (Ahonius 2004: 49.)

Pikku G oli ponnistanut pohjalta pinnalle ilman & radiominuuttia. Tassa kohtaa voi
pohtia brandayksen merkitystd suhteutettuna silkk@mneen ja oikeiden ihmisten ta-
paamisiin. Pikku G:t& ei ollut tahan mennessa Wettu julkisuuteen eikd nakyvia
muutoksia hanen todelliseen persoonaan ollut pigigain havaittavissa. Brandays ei
ehka olekaan niin tarkeaa vield alkuvaiheessa, katen tdssa suomalaisessa tarinassa
voidaan todeta, brandayksen hyodyt tulevat ehkia gsitarpeellisiksi vasta mydhem-
massa vaiheessa, kun artisti on jo tunnettu. P@utyyli kiinnosti yleis6d melko puh-
taasti musiikkityylin pohjalta, mutta todellisegipllyontiin tarvitaan myos brandayksen
keinoja. Tehtdvana on luoda yleison mieleen kuvisteta kiinnostavana persoonana.
Pikku G:n tarinassa kiinnostavinta on juuri selyigistarina siitd, miten tavallisesta
nuoresta tuli artisti. Tavallisuus ja ndyryys o¥akku G:n kohdalla osa brandia. Suo-
messa ei toimisikaan Amerikan mallin mukainen uaiikuori, joka loistavien lahjak-
kuutensa ansiosta ponnahti tahtiin jo lapsena. gealapsitéhteys ei ole hienoa tai
tavoiteltavaa, kuten esimerkiksi Amerikassa. Vaikkatu brandi olisi kuinka hyva, se
ei yleensa toimi ilman oikeita henkildita. Ei oleahdollista tehda itsestaan tuottoisaa
artistia ilman taustajoukkoja tai mediaa. Oikegsaiassa oikeaan aikaan, siitd se kaik-
ki lahtee alulle. Sattumien kautta padmaara sataneikkuhiljaa, mutta taustalla teh-

ty kova uurastus ei ole valttamatta nakyvissa gligs

Tassékin tarinassa brandaykseen liittyvat viimessakset tehtiin vasta kun suosiota
oli ilmennyt jo jonkin verran. Brandin mainostuiskttiin pienista teoista. Henri jakoi
koulussa Pikku G -tarroja ja liimaili niitd ihmisteakyville. Pikku G:n manageri keksi,
ettd kuten Amerikassakin, myds suomalaisella rai§p&pitdd olla oma massiivinen
kaulaketju. Jujuna on, ettd ketjussa lukee oma.nli@ma Pikku G koru on nakyville
jokaisessa promootiota varten otetussa kuvassi t8htiin Pikku G:n tavaramerkki.
Loysé vaatetyyli oli nahtavissé jo ennen artistiedia, ketju, kiiltava korvakoru ja hattu

tulivat mukaan brandays vaiheessa.
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Kuvio 14. Pikku G -ketju.

Managerin mukaan Pikku G:lle ei ole annettu muutkiguuskoulutusta, kuin sanottu,
ettd “ala hélmaile”. Hanelle ei ole sanottu, mitagehda ja mita ei. Alusta asti on luo-

tettu hanen omaan kykyynsa ajatella itse.

"Kehotettiin kayttdmaan maalaisjarkea kaikissa jgga. Ja sitd, ettd miettisin ensin ja
tekisin sitten, koska jos toimii lian spontaanistan saattaa joutua lukemaan teke-
misistaan seuraavan paivan lehdista...Sanottiin, gthan jutun mukana tulee myds
huonoja juttuja. Kaikki vaan ei tule diggaamaan taysPikku G kertoo.” (Ahonius
2004: 59.)

Suomalaiselle medialle ei ole olennaista etsiéttelevista nuorista artisteista sensaa-
tiomaista l60ppiaihetta. Halutaan antaa tilaisuositpviseen suhtautumiseen, joten
Suomessa ei valttamatta pade saantd: kaikki jullsison hyvasta. Positiivinen jul-

kisuuskuva on tarkea aloittelijalle, kun paatuatee®n musiikki. Pikku G on saanut
pitdd oman persoonansa, mutta brandays on kuitezsdld julkisuuteen menevassa
materiaalissa. Mitaan suurta ei kuitenkaan oledtlgduomaan, vaan suunta on enem-
mankin ollut toiveikas, etté katsotaan, kuinka @itk nailla panoksilla mennééan. Tama
on Pikku G:n tyyli ja hdnen oma juttunsa, sitd suarkohdeyleiséa ei ole lahdetty ta-
voittelemaan, vaan kapeahko musiikkityyli on maasdnsuuntaviivat. Musiikki on

pidetty samantyylisena vuosien varrella, laulujanag Pikku G:n omana k&sialana ja

tyyli tunnistettavana.
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"Se on ollut hyva. ettei Henkalla ole odotuksia #mutun suhteen. Han on ottanut
jokaisen paivan sellaisena kuin se on tullut. S@whellinen kaikista ollut jutuista mita
tapahtui, mutta ei kuitenkaan jaanyt niista liikamiettimaan. Yksikaan kotimainen
hiphop-projekti ei ollut ennen myynyt sellaisia maaEika valttamattd koskaan tule
myymaankaéan. Henkka on kuitenkin aina pitanyt jaletasti maassa.” (Ahonius 2004:
64.)

Pikku G itse sanoo huomaavansa oppineensa olempkmeéattinen haastatteluissa,
vaikkei mitdan varsinaista mediakoulutusta oleksaanut. Pikku G:n tarina tuntuu ra-
kentuvan kantapaéan kautta opituista palasistainjglrustuvat artistissa ihailtavat piir-

teet tavallisuus seka aitous.

Harvat artistiurat ovat Suomessa pitkakestoisighdkohta tulee ja yleensa menee jos-
sakin vaiheessa. Brandi on kuitenkin muodostununjandin hyttykaytettavissa myos

muualla kuin musiikkialalla.

"Pikku G —projekti ei voi jatkua ikuisesti. Henkka itsekin miettinyt paljon mita han
haluaa tehda lahivuosina...Henkan haaveammatti da tigtkella tuottaja.” (Ahonius
2004: 86.)

Kirja on Kkirjoitettu vuonna 2004 ja t&dna vuonna 2@kku G-nimista artistia ei enaa
ole. Henri toimii talla hetkella tuottajaryhmasgika tekee kappaleita suomalaisille rap-
artisteille. Vuonna 2008 han ilmoitti paluustaansirkkiuralleen, mutta taiteilijanimi on
enda pelkka Gee. Syntyneesta brandista on pytitiynaan hyoéty irti ja talla valin Hen-
ri onkin Pikku G:stéa alkaneen julkisuuden avullubhékyvasti mukana muun muassa
politikassa ja hankkinut kontakteja Yhdysvalloistahdollista kansainvalista uraa aja-

tellen.
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Kuvio 15. Identiteettiprisma Pikku G:n brandista.

Brandille ominaiset fyysiset ominaisuudet, kuteittgtidgisyys, oman tiensa kulkeminen
ja tavallisuus ovat brandista lahtevia assosidatigotka heijastuvat yleisolle brandi-
yleisO-suhteen kautta. Yleison ja brandin suhte&esastuvat erityisesti oman mielipi-
teen esille tuominen muun muassa kappaleiden sst@it merkitysten kautta. Brandin
arvot, esimerkillisyys ja positiivisuus, nakyvagahdin kulttuurissa, johon myds brandin
viestinta perustuu. Heijastuma kuvaa yleison mielda brandin potentiaalisesta kaytta-
jastd ja mindkuvaa toimii sisdisena peilind tamdéesessa itsedan brandin kuluttajana.
Brandin tyypillisen& kuluttajana voidaan nahdaetssi uskova nuori, musiikkitietoinen

henkild, jolle musiikkityylin persoonallisuus orrk&in kriteeri.
4.1.2.Anna Abreu, muuntautumiskyvylla irti Idols-leimasta
Abreu on harrastanut musiikkia pienesta pitaenulayé viulunsoiton muodossa. Haa-

veena ei varsinaisesti ollut laulajan ammatti, yaab perheenjasenetkin yllattyivat tyton

laulutaidoista vasta kun Abreu otti osaa Idols-ilpun.
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"Ajattelin aluksi, etta Idolsiin osallistuminen grerusteinihommaa, muotia ja varmasti
kiva sosiaalinen kokemus...Tajusin vasta Idolsinegitk etta han taisi tosiaan tahtoa
laulajaksi. On mahtavaa, ettd Anna tekee nyt sitéié oikeasti haluaa. Eihan siita voi
olla kuin ylped, kertoo Annan veli Emil.” (Uusitqrp 2008: 23.)

"En olisi yllattynyt, jos Anna olisi esiintynyt édavassa tai kirjoittanut runokirjan. En
vain tiennyt, ettd han on niin hyva laulamaan. Hroikeastaan ollut aiemmin tree-
nannut laulamista, is& sanoo.” (Uusitorppa 2008:.)73

Abreu on ollut jo pienena vilkas ja innokas esjjata perustikin ensimmaisen bandinsa
jo ala-asteella, kuitenkin vain leikkimielelld. Hawuoksi lauleskelu muuttui puoliva-
kavaksi ja bandi osallistui muutamaan kisaankiisséi kuitenkaan parjaamatta artistien

ollessa tuomareiden mielesta liian nuoria.

Abreu osallistui yhdessa ystaviensa kanssa laylaikil Idolsiin ja oli paattanyt vain
lahted kokeilemaan onneaan. Hetkedkaan han ei uskeittd todella paasisi jatkoon
koelauluista. Idols ei ollut aikaisempina kausinaulkinut Abreun suosikkeihin, eika

han taysin tiennyt mihin oli lAhd6ss& mukaan.

"En oikeastaan olisi uskonut osallistuvani formaaltjelmaan. Kuvittelin aiemmin, etta
Idolsissa muokataan artisteja, mutta yllatyin poggesti, Abreu kertoo.” (Uusitorppa
2008: 41.)

"Reipas luonne, voimakas aani ja tulkinta Alicia yéen kappaleesta Fallin® tekivat
tuomareihin vaikutuksen. Han ei tullut anelemadd@dierjga@maan, han tuli laulamaan,
Idolsia tuomaroinut Jone Nikula sanoo.” (Uusitorpg@08: 37.)

Anna on itse maatritellyt musiikkigenrensa (RnB-nidg) jo Idolsin koelauluista lahti-
en, ja on saanut jatkaa samalla linjalla levy-ymadaisuudessa. Nikulan mukaan Abreu
on ensimmainen kotimainen RnB-artisti, jonka legikeasti myyvét. Abreun esiinty-

mispaketti on mietitty huolellisesti alusta lopplkampausta myoéden.

” Finaaleissa Anna oli porukan rohkeimpia ja halustté biisin ja asun tunnelma sopi-
vat yhteen. Han ajatteli kokonaisuutta ja haluskd&itie erilaisia tyyleja, kertoo Annan
stylisti.” (Uusitorppa 2008:39.)

"Vasta viimeisissa finaaleissa aloin ajatella, ettista voi ehka tulla jotain. Olin todel-
la yllattynyt, etta olin paassyt niin pitkalle, Aansanoo.” (Uusitorppa 2008: 42.)
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Idols heréttdd useissa ihmisissa negatiivisia piteltd. Véakisinkin alkaa miettia Idol-
sin taustaorganisaatiota ja sita, miten tarkkaatyttkriteerit kohtaavat kilpailuun osal-
listujat. Idols on kansainvalinen formaattiohjelnp@ssa tuntuu vuosi vuodelta olevan
samankaltaisia ihmisia. Joka kaudelta [6ytyy heawsiikkiartisti, pop-artisti, hiljainen
balladi-tyttd ja yleensa jonkin vaihtoehtoisen nikdslajin edustaja. Yleensa julkisuu-
dessa kuitenkin korostetaan, etta kilpailijat shase valita tyylinsa. Jostain syysta fi-
naalikolmikko tuntuu olevan aina poikkeavia toiaat ja kilpailun voittaa artisti, kenel-
& levy-yhtion mielesta olisi suurin potentiaali doen musiikkimarkkinoilla. Kahta
samanlaista musiikkityylin edustajaa ei palkata a@nvuonna levy-yhtion listoille,
vaan tyylien seka artistien pitaa edustaa eri kotaead, silla artistien iat ovat yleensa
kutakuinkin samat. Kilpailun voittaja ei yksin obeenestyja, vaan myds muut finalistit
saavat usein levytyssopimuksen. Anna Abreu oli okisainsa toinen.

"Anna haluaa korjata vaitteen, jonka mukaan hansblevy-yhtion marionetti. —Olen
itse varsinainen diktaattori ja sanon tasan tarkkaaitd haluan. Kukaan ei ole viela
vaittanyt vastaan.” (Uusitorppa 2008:56.)

Brandayksen tutkijan kannalta Idols-kilpailun hy#yidaan nahda siind, etta artisti on
ollut julkisuudessa jo kilpailun koelaulutilanteasgssa han on taysin oma itsensa, eika
kukaan ole viela voinut tai ehtinyt miettid brandiin brandatyt elementit on helposti

havaittavissa.

N R

N

N

Kuvio 16. Abreu koelauluissa. Kuvio 17. Promootiokuva.
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Abreun brandista loistaa energisyys, uudistumiskgkid kaksoiskansalaisuus. Nama
peruselementit ovat pysyneet samana ja niita ketamsh jokaisen Abreulle ominaisen
ulkoisen muodonmuutoksen yhteydessa. Uudistumiskgls mielenkiintoa ja brandin
muut elementit kertovat Abreun todellisesta luostaeVoi olla, ettd yksi syy Abreun
menestykseen onkin, ettei brandiin ole lahdettdlnaan tekaistuja ominaisuuksia,
joita Abreu ei olisi ehka tuntenut omikseen.

"On tarkeaa muuttaa tyylid, sen kautta voi ilment@rsoonansa eri puolia. Vaihtelulla
VoI piristad itsensa lisaksi muitakin, Anna sano@Jusitorppa 2008: 100.)

Abreun tyylia on muunneltu viimeaikaisissa kuvisgasellisempaan ja samalla aikui-

sempaan suuntaan. Abreun toista kotimaata Portugalostetaan paljon ja vivahteita

tastd kulttuurissa on néhtavissda myds promootidaavi Idolsin jattamaa teinipop-

mielikuvaa ollaan ilmeisesti haluttu poistaa jalté tuoda vakavasti otettava, vanhem-
malle yleistlle suunnattu RnB-artisti. Levy-yhtibréihtavasti ole l&ahtenyt suurempien

linjojen muutoksiin, vaan ulkoista tyylia, vaateeia kampausta, on haettu yhteensopi-
vammaksi musiikkityylin kanssa. Teinipop-imago idis Suomen maassa ollut melko

rajallinen seka kovin leimaava ja ehka jopa estgeitiékin ulkomusiikillisille projek-

teille.

Aikuismaisempi brandi antaa enemman mahdollisuuksiamusiikkityylivivahteiden
kokeiluun ja uudella, syksyna 2009 ilmestyvallayl&én Abreu onkin valinnut muu-
tamaksi kappaleeksi enemman latino-dance -tyyppustiantoa. Ensimmainen kyseisen
albumin singlelohkaisu on vield astetta universapiia dance-musiikkia ja promoo-
tiokuvissa on lahdetty hakemaan uutta, paljon &&kéimpaa imagoa Abreun brandin
lisdosaksi. Brandays nayttaisi menevan koko ajars&avalisempadn suuntaan, jossa
tapana on yleensa tarjota "kaikille jotakin”. Kolnglemana ovat ehka uran alussa olleet
enemmankin nuoret, joista siirryttiin seuraavaksomin aikuisiin, mutta nyt myos mie-
het kuuluvat kohderyhmé&én, jonka mukana myos ukulet ovat muuttaneet tyyliaan.
Abreun jokaisen levyn yhteydessa brandin kohderghoré laajennettu ja ldols-leima
on onnistuttu karistamaan pois viimeistadan nytkua brandin uudistaminen pitaa

mya0s yleisbn mielenkiinnon ylla ja avaa ovia uwsithahdollisille kohderyhmille. Uu-
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distamisen myo6ta Abreu ei leimaannu vain yhteerd@iaan, vaan brandilla on selke-

asti haettu suuntaa kansainvaélisille markkinoille.

” Olen joutunut julkisuuden ja tyon myota kasvamaepeasti. Ennen Idolsia minussa
ei ollut yhtaan naista. Nyt tuntuu, kuin olisin ketséd vanhentunut henkisesti kaksi-
kymmenta vuotta, Abreu kertoo.” (Uusitorppa 2008:)6

"Anna ihailee Madonnan uusiutumiskykya. Han haluaisda itsekin yhta pitkaaikai-
sen uran ja toivoo pystyvansa tarjoamaan kuulgo#lina jotain uutta.” (Uusitorppa
2008: 96.)

= ANNA ABREU
MUSIC EVERYWHERE g

Kuvio 18. Abreun uusi ilme.

Abreu paattaa itse tyylistansa ja haluaa yleensgéyaisasuissa panostettavan koruihin
seka erityisesti kampaukseen. Abreun on annet# mgitna-aloitteisuutensa, mutta sty-
listi on kuitenkin henkild, joka pukee Abreun enneatkisia esiintymisia. Abreun eh-

doilla tietenkin, uudistuksia hakien.

"Anna on julkisen ammatin my6ta saanut lisda itsevautta. Ennen han pukeutui bei-
geen, ruskeaan, mustaan ja valkoiseen. Nykyisin Kammii kaupoista kirkkaampia
kuteita, stylisti kertoo. Stailiaan Anna kuvaileeminiiniseksi, raikkaaksi ja sopivan
rennoksi. Se ei ole liilan paljastava, muttei peiitiéaan.” (Uusitorppa 2008:100.)

Anna on ollut valitsemassa kappaleita levylleeniraenut niiden valmistusta ja kerto-
nut mielipiteitddn tuotantoratkaisuista. Anna eitdwkaan itse ole osallistunut laulujen

tekoon, ja kirja ei kerro, olisiko tahan mahdollisyjos han nain haluaisi.
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Abreun haaveena on menestya my0s toisessa kotiazmaB®rtugalissa seka kirjoittaa
omia kappaleitaan. Han onkin levyttdnyt jo muutanpamtugalinkielisen kappaleen,
jotka ovat kuultavissa hanen levyilladn. Muutamawden téhteyden aikana Abreu on
paassyt hyodyntamaan kehittynytta brandiansa telk@maiutakin kuin musiikkiin liit-
tyvia asioita. H&n on muuan muassa toiminut aarseménenkielisessa versiossa The

Simpsons Movie -elokuvassa.
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Kuvio 19. Identiteettiprisma Anna Abreun brandista.

Abreun brandin persoonallisuuden piirteet sekaesgatkmin esilla olevat brandin fyysi-
set piirteet pitavat ylla yleison mielenkiintoa kannustavat opettavaisella tarinallaan
uskallukseen ja uudistumiseen. Brandin kayttdjamdaan nahda kasvava mediaa seu-
raava joukko, joka uskaltaa tai haaveilee omienmiemsa toteuttamisesta ja itsensa
kehittamisesta.
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4.1.3. Britney Spears, amerikkalaisunelma

Spears on jo lapsena tiennyt mitd haluaa: tullatggiksi. Han on kiertanyt aitinsa
avustuksella monia lapsille tarkoitettuja esiintgmilaulu- ja kauneuskilpailuja ja saa-
nut naistd huomiota seka palkintoja. Spears eijolstellut koskaan esiintymista ja van-
noi, etta jonain péaivana hanesta tulisi kuuluisaggd. Kahdeksanvuotiaana han halusi
paastd mukaan Mickey Mouse Club —laulu- ja tangsiotaan tv-esiintymisten houku-
tusten valossa. Spears ei nuoren ikansa puoleéssyiéensimmaiselle yrittdmalla mu-
kaan, vaan paikka ohjelmassa aukesi muutama vugéhemmin. Taman véliajan
Spears kaytti hyddyksi opiskelemalla esiintymist@jtlaulamista ja nayttelemista kou-
lussa, joka oli suunnattu jo nuorena ammattimdisesintymaan haluaville. Monet
sa. Spearsin aiti tuki lastaan koko ajan ja muéathan kanssa New Yorkiin mahdollis-
taakseen lapsensa uran. Tassa voikin pohtia, @apsd tosiaan saanut aitinséd puhuttua
ympari ndin isosta asiasta vai onko Aiti ollut &okin se, joka on halunnut tehda lapses-
taan kuuluisan. Julkisuuden tavoittelu tuntuu allge niin suurta Spearsin varhaisessa
vaiheessa, etté liika yrittelidisyys paistaa vaksi lapi. Harva lapsi kuitenkin tietda
mitd elamaltdan haluaa ja vanhemmat ovat paarapliam etsitdan kilpailuja, joihin
oma lapsi voisi osallistua. Spearsin aidin tyo tunolleen lapsensa kuuluisuuden ta-

voittelu hinnalla milla hyvansa. Kirjassa aidin liadkuitenkin kuvataan puolustellen:

” Newmanin (Mickey Mouse Clubin juontaja) mukaantf¥yn Lynne-aiti uskoi pikku
tyttdreensa ja suojeli hanta, mutta h&n ei olluhkianhimoinen tyttdrensa suhteen. He
olivat oikea perhe — ei mikaan showbisnesperheét¢iis 2000:37.)

Tasté voi kuitenkin olla montaa mielta, ja riviefiligta paistaakin, etta Spearsin kaikki-
en tavallisten lasten ihannoimaa amerikkalaisunaloa |&hdetty tavoittelemaan jo

lapsena.

Lopulta kun lapsuus oli ohi ja tyot televisiossppaneet paatti Spearsin aiti 1ahettaa
tyttarensd demonauhan tuntemalleen New Yorkin eiah lakimiehelle Larry Ru-
dolphille. Rudolph tiesi heti, etta tassa jotakiitagsta ja paatyi lopulta Spearsin toisek-
si manageriksi. Han lahetti demonauhan eteenpéyzyktidille, jotka sattumoisin sa-

maan aikaan etsivat uutta teini-ikaista pop-tattedeerit olivat valmiina.
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"Aika oli oikea, sanoo Billboardin Chuck Taylor. Nden popliikehdinté oli rajua, keu-
lakuvina sellaiset poikabandit kuin Backstreet B@ya\ Sync. Markkinoilla oli kysyn-
téaa nuorelle naisartistille, joka tekisi saman tamphan kertoo.” (Peters 2000: 50.)

"Kaivattu henkil6 tarvitsi paljon muutakin kuin vailahjakkuutta. Levy-yhtitt etsivat
tyttoda, jossa oli persoonallisuutta ja tyylia. Him#ytyi osata laulaa puhtaasti ja myy-
da hurjat maarat levyja. Seuraavan supertdhdenyidgfta sellainen, jota tytdt halusi-
vat jaljitella ja jonka kanssa pojat halusivat saatella, toisin sanoen taydellinen yhdis-
telmé herttaisuutta ja seksuaalista vetovoimaa, idew sanoo.” (Peters 2000: 50.)

Spears kavi muutamissa koe-esiintymisissa ja sgyation vakuutettua, etta han sopii
jonka jalkeen han allekirjoitti levytyssopimukserevy-yhtio hoiti kaikki Spearsin kon-
taktit muusikoiden, tuottajien ja biisintekijoiddaanssa. Spearsille vakuutettiin, ettéa

hanesta tulisi seuraava supertahti. Ja nain kavikin

"Olen oma itseni, Britney kertoi kanadalaisille moittajille yrittden samalla olla diplo-
maattinen. En usko kuulostavani keneltakdan mukilia omalta itseltani.” (Peters
2000: 53.)

Tahden aitoutta korostetaan kirjassa paikoin naljop, ettd se tuntuu lahes tekaistulta.
Kirjasta paistaa lapi, ettad levy-yhti6 nimenomaasi &arpeeksi hyvannakoista ja kau-
niisti laulavaa artistia, jonka he muokkaisivatrjusellaiseksi kuin sen hetken markki-
natilanne kaipasi. Amerikassa ei oikeastaan Sudiagggan voi tai kannata vain yksin
lahted kokeilemaan onneaan artistina, vaan taaks@an valtavat taustakoneistot,
silla kyse on lopulta miljoonista dollareista. Syz#a liialti korostettua aitoutta sotii vas-

taan ainakin seuraava kohta:

"Loytaessaan oikean soundin Britney tarvitsi myopigan imagon — ja juuri sita ha-

nen levy-yhtiébnsa, Jive Records, hioi kokonaisenden...Jive kaytti melkein puoli
vuotta Britneyn markkinoimiseen, ennen kuin haneglensa edes ilmestyi levykaup-
poihin.” (Peters 2000:15-16.)

Ennenaikaista markkinointia ei niinkdan harras@&ta@amessa, mutta Amerikassa se on
tavallista. Silla halutaan varmasti taata tulevalnden levyjen myynti ja saada yleis6
odottamaan tulevaa. Nain ei markkinoinnin onnisaemrvitse jannittaa levymyyntia,
kun on lahes varmaa, ettd faneja on jo olemassaeianarkkinointikikka, jota levy-

yhtio kaytti, oli Britneyn singlen kuuntelun mahtstaminen etukateen puhelimitse
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soittamalla tiettyyn numeroon. Ennenaikaista mar@kitia laajennettiin myds ravinto-
loihin, ostoskeskuksiin ja nettiin. Kaikki kiinnasteet paasivat nakemaan palan Britne-
ystd, ennen kuin tuleva sensaatio edes oli viegtismarkkinoille. Tarpeeksi isot mai-

noskampanjat takaavat yleison mielenkiinnon.

"Reaktio oli uskomaton, Chuck Taylor muistelee.&Ranelta ollut viela ilmestynyt
biisiakaan.” (Peters 2000: 17.)

Lopulta Britney aloitti poikabé&ndi "N Syncin lamnelijana isoissa konserteissa, jonka
avulla hédn sai maailmanlaajuista huomiota. Tatéeenmin oli vuoden verran tehnyt
toitd kappaleidensa eteen huipputuottajien kartd&a. osallistui myds itse muutamien
kappaleiden kirjoittamiseen.

Spearsin konseptiin kaytettiin paljon aikaa ja @aivja suunnitelmallisuus oli mukana
jokaisessa kaanteessad. Spearsista haluttiin tenoi#yttdjen idoli ja poikien unelma,
periamerikkalaiseen tyyliin, jota kaikki tulisiv&adehtimaan. Kaikki tehtiin Spearsin
puolesta, hanen piti vain sopia taydellisesti vale@n muottiin ja pitdd ennalta maari-
teltyd imagoa ylla. Ensimmaisista single- ja leWagususta tehtiin jo etukateen niin suu-
r juttu, etta yleiso oli vakisin kiinnostunut. Sps kertoo kirjassaan kovin naiivisti ta-
pahtumista ja antaa olettaa, etta tama olisi méisthiokenelle tahansa. Lahes kymme-
nen vuoden tyon taytyy kylla vakisinkin ndkya tudidsa, kun esiintymiskokemusta on
kertynyt runsaasti jo lapsesta saakka. Spearsttatserus oli uran alkuvaiheessa todella
nakyvaa ja paikoin myos liioiteltua. Totta kai kimstava brandi rakennetaan alusta

alkaen hyvin ja niin taydelliseksi, etta yleisOrogyty.

Myds Spearsin musiikkivideoilla haluttiin panost@den brandiin. Videoiden tarina
mietittiin tarkkaan ja mita enemman Spears oli y&hnusiikkivideoita, sen rohkeim-
miksi ne lopulta tulivat. Musiikkivideoiden kauttan helppo lahted hakemaan brandille
uutta ilmetta.

"Hanelle on reipashenkinen imago, mutta videon imag kaukana viattomasta. Video
on hyvin vietteleva, ja sen viesti eroaa taysirymekannen ja Britneyn itsestdan haas-
tatteluissa antamasta kuvasta, sanoo eréas toimittgPeters 2000:83.)
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Spearsin nykyaikaiset videot ovat uudistaneet tahkilti tytt6 —ominaisen brandin

kokonaan ja tilalle on tullut “miestennielija —tyyimen” artisti. Videoissa ja promoo-
tiokuvissa kaytetaan yha vihjailevampia teemojaasakusteet ovat mahdollisimman
vahan peittavid. Uudistumiskyky on myos Spearsandiile olennainen osa ja mieleen
tuleekin Madonna-tyylinen uraratkaisu, jossa en#iam ei jarkyta yleisoa. Aaripaata-
paukset ovat jo nahty, mita tahansa voi odottasaseaksi.

Spears on viime vuosien aikana kokenut totaalisppdun palamisen, mikéa ilmeni eri-
koisella kaytoksella, oma ura unohtui ja huumekpl®li ja sopimaton kaytos tulivat
tilalle. Uutisissa yleisO sai lukea Spearsin shokae@sta tempuista, joiden ansiosta han
lopulta joutuikin pakkohoitoon. Muutama vuosi téla, jonka jalkeen menetyksen vaa-
rassa ollut artistibrandi otettiin uudestaan haitjavanha imago pyrittin saamaan ta-
kaisin. Yhtakkia kaljuksi itsensé ajellut ja paljbhonut Spears nayttikin taas entiselta
itseltd&n hyvakuntoisena pitkahiuksisena vaalekk@nd. Amerikkalaisunelmaa elavat
julkisuuden henkil6ét usein kokevat julkisen romakskn, mutta eihan tama ole mikaan
ihme kun otetaan huomioon julkisuuden paine sek§-y@tion antama rooli, jonka
mukaan pitaa elaa paivat ja yot. Varmasti Speansik@hdalla liian yksityiskohtaisesti
maaritelty brandi, joka sitoi hanet tiettyyn kilgteen muottiin, johti lopulta hanen hen-
kiseen romahdukseensa. Brandi kuitenkin saatiintyadkasaan uudestaan nopeasti ja

negatiivisista tapahtumista tehtiin selviytymistarjulkisuuden vaaroista.

Spearsin brandille ominaista on vaihtelevuus. 3idka tilaisuuksissa tyyli on sieva ja
nukkemainen, mutta kuvissa, kiertuekeikoilla ja nkksvideoilla esiintyy sahakka ja

seksikas Britney. Tama vaihtelevuus on ollut ndgy&ijo uran alusta alkaen vahitellen
kuitenkin menevan siihen suuntaan, jossa herttagstaridoli-imagoa ei enaa ole ha-

vaittavissa ollenkaan.

"Britneyn tuhman tyton lookissa ei ole mitdan tempparimaista, sanoo Spearsin sty-
listi.” (Peters 2000: 98.)
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Kuvio 20. Britney Spears uran alussa. Kuvio 21. Romahdusvaihe.

Kuvio 22. Kiertue-esiintyminen.

Spearsin brandi ulottuu nykypdaivana laajalle ja bakin sen voimin paassyt tekeméaan
elokuvia, televisiosarjoja, kirjoja, lukuisia masi@mpanjoita seka saanut muiden mu-
assa oman hajuvesimerkin. Amerikassa brandaysttapaimakin tdman tutkimusmate-
riaalin perusteella paljoltikin eritavalla kuin Suessa, mutta kyseessahan ovat myos
paljon suuremmat markkinat. Jos haluaa tienateoamlp, myds panostus brandiin ja
sen laajentamiseen pitda olla samaa luokkaa. Speamsalta suunniteltu amerikka-
laisunelma-imago on nostanut héanet otsikoihin Madornrinnalle, jossa negatiivisetkin
jutut kdannetdan ympari. Kaikki julkisuus on hyvaksanonta patee selkeasti rapakon
toisella puolella. Artistit painivat niin suurissaokissa, ettd tulevan brandin miettimi-
nen pitdd aloittaa jo vuosia ennen varsinaistantesiia. Kun yleisdlle luvataan paljon,

sen odotuksen pitda myos tayttaa. Toisin kuin Sssmesamaan markkinarakoon mah-
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tuu samankaltaisia artisteja enemmankin. Brandpdituote, jonka onnistunut markki-

nointi ratkaisee mahdollisuuden menestykseen.

LAHETTAJAN KUVA
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Kuvio 23. Identiteettiprisma Britney Spearsin brandista.

Spearsin brandin peruselementteihin kuuluvat per@tisuudessa ja fyysisissa osissa
korostuvat aitous seké herttaisuuden ja seksikkyydema ristiriita. Ristiriita kiteytyy
uudistumiskyvyn muodossa ja heijastaa yleisdlle pitligtd amerikkalaisunelma-
imagoa, jonka viihdearvo on suurten markkinoint#istojen ansiosta miljoonien ar-
voinen. Brandin tyypillinen kuluttaja on l6ytéanytalinsa ja haaveilee myos itse toteut-

tavansa unelmansa, paasevansa pyrkimyksiinsayatsaaaan toisten ihannoinnin.

4.1.4. Ricky Martin, machoilun mahti

Martin on viihdyttaja sanan jokaisessa merkitykdestin on kolunnut Spearsin tapaan

paljon kilpailuja, esiintynyt mainoksissa jo lapaeseka tiennyt haluavansa tahdeksi jo
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varsin nuorena. Vanhemmat seisoivat Martinin takarf@alusivat auttaa tdméan kuului-

suuteen.

"Kun olin kuuden ikainen, sanoin isélleni, ettd hah tulla taiteilijaksi. H&n vastasi
vain: lhanko totta? Miten voin auttaa sinua? Hannmmasi minulle koe-esiintymisen
ensimmaiseen mainosfilmiini, Martin kertoo.” (Krkili999: 18.)

Tassakin tapauksessa vanhempien rooli julkisuuddmrnisessa nayttaisi olevan niin
suuri, ettéd mietittavaksi jaa jalleen kerran matiiwartin osallistui koulunaytelmiin,
kuoroon, kavi laulutunneilla vanhempien etsiess&doéisia isompia tilaisuuksia tele-

visioesiintymisiin.

Martinin artistin ura alkoi oikeastaan hanen ens#rs®sta bandistdan, Menudosta, joka
teki hanesta kuuluisan latinomarkkinoilla. Bandpktui nuorista esiintyjista ja se haki
jatkuvasti uusia jasenia, silla jasenten maksiraiok vain 17 vuotta. Martin pyrki ban-
diin muutamaan otteeseen, mutta ei ensimmaisiltéoil@a paassyt viela mukaan liian
nuoren ikansa vuoksi. Kolmannen koe-esiintymiguaden jalkeen han paasi vihdoin
bandin jaseneksi. Lahes kaikki bandin entiset jéssaivat nauttia kuuluisuudesta ja
ikdan kuin Spearsin tapauksessa valtakunnalliniewiséo-ohjelma, myds tdméa bandi
takaisi mahdollisuuden saavuttaa jotain suurtaky®i@ tuli nopeasti bandin suosikkija-
sen fanien keskuudessa ja lahtiessaan bandistadden ikaisena han ilmotti, etta nyt
on aika valloittaa uusia ulottuvuuksia. Bandin gdk han palasi lapsena harrastamansa
musiikkiteatterin pariin haluten samalla eroon Maowbandin aiheuttamasta leimautu-
misesta. Niin kuin bandinkin yhteydessa, myods ég@siintymiset olivat menestys ja

Martin sai lisda uskottavuutta.

"Yksi asia oli varma: Ricky oli murtautunut tayds#ésti ulos Menudon muotista. Han
oli nyt vakavasti otettava artisti — monissa etrittésan taiteen lajeissa.” (Krulik 1999:
43.)

Teatterin lisdksi Martin halusi julkaista soololevgspanjankielella. Samainen levy jul-
kaistiin seitseman vuotta my6éhemmin myds englanaiakd. Menudon aikoihin ban-
din manageri oli paattanyt kaikki yhtyettd koskewsatat, mutta nyt Martin halusi itse

olla paattamassa kaikesta hanen musiikkiinsaigga kaanteissd. Hyvien kontaktien-
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sa ansiosta Martin pestautui l&ahes heti parhaimipiettajien kanssa, lahti konserttikier-
tueelle ja sai ensimmaisen levynsa latinolistojlekodgeksi.

"Han (Ricky) tiesi kuitenkin, ettéa oli muitakin mémoja valloitettavana. Han halusi
naytella toimintafilmeissa ja sellaisten maailmasitan tahtien kanssa kuin Barbra
Streisand, Robert De Niro ja Jack Nicholson. Vog#sn tehda sen Ricky joutuisi lah-
temaan Meksikosta. Niinpad han suuntasi kulkundadeteollisuuden mekkaan — Los
Angelesiin, Kaliforniaan.” (Krulik 1999: 50.)

Kirjasta on luettavissa Martinin asenteen olleestan ehka ylimielinen. Han oli la-
tinomarkkinoiden suurin tahti ja tekisi vain mitarhitse haluaisi. Levy levyn jalkeen
kohosi listoilla korkealle ja vain taivas tuntuiesbn rajana hanen viihdeteollisuuden
valloituksellaan. Kirjasta saa kuvan, ettei Maitinple hetkeak&éan ollut mink&éanlaisia
vaikeuksia uransa suhteen, vaan kaikki on sujunubfmsitelmien mukaan. Han on ha-
lunnut loistaa artistina, viihdyttajana ja nayijtehia, kaikissa yhta aikaa. Ja taman han

on myos tehnyt. Han tiesi, mita pitaisi tehdé,goftieiso pysyisi kiinnostuneena.

"Ricky tiesi, miten tarkedd hanen uralleen oli nalgikalaisessa tv:ssa. Ihmiset kiintyi-
vat kovin tv-nayttelijoihin...Saippuaooppera edesauthinun musiikkiuraani ja mu-
siikki edesauttoi nayttelemistd. Se on vastavueroiprosessi, Martin kertoo.” (Krulik
1999:53-57.)

Tunnettujen tv-sarjojen tekemisen ohella Martirkgigi levyja tiuhaan tahtiin. Vahitel-
len latinomusiikki sai vivahteita pop-musiikistajéartin alkoi itse kirjoittaa omia lau-
lujaan. Martin paatti itse sisallon levyilleen jaulujensa sanoman. Kaikki oli hanen
hallussaan. Vihdoin single "Uno, dos, tres, Mallid”itsensa l&pi maailmanlaajuisesti,
my06s englanninkielisilla markkinoilla. Tasta alkoenestys ja Martinin Amerikan val-
loitus. Martin teki yha isompia mainoskampanjoipgdsi elokuviin &aninayttelijaksi
seka sai musiikkinsa elokuvien tunnusmusiikiksim&a jalkeen han alkoi levyttaa

myo6s englanninkielelld valloittaakseen uusia kolderia.

"Viihdeteollisuuden véki alkoikin ihmetella Rickyykya valita ilmaisuvélineet, jotka
niin hyvin sopivat yhteen hanen yleisénsa mieltyemy&autta. Mina kieltaydyn teke-
masta sellaista, minka takana en voi seista... Taltistiepakkoa ei ole ollut tehda mi-
taan, mitad en halua, Martin kertoo.” (Krulik 19981.)
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Martinin menestys tosiaan tuntuu uskomattomaltkigan valittama ylimielisyys pai-
koin jopa arsyttavalta. Martinista saa helposties&n kuvan, etta han pitaa itseaan niin
tarkeana, ettd muista ei ole valid. Uudet projektijotaan hanelle, eikd han suinkaan
lahde niitd etsimé&én. Kirja on kylla kirjoitettu ke ylistavaan savyyn, joka osaltansa
vaikuttaa myos tekstin tulkintaan. Vaikuttaa, dWartinin brandiin on haluttu liittaéa
uskomus macho-miehestd, joka on valloittava kailalloilla ja kenen tielle ei satu mi-

kaan. Martin menee eteenpain pelkalla karismali&kka levy-yhtio pyoriikin taustalla.

Ensimmaisen englanninkielisen levyn myo6ta levy-gi@olumbia Records otti Martinin
paatuotteekseen ja yhtion markkinointikoneisto te&akin tavoin Martinin levymyyn-
tia. Ricky saatettiin yhteen maan parhaimpien ajieth kanssa ja kun Martin alkoi sa-
maan ehdokkuuksia palkintogaaloissa, silloinen 4gwyo paatti panostaa Martiniin
entistd enemman. Toiminta osoitti suunnitelmallisajuesimerkiksi levy-yhti6 jarjesti

Martinille esiintymiseen Grammy-gaalaan ja muitataavanlaisia tilaisuuksia.

"Koska Grammy-gaalan televisiointi oli aina erittéikatsottu ohjelma, valtavan suuri
yhdysvaltalaisyleis6 nakisi Rickyn esiintymassakdska Grammy-ohjelma televisioi-
taisiin ympari maailmaa, myds Rickyn perusyleisisisaauttia siitd.” (Krulik 1999:
94.)

Kautta kirjan Martin kuvataan supertdhtend, jonkaikin esiintyminen riittaa takaa-
maan yleison hullaantumisen ja levymyynnin kasviama superihminen esittaytyy
suomalaiselle lukijalle paikoin kuitenkin lilan @pdellisena ja saa miettimaan brandin
uskottavuutta. "Kun tarpeeksi panostetaan — lewgwat varmasti miljoonia” — tyyppi-
nen brandin markkinointi ei ole kovin tuttu Suonmaarkkinoilla ja tdméa kirja saa kuu-

lostamaan sen ainoalta oikeanlaiselta markkin@itiaisulta.

Levy-yhtid on myds Martinin tapauksessa ennakkokiadinut tulevaa levya ja vih-

jaillut mahdollisista yhteistydhankkeista toistenukuisien artistien kanssa jo hyvissa
ajoin. Levy-yhtié antoi Martinin singlen ennenaikesti radioasemille ja video toimitet-
tiin musiikkikanaville. Nimikirjoitusten jakotilaisuksia ja televisioesiintymisia jarjes-
tettiin isoilla paikkakunnilla ja Martinin haastalilja nahtiin tunnetuimpien lehtien si-
vuilla paljon ennen ensimmaisen englanninkielisyh julkaisua. Samoin kuin Spear-

sin tapauksessa singlet nousivat listojen karkewrer virallista julkaisuaan. Yksi ra-
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dioasema meni jopa niin pitkalle etta julisti Marie oman paivéan ja soitti otteita pian
iImestyvalta levyltd. Levy-yhtid oli onnistunut kisuustempauksissaan ja yleis6 vaati-
kin Martinin levya julkaistavaksi ilmoitettua ailssmmin. Levy-yhtid toteutti yleisén
toiveen ja julkaisi levyn kaksi viikkoa etuajas&anakkomarkkinointi oli tdssa tapauk-
sessa erittain onnistunut ja muistuttaa suuresgafyn brandin markkinointia. Molem-
missa tapauksissa valtava rahallinen panostus tutiista, Martin eroaa vain silla, etta
oli ollut julkisuudessa jo ennenkin. Englanninkseln levyn menestys oli tarkeda ja sen
koettiin varmasti maarittelevan Martinin uraa miamhlaajuisesti. Brandiin liitettiin

mahtipontisuutta, ainutlaatuisuutta ja valtavamggnistaitoa.

"Ricky ei hammastellyt kiittavia arvosteluja ja ta@aa alkumyyntid, kun "Ricky Mar-
tin"-cd julkaistiin. Han oli aina odottanutkin mesgysta albumille. Itse asiassa jo viik-
koja ennen cd:n ilmestymista levykauppoihin Ridkgmnustanut Entertainment Week-
lyssa: Haluamatta sortua toiveajatteluun uskona ettoumia myydaan kymmenen mil-
joonaa kappaletta.” (Krulik 1999: 108.)

Monessa Martinin kommenteissa paistaa héanen puaslumito omaan itseensa seka
lapikuultava ylimielisyys. Ehk& "isommilla markkifi@a” ilman tallaista kovaa asennet-

ta ei parjadkaan. Brandi huokuu itsevarmuuttagai’kiven menevaa” asennetta. Bran-
dista on Karistettu pois kaikki tavallisuuteen taigtva ja Martinia korostetaan nimen-
omaan ainutlaatuisen tapauksena, joka halutessaaaavuttaa mita tahansa. Brandiin
kuuluu olennaisena osana Martinin kansalaisuuteeimainen latino-charmi, joka on

siirretty nakyvaksi myos hanen lauluteksteihinsgarigin tarina ei ole missaan nimessa
suomalaisille tyypillinen selviytymis-tyyppinen,gsa tavallinen rivikansalainen nostaa
itse itsensa pinnalle, vaan tassa on selkeastitédtuojotain ihannoitavaa ja erilaista.

Mahdolliset vaikeudet on jatetty pois ja jaljeli@aya brandi korostaa macho-miesta,

joka on kyllin hyva vain parhaimmille projekteille.
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Kuvio 24. Identiteettiprisma Ricky Martinin brandista.

Kun Martinin brandin ainutlaatuinen macho-karisnialigtyy esiintymistaidon ja sek-
sikkyyden kanssa, syntyy viihdearvoltaan suuri wratovinen supertéhti, joka omalla
kovalla tahdollaan haluaa valloittaa koko viihddiisouden. Brandin yleisé arvostaa
paremmuutta, tietdda mita haluaa ja on median mukgarahermolla. Ylimielisyys on
lahelld brandia, ja samalla kun se luo epatodeitisn tunnetta, se kietoo koko brandi-

paketin yhteen muistuttamaan viihdeteollisuudensienmaailmanvalloittajasta.

4.2. Erot brandayksessa

Kaikki kirjat erosivat toisistaan brandayksen tysg&. Mahdollisia I6ytyneita eroja ha-
luttiin jo kirjojen valintavaiheessa edesautta#siéttd kaikki artistit edustivat eri ala-
musiikkikategoriaa saman ylékategorian puitteiddeelenkiintoista oli saada selville,

minkalaisilla tekijoilla on vaikutusta brandaystyylvalintaan. Tietenkaan kirjoissa ei
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kerrota kaikkea brandaysprosessin vaiheista, nmiig saatiin kuitenkin irti oleellisia
asioita.

Suurimman eron brandaysmetodeissa aiheutti arstisalaisuus Erot olivat suuria
verrattaessa suomalaisia artisteja ulkomaalaisiitma olikin tutkijan ennakko-odotus
kirjoja valittaessa, mink& vuoksi vertailtavikstiateiksi valittin sama maéara seka suo-
malaisia ettd ulkomaalaisia artisteja. Verrattaemssteja kansalaisuuden perusteella
levy-yhtion panostuksella oli todella huomattava. §uomalaisiin artisteihin levy-yhtio
on lahtenyt panostamaan vasta sen jalkeen kumi artisaanut aikaan kiinnostusta ylei-
sossa. Ulkomailla sekd Spearsin etta Martinin tepassa ennakkomarkkinointi on ollut
paaroolissa brandin rakentamisessa. Rahallinenspanmn satsattu ennakkomarkki-
nointiin ja yleison kiinnostus on heratetty suarithainostoimenpiteilla. Suomessa artis-
tit ovat saaneet markkinoida itse itseansd, muataatia hyvana puolena voidaan kui-
tenkin n&hda, ettd suomalaiset ovat myos itse shg@Eittdd melko pitkalle omasta
musiikkityylistaan ja ulkoisesta olemuksestaan. ddfiailla levy-yhtid on taas etsinyt
sopivaa artistia omaan muottiinsa, ja kun tallaio@nloytynyt, markkinointikoneistot
ovat olleet valmiina luomaan brandin. Voi olla ek@luttu brandi on jo muodostettu
teoreettisesti levy-yhtion toimesta ennen sopivdistan 16yt0a ja pienet lisdosat liite-
taan siihen loydetyn artistin persoonan mukaana$tadkuitenkin on, etta artisti on
muokattavissa ja kohderyhma laajennettavissa, &we tsita vaatii. Ulkomailla on aloi-
tettu tietysta kohderyhmastd, jota on artistin nBdadmuutosten sekad musiikkityylivi-
vahteiden pohjalta lahdetty laajentamaan, lopudteoitteena tarjota kaikille jotakin
ikadan tai sukupuoleen katsomatta. Suuntana on \aditginkin Spearsin kohdalla siirty-
minen vakuuttamaan myds miehet. Latino- tai pog@miesten voi olla vaikea ottaa
kohderyhmakseen miehia ja Martin onkin pysynyt raellahvasti naiskohderyhmissa,
siirtyen kuitenkin yha aikuisempaan suuntaan. MletMartin-brandi on suunnattu l&a-

hinna esikuvan omaisena kohteena.

Suomessa yleensa tavallista on ollut sailyttéa samnmikillinen kohderyhma, jolla ar-
tisti on uransa aloittanut. Voi olla, ettd maaill@juisessa mittakaavassa suomalaiset
artistit eivat taman vuoksi parjadkaan kovin vativ&iuren yleisén kiinnostus viedaan

kuitenkin lahes poikkeuksettauuntautumiskyvylla. Tutkimuksen naispuoliset artistit
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ovat kayttdneet tatd hyodykseen ja ulkomailla t&mkin muuttunut enemméan saan-
noksi kuin poikkeukseksi. Abreu on kuitenkin ykabsnalaisista artisteista joka on vii-
meisen vuoden aikana hyddyntanyt muuntautumiskykya#htenyt Amerikan malliin

hakemaan suurempia kohderyhmia seka irtautumaasestit Abreu onkin sanonut
pyrkivansa kansainvaliseen uraan, jolloin mydsatd#n panostus artistiin on valttama-

tonta.

Tutkimuksen miesartistit ovat pitdneet tyylinsad sataisena uransa varrella. Pikku G
on sailyttanyt kohderyhméansa eika edes pyrkinytoutdmaan koko Suomea. Martin
aloitti macho-tyylilla ja pitad samaa linjaa edehe silla sen voima on todistetusti nah-
ty. Macho-tyyli on kuitenkin jo valmiiksi "kaikillejotakin” -tyyppinen, suuntautuen
naisten paivauniin ja ollakseen miehinen esikuvartMin muuntautumiskyky onkin
enemman suuntautunut hanen latinomusiikkiin tuosaiipop-vivahteisiin seka hanen
valloitukseensa teatterin, television ja elokuvprolella. Usein kuitenkin artistin ko-
keillessa jokaista viihdeteollisuuden alaa, brangBkottavuus voi olla vaarassa. Tassa
tapauksessa kuitenkin macho-tyylille voidaan naluétevana tallainen vaihtelevuus
yleisbd hammentamatta.

Musiikkityyli néayttad myos vaikuttuvan brandayselementteihinkRsamainstream-
musiikkiin kuuluukin olennaisena osana brandi ja esiintuominen, l16ytyi sen eri ala-
kategorioista silti eroavaisuuksia. Suomessa vahiamesilla oleva rap-musiikkityyli ei
ole saanut levy-yhti6ltd lahesk&dan yhta suurta gsta kuin Rnb/pop-artisti Abreu.
Pikku G on saanut kaytannossa raivata tiensa jukéen, ja onnen ja jopa hyvan tuu-
rinkin kautta on saanut kontaktit alan vaikuttajikioko ajan on suomalaiseen tyyliin

kuitenkin muistutettu, etta valttamatta tasta & mitaan.

Abreu sai julkisuuden ilmaiseksi Idols-kilpailunuita, jolloin levy-yhtion olisi ollut
melko turhaa l&hted muuttamaan jo muodostunuttgomabreusta saman tien. Muu-
tos oli kuitenkin ilmiselva tavoite, kun Abreustaltittiin tehda vakavasti otettava artis-
ti, joka ei olisi vain yksi teiniprinsessa Idolgitveista. Musiikkityyli vaihdettiin RnB-
tyyliin, johon viime vuonna on sekoitettu mukaamda-musiikkia. Molemmat musiik-
kityylit ovat sellaisia, joissa Suomessa ei |6ydgl& menestyvia kotimaisia edustajia.

Levy-yhtion panostus on nakyvissa selkeammin Abrenimdalla vasta nyt, kun Idols-
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leima on totaalisesti karistettu ja tavoitteenauoden aikuisemman brandin kautta saa-
vuttaa isompia kohderyhmia ja siirtya kohti kansairsid markkinoita. Suomen vaha-
panosteinen malli toimii todennakdisesti vain @athutta suuret rahat ja pidempiaikai-
nen menestys luodaan brandin systemaattisella takésella, jossa artisti saa vakisin
huomiota niiltakin ryhmilta, jotka aikaisemmin efvéle olleet tavoitettavissa. Mainos-

taminen suurella kadella on avain brandin esilletiseen.

Latinotyyliin kuuluu ylitsepursuavaisuus jo tavalliakin ihmisilla, joten Martinin mah-
tipontisuuden mainostaminen ei yllata yhtaan. Sehmistarina ei ehka toimisi ulko-
mailla, vaan brandin tulee olla kaikin tavoin alaatuinen ja ihailtava. Tama on nahta-
vissd myos Spearsilla. Popkulttuuriin musiikin #aréioiteltu ihanuus korostuu useas-
ti, mutta artistin aitouden painottamista ei undad@itous tuo vastapainoa artistin ai-
nutlaatuiselle karismalle ja lahjakkuudelle, jotarxlissa korostetaan. Taméan tutkimuk-
sen ulkomaalaisten artistien brandit leijuvat ytilssa, kaikkien haluttavana, mutta
|lahes mahdottomana saavuttaa. Suomalaisille digsteninainen brandi on tAman suu-
ruuden vastapainoksi kovin maanlaheinen ja kasskédeltava. Brandit huokuvat si-
sukkuutta, jonka voimalla kenesta tahansa lahjaltaunmaavasta henkilosta voi tulla
tahti. Abreu on hyva tyyppiesimerkki molemmista ritemalleista, kun varteenotetta-
vasta artistista on lahdetty kansainvalisen mathokaan muokkaamaan uutta sek-

sisymbolia.

Artisin sukupuolella ei maiden valilla ndhty olevan suurempaa merlitysiikomailla
brandays toimii samalla suurella periaatteelladupguoleen katsomatta, mutta Suomen
sisélla artistin sukupuoli nayttaa vaikuttavan lok@ystyyliin. Tutkimuksen suomalaisen
miesartistin brandays levy-yhtion osalta on mingé#én ja brandin paaasiallinen osa-
alue on uusi musiikkityyli. Tosin rap-artistille a@maton brandays onkin ehka sopivaa
ja tukee takana piilevaa selviytymistarinaa hywaispuolinen artisti sai jo valmiiksi
runsaasti huomiota Idols-kilpailun osalta, mutta oshstunutta brandia lahdettiin
muokkaamaan ja Abreun uusi ilme on nyt ndhtavigeéeessa promootiomateriaalissa.
N&ahtavasti miesartisti on helpommin jatettavissi ibrandista nostetun huuman ulko-
puolelle, jolloin artistista muodostuu mielikuvatéehén on sisulla ja tahdonvoimalla

tehnyt itse itsestaan ison jutun. Abreun brandisnosettiin taas kovinkin paljon ja se
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saavuttikin nopeasti nuoren yleison ihailun. Naodaan todeta, ettd artistin musiikin
kohderyhman ominaisuuksilla on suuri merkitys sihmilla tavalla brandia tuodaan
julkisuuteen. Rap-musiikkiin ei totisesti olisi sopt teini-idoli-imago, jonka suuret

markkinointimetodit helposti saavat aikaan.

4.2.1. Henkildbrandin identiteetin esiintuominen

Brandin pohjimmaista identiteettida, johon kuulueaaaminen ja lahjakkuus, artistin
persoona, arvot ja asenne seka artistin tarinaon nahtavisséa kaikissa kirjoissa. Suu-
rimmat eroavaisuudet syntyvét tassakin kansalasuymbrusteella, mutta myos suku-
puolella havaittiin olevan jonkinlaista merkitystBuomalaisten artistien brandia ja sen
rakentamista esitelladn paikoin melko tarkastilrsijhen vaikuttavat elementit, kuten
artistin todellinen luonne ja persoona seka osaamam tuotu esiin brandin elementtien
valintaa koskeviksi painaviksi kriteereiksi. Pemsaa kuvataan artistien kanssa tekemi-
sissa olevien ihmisten taholta ja se tuodaan asijlés brandista puhuttaessa ja artistin
esiintymisissa. Jos artistin laulutaidot ovat peiliksellisen hyvat, korostetaan tata
brandin osavahvuutena, mutta esimerkiksi Pikkut@pauksessa todetaan suoraan, ettei
artisti ole paljon laulanut, kun paatuotteena ragsikki. Molempien naisartistin koh-
dalla brandin suurena vahvuutena nahdaan nimenotaaéraidon paremmuus, kun
taas Martinin kirjassa keskitytddn enemman hanentdiseen viihdyttajakarismaansa ja

osaaminen liitetadan enemman showesiintymiseen.

Suomalaisten artistien identiteetin esiintuominen adlut merkittava jo ehka senkin
vuoksi, etta Pikku G on tehnyt itse itsestaan lastavan omalla musiikkityylillaén ja
tarinallaan, ja Abreu taas nousi kiinnostavaksgpenansa ja lahjakkuutensa ansiosta jo
Idols-ohjelmasta. Kiinnostavuus on lahtenyt kummardrtistin oma-aloitteisuudesta,
joka on luonut pohjan brandin identiteetille.

"Hanella (Abreu) oli mieletdon aani ja raiskyva pemna. Toivon, ettd Anna parjaisi
kisassa ja paasisin tekemaan hanen kanssaan &hi&un nykyinen manageri kertoo.”
(Uusitorppa 2008: 45.)
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Varsinkin Abreun kirjassa artistin brandin pohjanavaa todellista luonnetta seka lah-
jakkuutta kuvataan moneen otteeseen ja tdmé vdidaaahdé olevan iso osa muodos-
tunutta brandia. Luonne on saanut merkittavan asaimdollisesti Abreun portugalilais-
ten juurten vuoksi, jolle on ominaista rohkeampytkdytyminen kuin suomalaisille.
Abreun toinen kotimaa on my6s saanut osan brandissialen muassa musiikkityyliva-
linnoissa seké promootiomateriaalin kuvauspaikkétaeussa on ollut artistille sopivia
ominaisuuksia jo luonnostaan, eiké niita ole tauvdrikseen liittda elementeiksi bran-

diin.

"Annalla on sosiaalista lahjakkuutta. Median kands@amiessa auttaa, ettéa on ulospain
suuntautunut ja kiinnostunut ihmisistd. Anna hsdg haastattelutilanteet loistavasti,
niissa ei ole tarvinnut jannittaa, manageri jatka@Jusitorppa 2008: 46.)

"Han on joskus liiankin ahkera ja perusluonteeltasdella kunnianhimoinen...Emme
veda hommaa hapoille, vaan ajattelemme asioita pacotta eteenpdain. Tarkoituksena
on luoda pitka ja kestava ura.” (Uusitorppa 2008.%

Abreun brandin arvot ja asenteet heijastuvat myigeh tekemisistaan, nyt kun uusim-
man muodonmuutoksen tarkoituksena on tavoittad &isod ja ehka lahted kokeile-
maan kansainvalisia markkinoita. Abreu on alusta lkestonut olevansa suuntautunut

myo6s ulkomaiden markkinoille, joka myds toimi ketené laulukielen valinnalle.

Pikku G:n vaatimaton asenne ja kova uurastus otu tesille kirjassa ja ndmé brandin
arvot ovat myos valittyneet h&nen sanoituksiinsgilé. Han tiedostaa myds oman

min&nsa ja brandin minén eron.

"On muuan Henri, josta tuli Pikku G. Naiden hahmojé&ililla on hienoisia eroja, Hen-

ri kertoo. Pikku G on se tyyppi sielld lavalla. Bghdyttaja. Ja backstagella, jos ei oi-
keesti ole ruokaa, niin kylla Pikku G siitd huontaat Mutta jos meilla ei ole himassa
ruokaa, niin en ma sita aidille sano, vaan ma lalkamppaan ostamaan sitd, han jat-
kaa.” (Ahonius 2004:74-75.)

"Henri on aina ollut ikdisekseen jarkeva. Se mik&@ muistaa, etta han on itse hoita-
nut kaikki kontaktinsa Janiin (manageri) ja muiltppareihin...Se osoittaa jo tietyn-
laista kypsyytta, kun 15-vuotias paattaa ja tekeeita itsekseen, isa sanoo.” (Ahonius
2004: 52.)
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Pikku G:n matala profiili on kuulunut Henrin luoeteen ja nakyy brandissa muun mu-
assa niin, etteivat sanoituksetkaan ole lahteneehuoilu-linjalle. Pikku G ei tee itses-
taan kohuartistia, vaan tekee musiikillisesti jusitd, mista itse pitda. Vastoin kansain-
valisten rap-artistien tapaa promootiokuvissa ekgitmaile mallitytot tai itse artisti
proystaile lukuisilla autoillaan ja luksus huvilaén. Pikku G:n brandista huokuu suo-

malainen rehtiys, vaikka musiikkityyli tuleekin maita.

"Henkan ujous ei hellittdnyt ajan kuluessa. Hant@siaankaan ollut luokkahuoneessa
se tyyppi, joka hyppaa poydalle toisia viihdyttamagAhonius 2004: 24.)

Ulkomaalaisten artistien kohdalla brandin identiiéelahestytddn korostaen artistin
osaamista ja lahjakkuutta. Martinin kohdalla "véaktaan koko viihdeteollisuus” —
asenne on nakyvissa erittdin vahvasti kaikessa hiih tekee. Tarinanomainen tyyli
tavallisesta nuoresta menestyvaksi artistiksi cgmenan ominaista suomalaisille artis-
teille verrattaessa heita varsinkin Spearsiin, jokavaistamatta ollut levy-yhtion talu-
tusnuorassa, eika tavallisen nuoren omaa polkistikst ole nakyvissakaan. Molempi-
en ulkomaalaisten artistien osaamista korostetaaaan otteeseen, Spearsin kohdalla

enimmakseen laulutaitoja ja Martinilla viihdyttajaminaisuuksia.

"Britney oli aivan liian dynaaminen laulajana ja $aijana sopiakseen kolmen tai neljan
tytdn muodostamaan bandiin; han pystyi tayttamaéan yksindéankin, lakimies Rudolf
kertoo.” (Peters 2000: 50-51.)

" Britneylla on upea &ani, jossa on savyja. Han sa@peasti melodiasta kiinni ja vie
sen toiselle tasolle, tuottaja Max Martin sanooPeters 2000: 58.)

"Hanella (Martinilla) on ilmiémainen kyky ennakoideendeja — minka lahjan ansiosta
hanesta itsestaankin on tullut tarkea trendien dud@ptetaan esimerkiksi hanen englan-
ninkielisen debyyttialouminsa ajoitus. Ricky tietta lattarimusiikin suosio oli nousus-
sa ympari maailmaa. Han piti tadtd merkkina siitétdeajankohta oli otollinen hanen
englanninkieliselle levylleen. Nyt toiset latinastit seuraavat esimerkkid. Kuten taval-
lista Ricky ratsasti trendin kérjessa sen sijaatta elisi tullut perésséa jalkijunalla.”
(Krulik 1999: 109-110.)

Brandi-identiteetin selvittdminen ja hahmottaminegyttavat olevan tarkeaa artistin
musiikkityylista tai kansalaisuudesta huolimattderititeetti luo tutkimuksen jokaisen
artistin kohdalla brandille perustan, pitden séiitl kuitenkin tietynlaisen arvoitukselli-
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suuden, joka mahdollistaa artistin uudistumis- jjuntautumiskyvyn myéhempaa ajan-
kohtaa silmalla pitaen.

4.2.2. Artistin vaikutus valintoihin

Artistin oma vaikutusvalta brandia rakennettaes#ayy kirjoissa vaihtelevasti. Suoma-
laisten artistien kirjoissa artistin omaa mieligidetuodaan jatkuvasti esille ja sen mer-
Kitysté korostetaan paljon. Suomalaiset ovat ylaetse valinneet musiikkigenrensa ja
ulkoisen tyylinsa ja brandayksella on l&hdetty lsbamaan tiettyja piirteita artistin per-
soonan asettamilla rajoilla. Levy-yhtion kauttggatyvat esiintymiset ja promootioma-
teriaaliehdotukset. Varsinkin Pikku G on tehnytdéhkaikki valintansa itse, johtuen
tietenkin myds siitd, ettd han on melko pitkalkeituonut musiikkinsa esille ja hankki-
nut kontaktinsa itse. Levy-yhti6 on tehnyt stailaiakpromootiomateriaalia varten, mut-
ta artisti itse on saanut vaikuttaa levynsa siéaltGanoituksiin ja tyyliinsd. Suurena
erona ulkomaalaisiin voidaan ndhda, ettd suomalaarésti tarjoaa itseaan valmiina
pakettina levy-yhtidlle, kun ulkomailla levy-yhtlél on valmis paketti, johon sopiva

artisti etsitddn monien hakijoiden joukosta.

Abreun tyyli tuli julkisuuteen jo ldolsin kautta ja kilpailun aikana hanesta tuotiin esil-
le hanta kuvaavia luonteenpiirteitd, kuten eneggiga pirteys. Idols-imago kuitenkin
maaraytyy pitkalti sen mukaan, mita kohtia telesdishjelmassa on naytetty ja yleisé on
muodostanut kuvan artistista taman kautta. Abreyiiss kertoo kirjassa, ettd artisti
itse on paattanyt tyylisuuntansa, mutta on myadst @oin uusille kokeiluille. Muun-
tautumiskyvyn hyddyntaminen on ollut Abreun ideaudilkkityyli on my6s osittain
Abreun oma valinta, mutta kappaleet eivat ole haakemiaan. Han on kuitenkin paas-
syt valitsemaan haluamiansa kappaleita levylleMi#a enemman levy-yhti6 seisoo
artistin takana, sitd vahemman artisti omavaltéisesoista paattaa. Tama on ilmisel-
vaa, silla levy-yhti6 rahoittaa artistin brandiatggmintaa, mutta tuotto jakautuu monel-
le taholle. Artistin aitoutta pyritaan kuitenkinais korostamaan, ja Abreukin kirjassaan
haluaa puolustautua vaitteelta, ettd han olisiitdlessy-yhtion vietavissa. Han sanoo
kertovansa aina mielipiteensa levy-yhtion ratkatuja yleensé ehdottaa itse uusia jut-

tuja. Mietittavaksi jaa kuitenkin, mika on artistwdellisuuden vaikutusaste.
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Tutkimuksen ulkomaalaisten artistien kirjoista egpaistaa levy-yhtion valmiina ollut
muotti, johon sopiva artisti on 16ytynyt. Levy-ybitinayttéda olleen kehitellyt tiettyyn
markkinarakoon mahtuvaa brandia ja kun sopivatadis |6ytynyt, suunnitelmat laite-
taan taytantdoon. Musiikkityyli ja demopohjat ovdegnsa valmiina, tyyli mietittyna,
mutta naita kuitenkin hienoséadetaan artistin sta. Loytyneen artistin tyyli on tie-
tenkin jo valintatilanteessa ollut I&hella haettioden ei voida suoraan sanoa, etta levy-
yhti6 olisi pakottanut artistin tiettyyn muottiikirjojen perusteella kuitenkin vaikuttaa
silta, ettd artisteilla on ollut melko védhan saaweta mihink&an. Jokaisessa julkisessa
esiintymisessa kaytetaan yleensa stylistin apuatihia tapauksessa tosin, han kertoo
valitsevansa itse kaikki projektit, joihin han lébtmukaan. Kirjassa ei mainita, miten
Martinin tyyli on muodostunut, mutta mainitaan lemkin, etta Martin on ainakin myo-
hemmissé levyissédan itse sanoittanut muutamia kaipgpga valinnut eri musiikkityyle-
ja levylleen. Spearsin tapauksessa voidaan taasaraella, johtuuko hanen aiemmin
kasitelty henkinen romahduksensa levy-yhtion mu&brnasta paineesta tai siita, etta

han oli kasvanut jo ulos pop-imagostaan.

Merkitsevimman eron artistin omassa vaikutusvadlasiyttaisi olevan artistin kansalai-
suus ja tata kautta levy-yhtion tyypillinen rahadin panostus brandiin. Musiikkityylin
ei taas nahty olevan ratkaiseva tekija tassa, notta kai esimerkiksi Pikku G:n tapa-
uksessa hieman pienemmalle kohderyhmalle suunnaigiikki aiheuttaa artistille it-
selleen enemman t4ité ja levy-yhtion panostus arkdaa maksimista, joka kohtaa taas
siihen, ettad artistin sana on painava. Mitd enemrafaa on liossa, sitd enemman bran-

dia rakennetaan levy-yhtion ammattilaisten johdolla

4.2.3. Tarinan kehittely ja korostus

Tarina voidaan nahda brandin sisdisend olemukgetzagei koskaan tuoda kokonaan
julki yleisdlle. Tarina on pala brandi-identiteéttimutta isona kokonaisuutena se Kkui-
tenkin pitaa sisallaan artistin brandin historipahja-arvot seké nykytilan. Pieni arvoi-
tuksellisuus pitaa mielenkiintoa ylla kauemmin,m&d enemman yllatyksellisia yksi-

tyiskohtia ilmenee, sen suurempi on huomioarvo.isfirn tarinaa kuvataan kirjoissa



110

vaihtelevasti, suomalaisten kirjoissa tarinana @andyleensa koko artistin uran elin-
kaari, mutta ulkomaalaisten kirjoissa tarinassa&tu enemmankin artistin poikkeuk-

sellisen lahjakkaat kyvyt, jotka ovat olleet halago pienesta pitéaen.

Abreun kirjassa tarina muodostuu pienista palassid taalta, jotka lopulta muodos-
tavat yhtendisen kokonaisuuden. Kirja ei ole kigtiu aikajarjestyksesséa, kuten muut
tutkimusaineiston kirjat, vaan aihekokonaisuudedtdiirjaa hallitseva elementti. Kirjan
nimi "Aakkoset Annasta 06isiin maanteihin” kertoor@@min kirjan idean, jossa kirja
etenee luvuittain aakkosjarjestyksessa ja jokakngain edustaa jotakin Abreulle tarke-
aa. Tarina kertoo Abreulle merkityksellisistd asiaj mutta suuri painopiste on silla,
miten han tuli osallistuneeksi Idols-kilpailuunsja hanen uransa alkoi. Tarina korostaa
Abreun uran alun olleen sattumien summaa, enemminli&psuudesta saakka suunni-
teltua toimintaa. Ulkomaalaisista artistien targstaipoiketen Abreu on saanut elaa nor-
maalin lapsuuden ja itse tehnyt uravalintansa kit mukaan kilpailuun, eika hanen

vanhemmillaan ole ollut asiaan osuutta.

Toisen suomalaisen artistin, Pikku G:n kirja kulkapsuudesta nykypéaivaan ja matkan
varrella artistin tarinaa avataan hyvinkin moninaisésti. TA&ma selviytymistarina ei

jata ulkopuolelle vaikeita aikoja, ja paikoin jogarostaa artistin vaikeimpia hetkia ja
sitd, kuinka paljon ty6ta vaaditaan musiikillisemenestykseen ja brandin pikkusilaus-
ten hiomiseen. Tarina korostaa Pikku G:n todellistannetta, joka taas Martinista poi-

keten on kaukana ylimielisestd. Musiikkityyli janspoikkeuksellinen lapimurto Suo-

messa on tarinan ydin artistin oman sitkeyden likeaden ohella.

Spearsin brandin tarina on tehty amerikkalaisernuae mukaan. Soposta pikkutytosta
tulee erilaisten kykykilpailujen tahti ja kaikki paavat tastd mahtavasta potentiaalista
seuraavaa supertahted. Esteet voitetaan helpoghgasompien tilaisuuksien kautta
Spears paasee lopulta levy-yhtion listoille, jofi&een menestys on vain ajan kysy-
mys. Tarina on kaukana tyypillisestd suomalaisgss&lviytymistarinan tilalla korostuu
artistin musiikillinen lahjakkuus seka aitous. Sgaa kiltteyden imagoa pidettiin ylla
kauan, joka on olennaista aitouden korostamis@&keina kehittyy koko ajan voimak-

kaammaksi, kunnes lopulta Spearsin tiella ei oBaanitaan. Tahti on kova ja tarina on
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opettavainen, ja muistuttaa etta tallainen loistnlkei ole mahdollista kaikille ja vain
poikkeuksellisen kovalla tyolla voi paasta nairkfike. Tarina ei kietoudu oman hur-
moksensa jalkoihin, kuten Martinin tapauksessanvaalauttaa lukijan maan pinnalle
kertomalla, etteivat supertahteys ja julkisuus ailea tavoiteltavan arvoista. Brandin
tarinan ydin sijoittuu aitouden kautta maailmanlaitdksen rajamaille. Tarpeeksi lah-
jakas artisti saa mita haluaa, kunhan oikeat tjadttevat kappaleiden takana.

Martinin tarinasta ei loistokkuutta puutu. Tarinaréstaa Martinin lahjakkuutta 16ytaa
oikeat viihdealat ja menestya kaikessa tekemas$dartinin brandin tarina rakentuu
viihdyttdjaimagon ja artistin valtavan karisman rifee, ja naita piirteita korostetaan
l&pi kirjan. Tarina on taydellinen ja antaa sebBaisnielikuvan, ettei tdhan pysty kukaan
muu kuin Ricky Martin. Tama tarina on taydellineastakohta suomalaisten artistien

brandin tarinoille.

On mielenkiintoista huomata, ettd vaikka suomatasséistitarinat ovat perustaltaan
kovin aitoja ja ei-suunniteltua, naita piirteita laiitenkaan lahdeta brandin tarinassa
korostamaan. Toisin taas, ulkomaalaisten artidt@malla ndmé& kyseiset piirteet ovat
nimenomaan korostettuina toistuvasti, vaikka niidetuutta on lahes mahdotonta us-
koa. Aitouden korostukselle ndhdééan tarvetta vastakoko tarina on lilan uskomaton.

Spearsin ja Martinin tapauksessa aitous nouse@usituvuuksiin kasittamalla poik-
keuksellisen lahjakkaan artistin, jonka ura on gl suunniteltua jo vanhempien toi-
mesta lapsesta alkaen. Levy-yhtio on ikdan kuimsiakésiinsé jo lahes valmiiksi hio-
tun timantin, joka l&hentelee taydellisyyttd, mutia kuitenkin pohjimmiltaan "aito”.
Artistien tarinoille on ominaista vakuuttaa, ettfisti on oma itsensa. Téta vastaan kui-
tenkin sotii lukuisat esiintymis- ja viihdyttajakiow, joita ulkomaalaiset artistit ovat
kolunneet lapi vain paastéakseen artistiksi. Aniséiidot, muut kuin laulutaidot, tuntuvat
olevan maneerienomaisesti opeteltuja, tavoitteeaawttaa jotakin suurta. Juuri liialli-
nen hehkutus artistin aitoudesta on turhauttavaa,tiedetdn, ettei suunnitelmallisuus
voi kummuta aitoudesta, vaan aitouden huomaa Kyflan sen mainostamistakin. Ul-
komaalaisten artistien tapauksessa aitous onkiA ehemman lahjakkuuden puoluste-

lua ja artistin brandin tuomista lahemmas yleisigoa. Aitous nayttaa olevan tavoitel-



112

tava brandin tarinan elementti ulkomailla, muttao®essa sen oletetaan kuuluvan
brandiin ilman, ettd ketdan on lahdetty varsinaisesiokkaamaan téahan piirteeseen
sopivaksi. Taas kansalaisuus aiheuttaa nakyvimmam tarinatyypeille. Suomalaisten
tarina alkaa siitd, kun omaa musiikkityylia on lattgt kauppaamaan levy-yhtiélle, kun
ulkomaalaiset tarinat alkavat jo artistin lapsuddgeglloin potentiaalinen "pikkuartisti”
oli jo nahtavissa, odottaen vain oikeaa tilaisujataopivaa ik&a tulla palkatuksi levy-
yhtion listoille ja ryhtyé supertahdeksi.
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5. JOHTOPAATOKSET

Taman tutkimuksen tarkoituksena oli selvittda, migetistista rakennetaan brandi. Ta-
han pyrittiin kolmen alatavoitteen kautta. Ensimseéié tavoitteena oli rakentaa ym-
marrys siita, miksi artisteja brandataan. Tavogésm perehdyttiin tutkimuksen toisessa
paaluvussa selvittamalla ensin brandin ulottuvwaulssirtyen kohti kapeampaa alakasi-
tetté4 henkildbrandaysta. Ensimmainen tavoite kiglitandin méarittelemiseen, jonka

kautta pyrittiin ymmartamaan, miksi brandeja ylipgé tarvitaan.

Toinen tavoite liittyi syvemmin henkilobrandayksgantarkednd kysymyksena néhtiin,
miten tuntemattomasta henkilosta lahdetdén luonaaistibrandia. Henkildbrandayk-
sesta ei ole kovinkaan paljoa aiempaa tutkimusnaater, minka vuoksi koettiin mie-
lenkiintoisena lahtea tutkimaan sitd [ahemmin. kkieista seka kirjateoksista selvitet-
tiin elementteja, joita tarvitaan henkildbrandikeataessa, ja naita sovellettiin kasitta-
maan artistin brandaystoimenpiteita. Materiaallétalettiin muutamia vahvoja henki-
|l6brandaykselle olennaisia tekijoita, jotka tutkijasioletuksen mukaan olisivat tarkeita
my0s artistin brandia rakentaessa. Brandi-idertiitemaarittdminen ja sen asemointi
koettiin tarkeiksi rakennusaineiksi ja todettiintdeartisti tarvitsee brandia menestyak-
seen musiikkimarkkinoilla. Brandin tarkeys korostomyds julkisuuden valokeilassa,
jossa on erotettavissa artisti yksityishenkilongéserandina. Brandi mahdollistaa my6s
artistin nimen hyédyntamisen ulkomusiikillisilla mk&inoilla, kuten esimerkiksi omien
vaate ja hajuvesituotemerkkien muodossa seka kodkaitisen viihdeteollisuuden
valloituksen, jolloin esimerkiksi artistin mahdaghit tv- tai elokuvakokeilut tuovat uutta
valoa brandin siséltoon. Toisen luvun lopuksi ytetisin teoriaosuudessa isoimmiksi
kokonaisuuksiksi muodostuneet elementit ja paatiikgealueet seka luotiin tutkimuk-

sen empiriaa ohjaava malli.

Kolmas tavoite keskittyi tdysin empiriaosuuteesijad haluttiin selvittaa, miten artistin
brandaysprosessi on kaytanndssa edennyt ja miten sékyvissa tutkimusaineistossa,
artisteista kirjoitetuissa kirjossa. Aineistolleathttiin tarkat kriteerit, joiden pohjalta
tutkimuksen kannalta sopivat artistikirjat 10ydigttiNiihin ei kuitenkaan haluttu etuka-

teen tutustua sen tarkemmin, vaan haluttiin pit&@inaena kaikki mahdolliset tarkeéat
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brandayselementit, joita kirjoissa tulisi esiin.ofi@eosuudesta ja empiriaa ohjeistavasta
mallista poimittiin ylaluokat, joiden pohjalta aistoa lahdettiin kdymaan lapi, asiako-
konaisuuksia samalla koodaten. Ennakko-oletuksénéaytaa kirjoista tukea henkilo-
brandayksen teorialuvusta nousseille paatdkseniekitla ja 16ytdd ehka kokonaan
toisistaan poikkeavia brandaystyyleja tai uusianegkseen vaikuttavia omaisuuksia,

joita teoriaosassa ei ole kasitelty.

Tutkimusaineistosta selvisi, etta systemaattistadaysta suoritetaan artistien kohdalla.
Vertailtavina oli kaksi suomalaista ja kaksi ulkaateasta artistia. Kaikkien artistien

brandien kohdalta 16ytyi brandi-identiteetin suutetua, artistin osaamisen, lahjakkuu-
den, todellisen persoonan, arvojen ja brandin aariesiintuomista. Brandi-identiteetti

toimii tekojen pohjalla ja on nakyvissa lahes ka#ee artistiin liittyvassa promootioma-

teriaalissa. Artistin oman vaikutusvallan ja lewtign maaraysten suhteessa l0ytyi
eroavaisuuksia, ja suurimmat erot muodostuivatstantikansalaisuuden perusteella,
pohjautuen markkinointikoneiston suuruuteen ja Biramainostamiseen kaytettavissa
olevan rahan maaraan. Tyypillista oli, ettéd ulkolamten artistien kohdalla brandia
alettiin mainostaa ennenaikaisesti, jotta kun ensiisen single on julkaistu, yleisé on
suurien mainoskampanjoiden vuoksi jo valmiiksi kinstunut kyseisesti artistista. Suo-
malaisten artistien kohdalla brandiin panostamiertettiin vasta, kun muutama single

oli jo julkaistu ja levy-yhti6 on saanut jotain ritad mahdollisesta menestyksesta.

Jokainen tutkimusaineiston artisti oli brandattitasalla, ja jokainen edusti myds eri
musiikkityylid. Eroavaisuudet brandaysmetodeissietiiin suurimmilta osin johtuvan
kansalaisuudesta seké artistin valitsemasta vaytasida musiikkia. Ulkomailla bran-
days on levy-yhtidpainotteista, jolloin levy-yhtliakee julkisesti tietynlaista seuraava
artistia, joka markkinoilta vield puuttuu, ja joka& valmis muokkautumaan kriteerien
mukaan seuraavaksi supertahdeksi. Suomessa amygtitse itsensa levy-yhtiélle, joka
lopulta lahtee tekem&éan pienia stailauksia jo gdarinkin valmiiseen pakettiin. Suo-
messa korostuvat artistin aitous sek& kova haldéateditd, mitd rakastaa. Ulkomailla
artistin aitoutta korostetaan paikoin ylitsepursasty mutta itse artisti nahdaan usein
maailmanvalloittajaomaisena téhtend, jonka poikkellisen lahjakkaat kyvyt ovat

tuoneet hanet maailmanlaajuiseksi ilmioksi. Ulkdtaanarkkinoinnillisena paatuottee-
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na on nimenomaan artistin brandi ja siitd huok@agsosiaatiot, kun Suomessa paatuote
on musiikkityyli. Voidaan todeta, ettd suomalassidrtisteille luodaan brandi musiikki-
tyylin kautta, kun ulkomaalaisille musiikkityyli @@mminkin sovitetaan jo olemassa
olevaan, vain hiomattomaan levy-yhtion valmistelamdrandiin. Suomessa brandin
ydintarina on artistin oikea urapolku kaikkine valksineen, kun ulkomailla tarina voi-
daan nahdéa satumaisena versiona ilmiomaisen shgertdiesta kohti maailman valloi-

tusta.

Jatkotutkimuksena olisi mielenkiintoista paneutagkémmin vain yhteen artistiin ja
seurata esimerkiksi artistin matkaa brandin larmesyaiheesta tiettyyn tulevaisuuden
pisteeseen saakka. Olisi mielekéasta olla mukangkiresa alusta alkaen ja keréata mat-
kan varrella kuvamateriaalia ja haastatteluja sekidtilta itseltdan ettéa taustalla toimi-
vilta tuottajilta ja managereilta. Tallainen sisapeto antaisi todellisen kuvan bran-
daysprosessista, sille asetetuista tavoitteista seknnitelmista ja toteutuneista toimen-
piteistd tavoitteisiin yltamiseksi, ilman minkaasta markkinointitoimien aikaansaa-

maa hopeareunusta.
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