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Tavat, joilla ymmarramme eldimen, muokkaantuvat yhteiskunnan muutosten mukana.
Nykyaikana myo6s sosiaalinen media vaikuttaa ajattelutapoihimme. Tutkimukseni
tavoitteena on selvittdd, millaisina toimijoina eldimet esitetddn sosiaalisen median
julkaisuissa. Analyysin kohteena ovat lemmikkieldimista tehdyt julkaisut, jotka
muodostuvat kuvasta, Kkuvatekstistd ja aihetunnisteesta. Julkaisut ovat eldimille
perustetuista profiileista, joista kahdeksan on Instagramista ja kaksi Facebookista.
Yhteensa julkaisuja on 100. Selvitan, miten eldimi& kuvataan julkaisuissa visuaalisesti
ja kielellisesti ja millaisista tekijoista elainten representaatiot muodostuvat. Tarkastelen
aineistoa semioottisen analyysin avulla.

Jaottelin aineiston kolmeen teemaan sen mukaan, millaisessa roolissa eldin esiintyy
niissa. Teemat ovat inhimillistaminen, eldimellistiminen ja eldimen kayttdminen
markkinoinnin vélineend. Inhimillistdmisen olen jakanut alateemoihin sen mukaan,
kuinka se esiintyy julkaisuissa. Alateemat ovat ihmismaéinen toiminta, eldimen ainen
kuuluminen, sosiaalisten suhteiden kuvaaminen, eldimeen viittaaminen nimelld tai
persoonapronominilla, vaatteet ja asusteet sekd ulkon&odn, tunteiden ja olotilojen
kuvaaminen.

Inhimillistettyihin eldimiin yhdistetadn ihmiselle tyypillisia piirteitd ja ominaisuuksia.
Inhimillistdmisen vastapainona eldimellistdmisen teemassa eldimid kuvataan niille
ominaisessa toiminnassa tai ympéristossa. Eldimen kéyttdminen markkinoinnin
valineend ilmenee julkaisuissa, joissa luodaan nakyvyyttd brandeille tai mainostetaan
eldimen omaan bréandiin liittyvié tuotteita. Tutkimustulokseni osoittavat, ettd eldinten
representaatiot ovat positiivisia ja osittain humoristisia. EI&imi& kuvataan ainutlaatuisina
yksil6ind ja ne ovat rinnastettavissa ystaviin ja perheenjdseniin. Eldinten
inhimillistdminen on julkaisuissa yleistd. Sen avulla eldimisté tehdaan persoonallisia ja
julkaisuista viihdyttavia.

AVAINSANAT: eldimet, sosiaalinen media, representaatio, semioottinen analyysi






1 JOHDANTO

Esther on kanadalainen sosiaalisen median tahti, jonka arkea voi seurata monista
kanavista niin Facebookista, Twitteristd, YouTubesta kuin Instagramistakin. Julkaisut
siséltavat kuvia ja videoita lounashetkistg, kavelyista metsdssa ja paivaunista sohvalla.
Esther tietdd yhteiskunnan puheenaiheet, kuten eldinten hyvinvoinnin ja ekologisuuden
ja onkin jarjestanyt vegaaniristeilyn, jolla kerétadan varoja pelastettujen tuotantoeldinten
suojelutilalle. Estherilld on satoja tuhansia seuraajia, mutta kyseessa ei kuitenkaan ole
perinteinen sosiaalisen median persoona, vaan Steve Jenkinsin ja Derek Walterin kanssa

samassa talossa asuva lemmikkisika.

Myos Suomesta lI6ytyy eldinjulkkiksia, kuten Sdmpy-kissa ja amerikanbulldoggi Kyosti,
jotka ihastuttavat seuraajiaan sosiaalisen median kanavissa. Suomalaiset eldinjulkkikset
eivat kuitenkaan péaase vield seuraajamadrissé samalla tasolle kuin kansainvéliset tdhdet,
joilla voi olla miljoonia seuraajia. Lemmikeistd on tullut yhta suosittuja kuin pop- ja
elokuvatahdista. Niita seurataan ja niitd kuunnellaan, ja myos brandit ovat huomanneet
tdman. Vaikutusvaltaiset lemmikit voivat sanomillaan vaikuttaa, oli sitten kyse

hyvantekevaisyydesta tai uuden tuotteen ostopaatoksesta.

Lemmikeille perustetut profiilit ovat pieni osa siitd, miten eldimet ovat esilla
sosiaalisessa mediassa. Eri kanavilla liikkuessa ei voi olla tormé&amatta eldimiin
liittyviin sisaltdihin videoiden, kuvien ja meemien muodossa. Eldimet ovat ottaneet
sosiaalisen median haltuun jopa siind maarin, ettd lemmikeille on oma verkosto Petzbe
(2018), jonka kotisivujen mukaan ihmisilld ei ole sinne asiaa. Mobiililaitteelle
ladattavalla sovelluksella lemmikki voi ystavystya toisten lemmikkien kanssa ja luoda
oman sosiaalisen verkostonsa. Jos sosiaalisen median profiileissa omistajat jakavat
kuvia eldimen eldmastd, voivat he Petzben tapaisissa verkostoissa esittdd olevansa itse
lemmikki. Sosiaalisen median ominaisuudet, kuten vuorovaikutteisuus ja verkostot seké
kayttdjien mahdollisuus luoda itse sisalt6éa ovat vaikuttaneet siihen, ettd eldinaiheinen

siséltd on suosittua.
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Eldinten ymmartdminen tietynlaisiksi muodostuu kaikesta n&kemdstamme ja
kuulemastamme ja henkilokohtaisista kokemuksistamme. Jopa lapsuudesta tutulla
sadulla voi olla vaikutus siihen, kuinka suhtaudumme eldimiin. Tieteen lisdksi niin
televisio, kirjallisuus kuin uutisetkin muokkaavat késityksidamme, ja nykyaan myos
sosiaalinen media vaikuttaa ajattelutapoihimme. Se voi tuoda ldhellemme elédimen, joka
ei edes eld samalla mantereella kanssamme, ja jota emme todennakdisesti tulisi koskaan
nakemaan omin silmin. Sosiaalisen median lemmikkien avulla seuraajat voivat péasta
tutustumaan eldimiin, joista heilld ei ole omakohtaista kokemusta. Osa sosiaalisessa
mediassa oman profiilin omistavista eldimistd ei Estherin tavoin ole perinteinen
lemmikki, kuten kissa tai koira, vaan on tutumpi esimerkiksi ruokatuotannon raaka-
aineena tai luonnonvaraisena eldimend. Eléin saattaa esiintya profiilin seuraajalle taysin
uudessa ndkokulmassa. Nain sosiaalisen median luomat eldinrepresentaatio vaikuttavat

suhtautumiseemme eldimiin.

Kehittynyt tekniikka ja digitalisaatio ovat mahdollistaneet sen, ettd alypuhelimillamme
voimme ottaa kuvia ja lahettdd niitd hetkessa ympari maailmaa. Kuvien vélittdmat
merkitykset tavoittavat nopeasti sosiaalisen median seuraajat. Lemmikin profiilin takana
on kuitenkin ihminen ja on térkeda tutkia tapoja, joilla eldimid kuvataan sosiaalisessa
mediassa. Ne vaikuttavat eldimistd muodostuviin kasityksiin ja kertovat siitd, mita
eldimet merkitsevat meille. Tdma taas vaikuttaa siihen, miten kohtelemme eldimia.
Tutkimalla tapoja, joilla eldimid kuvataan sosiaalisessa mediassa, voidaan tarkastella
ihmisten ja eldinten suhdetta ja sitd, millainen rooli eldaimilla on nykyaikana ihmisten

elaméssa ja kuinka sosiaalinen media vaikuttaa koko ajan muuttuvaan eldinkasitykseen.



1.1 Tavoite

Tutkimukseni tavoite on selvittdd, millaisina toimijoina eldimet esitetddn sosiaalisessa
mediassa. Tutkimusaineistoni koostuu julkaisuista kahdesta Facebook-profiilista ja
kahdeksasta Instagram-profiilista. Julkaisuilla tarkoitan sosiaalisen median kanavalla
tehtyd péivitystd, joka sisaltdd kuvan, tekstin ja aihetunnisteet eli hashtagit, joilla
julkaisun voi liittdd tiettyyn aiheeseen tai osaksi sosiaalisessa mediassa kaytavaa

keskustelua.

Tutkimuskysymykseni ovat:

1. Miten eldimia kuvataan julkaisuissa visuaalisesti ja kielellisesti?

2. Millaisista tekijoisté eldinrepresentaatiot muodostuvat?

Ensimmaistd tutkimuskysymysta selvitan tarkastelemalla julkaisujen visuaalisia ja
kielellisid valintoja. Tutkin kuvia ja teksteja kokonaisuutena, jotta saan laajemman
kuvan siitd, mitd julkaisulla viestitdan. Toisella tutkimuskysymykselld selvitan, miten
nama valinnat vaikuttavat eldimista syntyviin mielikuviin eli representaatioihin.
Representaatio viittaa johonkin itsensa ulkopuoliseen ja kontekstista riippuen silla
voidaan tarkoittaa kuvaamista, esittamistd, merkitsemistd tai havainnollistamista.
Suomen kielessé mielikuvalla ja kielikuvalla voidaan hyvin kuvata representaatiota.
(Knuutila & Lehtinen 2010: 10-12). Havainnoimme ymparillamme olevista asioista,
esineista ja ihmisista piirteitd, jotka muodostavat mentaalisia representaatioita eli
merkityksellisid mielikuvia. llman naitd emme pystyisi jasentdmaan merkityksia ja
valittdamaan informaatiota ympéroivasta maailmasta. Samalla tavoin mielikuvien avulla
tunnistamme teksteistd ja kuvista piirteitd. (Seppdnen 2005: 84) Tunnistamme
sosiaalisen median kuvista eldimen hahmon, jonka tulkitsemme esimerkiksi koiraksi
koiriin liittyvien mielikuviemme perusteella. Tulkitsijan kulttuurista riippuen koira voi
kuitenkin merkitd eri asioita. Suomessa piddmme koiria lemmikkeind ja tyokoirina,
Nepalissa koiria kunnioitetaan niiden uskonnollisen arvoa takia, kun taas Kiinassa koira

voi olla ravintoa.
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Ihmisten yhteiset mielikuvat mahdollistavat sen, ettd pystymme kommunikoimaan
toistemme kanssa. Merkkijarjestelmat, kuten kielet, mahdollistavat sen, ettd pystymme
valittamaan merkityksié toisille. Representaatiot ovat tulkinnallisia prosesseja, jossa
sulautuvat yhteen ulkoiset kohteet, mielikuvamme ja merkkijarjestelmét. (Seppénen
2005: 85) Tutkimuksessani Facebookin ja Instagramin julkaisut voivat luoda
representaatioita, jotka kytkeytyvat jo aiempiin mielikuviin. Representaatioita
tutkittaessa tulee kohdistaa huomio myds siihen, kenen ldhtdkohdista representaatiota
rakennetaan (Seppénen 2005: 83). Tutkimuksessani otan tdman huomioon
tarkastelemalla tutkimuskohteiden taustoja pohtien vaikuttavatko ne julkaisuista

muodostuviin merkityksiin.

Aiempia tutkimuksia on tehty median tavoista kuvata eldimia. Anne Hirvonen (2014)
on pro gradu-tutkimuksessaan tarkastellut lintuihin liittyvid asenteita Helsingin
Sanomien, Iltalehden ja Ylen verkkosivujen artikkeleissa. Marianna Laitinen (2012) on
tutkinut luontodokumenttien eldinrepresentaatioita ja eldinten inhimillistdmista niissa.
Aikaisemmissa tutkimuksissa tiedonvalittdjia ovat sanomalehti, iltapaivélehti ja
luontodokumentti. Sosiaalisessa mediassa kiinnostavaa on se, etta sisallon tuottaja voi
olla kuka vain, eikd viestin valittdminen ole kiinni perinteisistd tiedotusvélineista.
Sosiaalisessa mediassa niin sanotusti tavallisten kansalaisten on mahdollista olla
tiedonvalittajia. Tiedotusvalineilld on vaikutuksensa siihen, miten kéasitdamme
ympérdivdn maailman, silld ne ovat toimineet portinvartijoina maéaritellen, misté
saamme tietoa ja milla tavalla tieto esitetddn. Myo6s sosiaalinen media toimii
portinvartijana, mutta sen rooli on erilainen. Internet sosiaalisen median
julkaisualustana on nopea ja halpa, ja kynnys siséllon tuottamiseen ja jakamiseen on
matala (Seppénen & Valiverronen 2012: 40). Kiinnostukseni kohdistuu sosiaaliseen
mediaan sen suosion ja tavoittamisen takia. Alypuhelimet mahdollistavat laajan ja
nopean tiedonvalityksen, ja tutkimuksessa mukana olevien elédinten elaméad voidaan

seurata ajasta ja paikasta riippumatta ympéari maailmaa.



1.2 Aineisto

Tutkimuksessani on mukana kymmenen lemmikeille tehtya profiilia sosiaalisen median
kanavista Facebookista ja Instagramista. Profiili on kanavan kayttajan luoma tili, jonka
sisaltéa hén hallinnoi. Tutkimuksessani kédyttajat ovat lemmikkien omistajia. Aineistona
tutkimuksessani ovat profiileihin tehdyt julkaisut, jotka sisaltavat kuvan, siihen liittyvén
tekstin ja aihetunnisteet. Yhteensd julkaisuja on 100. Olen kiinnostunut
representaatioista, jotka liittyvat eldimeen, jota varten profiili on perustettu. Tasta syysta
rajasin aineistosta pois julkaisut, jotka eivat koske eldintd, jonka profiilista on kyse.
Aineiston olen kerannyt ajalta 1.5.-30.5.2017. Sosiaalisessa mediassa julkaisuja tehdéén
hyvin vaihtelevalla nopeudella. Julkaisuja voidaan tehdd useita yhden péivan aikana tai
julkaisujen valiin voi jaadda useita pdaivid. Halusin mahdollisimman kattavan ja
tasapuolisen aineiston, joten valitsin jokaisesta valitsemistani profiilista 10 ensimmaista
julkaisua 1.5.2017 lahtien.

Mobiililaitteiden ja kamerapuhelinten kehittyminen ovat vaikuttaneet siihen, etta
kuvallinen viestintd on suosittua sosiaalisessa mediassa. Useista sosiaalisen median
mobiilisovelluksista 16ytyy valmiina kamera-nappdin, jonka avulla kuvan saa
vélittdmasti jaettua omassa profiilissa. Kuvien suosiosta kertoo esimerkiksi se, ettd
kuvanjakopalvelu Instagramissa kuvia julkaistaan yli 95 miljoonaa paivittain (Smith
2018). Valitsin kuvat tutkimuskohteeksi, silla ne ovat tehokas vaikuttamisen keino. Ne
Kiinnittdvat huomion ja herattavat tunteita. Tarkastelen kuitenkin myos kuvateksteja ja
aihetunnisteita, silla teksteilla voidaan kiinnittdd kuvan merkityksid. Kuva voi luoda
merkityksen yksin, kuten tekstikin, mutta yhdessa ne voivat vahvistaa viestid. Sama

kuva erilaisella tekstill& voi luoda vastakkaisen merkityksen. (Seppénen 2001: 39)

Valitsin tutkimukseeni sosiaalisen median kanavista Facebookin ja Instagramia naiden
suosion takia. Facebook on vuonna 2004 perustettu yhteisopalvelu, jonka avulla ihmiset
voivat jakaa profiilissaan kirjoituksia, kuvia ja videoita. Facebook toimii verkossa ja
Instagramin tavoin my0ds mobiililaitteilla. Facebookilla on maailmanlaajuisesti
paivittain kayttajia 1,5 miljardia (Statista 2018). Instagram on vuonna 2010 aloitettu

kuvien jakamiseen perustuva mobiilisovellus. Sovelluksella voi ottaa kuvia, muokata



10

niita ennen julkaisua sek& tykatd ja kommentoida muiden ottamia kuvia. Instagramissa
on mahdollista myds jakaa kuvia muissa sosiaalisen median kanavissa, kuten
Facebookissa, Flickrissa ja Twitterissd. Instagramillakin on padivittdin noin 500

miljoonaa kayttajaa ympéari maailmaa (Instagram 2016).

Taulukko 1. Tutkimuksessa mukana olevat profiilit

Eldimen Elainlaji Luku- | NimimerkKki Kanava | Seuraaja-
nimi maara maara
Esther sika 1 | Esther the Wonder Facebook | 1063597
Pig
Nala Kissa 1 | Nala_cat Facebook | 2451978
Diddy Kong | marmosetti- 2 | realdiddykong Instagram | 1 000 000
& Yeti Kong | apina
Juniper kettu 1 | juniperfoxx Instagram | 1 400 000
Loki koira 1 | loki_the _wolfdog Instagram | 1400 000
Penguin harakka 3 | penguinthemagpie Instagram 148 000
Bloom
Poppy opossumi 1 | poppythepossum Instagram 29 900
Pumpkin pesukarhu 1 | pumpkintheraccoon | Instagram | 1 100 000
Tuna koira 1 | tunameltsmyheart Instagram | 1 900 000
Wyatt parta-agama 1| wyatts world Instagram 10 600
Roberts

Taulukkoon 1 olen koonnut tutkimuksessa mukana olevat eldimet. Taulukosta kay ilmi
eldinten nimet seka nimimerkit, joilla eldimen profiili on l0ydettavisséd Facebookista ja
Instagramista. Tutkimuksessani on mukana kaksi Facebook-profiilia ja kahdeksan
Instagram-profiilia. Paadyin ndihin eldimiin tutustumalla erilaisiin artikkeleihin, jotka
késittelivat suosittuja lemmikkeja sosiaalisessa mediassa, sekd tutustumalla erilaisiin
lemmikkiprofiileihin ja niiden julkaisuihin. Valintoihini vaikutti se, ettd halusin ottaa
mukaan mahdollisimman erilaisia eldinlajeja. Mukana on niin  perinteisid
lemmikkieldimid, kuten kissa ja kaksi koiraa, mutta myos eksoottisia eldimia ja
luonnonvaraisia eldimid, kuten marmosettiapina, kettu, harakka, opossumi, parta-agama
ja pesukarhu, tai tuotantotalouden eldimid, kuten sika. Paadyin erilaisiin eldinlajeihin

niihin liittyvien mielikuvien takia. Esimerkiksi koira, joka on tuttu seuraeldimend ja
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lemmikkind herattaa erilaisia mielikuvia kuin apina, jonka yhdistéa viidakossa elavéan

villieldimeen.

Valintoihini vaikuttivat myos seuraajamadarat. Halusin tutkimukseeni mukaan el&imia,
joilla on paljon seuraajia, mutta myos sellaisia, joiden seuraajaméarat ovat pienempid.
Taulukosta 1 kay ilmi, ettd suosituin profiili on Nala_cat, jolla seuraajia on yli kaksi
miljoonaa. Huomattavasti vahemman seuraajia on profiileissa _wyatts world_ ja
poppythepossum, joilla on seuraajia vasta kymmenia tuhansia. Profiilit voivat kéasittaa
useampia eldimid, kuten profiilissa penguinthemagpie, jossa kuvataan kolmen harakan
elamé&a perheessa tai profiilissa realdiddykong, jossa kuvataan kahden apinan elamaa.
Julkaisuissa voi esiintyd myos profiilien padosassa olevien eldinten lisdksi muita

samassa taloudessa eldvia elaimia.

Jotta wvoin tulkita profiilien julkaisuja, olen perehtynyt eldinten taustoihin.
Analysoidessani eldinrepresentaatioita, otan tarvittaessa huomioon eldinten taustatiedon.
Taulukko 2 osoittaa, etta elaimilla on hyvin erilaiset taustat. Osa on pelastettuja elaimia,
kuten profiileissa penguinthemagpie, poppythepossum ja pumpkintheraccoon. Eldimet
on loydetty loukkaantuneena tai orpona luonnosta eiké niitd ole kuntoutuksen jélkeen
vapautettu enad luontoon. Mukana on eldinsuojista adoptoituja eldimid, kuten
profiileissa juniperfoxx, Nala_cat, tunameltsmyheart ja realdiddykong, mutta myds
kasvattajalta tai muulta ulkopuoliselta henkil6ltad hankittuja eldimid, kuten profiileissa
loki_the wolfdog ja Esther the Wonder Pig. Profiilissa _wyatts_world_ esiintyvésté

liskosta ei 10ytynyt tietoa, kuinka se on paatynyt omistajalleen.
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Taulukko 2. Lemmikkiprofiilien taustatietoa

Nimi

Taustatieto

Asuinmaa

Esther

Omistajat perustivat hylatyille elédimille tarkoitetun
maatilan hankittuaan Estherin. Estherin nimell&
myydaén tuotteita.

Kanada

Nala

Nala on adoptoitu eldinsuojasta. Kotisivuilla
mainitaan lemmikkien vastuullisesta hankinnasta.

Yhdysvallat

Diddy Kong & Yeti
Kong

Diddy Kong on adoptoitu eldinsuojelusta.
Kotisivuilla mainitaan varojen kerddmisesta
hyvantekevaisyyteen.

Yhdysvallat

Juniper

Juniper on adoptoitu. Juniperin avulla kerataan
varoja kaltoin kohdeltujen ja ei-haluttujen
eksoottisen eldinten tilalle.

Yhdysvallat

Loki

Loki on ostettu kasvattajalta. Kotisivuilla
mainitaan varojen lahjoittamisesta mm.
palveluskoirajérjestolle ja susien suojelutiloille.

Yhdysvallat

Penguin Bloom

Ensimmainen harakka, Penguin, on pelastettu. Se
I0ydettiin loukkaantuneena luonnosta. Profiilissa
kuvatut harakat ovat lentaneet pois, mutta profiilia
pidetadn silti ylla.

Australia

Poppy

Poppy on pelastettu. Se 16ydettiin orpona
luonnosta.

Yhdysvallat

Pumpkin

Pumpkin on pelastettu. Se I6ydettiin
loukkaantuneena luonnosta. Kotisivuilla
mainitaan, ettd Pumpkinin avulla vélittaa tietoa
eldinten hyvinvoinnista.

Bahama

Tuna

Tuna on adoptoitu. Tunan avulla vélitetdén tietoa
eldinten pelastamisesta.

Yhdysvallat

Woyatt Roberts

Wyattin nimelld myydéén tuotteita, kuten Kkirjoja
ja vaatteita.

Yhdysvallat

Kuten taulukosta 2 kdy ilmi, osaan profiileista liittyy my0ds hyvéantekevéaisyystoimintaa

ja eldinten avulla valitetddn tietoa muun muassa eldinten hyvinvoinnista. Osa eldimista

on myo0s tuotteistettu, silla esimerkiksi Esther the Wonderpigin kotisivujen kautta voi

tilata paitoja, kirjoja ja koruja.

Penguinthemagpien profiilia yllapidetd&dn edelleen,

vaikka julkaisuissa kuvatut harakat ovat lenténeet pois eivatkd eld endd omistajiensa

luona. Taulukosta kay ilmi, ettd lemmikit ovat eri puolilta maailmaa, mutta suurin osa

niistd asuu Yhdysvalloissa.
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1.3 Menetelma

Menetelmassani yhdistyvat maaréllinen ja laadullinen tutkimus. Maaréllistd analyysia
teen lajittelemalla julkaisut niistd nousevien teemojen mukaan. Teemoittelulla aineisto
ryhmitelldén aihepiirien mukaan. Sen avulla voidaan myds vertailla teemojen
esiintymistd. (Tuomi & Sarajarvi 2013: 93) Teemat perustuvat siihen, millaisessa
roolissa eldin esiintyy julkaisuissa. Namé& muodostavat julkaisujen péaateemat.
Padteemat voivat siséltdd myods pienempid teemoja. Lajittelen julkaisut myos
visuaalisista ja kielellisistd valinnoista muodostuvien teemojen mukaan pienempiin
ryhmiin.  Maérallisella analyysilla selvitdn, kuinka monessa julkaisussa teemat

esiintyvét ja néin selvitan ovatko jotkut teemat yleisempia kuin toiset.

Laadullista tutkimusta teen semioottisen analyysin avulla tarkastellen, millaisia
merkityksia visuaaliset ja kielelliset valinnat luovat eri teemojen sisalla. Semiotiikka on
tieteenala, joka tutkii merkkien, kuten kirjoituksen, kuvien ja symbolien muodostumista
(Seppénen 2001: 175). Semiotiikkaa on alun perin kdytetty puhutun ja kirjoitetun kielen
tutkimisessa, mutta sitd voidaan kayttaa myos kuvien tutkimuksessa. Semiotiikan avulla
kuva voidaan jakaa kielen tavoin osiin ja selvittdd, mitd kuvat esittavat ja milla
keinoilla. (Seppé 2012: 128)

Kuvia voidaan tulkita kolmella eri tasolla, denotatiivisella, konnotatiivisella ja
henkildkohtaisella tasolla (Anttila 2005: 370). Tulkitsen julkaisua ensin denotatiivisella
tasolla, jolloin tarkastelen kuvan sisaltod yksityiskohtaisesti. Tarkastelen, mitd
elementtejd kuvissa on. Tama on pintapuolista tarkastelua, jolloin havainnoin vain
kaikki elementit, jotka kuvissa nden. Tulkitsen myos tekstid denotatiivisella tasolla.
Tuolloin tulkitaan tekstin ilmimerkitys, jonka tulkintaa pystyy kuka vaan kielen osaava
(Seppa 2012: 146). Taméan jalkeen tulkitsen kuvia ja kuvateksteja konnotatiivisella
tasolla, jossa oma taustani ja kokemukseni vaikuttavat kuvista ja teksteista
muodostuviin merkityksiin. Kiinnitdn kuvateksteissa huomiota sanavalintoihin ja
ilmaisuihin. Kolmannessa, henkilokohtaisessa tasossa, yhdistyvat ndmé aiemmat tasot
kokonaisuudeksi (Anttila 2005: 370). T&ssd henkilokohtaisessa tasossa tarkastelen

julkaisujen muodostavia eldinrepresentaatioita, joissa yhdistyvat kokonaisuutena
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ailemmissa tasoissa tekemadni huomioni sek& omat kokemukseni. Tédssé vaiheessa
tarkastelen myo6s profiilien taustatietojen mahdollisia vaikutuksia muodostuviin

representaatioihin. Semioottisesta analyysista kerron enemman kappaleessa 3.2.

Johdannon jalkeen késittelen luvussa 2 eldinkasityksen muodostumista, sen historiaa ja
muokkautumista yhteiskunnan muutosten mukana. Luvussa 3 tarkastelen sosiaalista
mediaan toimintaymparisténd ja esittelen, kuinka visuaalisuutta voidaan tulkita
semiotiikan avulla. Luku 4 koostuu julkaisujen analyysistd ja luvussa 5 esittelen

analyysin perusteella tekeméni johtopéaatokset.
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2 MUUTTUVA ELAINKASITYS

Jotta eldinten kuvaamista sosiaalisessa mediassa voidaan tulkita, on hyva ymmartaa,
miten elédinkasitykset muodostuvat. Méaérittelemme eldimet ja eldimellisyyden sen
kautta, mitd kasitdmme ihmisten ja ihmisyyden olevan (Aaltola 2004: 17). Ihmisyyteen
ja inhimillisyyteen liitetddn myonteisia asioita, kuten eettisyys, moraali, tunteet ja
valittdaminen, kun taas eldimiin liitetddn viettien ja vaistojen varassa toimiminen,
kontrolloimattomuus ja jopa vakivaltaisuus. Elaimellisyyteen liitetyt asiat voivat kuulua
my0s ihmisyyteen, mutta silti elaimellisyyden koetaan edustavan ihmisyyden kielteisia
puolia. (Tuomivaara 2015: 58, 63)

Eldimista syntyviin mielikuviin vaikuttavat fyysiset piirteet, kayttdytyminen ja
biologiset ominaisuudet. Eld4imen ominaispiirteet ovat vaikuttaneet niiden
kayttotarkoituksiin, esimerkiksi tyovalineena kayttdmiseen. Fyysiset ominaisuudet ovat
vaikuttaneet myos siihen, millaisia piirteita eldimiin on yhdistetty. Eldinta on kuvattu
esimerkiksi voimakkaaksi tai dlykkaaksi. Kulttuuriset kasitykset pohjautuvat fyysisiin
piirteisiin, mika selittad sen, ettd eldimisté on samankaltaisia késityksia eri kulttuureissa.
Késitykset muodostuvat pitkdn ajan kuluessa ja nykypdivan mielikuvat ovat lahtdisin
vanhoista kasityksistd. Eldimida voidaan kategorisoida yhteiskunnallisesti esimerkiksi
luonnonvaraisiin eldimiin, tuotanto-, koti- ja lemmikkielaimiin. Ndma kategoriat
madrittelevat usein eldimen arvoa ja kertovat eldimen suhteesta ihmiseen ja
yhteiskuntaan. Eldaimen biologiset ominaisuudet eivat vaikuta sen asemaan. (Ratamaki
2009: 38-39) Esimerkiksi kettuun suhtaudutaan eri tavoin riippuen siitd, onko kyseessa
vapaasti luonnossa eldvé kettu vai tarhakettu. Rotta, jota pidetddn tuhoeldimend, saa
lemmikkind arvon perheenjadsenend. Edelld mainittujen yhteiskunnallisten ja
kulttuuristen vaikutusten lisaksi eldinké&sityksiin vaikuttavat my6s ihmisen omat

kokemukset.

Tassd luvussa kerron eléinkasityksen historiasta nykypdivaan asti. Tarkoitukseni on
kertoa siitd, millainen suhde ihmisilld on ollut eldimiin eri aikakausina ja kuinka

yhteiskunnan muutokset ovat muokanneet myds eldinkésitystdamme. Ndma vaiheet ovat
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vaikuttaneet siihen, millainen nykyaikainen eldinkasitys on ja kuinka eldimia kuvataan

nykyaikana.

2.1 Kalliopiirroksista elaintensuojeluun

Historiallisten kalliopiirrosten ja -maalausten perusteella joillakin eldinlajeilla on ollut
ihmisille enemméan merkitystd ja arvoa kuin toisilla, silla niitd on toistuvasti kuvattu
enemman. Esikristillisen ajan ihmisten luontosuhdetta kuvataan sielu-uskoiseksi
animismiksi, jossa ihmisten ja eldinten sielut olivat jatkuvassa liikkeessé ja useimmiten
kuolemaa uskottiin seuraavan jélleensyntym&. Tuolloin ihminen kaésitettiin osaksi
luontoa ja eldinten ja ihmisten valilld koettiin vastavuoroisuutta. El&inten nahtiin
antautuneen metsastettaviksi ja tdman vastineena ihmiset kohtelivat niitd persoonina.
Uskolla sielujen kuolemattomuuteen on voinut olla vaikutus siihen, ettd useita

saalislajeja, kuten mammutteja, tapettiin sukupuuttoon. (Ylimaunu 2002: 116-117, 119)

Ihmisten ja eldinten suhde oli pohdinnan aiheena jo Antiikin filosofien keskuudessa.
Aristoteleen filosofian mukaan luonto oli hierarkkisesti rakentunut. Erilaiset oliot olivat
olemassa toisia olioita varten. Hierarkian mukaan kasvit olivat eldimid varten ja eldimet
ihmisia varten. lhmisen néhtiin olevan luonnon ylapuolella, silla ihmisen jarkea
pidettiin luonnon korkeimpana saavutuksena. Luonnon kasitettiin olevan ihmisté varten.
(Vilkka 1996: 42) Phytagoras naki ihmisissa ja eldimisséd samoja elementtejd ja koki
kaikkien eladvien olevan sukua toisilleen. Tastd syystd hdn puhui eldinten
oikeudenmukaisen ja inhimillisen kohtelun puolesta. (Rauwn 2015: 2-3)

Kristinuskossa ei katsottu ihmisilla olevan moraalisia velvoitteita eldqimid kohtaan.
Jumalan né&htiin antaneen ihmiselle vallan k&yttdd eldimid. Ihmisid pidettiin
rationaalisina ja tasta syysté heilla koettiin olevan oikeus hallita eldimid, joita pidettiin
irrationaalisina. (Rauwn 2015: 11) Jotkut Raamatun tulkinnat el&inten sieluttomuudesta
ovat johtaneet siihen, ett eldin on ndhty pahana olentona. Paholaisella tai sen apureilla
on kerrottu olleen eldinten tuntomerkkeja, kuten sarvet, tai niiden on néhty esiintyneen

esimerkiksi lepakon, k&irmeen tai pukin hahmossa. Nykyajan kauhuelokuvissa on
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nahtavissé néitd vaikutteita. Kansanuskomuksissa eldimet on voitu kokea paholaisen
palvelijoiksi. Ystavystyminen tai kommunikointi eldinten kanssa on yhdistetty
yhteistyéhon paholaisen kanssa. Keskiaikaisissa noitacikeudenkaynneissa tuomion
saattoi saada lemmikkieldimen perusteella tai vain omaamalla eldimellisid piirteitd,
kuten runsaan karvoituksen. (Aaltola 2004: 25-26)

Raamatusta on lahtoisin ajatus eldinten ja ihmisten erottelusta, mutta myds ajatus
ihmisesta luonnon ja eldinten kaitsijana. Tdma perustuu osittain ajatukseen siita, etta
elaimilla saattaisi olla sielu ja néin ollen ne kykenisivat henkisyyteen. (Aaltola 2004:
26) 1100-1200-luvuilla elényt filosofi Franciscus Assisilainen uskoikin tahan
ajattelutapaan ja koki jopa sisarellista ja veljellista yhteenkuuluvuutta eldinten kanssa
(Kainulainen 2015: 174). Hanet tunnettiinkin lempeydestdan eldaimida kohtaan ja
katolinen kirkko on nimennyt hanet eldinten suojeluspyhimykseksi (Vilkka 2009: 23).
My0s protestanttiset piirit puolustivat ajatusta, ettei eldimid oltu luotu vain ihmisi&
varten ja ihmiset olivat eldinten kaitsijoita. Tatd on pidetty radikaalisuutensa takia
yhtend lansimaisen ajattelun vallankumouksena, ja ajattelutavan saavuttaessa enemmaén

suosiota alkoi ihmiskeskeisen eldinké&sityksen asema heikentyé. (Aaltola 2004: 26)

1600- ja 1700-luvulle tultaessa mekanistinen eli konemainen todellisuuskasitys oli
vallalla lansimaissa. Tuolloin sielulle ja tietoisuudelle ei annettu sijaa. Todellisuus
nahtiin luonnonlakien noudattamisena. Eldimet ja ihmiset koettiin koneina eika eldinten
uskottu kykenevdn tuntemaan tuskaa. Télle ajatukselle perustuivat -eldinkokeet.
(Kainulainen 2015: 175-176) Tuolloinkin filosofit pohtivat eldinten tietoisuutta ja
ihmisten ja eldinten erottelua. Esimerkiksi René Descartes (1596-1650) ei kokenut
eldinten kykenevan tuntemaan kipua. Immanuel Kant (1724-1804) naki eldimet
tuntevina olentoina, mutta ei nahnyt niilla jarkea tai itsetietoisuutta (Rauwn 2015: 14,

16) Eléinten kyky tuntea on nykypdaivéanakin tutkimuksen kohde.

Tieteen kehittyminen vaikutti eldink&sitykseen. Eldinkokeet otettiin k&ytt6on, mutta
kehitykselld oli myds positiivisia vaikutuksia. Keksittiin eldinten luokittelujarjestelmia,
jotka auttoivat ymmaértaméaan eléinten olemassaoloa ja luonnetta sek& koko eldinkuntaa.

Luokittelujarjestelmat tukivat kuitenkin ajatusta eldimistd materiaalina. Eldimi&
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maédriteltiin niiden biologisten piirteiden avulla, mistd syntynyt eléinten jaottelu nakyy
vielakin eléinten luokittelussa. Vaikka eldinkuntaa ymmarrettiin paremmin, oli jaottelun
ldhtdkohtana eldinten maarittely esimerkiksi kesyiksi ja villeiksi, syotaviksi ja
syotavaksi kelpaamattomiksi tai hyodyllisiksi ja hyodyttomiksi. Tieteen kehittyessa
ihmiskeskeinen  ajattelutapa  kyseenalaistettiin,  silld  maailma  osoittautui
monimutkaisemmaksi ja laajemmaksi. Kehityksen myota myods kasityksid ihmisesta

kaiken keskipisteend ja hierarkian ylimpané horjutettiin. (Aaltola 2004: 28-30)

1800-luvulla alkoi eléinten tietoisuuden tutkimus, joka oli yhteydessa psykologian
tutkimukseen.  Charles Darwinin evoluutioteoria herétti kysymyksid ihmisten
mentaalisten ominaisuuksien kehittymisestd. Naihin haettiin vastauksia elamista ja alkoi
eldinten mentaalisten ominaisuuksien, kuten mielen, kayttaytymisen ja aivotapahtumien
tutkiminen. (Vilkka 1996: 48) Evoluutioteoria vaikutti siihen, ettd uskonnollinen
ihmiskésitys menetti otettaan. Ihmisté ei pidetty endd Jumalan luomisty6nad vaan osana

eldinkuntaa. (Tuomivaara 2015: 66)

Nykyaikainen eldinsuojelu pohjautuu 1800-luvulla voimistuneeseen
eldinsuojeluaatteeseen.  Tuolloin  alkoi  loytdeldintoiminta  ja  eldinrddkkays
kriminalisoitiin. Vegetaristifilosofit kokivat eldimet ja ihmiset yhdenvertaisina eivatka
halunneet eldinten jaavan yhteiskunnan suojan ulkopuolelle. Tahan pohjautuvat
nykyiset eldinoikeudet. (Vilkka 2009: 23) 1900-luvulle tullessa kysymykset
rationaalisuudesta ja tuntoisuudesta olivat edelleen keskustelunaiheena, kuten ne ovat
nykyaankin. (Aaltola 2004: 34)

Nykyajan sentientistisessa eldinkéasityksessa eldimet koetaan tietoisina ja tuntevina
itsearvoisina olentoina. El&intensuojelu perustuu tdhan nakemykseen, silla ihmisen
velvollisuutena ndhddan eldinten hyvinvoinnista huolehtiminen. Muita nykyajan
elainkésityksid ovat inhimillistdminen ja eldinten vélineellistdminen. Inhimillistamisella
tarkoitetaan ihmismdisten ominaisuuksien liittdmistd eldimiin. Valineellistdmisella
tarkoitetaan  tehoeldintuotantoa, jolloin  eldin  ndhdd&dn raaka-aineena ja
tuotantovélineena. (Vilkka 1996: 20, 42-43) Tuotantoeldinten lis&ksi
valineellistdaminen n&kyy myo6s eldinkokeissa. Elaimid ei koeta yksiloind vaan
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materiaalina, jolla voidaan hyddyttda ihmistd (Aaltola 2004: 31). Tapamme ja
tottumuksemme vaikuttavat siihen, kuinka suhtaudumme el&imiin. Tiede on todistanut
joidenkin eléinlajien tuntevan kipua ja karsimystd, mutta tdma ei ole kuitenkaan
johtanut toimintatapojen muuttumiseen. Tiedoista huolimatta kaytdmme eldimié
tieteellisissa kokeissa tai tuotantoeldimind. Nykyaikana ihmisid ja eldimid koskevissa
keskusteluissa on noussut esille posthumanismi, jolla tarkoitetaan ihmisen
ymmartamista osana luontoa eikd erityisasemassa. Téalla ajattelulla halutaan
kyseenalaistaa ihmisten ja eldinten vélisid rajoja ja tarkastella kriittisesti kulttuurin ja

luonnon eroja. (Tuomivaara 2015: 18, 67, 73)

Sosiaalinen media on nykyaikana arkipdivaa ja eldimiin liittyva sisalté on suosittua eri
kanavilla. Tutkimalla eldinten kuvaamista julkaisuissa, voidaan tarkastella samalla sitd,
millainen vaikutus sosiaalisella medialla on el&inten representaatioihin. Kiinnostavaa on
my0s selvittdd, kuinka nykyaikainen eléinkasitys nédkyy julkaisuissa. Seuraavaksi
kasittelen tarkemmin nykyajalla ominaista inhimillistamistd ja sitd, kuinka se on

vaikuttanut eldinkasitysten muodostumiseen.

2.2 Eléinten inhimillistaminen

Inhimillistdminen  tarkoittaa  ihmismaisten  piirteiden  liittdmistd  el@imiin,
luonnonvoimiin, jumaliin ja elottomiin esineisiin, kuten mekaanisiin ja elektronisiin
laitteisiin.  El&inten inhimillistamisell&d tarkoitetaan ihmismaisten ominaisuuksia,
motivaatioiden, tunteiden ja aikomusten liittdmistd eldimiin. Esimerkiksi eldinten
kaytostd kuvataan niin fyysiselld kuin psyykkisellda tasolla ihmismaéisilla piirteilld.
(Epley, Waytz, & Cacioppo 2007: 864—-865) Inhimillistdiminen on yleinen ja vallitseva
tapa kuvailla, ennustaa ja selittdd eldinten kayttaytymista riippumatta siitd, ndhdéanko
eldin luonnossa tai eldintarhassa vai onko kyseessé lemmikkiel&in (Horowitz & Bekoff
2007). Jotta voidaan ymmartdd, mitd inhimillistdminen tarkoittaa, tdytyy ensin
ymmartdd, mitd ihmisyys on. Tutkijat ovat kiistelleet siitd, mitd uniikkeja piirteita
ihmisiin voidaan liittdd. Tallaisiksi on ehdotettu esimerkiksi muoto-oppia, Kkielta,

tietoisuutta ja tajuntaa. (Root-Bernstein ym. 2013: 1579)
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Inhimillistdminen voidaan jakaa heikkoihin ja vahvoihin muotoihin. Heikoimmillaan se
on vertauskuvien kayttamista eldinten kaytoksen kuvauksessa, mutta vahvimmillaan se
tarkoittaa uskomista eldimen ihmismaisiin piirteisiin  (Epley ym. 2007: 867).
Vahvimmillaan eldin siis koetaan ihmisen kaltaisena. Tuolloin siihen liitetddn suoraan
ihmisen henkisié ja fyysisia piirteitd. Elainten kirjaimelliseen inhimillistamiseen liittyy
eldimen kyky tiedostaa itsensd, menneisyytensa ja tulevaisuutensa, sekd osansa
yhteiskunnassa esimerkiksi lemmikkind. Vahvimmillaan inhimillistdmisessa elainta ei

ymmarretd eldimend. (Schuurman 2013)

Heikoimmillaan inhimillistdiminen on samankaltaisuuksien tunnistamista ihmisista ja
eldimistd. El&dimen ei siis uskota olevan ihmisen kaltainen, mutta sen nakodkulma
sanallistetaan puhuen siitd samoilla tavoilla, sanoilla ja termeilld, kuin ihmisesta.
Heikoimmillaan inhimillistdmisessd yritetddn ymmartdd eldintd empaattisesti.
Arkikielessa taman tyylinen inhimillistaminen on yleistd, koska tieteellisia kéasitteité ei
kaytetd. (Schuurman 2013) Eldimen empaattinen ymmartdminen on tulos
inhimillistdmisestd, mutta myOs sen pohja. llman empatiaa emme ymmartdisi ei-
ihmismdisten lajien kaytostd. (Root-Bernstein ym. 2013: 1580) Empatia auttaa
kuvittelemaan itsensa eldimen asemaan ja mydtatunnossa elden eldimellistimme
itsemme. Inhimillistaminen liittyy siis tunteisiin. lhmiset, jotka tuntevat lemmikkinsa

hyvin laheiseksi, my6s automaattisesti inhimillistavét sitd (Schuurman 2013).

Inhimillistamisellda on juuret pitkédlla ihmisten historiassa, silld jopa paleoliittisen
aikakauden taiteessa on kuvattu ihmisid eldimen hahmossa ja eldimid ihmisen
hahmossa.  Inhimillistdaminen on voinut helpottaa varhaisimpia metséstdjia
ymmartamaan saaliin kayttaytymistd, mutta se liittyy my6s ihmisen biologisiin
tarpeisiin ja elossa selviytymiseen, sillda ihmisell4 on tarve hoivata lapsen piirteita
omaavia olentoja. Tdéma tarve nakyy aikuisten kiintymyksend el&imiin, joilla on
vahintadn yksi lapsia muistuttava piirre. Piirteitd ovat esimerkiksi suuri p&d, suuret
silmat, pulleat posket, lyhyet ja pulleat raajat seka kdmpel6 liike. Eldimesta tulee niin
sanotusti hellyttavid, kun edellisiin liitetd&n vield eldimen ulkoiset piirteet, kuten turkki,

porrdisyys ja pehmed nahka tai karva. Tutkimukset ovat osoittaneet, ettei
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inhimillistaminen ole vain ihmisen toimintatapa, vaan myos esimerkiksi koirat kokevat

samankaltaista kiintymysta porroisiin olentoihin. (Horowitz & Bekoff 2007)

Ihmisen kehittymisellda on vaikutus inhimillistamiseen, silla lapsilla inhimillistdminen
on yleisempad kuin aikuisilla (Epley ym. 2007: 865). Lapset pitdvat eldinhahmojen
kertomista tarinoista enemman kuin ihmisten kertomista. Tastd syysta eldinhahmoja
kaytetdan lapsille suunnatussa mediassa, kuten kirjallisuudessa ja televisiossa. Tutkijat
kuitenkin keskustelevat siitd ovatko median tavat esittdd eldimet inhimillistettyina
hahmoina vaikuttaneet inhimillisiin uskomuksiin ja vahenténeet todellista tietoutta
eldimista. Lapset oppivat eldimistd suoraan kohtaamalla niitd itse tai ep&suoraan
saamalla tietoa opettajiltaan ja vanhemmiltaan mutta myos mediasta. Lasten varhaiset
kokemukset eivat vaikuta vain tiedon omaksumiseen vaan myds my6hempaan
kiinnostukseen tiedettd kohtaan. Moderneissa lastenkirjoissa eldimet kuvataan hyvin
eparealistisina  ja ihmismaisind. Vaikka eldimet kuvattaisiin  luonnollisessa
ymparistossadan, on ne inhimillistetty esimerkiksi nimilla ja ihmismaisella kaytoksella.
(Geerdts, Van de Walle & LoBue 2016: 6-7) Eldinhahmoja kaytetadn myos
aikuistenkirjallisuudessa. Syyt ihmismaéisten eldinhahmojen kayttdmiseen ovat kuitenkin
samat. Eldinhahmot ovat vaikuttavia ja tekevat tarinasta eloisan ja kiehtovan.
Esimerkiksi George Orwellin Eldinten vallankumous -romaanissa eldinhahmot

havainnollistavat poliittista sanomaa. (Hasan & Sayakhan 2017)

Eldinta inhimillistaessa mietitddn, milta siitd tuntuu ja mité se ajattelee. Nain opitaan
ennakoimaan eldimen k&ytosta, mutta tama ei kuitenkaan tarkoita, ettd eldin oikeasti
tuntisi ja ajattelisi ndin. (Masson & McCarthy 1995: 66-67) Osa ihmisistad pitaa
inhimillistdmisté epatotena, koska ei usko eldimilla olevan mentaalista eldmaa (Oksanen
2012: 247). Virheellisend pidetddn vain ihmisille ainutlaatuisen ominaisuuksien
liittdmistd eldimiin mutta inhimillistdmisen haaste onkin se, ettd emme tiedd, mitad ndmé
ominaisuudet ovat (Vilkka 1996 20, 25). Safinan (2016) mukaan eldinten ajattelusta ja
tunteista puhuttaessa ongelmana on se, ettei esimerkiksi tietoisuudesta ja tajunnasta ole

yhteisesti sovittuja maaritelmié.
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Tietoisuus, havaintokyky ja tajunta ovat sidoksissa toisiinsa. Ymparoivastd maailmasta
saatavat havainnot herattdvat ajatuksia ja tunteita, joiden mukaan kayttaydytadan. Suuri
maaré eldimia on tietoinen ja kykeneva ajatuksiin ja tunteisiin. Elaimill& voi olla kyky
empatiaan ja suruun, mutta ndmaé tunteet ilmenevét elaimilla toisin kuin miten ihmiset
ne ymmartavat. Empatian yleisin muoto on tarttuva pelko, joka on ikivanha ja ihmisten
lisaksi havaittavissa laumaeldaimilld, kuten kaloilla ja linnuilla. Eldinyksilé voi surun
takia muuttaa kayttdytymistddn huomatessaan toisen yksilén poissaolon. Taméa voi
nakya syomisen ja nukkumisen vahentymisessa tai levottomassa kaytoksessa. Taman
tapaista kéytostd sekd muuta suremisen muotoja on havaittu ihmisten lisaksi muun

muassa elefanteilla, koirilla ja ankoilla. (Safina 2016)

Varsinkin  lansimaisessa  kulttuurissa  inhimillistaminen  on  térked  tekija
eldintensuojelussa, silla inhimillistetyt eldimet vetoavat ihmisten tunteisiin.
Inhimillistettyjen eldinten koetaan esimerkiksi tarvitsevan ihmisten tavoin oman tilan
eikd niiden haluta kérsivan. Inhimillistamalla vain tiettyja eldinlajeja keskitytaan niiden
hoivaamiseen, jolloin muut eléinlajit jadvat vahemmalle huomiolle. Tama voi johtaa
jopa Kkilpailevien elédinlajien tai inhimillistettyd eldintd saalistavien eldinlajien
tuhoamiseen. Myos luonnonsuojelun kannalta on huolestuttavaa se, ettd jotkut eldinlajit
saattavat jadda huomioimatta, koska eivat vetoa ihmisten tunteisiin. Talléin vain pienta
osaa luonnosta suosittaisiin, ja huomion ulkopuolelle jaisivat esimerkiksi kasvit. (Root-
Bernstein ym. 2013: 1578, 1584)

Kaikkiin elaimiin ei siis suhtauduta samanlaisella kiintymyksella ja eldimen ulkoiset
piirteet vaikuttavat siithen, mitd lajeja inhimillistetddn enemman Kkuin toisia.
Lansimaisessa kulttuurissa ihmiset inhimillistavat enemman eldimid, jotka pinnallisesti
muistuttavat meitd, kuten apinat, tai jotka vahintd&n kuuluvat ihmisten tavoin
nisakkadiden luokkaan. Myods uhanalaisten eldinten kohdalla, ulkon&dllisilla seikoilla on
valig, sill& ihmiset kiinnittdvat enemman huomiota ja ovat enemmaén huolissaan lajeista,
jotka ovat kookkaita, isosilméisid ja porroisid kuin pienisilmaisid, limaisia tai
pienikokoisia. (Horowitz & Bekoff 2007) Ihmisiin vetoavat myds karismaattiset
eldimet, joiden karisma perustuu yhteisiin piirteisiin ihmisten kanssa, kuten

nuoremmista huolehtimiseen, leikkimiseen ja parin muodostukseen. (Root-Bernstein
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ym. 2013: 1581) Vilkan (1996: 99) mukaan ihmisten sisasyntyisestd tavasta néhda
ihmiset maailman keskipisteend johtuu se, ettd ihmisilla ja ihmistd muistuttavilla
olennoilla on suurempi arvo kuin ihmisista suuresti fyysisesti ja psyykkisesti eroavilla
olennoilla. Koska inhimillistdminen on pitkalti samaistumista toisen asemaan, se vaatii
sitd, ettd ihmisen ja eldimen vélilla on yhtenevdisyyksid. Kulttuurien véleilld on
kuitenkin eroa ja inhimillistdmiseen vaikuttaakin kulttuurin tapa késittdd ihmisyys ja
eldaimellisyys. Kulttuureissa, joissa ihmiset ovat enemmaén tekemisissa luonnon kanssa
ja heilld on myds omakohtaisia kokemuksia eldimistd, ei eldimia inhimillisestd yhta
paljon kuin moderneissa teollistuneissa kulttuureissa (Epley, Waytz, & Cacioppo 2007:
870).

2.3 Inhimillistamisen ongelmallisuus

Inhimillistdminen on yleistd, mutta kaikki tutkijat eivat kuitenkaan hyvéksy sité.
Varsinkin eldinten kayttdytymistd tutkivassa tieteessd inhimillistdmista pyritdén
valttamaan, silla osa tutkijoista pitdd sitd vaarallisena, huolimattomana tai naiivina
tapana tulkita elaimen kaytosta. Useat tutkijat, jotka tyoskentelevét eldinten kanssa, ovat
kuitenkin eri mieltd ja kokevat inhimillistdmisestd olevan apua eldimen kayttaytymisen
ennakoimisessa ja tilanteiden ndkemisessa eldimen nédkokulmasta. (Horowitz & Bekoff
2007) Tieteessa inhimillistdmiseen liittyy epéluotettavuus, silld subjektin ja objektin
valiset rajat unohtuvat. Inhimillistamisessa ongelmallista on se, jos eldimeen liitetdén
tunteita, joihin sen kyvyt eivat riitd. Tieteellisissa tutkimuksissa inhimillistamista
pyritadn valttdmaan sopimalla siitd, millaista kieltd eldimistd kaytetd&n. Eldimen ei
esimerkiksi kuvailla olevan vihainen vaan sen kuvataan ilmaisevan aggressiota. N&in
kielellisilla valinnoilla otetaan etdisyytté ja véltetd&dn samaistumasta eldimeen. (Masson
& McCarthy 1995: 62-63) Tutkimuksessani tarkastelen sitd, miten eldintd kuvataan
julkaisuissa. En kuitenkaan ota kantaa siihen ovatko eldimid kuvaavat tavat
hyvéksyttavid. Olen enemman kiinnostunut siitd, mita visuaaliset ja kielelliset valinnat

ovat, ja millaisia merkityksié ne luovat.
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Inhimillistdminen on ongelmallista silloin, kun eldimestd luodaan mielikuva sen
mukaan, mitd sitd kohtaan tunnetaan. Ihmiset pitévat esimerkiksi karhuja uhkaavina,
silla pelkaavat niitd. Inhimillistdmista on runsaasti villieldimiin liittyvissa kéasityksissa,
silld kotieldinten kohdalla tulkinnat korjaantuvat, kun eldinten kanssa -eletadn.
Villieldinten kanssa ihmiset ovat kuitenkin niin véhan tekemisissa, ettd eivat paase
vertaamaan kasityksia eldinten todelliseen kayttdytymiseen, jolloin mielikuvat elaimista
ovat pysyvampid. (Masson & McCarthy 1995: 60, 76) Se, kuinka inhimillisyyteen
suhtaudutaan, riippuu kontekstista. Inhimillistetyt eldinhahmot Kirjallisuudessa,
elokuvataiteessa ja sarjakuvissa ovat taiteilijoiden luomia kuvitteellisia eldinhahmoja,
joiden tarkoituksen yleis6 ymmarta4. Nain ollen inhimillistdminen ei aina tarkoita sit,

etta yritettdisiin luoda epatodellista kuvaa. (Oksanen 2012: 248)

Inhimillistdminen auttaa ihmisid ymmartdamaan elaimié, silla sen avulla voidaan asettua
eldimen nakokulmaan. Inhimillistdminen toimii vaikuttamisen keinona eldinsuojelussa,
mutta se voi aiheutua my6s vahinkoa. Populaarikulttuurista l6ytyy paljon
inhimillistettyja eldinhahmoja, jotka ovat ihastuttaneet kuvitteellisilla luonteillaan ja
sopolla ulkon&ollaan. Esimerkiksi elokuvat ja animaation saattavat hetkellisesti nostaa
eldimen julkisuuteen ja herattdd ihmisten kiinnostuksen. Ihmiset ihastuvat mielikuvaan,
jonka ovat eldimestd saaneet ja hankkivat sen lemmikiksi valittamatta eldimen hoidon

vaativuudesta tai sen soveltuvuudesta lemmikiksi.

Kuvitteelliset eldinhahmot herattavat ihmisten mielenkiinnon eléintd kohtaan ja voivat
innostaa ihmisid hankkimaan lemmikin vakavin seurauksin. Esimerkiksi elokuvat ja
animaatiot Rin Tin Tin, Lassie ja 101 Dalmatialaista ovat osiltaan vaikuttaneet
saksanpaimenkoirien, collieiden ja dalmatialaisten kysyntdan jopa siind madarin, ettd
sithen on vastattu pentutehtailulla. Animaatio Nemoa etsimassa kasvatti klovnikalojen
suosiota lemmikkind, ja mediassa raportoitiin lasten, animaation tarinaa matkien,

vetdneen kaloja alas viemareista vapauttaakseen ne. (Kerns 2014, Bernard 2015)

Esimerkiksi Japanissa Rascal Raccoon -nimisen sarjakuvan myota pesukarhuista tuli
suosittuja  1970-luvun lopussa ja 1980-luvun alussa. Sarjakuvassa pesukarhu
inhimillistettiin harmittomaksi, sépoksi ja uskolliseksi ihmisen kumppaniksi. Suosion
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takia satoja pesukarhuja toimitettiin Japaniin lemmikeiksi, mutta niiden todellisen
luonteen paljastuttua, pesukarhuja vapautettiin luontoon. Taman takia jouduttiin jopa
perustamaan suunnitelma pesukarhujen havittdmiseksi. Inhimillistdminen aiheuttaa
ongelmia, kun eldimistd luodaan odotuksia, joita ne eivét voi tayttd4d. (Root-Bernstein
ym. 2013: 1585)

Eldimista tehdyt kuvaukset populaarikulttuurissa eivdt aina kuitenkaan aiheuta
positiivisia mielikuvia ja saa ihmisia ihastumaan eldimiin. Kerns (2014) mainitsee
esimerkiksi Tappajahai -elokuvan vaikuttaneen ihmisten suhtautumiseen valkohaihin.
lImestyesséan vuonna 1975 elokuva peldstytti ihmisid esitellen valkohain
kostonhimoisena saalistajana, ja elokuva innoitti jopa hainkalastuskilpailuihin (Choi
2000). Elokuvan luomat mielikuvat voivat osittain selittdd vielédkin ihmisten pelkoa

haita kohtaan.

Inhimillistdaminen nakyy myods luontodokumenteissa, joissa viihteen ja tieteen
yhdistdminen on haastavaa. Materiaalien kerd@minen on pitka prosessi ja dokumenttien
halutaan olevan autenttisia ja kuvaavan elédinten eldam&& mahdollisimman realistisesti,
mutta samalla niihin toivotaan jannityst4 ja draamaa. Tekniikan kehittymisen ansiosta
dokumentit voivat olla visuaalisesti nayttdvia ja eldinten eldmdd voidaan seurata
mahdollisimman totuudenmukaisesti, mutta samalla kertojan vaikutus on suuri.
Dokumenteissa inhimillistaminen nékyy niin eldinten nimedmisessé kuin tunteiden ja
toimintojen ihmismaisissé ilmauksissa seka tieteellisten ilmausten vahéisessa maarassa.
(Rose 2013)

Elokuvien ja animaatioiden lisdksi my6s sosiaalisessa mediassa eldimistd tehdaan
tulkintoja, jotka osoittautuvat vaériksi ja joilla voi olla vakavia seurauksia. Internetissa
levidvat videot esittelevat sopoja eksoottisia eldimid, mutta katsojat, joille eléinlajit
eivat ole tuttuja, voivat tehdd eldimen kaytoksestda paatelmida inhimillistamiselld.
Esimerkiksi viraalivideo hidaslorista, jossa eldin nostaa kadet ylos sitd kutittaessa,
kuvastaa todellisuudessa eldimen stressaantuneisuutta (Bates 2016). Videon katsoja
saattaa kuitenkin tulkita elaimen pitdvan kutituksesta ja tasta syysta nostavan kédet ylos.
Tallainen video sopoksi tulkitusta eldimestd voi kuitenkin kasvattaa laitonta
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eldinkauppaa (Castro 2013). Hidaslorin ulkondkd, suurisilmdisyys ja porroisyys

viehattavat ihmisia ja herattavat kiinnostuksen hankkia eksoottinen lemmikki.

Hidaslorien laiton eldinkauppa on huolestuttavaa, silla eldimet viedddn suoraan
luonnosta (Castro 2013). Inhimillistdmiselld saatu huomio ké&antyy téssd tapauksessa
eldintd vastaan. Bates (2016) ohjeistaakin sosiaalisessa mediassa jakamaan kuvia, jotka
esittdvat eldinten eldmdd luonnossa. Kun eldimid kuvataan niiden luonnollisessa
ymparistdssd ja toiminnassa ilman ihmisid, on inhimillistiminen vahdisempaa eika
tulkintoihin vaikuta esimerkiksi ihmisen kayttaytyminen eldintd kohtaan. Oli sitten kyse
animaatiohahmosta, luontodokumentista tai sosiaalisessa mediassa levidvasta
eldinvideosta, on inhimillistdmisen tunnistaminen mediassa esitetyista kuvista tarkeaa,

sillda ndma mediaesitykset vaikuttavat eldimistd muodostuviin késityksiin.

Eldinkasitykset liittyvat kulttuuriin ja yhteiskuntaan ja tasta syysta ne kehittyvét koko
ajan. Tieteen kehittyminen, uskonnon vaikutukset ja populaarikulttuurin tavat kuvata
eldintd ovat vaikuttaneet tapoihin, joilla ymmarramme eldimen. Jokaisella aikakaudella
on oma vaikutuksensa siihen, miten suhtaudumme eldimiin, joten nykyaikana
sosiaalinen media ei voi olla vaikuttamatta suosionsa takia. Seuraavaksi késittelen
sosiaalista mediaan toimintaymparistond ja tapoja, joilla visuaalista siséltda voidaan
tutkia.
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3 SOSIAALINEN MEDIA JA VISUAALISUUS

Lapsenomaiset piirteet ovat osaksi syyna siihen, miksi tunnemme vetoa eldimiin.
Hellyttavat piirteet heréttdvat tunteita, mistd syysta eldimet ovat suosittu aihe
sosiaalisessa mediassa. Téssd luvussa kerron tarkemmin sosiaalisesta mediasta
toimintaymparistond, jossa tutkimusaineistoni julkaisut ovat tuotettu. Aluksi perehdyn
sosiaalisen median ominaisuuksiin ja avaan tutkimuksessa mukana olevia sosiaalisen
median kanavia Facebookia ja Instagramia. Tamén jalkeen kerron, miten

visuaalisuuteen painottunutta sosiaalisen median sisaltéa voi tutkia.

3.1 Sosiaalisen median maaritelma

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan verkkopalveluita, joiden sisallosta vastaavat
suurimmaksi osaksi kayttdjat. Kayttajat luovat itse sisaltod tai jakavat jonkun toisen
luomaa siséltéd. Kayttdjat voivat myods muokata toisen luomaa sisaltod, ennen kuin
jakavat sita. (Lietsala & Sirkkunen 2008: 13, 19) Sisallét voivat olla esimerkiksi kuvia,

videoita tai teksteja.

Kéyttajat tuottavat ja valittdvat sisaltod ilmaiseksi yksin tai yhdessd, mutta itse
sosiaalisen median palvelut ovat kaupallisia. Kéayttdjat muodostavat palveluissa
yhteis0jd, joissa verkostoituvat ja lopulta kayttdjien vélistd vuorovaikutusta ja
sisallontuottamista ei voi erottaa toisistaan. (Seppanen & Vdliverronen 2012: 36)
Verkkopalveluille on yhteista kayttdjien luomat profiilit, joita voi olla useampia.
Kéyttagjanimed varten kayttajat tarvitsevat nimimerkin, joka on julkinen.
Yksityishenkiloiden profiilien liséksi sosiaalisessa mediassa profiileja voi olla muun
muassa yrityksilla, yhtyeilld, ryhmilld ja lemmikeilld, kuten tutkimusaineistossani.
(Lietsala & Sirkkunen 2008: 22, 47) Profiilien yksityisyysasetuksista kayttdja voi
mééritelld siséllon nakyvyyttd. Profiilit voivat olla yksityisid, jolloin niilla julkaistu

sisaltd ei ndy muille kuin kayttajalle.
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Palveluita voi kayttdd monipuolisesti eikd passiivinenkaan kayttdminen ole
merkityksetontd. Kayttajat, jotka eivét itse tuota sisaltod, luovat kuitenkin yhteyksia
sisaltéihin (Seppénen & Valiverronen 2012: 39). Esimerkiksi tykkaamalla tai
kommentoimalla jotain julkaisua kaytt4ja johdattaa omat seuraajansa saman julkaisun
aareen. Tykatty julkaisu nakyy seuraajien uutisvirrassa ja saa ndin laajemmin
nakyvyytta. Verkkopalvelut perustuvat kayttdjien luovuuteen ja tuotettu sisalté voi olla
hyvin erilaista riippuen siitd, millaisesta palvelusta on kyse. Kaplan ja Haenlain (2010:
62) jakavat sosiaalisen median kuuteen eri tyyppiin, joita ovat sosiaaliset verkostot,
yhteistuotannot, blogit, virtuaalimaailmat, virtuaaliset sosiaaliset maailmat ja sisallon
jakamiseen keskittyneet palvelua. Tutkimukseeni valituista kanavista Facebook edustaa
sosiaalista verkostoa ja Instagram sisallon jakamiseen keskittynyttd palvelua.
Sosiaalisissa verkostoissa kayttdjat voivat luoda oman profiilin ja kutsua ystavia
seuraamaan profiiliaan. Myos yksityisviestittely on mahdollista. Tamén tyylisissa
sosiaalisen median kanavissa on mahdollista jakaa monenkaltaista siséltdd, kuten
videoita, kuvia ja blogeja. (Kaplan & Haenlain 2010: 62) Verkostoille on tyypillista se,
ettd profiilit ovat lahes tai kokonaan julkisia ja myds kéyttdjan ystavat eli seuraajat ovat
nahtavina. (Lietsala & Sirkkunen 2008:47)

Facebook on Mark Zuckerbergin vuonna 2004 perustama yhteisopalvelu. Palvelun
alkuperdinen tarkoitus oli toimia Harvardin yliopiston opiskelijoiden verkkoyhteiséna,
johon opiskelijat pystyivat luomaan profiileja. Samana vuonna Facebook levisi useisiin
muihin yhdysvaltalaisiin yliopistoihin, ja vuodesta 2006 alkaen palveluun pystyi
liittyméén kuka tahansa yli 13-vuotias. (Goff 2013: 35, 36) Facebookissa kayttdja voi
julkaista omassa profiilissaan esimerkiksi kuulumisiaan, kuvia, videoita tai jakaa muissa
mediossa julkaistua sisaltéd. Facebook mahdollistaa siis monipuolisen sisallon
jakamisen. Tammikuussa 2018 Facebook on kayttajamaaraltddn suurin sosiaalisen
median palvelu Instagramin seuraavan sitd vasta seitsemanneksi suurimpana (Statista
2018).

Instagram on vuonna 2010 avattu kuvanjakokanava, jonka perustivat Kevin Systrom ja
Mike Kriegern (Instagram 2018). Facebookin tavoin Instagram vaatii rekistergitymista
ja oman profiilin luomista. Instagramissa kayttajat voivat ottaa kuvia, kayttdd niissa
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erilaisia suodattimia ja jakaa kuvia omassa profiilissaan, mutta myds muissa sosiaalisen
median kanavissa. Muiden julkaisemista kuvista voi tykatad ja niitd voi myds
kommentoida. Sosiaalisessa mediassa eri kanavissa julkaisuihin voi lisata

aihetunnisteita eli hashtageja. Nama ovat Instagramin térked ominaisuus.

Aihetunnisteiden avulla kéyttdjat voivat seurata erityisid tapahtumia tai aiheita
reaaliajassa. Aihetunniste erotetaan muusta tekstista #-merkill4d. Aihetunnisteen avulla
julkaisut liitetadn tiettyihin aiheisiin ja keskusteluihin. Muut kanavan kayttajat 16ytavat
julkaisun kayttaessaan néitd hakusanoina. Aihetunniste voi olla lause, sanonta, sana tai
vain kirjainlyhenne (Zappavigna 2015). Esimerkiksi Instagramissa lemmikkikissasta
tehdyssa julkaisussa voidaan kayttdd aihetunnisteina #kissa tai #lemmikki. Muut

palvelun kayttajat 16ytavat julkaisut kayttaméalla néité sanoja hakuehtoina.

Luokittelun lisdksi aihetunnisteet voivat kuvailla sisaltéa ja niilld kdyttaja voi myos
kuvata suhdettaan aiheeseen. (Zappavigna 2015) Kayttdja voi esimerkiksi liittda
lemmikkikissastaan kertovaan julkaisuun aihetunnisteen #rakaslemmikki, joka viestii
omistajan asenteesta lemmikkiinsé. Julkaisun tekija maarittelee itse, mitd aihetunnisteita
kayttadd, ja niitd voi myos keksid itse lisdd. Aihetunnisteiden kayttoon on kuitenkin
suosituksia. Niita ei esimerkiksi kannata kayttaa liikaa lisadmalla #-merkki jokaiseen

sanaan, silla tamé tekee julkaisuista vaikealukuisia (Hutchinson 2016).

Aihetunnisteiden k&ytéssd on kanavakohtaisia eroja, vaikka toimintaperiaate on sama.
Facebookissa aihetunnisteiden kaytolla ei ole samanlaista roolia, kuin Instagramissa,
jossa tunnisteiden avulla 16ytaa tuntemattomien kayttdjien julkaisuja aiheesta. (Valtari
2017) Facebook ei ole yhtd avoin vaan sielld keskustelua kdyddan lahinnd oman
verkoston sisélla. (Hutchinson 2016)

3.2 Semiotiikka ja visuaalisen sisallon tulkinta sosiaalisessa mediassa

Aikaamme luonnehditaan visuaaliseksi aikakaudeksi. Visuaalisuuteen painottuneet
mediat, kuten elokuvat, lehtivalokuvat, televisio ja internet ovat hallinneet 1900-lukua.

(Seppanen & Viliverronen 2012: 33) Myods sosiaalinen media on painottunut
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visuaalisuuteen, silla tekniikan kehittyminen on muuttanut ihmisten suhdetta
valokuvaukseen. Alypuhelinten kameroilla kuvien taltiointi on helppoa ja sosiaalisen
median avulla kuvat leviavat nopeasti ympari maailmaa. Siind missa ennen valokuvia
keréattiin albumeihin myohempéé katselua varten, ovat sosiaalisen median kanavissa
kuvat katsottavissa missd ja milloin vain. Kuvia tuotetaan enemman ja
monimuotoisemmin kuin aiemmin, ja kuvien voisi sanoa olevan lansimaissa

hallitsevassa asemassa (Seppa 2012: 11).

Uutiset kuvineen, teksteineen ja nakokulmineen ovat mediaesityksid, jotka esittavét ja
rakentavat todellisuutta (Valiverronen & Seppénen 2012: 90). Samalla tavoin
sosiaalisen median julkaisut ovat mediaesityksid, jotka vaikuttavat ympardivéan
maailman kasittdmiseen. Tutkimuskohteenani ovat lemmikkiprofiilien julkaisut, jotka
muodostuvat kuvasta ja tekstistd. Visuaaliset ja kielelliset valinnat ovat itsessaan
representaatioita, mutta ovat my0s osa laajempaa julkaisun muodostamaa
eldinrepresentaatiota. Valintojen valittamien merkitysten tulkinnassa kaytdan apuna
semiotiikkaa, jonka avulla voidaan tulkita ja lisata kohteen ymmarrysta (Anttila 2006:
348). Tassa kappaleessa kerron semiotiikan piirteistd ja kuinka sitd kéytetddn
merkitysten tulkinnassa.

Yksi sosiaalisen median ominaisuuksista on se, ettd kéayttdja voi itse tuottaa sisaltoa.
Visuaalisuuden kautta kaytt4ja voi olla luova ja toteuttaa itsedén. Kayttaja on tietoisesti
tai tiedostamatta tehnyt valinnat, joiden kautta representaatioon on tullut ne merkitykset,
jotka siina ovat. Representaatio on prosessi, jossa aistien valittdaméat ulkoisen maailman
esineet, mentaaliset mielikuvat ja merkkijarjestelméat yhdistyvat. Tunnistamme
ulkomaailman esineen, silla sen piirteet vastaavat mentaalisia mielikuvia. Ndma yhteiset
mielikuvat mahdollistavat ihmisten kommunikoinnin. Merkkijarjestelmien avulla
voidaan valittdd merkityksié toisille. (Seppénen 2005: 65, 84-85). Sosiaalisen median
julkaisut eivét siis yksistddn ole representaatioita vaan representaatio on myés niihin

liittyvan tulkinnan prosessi. T&té prosessia voidaan tutkia semiotiikan avulla.

Semiotiikka tutkii merkkeja ja niiden toimintaa. Sen tutkimuksessa on kolme
paakohdetta, jotka ovat merkki, koodit ja kulttuuri. Merkkeja tutkiessa keskitytaan
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merkkien muunnelmiin sekd ihmisten suhtautumisiin niihin. Merkit ymmérretdén sen
pohjalta, miten ihmiset niitd kayttavat. Koodien tutkimisessa on kyse jérjestelmista,
joihin merkit jasennetdén. (Fiske 1993: 61) Koodit ovat merkkijarjestelmien saantoja,
jotka maaradvat kuinka ja missé yhteydessd merkkeja kéaytetddn. (Anttila 2006: 353)
Kulttuuria tutkittaessa huomio keskittyy ymparistoon, jossa koodit ja merkit toimivat.
Koodit ja merkit ovat perusta kulttuurille. (Fiske 1993: 61)

Semiotiikan eri merkitysmalleille on yhteistd kolme osaa, jotka on huomioitava
merkkeja koskevissa tutkimuksissa. Namé osat ovat merkki, se mihin merkki viittaa, ja
merkin kayttaja. Merkki on aisteittain havaittavissa. Se viittaa muuhun kuin itseens ja
kayttdjan on tunnistettava se merkiksi. (Fiske 1993: 62) Tutkimuksessani merkkeja ovat
niin Kkuvatekstien sanavalinnat kuin kuvien elementit ja ndmé luovat merkityksia
erikseen sekd yhdessa. Merkki on ndkyméaton asia, joka muodostuu vasta tulkinnassa
merkin ja sen tarkoitteen yhdistyessa (Anttila 2005: 348). Saman kulttuurin ihmiset,
jotka puhuvat samaa kieltd, mieltavat merkityt yleensa yhtalaisella tavalla. (Seppa 2012:

130) Tasta johtuen representaatiot ovat kulttuurisidonnaisia.

Merkit voivat kuvata kohdettaan eri tavoin, ikonisesti, ideksisesti tai symbolisesti.
Ikonisuus on helposti ymmarrettdvissd valokuvan esimerkillda. Ikonisuudella
tarkoitetaan merkitsijan ja merkityn vélista samankaltaisuutta. Esimerkiksi kuva kissasta
on ikoninen, silla se jaljittelee todellista kissaa. Ikoninen merkki on luonnollinen, koska
silld on samanlaiset laadulliset ominaisuudet kohteen kanssa, kuten ulkondkd. (Seppa
2012: 136)

Indeksisella merkilla on suora kytkds kohteeseen. Siitd toimivat esimerkkind savu ja
tuli. (Fiske vuosi: 71) Indeksisyydessa merkitsijan ja merkityn valill4 on luontainen
suhde ja tulkinta voi vaatia kulttuurista tuntemusta (Seppéa 2012: 136). Valokuva voi
olla ikoninen mutta myo6s indeksinen merkki. Kuvaustilanteessa kohteen tallentuessa
kameraan, kuvan ja kohteen vélilld on kausaalinen yhteys. Valokuvia ei kuitenkaan
voida pitéa todisteina kohteiden olemassaolosta, mistda Seppanen mainitsee esimerkkina
Loch Nessin hirvion. Vaikka hirviosta on olemassa valokuvia, ei sen olemassaoloa ole
todistettu. (Seppanen 2001: 178-179)
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Symbolisuudessa merkitsijan ja merkityn valilla on kulttuurisiin sopimuksiin perustuva
tottumuksen varainen suhde. Nain ollen symbolista merkitystd ei voi selvittda vain
havainnoimalla. Symbolisia merkkeja ovat esimerkiksi niin liikennemerkit kuin
kirjoitettu kieli. Ikonisuus ja indeksisyys voivat limittya valokuvissa, mutta kuvat voivat
sisdltdd myos symbolisia merkkejd. (Seppa 2012: 128, 136-139) Esimerkiksi
lilkennemerkin ymmartdminen vaatii tietoa ennalta sovituista sdéénndista, jotta merkkia
osaa tulkita. S&antdjen ja sopimusten liséksi symbolimerkin yhteys kohteeseen perustuu
myos tapaan (Fiske 1993: 72).

Puhutussa tai Kkirjoitetussa kielessd merkit seuraavat toisiaan. Ne muodostavat
yhdistelmén, jota kutsutaan syntagmaksi. Syntagma koostuu kahdesta tai useammasta
perdkkain olevasta merkistd. (De Saussure 1916: 226) Téata yhdistelmé&a maarittelevat
syntagmalle ominaiset s&annot ja tavat, esimerkiksi kielioppi (Fiske 1993: 83). Kun
joukolla merkkeja on jotain yhteistd, kutsutaan niiden suhdetta assosiatiiviseksi. (De
Saussure 1916: 227) Merkeilla tulee olla jotain yhteistd, mutta niiden taytyy myos
erottua toisistaan (Fiske 1993: 81). Naita joukkoja kuvataan myds termilla paradigma.
Tastd merkkijoukosta valitaan yhteyteen sopiva merkki. (Seppénen 2005: 126-128)
Syntagma on siis lause, joka koostuu paradigmoista valituista sanoista. Kielelld ja
kulttuurilla on vaikutuksensa siihen, kuinka merkit valitaan ja kootaan yhteen. (Seppéa
2012: 142)

junassa . .
faoli paradigmaattinen
Q10 autossa i,
ihminen lauloi kotonaan
syntagmaattinen

ulottuvuus

Kuvio 1. Syntagma ja paradigma (Seppéanen 2005: 127)

Hahmotan kuviossa 1, kuinka syntagmaattiset ja paradigmaattiset valinnat vaikuttavat
syntyviin merkityksiin. Merkeilla taytyy olla jotain yhteistd, kuten kuviossa sanat

junassa, autossa ja kotonaan merkitsevat kaikki paikkaa. Naistd valitsemalla
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asiayhteyteen sopivan vaihtoehdon Iluodaan haluttu merkitys. Samalla tavoin
tutkimuskohteiden kuvatekstien sanavalinnat vaikuttavat merkitysten syntyyn.
Julkaisusta syntyvaan representaatioon vaikuttaa esimerkiksi se, viitataanko eldimeen
kuvateksteissa sanoilla han, se vai eldimen nimella. Valinnat kertovat tekstin kirjoittajan

suhtautumisesta eldimeen.

Paradigmaa ja syntagmaa voidaan Kielentutkimuksen lisdksi soveltaa myos
kuvatutkimuksessa. Seppanen (2005: 128) toteaakin paradigmaattisten valintojen ja
syntagmojen muodostamisen olevan kuvaajan tyota niin selvésti, ettei katsoja kiinnit
huomiota niihin. Kun puhutussa tai kirjoitetussa kielessé paradigmaattisia valintoja ovat
esimerkiksi sanat, visuaalisissa merkeissa valintoja tehdaan niin varien kuin tyylilajien
kohdalla (Seppa 2012: 142). Kuvaaja valitsee esimerkiksi sopivan valotusajan,
tilanteeseen sopivan rekvisiitan ja kuvauskulman. Nama kaikki vaikuttavat kuvasta
muodostuvaan syntagmaan. (Seppdnen 2005: 128-130) Kuvaamisen jalkeen tehtévét

tekniset muutokset kuvankasittelyohjelmilla ovat myds paradigmaattisia valintoja.

Denotaatiolla tarkoitetaan ilmeisia merkityksid, jotka tulkitsijat saavat kuvasta. Kuten
aiemmin mainitussa esimerkissd kuvan Kissa tunnistetaan kissaksi. Konnotaatio syntyy,
kun kuvan merkki kohtaa katsojan tuntemukset ja kulttuuriset arvot. Konnotaatio on siis
mielikuvamme kissasta olentona. Konnotaatioon kuvaaja voi vaikuttaa niin
kuvauskulmilla kuin paradigmaattisilla valinnoilla. Myds tekstia voi tulkita
denotatiivisella tasolla ja konnotatiiviset tulkinnat voivat riippua tekstin
kayttotilanteesta. Konnotaatio on térkeé juuri sen kulttuuristen arvojen takia. Tietysta
tilanteesta voidaan luoda sanojen ja kuvien konnotaatioilla erilaisia vaikutelmia.
(Seppénen 2001: 182) Denotatiivisen ja konnotatiivisen tason lisaksi, kuvia voi tulkita
henkilokohtaisella tasolla. Ensin kuvaa tulkitaan denotatiivisella tasolla, jolloin kuvasta
havainnoidaan sen sisaltd yksityiskohtaisesti. Talloin rekisterdiddén kaikki, mité
kuvassa ndhdaan. Tamén jéalkeen kuvaa tulkitaan konnotatiivisesti, tunnesdvyisesti,
jolloin tulkitsijan tausta, kuten kulttuuri, ja aiemmat tiedot ja kokemukset kohteesta
vaikuttavat kuvasta saatavaan merkitykseen. Kolmannessa, henkil6kohtaisessa tasossa,
yhdistyvat nd&md aiemmat tasot kokonaisuudeksi. Henkilokohtainen taso on oma
nakemys tulkintojen tuloksista. (Anttila 2005: 370)
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Pelkkad kuvaa tarkastelemalla voidaan tehda hyvin yleisluontoisia havaintoja. Kuvan
merkitykset voivat kiinnittyd uudella tavalla, kun tulkintaan otetaan mukaan teksti.
Visuaalisten ja kielellisten elementtien yhdistymistd kutsutaan multimodaalisuudeksi.
Teksti ei kuitenkaan maéarittele kuvan merkityksid vaan my0ds kuva luo tekstin
merkityksid. Tastd syystd niiden vuorovaikutusta on tulkittava. (Seppanen 2005: 90—
91) Tama nédkyy tutkimuksessa, kun tulkitsen julkaisujen visuaalisia ja Kielellisia

valintoja, mutta myos niiden luomaa kokonaisuutta eldimen representaatiossa.

Visuaalisuudella herédtetddn huomio sosiaalisessa mediassa. Kuvalliseen julkaisuun
kiinnittdd helpommin huomiota kuin pelkk&d tekstid sisaltdvaan julkaisuun.
Sosiaalisessa mediassa sisaltéd silmaillaan ja selataan lapi, jolloin kuvalla voidaan
heréttdd katsojan huomio nopeasti. Nopeuden ja helppouden liséksi kuvat herattavét
tunteita. Visuaalisuuden suosio kay ilmi siit4, kuinka suosittuja kuviin keskittyneet
kanavat ovat. Esimerkiksi Instagramissa kuvia julkaistaan yli 95 miljoonaa paivittain
(Smith 2018). Koska kuvia julkaistaan niin paljon, voi massasta erottuminen olla
vaikeaa. Kuvankasittely ja sosiaalisen median kanavissa valmiina olevat suodattimet ja
tehosteet mahdollistavat sen, ettd kuvista voi tehdd nayttavaa siséltod omalle profiilille.
Kuvien tulkinnassa tulee kuitenkin ottaa my6s huomioon kuvatekstit, silla ne voivat
vahvistaa kuvan sanomaa ja lisdtd merkityksid. Seuraavassa luvussa analysoin
tutkimusaineistoni julkaisuja semiotiikan avulla. Tarkastelen millaisia visuaalisia ja
kielellisid valintoja julkaisuissa on kaytetty ja millaisia eldinrepresentaatioita julkaisut

luovat.
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4 ELAINTEN ESIINTYMINEN SOSIAALISEN MEDIAN JULKAISUISSA

Tutkimukseni tavoite on selvittad, millaisina toimijoina eldimet kuvataan Facebook- ja
Instagram-julkaisuissa. Julkaisut sisaltdvat kuvan, tekstin ja aihetunnisteet. Yhteensa
julkaisuja on 100 ja ne ovat kahdesta Facebook-profiilista ja kahdeksasta Instagram-
profiilista. Facebookista tarkasteltavana olevat eldimet ovat Esther (sika) ja Nala (kissa).
Instagramista tarkasteltavana ovat Diddy Kong ja Yeti Kong (marmosettiapinat),
Juniper (kettu), Wyatt Roberts (parta-agama), Loki (koira), Penguin Bloom (harakka),
Poppy (opossumi), Pumpkin (pesukarhu) ja Tuna (koira).

Jaottelen julkaisut teemoihin sen mukaan, millaisessa roolissa eldin esiintyy. Naista
muodostuvat aineiston padteemat, jotka ovat inhimillistaminen, eldimellistdminen ja
elainten kayttdaminen markkinoinnin valineend. Inhimillistdmisen teemassa eldimiin
liitetd&n ihmismaisia ominaisuuksia ja piirteita. Elaimellistdminen ilmenee julkaisuissa,
jotka kuvaavat eldinté eldimend. Eli eldin kuvataan sen lajille tyypillisessa toiminnassa
tai ympéristossd. Elaimen kayttdminen markkinoinnin vélineend nakyy julkaisuissa,
joiden tarkoitus on tuoda nakyvyytta yhteistydbréndeille tai eldimen omille tuotteille.
Jaottelen inhimillistamisen vield kuuteen alateemaan sen perusteella, miten se esiintyi
julkaisuissa. Teemat ovat ihmismainen toiminta, eldimen &inen kuuluminen,
sosiaalisten  suhteiden  kuvaaminen, eldimeen viittaaminen nimelld tai
persoonapronominilla, vaatteet ja asusteet, ja ulkonddn, olotilan ja tunteiden
kuvaaminen. Tassa luvussa analysoin aineistoa ndiden paateemojen ja alateemojen

pohjalta.

Tarkastelen aineiston visuaalisia ja kielellisid valintoja semioottisen analyysin avulla ja
pyrin selvittdm&an millaisista tekijoista representaatiot muodostavat. Kuvat kiinnittavat
huomion ja tistd syystd teen ensin havaintoja kuvasta. Ensin tarkastelen kuvaa
denotatiivisella tasolla eli analysoin, mitd kuvassa on: Mika eldin on kyseessé ja onko
kuvassa muita elementtejd. Taman jalkeen konnotatiivisella tasolla tulkintaani
yhdistyvat omat tietdimykseni ja kokemukseni eldimistd. Kuvien jalkeen tarkastelen

kuvatekstid ja aihetunnisteita. Kiinnitdn huomiota sanavalintoihin ja niiden
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merkityksiin.  Kuvien ja tekstien tutkimisen jalkeen tarkastelen julkaisua
kokonaisuutena. Otan huomioon my®os eléinten taustatiedot, ja pohdin, vaikuttavatko ne

visuaalisiin ja kielellisiin tapoihin, joilla eldin kuvataan.

4.1 Teemojen aiheet ja maarat

Kuten taulukosta 3 voidaan todeta, eniten julkaisuissa esiintyy inhimillistdmista.
Aineistoni koostuu 100 julkaisusta, joista 78 sisdltda inhimillistamiseen viittaavia
valintoja. Julkaisut eivat ole keskittyneet kertomaan eldinten eldamasta tieteellisesta
nakokulmasta vaan niiden pé&&paino on viihdyttdmisessd. Ne kertovat eldinten

arkipaivasta, joten on ymmarrettavaa, etta inhimillistettyja ilmaisuja kéytetaén.

Taulukko 3. Julkaisujen teemat

Teema Julkaisujen maara

Inhimillistdminen 78
Elaimellistdminen 24
Eldimen kayttdminen markkinoinnin valineena 11

Kuten taulukko 3 osoittaa, eldimellistdminen esiintyy seuraavaksi eniten mutta vain 24
julkaisussa.  Eldimellistdmista  esiintyy siis huomattavasti vdhemman  kuin
inhimillistamista. Naissa julkaisuissa eldin kuvataan tekevén jotain lajilleen ominaista
tai se kuvataan muussa ympéristossa kuin kodissa. Kuten taulukosta kay ilmi, véhiten
julkaisuissa ndkyy eldgimen kayttdminen markkinoinnin vélineend. Téllaisia julkaisuja
oli aineistossa vain 11. Teemat eivat ole toistensa poissulkevia vaan julkaisut voivat
kuulua moneen teemaan. Esimerkiksi julkaisu, jossa eldintd k&ytetddn markkinoinnin

valineend, voi sisaltdd myos inhimillistavia visuaalisia tai kielellisid valintoja.

Jaottelin inhimillistdmisen alateemoihin riippuen siit4, kuinka se ilmenee julkaisuissa.
Taulukosta 4 kdy ilmi kuusi alateema, jotka ovat ihmismaéinen toiminta, eldéimen danen
kuuluminen, sosiaalisten suhteiden kuvaaminen, eldimeen viittaaminen nimelld tai

persoonapronominilla, vaatteet ja asusteet sekd ulkonddn, olotilan ja tunteiden



37

kuvaaminen. MyoOskadn alateemat eivat ole toistensa poissulkeva vaan yksi julkaisu voi

sisdltadd useita inhimillistdmisen teemoja.

Taulukko 4. Inhimillistdmisen teemat

Teema Julkaisujen maara
Ihmisméinen toiminta 64
Eldimen d4nen kuuluminen 54
Sosiaalisten suhteiden kuvaaminen 31
Elaimeen viittaaminen nimell4 tai persoonapronominilla 19
Vaatteet ja asusteet 18
Ulkonaon, olotilan ja tunteiden kuvaaminen 13

Kuten taulukko 4 osoittaa, eniten julkaisuissa inhimillistdiminen ndkyy ihmismaisen
toiminnan kuvaamisessa. Tdma nékyy visuaalisesti, kun kuva esittda eldimen tekevén
jotain ihmismaéistd ja Kkielellisesti kuvateksteissa ja aihetunnisteita, kun eldimen
toiminnasta kaytetdan ihmismaisia ilmaisuja. Seuraavaksi eniten julkaisuissa esiintyy
eldimen aanen kuuluminen. Tdéma nékyy siing, ettd julkaisujen tekstit on Kirjoitettu
eldimen nakokulmasta. Inhimillistdmiseksi tdiman voi nimeta siitd syysta, ettd tdma luo

kuvan eldimesté itsestd julkaisujen tekijand, ja eldin nostetaan néin ihmisen tasolle.

Kolmanneksi eniten inhimillistiminen ilmenee julkaisuissa eldinten sosiaalisten
suhteiden kuvaamisella. Talla tarkoitan tapoja, joilla kuvataan eldinten ja ihmisten
valista ystavyytta seka eldimen asemaa osana perhettd. Elaimeen viittaaminen nimella
tai persoonapronominilla esiintyy julkaisuissa kolmanneksi vahiten 19 julkaisussa.
Lahes yhtd monessa julkaisussa eldimet on puettu vaatteisiin tai asusteisiin. V&hiten
inhimillistaminen esiintyy ulkon&on, olotilan tai tunteiden kuvaamisessa. Téllaisia

julkaisuja on aineistossa vain 13. Seuraavaksi analysoin aineistoa teemojen pohjalta.

4.2 Inhimillistdaminen

Tarkasteltuani julkaisujen visuaalisia ja kielellisida valintoja huomasin, ettd ne ovat

yhdistettavissa ihmisiin. Inhimillistdmiselld eldimiin liitetddn ihmisten henkisia ja
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fyysisid ominaisuuksia (Schuurman 2013). Inhimillistdiminen on yleinen tapa kuvailla
elaintd. Silla on juuret pitkallad ihmisten ja eldinten yhteisessd historiassa, silla se on
liittynyt eldinten kdyttaytymisen ymmartamiseen ja ihmisten tarpeisiin hoivata lapsen
piirteen omaavia olentoja. (Horowitz & Bekoff 2007) Ihmiset tuntevat vetoa
inhimillistettyihin eldimiin, silld ne herattavat tunteita. Se kuuluu nykyaikaiseen
eldinkasitykseen, mista syystd sitd on tarkeda tarkastella. Yhdessd julkaisussa voi

esiintyd useita inhimillistdmisen teemoja.

4.2.1 Ihmismainen toiminta

Tarkasteltuani kuvia huomasin, ettd eldimet esittavat niissa tekevansa jotain
ihmismaéistd, tai kuvatekstissa eldimen toiminnasta k&ytetddn sanoja, jotka ovat
liitettdvissd ihmisten toimintaan. Tarkastelin myds kuvausymparistostd viittauksia
ihmisyyteen. Haasteena kuitenkin oli se, mik& ymparistd on ihmismdinen ja mika
eldimelle luonnollinen. Tutkimuksessani mukana olevat eldimet ovat kaikki
lemmikkeja, jolloin lemmikille yleisend asuintilana ymmartédd kodin. Havainnoissani
otan kuitenkin huomioon eldamistd syntyvéat konnotaatiot eli ovatko ne esimerkiksi
perinteisia lemmikkieldimid vai luonnonvaraisia, ja millaisia mielikuvia eldimet
synnyttavat. Ihmismaéinen toiminta nakyy seké kuvissa ettd kuvateksteissd, mutta jotkin
julkaisut vaativat tekstin ja kuvan yhteistulkintaa. Tamé& inhimillistdmisen teema

esiintyy aineistossa eniten.

Kuvateksteissa elédimiin liitetddn vahvasti ihmisiin yhdistettavia toimintoja, vaikka el&in
ei kuvassa itse toimi ihmismaéisesti. Tallaisissa tilanteissa teksti varittdd kuvaa.
Esimerkki (1) on Instagram-profiili Diddy Kong & Yeti Kongin julkaisusta, jossa
marmosettiapina Yeti kertoo rakastavansa tulla hemmotelluksi lempiherkuillaan.
Getting spoiled viittaavaa siihen, ettd Yeti tietdd herkkujen olevan juuri sitd varten, ja
verbi love kuvaa hyvin vahvaa pitdmisen tunnetta jostakin. Eldin voi pitéa tietysta
ruoasta, mutta love-sanalla on niin vahva ihmisyyteen liitettdvd merkitys, ettd koen sen

inhimillistamiseksi.
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(1) ”Love getting spoiled in Naples with all my favorite snacks!!” — Yeti Kong
(Diddy Kong & Yeti Kong)

Esimerkki (2) on Esther the Wonder Pigin Facebook-julkaisusta, jossa Esther-sialla on
monivarinen peruukki paassaan. Kuvatekstissd Esther kertoo, ettd ei osannut paattaa,
milld varilla varjasi hiukset, joten valitsi kaikki varit. Hiusten vérjadminen on
inhimillistamistd, silla se on vain ihmisiin liitettavaa ulkonddn muokkaamista eika

Esther kuvassa tee mitdan tadhén viittaavaa.

(2) I couldn’t decide what color to do my hair, so I picked all of them.”
(Esther the Wonder Pig)

Esimerkissd (3) on Wyatt Robertsin Instagram-profiilista ja kuvateksti “All this
studying is making me sleepy” viittaa siihen, ettd Wyatt on itse opiskellut ja on tdmadn
takia vasynyt. Kuvassa Wyatt ei ole tietokoneen tai oppikirjojen &arelld, jolloin kuva
esittdisi Wyattin opiskelevan. Opiskeluun liittyy tiedonhankinnan ja oppimisen
merkityksid, jotka ovat ihmisiin yhdistettavié toimintoja.

(3) ”All this studying is making me sleepy...I’ll be right here if you need me
mom.” (Wyatt Roberts)

Edelld mainituissa esimerkeissa vain kuvatekstit viittaavat ihmismaiseen toimintaan,
mutta julkaisuissa esiintyy my0os kuvaustilanteen lavastamisesta niin, etta eldin ja muut
kuvan elementit on aseteltu esittdm&an ihmismaéistd toimintoa. Seuraava esimerkki on
my06s Wyatt Robertsin profiilista. Denotaation tasolla esimerkistd (4) havaitsee liskon ja
meikkaustarvikkeet. Tasosta ja meikkaustarvikkeista padtellen kuva on otettu
kylpyhuoneessa. Kylpyhuone ei vaikuta ymparistoltd, jossa lemmikkiliskon annettaisiin
olla vapaana. Lemmikkiliskon luonnolliseksi ymparistoksi tulee ensimmaéisend mieleen
terraario, joten kuva luo vaikutelman, ettd lisko on aseteltu pdydalle valokuvausta
varten. Liskon etujalat on aseteltu meikkaustarvikkeiden paalle, kuin se olisi itse
kayttdmassa valineitd. Kuvateksti vahvistaa tdméan késityksen. Tekstissd on kéytetty
pronominia I, jonka mukaan lisko olisi itse julkaisun tekija. Kuvatekstissa Wyatt-lisko
vakuuttaa omistavansa moitteettoman tyylitaidon ja pyytaa aidiltdan eli omistajaltaan

lupaa meikata hénet syntyméapaivajuhliin.
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(4) Wyatt Roberts

@ _wyatts_world_ m
+ N

N

_wyatts_world_ Come on mom, you know |
have an immaculate sense of style! Let me do
your birthday party make up! Please?!?1%
#wyattsworld #beardeddragon #beardie
#beardiesofinstagram #lizard
#lizardsofinstagram #reptile
#reptilesofinstagram #pet #funnypet
#petsofinstagram #petstagram #dragon
#dragonsofinstagram #instalike #picofday
#mom #love #party #celebrate #birthday
#makeup #makeover

pipsqueakthedragon Wyatt [ hope she let you
do it. This is another great Wyatt post. Thanks
for bringing smiles

repurplow pretty boy

philshrike Happy birthday!

renate.kette happy birthday..

O Q

494 tykkaysta

Kuva ja kuvateksti ovat esimerkissa (4) inhimillistetyt kuvausympariston ja toiminnan
suhteen. Meikkaaminen on vahvasti ihmisiin yhdistettdva toiminta eikd kylpyhuone ole
liskolle ominainen ymparistd. Esimerkki (4) osoittaa, ettd julkaisu voi siséaltaa useita
inhimillistavia piirteitd. Kuten tdssa Wyatt Robertsin julkaisussa ihmismaéisen toiminnan
eli meikkaamisen lisdksi julkaisu on Kirjoitettu eldimen nakokulmasta ja omistajan
puhutteleminen sanalla mom kuvaa perhesuhdetta eli hyvin laheistd tunnesidetté
lemmikkiin. Kuvan konnotaatio ilmeneekin vasta kuvatekstistd. Mom-sanan konnotaatio
kuvastaa omistajan kiintymysta liskoon ja liskon rinnastamista lapseen. Kuvassa lisko

on kuin pikkulapsi, joka haluaa leikki& ja meikata aitinsé juhlaa varten.

Hashtagit eli aihetunnisteet vaikuttavat julkaisun ndkyvyyteen ja voivat kuvata tai
korostaa julkaisujen aihetta. Mitd enemmaén aihetunnisteita on, sitd enemman julkaisu
saa nakyvyyttd. Niilld voidaan myos lisatd merkityksid julkaisuihin. Esimerkissa (4)
aihetunnisteita on kdytetty runsaasti, joten julkaisu saa paljon nakyvyytta.
Aihetunnisteet, kuten #lizard, #reptile ja #pet kategorisoivat julkaisun liskoihin ja
lemmikkeihin. Aihetunnisteena on myos profiilin oma #wyattsworld, joka yksiloi
julkaisun juuri profiilin omaksi. Aihetunnisteet #mom, #birthday ja #makeup toistavat
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kuvatekstin ja kuvan viestié juhlista ja meikkaamisesta. #funnypet varittaa julkaisua ja

kuvaa liskon leikkimielisyytta.

Inhimillistdminen nékyy myos Juniperfoxxin Instagram-julkaisussa. Esimerkissa (5)
kuvan etualalla on kettu, joka makaa sangyn paalla katsoen edessé olevaa tietokoneen
nayttda. Denotaation tasolla kuvassa on kettu, jonka konnotaatio liittyy villieldimeen.
Konnotaatio muuttuu, silld kuvan asettelu esittdd ket tahansa sosiaalisen median
persoonaa tarkastelemassa omaa profiiliaan. Nayt6lla on avoinna Juniperin profiili ja
kuvatekstin mukaan Juniper lukee seuraajien lahettdmid kommentteja. Ketun katse
viittaa siihen, kuin se tietoisesti tarkastelisi kuvia. Toiminta on ihmismadista ja ketun
nayttodn kohdentunut katse vahvistaa kuvatekstin luomaa mielikuvaa ketusta lukemassa

kommentteja.

(5) Juniperfoxx

I ]
»&‘ juniperfoxx m

juniperfoxx Reading sweet comments like..
%

panzerduke_theknight @%@

leo_tyson_ OML. LOOK AT HOW CUTE SHE
IS @tinnitypringleton

rheamathen @aunishka_lodh
liclemevi La AMO!llw 2 e

the_golden_fang Lol -

© Q

115 280 tykkaystd

Kirjaudu sisaan

Julkaisuissa myo6s eldimen kayttaytymistd kuvataan ihmismaéisilla sanavalinnoilla.
Esimerkissd (6) Juniperfoxxin julkaisussa omistaja selittdd Juniperin kéyttaytymista
automatkalla, kun auto osuu tiellda oleviin kuoppiin tai puiden oksat raapivat auton
kattoa. Ilmaisu speed under seats luo vaikutelman, ettd Juniperin kiitdd penkin alle.

Tassa esimerkissd Juniperin nopeasta lilkkumisesta kaytetaan ilmaisua Kiitaa.
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(6) “These things can be incredibly frightening which cause her to speed
under seats and hide, making it difficult to get her to calm down when we
get to our final destination.” (Juniperfoxx)

Esimerkki (7) on Instagram-profiilin Penguin Bloomin julkaisu, jossa kuvataan Panda-
nimisen harakan seisovan takkatulen edessd. Sanat enjoying some heat luovat

mielikuvan siita, ettd Panda nauttii lammosta.

(7) “Panda enjoying some heat before battling the coldest May night in 18
years.” (Penguin Bloom)

Ympéristd vaikuttaa hyvin paljon kuvista muodostuviin konnotaatioihin. Esimerkissa
(8) ihmismaisyys nakyy ymparistossa, vaikka eldin ei tee mitddn ihmismaista.
Denotatiivisella tasolla Esther the Wonder Pigin julkaisussa nakee sian. Sikaan liittyy
tuotantoeldimen konnotaatio, mink& takia kuvassa nakyva musta nahkasohva on sialle
epatyypillinen ymparistd, vaikka yksin toimintaan, eli nukkumiseen, ei liity

inhimillistdmista.
(8) Esther the Wonder Pig
was | Esther the Wonde( Pig

Sweet dreams my friends.

Nayta kaannos

s Tykkaa @ Kommentoi ”» Jaa n o
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Esimerkistd (8) valittyisi erilainen tunnelma, jos Esther kuvattaisiin karsinassa
makaamassa heinien keskelld. Silloin kuvan inhimillistdva vaikutus olisi heikompi ja
inhimillistdiminen nékyisi vaan kuvatekstin hyvan yon toivotuksessa. Kuvassa Esther
makaa sohvalla ihmisméisesti. Kuvan tunnelma on sympaattinen juuri sen kontrastien
takia. Lemmikkikoira tai -kissa olisi sohvalla tavanomaisempi naky kuin sika.
Esimerkin (8) perusteella Esther-sian annetaan kulkea talossa vapaana ja eldd kuin se
haluaa, eikd sitd pidetd sioille tyypillisesti karsinassa. Se rinnastetaan muiden
lemmikkieldinten kanssa samalle tasolle. Sympatiaa lisad vield sian ilme. Ylospdin
suuntautuneet suupielet luovat mielikuvan hymystd. Hymy kuvastaa konnotaation
tasolla onnellisuutta ja iloisuutta, joten Esther vaikuttaa kuvassa tyytyvdiseltd ja

rentoutuneelta.

Profiileissa ei selitetd eldimen toimintaa tieteellisesti vaan kuvataan eldimen arkea, joten
inhimillistettyjen ilmaisujen kayttdminen erilaisesta toiminnasta on luonnollista.
Ihmismaéinen toiminta esiintyy kuvissa eri tavoin. Siihen viitataan julkaisuissa silloin,
kun eléin ei tee mitdan ihmismaistd, mutta tekstin halutaan varittdvan kuvaa ja tekevén
siitd kiinnostavan. Joissakin julkaisuissa kuvaustilanne on lavastettu ja eldin on aseteltu

tekemaan jotain ihmiselle tyypillista.

4.2.2 Eldgimen aanen kuuluminen

Inhimillistdaminen nékyy julkaisujen Kirjoittamisessa eldimen nakodkulmasta. Tama luo
vaikutelman, kuin eldin itse tekisi julkaisuja ja kertoisi niiden kautta eldmastéan. Tata
teemaa nimitén elaimen &&nen kuulumiseksi. Julkaisujen kirjoittaminen eldimen &énell&

kay ilmi teksteistd esimerkiksi pronominien I, my ja me kaytossa.

Esimerkki (9) on Instagram-profiilista Poppy the Possum, jossa kerrotaan orpona
luonnosta ldydetyn opossumin eldméastd omistajiensa luona. Esimerkissa (9) kuvan
denotaatio on opossumi. Ulkon&dsta tunnistan eldimen opossumiksi, mutta se ei ole
tuttu eld@inlaji minulle, joten siihen ei liity paljonkaan mielikuvia tai merkityksié.

Ulkonéoltaan se muistuttaa hieman rottaa suipon kuonon, korvien, pitkien viiksien ja
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pitkien varpaiden takia. T&std syysta siihen liittyy rottaan yhdistettdva tuhoeldimen
representaatio. Kuvassa opossumin kdmmen on vasten ihmisen kdmmentd ja tastd
valittyy lammin tunnelma, joka rikkoo aiemman tuhoeldimeen liittyvan representaation.
Kosketus ja l&dheisyys omistajan kanssa kuvastavat siitd, ettd opossumi on seurallinen
eldin. Esimerkissé (9) eldimen &ani nédkyy pronominin | k&ytossd. Kuvatekstin mukaan
Poppy kiittaa halauksista mutta toteaa, ettd ihminen unohti jotain. Talla Poppy tarkoittaa

valipalaa ja aamupalaa, mikéa kay ilmi aihetunnisteista #snacks ja #breakfastinbead.

(9) Poppy the Possum

@ poppythepossum m

poppythepossum Thanks for the cuddles,
but | think you forgot something #snacks
#break #wt i getup
#justtogoeat? #thatscray #crazymom
#rescuepetsofinstagram

sososteph That looks like a silly-bands
tattoo on your arm. | love it. Flamingo, heart
and..?

swoozish | miss my possum so so much. &
theunipus Cutie®
rspindell #UnfinishedTattoos

lynnealq | never would have thought
Possums to be affectionate but look at
Poppy

poppythepossum @ @sososteph and bear

poppythepossum @rspindell shut up Ryan!

o Q

2218 tykkaysta

Kirjaudu sis&an, jos haluat tykata ta
mmentoida

Esimerkissa (9) aihetunnisteet ovat hyvin leikkisia ja varittavat julkaisua. Aihetunnisteet
esittavat, kuinka opossumi pitdisi omistajaansa ’hulluna” sen takia, ettd sdngysta pitdisi
nousta ruokailemaan. Omistajaan viitataan aihetunnisteella #crazymom. Sana mom
kuvastaa lemmikin ja omistajan suhdetta, jossa lemmikki on verrattavissa ihmislapseen
ja omistaja lapsen &itiin. Leuan alle asetettu k&si kuvastaa myds hellyyttd eldintd
kohtaan. Esimerkissa yksi on aihetunniste #rescuepetsofinstagram, jolla viitataan
pelastettuihin eldimiin ja opossumin taustaan. Tama toistuu muissakin Poppy the
Possumin julkaisussa. Tamé& aihetunniste liitdd julkaisuun pelastetun elédimen

merkityksen.
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Instagram-profiilin  Pumpkin the Raccoonin julkaisuissa kuvatekstit Kirjoitetaan
pesukarhun nékdkulmasta tai pesukarhun ja koiran vuoropuheluna. Esimerkissé (10)
nakyy, ettd Pumpkinin puheenvuoro on erotettu nimeen viittaavalla kurpitsa-emojilla, ja
koiran puheenvuoro on erotettu koira-emojilla. Kuvan denotaatiot ovat Kkoira ja
pesukarhu. Pesukarhuun liittyy villi ja viekas konnotaatio, joka on osittain perdisin
tarinoista, kuinka pesukarhu lemmikkieldimend tuhoaa asuntoa. Viekkaus liittyy myos
pesukarhun silmien ymparysten mustaan varitykseen, mikd muistuttaa rosvon naamiota.
Tatd mielikuvaa hyddynnetddn myods piirretyissa, joissa pesukarhu voidaan kuvata
rikollisena. Kuvassa pesukarhu on kuitenkin rauhallinen ja sen rento olemus ja
nojaaminen koiraan viestittavat eldinten l&heisistd valeistd. Ne eivét pelkad toisiaan
vaan oleilevat kaverillisesti sangyn péaalla katsoen samaan suuntaan. Teksti luo

representaation Pumpkinista persona ruoalle.

(10) Pumpkin the Raccoon

(‘Pﬁ pumpkintheraccoon Seurataan
¥

pumpkintheraccoon “»“And the monster
ate ALL THE FOOD in the house!" ©"Stop!
This story is too scary!” Congratulations
@rattlesnake_kate for winning today’s
Monday Muse challenge! @ %
#pumpkintheraccoon #weeklyfluff
#mondaymuse #instagram #love
#instadaily

kkennedy_8 @Ryan_brady17

nicksdad49 Are they both in front of the
TVv?

nadia.gavlishin @anna.oksyuk @yuriiivan
magdalenafsaiz lo amo * %%

1uliai87 @encontradoenlacalle J
annaholsson @simon.olsson.733

luversianicb Mae olha s isso!!!!
Atitinann

©oaQ

60 908 tykkaysts

Esimerkissd (10) on kéytetty muutamia aihetunnisteita, joista yksi on profiilin oma
#pumpkintheraccoon. Oma aihetunniste on osa eldimen brandid. Aihetunnisteen
kéayttaminen mahdollistaan sen, ettd yleisd voi etsid juuri Pumpkinin kuvia ja osallistua
siihen liittyvad keskusteluun. Aihetunnisteella #love tuodaan kuvaan lisamerkityksia ja

silld voidaan tarkoittaa eldinten tarkeyttd omistajilleen. Se voi myds representoida
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eldinten ystavyyttd, joka ilmenee eléinten l&heisistd valeista. Pumpkin the Raccoonin
julkaisut ovat leikkimielisia ja hassuttelevia, joissa pesukarhun kuvitteellinen persoona
tuodaan esiin. Leikkimielisten julkaisujen tyyliin sopii kuvatekstien Kirjoittaminen

elédinten nakdkulmasta.

Useat viittaukset ruokaan luovat representaation herkuttelijasta, mita vahvistaa vield
pesukarhun pullea ulkondkd. Voin tulkita vain sitd, mitd nden kuvissa, joten en voi
tietdd onko Pumpkin oikeasti perso ruoalle vai luodaanko kuvateksteilla vain sellainen
vaikutelma. Voi olla, ettd kuvatekstit pohjautuvat eldimen persoonaan, mutta voivat
saada inspiraatiota myods villeihin pesukarhuihin liittyvistad tarinoista, kuten ruoan

etsimisesta jopa ihmisten roskiksista.

Julkaisujen kirjoittaminen, kuin eldin olisi ne itse kirjoittanut, on tyylikeino tehd&
profiilista persoonallinen, ja vetoaa ndin seuraajiin. Sen avulla profiili on helposti
ldhestyttavissa ja se luo siitd myos viihdyttavan. Omistaja voi luoda eldimelle
omanlaisen luonteen kéyttamalla teksteissa tiettya tyylia. Julkaisut voivat olla taysin
Kirjoitettu eldimen n&kokulmasta tai osittain, jolloin eldimen puheenvuoro erotetaan
ihmisen puheenvuorosta lainausmerkeilld. Jos julkaisu ei ole eldimen Kirjoittama,
sisaltaa se profiilin yllapitajan eli omistajan keksiméan tekstin tai lainatun mietelauseen.

Tallaisista julkaisuista valittyy hillitympi vaikutelma.

4.2.3 Sosiaalisten suhteiden kuvaaminen

Julkaisuissa eléinten suhteita toisiin eldimiin ja ihmisiin kuvataan ystavyydeksi. Tama
nakyy siind, kuinka eldimet esitetddn kuvissa, mutta myds kuvatekstien ja
aihetunnisteiden sanavalinnoissa. Uskon, ettd eldimet voivat tuntea kiintymysta toisiin
elaimiin kuin my6s omistajaansa, mutta tastd kiintymyksest4 ei voida puhua samalla
tavalla kuin ymmarramme ihmisten vélisen ystavyyden. Eldinten véliset siteet eivét ole
henkisid, kuten ihmisillg, ja tastd syysta ne eivat kykene rakastamaan ihmisen tavoin
(Masson & McCarthy 1995: 99).
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Ystdvyyden  muodostaminen on  kuitenkin  mahdollista  eldinten  kesken.
Luonnonvaraisten eldinten kesken motiivit ystavyyksien muodostamiseen voivat liittya
molemminpuoliseen hy6tyyn esimerkiksi ravinnon hankinnassa. Kesytetyilla eldimilla
ystavyyksid muodostuu sosiaalisen yhteenkuuluvuuden korvatessa muut vaistot.
Téallaista tapahtuu esimerkiksi eléinten kasvaessa yhdessé tai muuten viettden paljon
aikaa yhdesséd. (Savastio 2014) Todellisuudessa julkaisuissa on siis kyse eldinten
tottumisesta toistensa laheisyyteen, mutta tulkitsemme sen ystavyytend. Tata
vahvistavat vielda julkaisujen sanavalinnat. Lemmikkien ystdvyyden kuvaaminen
korostaa sitd, ettd eldimid pidetddn tuntevina olentoina, jotka pystyvét ystavyyden

kaltaisen laheisen suhteen muodostamiseen.

Pumpkin the Racoonin Instagram-julkaisussa ystavyyttd kuvataan esimerkissa (11)
Pumpkinin ja perheen koiran vélilla. Eldinten laheiset valit heijastuvat julkaisuista siina,

kuinka eldimet esitetddn yhdessd, mutta ystavyys nakyy myds aihetunnisteissa.

(11) Pumpkin the Raccoon

6@ p i accoon

pumpkintheraccoon “»"This is all your fault
Pumpkin!” ©"How was | supposed to know
the cake wasn't for me?" &7 *
#pumpkintheraccoon #love #bestfriends
#rainydays

makaylaayana What kind of dog is she ?

kurya423 That dog looks like a fat Korbin
hahahaha @neililist_

arirodriguez18 @menahem.01
jediké @geescube
geescube @jediké pupp a racoon!

jediké @geescube so cute huh and soo
busted lol

geescube @jediké the dog like, likes
Pumpkin!

jediké @geescube she loves her. That's her -

O Q

52 272 tykkaysta

Esimerkissd (11) denotaation tasolla kuvassa ovat koira ja pesukarhu. Kuvateksti luo
vaikutelman siité, ettd koira syyttdd pesukarhua kakun syomisestd luvatta ja joutuu nyt
myos itse k&rsimdan tastd jouduttuaan ulos. Kuvatekstistd syntyy konnotaatio, kuinka

koira ja pesukarhu olisivat arestissa ulkona, koska eivat ole totelleet. Koiran apea katse
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ja pesukarhun vilkaisu olan yli vahvistavat mielikuvaa, vaikka todellisuudessa en voi
tietdd, minka takia eldimet ovat ulkona. Eldinkavereiden l&heistd suhdetta kuvastavat
aihetunnisteet #bestfriends ja #love. Niilla tuodaan julkaisuun lisamerkityksia eldinten
ystavyydestd. #rainydays antaa lukijalle lisatietoa sadtilasta ja auttaa ymmartdmaan
koiran harmistuneisuutta siitd, ettd on joutunut ulos. Julkaisussa on myds Pumpkin the

Raccoonin oma aihetunniste #pumpkintheraccoon.

Eldinten vélinen ystavyys on tunteisiin vetoavaa varsinkin, kun kyseessa ovat eri
eldinlajit. Esimerkissa (12) Juniperfoxxin julkaisuissa luonnonvaraisena eldimena
tunnettu kettu kuvataan lemmikkieldimena tunnetun koiran kanssa ja kuvateksti “Love
is patient, love is kind” Kertoo rakkauden olevan kérsivéllinen ja lemped. Ketun ja
koiran silmat ovat kiinni ja kuonot vastakkain. Téallainen asetelma luo mielikuvan
eldinten hyvin l&heisista valeista ja siité, ettd eldimet haluavat olla toistensa lahelld. En
kuitenkaan voi tietdd, onko eldimet asetettu kuvausta varten ndin vai ovatko ne itse

hakeutuneet tallaiseen asentoon.

(12) Juniperfoxx

-y
,&.‘ juniperfoxx m

juniperfoxx Love is patient, love is kind.

emm.bellish @pixelrin

amylbkind @ihopeurmiserable | feel like
you need to see this right now.

katieisakiwi @judothg
lolicrv @amylbkind love u
judothg @allthelovekate *0*
alexandrina_teris So cute®

foxy_menace Awesome photo!!

ten_gum @coreygum for Leon?

thelandofcuriosity Fox and the hound =

O Q
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Kirjaudu sisdan, jos haluat tykata ta

Esimerkissd (12) kuvasta vélittyy lammin tunnelma ja sen sanomaa vahvistaa
rakkauteen liittyvd kuvateksti. Vaikka kuvan koira ei edustakaan ketunpyyntiin

tarkoitettuja metsastyskoiria, on kuva tunteisiin vetoava juuri saalistaja-saalis -
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asetelmansa takia. El&inten vélinen ystdvyys voi vedota tunteisiin  myos
ehdottomuudellaan. Elédinten valinen ystdvyys on rajatonta eikd katso lajia, kuten
esimerkissd (12). Kuvan ldmmintd tunnelmaa lisda vield ylédkulmasta tulevat

valonséteet.

Eldinten kuvaamisella eri lajien kesken voi olla myds tavoite rikkoa lajien
eriarvoisuutta. Esimerkki (13) on Facebook-profiilista Esther the Wonder Pig. Kuvassa
on sika, johon liittyy tuotantoeldimen konnotaatio, ja koira ja Kissa, joihin liittyvét
lemmikki- ja seuraeldimen konnotaatiot. Luokittelusta huolimatta eldimet lepadvat
yhdessa olohuoneessa, koira ja sika vierekkdin. Kuvatekstiné oleva lainauksen sanoma
on, ettd jokainen elamé on yhta arvokas. Tall6in elaimia ei tulisi luokitella vaan ne ovat
kaikki samanarvoisia. Kuva voi herattdd katsojan miettimaan lihantuotantoa samalla
tavoin, kuin esimerkisséd (13) ketun ja koiran ystdvyyden kuvaaminen voi vedota

katsojaa pohtimaan turkistarhausta ja metsastysta.

(13) Esther the Wonder Pig

wue | Esther the Wonder Pig
%1 3. toukokuuta kello 3:04 - €

‘The idea that some lives matter less is the root of all that is wrong with the
world.” -Dr. Paul Farmer.

Nayta kaannos

e Tykkaad W Kommentoi » Jaa a-

OO0w sst. Osuvimmsat kommentit *

Ystavyyden kuvaaminen eri rajoitu pelk&stdén eldimiin, vaan myos profiilien seuraajia

kutsutaan ystaviksi. Seuraajien kutsuminen ystaviksi luo kuvitelman, siit4, ettd seuraajat
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eivat ole tuntemattomia vaan elaimilla on l&heiset vélit heihin. Ystavyyteen liittyvien
tunnemerkitysten lisdksi tdma on inhimillistdmista siitd syystd, ettd ihmisten ja eldinten

rajat lahentyvét. Téllainen lahestymistapa luo positiivisen mielikuvan julkaisuista.

Seuraajien puhuttelu ystavind, kuten esimerkissa (14), tekee julkaisuista persoonallisia,
mutta voi myds vahvistaa ihmisten samaistumista eldimiin. Esimerkissa (14) Nala_catin
Facebook-julkaisussa Nala-kissa makaa seléallaan, paa kallellaan ja asento viittaa kissan
olevan aikeissa nukkua. Kuvateksti “Sweet dreams my friends” sopii kuvasta
syntyneeseen vaikutelmaan. Hyvan yon toivotus on pieni ele, mutta hyvin inhimillinen.
Se viestittdd kohteliaisuutta, mutta luo myods vaikutelman siit4, ettd seuraajat ovat
tarkeitd. He ovat ystavid, jotka ovat ajatuksissa vield ennen nukahtamista. Ihmisille on
tyypillistd sanoa téllaisia toivotuksia toisilleen ja kuvatekstin myo6td julkaisu tekee
Nalasta inhimillistetyn. Tunnesidettd seuraajiin korostaa tekstin peréssa oleva syddmen
symboli. Esimerkin (14) tapaiset hyvan yon tai aamun toivotukset toistuvat profiilin

julkaisuissa.

(14) Nala_cat

v Nala_cat
1 3. toukokuuta kelio 7:15 - €

Sweet dreams my friends$
wwivi.nalacat.com

Nayta kdannos

oly Tykkai B Kommentoi ”» Jaa 2

QD Nala_cat ja 8.9 1. muuta Osuvimmat kommentit
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Ystavyyden lisaksi eldinten luokittelun hailyvista rajoista kertoo myos se, kuinka toista
eldintd kutsutaan sisarukseksi. Taméa luo mielikuvan eldimista yhtena perheend, vaikka
todellisuudessa edustavat eri eléinlajeja. Perhesuhteet nakyvat myds kuvateksteissa, kun
omistajiin viitataan sanoilla isé tai aiti. Tdmad kuvastaa ihmisen ja eldimen vélista
kiintymyssuhdetta, kun eldin koetaan lapsena ja omistaja huolehtivana ja
vastuunkantavana vanhempana. Inhimillistamisen ndkyminen perhesuhteiden ilmaisussa
kuvaa eldimen tarkeyttd. Lemmikkeja pidetddn osana perhettd, silla ne ovat osa arkea ja
niiden kanssa vietetddn paljon aikaa. Eldinten kutsuminen perheenjéseneksi heréttéa
keskustelua ja jakaa mielipiteitd. Osa ihmisistd ei pidd lemmikin omistajien tavasta
kutsua itsedadn &idiksi tai isdksi tai eldintd perheenjaseneksi. T&std syystd olisi
mielenkiintoista selvittdd julkaisun kommenteista seuraajien suhtautumista tahan

inhimillistdmisen piirteeseen.

Esimerkissd (15) Wyatt Robertsin Instagram-julkaisussa Wyatt-lisko on omistajansa
selan paalla. Vasta kuvatekstin luettua julkaisun sanoman ymmartdd. Tekstin mukaan
Wyatt vartioi huonosti voivaa ditidan. Liskon ylospdin suunnattu leuka luo vaikutelman
jopa ylpeydestd. Aivan kuin lisko tuntisi ylpeytta siitd, ettd suojelee omistajaansa.
Tekstissa aitiin viitataan hyvin arkisesti sanalla mom, mutta my0ds hellyttavésti sanalla
momma, jonka voisi vapaasti suomeksi kdantdd mamiksi. Téllainen hellyttava ilmaisu

korostaa entisestaan inhimillistamista.

(15) Woyatt Roberts

.
= _wyatts_world_ m

_wyatts_world_ Keeping a watchful eye over
my momma since she's not feeling too good. |
got your back mom! &

#wyattsworld #beardeddragon #beardie
#beardiesofinstagram #lizard
#lizardsofinstagram #reptile
#reptilesofinstagram #pet #funnypet
#petsofinstagram #petstagram #dragon
#dragonsofinstagram #instalike #picofday
#love #mom #bff #soulmate #guardian
#watchdog #watchdragon #angel #blessing
fritomercury he's sleeping® i think he's
slacking on his duties

rex.the.bearded.dragon Good job wyatt! &
Feel better soon!

philshrike @_wyatts_world_ I'm glad to see
you are exploring the healing benefits of
Bearded Dragon Thai Massage.

O Q
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Omistajaan viittaaminen &itind, kuten esimerkissa (15), kuvastaa eldimen vertaamista
ihmiseen. Omistajat hoivaavat eldimid, kuin lapsia. Lemmikeista pidetddn huolta ja
omistajat tuntevat niista vastuuta, mistd muodostuu vahva tunneside. Esimerkissa (15)
kuvatekstin  sanomaa toistetaan aihetunnisteissa #guardian, #watchdog ja
#watchdragon, joka on leikkisasti muokattu vahtikoira-sanasta viittamaan Wyattiin

vahtilohik&darmeena.

Esimerkissd (15) #mom viittaa omistajaan &itind ja #bff kuvaa liskon ja omistajan
suhdetta parhaina ystavina. Ystavyyttd vield syvemman merkityksen luo #soulmate,
joka kuvaa omistajan ja eldimen vélille melkein henkisen yhteyden. Julkaisussa on
kaytetty runsaasti aihetunnisteita, jotka kategorisoivat julkaisun tai lisd&vat siihen
merkityksid, mutta runsas aihetunnisteiden kaytto lisaéd myo6s julkaisun nékyvyytta.
Tassa julkaisussa kéytetddn kuitenkin hyvin samantyylisid liskoihin liittyvia
aihetunnisteita, kuten #beardiesofinstagram, #lizardsofinstagram, #dragonsofinstagram
ja #reptilesofinstagram. Useiden aihetunnisteiden kayttd tekee julkaisusta kuitenkin

sekavan ja tekee epéselvaksi sen, mita halutaan viestia.

Perhesuhteiden kuvaaminen ei aina vaadi kuitenkaan omistajan kutsumista didiksi tai
isaksi. Esimerkissa (16) Penguin Bloomin Instagram-julkaisun kuvatekstind on lyhyt
ilmaisu Extended family. Kuvassa harakka on juuri lahtenyt lentoon pojan késista.
Valokuvassa denotaatiot ovat poika ja lintu, jotka ovat véaritykseltddn melkein mustia
luoden vahvan kontrastin vaaleansinistd taustaa vasten. llman kuvatekstid kuva loisi
merkityksen lentoon lahteneestd linnusta ilman sen syvallisempia tarkoituksia, mutta
kuvatekstilla luodaan lisamerkitys siitd, ettd vaikka kyseessa on eléin ja ihmisista paljon

poikkeava lintu, koetaan se perheenjaseneksi
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(16) Penguin Bloom

“ penguinthemagpie m

penguinthemagpie Extended family
bakingrachel Y@%

bikervet So true and such a perfect photo!
gydokat

sile_alex schénes bild ** J®

jeanloggen ®

swandal23 Awesone pic. | love this
diasylovesflowers So beautiful! @
Igfishman «»

valeriem51 Beautiful!

slyseinbruder Is he still visiting? Last time i
read in a magazin he never came back

elesecox @briansracewheels

thespringles =@ -
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Kirjaudu sisdan, jos halua

Esimerkissa (16) teksti ja kuva tdydentdvat toisiaan ja luovat merkityksen, joka ei
tarvitse aihetunnisteita korostamaan sanomaansa. Lentoon l&dhtemiseen denotaatioon
liittyy irtautumisen ja jopa itsendistymisen konnotaatio. Kuvasta tekee tunteikkaan
aikaisempi tieto siitd, ettd linnut eivat endd eld perheen luona, mutta silti kuvia
julkaistaan. Téssa julkaisussa kuvateksti ilmaisee sen, ettd vaikka kyseinen harakka ei

enaa ole lasné, on se silti tarked ja osa perhetta.

Sosiaaliset suhteet ndkyvat julkaisuissa eldinten valisend ystavyytend, mutta myos
ihmisen ja eldimen ystavyytend. Naméa representoivat eldimia tuntevia olentoja. Ne
kuvaavat elédinten tunteikkuutta ja kykya kiintyd. Vaikka eldin sopuisasti voikin tulla
toisen eldimen kanssa toimeen, siséltyy ystavyyteen sellaisia merkityksia, jotka ovat
yhdistettavissd vain ihmisiin. Julkaisujen sanavalinnoissa kuvataan rakkautta toista
kohtaan ja kuvataan ystévyyttd jopa sielunkumppanuudella. Sanavalinnoissa kdy myos

ilmi, ettd eldimet kuuluvat osaksi perhettd, mika kuvastaa eldéimen arvoa.

Vaikka inhimillistamiseen yleisesti vaikuttavat el&inten ulkoiset piirteet, ei
tutkimusaineistossa ndy tallaisia eroja eléinlajien kesken. Vaikka ihmiselle on
tavanomaisempaa inhimillistaa eldimia, jotka ovat karvaisia ja porroisia kuin suomuisia
tai nahkaisia, ei aineistossa ollut eroa eléinlajien valilld&. Samalla tavalla Wyatt-lisko

puhuu ihmisesta aitindan, kuin Poppy-opossumi puhuttelee ihmista isdndén. Omistajilla
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on elaimiin niin vahvat tunnesiteet, ettei eldimen ulkomuodolla tai -n&6lla ole vélia

perhesuhteiden ilmaisussa.

4.2.4 Eldimeen viittaaminen nimella tai persoonapronominilla

Tutkimuksessani mukana olevat eldimet ovat nimettyjd. T&méa on tapa personoida eléin,
jolloin se ei ole pelkéastadn luontokappale vaan yksild. Osalla tutkimusaineistoni
eldimistd on etunimen lisaksi myds sukunimi kuten Penguin Bloom ja Wyatt Roberts.
Sukunimet k&yvat ilmi Instagram-profiilien esittelyteksteistd. Perhe, jonka luona
Penguin eli, on sukunimeltddn Bloom ja ndin antamalla harakalle perheen sukunimen,
korostetaan sen asemaa perheenjasenend. Nimedminen helpottaa  meita
kommunikoimaan eldimestd, mutta silla on myos vaikutuksensa siihen, kuinka

suhtaudumme eldimeen (Borkfelt 2011).

Nimen antaminen eldimelle on tapa osoittaa valtaa. Kun eldin oppii tuntemaan nimensa,
on ihmisen helpompi kouluttaa ja ké&skea sitd. (Borkfelt 2011) Nimen avulla pystymme
kuitenkin keskustelemaan eldimestd muiden ihmisten kanssa sujuvammin, silla nimi
osoittaa mitd eldintd tarkoitamme. Nimen antaminen Kkertoo Kkuitenkin myos
tunnesiteestd. Koemme eldaimen niin erityiseksi ja laheiseksi, ettda haluamme nimeta sen.
Nimedmattomyys on tastd syystd yleistd laboratorioiden tutkimuseldinten kohdalla,
kuten myos teuraaksi menevien tuotantoeldinten kohdalla (Masson & McCarthy 1995:
65). Lemmikkieldinten kanssa jaetaan arki ja monelle ne ovat perheenjasenid, jolloin on

ymmarrettavaa, ettd eldin halutaan nimeté.

Tutkimuskohteissani esiintyy ei-ihmismaisia nimi&, kuten Juniper ja Tuna, ja ihmiselle
annettavia nimié, kuten Esther ja Woyatt. Erityisiksi koetuille eldimille on annettu
ihmisten nimid 1&pi historia mutta kiistelyd aiheuttaa se, annetaanko yleisemmin
ihmisen nimi sellaisille eldimille, joiden kuvitellaan kykenevén tunteisiin ja ajatteluun.
Nykyadn ihmisten nimien kayttdminen eldimilld on yleisemp&d, mutta ihmisille ei
kuitenkaan anneta eldinten nimid. (Borkfelt 2011) Tutkimuksessani en ota kantaa

eldinten merkityksistd omistajilleen tai selvitd nimedmisperusteita, joten selvittdmatta
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jaa, miksi toisille on annettu ihmisten nimié ja toisille ei-ihmismaiset nimet. Eléinten

kutsuminen nimell& joka tapauksessa vaikuttaa julkaisusta syntyviin representaatioihin.

Esimerkki (17) on julkaisu Penguin Bloomin Instagram-profiilista. Profiilissa jaetaan
kuvia perheen arjesta kolmen eri harakan kanssa. Linnut eivat enéa ela perheen kanssa
vaan ovat lentdneet pois, mutta profiilissa julkaistaan kuvia edelleen. Denotaation
tasolla esimerkissé (17) on poika ja lintu. Poika pitelee oksaa, jolla lintu seisoo. Vasta
kuvatekstin luettua selvidd, ettd kyseessa on Panda, yksi perheen lemmikkiharakoista.
Kuvassa on kéaytetty tyylikeinona taustan haivytystd ja kohteiden tarkennusta, jotka
tekevét kuvasta esteettisen. Taustalla laskeva aurinko on tunnelmallinen. Kuvan l&ammin
tunnelma valittyy kuvatekstissa, jonka mukaan Oli-niminen poika jakaa auringonlaskun

Pandan kanssa. Pojan hymy kuvastaa sitg, ettd hén pitdd Pandasta.

(17) Penguin Bloom

‘ penguinthemagpie Seurataan

penguinthemagpie Oli sharing the sunset
with Panda
@oli_bloom

zapa.ta 9@
bittemarias =

alncgreen Love this photo and the sun
behind !!!

tinalysholt We love your book and photos
in Denmark. & $ok

interiorartwork Y@%
randarchahine Y9%¥ -

@ Q

9 135 tykkaystd

Konnotaation tasolla kuvasta voi tulkita tunnesiteen pojan ja harakan valilla, mika
vahvistuu kuvatekstissa. Tekstin merkitys olisi eri, jos Pandan nimen tilalla k&ytettaisiin
sanaa lintu. Silloin julkaisun keskipisteena olisi poika, joka nauttii auringonlaskusta, ja
lintu olisi vain yksi elementti kuvassa. Myos verbiin share liittyy merkitys. Eldimeen
viittaaminen nimelld ja verbi share muodostavat merkityksen siit4, ettd t&ssé

kuvanottohetkessa on kaksi yksil6d, Oli ja Panda, viettdmassa yhdessé aikaa.
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Nimien lisdksi el&dimiin viitataan julkaisuissa persoonapronomineilla he ja she.
Pronominin valinta vaikuttaa kuvatekstistd syntyvadn merkitykseen, silld se kertoo
tekstin Kirjoittajan suhtautumisesta eldimeen. Esimerkissa (18) profiilin Tuna Melts My
Heart julkaisussa kuvatekstin kirjoittanut omistaja viittaa Tuna-koiraan pronominilla he.
Tassd esimerkissa (18) inhimillistdaminen ndkyy persoonapronominin liséksi sanassa

adventure, joka viittaa jannittdvaa kokemukseen.

(18) ”@thetravelingtuna read up on things to do in Arizona, so to see and read
about the adventures he went on in Sedona...” (Tuna Melts My Heart)

Juniperfoxxin julkaisuja ei ole Kirjoitettu eldimen ndkokulmasta vaan niistd kay
selke&sti ilmi, ettd ne ovat Juniperin omistajan nakokulmasta kirjoitettuja. Omistaja

kayttaa Juniperista Kirjoittaessaan she-pronominia, kuten esimerkisté (19) ilmenee.

(19) Juniperfoxx

oy
»Q', juniperfoxx m

juniperfoxx She's the cure for all of my bad
days %

kamerynwhipple @kristenleekeller

bellekittycat5 Wow | really want a cute fox
like juniper!!

jolijngiesbers @chrispedis
iwishicouldtagfaith @huntergunderson see
how fucking cute she is

el_albors @trazadas

trazadas @el_albors stper sorrito
treescoene @jazzdee_

trazadas @clara_amian

miss.natttt @adriannaspynu it's like a cat &
adog.Allin one =

captainericksparrow @721am v

© Q

152 201 tykkaysta

Esimerkissd (19) kuvatekstissd omistaja viittaa Juniperiin seuraavasti: “She’s the cure
for all my bad days”. Tama luo vaikutelman Juniperista hyvanmielen ja ilon tuojana
omistajalleen. Jos Juniperiin viitattaisiin sanalla kettu, ei kuvatekstin merkitys olisi
sama. Pelkén eldinlajin maininta kuvastaisi Juniperia vain eldinlajin edustajana, ei
persoonana tai erityisend yksilond, millainen representaatio Juniperista nyt vélittyy.
Tekstin perédssa on kaksi sydantd symbolisoimassa rakkautta eldintd kohtaan. Kuva on

tunteisiin vetoava. Ylékulmasta kuvattuna Juniper nayttdd pieneltd. Kuvakulma ja
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lempe& katse suoraan kameraan luovat mielikuvan Kkiltistd ketusta, johon on vaikea
yhdistaa ketuille tyypillistd viekkautta. Huulen alta pilkistadvd hammas tekee kuvasta

hellyttavan, eika kuvan eldinté voisi kuvitella pedoksi, joka kettu lajina on.

Suomen kielessd eldimiin viittaaminen pronominilla hdn, voi herattdd ristiriitaisia
tunteita ja arsytystd ihmisissd. Osa voi pitdd sitd jopa teenndisend ja koomisena.
(Hyvarinen 2010) Taméa kertoo siitd, ettd sanaan liittyy merkityksid, jotka vahvasti
yhdistetddn vain ihmisiin. Pronominin valinta vaikuttaa kuvatekstin kanssa julkaisusta
syntyvdadn mielikuvaan. Persoonapronominin kayttaminen Kkertoo eldimen arvosta
ihmiselle. Tutkimuksessa mukana olevat eldimet ovat lemmikkejd, joihin omistajilla
automaattisesti syntyy vahvempi side kuin muihin eldimiin. Lemmikit ovat
omistajilleen erityisid, jolloin niistd puhuminen persoonapronominilla kuvastaa
lemmikin nostamista toisen ihmisen Kaltaiseen asemaan. Hyvérinen (2010)
mainitseekin, ettd harva kayttdisi ohikulkumatkalla laitumella nakemé&staan lehmasté
han-pronominia. Persoonapronomini liittyy siis eldimiin, joihin on muodostunut

erityinen tunneside.

Elaimiin viittaamien han-pronominilla ei ole uusi ilmid vaan kansankielessa sita on
kaytetty eldinten lisaksi asioista puhumisessa jo vanhassa kirjasuomessa. Nykyinen
kasitys siitd, etta eldaimiin tulisi viitata sanalla se ja ihmisiin sanalla han, on syntynyt
keinotekoisesti. Puhekielessd on yleistd viitata my6s ihmisiin se-pronominilla.
Pronominin valintaan vaikuttaa niin puhetilanne kuin yksilé ja pronomineja voidaan
kayttdd puheessa myos sekaisin. (Hyvarinen 2010) Eldin voi olla yhta tarked ihmiselle
huolimatta siit4d, kumpaa pronominia kaytetddn. Kun eldimeen viitataan ihmisiin
yhdistettavalla pronominilla, syntyy kuitenkin tunne arvostuksesta eldintd kohtaan. Han-

pronomini on lampimé&mpi ilmaisu kuin se.

4.2.5 Vaatteet ja asusteet

Vaatteet ja asusteet ovat valokuvista silmiin pistdvin inhimillistdmisen piirre. Katse

kiinnittyy niihin helposti, silld ne ovat vahvasti yhdistettavissa pelkdstaan ihmisiin.
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Vaatteiden pukeminen eldimille silloin, kun se ei ole elaimelle tarpeen, kuvastaa
eldimen rinnastamista ihmisen Kaltaiseksi olennoksi. Lemmikkien merkitysté
omistajilleen voi rinnastaa lapseen, jolloin niihin suhtaudutaan ihmislapsen tavoin

pukien niitd oman mieltymyksen mukaan.

Ihmisiin rinnastamisen lisdksi idea eldinten pukemiseen voi olla perdisin saduista,
lastenkirjoista ja elokuvista. Naissé eldimet saatetaan kuvata lahes puoli-ihmisina
tdydessd vaatetuksessa kévelemassa kahdella jalalla. Hahmot saattavat muistuttaa
eldintd endd vain kasvoistaan. Jos emme olisi tottuneet téllaisiin puoli-ihmismaisiin
hahmoihin  lapsuudestamme asti, tulisiko meille edes ajatukseksi pukea

lemmikkejamme?

Esimerkissd (20) marmosettiapina Diddy kuvataan havaijipaidassa ja olkihatussa.
Kuvan denotaatio on apina, johon liittyy villielaimen konnotaatio, sill& Suomessa apinat
eivat ole lemmikkejd. Pienen kokonsa takia kadelle mahtuva puettu apina vaikuttaa
kuitenkin melkein lelulta tai nukelta. Ihmisiin vetoavat eldimet, jotka ovat porroisié,
pienid ja suurisilmdisia (Horowitz & Bekoff 2007). Tamé& voi selittdd sen, miksi
profiilissa Diddy Kong & Yeti Kong apinat ovat puettuina useissa julkaisuissa.
Esimerkin (20) kuvatekstissa “Feeling touristy today” Diddy Kong kertoo tuntevansa
itsensd turistiksi. Teksti korostaa ndin lomailuun liittyvien havaijipaidan ja hatun

merkitysta.

(20) Diddy Kong & Yeti Kong

Ahem realdiddykong m
ok Tourist Spots
realdiddykong “Feeling touristy today® "
- Diddy Kong
jsscplm @carlingsupernova he’s not
nasty!!! He's lovely
sammears12 @liz_simons92 | want a
monkey =
-

liz_simons92 @sammears12 me too! &

anacristinahu @djgraciamedina quiero uno
asi

andie.cp @kikecampo8
greisypinto Hijo mira @ignacioruiz16
hannah_dunn150 Awwwwww

angelikitaah Hay yo lo quierooooooooo
@verito_dancer

verito_dancer @angelikitaah sii®* bello

oaQ

18 045 tykkaystd
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El&inten pukemisessa on mielenkiintoisia eroja. Ulkoiset piirteet voivat vaikuttaa siihen,
etta parta-agamalisko Wyattilla on asusteita vain yhdessé kuvassa ja Penguin Bloomin
profiilin harakoita ei ole puettu ollenkaan. Kuitenkin Tuna-koiralla on ylldan paita
useissa julkaisuissa. Lansimaissa inhimillistetadn enemmaén eldimid, jotka muistuttavat
pinnallisesti ihmisid (Horowitz & Bekoff 2007). Lisko tai harakka on lajiltaan kaukana
ihmisestd, joten pukeminen ei vaikuta yhta mielekkaaltd kuin koiran tai apinan

pukeminen.

Eldinten pukeminen vaatteisiin toimii julkaisuissa myds huumorin keinona ja viihdytt&a
seuraajia. Esimerkissa (21) Esther on puettu mekkoon, joka yltd4& juuri kiinni sian
kaulan ja vatsan alta. Sikaan liittyy konnotaatio tuotantoeldimestd, jota ei pueta
lemmikkikoiran tavoin. Sian ja vaatteiden kontrasti on jopa huvittava, koska mieleen ei
tule mitéén tilannetta, jossa sian olisi tarpeellista pukeutua mekkoon. Sian sorkkien
muoto muistuttaa korkokenkid, mik& tekee julkaisusta entistd huvittavamman.
Kuvatekstissa Esther ilmoittaa menevansd MET-gaalaan, joka on muotitapahtuma.
Esimerkki (21) on Facebookista, jossa aihetunnisteiden kdyttdminen ei ole yhta yleista
kuin Instagramissa. Téssa julkaisussa sitd on kuitenkin kaytetty, silla #MetGala liittd4
julkaisun tapahtumaa koskevaan keskusteluun. Aihetunnisteen avulla ihmiset |0ytévat

Esther the Wonder Pigin julkaisun etsiessédan gaalaan liittyvia julkaisuja.

(21) Esther the Wonder Pig

wus | Esther the Wonder Pig

a2 2. tourokuuta kello 2:44 - €

I'm off to the #MetGala, just waiting for my uber to arrive.

Naytd kdannds

ol Tykkaa B Kommentoi A Jaa B~

Q0= 82t Osuvimmat kommentit ™
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Vaatteita ja asusteita julkaisuissa ovat esimerkiksi pipot, hatut, huivit, paidat,
aurinkolasit ja peruukit. Vaatetuksen ja asusteiden valintaan vaikuttavat omistajat ja
olisi mielenkiintoista selvittdd, miksi joidenkin tutkimuksessa mukana olevien eldinten
kohdalla vaatteiden kayttamiseen on paadytty. Minulla ei ole tietoa siita ovatko vaatteet
vain kuvausrekvisiittaa vai puetaanko eldaimet vaatteisiin my0ds kuvaustilanteiden
ulkopuolella. Osa asusteista ja vaatteista, kuten hatut ja peruukit ovat todennakdisesti
epéakaytannollisyytensa takia vain kuvaustilannetta varten. Vaatteet voivat olla elédimelle
tarpeellisia esimerkiksi kylmissé sadoloissa, jos eldimen oma turkki ei riitd pitdmaén
eldintd lampimand. Julkaisuista ei kuitenkaan ndy piirteita tallaista. Muissa tilanteissa
vaatteiden pukeminen lemmikeille voi olla omistajalle merkityksellisemp&a kuin itse

elaimelle.

4.2.6 Ulkonadn, olotilan ja tunteiden kuvaaminen

Kuvatekstien sanavalintojen tarkastelussa tuli esiin, ettd eldinten tunteita, ulkonakoa ja
olotilaa kuvataan ihmismaisilla ilmauksilla. Tama inhimillistdmisen teema esiintyy
aineistossa vahiten. Ihmisilla ja eldaimilla on yhteisia tunteita, kuten ilo, suru ja pelko.
Namé tunteet syntyvat eldimilld samanlaisista tilanteista kuin ihmisillakin eika
tutkimuksissa ole osoitettu, ettd eldimet kokisivat ndma tunteet véhemman voimakkaina.
Elédinten erilainen aivojen rakenne ei mahdollista tuntemaan esimerkiksi syyllisyytta,
hapeda ja kostonhalua. Nama vaatisivat toisten ajatusten ajattelemista, mutta ihmisille
tdmd on niin helppoa, ettd nditd piirteitd kuvitellaan myds eldimille. Esimerkiksi
syyllisyydesta ja h&peésta kertovat tilanteet, joissa omistaja on artynyt tai vihainen ja
eléain kokee tastd syysta huolta tai pelkoa. (Telkénranta 2016: 139-141)

Inhimillistdminen ndkyy Esther the Wonder Pigin Facebook-julkaisussa esimerkissa
(22) sanavalinnoissa, joilla kuvataan tapaa. Tekstissa kaytetdan adverbia happily, jolla
tarkoitetaan, ettd Esther mielell&&n hieroisi kasvonsa jalkoihin. Todellisuudessa emme

VoI tietdd, mité Esther haluaa tehda.
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(22) I don’t understand why anyone would pay hundreds of dollars for muddy

pants, I would happily rub my dirty face on your legs for $20.” (Esther
the Wonder Pig)

Esimerkissa (23) kuvataan Juniper-ketun olotilaa sanoilla calm, content ja the happiest.
Instagram-julkaisu liittyy automatkoja varten hankitun suojan mainostamiseen. Suojan
tarkoitus on tehdd ketun olo rauhallisemmaksi automatkan aikana, joten té&ssa
julkaisussa ihminen asettuu ketun nékokulmaan kuvatessaan sen olotilaa. Calm ja
content ovat ketun kaytoksen sanallistamista, mutta ilmaisuun the happiest liittyy se,

etta omistaja tietéisi, milt4 ketusta tuntuu.

(23) ”...Ever since we started using it Juniper has been calm and content on
our rides together. Making me a happy mum and her the happiest fox.”
(Juniperfoxx)

Esimerkissd (24) Tuna Melts My Hearti Facebook-julkaisussa Tuna-koiran olotilaa
kuvataan kyllastyneeksi sanalla bored. Tama vaatisi edellisen esimerkin tavoin myos

tiedon siitd, milta elaimesta tuntuu.

(24) ” That relatable moment when you had an epic week in Sedona but now
you’re back home and you’re totally bored so you just smell your paws,
give mom side eye and pass out (in 5 seconds). ” (Tuna Melts My Heart)

Esimerkki (25) on Instagram-profiilista Diddy Kong & Yeti Kong. Julkaisussa Yeti-
apina kuvataan ihmisen k&dessd. Tassa esimerkissd (25) inhimillistavéat sanavalinnat
muodostuvat apinan ilmeestd. Apina katsoo suoraan kameraan ja sen yldspain
suuntautuneet suupielet muistuttavat hymyéa. En voi tietdd apina tunteita, mutta ilmeen
inhimillisyys yhdistdd sen iloisuuteen ja onnellisuuteen. Naistd elementeista syntyy
kuvan konnotaatio iloisesta apinasta, jota kuvateksti korostaa. Tekstissd Yeti kysyy,

onko kukaan sunnuntaisin yhté iloinen kuin han.
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(25) Diddy Kong & Yeti Kong

i realdiddykong & m
Sy Happy Monkey

realdiddykong “Is anyone as happy as me
on Sundays?! & 8" - Yeti Kong
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maggy_love_ This is u @parneetk_61

hollie_molloway @rcsophie
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Elainten ulkondkoa kuvailtaessa kaytetadn sanoja, joihin liittyy syvempid merkityksia.
Esimerkissd (26) Tuna-koiran ulkon&kdd kuvaillaan sanoilla adorable ja
unconventional. Unconventional viittaa koiran ylapurentaan, minka takia kasvojen
rakenne on erikoinen. Adorable viittaa johonkin erittdin ihastuttavaan ja ndin luo
positiivisen merkityksen Tunan ulkon&ostd, joka poikkeaa tavallisesta koiran
ulkon&osta.

(26) Tuna Melts My Heart

. tunameltsmyheart Seurataan

tunameltsmyheart Looks like | haven't
been on the "National (fill in the blank)
Day" train lately because apparently
yesterday was National Adopt A Shelter Pet
Day! Ya'll, | cannot emphasize enough the

| importance of adopting a pet. Please adopt
or foster your next furry friend, and if you
can't do either of those, please volunteer at
your local shelter or donate to one! An
adorable, unconventional face like this
could be yours! #differentisbeautiful!
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Esimerkissa (26) viitataan lemmikkieldimiin sanoilla furry friends. Furry on synonyymi
karvaiselle. Karvainen olisi neutraalimpi sanavalinta kuvaamaan ulkondk6a, mutta
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furry-sana luo mielikuvan pehmedéstd sekaisin olevasta turkista ja on néin
persoonallisempi sanavalinta. Mielestani tdmé on inhimillistavé ilmaisu, sill& furry on
positiivinen sana, joka herattdd tunteita. Myds aihetunniste #differentisbeautiful
korostaa tekstin sanomaa siitd, ettd ulkona®lld ei ole merkitystd vaan Tuna on

poikkeavasta ulkonaostdan huolimatta tarked ja omistajansa silmissa suloinen.

Inhimillistdminen on eldinsuojelussa yksi vaikuttamisen keino, ja myds Tuna Melts My
Heartin esimerkisséa (26) inhimillistdmisen avulla yritetd&n herattaa tunteita seuraajissa.
Esimerkin (26) kuvatekstissd vedotaan ihmisid adoptoimaan eldimid, kannustetaan
ihmisia kasvattikotitoimintaan tai kannustetaan lahjoittamaan varoja eldintensuojeluun.
Tekstissa kannustetaan ihmisida hankkimaan eldimet mieluummin eldinsuojista kuin
ostamaan niitd esimerkiksi eldinkaupoista tai yksityisiltd henkil6iltd. Namé aiheet
liittyvat Tunan kotisivuilla  mainittuun tarkoitukseen valittdd tietoa eldinten
pelastamisesta. Kuvakulma korostaa tunteisiin vetoamista. Kuvakulmassa Tunan
ylapurenta korostuu ja sen silmat nayttavat suurilta ja kosteilta. Silmisté on aistittavissa

herkkyytta ja julkaisu vetoavan tekstin kanssa herattd4 sympatiaa.

Julkaisuissa  voidaan rikkoa aikaisempien mielikuvien mukaan syntyneita
eldinkasityksia kuvaamalla eldimid uudella tavalla. Esimerkki (27) on Instagram-
profiilista Juniperfoxx, ja julkaisussa kettua kuvaillaan poikkeavilla sanavalinnoilla.
Kettuja on kansantarinoista lahtien kuvailtu ovelina ja viekkaina ja petomaisuutensa
takia niihin on varauduttu negatiivisesti. Esimerkissa (27) ndma representaatiot rikotaan
kuvailemalla eldimen luonnetta hyvin erilaisesti. Esimerkin kuvatekstissa mainitaan
juuri aiemmat mielikuvat ilmauksella sly and full of trickery. Ndmé& kuvaavat kettuja
ovelina ja temppuilevina, mutta stereotypia rikotaan kuvauksilla goodness, purity ja free
spirit. Ndama kuvaavat kettujen edustavan hyvyyttd, puhtautta ja vapaata sielua. Tamén
tyyliset inhimillistavat julkaisut, joissa eldimet kuvataan erilaisena voivat edistéa
ihmisten positiivista suhtautumista eldimiin ja muokata representaatioita. Y1h&élta péin
otetussa kuvassa kettu nayttda jopa aralta ja hieman pelokkaalta eiké& niink&én ovelalta
pedolta, mika ensimmaisena tulisi mieleen kettuja ajatellessa. Kuvakulma korostaa nain

kuvatekstin sanomaa. Julkaisussa on vain yksi aihetunniste, joka on Juniperin oma
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#thehappiestfox. Tamé& merkitsee Juniperin olevan onnellisin tai iloisin kettu. Nama

ovat piirteitd, joita ei helposti ensin yhdistéisi ihmisten kanssa asuviin kettuihin.

(27) Juniperfoxx

R )
-‘- juniperfoxx

juniperfoxx Foxes are known for being sly
and full of trickery, but | think they better
represent goodness, purity, and free spirits.

#thehappiestfox

callahanbritton Your on the new buzzfeed
article!

callahanbritton This is the link:
Http://www.buzzfeed.com/yvettesright/5-
of-the-cutest-pet-instagram-pages-that-
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126 886 tykkdysta

Tiede on todistanut, ettd eldimet voivat Kiintya toisiinsa ja tuntea erilaisia tunteita.
Tutkimukseni tarkoitus ei siis ole pohtia, mitka tunteet ovat yhdistettavissa elaimiin ja
mihin vain ihmisilla on oikeus. Tarkoitukseni on vain tarkkailla sanavalintoja. Eldinten
tunteiden kuvaamiseen liittyvét ihmisen tulkinnat eldimen kéytoksesta. Meilla ei ole
yhteistd kieltd, joten emme voi kysyd, miltd eldimestd tuntuu. Tallaisissa tilanteissa
empatian avulla asetumme eldimen nidkokulmaan ja kuvittelemme, mita itse tuntisimme
juuri siind hetkessa ja tilanteessa. Tasta syysta kuvailevien ilmaisujen kdyttdminen on

inhimillistamista mutta samalla ihmisen elaimellistamista.

4.3 Elaimellistdminen

Ihmisyyteen liitetd&dn yleensd eettisyys, jarki, vélittdminen, tunteet, moraali ja
rationaalisuus. El&imiin liitetddn vaistojen ja viettien varassa toimiminen,
vakivaltaisuus, ruumiilliset toiminnot ja kontrolloimattomuus. El&aimiin liittyvat piirteet
voivat kuitenkin kuulua myds ihmisyyteen. (Tuomivaara 2015: 63) Ei siis ole
yksimielisyytta siitd, mitk& piirteet ovat vain ihmisiin liitettdvia ja mitka vain elaimiin.

Eldimellistamisen teema ilmenee, kun eldin kuvataan tekemdassd jotain lajilleen
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ominaista tai se kuvataan luonnollisessa ympadristossd. Inhimillistimisen teemassa
eldimeen liitetddn ihmismaisia ominaisuuksia ja piirteitd, mutta eldimellistamisen
teemassa eldin kuvataan eldimend. Tamé& teema ei kuitenkaan sulje pois

inhimillistdmista vaan se ilmenee esimerkiksi kuvateksteissa.

Eldimellistamisen teema esiintyy julkaisuissa inhimillistdmistd huomattavasti
vahemman. Sadasta julkaisusta 24 siséltad eldaimellistamistd.  Eldimellistettyjen
julkaisujen avulla seuraajat paasevat ndkemaan, millaista eldimen eldama on.
Eldimellistetyt kuvaukset eldimistd voivat olla opettavaisia, jos Kkyseessd on
tuntemattomampi eldin, josta seuraajilla ei ole omia kokemuksia. Tallaiset kuvaukset
ovat kiinnostavia juuri siitd syystd, ettd ne esittelevat eldimen lajille tyypillista
kayttaytymista.

Elaimellistetyissd julkaisuissa kuvataan eldimen elintapoja, kuten esimerkissa (28).
Esimerkki on Facebook-profiilista Esther the Wonder Pig. Omistajat olivat alun perin
luulleet Estherin olevan minisika, mutta myéhemmin heille ilmeni, ettd kyseessé on
tavallinen sika. Estherin innoittamana he muuttivat maatilalle ja perustivat hyléatyille
eldimille tarkoitetun tilan. Esther kuvataan julkaisuissa sisalla talossa, mutta se esiintyy

my0s vapaana maatilan pihalla, kuten esimerkissa (28).

(28) Esther the Wonder Pig

Esther the Wonder Pig
2. toukokuuts kello 18:08 - €

| never let a good mud puddie go to waste.

Nayta kaannos

e Tykkaa #@ Kommentoi » Jaa a-

s | 5,21 Osuvimmat kommentit ~
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Estherin kérsédn ja jalkojen ympadrilld olevasta mudasta péaatellen se on lajille
tyypillisesti tonkinut maata. Tassd kuvassa sian konnotaatio ei muutu, silla se on
luonnollisessa ymparistossd toimimassa lajilleen tyypillisesti. Inhimillistetyilla
kuvateksteilld eldimen luonnollisesta toiminnasta tehd&an viihdyttdvampéa profiilin
seuraajille. Kuvatekstin mukaan Esther ei anna hyvan mutalammikon menna hukkaan.
Seuraajat voivat kokea kuvatekstin hauskempana ja viihdyttdvampéna, kun tekstissé ei

kerrota vain sian tonkivan maata vaan kuvateksti on Esther oma miete.

Instagram-profiilin  Loki_the_wolfdogin julkaisuissa eldimellisyys on néhtivissa
kuvausymparistossa. Julkaisuissa toistuu luonnonldheisyys, silla ldhes kaikki kuvat on
otettu esimerkiksi metséssd, kallioilla tai meren rannalla. Ne luovat representaation
Lokista villind ja vapaana ja luonnosta sen kotina. Vain yhdessa julkaisussa koira istuu
sohvalla sisalla talossa. Luonto kuvausymparistoné sopii koiran ulkonadsta syntyvaan
suden konnotaatioon. Esimerkissd (29) jylhd ja karu maisema vahvistaa tata
representaatiota, joka Lokista muodostuu. Kuvatekstin tehtavd esimerkisséd (29) on

selostaa kuvaa ja sill& viitataan salaman iskeneen kuvassa nékyvaan puuhun.

(29) loki_the wolfdog

‘ loki_the_wolfdog m
&% Willamette National For...

loki_the_wolfdog They say it never strikes
the same place twice.

cacho_el_malinois @loki_the_wolfdog Love
your profile! Nature is the best for us and
our dogs A*: 21!

nandoogram @_ammsterdam
_ammsterdam @nandoogram ® & ¢ oL

murica_543 Hey are you gonna make it up
to northern Oregon @loki_the_wolfdog

oaq

87 045 tykkaysts

Esimerkissd (30) apina kuvataan lajilleen tyypillisesti kiipeileméssa. Diddy Kong &
Yeti Kong profiilissa apinat kuvataan usein ihmisen k&delld, puettuina tai muuten
tilanteessa, jossa ne eivét voi olla luonnollisesti. Apina luo minulle mielikuvan luontoon

kuuluvasta villielaimesta eika lemmikista. Tasté syystd esimerkki (30) kiinnitti huomion



67

poikkeavuudellaan muista profiilin julkaisuista. Kuvateksti “All smiles today”
inhimillistdd kuitenkin apinaa. Apinan yldspain suuntautuneet suupielet muistuttavat

hymya, joka on ihmisiin yhdistettdva ominaisuus.

(30) Diddy Kong & Yeti Kong

realdiddykong @ m
CXer Jungle

realdiddykong “All smiles today & W" -
Yeti Kong

pietraraphaelaa mae eu to apaixonada
@andreacastanho2013

laura.mancosu OMMIODDDIO
@chiarazedda8

gg03xo What kind of monkey is it
juliarbuzzatti @albertofaguiar = =
azminaullah88 Senyum yang cantiks
caththeghost @rileyz33

saleha007 @summergtime

sofiaveg4 Quiero uno asi =%
@andrea.gar03 @katherine_vmm

andresgarcia9l @antonellaayala

hens.spam.thina @11ashv

QK
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Kirjaudu sisdan, jos haluat tykata ta

Elaimellisyys nékyy julkaisuissa niin kuvausympéristosséd kuin eldimen toiminnassa.
Elaimellistdminen esiintyy julkaisuissa inhimillistamistd vahemman. Tama johtuu siita,
ettd kyseessa ovat lemmikkieldaimet, jotka asuvat ihmisten kanssa. Julkaisuissa ei kuvata
esimerkiksi villielaimi, jolloin julkaisujen motivaatio olisi kertoa eldimista tieteellisesti
ja niiden luonnollisissa ympéristisséd. Aineiston julkaisujen tarkoitus on olla
viihdyttavia. Eldinten kuvaaminen niille ominaisessa ymparistossd tai toiminnassa
muistuttaa siitd, mikd on eldimen oikea luonne ja mitd tarpeita sillda on. Na&in
elaimellistdvat kuvaukset auttavat ymmartamaan eldintd ja voivat olla opettavaisia.
Eldinrepresentaatiot  ovat  eldimellistdamisen  teemassa  positiivisia,  vaikka

elaimellisyyteen on yleensa yhdistetty inhimillisyyden vastakohdat.

Inhimillistetyt eldimet vetoavat ihmisiin, mutta myds eldimellistetyt kuvaukset voivat
kiinnostaa erilaisuudellaan ja luonnollisuudellaan. Inhimillistdiminen on kuitenkin niin
yleista julkaisuissa, ettd vaikka niissd kuvataan eldimen elintapoja, nékyy

inhimillistdminen kuvatekstissa.



68

4.4 Eladimen kayttdminen markkinoinnin valineena

Tutustuessani profiilien taustoihin, kavi ilmi, ettd jotkut eldimet ovat tuotteistettuja.
Lemmikin kotisivulla myyd&an eldimeen liittyvid tuotteita, kuten sen kuvalla
varustettuja vaatteita tai eldimestd kertovia kirjoja. Taman liséksi eldainten avulla
kerdtddn varoja esimeriksi hyvantekevaisyyteen. Eldimet tekevdat myds yhteistyota
erilaisille brandeille. Tarkasteltuani julkaisuja, nousi niistd esiin eldimen ja siihen

liittyvien mielikuvien kayttaminen markkinoinnin vélineena.

Elaimi& on kdytetty mainonnassa jo aiemmin niihin liittyvien mielikuvien takia. Thmiset
yhdistavat elaimen kulttuurisen merkityksen bréndin tuotteeseen. Eldin voi visuaalisesti
kuvata tuotteen ominaisuuksia tai vélittdd markkinoinnin viestid. Tarkeintd on se, ettd
kuluttajat ymmartavét viestin oikein, jotta sill& on vaikutusta. (Phillips 1996). Brandit
saavat nakyvyyttd, kun julkisuuden henkil6t, bloggaajat ja urheilijat mainostavat
brandien tuotteita omilla sosiaalisen median kanavillaan, mutta nyt myos eldimet ovat
nousseet vaikuttajiksi. Elaimet saavat aikaan positiivisia tunteita ja brandit pitavat tata

arvokkaana ja haluavat, ettd samat tunteet yhdistetdan brandiin (Stephens 2017).

Brandit voivat myds toimia sponsoreina ja tarjota esimerkiksi tuotteitaan ilmaiseksi.
Kun ndista tehdaan sisaltoa, saa brandi vastineeksi nékyvyyttd. (Smith 2018) Eldimet
kiinnittavat ihmisten huomion, mutta pelkastadn eldimen ulkon&kd ei riit4 perusteeksi
eldimen kayttdmiselle markkinoinnissa.  Stephensin (2017) mukaan eldimet ovat
ihmisia luotettavampia, silld eivat aiheuta skandaaleja tai paheksuntaa kayttaytymalla

huonosti, ja ndin eivat pilaa brandin mainetta.

El&aimilla on myds suuria maaria seuraajia, joten on ymmarrettavaa, ettd brandit ndkevat
eldimet mahdollisuutena laajentaa nakyvyyttd. Tuotteet ja palvelut, joita eldimet
mainostavat, eivat véalttamatta liity eldimiin. T&ssd kuitenkin vaikuttavat eldimiin
liittyvat mielikuvat. Elaimen téytyy sopia bréndin mielikuvaan, jotta yhteistyd olisi
jarkevéaa.
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Esimerkissd (34) Instagram-julkaisussa Loki-koira on kuvattu metsdssa puiden
ympardimand. Denotatiivisella tasolla kuvasta on havaittavissa koira ja auto. Katse
kiinnittyy ensin etualalla olevaan koiraan ja tdméan jalkeen autoon. Koiran ulkomuoto,
kuten paksu turkki ja huskyn piirteet luovat mielikuvan siit4, ettd koira on tottunut
luonnon olosuhteisiin ja metsa on koiralle ominainen ympéristd. Koiran konnotaatio
syntyykin Lokin ulkon&osta, joka muistuttaa etdisesti sutta. Tam& muodostaa
mielikuvan villistd ja vapaasta luonnon eldimestd. Vasta aihetunniste #sponsored ja
merkintd @Toyota paljastavat, ettd kyseessa on Toyotan sponsoroima julkaisu. Kuvassa
taustalla nékyvd maasturiauto on Toyota. Eldimen ulkoisilla ominaisuuksilla ja
mielikuvilla voidaan valittdd markkinoinnin viestia (Phillips 1996). Kuvatekstista esiin
nouseva seikkailun, tutkimisen ja luonnon teemat sopivat auton tyyliin samoin kuin
Loki villilla ulkonacllaan. Naitd teemoja jatkavat aihetunnisteet #keepitwild, joka on

my0s automallin mainosvideon nimi, ja #letsgoplaces, joka on Toyotan slogan.

(34) Loki

,.1‘ loki_the_wolfdog m

loki_the_wolfdog The problem with
exploring is it makes you hungry. for more
exploring.

#keepitwild #letsgoplaces #sponsored
#4runner @toyotausa #imhungry

henryyyyyyy_ Lovely
bowiethebirb Such a gorgeous dog

dmgpictures Nice ®! How old is Loki? -

© Q
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Myods esimerkki (35) on sponsoroitu julkaisu. Se on Nala catin Facebook-sivuilta.
Kuvassa on kaksi isoa elementtid, kissa ja vasemmalla alanurkassa oleva esine.
Ensimmaisend katse kiinnittyy kissaan ja taméan jalkeen esineeseen, jota ei ilman
kuvatekstid tunnistaisi. Kyseessa on Litter Genie -merkkinen kissanhiekkasailio.
Kuvatekstissd mainostetaan Litter Genien jakavan sdilioitd ilmaiseksi. Tekstissd on
hyperlinkki, jota klikkaamalla paasee lukemaan lisdd aiheesta. My0s téssa esimerkissé

kaytetdan aihetunnistetta #sponsored, jonka avulla katsoja ymmartéa, ettd kyseessd on
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kaupallinen yhteistyd, vaikka tdma kay ilmi my0ds kuvatekstistd. Julkaisussa on myos
aihetunniste #StopCatLitterSmell, joka on Litter Genie brédndin oma ja edustaa sité.

Esimerkisté (34) poiketen esimerkin (35) tuote liittyy eldimeen.

(35) Nala_cat

Hello my friends, Litter Genie - The hassle-free compact cat litter disposal
system - launched a fantastic giveaway and for 4 weeks, they are giving
away 10 Litter Genie pails every week. On top of that, their grand prize is
worth more than S2000! You should definitely check it out.

Click here to enter. https://rebrand.ly/LitterGenie

#StopCatLitterSmell #sponsored

Nayta kaannos

Aihetunnisteella #sponsored katsoja ymmartad kyseessa olevan kaupallinen yhteistyo.
Lemmikit luovat nakyvyyttd myos brandeille myds pelkastadn merkitsemalld brandin tai
tuotteen julkaisuun. Esimerkissa (36) L’'Auberge De Sedona -niminen hotelli on
merkitty kuvaan tunnisteella @laubergersedona. Kuvatekstissa mainitaan, ettd hotelli
on yksi Tunan ja omistajan lempipaikoista. Tunniste toimii hyperlinkking, jonka kautta
paéasee suoraan hotellin Instagram-profiiliin. Julkaisussa on vain yksi hashtag
#tunaapproved. Télla luodaan lisdmerkityksia kuvatekstissa kerrottuun Tunan matkaan

Arizonassa. Se ilmaisee, ettd Arizona on Tunan hyvaksyma matkakohde.
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(36) Tuna Melts My Heart

tunameltsmyheart Seurataan
L'Auberge de Sedona

tunameltsmyheart You may have caught
Tuna's Instastories about our stay at
@laubergesedona, which was one of our
favourite trips and places to stay so far.
@thetravelingtuna read up on things to do
in Arizona, so to see and read about the
adventures he went on in Sedona, please
visit the new blog post in the link in his bio.
#tunapproved

sophiemay943 @emilychrimes
§  jenny_walker13 So cute ° @
cblackman? @itsmeleandrap
lifeofcrouton Such a cutie pie!!
chickpea754 @alex54ruiz

nastisofia @amandasofiv long time no
tuna

46 455 tykkdystd

Julkaisussa on myds merkintd toisesta Instagram-profiilista @thetravelingtuna.
Elaimilla voi olla useampia sosiaalisen median profiileja, jotka ovat keskittyneet
erilaiseen sisaltoon. @thetravelingtuna viittaa siihen, ettd Tuna-koiralla on matkailuun
liittyva toinen profiili. Inhimillistiminen ndkyy myds tdssa teemassa. Esimerkisséa (36)
Tuna Melts My Heartin Instagram-julkaisussa Tuna-koira on aseteltu nojatuolille
ihmismaéiseen asentoon kuin lukemaan kirjaa. Paallaan koiralla on neulepaita. Kuvan
denotaatio on Kkoira, mutta vaatteisiin, Kirjaan ja asentoon liittyy ihmismaisia

merkityksid, jotka muuttavat myds koiran konnotaatiota ihmismaéiseksi.

Julkaisut toimivat myos elainten fanituotteiden markkinointikanavana. Esimerkissa (37)
on Juniper-ketun tekem& maalaus, jonka seuraajat voivat tilata itselleen. Kuvatekstista
kay ilmi, ettd maalauksia voi tilata etukdteen ja myynnistd saatavat varat kaytetaan
eldinten hyvaksi. Myos téssé julkaisussa nékyy inhimillistdminen. Se ilmenee siing, etta
Juniperin kerrotaan maalaavan. Kuvatekstissa mainitaan, ettei Juniperia pakoteta
maalaamaan, joten tdmd antaa ymmaértaa, ettd ketun tassut kastettaisiin maaliin, jonka
jalkeen se kévelee taulupohjien paalla. Tatd toimintaa kuvataan maalaamiseksi.

Tekstissa mainitaan aihetunniste #snagglenation, joka kuvaa Juniperin faniyhteisoé.
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(37) Juniperfoxx

-
i’ juniperfoxx m

juniperfoxx ,7It's that time again! We are
now accepting Orders for paintings and
Polaroids today through Sunday. You can
visit the link in our bio or go to
Juniperfoxx.com.,”

Every purchase is brining us closer to being
able to take in more mistreated or
unwanted exotics. As always a huge thank
you to everyone for making
#snagglenation possible.

(Please remember to be mindful of
shipping times as we never force Juniper to
paint) % a2

Q0 Q

51103 tykkdysta

Kirjaudu sisdan, jo

Bréandit tekevat yhteisty6td lemmikkiprofiilien kanssa, kuin kenen tahansa bloggaajan
tai julkisuuden henkilon kanssa. Tuotteet voivat olla eldimen kuvalla varustettuja
tuotteita tai eldimen tekemi& taideteoksia, kuten esimerkissa (37). Tuotteistaminen
kuitenkin valineellistaa elaimen, jolloin lemmikista syntyvaa representaatiota kdytetaan
hyvaksi. Tuotteistamisen tarkoitus voi olla hyvd, kuten esimerkissa (37), jossa
mainitaan, ettd varat menevét hyvaan tarkoitukseen. Positiivista on myods se, kuten
esimerkissa (37), ettd eldinta ei pakoteta tekemaan mitadn. Kaupallisessa yhteistydssa
tehdyt julkaisut ovat naamioituja niin, ettd ensimmaisena huomio Kiinnittyy eldimeen
eikd markkinoitavaa tuotteeseen. llman kuvateksteja julkaisuista ei ehkd huomaisi
niiden olevan sponsoroituja. Julkaisuista kavi ilmi, ettd tuotteet tai palvelut eivét
valttamatta liity eldimeen, kuten esimerkissa (34) Loki_the_wolfdogin julkaisu on
autonvalmistaja Toyotan sponsoroima, mutta niiden on liityttdvd eldimesta

muodostuvaan representaatioon.

4.5 Yhteenveto

Aineistoa tarkastelemalla esiin nousi kolme teemaa siitd, millaisessa roolissa eldimet
esiintyvat. Namé teemat ovat eldimen inhimillistdminen, eldinten eldimellistdminen ja

eldimen kayttdminen markkinoinnin valineend. Inhimillistdmisen teemassa el&imet
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esiintyvét inhimillistettyind hahmoina. Ne kuvattiin ihmiselle tyypillisessd ymparistossa
tai niihin yhdistettiin ihmisille tyypillisia ominaisuuksia. Tama teema esiintyi
julkaisuissa eniten, silla sadasta julkaisusta 78 sisélsi inhimillistimista.
Inhimillistdmisen yleisyyden selittéd se, ettd lemmikkien profiilien paino on seuraajien
viihdyttdmisessa eika eldimen tieteellisessd kuvaamisessa. Siind tapauksessa on
luontevaa kuvata eldimen toimintaa inhimillistetyill& vertauksilla. Inhimillistaminen on
myos yleinen tapa ihmisten keskuudessa kuvailla elaimen toimintaa, mika selittdd myos

sen yleisyyden.

Elaimellisyyteen liittyvissd julkaisuissa elaimet esiintyvat eldimind ja niitd kuvataan
niille ominaisessa ympéristossa tai toiminnassa. Tallaisia julkaisuja oli toiseksi eniten
24 kappaletta. Eldimellistetyt kuvaukset muistuttavat seuraajia siitd, mik& on eldimen
oikea luonne ja millaisia tarpeita eldimelld on. Vaikka eldaimellisyyttd on pidetty
ihmisyyden  vastakohtana, olivat eldimellistetyt representaatiot  positiivisia.
Elaimellistetyt representaatiot auttavat ymmartamaan eléinta ja voivat olla opettavaisia,
jos seuraajalla ei ole aikaisempaa kokemusta tai tietoa eldimestd. Teemat eivat ole
toisiaan poissulkevia vaan esimerkiksi inhimillistdiminen ndkyy myos elédimellistetyissa

julkaisuissa.

Kolmas teema, elédinten kéyttdminen markkinoinnin valineend, esiintyi julkaisussa, jotka
liittyvat kaupalliseen yhteistyohon tai eldimeen liittyvien tuotteiden mainostamiseen.
Tallaisia julkaisuja oli 11 kappaletta. Kaupallisessa yhteistytssa tehdyt julkaisut ovat
naamioituja niin, ettd ensimmaisend huomio Kiinnittyy eldimeen eika tuotteeseen.
Tuotteet tai palvelut eivat valttdmatta liity eldimeen, mutta niiden on liityttava eldimesta
muodostuvaan representaatioon, jotta valittyva viesti toimii. T&ma teema valineellistaa
eldimet ja luo mielikuvan elédimistd objekteina. Aina markkinointi ei tarkoita yhteistyota
brandin kanssa, vaan eldimella keratdan varoja esimeriksi hyvéntekevaisyyteen. Vaikka

julkaisujen tarkoitus olisi hyv4, silti eldintd k&ytetdan valineend hyddyn tavoittamiseksi.

Jaoin inhimillistdmisen kuuteen alateemaa sen perusteella, miten se ilmeni julkaisuissa.
N&ma ryhmat olivat ihmismdinen toiminta, eldimen &&nen kuuluminen, sosiaalisten

suhteiden kuvaaminen, el&imeen viittaaminen nimelld tai persoonapronominilla,



74

vaatteet ja asusteet ja ulkon&dn, olotilan ja tunteiden kuvaaminen. Eniten
inhimillistdminen esiintyi ihmismaéisen toiminnan kuvaamisessa. Sadasta julkaisusta 64
sisdlsi inhimillistettyjd ilmaisuja eldimen toiminnasta. Inhimillistettyja ilmauksia
kaytetdan julkaisuissa silloin, kun el&in ei tee mitddn ihmismaéistd, mutta tekstin
halutaan vérittdvan kuvaa ja tekevan siita kiinnostavan. Toiseksi eniten julkaisuissa
esiintyi eldimen d&anen kuuluminen, silla 54 julkaisua oli Kirjoitettu eldimen
nakokulmasta. Julkaisujen Kkirjoittaminen, kuin eldin olisi ne itse kirjoittanut, on
tyylikeino tehda profiilista persoonallinen, ja vetoaa ndin seuraajiin. Sen avulla profiili
on helposti lahestyttavissa ja se luo siitd myods viihdyttdvan. Omistaja voi luoda
eldimelle omanlaisen luonteen kéayttamalla teksteissa tiettya tyylia.

Kolmanneksi eniten julkaisuissa kuvattiin eldinten sosiaalisia suhteita. 31 julkaisua
sisdlsi viittauksia ihmisten ja eléinten valisesta ystavyydesta ja perhesuhteista. Eldinten
tarkeydesta ja ihmisten kiintymyksestad niihin Kkertoi se, ettd omistaja kutsui itseddn
eldimen didiksi tai isaksi. Tama pienentdad eldimellisyyden ja ihmisyyden rajaa.
Sosiaalisten suhteet representoivat eldimid tuntevia olentoja. Ne kuvaavat eldinten
tunteikkuutta ja kykya kiintyd. Sanavalinnoissa kdy myos ilmi, ettd eldimet kuuluvat

osaksi perhettd, mikéd kuvastaa eldimen arvoa

Julkaisuista 19 sisalsi eldimiin viittaamista nimella tai persoonapronominilla. Tama
kertoi omistajien suhtautumisesta lemmikkeihin persoonina. Kun eldimeen viitataan
ihmisiin yhdistettdvéalla pronominilla, syntyy tunne arvostuksesta eldintd kohtaan.
Eldinten pukeminen vaatteisiin ja asusteisiin oli julkaisuista silmiinpistavinta
inhimillistdmistad. Tallaisia julkaisuja oli 18 kappaletta. Vaatteiden k&yttdminen on
hyvin vahvasti ihmisiin liitettdva piirre. El&inten pukeminen voi olla tarpeen esimerkiksi
sédolosuhteiden takia, mutta muuten sille ei ole perusteita. Véhiten julkaisuissa oli
eldinten ulkondodn, olotilan tai tunteiden kuvaamista inhimillistavilla ilmauksilla. Tdma
esiintyi 13 julkaisussa. Eldinten ulkon&kdd, tunteita ja olotiloja kuvattiin positiivisilla

ilmauksilla.

Aihetunnisteita julkaisuissa kaytettiin vaihtelevasti ja k&ytdssd oli huomattava ero
Facebookin ja Instagramin valilla. Facebookissa aihetunnisteita kdytettiin, kun julkaisu
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halutaan liitt44d osaksi sosiaalisessa mediassa kaytavéa keskustelua jostain aiheesta.
Tama nékyi Esther the Wonder Pigin julkaisussa kayttdméalla muotitapahtuman tunnusta
#MetGala. Aihetunnistetta kaytettiin Facebookissa my6ds osoittamaan julkaisun

kaupallisuutta ja kayttamélla yhteistyobrandin omaa tunnusta.

Instagramissa aihetunnisteita kaytettiin enemmaén ja ne kuvasivat julkaisun sisalto,
loivat merkityksia ja vahvistivat kuvan sanomaa. Aihetunnisteiden maarat vaihtelivat.
Osassa julkaisuista aihetunnisteita ei kéytetty ollenkaan tai niita oli vain 1-3. Joissakin
julkaisuissa aihetunnisteita kéaytettiin runsaasti, mikéa kuitenkin teki julkaisusta raskaan.
Useilla lemmikkiprofiileilla oli oma aihetunniste, joka toistui julkaisuissa. Vahainen
aihetunnisteiden kaytto ja kayttamattomyys voivat selittya sill, ettd osalla profiileista
on jo suuri seuraajamaaré ja fanikunta eika loydettavyydelle ja nédkyvyydelle ole niin
paljon tarvetta kuin véhemmaén suositulla profiililla. Tallaisessa tapauksessa
aihetunnisteita voidaan kayttdd enemmaénkin vain siind tapauksessa, jos halutaan

korostaa kuvan sanomaa tai luoda lisdmerkityksia.

Inhimillistdaminen oli julkaisuissa vallitseva teema. Representoimalla eldimia
inhimillistavilla ilmauksilla ajattelijoina ja tuntevina olentoina luodaan niista positiivia
eldinkasityksid. Eladimet esiintyivat julkaisuissa persoonia ja niillda kuvattiin
luonteenpiirteitd. Kielelliset valinnat tekivat niista vitsailijoita ja teksteista oli
havaittavissa jopa ironian ja sarkasmin piirteitd. Inhimillistetyt representaatiot tekevat

julkaisuista viihdyttavié ja vetoavat ndin seuraajiin.
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5 PAATANTO

Tutkimukseni tavoite oli selvittdd, millainen toimijuus eldimilla on sosiaalisen median
julkaisuissa. Tarkastelin lemmikkieldinten Facebook- ja Instagram-julkaisujen
visuaalisia ja kielellisia valintoja ja millaisista tekijoista eldinten representaatiot
muodostuivat. Analysoin julkaisuja semioottisen analyysin avulla. Tarkastelemiani
julkaisuja oli yhteensa 100 kahdesta Facebook-profiilista ja kahdeksasta Instagram-

profiilista.

Luvussa 2 toin esiin nykyaikaiselle eldinkasitykselle tyypilliset ominaisuudet:
inhimillistamisen, vélineellistamisen ja eldinten kokemisena tietoisina ja tuntevina
itseisarvoisina olentoina (Vilkka 1996: 20, 42-43). Namé ominaisuudet esiintyvat
tavoissa, kuinka eldimid kuvataan julkaisuissa. Eldinten toimijuus nayttaytyy
julkaisuissa tasapainotteluna sen vélilla, onko eldin subjekti tai objekti. Tutkimuksen
perusteella eldimet ovat ainutlaatuisia yksiloitd. Ne representoidaan inhimillistettyind ja
ajattelevia persoonia, joilla on nimet ja luonteenpiirteet. Ne ovat ihmisten tapaan
subjekteja. Kuitenkin vélineellistaminen tekee eldimesta objektin, jota ihminen kayttaa
hyodyn tavoittelemiseen. Vlineellistdminen nédkyi selkeimmin tutkimuksessa
sosiaalisessa mediassa tapahtuvassa markkinoinnissa. Siind ihmisten luontaista
kiinnostusta eldimid kohtaan hyodynnetddn kayttamalla eldimid julkaisuissa.
Inhimillistamisen yleisyys saa kuitenkin miettimaan, onko ihmismaisia piirteitd omaava

eldin kiinnostavampi kuin eldin eldaimena.

Tutkimuksen perusteella eldimen toimijuus on tuoda laheisyytta ja melkeinpa korvata
ihmissuhteita, silla lemmikit rinnastetaan ystéviin ja jopa sielunkumppaneihin. Eldimet
nayttaytyvat myos lasten korvikkeena. EI&inta ei siis ndhdé pelkéstaan eldimend vaan se
rinnastetaan toiseen ihmiseen. My6s toisen ihmisen korvaamisen voi ndhda eldimen
toimimisena objektina, sillé eldimestd saadaan seuraa, kiintymysté ja l&dheisyyttd. Hyoty
voi olla kuitenkin molemminpuolinen ja my6s lemmikki voi nauttia omistajansa

seurasta ja hellyydesta.
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Lemmikit ovat ihmisille tdrkeitd, joten on luonnollista, ettd niiden tarinoita halutaan
jakaa ystéville. Sosiaalisessa mediassa julkaisuja tehdddn nopealla tahdilla, joten
lemmikin oman profiilin perustamisella omistaja voi Véalttdd sen, ettei tadytd omaa
profiiliaan lemmikin tarinoilla ja kuvilla. Profiilien yllapitdminen voi olla tapa kertoa
eldimen kuulumisia l&hipiirille, mutta se antaa omistajille my6s mahdollisuuden jakaa

hyvaa mieltd, jota lemmikki omistajalleen tuo.

Lemmikkiprofiilit voivat toimia myds alustoina omistajien minuuden ilmaisussa. Ne
mahdollistavat omien ajatusten ja mielipiteiden julkaisemisen eldimen kertomana.
Profiilien avulla my6s verkostoidutaan ja tutustutaan muihin ihmisiin, joilla on samat
kiinnostuksen kohteet. Eksoottiset ja erikoiset eldimet voivat olla ihmisille myos
tietynlaisia statussymboleita. Ne ovat kiinnostavia ja tekevat myds omistajistaan

kiinnostavia. Myo0s tasta nakokulmasta eldimet ovat objekteja.

Johdannossa esittelemani profiilien seuraajaméarat kertovat siitd, ettd eldimet ovat
kiinnostavia ja vetoavat ihmisiin. Niille on myds muodostunut seuraajista oma
faniyhteisd, joka ilmeni aihetunnisteena Juniperfoxxin julkaisussa. Lemmikit ovat siis
saavuttaneet sosiaalisen median avulla samanlaisen aseman kuin esimerkiksi
julkisuuden henkil6t, yhtyeet ja urheilujoukkueet. Ne ovat ihailun kohteita ja ostamalla
lemmikin brandiin liittyvia tuotteita, voivat seuraajat osoittaa olevansa lemmikin faneja

my0s sosiaalisen median ulkopuolella.

Kun ndemme hellyttdvdn tai hauskan kuvan eldimestd, haluamme jakaa sen
seuraajillemme. Nain elédinkuvat ja niiden sisaltdmét merkitykset levidvat sosiaalisen
median kanavilla. Eldinkuvat ovat viihdyttavid, mutta eldimilla voi olla sosiaalisessa
mediassa myo6s syvéllisempi vaikutus. Eldinten puolesta tehdyilld julkaisuilla voidaan
muuttaa ihmisten asenteita eldimid kohtaan ja vaikuttaa seuraajien mielikuviin eldimista.
Hellyttdvat ja hauskat julkaisut ovat viihdyttdvéa ajanvietettd, mutta viihdyttdmisen
lisdksi ne voivat vaikuttaa my0ds eldinten oloihin. Esimerkiksi julkaisemalla
I0ytoeldimen tarinan sosiaalisen median kanavalla voidaan seuraajia kannustaa
hankkimaan lemmikki l6ytoeléintalosta tai eldinsuojeluyhdistykseltd. Tahén voi riittaa

pelkéstdan julkaisuun liitetty aihetunniste, jolla julkaisu sidotaan osaksi l6ytOeldimi&
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koskevaa keskustelua. Vaikka tiede on todistanut eldinten olevan tietoisia, kykenevan
tunteisiin ja eldinten tutkiminen kehittyy koko ajan, kdytamme silti eldimia esimerkiksi
lihantuotantoon. Kuvaamalla tuotantoeldimend tuttua lemmikki& persoonana voidaan
seuraaja saada pohtimaan lihankulutusta ja eettisid valintoja. Eldinkasitykset muuttuvat
yhteiskunnan mukana ja sosiaalinen media on vaikuttanut eldéimen rooliin. Se on tehnyt
eldimista vaikuttajia, jotka vievat eteenpdin ihmisten ideologiaa sekda sanomaa eldinten

puolesta mutta houkuttelevat myds seuraajia yhteistyobrandien asiakkaiksi.

Jatkotutkimuksia ajatellen sosiaalinen media mahdollistaa useita mielenkiintoisia
nakokulmia. Profiilien yllapitajat voivat eldinten roolilla vastata kommentoijille ja olla
nain vuorovaikutuksessa seuraajien kanssa. Vuorovaikutus on sosiaalisessa mediassa
tdrked ominaisuus ja olisi kiinnostava selvittdd lemmikkiprofiilien julkaisujen
kommenteista ihmisten suhtautumista el&dimiin. Inhimillistiminen heréttdd tunteita ja
mahdollisesti Kritiikkidkin, silla ihmismaéiset eldimet voivat olla seuraajien mielesta
suloisia mutta inhimillistdminen voi myo6s arsyttaa. Profiileista olisikin mielenkiintoista
selvittdad, miten seuraajat suhtautuvat inhimillistimiseen. Myds useampia kanavia
tutkimalla voidaan saada laajempi nakymys eldinten esiintymisestd sosiaalisessa

mediassa.

Tutkimukseni keskittyi vain lemmikkieldimiin, joten olisi mielenkiintoista selvittaa,
miten eldimet kuvataan eldintensuojelujarjestdjen sosiaalisen median julkaisuissa.
Jarjestdjen julkaisujen motivaatioina on jakaa tietoa ja kohdistaa ihmisten huomio apua
tarvitseviin elainlajeihin. Villieldimiin ja uhanalaisiin eldimiin keskittyneet jarjestot
saattavat esittadd eladimet tieteellisemmin niiden omassa ymparistdssé ja eri nakékulmista
kuin tutkimuksessani mukana olevat julkaisut. Kerroin luvussa 2, Kkuinka
inhimillistdmistd hyddynnetddn eldintensuojelussa, joten tutkimalla jérjestdjen

julkaisuja voitaisiin tarkastella sitd, minka tyylista inhimillistamisté eldimiin kohdistuu.
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Liite 1. Profiilien Facebook- ja Instagram-osoitteet

Profiilin nimi

URL-osoite

Esther the Wonder Pig

https://web.facebook.com/estherthewonderpig/

Nala_cat

https://web.facebook.com/nalacatshow/?ref=br rs

Diddy Kong & Yeti Kong

https://www.instagram.com/realdiddykong/?hl=fi

Juniperfoxx

https://www.instagram.com/juniperfoxx/?hl=fi

Loki

https://www.instagram.com/loki/?hl=fi

Penguin Bloom

https://www.instagram.com/penguinthemagpie/?hl=fi

Poppy the Possum

https://www.instagram.com/poppythepossum/?hl=fi

Pumpkin the Raccoon

https://www.instagram.com/pumpkintheraccoon/?hl=fi

Tuna Melts My Heart

https://www.instagram.com/tunameltsmyheart/?hl=fi

Wyatt Roberts

https://www.instagram.com/_wyatts_world_/?hl=fi




