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TIVISTELMA:

Tutkielman tavoitteena oli selvittda, mita visuaalisia keinoja markkinoinnin osaajayritykset kayt-
tavat verkkosivujensa kayttoliittymissa ja seuraavatko ne kayttoliittymasuunnittelun trendeja.
Tutkielmassa tarkasteltiin verkkosivujen kayttéliittymasuunnittelun trendeja vuosien 2021-
2023 ajalta. Verkkosivujen kayttoliittymien visuaalisuutta tutkittiin viiden visuaalisuuden keinon
avulla, jotka olivat Schlatterin ja Levinsonin luokittelun mukaisesti sommittelu, varit, typografia,
kuvat ja grafiikka seka liikkkuminen ja valinnat. Tutkimuksen aineisto koostui kahdesta osasta,
joista ensimmainen koostui 20 kayttoliittymasuunnittelun trendeja kasittelevasta artikkelista ja
toinen 10 suomalaisen markkinoinnin osaajayrityksen verkkosivujen etusivuilta keratysta aineis-
tosta.

Tutkielman teoriassa kasiteltiin verkkosivujen kayttoliittymia ja niissa kaytettavia visuaalisia kei-
noja. Teoriassa paneuduttiin tarkemmin sommitteluun, vareihin, typografiaan, kuviin ja grafiik-
kaan seka liikkumiseen. Teoriassa kasiteltiin myos trendeja yleisesti ja sitd, miten trendit muo-
dostuvat, miten niita voi tunnistaa ja mita erilaisia trendin tasoja on havaittavissa. Tutkielmassa
analyysi suoritettiin ensin listaamalla artikkeleissa havaitut trendit ja sen jalkeen luokittelemalla
ne viiden visuaalisuuden keinon avulla. Samoin my6s tarkastellut verkkosivujen etusivut kaytiin
lapi naiden keinojen avulla. Tarkastelun avuksi luotiin jokaiselle visuaalisuuden keinolle teemat
ja apukysymykset. Lopuksi tarkasteltujen etusivujen visuaalisia keinoja verrattiin artikkeleista
listattuihin trendeihin.

Tutkielman tuloksena havaittiin, ettd verkkosivujen kayttéliittymasuunnittelussa on esiintynyt
erilaisia trendeja vuosien 2021-2023 aikana. Trendejd on myds havaittavissa tarkastelluilla
markkinoinnin osaajayritysten verkkosivujen etusivuilla. Trendeja otettiin aineiston artikkeleista
tarkempaan tarkasteluun yhteensa 15 kappaletta. Eniten mainintoja artikkeleissa saivat skeuo-,
neu- ja lasimorfismin, minimalismin sekd 3D-grafiikan trendit. Tarkastelluilla etusivuilla havait-
tiin vahintaan kaksi, maksimissaan seitseman ja keskimaarin viisi trendia per etusivu. Vaikka joi-
takin trendejd, ei havaittu tarkastelluilla etusivuilla lainkaan, suurin osa trendeista oli etusivuilla
edustettuina. Eniten etusivuilla oli nahtdvissa trendeista mikrovuorovaikutusta, liikkeen designia
seka isoa ja ndyttava typografiaa.

Tutkimuksen perusteella voidaan todeta, etta suuri osa tarkastelluista markkinoinnin osaajayri-
tyksista hyodynsi useaa eri kayttoliittymasuunnittelun trendia verkkosivuillaan. Ne olivat otta-
neet trendeja nopeasti kdyttoon, koska tutkielmassa tarkasteltiin trendeja kolmen viime vuoden
ajalta ja mukana oli my0s uusia nousevia trendeja, kuten liikkuva typografia. Timan perusteella
tarkastelluista yrityksista seitseman voisi luokitella sopivan Vejlgaardin timanttitrendimallin mu-
kaisesti joko suunnannayttdjiin tai trendien seuraajiin.
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1 Johdanto

Sanaa trendi kdytettiin ensimmaisia kertoja lehdessa vuonna 1936 Englannissa, kun De-
sign and Industries Association julkaisi Trend-nimisen lehden, joka sisalsi artikkeleita uu-
sista tuotteista ja designista (Vejlgaard, 2012, s. 14). Trendi-termi on johdos englannin-
kielisesta verbista trend, joka kadnnettyna suomen kielelle tarkoittaa kddntyd, kaartua
tai suuntautua. Trendi tarkoittaakin Kotimaisten kielten keskuksen etymologisen sana-
kirjan mukaan kehityssuuntaa. Trendi-termia kadytetdaan laajasti eri aloilla ja lahes jokai-
sella alalla on nykydaan omat trendinsa. Trendit yhdistetaan kuitenkin erityisesti muotiin

ja designiin, joissa esiintyy kausittain vaihtuvia tyylisuuntauksia.

Ihmiset kayttavat internettia Iahes paivittdin ja vierailevat erilaisilla verkkosivuilla aktiivi-
sesti. Verkkosivu on World Wide Webin kautta jaettava merkintdkieliseen tiedostoon pe-
rustuva tietokokonaisuus, jota katsotaan verkkoselaimen avulla (TEPA-termipankki,
2024b). Jos verkkosivuja on useita, kutsutaan niiden joukkoa verkkosivustoksi (TEPA-ter-
mipankki, 2024c). Verkkosivun kayttoliittyma taas on nimitys rajapinnalle, jonka avulla
kayttdja on vuorovaikutuksessa verkkosivun kanssa (Stone ja muut, 2005, s. 3). Koska
verkkosivut ovat ymparistoina jo kayttajilleen hyvin tuttuja, monilla on oletus siitd, mil-
laisia verkkosivujen kayttoliittymat yleensa ovat. Heille on muodostunut kasitys siitd,
missa verkkosivuilla sijaitsevat erilaiset objektit, kuten linkit, valikot ja hakukoneet (Ber-

nard, 2001, s. 1161).

Verkkosivujen kayttoliittymasuunnittelussa ilmenee trendeja samalla tavalla kuin muilla-
kin aloilla (Golander ja muut, 2012, s. 185). Verkkosivujen kayttoliittymien trendit voivat
olla visuaalisesti nayttavia ja yllattaa positiivisesti sivustoa katsovan kayttajan. Kaikki
trendit eivat kuitenkaan aina paranna sivuston kaytettavyytta ja kayttajakokemusta,

vaikka ne visuaalisesti silmaa miellyttaisivatkin.

Verkkosivujen kayttoliittymasuunnittelun trendien ytimessa ovat markkinoinnin osaa-
jayritykset. Itewikin (2024) mukaan markkinoinnin osaajayrityksien tyypillisia palveluja

ovat esimerkiksi verkkosivut, web-tuotteiden kehitys, graafinen suunnittelu seka



digitaalinen ja sisaltomarkkinointi. Markkinointiin lukeutuu myés muun muassa bran-
days ja markkinointikanavien hallinta. Kayttoliittymasuunnittelun trendien seuraaminen
on tarkeaa erityisesti markkinoinnin osaajayrityksille, joiden palveluihin kuuluu verkko-

sivujen tuottaminen asiakkaille.

Tyoskentelin itse aiemmin design- ja markkinointitoimistossa, jonka yhtena palveluna oli
tuottaa verkkosivuja asiakkailleen. Kiinnostus taman tutkielman tekemiseen syntyi, kun
seurasin sivusta tyopaikkani oman verkkosivuston kehitysta. Reilun kolmen vuoden ty6-
suhteeni aikana yrityksen verkkosivuston ulkoasu ehti vaihtua nelja kertaa. Viimeisim-
massd muutoksessa huomasin, ettd kayttoliittyman suunnittelussa oli kdytetty useaa
silla hetkelld pinnalla ollutta trendia. Tama heratti kiinnostukseni tutkia, seuraavatko

muutkin markkinoinnin osaajayritykset trendeja verkkosivustoillaan.

Verkkosivujen kayttoliittymien visuaalisuutta on tutkittu aiemmin. Esimerkiksi Hsu (2010)
on tutkinut verkkosivujen visuaalisen kayttéliittymasuunnittelun tekijoita ja tyyleja.
Zhang ja muut (1999) taas tutkivat kuinka eri verkkosivujen visuaaliset elementit vaikut-
tavat kayttajan tyytyvaisyyteen sivustolla ja motivoivatko ne kayttdjia palaamaan sivus-
tolle uudestaan. Schlatter ja Levinson (2013) ovat luoneet kayttoliittymien kaytettavyy-
teen vaikuttavista visuaalisista keinoista luokittelun, jota hyoédynnetdan myds tassa tut-
kielmassa. Verkkosivujen kayttoliittymasuunnittelun visuaalisista trendeista 16ysin melko
vahan tieteellista tutkimusta ja erityisesti kattavia trendikoosteita en loytanyt. Golander
ja muut (2012, s. 169) ovat kuitenkin todenneet, etta verkkosivujen kayttoliittymien vi-
suaalisessa suunnittelussa on havaittavissa trendien kuvaukseen sopivia piirteitd, joten
halusin [ahtea selvittamaan, miten verkkosivujen kayttoliittymasuunnittelussa esiintyvia

trendeja olisi mahdollista tutkia.

1.1 Tutkielman tavoite

Tutkielmani tavoitteena oli selvittaa, millaisia erilaisia trendeja verkkosivujen kayttoliit-

tymasuunnittelussa on ollut pinnalla vuosien 2021-2023 aikana. Paadyin tdhan
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tarkastelujaksoon, koska halusin tutkia mahdollisimman tuoreita trendeja. Lisdksi tut-
kielman tavoitteena oli selvittdaa, millaisia visuaalisuuden keinoja markkinoinnin osaa-
jayritykset kayttavat verkkosivujensa kayttoliittymasuunnittelussa ja seuraavatko ne
kayttoliittymasuunnittelun trendeja. Tavoitetta lahestytaan tarkastelemalla otantaa suo-
malaisten markkinoinnin osaajayritysten verkkosivuista. Visuaalisilla keinoilla tarkoite-
taan Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. xvi) luomaa visuaalisten keinojen jaottelua som-
mitteluun, varien kayttoon, typografiaan, kuviin ja grafiikkaan seka liikkkumiseen ja valin-
toihin. Tutkielman tavoitetta lahdin lahestymaan kahdella tutkimuskysymyksella. Tutki-

muskysymykset ovat seuraavanlaiset:

1. Millaisia trendeja kayttoliittymasuunnittelussa oli vuonna 2021-2023?

Kayttoliittymasuunnittelu on koko ajan kehittyva ala, jossa ilmenee kausittain vaihtuvia
trendeja. Tahan kysymykseen vastasin perehtymallad trendien maarittelyyn ja miten ne
muodostuvat. Taman jalkeen selvitin, millaisia trendeja kayttoliittymasuunnittelussa on
esiintynyt vuosien 2021-2023 valilla tutkimalla alan asiantuntijoiden julkaisemia verk-

koartikkeleita. Naiden pohjalta valitsin aineistooni tutkittavat trendit.

2. Millaisia visuaalisia keinoja viestinnan ja markkinoinnin alan yritykset kaytta-

vat verkkosivujensa kayttoliittymissa ja vastaavatko ne trendeja?

Toisella tutkimuskysymyksella syvennyin tarkemmin siihen, mita tutkielman teoreetti-
sessa viitekehyksessa maariteltyja visuaalisia keinoja markkinoinnin osaajayritysten
verkkosivuilla kaytettiin ja esiintyikd niissa kayttoliittymasuunnittelussa pinnalla olevia
trendeja. Tahan tutkimuskysymykseen vastasin kerdamalla suomalaisten markkinoinnin
osaajayritysten verkkosivuista koostuvan aineiston ja vertasin sitd kerddmaani dataan

kayttoliittymasuunnittelun trendeista vuosina 2021-2023.



11

1.2 Tutkielman aineisto

Tutkielmassa koostin empiirisen aineiston, joka muodostui kahdesta osasta. Ensimmai-
nen osa koostui otannasta kayttoliittymasuunnittelun trendeja listaavista ja niista kerto-
vista artikkeleista. Artikkeliaineiston kokonaisuudeksi muodostui 20 artikkelia. Aineis-
tossa mukana olevat artikkelit ovat nahtavissa liitteessa 1. Artikkelien hausta ja valin-
nasta kerron tarkemmin myéhemmin tdssa alaluvussa. Jokaisessa aineistoon valitussa
artikkelissa oli listattu aina useampi eri kayttoliittymasuunnittelun trendi. Artikkeleiden
takana olivat kayttoliittymasuunnittelun parissa tyoskentelevat asiantuntijat, yhteisot ja
organisaatiot. Artikkelit olivat suunnattuja esimerkiksi kayttoliittymasuunnittelijoille in-

spiraation lahteeksi tai yleisesti kdyttoliittymasuunnittelusta kiinnostuneille henkilgille.

Hain artikkeleita Googlen hakukoneen avulla sekda Medium-julkaisualustalta. Koska
Googlen hakukoneen algoritmi mukauttaa hakutuloksia jokaisen kayttajan hakuhistorian
ja evasteiden perusteella, olisi tehtyjen hakujen toisintaminen taysin samanlaisin tulok-
sin toisella laitteella todenndkoisesti hankalaa. Lisaksi Googlen tarjoamissa hakutulok-
sissa sivujen jarjestys voi vaihtua. Tahan vaikuttaa esimerkiksi, jos sivujen hakukonenaky-
vyytta on onnistuttu parantamaan ja ndin nostettua niiden sijaintia Googlen hakutulok-
sissa. Valttaakseni parhaani mukaan personoitua algoritmia tein haut Chrome-selaimella
vierastilassa, jolloin en ollut kirjautuneena erilliselle Google-tilille. Toisena ldhteena ai-
neistolle kdytin Mediumia, joka on avoin julkaisualusta, jolla on yli 100 miljoonaa kaytta-
jaa kuukausittain (Medium, 2024). Mediumissa on |6ydettavissa julkaisuja monista eri
aihealueista mukaan lukien paljon kayttoéliittymasuunnitteluun ja kdyttajakokemukseen

liittyvia julkaisuja.

Kaytin etsinndssa yhteensa neljaa eri hakutermia, jotka on listattu taulukossa 1. Tein
kolme erilaista hakua Googlen hakukoneella ja lisdksi yhden haun Medium-alustan
omalla hakutoiminnolla. Googlen hakutuloksista valitsin viisi ensimmaista hakutulosta
mukaan aineistoon. Mediumista valitsin viisi ensimmaista verkkosivujen kayttoliittyma-
suunnittelua koskevaa artikkelia. Tama siksi, ettd alkukartoitusta tehdessani huomasin,

etta hakuun tuli mukaan myos artikkeleita mobiilisovelluksien
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kayttoliittymasuunnittelusta. Ne eivat sisdlloltdan ole olennaisia tdssa tutkielmassa,

koska keskityin verkkosivujen kayttoliittymiin.

Taulukko 1. Artikkelien haussa kaytetyt hakulauseet ja hakukoneet.

Hakutermi Hakukone

User interface design trends 2021 Google
User interface design trends 2022 Google
User interface design trends 2023 Google
User interface design trends Medium

Toinen osa aineistosta koostui suomalaisten markkinoinnin osaajayritysten verkkosi-
vuilta keratysta aineistosta. Tassa tutkielmassa keskityin verkkosivujen kayttéliittymiin
tietokoneen verkkoselainnakymassa. Tutkielmassa ei siis huomioida kayttoliittymien mo-
biilinakymia. Aineisto on koostettu yritysten verkkosivustojen etusivunakymista. Etusivu
on verkkosivu, jolta verkkosivuston kdyttd on tarkoitettu aloitettavaksi (TEPA-termi-

pankki, 2024a).

Aineistoon valikoitui tarkasteltavat yritykset sen perusteella, ettad ne olivat voittajien jou-
kossa vuoden 2023 Vuoden Toimisto -tutkimuksessa. Kyseinen tutkimus oli tehty vuonna
2023, joten se oli tuorein Vuoden Toimisto -tutkimus, kun aloin etsia tutkielmani aineis-
toon sopivia markkinoinnin osaajayrityksia. Tutkimuksen yhteydessa jarjestetddan aina
kilpailu, jossa huomioidaan parhaimmat tulokset tutkimuksessa saaneet toimistot, joista
nimetaan voittajat. Tutkimuksessa kartoitetaan markkinointi-, mainos- ja viestintdapalve-
luja ostavien asiakkaiden tyytyvaisyytta palveluja tarjoaviin toimistoihin, toimiston valin-
taan vaikuttavia kriteereitd sekd markkinointialan kehityssuuntia (Vuoden toimisto,
2023). Vuoden toimiston (2023) verkkosivuilla todetaan, ettd tutkimukseen vastaavat
toimistojen asiakkaat, jotka arvioivat yhteistyon tuloksellisuutta ja sujuvuutta seka toi-
miston kykya ymmartaa heidan liiketoimintaansa ja tarpeitaan. Vastaukset kerataan in-

ternetkyselyna ja tdydennetdan puhelinhaastatteluina (Vuoden toimisto, 2023).
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Vuoden 2023 Vuoden toimisto -tutkimuksessa arvioita sai 141 toimistoa (Vuoden toi-
misto, 2023) . Toimistot oli tutkimuksessa jaettu kategorioihin, joita olivat muun muassa
Brandi ja design-, Markkinointiteknologia- sekd Mainos- ja Viestintatoimistot. Lisaksi yri-
tyksia oli jaoteltu kategorioihin myds myyntikatteen mukaan suuriin, keskisuuriin ja pie-
niin. Yhteensa voittajia oli kilpailussa eri kategorioissa 28. Naista valitsin tutkimuksen ai-
neistoon satunnaisesti kymmenen yritysta. Satunnaisotannan tein maarittamalla jokai-
selle voittajayritykselle numeron 1-28 vililla. Sen jalkeen valitsin luvuista kymmenen sa-
tunnaislukugeneraattorin avulla. Tutkimusaineistoon valitut kymmenen yritysta ja yritys-

ten verkkosivut, joilta aineisto kerattiin, on listattu taulukossa 2.

Taulukko 2. Tutkimuskohteena olevat markkinoinnin osaajayritykset.

Yrityksen nimi Yrityksen verkkosivuosoite

20/20 Helsinki https://twentytwenty.fi/

Aller Ideas https://www.allerideas.fi/
Berry Creative https://www.berrycreative.fi/
Ellun kanat https://ellunkanat.fi/

Grano Diesel https://www.granodiesel.fi/
Ivalo Creative https://www.ivalocreative.fi/
Miltton https://miltton.com/fi
Reaktor Creative https://www.reaktor.com/
TBWA\Helsinki https://www.tbwa.fi/

Works https://woerks.fi/

Aineistoon valitut yritykset kayttavat itsestdaan eri nimityksia riippuen tarjoamistaan pal-
veluista. Yritysten voidaan silti katsoa toimivan samalla toimialalla. Tassa tutkielmassa
selvyyden vuoksi kaikki nimikkeet on keradtty yhden ylakasitteen, markkinoinnin osaa-
jayritykset, alle. Markkinoinnin osaajayrityksilla tarkoitetaan esimerkiksi markkinointitoi-
mistoa, mainostoimistoa, designtoimistoa, markkinointiteknologiatoimistoa, markki-

nointiviestintatoimistoa ja mediatoimistoa.


https://twentytwenty.fi/
https://www.allerideas.fi/
https://www.berrycreative.fi/
https://ellunkanat.fi/
https://www.granodiesel.fi/
https://www.ivalocreative.fi/
https://miltton.com/fi
https://www.reaktor.com/
https://woerks.fi/
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1.3 Tutkielman menetelmat ja eteneminen

Tuomi ja Sarajarvi (2018) maarittelevat tutkimusanalyysissa kaytettavan luokittelun ole-
van yksi yksinkertaisimmista tavoista jarjestelld aineisto. Luokittelussa aineistosta maa-
ritelldan erilaisia luokkia, jotka esiintyvat aineistossa. Tassa tutkielmassa keratyn aineis-
ton analysointiin kdytin Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. xvi) jaottelua kaytettavyyteen
vaikuttavista visuaalisista keinoista, joita ovat sommittelu, varit, typografia, kuvat ja gra-
fiikka seka liikkuminen ja valinnat. Avaan nama visuaaliset keinot tarkemmin luvussa 2.
Vaikka kyseinen luokittelu on tehty erityisesti kayttoliittymien kadytettavyyden tutkimi-

seen, sopii se myos yleisesti visuaalisten keinojen tarkasteluun.

Tutkielman aineiston ensimmadinen osa koostui kayttéliittymasuunnittelun trendeja ka-
sittelevista artikkeleista. Artikkeleiden keraamisen jdlkeen kavin ne |api, listasin artikke-
leissa mainitut trendit ja laskin, kuinka monta kertaa kukin trendi mainittiin artikkeleissa.
Taman jalkeen luokittelin tarkempaan tarkasteluun valitut trendit Schlatterin ja Levinso-
nin visuaalisuuden keinojen avulla. Tutkielman eri vaiheet ja eteneminen on eritelty ku-

vioon 1.

Vaihe 1. Kayttoliittymasuunnittelun trendit

eKayttoliittymasuunnittelun trendeja kasittelevien artikkelien hakeminen Google-hakukoneella ja
Medium-julkaisualustalta.

e Artikkeleissa mainittujen kayttoliittymasuunnittelun trendien listaaminen ja mainintojen maaran
laskeminen.

eTrendien valinta tarkempaan tarkasteluun mainintojen maaran perusteella ja valittujen trendien
luokittelu visuaalisten keinojen mukaisesti kategorioihin.

Vaihe 2. Markkinoinnin osaajayritysten verkkosivut

eMarkkinoinnin osaajayritysten verkkosivujen valinta aineistoon Vuoden toimisto 23 -tutkimuksen
yhteydessa jarjestetyn kilpailun voittajista.

oVerkkosivujen etusivuilla kaytettyjen visuaalisten keinojen lapikaynti ja luokittelu teemojen seka
apukysymysten avulla kategorioihin.

s Vaihe 3. Havaintojen vertailu ja tulokset

¢ Analysoitujen verkkosivujen etusivuilla havaittujen visuaalisten keinojen vertailu
kayttoliittymasuunnittelun trendeihin
eTutkielman tulokset

Kuvio 1. Tutkielman vaiheet ja eteneminen.
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Kun olin valinnut tarkempaan tarkasteluun kayttoliittymasuunnittelun trendit ja luokitel-
lut ne visuaalisten keinojen avulla viiteen kategoriaan, siirryin tarkastelemaan aineistoon
valittujen yritysten verkkosivujen etusivuja. Analysoin myds etusivut hyddyntden Schlat-
terin ja Levinsonin visuaalisia keinoja. Analysoinnin tueksi maarittelin visuaalisille kei-
noille teemat ja teemoille apukysymykset. Naiden avulla pystyin paremmin tunnista-
maan, mita visuaalisuuden keinoa etusivuilla oli kdytetty. Apukysymykset auttoivat myos
tunnistamaan, sopivatko kdytetyt visuaaliset keinot tutkielman ensimmaisessa vaiheessa
maariteltyihin kayttoliittymasuunnittelun trendeihin. Lopuksi vertasin yritysten verkko-
sivujen etusivuilla havaittuja visuaalisia keinoja aiemmin maarittelemiini kayttoliittyma-

suunnittelun trendeihin.



16

2 Visuaaliset keinot verkkosivujen kayttoliittymissa

Kayttoliittyma on interaktiivisen jarjestelman tai palvelun rajapinta (Stone ja muut 2005,
s. 3). Englanniksi kayttoliittymasta kaytetaan termia user interface eli Ul. Se kattaa kaikki
ne jarjestelmanosat, joiden kanssa kayttajat ovat kontaktissa ollessaan vuorovaikutuk-
sessa tietokonejarjestelman kanssa (Stone ja muut 2005, s. 3). Kayttdjan kontakti kaytto-
liittymaan voi Benyonin (2019, s. 287-288) mukaan olla fyysistd tai havaintopohjaista.
Fyysinen kontakti voi olla esimerkiksi kayttdjan tietokoneen hiiren klikkaus tai sormen
liilkutus kosketusnaytélla, mihin jarjestelma vastaa esimerkiksi vaihtamalla naytténaky-
maa. Havaintopohjainen kontakti puolestaan kattaa Benyonin mukaan kaikki asiat, jotka
kayttaja nakee, kuulee tai tuntee ollessaan vuorovaikutuksessa kayttoliittyman kanssa.
Hyvin suunniteltu kayttoliittyma takaa kayttajalleen helpon ja luonnollisen vuorovaiku-

tuksen kayttajan ja jarjestelman valilla (Stone ja muut 2005, s. 6).

Verkkosivujen kayttoliittymat pohjautuvat Galitzin (2007, s. 28) mukaan verkkokayttoliit-
tymaan, joka sai alkunsa tarpeesta esittaa tietoa. Verkkosivut ovat hanen mukaansa tyy-
pillisesti alustoja, joissa kayttajat liikkuvat aktiivisesti sivuilta toisilla etsiessaan informaa-
tiota. Lisaksi Galitzin mukaan verkkokayttoliittymissa keskitytaan luomaan tasapainoinen
rakenne ja luonnollisesti toimiva hierarkia valikon, sisadllon ja grafiikoiden valille. Verkko-
kayttoliittymassa on tarkeaa, etta kaikki elementit ja toiminnot olisivat niin hyvin jasen-
neltyja ja helppokayttoisia, etta kayttdjan ei tarvitse juurikaan ajatella, kun he kayttavat
sivua (Krug, 2014, luku 1.). Esimerkiksi linkkien tulisi ndyttaa klikattavilta ja navigaatiopal-

kin olla 16ydettavissa helposti.

Koponen ja muut (2016, s.77) toteavat, ettd miellyttavan nakoiset kayttoliittymat koe-
taan helppokayttdisemmiksi kuin epamiellyttavat. Esteettisesti miellyttava kayttoliittyma
my0s heiddn mukaansa houkuttelee kdyttajan pariinsa todennakdisemmin kuin tylsem-
man ulkoasun omaava kayttoliittyma. Kayttoliittymien taitava visuaalinen suunnittelu,
huolellisesti valitut varit, typografia, asettelu, kuvakkeet ja grafiikka voivat merkittavasti

vaikuttaa kayttoliittyman laatuun ja kadytettavyyteen (Tufte, 1989).
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Kayttoliittymien visuaalisuutta ohjaa yleensa kayttoliittyman takana olevan organisaa-
tion brandi ja siita johdettu visuaalinen ilme. Pohjolan (2019, s. 15) mukaan visuaalinen
ilme koostuu esimerkiksi organisaation tunnuksesta tai logosta, vareista ja typografiasta.
Visuaalinen ilme maarittelee myds millaisia kuvia ja grafiikkaa kdytetaan seka miten ele-
mentteja sommitellaan keskendan. Nama ovat linjassa myds Samaran (2020, s. 4) luette-
lemien visuaalisen suunnittelun keinojen kanssa, joita ovat muoto ja tila, varit, typografia
ja kuvat. Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. xvi) visuaaliset kdytettavyyden keinot huo-
mioivat sommittelun, typografian, varien, kuvien ja grafiikan lisaksi kayttoliittymissa liik-

kumisen ja valinnat.

2.1 Sommittelu

Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. xvii) mukaan sommittelu tarkoittaa sitd, miten kaytto-
liittyman elementit rakentuvat kokonaisuudeksi. Sommittelu maarittaa miten esimer-
kiksi kuvat, kuviot ja teksti asettuvat toisiinsa ndhden ja niitd ymparoivaan tyhjaan tilaan
(Koponen ja muut 2016, s. 65). Tyhjan tilan lisaksi sommitteluun vaikuttavat esimerkiksi

elementtien koko, kohdistus ja niiden laheisyys (Schlatter & Levinson, 2013, s. 103).

Sommittelu maarittdd, missa jarjestyksessa kayttdja kay lapi kayttoliittyman elementit
(Koponen ja muut, 2016 s. 66). Elementtien koko on yleensa suhteessa sen tarkeyteen.
Isommat elementit kiinnittavat kdyttajan huomion helpommin. Elementtien kohdistuk-
sella voidaan vaikuttaa siihen nayttadako kayttoliittyman sommittelu siistilta ja selkeasti
organisoidulta. Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. 112) mukaan kohdistuksessa suunnit-
telija voi hyodyntaa erikokoisia ruudukkoja. He toteavat ruudukon olevan joukko naky-
mattomia pysty- ja vaakasuoria viivoja, jotka muodostavat rakenteen kayttoliittyman ele-
menttien sommittelulle. Se maarittelee, kuinka levedt marginaalit, sarakkeet ja element-
tien etdisyydet ovat kayttoliittymassa. Samalla se ottaa huomioon tyhjan tilan element-

tien ymparilla.
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Tyhja tila (englanniksi white space) on tarked osa sommittelua. Schlatter ja Levinson
(2013, s. 106) seka Malamed (2015, luku 4.) toteavat sen tarkoittavan tyhjia alueita eri
elementtien valissa. Heiddan mukaansa tyhja tila rauhoittaa kayttoliittyman ulkonakoa,
koska se antaa silmalle paikan levata. Se vie huomion elementteihin, joita se ympardi.
Schlatter ja Levinson (2013, s. 106) korostavat, ettd mitd enemman tyhjaa tilaa elementin
ymparilla on, sita enemman huomiota se saa katsojalta. Tyhjalla tilalla heiddn mukaansa
pystytaankin tehokkaasti luomaan ryhmia kayttoliittyman eri elementeista, jolloin kayt-

tajan on helpompi hahmottaa ne ja niiden valinen hierarkia.

Sommittelussa voidaan hyodyntda joko symmetriaa tai epasymmetriaa. Molemmissa
vaihtoehdoissa on omat heikkoutensa ja vahvuutensa. Malamedin (2015, luku 4.) mu-
kaan symmetrinen sommittelu on naista perinteisempi ldhestymistapa, joka miellyttaa
esteettisesti monen katsojan silmaa. Han kertoo sen luovan kayttéliittymaan vakautta ja
harmoniaa. Symmetrisessa sommittelussa on Malamedin mukaan tiettya yksinkertai-
suutta ja tuttuutta, joten katsojan voi olla helpompi tulkita sitd. Samaran (2000, s. 11)
mukaan symmetrisesti sommitellut kayttoliittymat voivat kuitenkin tuntua staattisilta,

tasaisilta ja hieman tylsilta.

Siind, missa symmetrinen sommittelu voidaan nahda staattisena ja passiivisena, Mala-
med (2015, luku 4.) toteaa, ettd epasymmetrinen sommittelu taas koetaan aktiiviseksi ja
dynaamiseksi. Han kuvailee epasymmetrisen sommittelun luovan kayttoliittymaan jan-
nitysta ja epavakautta luoden nain mielenkiintoa. Malamedin mukaan on hyva muistaa,
ettad vaikka epasymmetrinen sommittelu on epéatasainen, siihen on hyva luoda tasapaino
elementtien valille esimerkiksi kayttamalla akselin kummallakin puolella elementteja,

jotka luovat vastapisteen toisiinsa.

2.2 Varit

Varit ovat Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. 171) mukaan yksi parhaista visuaalisista kei-

noista, joilla suunnittelija voi kiinnittda katsojan huomion ja viestida haluttua
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informaatiota. Heidan mukaansa varit auttavat ohjaamaan katsojan katsetta ja luomaan
rakenteen esimerkiksi kayttoliittymille, joissa on useita elementteja. Kun vareja kayte-
tdan johdonmukaisesti osana kayttoliittymaa, ihmiset hahmottavat, missa he ovat kayt-
toliittymassa ja mita odottaa silta. Schlatter ja Levinson toteavat, etta varit antavat mah-
dollisuuden luoda yhteyksia toisiinsa liittyvien elementtien valilla, mika voi auttaa kayt-
tdjaa ymmartamaan paremmin jarjestelman kayttoa. Sherin (2012, s. 7) toteaa, etta va-
reilld voi luoda tilaa tai kuvata liiketta ja rytmia. Hanen mukaansa ne korostavat, haivyt-
tavat ja valittavat tunnelmaa seka viestivat kulttuurista. Varia voidaan kayttaa myos il-
maisemaan brandin tai persoonallisuuden ominaisuuksia, mita voidaan kayttaa hyédyksi,

kun halutaan erottautua kilpailijoista (Schlatter & Levinson, 2013, s. 171).

Nakoaistimme tunnistaa vareja, kun valon eri aallonpituuksia sateilee tai heijastuu pin-
nalta (Sherin, 2012, s. 10). Punaisilla vareilla on Sherinin (2012, s.10) mukaan pisimmat
aallonpituudet ja violeteilla taas lyhyimmat. Valkoinen vari pitaa sisallaan kaikki varit ja
musta taas syntyy, kun pinta ei pysty heijastamaan valoa ollenkaan. Tuften (1989) ja She-
rinin (2012, s. 10) mukaan varin ominaisuuksia ovat savy, kirkkaus ja kylldisyys. He totea-
vat sdvya kaytettavan usein synonyymina vari-termille ja se antaa varille nimen. Kirkkaus
kertoo heidan mukaansa kuinka kirkas tai tumma vari on ja kylldisyys maarittaa varin

eloisuuden.

Varit voidaan erotella Beairdin ja Georgen (2014, s. 62) mukaan RGB- ja CMYK-varimal-
leihin. RGB tarkoittaa kolmea paavaria, jotka ovat punainen, vihrea ja sininen (englan-
niksi red, green ja blue). Beairdin ja Georgen mukaan RGB on additiivinen varimalli, koska
sen kolme paavaria yhdistettdaessa syntyy lopulta valkoista. RBG-varit sopivat hyvin nay-
toilta katsottaviksi ja niitad kaytetaan digitaalisissa mainoksissa, tv-tuotannoissa ja verk-
kosivuilla. CMYK taas tarkoittaa Beairdin ja Georgen (2014, s. 62) mukaan syaania, ma-
gentaa, keltaista ja avainvaria eli mustaa (englanniksi cyan, magenta, yellow ja key). He
toteavat sen olevan subtraktiivinen varimalli, jossa paavarit yhdistamalla saadaan har-

mahtavan musta vari. Lisadmalla avainvaria saavutetaan lopulta taysin musta vari. CMYK-
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varimalli sopii painotuotteisiin ja sitd kdytetddn esimerkiksi perinteisissa lehtimainok-

sissa tai esitteissa. RGB- ja CMYK-varimallien erot on havainnollistettu kuviossa 2.

Kuvio 2. RGB-varimalli vasemmalla ja CMYK-varimalli oikealla. (Beaird & George, 2014, s. 62)

Vareja voidaan esittdd monella eri tavalla. Yksi yleisimmista on variympyra. Variympy-
rassa varit erotellaan Beairdin ja Georgen (2014, s. 62—63) mukaan primaari-, sekun-
daari- ja tertidarivareihin sen mukaan, miten vareja sekoittamalla saa luotua uusia vareja.
He kertovat RGB-varimallissa primaarivareja olevan paavarit punainen, vihrea ja sininen.
Yhdistamalla kaksi padvaria saadaan sekundaarivarit. Tertidaarivarit taas ovat paavarin ja
viereisen sekundaarivarin yhdistelma. Kuviossa 3 esitdan variympyran RGB-varimallin mu-
kaisesti. Kuviossa on hydédynnetty W3Schoolsin sivuilla esitettya RGB-variympyran mallia,

johon olen lisdnnyt mukaan, mitka vareista ovat primaari-, sekundaari- ja tertidarivareja.
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Kuvio 3. RGB-varimallin variympyrad ja sen primaari-, sekundaari- ja tertidarivarit (mukaillen
W3Schools).

Verkkosivujen kayttoliittymissa kdytetdaan yleensa useampaa eri varia. Varien yhdistele-
misessa voidaan hyodyntaa erilaisia variskeemoja. Beaird ja George (2014, s. 65) esitta-
vat teoksessaan kuusi klassista variskeemaa, jotka ovat: yksivarinen, analoginen, tayden-
tava, jaettu taydentava, kolmikko ja tetraedrinen. Esimerkkeja variskeemojen kaytosta

on esitetty kuviossa 4.

1.Yksivédrinen 2. Analoginen 3. Taydentdva

4. Jaettu tdydentdva 5. Kolmikko 6. Tetraedinen

Kuvio 4. Esimerkkeja eri variskeemojen kaytosta.
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Yksivarisessa variskeemassa variympyrasta valitaan Beairdin ja Georgen (2014, s. 65) mu-
kaan yksi vari, josta muodostetaan eri savyja saatamalla varin kirkkautta ja kyllaisyytta.
Analogisessa variskeemassa taas valitaan heidan mukaansa varipyorasta vierekkaisia va-
reja. Toisiaan taydentava varipari taas saadaan yhdistamalla varipyorassa vastakkain ole-
vat varit, kuten kuviossa 4 havainnollistetut sininen ja keltainen. Taydentava variskeema
muuttuu Beairdin ja Georgen mukaan jaetuksi taydentavaksi, kun tdydentavan varin vie-
restd otetaan mukaan myos toinen vari. Varien kolmikkoyhdistelma saadaan, kun variym-
pyran keskelle piirretdaan tasasivuinen kolmio ja kaytetaan kolmion kulmiin osuvia vareja.
Viimeisena tetraedrinen variskeema saadaan yhdistamalla kaksi tdydentavaa variparia

vhdeksi neljan varin kokonaisuudeksi.

Varit vaikuttavat suuresti kayttéliittymien ulkonakoéon. Se, miten kayttaja havaitsee varit,
on kuitenkin erittdin subjektiivista (Schlatter & Levinson, 2013, s. 179). Maut ja tulkinnat
muuttuvat vuodesta toiseen. Se, mita nyt pidetddan modernina varina voi olla taysin toi-
nen parin vuoden paasta. Suunnittelijan olisi tarkeinta miettia, mitka varit tukisivat juuri
taman kayttoliittyman kayttdjia suorittamaan kayttoliittyman tehtavia. Variskeeman va-
litseminen on hyva alku, mutta se antaa kuitenkin yleensa vain kahdesta neljaan eri varia.
Beaird ja George (2014, s. 80) kehottavat suunnittelijoita valitsemaan variskeeman tueksi
viela lisdvareja. He ohjeistavat, etta vareja valitessa kannattaa ottaa huomioon myds nii-
den vilinen kontrasti, jotta edes kaksi vareista voisivat toimia yhdessa taustan ja tekstin

vareind. Tama on tarkeaa kayttoliittyman tekstin saavutettavuuden kannalta.

2.3 Typografia

Kolmas visuaalinen keino on typografia, jonka alkuperainen tarkoitus oli sovittaa teksti
painoon sopivaksi (Korpela, 2010, s. 10). Nykyaan suuri osa tekstista julkaistaan painetun
tekstin sijaan digitaalisessa muodossa. Talloin typografian tarkoitus on tuoda teksti esi-
merkiksi tietokoneen tai puhelimen naytélle nakyvaan muotoon. Typografia kattaa Kor-

pelan (2010, s. 10) mukaan esimerkiksi tekstin asettelun palstoihin ja sen asemoinnin
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suhteessa kuviin ja muihin elementteihin. Typografian tarkoitus on myds esittda teksti

kiinnostavalla tavalla seka olla lukijalle helppolukuista.

Korpelan (2010, s. 11-12) mukaan verkkosivujen typografiassa otsikkojen kiinnostavuu-
teen yritetdan yleensa panostaa. Niissa kaytetdan usein nadyttavia ja isokokoisia fontteja.
Leipateksti taas pyritdaan pitamaan helppolukuisena. Helppolukuinen teksti ei Korpelan
(2010, s. 11) mukaan valttamatta ole kaikista nayttavinta, jolloin kiinnostavuus ja huo-
mion herattaminen silla on vaikeampaa. Han jatkaa kuitenkin, etta hienoinkin fontti me-
nettaa tehonsa, jos lukija kokee sen vaikeaksi lukea. Typografian olisi hyva myos miellyt-
taa lukijan silmaa. Taman kriteerin Korpela toteaa tayttyvan esimerkiksi silld, etta tekstin

ulkoasu ei yleisesti arsyta lukijaa.

Typografiaan kuuluu olennaisesti kirjaintyypin valinta. Itkosen (2004, s. 11) mukaan kir-
jaintyyppi tarkoittaa yhta yhtendiseen tapaan piirrettya merkistda kirjaimista numeroi-
hin ja erilaisiin valimerkkeihin. Nykyaan kirjaintyypista kaytetaan yleisemmin termia
fontti, joka Itkosen mukaan tarkoitti aiemmin koko kirjaintyypin sijaan vain sen yhta tiet-
tya kokoa. Kirjaintyypit jaetaan kahteen alalajiin, antiikvaan ja groteskiin (Itkonen, 2004

s. 19).

Korpelan (2010, s. 80—81) mukaan antiikva on paatteellinen kirjaintyyli, jossa osa vii-
voista on ohuempia ja osa paksumpia. Antiikvasta kdytetdan myos nimitysta serif. Antiik-
vat ovat Korpelan mukaan yleisia painojulkaisuissa kuten kirjoissa tai sanomalehdissa.
Héan jatkaa groteskin eli sans-serifin taas olevan paatteeton kirjaintyyli, jonka viivat ovat
suunnilleen yhta paksuja ja muodot yksinkertaisia. Groteskia on totuttu ndakemaan opas-
teissa, julisteissa ja mainoksissa. Se sopii Korpelan mukaan hyvin esimerkiksi naytoilta
luettavaksi ja siksi se on yleistynyt erityisesti verkkosivujen kirjaintyyppina. Perinteinen
esimerkki antiikvakirjaintyypistd on Times New Roman ja Arial taas on yleisesti kaytetty

groteskikirjaintyyppi. Nama kirjaintyypit on esitetty kuvassa 1.
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ABCDEFG abcdefg
ABCDEFG abcdefg

Kuva 1. Times New Roman - ja Arial-kirjaintyypit pistekoossa 30.

Itkonen (2004, s. 63) ja Korpela (2010, s. 81) toteavat, etta antiikvalla kirjoitettua tekstia
on useissa tutkimuksissa pidetty helppolukuisempana verrattuna groteskiin. Tama joh-
tuu heidan mukaansa antiikvan vaakasuorista paateviivoista, jotka helpottavat rivilla py-
symista. Makipaa ja Isohella (2022, s. 21) suosittelevat saavutettavan verkkotekstintuo-
tannon heuristiikoissaan valitsemaan groteskin kirjaintyypin, koska groteskeja on selkea
ja helppo lukea naytoilta katsottuna. Verdana on heidan mukaansa yksi suosituimmista
ja esteettisesti miellyttavimmista kirjaintyypeistd, jotka on suunniteltu naytélla katse-
luun. Toinen heidan suosittelemansa kirjaintyyppi on Arial, joka on hieman nopealukui-

sempi verrattuna Verdanaan.

Typografialla voidaan vaikuttaa myos kayttoliittyman persoonallisuuteen. Schlatterin ja
Levinsonin (2013, s. 156) mukaan antiikvakirjaintyypit yhdistetaan usein liiketoiminnalli-
suuteen ja vakavuuteen. Groteskikirjaintyypit taas tulkitaan heiddan mukaansa yleensa
nykyaikaisemmiksi ja arkipdivdisemmiksi. Tahan vaikuttaa todennadkdisesti myods se,

missa yhteydessa kyseisia kirjaintyyppeja on totuttu ndkemaan.

Se, miten kayttdja tulkitsee ndkemansa typografian, riippuu Schlatterin ja Levinsonin
(2013, s. 156) mukaan kontekstista, tekstin asettelusta ja varista seka kayttdjan omista
mieltymyksista. He toteavat, etta typografian tulee kuvastaa kayttoliittyman tarkoitusta

ja ominaisuuksia, joita sen halutaan korostavan. Lisdksi typografia tuo tarvittaessa esiin
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organisaation brandia. Jos typografia on ristiriidassa sovelluksen tarkoituksen ja persoo-
nallisuuden kanssa, Schlatter ja Levinson toteavat sen voivan aiheuttaa hammennysta
kadyttajassa ja luoda tunteen yhtenaisyyden puuttumisesta. Esimerkiksi Comic Sans -kir-
jaintyypin sarjakuvamainen tyyli todennakadisesti ndyttadisi oudolta verkkopankin kaytto-

liittymassa.

2.4 Kuvat ja grafiikka

Kayttoliittymissa kdytetddn monenlaista kuvaa ja grafiikkaa, esimerkiksi valokuvia, piir-
rosgrafiikkaa, kuvakkeita, animaatioita, videoita ja infograafeja (Malamed, 2015, luku 5.).
Kuvat valittavat viesteja ja niiden avulla heratetddan huomiota. (Beaird & George, 2014, s.
160). Schlatter ja Levinson (2013, s. 216) erittelevat kolme tapaa, joilla kdyttoliittymien
kuvat ja grafiikka kommunikoivat. Ensimmainen tapa on kuvan ja grafiikan yleinen tar-
koitus olla kayttoliittymassa. Kaikkien kaytettyjen kuvien tulisi tukea haluttua viestintaa
esimerkiksi kiinnittamalla kayttdjan huomion, antamalla selityksid, nayttamalla yksityis-
kohtia, ilmaisemalla persoonallisuutta ja kutsumalla vuorovaikuttamaan kayttojarjestel-

man kanssa.

Toinen tapa, jolla kuvat ja grafiikka kommunikoivat Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. 216)
mukaan, on niiden aihe. He toteavat, etta kuvan aihe voi olla hyvin selkea ja suoraviivai-
nen. Nain on esimerkiksi usein valokuvissa, videoissa ja kartoissa. Abstraktimmissa lo-
goissa tai kuvituksissa aihe voi Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. 216) mukaan olla vai-
keaselkoisempi kayttdjalle. He kertovat, etta kayttaja voi talldin turvautua aiemmin esi-

teltyyn kuvan ja grafiikan tarkoitukseen.

Kuvat ja grafiikka kommunikoivat myds niiden ominaisuuksien avulla. N&itd ovat Schlat-
terin ja Levinsonin (2013, s. 216) mukaan esimerkiksi kuvien tarkkuus ja valotus seka ku-
vien taustalla nakyvat asiat. He toteavat, ettd ominaisuudet voivat olla myos kayttdjalle
huomaamattomia. Ndin on usein laadukkaissa ja tarkoitustaan hyvin palvelevissa kuvissa.

Jos taas kuvat ovat kayttoliittymaan sopimattomia, huomaa kayttdja Schlatterin ja
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Levinsonin mukaan niiden heikot ominaisuudet todennakdisemmin. Ndin on esimerkiksi,

jos verkkokaupan tuotekuvat ovat epatarkkoja tai huonosti valaistuja.

Kuvien suhteen hyva saanto on Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. 216) mukaan, etta ku-
van voi poistaa, jos kuvalla ei ole tarkoitusta kayttoliittyméassa. Beaird ja George (2014, s.
160-161) taas kehottavat pohtimaan kolmea asiaa kuvaa tai grafiikkaa valitessa. Onko
kuva relevantti, kiinnostava ja esteettisesti tai emotionaalisesti miellyttdava? Heidan oh-
jeensa on, etta vastauksen tulisi olla myontava vahintaan kahteen edelld mainituista,

mieluiten kaikkiin kolmeen.

2.5 Liikkuminen ja valinnat

Verkkosivujen kayttoliittymien visuaalisiin keinoihin kuuluu myos erilaiset tavat liikkua ja
tehda valintoja sivulla (Schlatter & Levinson, 2013, s. 267). Tassa voidaan hyodyntaa esi-
merkiksi erilaisia valikkoja ja muita ohjaamiseen tarkoitettuja elementteja, kuten painik-
keita ja vierityspalkkeja. Ndiden avulla kdyttdja toimii vuorovaikutuksessa kayttoliittyman

kanssa.

Liikkumiseen ja valintoihin liittyva visuaalinen suunnittelu maarittaa Schlatterin ja Levin-
sonin (2013, s. 267) mukaan paljon sitd, onko kayttajan helppo ymmartaa kayttoliittyman
tarkoitusta ja miten sitd kdytetaan. Nayttavatko esimerkiksi painikkeet napsautettavilta
ja liukusaatimet vedettavilta. Visuaalinen suunnittelu maarittdaa heidan mukaansa esi-
merkiksi painikkeen muotoa, symboleita, varia, varjostusta, sijaintia ja liikettd. Myos kon-
teksti vaikuttaa siihen, miten ihmiset tulkitsevat nakemaansa ja mitd he ajattelevat ele-
mentin tekevan. Hyva esimerkki tasta on, ettd punainen vari yhdistetdan painikkeissa

poistamiseen tai peruuttamiseen ja vihrea taas tarkoittaa usein hyvaksymista.

Nykyadan verkkosivujen navigaatiossa kaytetaan kiinteita avoimia valikkoja ja dynaamisia
avattavia valikkoja. Nama molemmat navigaatiotavat tulivat laajempaan kadytt66n vuo-

sien 2000 ja 2004 valisena aikana, jolloin CSS:n eli Cascading style sheetsin suosio kasvoi
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(Web Studio Lab, 2024). CSS on verkkotekniikkaan kuuluva kieli, jota kdytetadan maarit-
telemaan verkkosivuston ulkoasua, kuten kirjaintyyppeja, vareja ja elementtien sommit-

telua (W3C, 2024).

Yleinen toteutustapa avoimista kiinteista valikoista on, etta linkit ndytetdaan horisontaa-
lisessa linjassa ndyton ylaosassa. Kallbach (2007, s. 69) kutsuu tata navigointipalkiksi,
koska linkkeja korostetaan usein lisddamalla niille taustavari tai erottamalla ne esimerkiksi
viivalla tai kuvalla muusta sisallésta. Kuva 2. ndyttaa esimerkin navigointipalkista verkko-
sivuilla. Navigointipalkki voi olla myds verkkosivun oikealla tai vasemmalla laidalla, mutta

se on nykydan harvinaisempaa.

LOGO Linkki 1. Linkki 2. Linkki 3. Linkki 4. Linkki 5.

Verkkosivun sisaltd

Kuva 2. Esimerkki navigointipalkista verkkosivulla.

Toinen navigaatiotapa on aiemmin mainitut avattavat valikot, jotka ovat esimerkki dy-
naamisista valikoista. Niita kutsutaan Kallbachin (2007, s. 73—75) mukaan dynaamisiksi
valikoiksi, koska kayttdjan tulee olla vuorovaikutuksessa niiden kanssa nahdakseen ne.
Han toteaa, ettd avattava valikko voi olla osa navigointipalkkia tai se voi olla tdysin piilo-
tettu kuvakkeen taakse. Navigointipalkkiin yhdistetty avattava valikko avautuu yleensa
klikkaamalla tai viemalla hiiri yhden valikon linkin paalle. Tallaista avattavaa valikkoa on

havainnollistettu kuvassa 3.
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LOGO Linkki 1. A Linkki2.v  Linkki 3. Linkki 4. Linkki 5.

Linkki 1.1
Linkki 1.2
Linkki 1.3

Verkkosivun sisalto

Kuva 3. Avattava valikko yhdistettyna navigointipalkkiin.

Kuvakkeen taakse piilotetussa valikossa linkkeja ei ndy ilman, ettd kuvaketta klikkaa. Ku-
vake voi olla esimerkiksi sivun ylakulmassa. Kuvakkeessa voi olla kuvattuna esimerkiksi
kaksi tai kolme viivaa tai plusmerkki. Kun kuvaketta klikkaa, avautuu valikko nakyviin. Esi-
merkki tallaisesta avattavasta valikosta on esitetty kuvassa 4 ja 5. Tata valikkomallia kut-
sutaan myds hampurilaisvalikoksi, koska kuvakkeessa on kolme viivaa, jotka muistuttavat
hampurilaista. Kuvaketta klikkaamalla avautuu valikko linkkeineen isompana, joissain ta-
pauksissa jopa koko nadyton kokoisena. Ideana tdssa muutoksessa on, etta kayttajalla on
edelleen paasy valikkoon, mutta naytélle jaa enemman tilaa tarkealle informaatiolle.

(Cousins 2020).

LOGO

Verkkosivun sisalto

Kuva 4. Kuvakkeen taakse piilotettu valikko, kun valikko on kiinni.
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LOGO X

Linkki 1.
Linkki 2.
Linkki 3.
Linkki 4.

Verkkosivun sisalté Linkki 5.

Kuva 5. Kuvakkeen taakse piilotettu valikko klikattuna auki.

Nielsen (2000, s. 18) toteaa kirjassaan, etta navigoinnin tulisi vieda kayttoliittyman naky-
mistd mahdollisimman vahan tilaa, jotta itse sisallolle jdisi enemman tilaa kaytettavaksi.
Nykyaan suositaankin kevyempia valikkoratkaisuja ja siksi erilaiset avattava valikot ovat
yleistyneet. Tahdan on vaikuttanut myds mobiilindkymien yleistyminen. Mobiilindky-
massa naytto on paljon pienempi verrattuna tietokoneen nayttéon. Siksi mobiilissa suo-

sitaan avattavia valikoita, jotta itse sisaltd saa tarvitsemansa tilan.
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3 Trendit

Trendi-termi voi tarkoittaa useita eri asioita riippuen mista nakokulmasta sita tulkitaan.
Nykyaan monet yhdistavat trendit designiin ja muotiin. Termit muoti ja trendi mielletdaan
usein tarkoittavan samaa asiaa, mutta niissa on myos eroja. Golander ja muut (2012, s.
175.) maarittelivat tutkiessaan verkkosivun suunnittelun trendeja, ettd trendi edustaa
laajempaa, suurempaa liikettd, joka kestaa keskimaarin pidemman ajan trendin aloitus-
pisteestd sen suosion laskuun verrattuna muotiin. Muoti puolestaan voidaan Golanderin

ja muiden mukaan nahda trendin tilapaisena ja yksityiskohtaisempana ilmentymana.

Vejlgaard (2012, s. 8) toteaa, etta trendia voi termina kayttaa kolmella eri tavalla. Ensim-
madinen tapa on yhdistaa se tuoteuutisiin ja julkaisuihin, esimerkiksi, kun artikkeli on ot-
sikoitu “Uudet vaatetrendit”. Toinen tapa puhua trendeista on viitata laajemmin esimer-
kiksi tuotekehityksen suuntaan. Yksi yritys luo uutta alalle ja muut yritykset alkavat kopi-
oida siitd omia versioitaan. Trendisosiologian nakokulmasta taas trendi on Vejlgaardin
mukaan muutoksen prosessi, jossa trendi liikkuu trendin luojilta lopulta valtavirran kayt-
too6n. Mielenkiintoisinta on kuitenkin se, etta nama kaikki kolme tapaa voivat olla kytkok-
sissa toisiinsa. Trendi on muutoksen prosessi, joka voi tapahtua seurauksena tuotekehi-

tyksestd, josta voi syntya uusia tuotteita.

Monien mielestd trendeja on vaikea tai jopa mahdoton ennustaa. Vejlgaard (2012, s. 23)
kuitenkin toteaa, ettd trendien ennustaminen on mahdollista, koska ne ovat ihmisten
kayttaytymiseen liittyvid sosiologisia prosesseja. Ihmisten kayttdaytyminen taas voi olla
hanen mukaansa yllattavan helppoa ennustaa. Trendien muuttumiseen ja muodostumi-
seen liittyy yleensa aina muutos ihmisten mieltymyksissa ja tyylissd, mika johtaa lopulta
muutokseen myds ihmisten kayttaytymisessa. Tarkeaa on siis havainnoida muiden ihmis-
ten kayttaytymista. Tatd voi tehostaa myos keskittymalla erityisesti ihmisryhmiin, joilla
on taipumusta toimia uusien trendien suunnanndayttajina. Naita ryhmia kasitelldan seu-

raavassa alaluvussa.
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Vejlgaardin (2012, s.23) mukaan mahdollisia uusia trendeja voi tunnistaa etsimalla suun-
tauksia ja ilmioita, jotka ovat pinnalla vahintaan kahdella eri toimialalla. Lisdksi tulevia
trendeja voi hanen mukaansa ennakoida miettimalla, millaisia trendeja on juuri nyt pin-
nalla ja mitka olisivat niiden vastakohtia. Historiassa on Vejlgaardin mukaan huomattu,
ettd usein uusissa trendeissd mennadan aaripaasta toiseen daripaahaan. Esimerkiksi va-

rikkaan trendin jalkeen seuraava trendi on vareiltaan hillitty.

3.1 Trendien kehittyminen

Kun esimerkiksi ideasta, innovaatiosta tai tyylisuunnasta on kehittymassa trendi, siirtyy
se vaiheittain vaeston tietoisuuteen. Rogers (1983 s. 34-35) esitteli vuonna 1962 inno-
vaatioiden diffuusioteorian, joka selittda, miten uusi idea, innovaatio tai tuote leviaa ajan
mittaan tietyn vaeston tai sosiaalisen jarjestelman sisalla. Taman leviamisen lopputulok-
sena on, etta ihmiset omaksuvat uuden idean, kayttaytymisen tai tuotteen. Omaksumi-
nen on tapahtunut, kun henkil6 tekee jotain eri tavalla kuin mitd han on tehnyt aiemmin.

Tama voi olla esimerkiksi uuden tuotteen kayttaminen tai ostaminen.

Rogersin (1983 s. 246—247) teoriassa innovaatioiden levidaminen sosiaalisessa jarjestel-
massa on esitetty viidella diffuusion tasolla. N&itd ovat innovaattorit, varhaiset kayttajat,
varhainen enemmistd, mydhdinen enemmistd ja jaljelle jdaneet. Nama tasot Rogers jakoi
S:n muotoiselle kayralle, joka on esitetty kuviossa 5. Olen kdantanyt kuvion tekstit Suo-

men kielelle.
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25%
Innovaattorit

125% 4% % 16 %
Varhaiset Varhainen Mythiinen Jaljella
kayttdjat enemmisto enemmisto jadnest

Kuvio 5. Rogersin innovaatioiden diffuusio sosiaalisessa jarjestelmassa (mukaillen Rogers 1981,

s. 247)

Rogersin diffuusioteoria on tehty erityisesti innovaatioita silmalla pitden, mutta siind on
paljon samankaltaisuutta Vejlgaardin (2012, s. 62—65) luomaan timanttitrendimalliin,
joka kuvastaa trendien leviamista vaeston keskuudessa. Vejlgaard madarittelee trendeja
kohtaan olevan kuusi erilaista asennetta, joihin vaesto jakaantuu. Naita voi kutsua myds
trendiryhmiksi ja ne ovat suunnannayttdjat, trendin seuraajat, varhaiset valtavirran seu-
raajat, valtavirran seuraajat, myohaiset valtavirran seuraajat ja konservatiivit. Nama
kuusi ryhmaa Vejlgaard kokosi timanttitrendimalliin, joka on esitetty kuviossa 6. Olen
kdantanyt kuvion tekstit Suomen kielelle. Kuuden trendiryhman lisdksi Vejlgaard on huo-
mioinut timanttitrendimallissa my&s trendien luojat seka innovaatioiden vastaiset hen-
kilot. Nimensa mukaisesti trendien luojat luovat uusia trendeja ja heidat on sijoitettu
timanttitrendimallissa ylimmaiseksi. Innovaatioiden vastaiset henkil6t taas eivat toden-
nadkoisesti ota uusia trendeja koskaan kayttoonsa ja heidat on sijoitettu timanttitrendi-

mallissa alimmaiseksi ryhmaksi.
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Trendin luojat

Suunnannéyttijat

Trendin seuraajat

Varhaiset valtavirran
seuraajat

Valtavirran
seuraajat

Myd&hdiset valtavirran
seuraajat

Konservatiivit

Innovaatioita vastustavat

Kuvio 6. Timanttitrendimalli (mukaillen Vejlgaard 2012, s. 64)

Vejlgaardin (2012, s. 65) timanttitrendimallissa ylhaalle on sijoitettu trendiryhmat, jotka
ovat avoimempia uusille tyyleille ja muutoksille. Mitd alemmaksi timantissa liikutaan,
sitd varauksellisemmin ryhmat suhtautuvat uusiin trendeihin. Samalla tavalla Rogersin
(1981, s. 247) diffuusiota kuvaavalla S-kayralla vasemmalla ovat ryhmat, jotka ovat avoi-
mempia uusille innovaatioille ja oikealle siirryttdessa avoimuus vahenee. Vejlgaardin
(2012, s. 65) timanttitrendimalli kuvastaa myds, missa jarjestyksessa trendit otetaan
kayttoon trendiryhmien keskuudessa. Tata on kuviossa 6 kuvattu nuolilla, jotka liikkuvat
timantissa ylhaalta alas. Rogersin diffuusion S-kayralla taas liilkutaan vasemmalta oikealle

niin, ettd vasemmalla omaksutaan uudet ideat ensin ja oikealla myéhemmin.

Vejlgaard (2012, s. 65) toteaa trendien luojien olevan tarkedssa roolissa trendien kehit-

tymisessd, koska ilman heita ei olisi uusia innovaatioita ja ideoita. Lahes yhta suuressa
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roolissa trendien kehittymisessa ovat kuitenkin trendien suunnannayttdjat. He loytavat
alkuperaisen idean ja ottavat sen kdyttoonsa tuoden sen samalla uusien ihmisten tietoi-
suuteen (Veijlgaard, 2012, s. 71). Historia on osoittanut, ettd suunnannayttéjia ovat usein
yhteiskunnan nuoret ikdluokat, suunnittelijat, artistit, rikas vaestd, homoseksuaalit ja jul-

kisuuden henkilot (Veijlgaard, 2012, s. 72-74).

Vejlgaard (2012, s. 71) toteaa, ettd suunnanndyttdjat ovat kaikista kuudesta ryhmasta
avoimimpia tyylien muutoksilla ja kokevat ne positiivisena asiana. He uskaltavat ottaa
uusia trendeja kayttoon ennen kuin ne ovat saaneet hyvaksyntaa muilta ihmisia. Tama
erottaa Veijlgaardin mukaan suunnanndayttdjat trendien seuraajista. Trendien seuraajat
kaipaavat ensin todisteen, ettd trendi on kaytdssa muilla ennen kuin he uskaltautuvat

itse siihen mukaan.

Seuraavat kolme ryhmaa trendin kehittymisessa Vejlgaardin (2012, s. 71-72) mukaan
ovat valtavirran seuraajien (englanniksi mainstream) eri vaiheet. Varhaiset valtavirran
seuraajat hyvaksyvat trendin juuri ennen kuin se siirtyy enemmiston kayttoon. Vejlgaard
toteaa taman trendiryhman jasenten olevan tavallista avoimempia uusille tyyleille,
mutta hieman varautuneempia kuin trendien seuraajat. Vejlgaard jatkaa, etta valtavirran
seuraajat taas ovat vaeston keskiarvoa uusien trendien omaksumisen suhteen. Eivat en-

simmaisena eivatka viimeisena ottamassa trendia kayttoon.

Myo6haiset valtavirran seuraajat ovat Vejlgaardin (2012, s. 72—73) mukaan vastahakoisia
ottamaan uusia trendeja kayttoon tai jattavat ne kokonaan huomiotta. He hyvaksyvat,
ettd tyylit muuttuvat joskus, mutta kayttavat mieluiten vanhoja tuttuja asioita. Listan vii-
meisena ovat konservatiivit, jotka valttavat viimeiseen asti uusia trendeja ja haluavat py-
sya tutussa ja turvallisessa. He siirtyvat uuteen vasta, kun vanhaa ei ole enaa syysta tai

toisesta saatavilla.

Rogersin diffuusion tasot ovat monella tapaa verrannollisia Vejlgaardin trendiryhmiin.

Innovaattorit ovat kuvailultaan samanlaisia kuin trendien luojat ja suunnanndyttajat.
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Rogersin varhaiset kayttajat taas vastaavat Vejlgaardin mallissa trendien seuraajia. Ro-
gers kuitenkin jaottelee enemmiston vain kahteen ryhmaan; varhaiseen ja mydhaiseen
enemmistdon, kun Vejlgaard taas jakaa valtavirran seuraajat kolmeen ryhmaan. Vejlgaar-
din konservatiivit taas ovat kuvailultaan samanlaisia kuin Rogersin diffuusion jaljelle jaa-

neet.

3.2 Trendin tasot

Trendin eri tasoja voidaan erottaa sen mukaan, kuinka pitkakestoisia ne ovat seka kuinka
laajasti niilla on vaikutusta alaansa ja myos laajemmin muihin aloihin. Vejlgaard (2012, s.
11) maarittelee, ettd trendilla on kolme eri tasoa; muoti-ilmio eli fad, trendi ja mega-
trendi. Mihlstedtin (2021) maaritelma taas eroaa Vejlgaardista hieman, silla hdn erotte-
lee trendit mikro-, makro- ja megatrendeiksi. Naiden lisdaksi han kertoo Vejlgaardin ta-

paan olevan pienempia muoti-ilmiéita.

Muoti-ilmié on Vejlgaardin (2012, s. 11) mukaan lyhytaikainen, usein vain yhden seson-
gin kestava ilmio. Silla ei yleensa ole pidempiaikaisia vaikutuksia alaan, jota se koskettaa,
ellei siita muodostu trendia tai jopa megatrendia. Vejlgaardin mukaan muoti-ilmiét usein
keskittyvat uusiin tuotteisiin tai innovaatioihin ja ne kiinnostavat harvemmin isompaa

joukkoa. Ne unohdetaan nopeasti, kun uusi muoti-ilmio tulee niiden tilalle.

Trendi on muoti-ilmidta pitkdaikaisempi ja se voi kestaa useita vuosia. Mihlstedt (2021)
erottelee trendit mikro- ja makrotrendeiksi niiden ajallisen keston, levidmisen ja aiheen
merkityksen tai koon mukaan. Mikrotrendit ovat hanen mukaansa yleensa pinnalla noin
1-3 vuoden ajan ja ovat kaytossa vain yhdelld suunnittelun alalla tai vain muutamissa
esimerkeissa. Suuri osa tassa tutkielmassa tarkastelemistani kayttoliittymasuunnittelun
trendeistd sopii todennakoisesti mikrotrendien kategoriaan levinneisyytensa ja aikaja-
nansa perusteella. Makrotrendit taas ovat Mihlstedtin (2021) mukaan kestoltaan jopa
viisi vuotta tai yli. Ne ovat monien suunnittelijoiden tiedossa ja ne on hyvaksytty mah-

dollisiksi suunnitteluratkaisuiksi usealla alalla.
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Megatrendi-termin esitteli ensimmaisen kerran Naisbitt vuonna 1982 (Mannermaa,
2004, s. 43). Vejlgaard (2012, s. 21) toteaa, ettd megatrendit liittyvat yleensd moneen
eri yhteiskunnan alaan, esimerkiksi kulttuuriin, politiikkaan, taloustilanteeseen tai tek-
nologiaan. Ne kehittyvat hanen mukaansa pitkdn ajan kuluessa, kestavat pidempaan ja
jattavat pysyvan jaljen yhteiskuntaan. Megatrendeja on myds vaikea ennustaa. Manner-
maa (2004, s. 43) toteaa, ettd kdynnissa olevat megatrendit ovat yleensa sellaisia, jotka
iso osa yhteiskunnasta myds tietdd. Naista ovat esimerkkeina globalisaatio ja vaeston

ikdantyminen, joka nakyy myos Suomessa.

Tassa luvussa kasiteltyihin asioihin peilaten tutkielmassani olisi trendien sijaan mahdol-
lisesti ollut jopa tarkempaa viitata tarkastelemiini kayttoliittymasuunnittelun tyyleihin ja
lahestymistapoihin termillda muoti tai muoti-ilmi6. Toisaalta taas Mihlstedtin (2021)
maaritelma mikrotrendeistd sopii mielestani kuvaamaan taman tutkimuksen aineistoa
verkkosivujen kayttéliittymasuunnittelun trendeista, koska tutkin vain yhden suunnitte-
lualan trendeja ja tarkasteltu ajanjakso on kolme vuotta. Tama tutkimus ei siis ota kantaa
siihen, ovatko tarkastellut trendit kdaytossa myos muilla suunnittelun aloilla tai ovatko ne
olleet pinnalla yli kolme vuotta, mika viittaisi trendin tasoista makrotrendiin. Lisaksi Go-
lander ja muut (2012, s. 175) toteavat, etta trendi on yleisesti kaytetty termi verkko- ja
akateemisissa lahteissd, kun puhutaan verkkosivujen suunnittelusta. Taman perusteella

paadyin myos itse kdyttamaan tassa tutkielmassa termia trendi.
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4 Kayttoliittymasuunnittelun trendit

Digitaalinen maailma muuttuu paivittdin, kun pinnalle nousee uusia suuntauksia. Osa
nadista tulee kayttdjilta, osa taas itse suunnittelijoilta. Jotkut ilmaantuvista trendeista ovat
Szecsein (2020) mukaan vain hetkellisid ilmioita, kun taas toiset jadvat pysyvaksi osaksi
kayttoliittymasuunnittelun kaytanteita. Tallaiset tapaukset voivat luoda alalle uuden
standardin, johon myds muiden toimijoiden on vastattava suunnittelussaan. Tama tar-
koittaa Szecsein mukaan kaytanndssa sita, etta suunnittelijoiden ja alan organisaatioiden
on aktiivisesti etsittava parhaita kaytanteita ja viimeisimpia kehityssuuntauksia. Ndin he

voivat osoittaa asiakkailleen, ettd he pysyvat ajan hengessa mukana.

Kasittelen tutkimukseni aineistossa vuosien 2021-2023 aikana pinnalla olleita kayttoliit-
tymasuunnittelun trendeja. Trendit vaihtelevat vuodesta toiseen nopeallakin tahdilla, jo-
ten yksittaisista trendeista ei ole helposti |6ydettavissa tieteellista tutkimusta. Mihlstedt
(2021) toteaa artikkelissaan, etta pinnalla olevia trendeja havainnoidessa ja tutkiessa
kannattaakin siirtya tieteellisesta tutkimuksesta suoraan suunnittelun todellisuuteen ja
analysoida trenditutkimusta ja sen lahteita sielld. Trendeja esittelevat hdanen mukaansa
vuosittain monet alan suunnittelijat, yhteisot ja yritykset artikkeleissaan ja blogiteksteis-
saan. Golander ja muut (2012, s. 186) toteavat, etta suunnittelijat ovat yleensa designin
suunnannayttajia. Suunnittelijat pystyvat heiddn mukaansa paremmin erottamaan ny-
kyiset verkkosivujen kayttoliittymatrendit vanhoista verrattuna henkil6on, jolla ei ole
suunnittelutydsta omaa kokemusta. Tama johtuu siitd, etta suunnittelijat ovat todenna-
kdisemmin tietoisia laajemmasta kontekstista, jossa kadyttoliittymasuunnittelun trendit

syntyvat, saavuttavat huippunsa ja lopulta haalistuvat.

Kerdsin tutkimusaineistooni 20 artikkelia, jotka kasittelivat kayttoliittymasuunnittelun
trendeja. Madrittelin artikkelin sopivan tutkimalleni ajanjaksolle, kun artikkelin otsikossa
oli nimetty vuosiluku 2021, 2022 tai 2023 ja/tai artikkelin julkaisupaiva oli vuosien 2021—
2023 aikana. Hain artikkelit kdyttdaen Googlen hakukonetta ja Medium-julkaisualustan
omaa hakutoimintoa. Hakutermit olen esitellyt aiemmin tdaman tutkielman luvussa 1.2.,

jossa kasittelin tutkimusaineistoa. Tutkimukseen valitut artikkelit olen listannut liitteessa
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1. Artikkeleiden julkaisijoista |0ytyy esimerkiksi kdyttéliittymdsuunnitteluun perehty-

neita yhteisoja, kuten UX Collective, Designmodo ja UIUX Trend.

Kun olin kaynyt lapi artikkelit, koostin kaikki niissa mainitut kayttoliittymasuunnitteluun
liittyvat trendit taulukkoon. Osassa artikkeleissa oli mukana myos kadyttajakokemukseen
liittyvia trendeja, jotka rajasin tutkimukseni ulkopuolelle. Kayttoliittymasuunnittelun
trendeja loytyi lopulta yhteensa 33. Taulukko 3 esittda kaikki artikkeleissa mainitut kayt-
toliittymasuunnittelun trendit ja kuinka monta kertaa ne mainittiin artikkeleissa. Tau-

lukko 3 esittda myods, minka vuosien artikkeleissa trendi mainittiin.

Taulukko 3. Artikkeleissa mainitut kayttoliittymasuunnittelun trendit, mainintojen maarat ja mai-
nintojen vuodet.

Kayttoliittyma suunnittelun trendit Kuinka monessa artikkelissa ~ Minka vuoden artikkeleissa
trendi mainittiin trendi mainittiin
Lasi-, neu- ja skeuomorfismi 16 2021, 2022, 2023
Minimalismi ja runsas tyhjan tilan 14 2021, 2022, 2023
kaytto
3D-grafiikka 14 2021, 2022, 2023
Tumma tila 12 2021, 2022, 2023
Iso ja ndyttava typografia 11 2021, 2022, 2023
Mikrovuorovaikutus 10 2021, 2022, 2023
Liukuvari 9 2021, 2022, 2023
Lisatty todellisuus (AR) ja virtuaalito- 8 2022, 2023
dellisuus (VR)
Kirkkaat varit ja neon 9 2021, 2022, 2023
Liikkeen design ja animaatiot 5 2022, 2023
Vieritysanimaatiot 4 2022, 2023
Brutalismi ja littea design 4 2021, 2022
Jaettu nayttd 3 2022
Mustavalkoisuus ja yksivarisyys 3 2021, 2022, 2023
Interaktiivinen ja liikkuva typografia 3 2022
Teksti paagrafiikkana 2 2021
Kuvakollaasit ja tasoefekti 2 2021, 2022
Kuvat ihmisista ja oikeasta elamasta 2 2021
Luonto ja vastuullisuus, cardboard 2 2021, 2022
style
Erilaiset kursorit 2 2021, 2022
Bauhaus-tyyli 2 2022
Sentimentaalinen ja nostalginen de- 2 2023

sign
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Kayttoliittyma suunnittelun trendit Kuinka monessa artikkelissa ~ Minka vuoden artikkeleissa
trendi mainittiin trendi mainittiin
Ympyrat 1 2021
Hauska ja optimistinen design 1 2022
Geometrinen rakenne 1 2021
Mega footer 1 2022
Koko ndytén kokoinen grafiikka 1 2022
Poikkeuksellinen kuvien kaytto 1 2022
Piirrokset 1 2023
Luonnolliset - ja pastellivarit 1 2023
Non-fungible token (NFT) 1 2022
Virhetilojen kuvitukset 1 2022
Tosielaman materiaalien jaljitelma 1 2023

Listauksen jalkeen luokittelin trendit Schlatterin ja Levinsonin (2013, s. xvi) visuaalisten
keinojen avulla viiteen eri kategoriaan, joita ovat sommittelu, varit, typografia, kuvat ja
grafiikka seka lilkkkuminen Ja navigaatio. Rajatakseni analysoitavien trendien maaraa tut-
kimuksessa, paatin ottaa tarkempaan tarkasteluun trendit, jotka mainittiin vahintdaan
kolmessa eri artikkelissa. Nain sain jokaiseen luokittelun kategoriaan mukaan vahintaan
kaksi eri trendia. Yhteensa trendeja tuli ndin tarkasteltavaksi 15 kappaletta. Seuraavissa
alaluvuissa esittelen tarkemmin sommittelun, vdrien, typografian, kuvien ja grafiikan

seka liikkumisen ja valinnan trendit.

4.1 Sommittelun trendit

Sommittelu kasittelee sitd, miten eri elementit on aseteltu kayttoliittymaan. Taulukko 4
havainnollistaa, ettd sommittelun alle sopivia trendeja ei mainittu artikkeleissa montaa
ja vain kaksi niista ylitti kolmen maininnan rajan. Vuosien 2021-2023 kayttoliittymasuun-
nittelun trendeistd sommitteluun sopivat minimalismi ja runsas tyhjan tilan kdytto seka

jaetun nayton trendi.
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Taulukko 4. Sommittelun trendit kayttoliittymasuunnittelussa

Sommittelun trendit Maininnat artikkeleissa Vuodet, joina trendi mainittiin
Minimalismi ja runsas tyhjdan 14 2021, 2022, 2023

tilan kaytto

Jaettu nayttd 3 2022

Minimalismi ja tyhjan tilan runsas kaytto oli yksi kolmesta eniten mainintoja saaneesta
trendista. Se mainittiin jopa 14 kertaa trendeja kasittelevissa artikkeleissa. Se oli myos
trendi, joka esiintyi kattavasti kaikkien tutkittavien vuosien artikkeleissa vuosien 2021-
2023 valilla. Tasta voidaan paatelld, etta trendi on ainakin kayttoliittymasuunnittelun
alan asiantuntijoiden ja yhteisojen silmissa ollut pinnalla jo vahintdaan kolme vuotta. Nain
se sopii myos Miihlstedtin (2021) kuvaukseen mikrotrendeistd, jotka kestavat 1-3 vuotta.
Jaetun nayton trendi taas sai kolme mainintaa artikkeleissa, mutta sita mainittiin vain
vuoden 2022 artikkeleissa. Sen voisi tdman perusteella ajatella sopivan paremmin muoti-

ilmién kuvaukseen, jotka kestavat yleensa maksimissaan vuoden.

4.1.1 Minimalismi ja tyhjan tilan kaytto

Minimalismia hyodyntadvat kayttoliittymat mielletdan yleensa tyylikkaiksi seka yksinker-
taisiksi ymmartaa ja navigoida (Cousins, 2020). Tasta syysta minimalistiset kayttoliittymat
koetaan my0Os usein helpoiksi kayttda. Seka Cousins (2020) ettd Malewiczin (2020, 2021,
2022) mainitsevat trendikatsauksissaan minimalismin pysyvan kayttoliittymasuunnitte-

lun trendeissa vuodesta toiseen.

Minimalismi sopii oikeastaan lahes kaikkien visuaalisten keinojen alle, koska minimalis-
mille tyypillisia elementteja ovat rajattu varien kadytto, yksinkertaiset kuvat seka selkea ja
yksinkertainen typografia (Hazel, 2021). Paadyin kuitenkin luokittelemaan minimalistiset
kayttoliittymat sommittelun alle, koska ne hyddyntavat runsaasti tyhjaa tilaa. Tyhjaa tilaa
voidaan kayttda monin eri tavoin, kuten luomalla marginaaleja sisallon ymparille ja lisaa-

malla tilaa kappaleiden tai kuvien valiin ja kdyttamalla suuria tyhjan tilan osia sisallén
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erottamiseen. Minimalismi yhdistetaan usein laadukkuuteen ja hyva esimerkki minima-

listisesta suunnittelusta on teknologiayhtié Applen verkkokauppa.

4.1.2 Jaettu naytto

Jaetun ndyton suunnittelulla tarkoitetaan, etta kayttéliittyman naytténakyma on jaettu
vaaka- tai pystysuunnassa, jolloin kummallakin puolella on erilaiset visuaaliset elementit
(Cousins, 2022). Tata suunnittelutyylia voidaan kayttaa niin symmetrisella kuin epasym-
metriselld sommittelulla. Zenner (2022) toteaa, etta tavallisin tapa on puolittaa ndaytén
nakyma keskeltda pystysuunnassa ja jakaa nadin sivuston sisaltd kahteen osaan (ks. kuva
6). Hinen mukaansa tama auttaa kayttdjia havainnoimaan tarkean informaation nope-

ammin, koska heidan ei tarvitse liikkua sivulla koko ajan alaspdin ndahdakseen lisaa.

15 tuuman MacBook Air AirPods Pro

Vaikuttavan iso. Mahdottoman ohut. Mukautuva aani. Yha parempaa kuuluu.

Lisatietoja » Osta >

Kuva 6. Esimerkki jaetun nayton kaytosta Applen verkkosivuilla (Apple).

Zennerin (2022) mukaan jaetun ndyton suunnittelutyylin kdytdssa etuna on, etta siitd on
helppo tehda responsiivinen sopimaan eri kokoisille ndytoille. Han perustelee tata silla,
ettd sisaltd voidaan suunnitella nakymaan rinnakkain tietokoneilla ja suuremmilla nay-
t6illa, kun taas puhelimilla ja muilla pienemmilld nayto6illa sisalto esitetdaan allekkain. Jae-
tulla naytolld on myds mahdollista luoda vahva visuaalinen kokemus ja kayttaa useita eri

pisteita, joista kayttaja voi syventya tarkemmin sisdltoon (Cousins, 2022).
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4.2 Varien kdyton trendit

Verkkosivuilla kdytettdvien vdrien valitseminen ei ole aivan yksinkertaista. Siina tulee ot-
taa huomioon niin esteettisida kuin identiteettiin ja kdytettdvyyteen liittyvid asioita
(Beaird & George 2014, s. 53). Naita kaytiin lapi tarkemmin taman tutkielman luvussa

2.1.2. Taulukko 5 esittda, etta varien trendeja tarkasteluun valikoitui yhteensa nelja.

Taulukko 5. Varien trendit kayttoliittymasuunnittelussa

Varien trendit Maininnat artikkeleissa Vuodet, joina trendi mainittiin
Tumma tila 12 2021, 2022, 2023
Liukuvari 9 2021, 2022, 2023
Kirkkaat varit ja neon 9 2021, 2022, 2023
Mustavalkoisuus ja yksivarisyys 3 2021, 2022, 2023

Varien trendeista tumma tila oli neljanneksi eniten mainittu trendi. Se oli listattu artik-
keleissa 12 kertaa. Varien kayton trendeista liukuvarit ja kirkkaiden varien kaytté molem-
mat mainittiin artikkeleissa 9 kertaa. Mustavalkoisuus ja yksivarisyys taas mainittiin kol-
messa artikkelissa. Mielenkiintoista oli, ettad kaikki varien nelja trendia esiintyivat artik-
keleissa kaikkina tarkasteluvuosina. Taman perusteella ne sopivat mikrotrendien kuvauk-

seen.

4.2.1 Tumma tila

Tummassa tilassa hyodynnetaan kayttoliittyman taustavarina tummia vareja ja teksteissa
taas kaytetddn vaaleita vareja (Xie ja muut, 2021 s. 35915). Tumma tila on siis yleisesti
kayttoliittymissa kdytetyn vaalean tilan vastakohta. Vaaleasta tilasta esimerkki voisi olla
perinteinen valkoinen paperi, jossa on mustaa tekstiad. Hyvin tehtyna tumma tila on tar-
koituksellinen yhdistelma syvempia, tummempia vareja, jotka tukevat kayttoliittyman lu-

ettavuutta ja  toiminnallisuuksia (Cousins, 2021). Havainnollistan tumman tilan
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hyodyntamista verkkosivun kayttoliittymassa kuvassa 7. Myos kuvassa 6 on nahtavissa

tumman tilan kaytt6a Applen verkkosivuilla.

\"il;llilll FALVELUT  CASET  BLOGI TIMI  YHTEYSTIEDOT
Cleative

uaalisesti

vaikuttavaa
viestintaa

Kuva 7. Esimerkki verkkosivun kayttoliittymastd, jossa on hyddynnetty tummaa tilaa.

Tumma tilan kayttd on yleistynyt viime aikoina ja nykyaan monet kayttoéliittymat tarjoa-
vat sen vaihtoehtona kayttdjilleen. Esimerkiksi Applen 10S-kayttojarjestelmassa kayttaja
voi itse valita haluaako vaalean vai tumman tilan puhelimeensa. Verkkosivuilla harvem-
min on mahdollista valita kayttoliittyman tilaa vaalean ja tumman valilla, mutta tummat
varit ovat yleistyneet myos verkkosivujen kayttéliittymissa. Tumman tilan on myés to-
dettu vahentavan silmien rasitusta erityisesti, kun nayttoja kdytetdan hamarassa tilassa

(Xie ja muut, 2021, s. 35922).

4.2.2 Liukuvarit

Liukuvarissa kaksi tai useampi vari yhdistetdaan haivytyksella toisiinsa. Yleisimmat liuku-
varit kayttoliittymasuunnittelussa ovat lineaarinen, sateittdinen ja verkkoliukuvarit. Line-
aarinen liukuvari on Sharapovin (2021) mukaan suoraviivainen, lineaarinen varinmuutos
kahden tai useamman savyn valilla. Sateittadiset liukuvarit taas ovat hanen mukaansa sa-
manlaisia kuin lineaariset gradientit, paitsi ettd ne sateilevat keskipisteestd ulospain.
Verkkogradientit ovat Sharapovin mukaan monivarisia yhdistelmia liukuvareista, jotka

ovat melko abstrakteja. Havainnollistan pehmean verkkoliukuvarityksen kayttoa
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verkkosivun kayttoliittymadssa kuvassa 8. Liukuvdrien yhdistamista tummaan tilaan on

nahtavissa kuvassa 7.

Visual PALVELUT ~ CASET  BLOGI  TIIMI  YHTEYSTIEDOT
Creative

Visuaalisesti
vaikullavaa
viestintiai

Kuva 8. Verkkosivun kayttoliittyma, joka hyodyntaa pehmeaa verkkoliukuvaritysta.

Liukuvaria kaytetdaan kayttoliittymissa niin kirkkailla vareilla kuin pastellivareilla. Sita voi-
daan kayttaa kayttoliittymassa joko suurina pintoina tai painotuksina haluttujen kaytto-
liittymaelementtien alla. Hienovaraisesti reunoista toisiinsa haivytettyja liukuvareja kut-
sutaan myos nimella auroraliukuvaritys (englanniksi aurora gradient), koska variroiskeet

ndyttavat hieman revontulilta (Malewicz, 2021).

4.2.3 Kirkkaat varit ja neon

Kuten taman tutkielman luvussa 3. todettiin, trendeissa on usein samanaikaisesti suosi-
ossa vastakohtaiset tyylisuunnat. Tasta hyva esimerkki on, etta kirkkaat varit, tumma tila
ja mustavalkoisuus esiintyvat samojen vuosien trendiartikkeleissa. Cousins (2021) toteaa,
etta kirkkaiden varien suosion kasvu saattoi johtua osittain siitd, ettd ihmiset alkoivat
kaivata kirkkaita vareja synkan Covid-19-pandemiavuoden jalkeen. Taman trendin ylei-
nen teema onkin iloisempi, kevyempi tunnelma vérikkdiden taustavalintojen ansiosta.
Kirkkaiden varien kayttd auttaa Malewiczin (2021) mukaan kayttdjid muistamaan tuot-
teet, joihin varit on yhdistetty. Tasta han kayttaa esimerkkina Instagramin logoa, joka he-

ratti paljon keskustelua, kun se muutettiin nykyiseen varikkdaseen muotoonsa.
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Neonvarit ovat usein kirkkaita, hehkuvia vareja, joissa on mukana hologrammimainen
tekstuuri. Malewicz (2022) toteaa neonvarien trendin olevan lahtdisin Metaversen jul-
kaisusta ja se sopii my06s virtuaalitodellisuuden aikakauteen. Suunnittelijat saavat inspi-

raatiota kaikista uusista mahdollisuuksista, joita virtuaalimaailmat tarjoavat.

4.2.4 Mustavalkoisuus ja yksivarisyys

Cousins (2022) toteaa, ettda mustavalkoinen vdriteema luo rajoituksia, minka takia suun-
nittelijan taytyy todella miettia tarkasti valintojaan. Tama voi kuulostaa pelottavalta,
mutta se voi myos vapauttaa ja auttaa inspiroimaan luovia ratkaisuja. Avain siihen, etta
mustavalkoinen varimaailma toimii kayttoliittymassa hyvin nayttden samalla tuoreelta ja

modernilta, on Cousinsin (2022) mukaan kayttaa juuri oikeita tehosteita ja tekniikoita.

Kuva 9. on Loudsnt:n verkkosivuilta, joka hyodyntdaa mustavalkoista kayttoliittymaa. Sii-
hen on lisdksi yhdistetty hienovaraista animaatiota ja interaktiivisuutta. Verkkosivulla
kursori muodostaa ison pallon ja sitd kohdistamalla typografian vari vaihtuu, mika tekee
verkkosivuista kayttdjalle visuaalisesti nayttdvammat katsoa ja mielenkiintoisemmat olla

vuorovaikutuksessa.

yrice Artistique,

Ul designeuse

Kuva 9. Mustavalkoinen kayttoliittyma, joka hyddyntaa interaktiivista typografiaa (loudsnt.com).
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4.3 Typografian trendit

Typografia eli erilaiset fontit ovat merkittava osa kayttoliittymien visuaalista ilmetta. Kor-
pela (2010, s. 81) toteaa, ettd aiemmin antiikva eli serif-fontit toimivat huonosti naytailla,
koska nayttojen tarkkuus oli alhaisempi. Naytot olivat myos kooltaan pienempia. Tallgin
hanen mukaansa antiikvalle ominaiset paateviivat ja viivan paksuuden vaihtelu aiheutti-
vat sumeutta ja vaikeuttivat lukemista. Nykyaan nadyttdjen resoluutio ja koko on kasvanut.
Antiikvafonteista on lisdksi kehitetty erilaisia muunnelmia, minkd myota Korpela toteaa

myds antiikvojen nostaneen suosiotaan verkkosivujen kayttoliittymissa.

Typografian trendeja ei mainittu trendiartikkeleissa kuin muutama. Taulukko 6 esittas,
ettd eniten typografian trendeistd mainittiin iso ja ndyttava typografia, joka esiintyi yh-
teensa 11:sta artikkelissa. Se oli myos trendi, joka mainittiin kaikkina tutkittavina vuosina.
Se on siis ainakin kayttoliittymasuunnittelun alan asiantuntijoiden ja yhteisdjen silmissa
ollut pinnalla jo vahintaan kolme vuotta, jolloin se sopii mikrotrendin kuvaukseen. Toinen
vahintdan kolme mainintaa saanut typografian trendi oli interaktiivinen ja liilkkuva typo-
grafia, joka esiintyi kolmessa artikkelissa. Se mainittiin kuitenkin vain vuoden 2022 artik-
keleissa, joten sen voisi taman perusteella ajatella sopivan paremmin muoti-ilmién ku-

vaukseen, jotka kestavat yleensa maksimissaan vuoden.

Taulukko 6. Typografian trendit kayttoliittymasuunnittelussa.

Typografian trendit Maininnat artikkeleissa Vuodet, joina trendi mainittiin
Iso ja ndyttava typografia 11 2021, 2022, 2023
Interaktiivinen ja liikkuva typografia 3 2022

4.3.1 Iso ja nayttava typografia

Vuodesta 2021 alkaen vahvat ja rohkeat fonttivalinnat ovat olleet selkein typografian
trendi kdyttoliittymasuunnittelussa. Cousins (2020; 2021; 2022) ja Malewicz (2020; 2021;
2022) nostavat rohkean, villin ja kokeilevan typografian esiin artikkeleissaan vuodesta

toiseen. Sen sijaan, etta typografia olisi vain tapa valittaa viesteja lukijalle, sita kdytetdan
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nyt aktiivisena suunnitteluelementting, joka parantaa sivuston yleista estetiikkaa ja hou-
kuttelevuutta (Sumrak & Huang, 2023). Isoa typografiaa kaytetdan Malewiczin (2022)
mukaan erityisesti verkkosivuilla, koska se luo ndyttavan efektin isommalta naytolta kat-
sottuna. Se yhdistetdaan usein koko nayton kokoisiin taustakuviin, -videoihin tai -animaa-
tioihin. Kuvassa 10 olen havainnollistanut ndyttavan typografian kayttoa verkkosivuilla

taustakuvan paalla.

VIESTINTAA

Kuva 10. Iso ja nayttava typografia taustakuvan yhteydessa verkkosivuilla.

Cousins (2021) toteaa, etta typografiaa voidaan kdyttda myos paaasiallisena grafiikkana
verkkosivujen kayttoliittymissa. Talldin typografia on usein isoin ndahtdvissa oleva visu-
aalinen elementti ja muuta grafiikkaa kaytetaan vain vahan tai ei ollenkaan. Havainnol-

listan kuvassa 11 typografian kayttoa paagrafiikkana verkkosivuilla.

()

Kuva 11. Typografian kdytto paagrafiikkana verkkosivuilla.
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4.3.2 Interaktiivinen ja liikkuva typografia

Interaktiivinen ja liikkuva typografia on Barronin (2024) mukaan kayttoliittymasuunnit-
telun tekniikka, jossa tekstiin yhdistetdan animaatiota niin, etta teksti liikkuu ja muuttuu
nadytolla. Tama voi hanen mukaansa vaihdella hienovaraisista liikkeista, kuten kevyesti
suurenevista tai supistuvista kirjaimista, monimutkaisempiin animaatioihin, joissa teksti

lilkkuu nayton poikki, kasvaa, kutistuu tai muuttuu odottamattomilla tavoilla.

Cousins (2022) toteaa, etta interaktiivisissa tekstielementeissd kannattaa ottaa huomi-
oon tekstin luettavuus ja ymmarrettavyys. Tekstitehoste toimii hanen mukaansa vain,
kun sen sanat ovat edelleen luettavissa ja ymmarrettavissa. Cousins jatkaa, ettd tama
suunnittelutrendi toimii my6s parhaiten, kun suunnittelussa ei ole kaytetty paljon muita
tekniikoita kerroksittain. Talloin interaktiivinen ja liikkuva typografia padsee parhaiten

oikeuksiinsa.

4.4 Kuvien ja grafiikan trendit

Kayttoliittymasuunnittelun trendeista kuvat ja grafiikka auttavat kayttoliittymia erottu-
maan toisistaan ja lisédmaan persoonallisuutta (Tremosa, 2023). Erottautuminen on tul-
lut yha tarkeammaksi nyt, kun kdytamme arjessa paljon eri tarkoituksiin tehtyja digitaa-
lisia alustoja. Tremosa (2023) toteaa, ettd kuvat ja grafiikka voivat myds auttaa staattisia
sivuja herdadamaan henkiin, kun niihin yhdistetaan liikettd animaation keinoin. Tekoaly on
tuonut mukanaan myds mielenkiintoisen lisdan kuvien ja grafiikan luomiseen kayttoliitty-
miin. Sen avulla suunnittelijat voivat luoda monenlaista erilaista grafiikkaa. Taulukko 7
esittda kuvien ja grafiikan trendit, jotka mainittiin aineiston artikkeleissa vahintaan kolme

kertaa.

Taulukko 7. Kuvien ja grafiikan trendit kayttoliittymasuunnittelussa.

Grafiikan trendit Maininnat artikkeleissa Vuodet, joina trendi mainittiin

Skeuo-, neu- ja lasimorfismi 16 2021, 2022, 2023
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Grafiikan trendit Maininnat artikkeleissa  Vuodet, joina trendi mainittiin
3D-grafiikka 14 2021, 2022, 2023
Brutalismi ja litted design 4 2021, 2022

Kuvien ja grafiikan trendeja valikoitui tarkasteltavaksi yhteensa kolme. Vuosina 2021—
2023 kuvien ja grafiikan trendeissa pinnalla olivat skeuo-, neu- ja lasimorfismi, 3D-grafii-
kat seka brutalismi ja litted design. Skeuo-, neu- ja lasimorfismi mainittiin artikkeleissa
yhteensa 16 kertaa. Se oli eniten mainittu kaikista trendeista. 3D-grafiikka oli lahes yhta
suosittu trendi. Se mainittiin artikkeleissa 14 kertaa. Nama kaksi trendia esiintyivat artik-
keleissa kaikkina kolmena tarkasteluvuotena, joten ne sopivat sen osalta mikrotrendin
kuvaukseen. Brutalismi ja litted design taas mainittiin neljdssa aineiston artikkelissa. Sita
mainittiin vuosina 2021 ja 2022, jolloin se voisi olla mikrotrendi. Brutalismia ei kuiten-
kaan mainittu enda vuoden 2023 trendiartikkeleissa, joten se on todennakoisesti hiipu-

massa pois kayttoliittymasuunnittelun trendeista.

4.4.1 Skeuo-, neu ja lasimorfismi

Skeuo-, neu ja lasimorfismi ovat kaikki grafiikan tyyleja, joissa hyodynnetdan erilaisia
tekstuureja. Skeuomorfismi viittaa suunnittelun lahestymistapaan, joka kayttaa realisti-
sia tekstuureja, materiaaleja ja visuaalisuutta kuvatessaan digitaalisia kayttoliittymia (Alli,
2023). Skeuomorfistiset objektit kayttoliittymissa jaljittelevat ulkoasultaan reaalimaail-
man vastaavia. Tunnettu esimerkki on roskakorin kuvake, jota kdytetdan tiedostojen

poistamiseen esimerkiksi tietokoneilta (Interaction Design Foundation, 2016).

Termi neumorfismi tulee sanoista new eli uusi ja skeuomorfismi. Neumorfismille on omi-
naista skeuomorfisten elementtien ja minimalististen suunnitteluperiaatteiden yhdista-
minen, mika luo kayttoliittymalle pehmeén ja kolmiulotteisen ilmeen (Alli, 2023). Se ei
Tremosan (2023) mukaan keskity reaalielaman esineiden jaljittelemiseen, vaan pikem-
minkin sellaisten esineiden luomiseen, jotka voisivat toimia myos tosieldamassa. Neumor-

fisessa suunnittelutyylissa elementit nadyttavat joko tydntyvan esiin taustasta tai
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painuvan siihen. Neumorfinen kayttoliittyma houkuttelee Tremosan (2023) mukaan ole-
maan sen kanssa vuorovaikutuksessa. Painikkeet esimerkiksi ndyttavat silta, etta niita voi
painaa ja erilaiset liukusaatimet ovat myos yleisia. Kuvassa 12 on havainnollistettu neu-

morfisella suunnittelutyylilla tehtya kayttoliittymaa.
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Kuva 12. Neumorfismin kayttoa kayttoliittymassa (Golshan, Dripple.com).

Neumorfismissa mielenkiintoista on Tremosan (2023) mukaan se, kuinka se késittelee
syvyyden illuusiota kadyttoliittymissa. Painikkeet nakyvat kohonneina, kunnes painat niita,
jolloin ne uppoavat taustaan. Neumorfismissa tavoitellaan Tremosan mukaan kolmiulot-
teisuutta, joka saavutetaan kayttamalla varjoja ja liukuvaria. Han jatkaa, ettd sen muita

olennaisia elementteja ovat alhainen kontrasti ja yksivariset varimaailmat.

Lasimorfismissa hyodynnetaan suunnitteluelementteja, joiden ulkondaké muistuttaa lasia.
Tama efekti luodaan kayttamalla lapinakyvyyttd, huurretta ja kiiltoa esimerkiksi kaytto-
liittyman objekteissa, paneeleissa ja painikkeissa (Cousins, 2022). Chungin (2024) mu-
kaan lasimorfismin kaytto alkoi graafisista kayttoliittymista ja sita on yha nahtéavissa seka
Applen macOS-kayttojarjestelmassa ettd Microsoftin uudessa Windows 11 -kayttojarjes-
telmdssa. Yksi esimerkki lasimorfismista on esitetty kuvassa 13, jossa kayttoliittymassa
luottokorttia esittdvissa objekteissa on hyédynnetty lasimorfismia ja taustana on kay-

tetty liukuvaria.
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Kuva 13. Lasimorfismin kayttoa kayttoliittymdassa (Perevoznik, Dripple.com).

Lasimorfismille on tyypillista kerroksellinen ulkonako, jossa elementit nayttavat kelluvan
irti taustasta. Taustassa on oltava tarpeeksi savyeroa itse elementtiin verrattuna, jotta
lasiefekti erottuu kunnolla taustasta (Tremosa, 2023). Alli (2023) toteaa, etta lasimorfis-
tisia elementteja yhdistetdan usein varikkaisiin taustoihin, joissa hyodynnetaan liukuva-

ria ja hdivytysta, koska ne luovat illuusion kayttoliittyman syvyydesta.

4.4.2 3D-grafiikka

3D-grafiikat ovat olleet osa kayttoliittymasuunnittelua jo pidemman aikaa. Ne ovat kui-
tenkin saaneet uusia ulottuvuuksia viime vuosina, kun virtuaalitodellisuus ja lisatty to-
dellisuus ovat tehneet niista yha hyperrealistisempia (Cousins, 2021). 3D-grafiikan luo-
miseen hyodynnetdan 3D-mallinnusohjelmistoja, joilla grafiikan kolmiulotteinen realisti-
nen ulkondko luodaan kayttamalld varjostusta, valaistusta ja pintakuvioita (Malamed,
2015, luku 5.). 3D-mallinnusohjelmista on tullut helppokayttéisempia ja ne ovat nykyaan
helpommin suunnittelijoiden saavutettavissa (Malewicz, 2020). Lisaksi tekoalyn avulla
Iahes kuka vain voi nykyaan luoda omaa 3D-grafiikkaa. Nama asiat ovat vaikuttaneet sii-

hen, ettd 3D-grafiikka on yleistynyt kayttoliittymasuunnittelussa.
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Kuva 14. 3D-grafiikkaa verkkosivun kayttoliittymassa (Tarka, Dripple.com).

3D-grafiikat mahdollistavat Musienkon (2020) mukaan tuotteen tai palvelujen esittami-
sen kayttajille interaktiivisemmalla ja kiinnostavammalla tavalla. 3D-grafiikat tarjoavat
kayttajille ainutlaatuisen kayttdjakokemuksen, koska ne venyttavat todellisen elaman ja
digitaalisen todellisuuden rajoja (ks. kuva 14). 3D-grafiikka on Musienkon mukaan usein
hyvin kuormittavaa verkkosivujen vasteajoille. Siksi on tiarked aina testata etukateen,
ettei 3D-grafiikka hidasta sivustoa liikkaa. Nykyiset kehittyneet verkkosivutydkalut mah-
dollistavat Musienkon mukaan onneksi jo raskaampienkin 3D-grafiikkojen pyorittdmisen

verkkosivustoilla ja sovelluksissa.

4.4.3 Brutalismi ja litted design

3D-grafiikan ja liukuvarien vastapainona kayttoliittymasuunnittelun trendeissa on bruta-
lismi ja litted design (Malewicz, 2021). Sana brutalismi tulee Shviron (2022) mukaan rans-
kan sanasta brut, joka tarkoittaa "raakaa". Brutalismi kayttoliittymasuunnittelussa on ha-
nen mukaansa minimalistinen tyyli, joka voi tuntua jopa hieman karkealta, koska siina
pyritdan rakentamaan sivusto paaasiassa HTML-koodin varaan ilman CSS-tyyleja tai Ja-
vaScriptia. Se asettaa Shviron mukaan toiminnallisuuden ja tehokkuuden muodon ja es-

teettisyyden edelle. Tama patee myos littedan designiin, josta on teknisesti etua
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erityisesti mobiilikdyttokokemuksen suunnittelussa ja mobiililaitteissa, koska se mahdol-

listaa nopeammat latausnopeudet (Tremosa, 2023).

Littedssa designissa elementteihin ei lisatd varjoja tai koriste-elementteja (Tremosa,
2023). Suunnittelijat hyodyntavat Shviron (2022) mukaan geometrisia komponentteja,
teravia reunoja ja avoimia navigaatiovalikkoja. Naiden lisaksi yksivariset taustat ovat ha-
nen mukaansa talle suunnittelutyylille tyypillisid. Brutalismi ja litted design hyodyntavat
myds Tremosan (2023) mukaan kahta muuta aiemmin tdssa tutkielmassa kasiteltya tren-
dia, jotka ovat iso typografia ja kirkkaat varit. Nailla kayttoliittymiin pyritdaan tuomaan

luonnetta ja visuaalista kiinnostavuutta (Tremosa, 2023).

Malewiczin (2021) mukaan brutalismissa kdytetdaan kontrastisia vareja, jotka saattavat
jopa riidella keskenaan. Kayttoliittymissa myos erotellaan osioita toisistaan voimakkailla
aariviivoilla. Tasta hyva esimerkki on Gumroadin verkkosivut, joilla on kaytetty paljon
vahvoja kontrastisia vareja sekd mustia aariviivoja. Lisdaksi Malewizc (2021) mainitsee
Spotifyin vuoden 2021 Wrapped-koosteen, jonka ulkonako heratti keskustelua vuoden
2021 lopulla. Sekd Gumroadin verkkosivua, etta Spotifyin Wrapped-koostetta on havain-

nollistettu kuvassa 12.
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Kuva 15. Brutalismia Gumroad-verkkosivustolla ja Spotifyn Wrapped 2021 -koosteessa (Gum-
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4.5 Liikkumisen ja valinnan trendit

Lilkkkeen hyddyntaminen on nyt suosittua kayttoliittymasuunnittelussa. Sen trendeja
mainittiin erityisesti vuosien 2022 ja 2023 aikana julkaistuissa artikkeleissa, joten liiketta
ja animaatiota hyodyntavat trendit ovat todennakdisesti nousevia trendeja. Taulukossa
8 esitetaan liikkkumisen ja valinnan nelja trendia, jotka valikoituivat tarkempaan tarkas-
teluun. Nama nelja trendia olivat mikrovuorovaikutus, lisatty - ja virtuaalitodellisuus, liik-
keen design ja animaatiot seka vieritysanimaatiot. Kaikki nelja trendia sopivat mikrotren-

dien kuvaukseen, koska ne esiintyivat vahintdaan kahtena vuonna artikkeleissa.

Taulukko 8. Liikkumisen ja valinnan trendit kayttoliittymasuunnittelussa.

Liikkumisen ja valin- Maininnat artikkeleissa Vuodet, joina trendi mainittiin
nan trendit

Mikrovuorovaikutus 10 2021, 2022, 2023
Lisatty todellisuus (AR) 8 2022, 2023

ja virtuaalitodellisuus

(VR)

Liikkeen design ja ani- 5 2022, 2023

maatiot

Vieritysanimaatiot 4 2022, 2023

Mikrovuorovaikutus oli suosituin liikkumisen ja valinnan trendeistd. Se mainittiin artik-
keleissa kaikkina tarkasteluvuosina ja yhteensd mainintoja oli kymmenen. Loput kolme
lilkkkumisen ja valinnan trendia saivat mainintoja vuosina 2022 ja 2023. Toiseksi eniten
mainintoja sai lisatty todellisuus ja virtuaalitodellisuus, joka sai kahdeksan mainintaa.
Liikkeen design ja animaatio taas sai viisi mainintaa artikkeleissa. Neljas liikkkumisen ja

valinnan trendi oli vieritysanimaatio, joka mainittiin nelja kertaa.

Lilkkkumisen ja valinnan trendit olivat mielenkiintoisia lapi kdytavia, koska mikrovuorovai-
kutus ja vieritysanimaatiot ovat oikeastaan vain eri tapoja hyodyntaa liikkeen designia ja
animaatiota kayttoliittymissa. Osa artikkeleista niputti ne kaikki samaan liikkeen designin
alle ja osa taas erotteli ne omiksi trendeikseen. My0ds typografian yhteydessa esitelty in-
teraktiivisen ja liikkkuvan typografian trendi on yksi esimerkki liikkkeen designista kaytto-

liittymissa.
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4.5.1 Liikkeen design ja animaatiot

Liike ja animaatio on tapa rikastuttaa kayttajakokemusta ja lisata kayttoliittymaan toden-
tuntuisia elementteja. Kayttajat ovat tottuneet nakemaan naytoilldan vaihtuvaa liiketta
nopealla tahdilla, kiitos Tiktokin ja Instagramin lyhyen videosisallon. Tama on vaikuttanut
ihmisten keskittymiskykyyn. Jotta kdyttdjat pysyisivat kiinnostuneina kayttoliittyman si-
saltodn, voivat suunnittelijat hyodyntaa liiketta ja animaatiota tuodakseen eloa staatti-
siin nayttoihin ja kuviin (Malewicz, 2022). Liikkeen voi tuoda mukaan kayttoliittymaan

esimerkiksi animoimalla grafiikkaa tai lisaamalla vieritysanimaatioita.

Animaatioiden yleistymisen takana on ollut sama efekti kuin 3D-grafiikkojen kohdalla.
Koska animaatio-ohjelmat ovat kehittyneet intuitiivisemmiksi ja helpommiksi kayttaa,
yha useampi suunnittelija pystyy luomaan animaatioita itse (Codeart, 2022). Hauskoista
animaatioista on helppo innostua, mutta kayttoliittymasuunnittelijan on valittava vii-
saasti, jotta liikkuvat elementit tuntuvat jarkevilta ja luonnollisista. Ne eivat saisi hairita
kayttoliittymassa navigoimista vaan ennemminkin ohjata kayttdjaa suorittamaan tiettya

toimintoa tai antamaan hanelle palautetta. (Tremosa, 2023).

4.5.2 Vieritysanimaatiot

Vieritysanimaatiot ovat yksi tapa kayttoliittymasuunnittelussa hyédyntaa liikkeen suun-
nittelua. Siina kadyttajan naytolla tapahtuu Musienkon (2020) mukaan liiketta sen jalkeen,
kun kayttajat vierittavat sivua alaspdin. Han toteaa, etta tavallisen alaspain vieritettavan
kayttoliittyman sijaan suunnittelijat ovat alkaneet lisdadmaan verkkosivuille yha epataval-
lisempia vierityksia. Nykyaan ei ole Musienkon mukaan epatavallista, ettd koko kaytto-
liitttyman ndkyma muuttuu aivan toiseksi pelkastaan kayttdjan rullatessa sivua edestakai-
sin hiiren rullalla. N&issa vierityksissa hydodynnetdaan myods usein animaatiota. Esimerkiksi
Apple on kayttanyt vieritysanimaatioita usein esitellessaan yksityiskohtaisesti uusia tuot-

teita sivustollaan.
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Vieritysanimaation vahvuus on siing, etta vierittdmisesta on tullut luonnollinen ele verk-
kosivustojen selailussa, mika ei vaadi paljon kadyttdjan vaivaa (Amabili, 2019). Vieritysani-
maatioita voidaan Tremosan (2023) mukaan hyodyntaa myos verkkosivujen kayttoliitty-
mien tarinan kerronnassa. Talloin kayttajat tuntevat olevansa aktiivisesti mukana tarinan
kehittymisessad, koska ndytolla nakymat vaihtuvat heidan vuorovaikutuksensa seurauk-
sesta. Kayttaja voi Amabilin (2019) mukaan vierittaa sivua alas tai yl0s siirtydakseen eteen-
pdin tai taaksepain tarinassa milloin tahansa. Han toteaa, etta tall6in toisin kuin videota

katsoessaan, lukija on aktiivisesti kontaktissa tarinan kanssa koko ajan.

4.5.3 Mikrovuorovaikutus

Mikrovuorovaikutusta hyodynnetdan Desphanden (2023 mukaan pienina ja hienovarai-
sina interaktiivisina elementteina kayttoliittymassa. Kun kayttdjan on naiden element-
tien kanssa vuorovaikutuksessa, ne Desphanden mukaan opastavat ja antavat kayttajalle
valitdénta ja relevanttia palautetta suoritetusta toiminnosta. Han toteaa, etta mikrovuo-
rovaikutus tekee kayttoliittymasta kayttajalle interaktiivisemman ja kiinnostavamman,
mika puolestaan kannustaa heitda olemaan enemman vuorovaikutuksessa kayttoliitty-

man kanssa.

Hyva esimerkki yhdesta yleisimmin kadytetysta mikrovuorovaikutuksesta on painikkeiden
animaatiot, joissa painike muuttaa varia, kun tietokoneen hiiri siirretdan sen paalle tai
sitd klikataan. Painikeanimaatio viestii Desphanden (2023) mukaan kayttdjalle, etta ky-
seessa on elementti, jota voi klikata, mikd parantaa kayttoliittyman kaytettavyytta. Toi-
nen esimerkki kaytettavyytta parantavasta mikrovuorovaikutuksesta ovat erilaiset edis-
tymispalkit, jotka kertovat kayttajdlle, missa vaiheessa prosessia han silla hetkella on

(Deshpande, 2023).
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4.5.4 Lisatty todellisuus ja virtuaalitodellisuus

Lisatty todellisuus (AR) on Cipresso ja muiden (2018, s. 4) mukaan interaktiivinen koke-
mus, jossa yhdistyvat todellinen maailma ja tietokoneella luotu sisalt6. Lisatyssa todelli-
suudessa sisaltd voi kattaa useita aistinvaraisia elementteja, kuten esimerkiksi nako-,
kuulo- ja hajuaistilla havaittavia elementteja. Lisatty todellisuus sisaltdaa kolme perusomi-
naisuutta: reaali- ja virtuaalimaailman yhdistelman, reaaliaikaisen vuorovaikutuksen
seka virtuaalisten ja todellisten objektien tarkan 3D-rekisteréinnin (Cipresso ja muut,
2018 s. 4). Lisattya todellisuutta on hyédynnetty esimerkiksi Pokemon Go -mobiilipelissa,
jossa pelaaja katsoo maailmaa puhelimensa kameran lapi etsien pokemoneja, jotka il-

mestyvat puhelimen naytolle kuin olisivat oikeasti pelaajan edessa.

Virtuaalitodellisuus poikkeaa lisatystd todellisuudesta Greenlandin (2019, s. 7-8) mu-
kaan niin, etta se luo tdysin simuloidun maailman, kun taas lisatty todellisuus lisaa digi-
taalisia elementteja olemassa olevaan maailmaan. Virtuaalitodellisuus voi olla heidan
mukaansa taysin immersiivinen, jolloin ulkopuolinen maailma peitetaan taysin virtuaali-
todellisuudella. Tama pystytdaan toteuttamaan VR-lasien avulla. Virtuaalitodellisuus voi
olla my0s osittaisesti immersiivinen (Greengard, 2019 s. 7-8). Osittaisesta immersiosta

esimerkkeja ovat erilaiset lentosimulaattorit.
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5 Visuaaliset keinot markkinoinnin osaajayritysten verkkosi-

vuilla

Tassa luvussa esittelen tulokset analysoimieni markkinoinnin osaajayritysten verkkosivu-
jen etusivujen visuaalisista keinoista ja ilmeneeko niissa luvussa 4. maarittelemiani kayt-
toliittymasuunnittelun trendeja. Tarkasteltavia etusivuja oli yhteensa kymmenen ja lis-

tasin nama luvussa 1.2. taulukossa 2.

Aloitin analyysiini identifioimalla visuaaliset keinot verkkosivujen etusivuilta. Apuna kay-
tin Schlatterin ja Levinsonin (2013) visuaalisten keinojen jaottelua sommitteluun, varei-
hin, typografiaan, kuviin ja grafiikkaan seka liikkumiseen ja valintaan. Identifioituani vi-
suaaliset elementit siirryin tarkastelemaan sopivatko ne luvussa 4. esiteltyihin kayttoliit-

tymasuunnittelun trendeihin.

5.1 Havainnot sommittelusta

Ensimmaiseksi kayn lapi tutkittavien yritysten verkkosivujen etusivut sommittelun nako-
kulmasta. Aluksi esittelen yleisia havaintoja etusivujen sommitteluista ja sen jalkeen ver-
taan niita sommittelun trendeihin. Apuna analysoinnissa kaytan taulukossa 9 esiteltyja

teemoja ja niihin luotuja apukysymyksia.

Taulukko 9. Sommittelun teemat ja apukysymykset.

Teema Kysymys

Sarakkeiden maara Kuinka montaa saraketta etusivulla kaytetaan?
Sarakkeiden sommittelu Onko sarakkeiden sommittelu saannéllinen vai epasaanndllinen?
Tyhja tila Kaytetaanko tekstin ja grafiikkojen ymparilla tyhjaa tilaa?

Kuinka tiiviisti etusivun eri osiot on aseteltu toisiinsa ndhden?

Analysoitavien verkkosivujen etusivut oli jaettu erillisiin osioihin, joissa asettelut vaihte-
livat riippuen siitd, millaista sisalt6a niissa haluttiin esittda. Jokaisella etusivulla sarakkei-

den maarassa oli vaihtelevuutta. Yksikdan ei siis luottanut vain esimerkiksi yhden tai
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kahden sarakkeen asetteluun. Eniten etusivuilla ndkyi kahden sarakkeen asettelua, jota

hyodynnettiin yhdeksalla etusivulla.

Sarakkeiden maara etusivun ensimmaisessa nakymassa oli maksimissaan kaksi, mutta
suuri osa etusivuista kaytti vain yhta saraketta. Seitsemalla yrityksella oli pyritty hyodyn-
tamaan ensimmadinen etusivulla nahtava nakyma koko nayton peittavalla isolla kuvalla,
videolla tai typografialla. Koska katsoja ndkee ensimmaisena juuri tdman osion verkkosi-
vusta, on se nakymana erittdin tarkea. Sen tulisi olla tarpeeksi huomiota herattava ja

kiinnittaa katsojan mielenkiinto, jotta tdma ei poistu heti sivulta.

Etusivuilla oli havaittavissa samansisaltoisia osioita. Naita olivat palvelujen esittely ja
asiakastoiden esittely. Lisdksi etusivuilla oli havaittavissa omat osiot uutisten, artikkelei-
den ja blogien esittely seka asiakasreferenssit. Asiakastoiden esittely ja asiakasreferens-
sit eroavat toisistaan siten, etta asiakastoissa kerrotaan tarkemmin tietysta asiakastyosta
ja asiakasreferensseissa taas esitettiin vain asiakasyrityksen logo. Havaitut osiot on esi-
tetty taulukossa 10. Taulukossa 10 on myo0s esitetty osion sarakkeiden maara solussa na-
kyvana numerona, esimerkiksi 1, 2 tai 3. Tyhja solu tarkoittaa, ettei osiota ollut havaitta-

vissa etusivulla.

Taulukko 10. Etusivuilla havaitut sisdltéosiot ja sarakkeiden maara osioissa.

20/20 Aller |Berry Ellun |Grano Ivalo Reaktor TBWA\
Helsinki |Ideas |Creative | kanat |Diesel Creative Miltton Design Helsinki Waorks
Palvelujen esit-
tely 2 2 1 2 2 2 2 1 2
Asiakastoiden
esittely 1 2 2 3 2 2 3 2
Uutiset, artikke-
lit ja blogit 4 3 2 4 5
Asiakasreferens-
sit 5 4 4 6

Palvelujen esittely l6ytyi yhdeksalta etusivulta. Palvelut oli yleensa kirjattu listaksi, joka
oli joko yhdessa tai kahdessa sarakkeessa. Toinen toistuva sisaltdosio oli yrityksen teke-
mien asiakastoiden esittely, joka oli havaittavissa kahdeksalla etusivulla. Yhdella etusi-

vulla asiakastyot olivat yhdessa sarakkeessa, jolloin naytolla nakyi vain yksi asiakastyo
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kerrallaan. Viidelld etusivulla oli kdytetty kahta saraketta, jolloin kaksi asiakastyota oli
esitetty rinnakkain ja kahdella yrityksella taas oli tassa osiossa kaytetty kolmea saraketta.
Sarakkeiden asettelu oli saannéllinen kuudella etusivulla ja epdsadnndllinen kahdella
etusivulla. Kolmas toistuva sisaltéosio oli yrityksen uutisiin, artikkeleihin ja blogitekstei-
hin keskittyva osio. Tallainen oli havaittavissa viidelld etusivulla. Tdman osion sarakkei-
den maara vaihteli kahden ja viiden sarakkeen valilla. Taman osion sarakkeiden asettelu
oli tarkastelluilla etusivuilla sdanndllinen. Neljas toistuva sisaltdosio oli asiakasreferens-
sit, jossa esiteltiin asiakasyritysten logoja. Tama osio oli havaittavissa neljalla yrityksella
ja sarakkeiden maara vaihteli neljasta kuuteen. Taman osion asettelu oli aina saannalli-

nen.

Joukosta erottui kolme etusivua, joilla tyhjaa tilaa oli kaytetty suhteellisesti enemman
kuin muilla. Naille etusivuille oli lisatty vdhemman tekstia ja graafisia elementteja. Myos
etusivun eri osiot ja sarakkeet oli sommiteltu niin, etta niiden valille jai hyvin tilaa. Yh-
delld etusivulla taas tyhjaa tilaa oli keskimaaraisesti vahemman. Siella oli kaytetty pidem-
pia tekstisisaltoja seka myds enemman grafiikkaa. Etusivulla oli myds useita eri osioita,
jotka oli aseteltu tiiviisti toisiinsa nahden. Tyhjan tilan kaytt6a etusivuilla on esitetty tau-

lukossa 11.

Taulukko 11. Tyhjan tilan kdytto tarkastelluilla etusivuilla.

20/20 | Aller Berry Ellun | Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-
Helsinki | Ideas Creative kanat | Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Works teensa
Vahemman
tyhjaa tilaa X 1
Keskimaarai-
sesti tyhjaa ti-
laa X X X X X X 6
Enemman
tyhjaa tilaa X X X 3

Esimerkkeja tyhjan tilan kaytosta tarkastelluilla etusivuilla on esitetty kuvassa 13. Ku-
vassa 13 vasemmalla on kuvakaappaus runsaasti tyhjaa tilaa kayttavalta 20/20 Helsingin
verkkosivulta ja oikealla taas on kuvakaappaus vahan tyhjaa tilaa kayttavalta Ellun kano-

jen verkkosivulta.
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Vmmaérra ja innostu =
Tilaa Kana puhumaan
tilaisuuteesi!

New brands & new
technologies.

It vasieista | pollittisests tilantsasts
* Tekosilyn valkutus yksiiBinin, yrityksin ja
yhteiskuntaan

Kuva 16. Tyhjan tilan kaytt6a 20/20 Helsingin (vasen) ja Ellun kanojen (oikea) verkkosivulla.

Luvussa 4. maarittelemistani kayttoliittymasuunnittelun trendeista kategorisoin kaksi
sommittelun alle. Taulukko 12 esittdd, miten naita trendeja oli ndhtavissa analysoitavien
verkkosivujen etusivuilla. Minimalismia ja runsasta tyhjan tilan kayttoa esiintyi kolmella
verkkosivulla, kun taas jaetun nayton trendia oli ndhtavissa kahdella yrityksella. Yhdella

verkkosivulla oli nahtavissa molempia trendeja.

Taulukko 12. Sommittelun trendien esiintyminen verkkosivujen etusivuilla.

20/20 | Aller Berry Ellun |Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-

Helsinki Ideas Creative kanat | Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Works teensa

Minimalismi ja
tyhja tila X X X 3
Jaettu ndytto X X 2

Kayttoliittymien trendeistd minimalismia oli nahtdvissa erityisesti Ivalo Creativen ja
20/20 Helsinki -yrityksen verkkosivuilla. 20/20 Helsinki -yrityksen verkkosivuilla oli kay-
tetty paljon mustavalkoisia kuvia isoina pintoina ja vain vahan tekstia. Sivun sommitte-
lusta ja kuvavalinnoista tulee mieleen valokuvanayttely tai high fashion -muotikuvat (ks.
kuva 17). Lisaksi etusivu oli sommiteltu niin, ettd esimerkiksi tekstien ymparilld oli paljon

tyhjaa tilaa. Tama on nahtavissa kuvassa 16.
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NEW IDEAS.

Kuva 17. Kuvakaappaus 20/20 Helsingin verkkosivun minimalistiselta etusivulta.

Ivalo Creativen ja Worksin verkkosivujen etusivut eivat olleet ihan yhta minimalistiset
kuin 20/20 Helsingin, mutta niissakin oli havaittavissa minimalismiin sopivia piirteita.
Worksilla oli kdytetty paljon tyhjaa tilaa ja varimaailma oli paaasiassa mustavalkoinen.
Muita vareja olivat hopea ja violetti, joita oli kdytetty muutamissa grafiikoissa. Ivalo
Creativella minimalismi nakyi myos mustavalkoisessa varimaailmassa, jota korostettiin
vain yksittaisilla kirkkaimmilla vareilla. Lisaksi etusivulla on kaytetty tyhjaa tilaa melko
runsaasti erityisesti tekstielementtien ymparilla. Ivalo Creativen verkkosivun etusivun
minimalistinen sommittelu hyodyntad myos jaetun ndyton trendia. Kuvasta 18 on nah-
tavissd, kuinka verkkosivu on jaettu keskeltd kahteen eri sarakkeeseen. Vasen puoli nay-

tosta on keskittynyt esittamaan tekstimuotoista sisaltda ja oikea puoli on taytetty kuvalla.

Purpose
Driven
Results

Autamme yrityksid rakentamaan
ainutlaatuista asiakaskokemusta
merkityksellisyyden avulla.

Ota yhteyttd —

Kuva 18. Kuvakaappaus Ivalo Creativen minimalistisen verkkosivun etusivulta, joka hyodyntaa
jaetun ndytdn sommittelua.
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Reaktor Designin verkkosivuilla on ndhtdvissa toinen tapa toteuttaa jaetun nayton tren-
dia. Siella yrityksen tekemia t6ita esiteltiin etusivulla niin, etta sivu oli jaettu keskelta
kahteen samankokoiseen sarakkeeseen, mutta sarakkeissa olevia kuvia ei ollut kohdis-
tettu ylareunasta alkamaan samasta kohtaa. Verkkosivun ilme oli kuitenkin symmetrinen,
koska molempien sarakkeiden kuvat ovat samankokoiset ja tekstid on kaytetty samalla
tavalla. Tama on nahtavissa kuvassa 19. Myos lvalo Creativella hyodynnettiin samanlaista

ratkaisua yrityksen tekemien téiden esittelyyn.

Reaktor Work ustries Insights Culture Careers

Fortum

Kuva 19. Kuvakaappaus Reaktor Designin verkkosivujen etusivulta.

5.2 Havainnot varien kaytosta

Seuraavaksi kdyn lapi tutkittavien yritysten verkkosivujen etusivut varien kayton nako-
kulmasta. Aluksi esittelen yleisia havaintoja etusivuilla kaytetyista vareista. Sen jalkeen
vertaan niitd aiemmin aineistossa maariteltyihin varien trendeihin. Tutkittaviin vareihin
ei luettu etusivulla havaituissa valokuvissa tai videoissa kdytettyja vareja. Lisaksi etusi-
vulle tuodut artikkeli- ja uutisnostot voivat vaihdella niiden julkaisuajankohdan mukaan,
joten jatin niiden kuvituskuvissa havaitut varit tarkastelun ulkopuolelle. Varien kaytolle

maarittelemani teemat ja apukysymykset ovat nahtavissa taulukossa 13.
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Taulukko 13. Varien teemat ja apukysymykset.

Teema Kysymys

Varien kaytto Montako varia etusivulla on nahtavissa?
Mita vareja etusivulla on nahtavissa?

Liukuvari Onko etusivulla kaytetty liukuvaria?
Miten liukuvaria on kaytetty? Onko sita kdytetty isoina taustoina
vai pienemmissa elementeissa?

Tumma tila Onko etusivulla kdytetty paaasiassa tummia vareja?

Tarkastelluilla etusivuilla vareja kaytettiin vaihtelevasti. Taulukko 14 esittaa montako va-
rid oli ndhtavissa kullakin etusivulla ja mitd nama varit olivat. Jokaisella etusivulla oli ndh-
tavissa ainakin kaksi varia, jotka olivat musta ja valkoinen. Kaikki tarkastellut etusivut oli-
vat yleisvaritykseltaan melko maltillisia. Taustavarina oli kdytetty mustaa, valkoista tai
muuta vaaleaa savya. Musta ja valkoinen olivat myos yleisimmin kaytetyt varit etusivujen
leipatekstissa. Yhdeksalla etusivulla oli mustan ja valkoisen lisaksi kaytetty vahintdaan
yhta tehostevarid, jota kaytettiin esimerkiksi otsikoissa ja grafiikassa. Yleisin tehostevari

oli keltainen, jota oli havaittavissa viidella etusivulla.

Taulukko 14. Havaitut varit tarkastelluilla etusivuilla.

20/20 Aller Berry Ellun | Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-
Helsinki | Ideas Creative kanat |Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Woérks teensa
Musta X X X X X X X X X X 10
Valkoinen X X X X X X X X X X 10
Keltainen X X X X X 5
Sininen X X X X 4
Vihred X X X 3
Violetti X X X 3
Vaalean- X X 2
punainen
Punainen X 1
Oranssi X 1
Harmaa X 1
Yhteensa va- 2 3 6 4 4 7 3 3 3 5
reja per etu-
sivu
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Keskimaarin etusivuilla oli ndhtavissa neljaa varia. Eniten vareja oli Ivalo Creativella, jolla
vareja oli seitseman. Kyseiselld etusivulla esimerkiksi yhden osion taustavari oli animoitu
vaihtamaan varia keltaisen, sinisen, vihrean, vaaleanpunaisen ja violetin valilld. Vahiten

vareja oli 20/20 Helsingin etusivulla, joka luotti tdysin mustavalkoiseen varimaailmaan.

Luvussa 4. maarittelemistani kayttoliittymasuunnittelun trendeista nelja koskivat varien
kayttoa kayttoliittymissa. Taulukko 15 esittdd, miten varien trendeja esiintyi tarkastel-
luilla etusivuilla. Seitsemalla etusivulla kymmenesta oli havaittavissa jokin varien kayt-
toon liittyvista trendeista. Varien trendeja oli yleensa havaittavissa vain yksi per etusivu.
Tasta poikkeukset olivat Ivalo Creative ja TBWA\Helsinki, jotka olivat molemmat yhdista-
neet liukuvaria toiseen trendiin. Kahta trendeista oli nahtavissa kolmella etusivulla, yhta

kahdella etusivulla ja yhta vain yhdella etusivulla.

Taulukko 15. Varien trendien esiintyminen verkkosivujen etusivuilla.

20/20 |Aller Berry Ellun |Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-
Helsinki Ideas Creative kanat | Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Works teensa
Liukuvari X X 2
Tumma tila X X X 3
Kirkkaat varit X X X 3
Mustavalkoi-
suus / yksivari-
syys X 1

Kirkkaita vareja olivat verkkosivujensa etusivulla kayttaneet kolme yritysta, Berry
Creative, Ellun kanat ja jo aiemmin mainittu Ivalo Creative. Berry Creative oli hyédynta-
nyt verkkosivuillaan jopa neljaa eri tehostevaria: keltaista, vaaleanpunaista, sinista ja vih-
read. Vareilla oli tehty etusivulle eri kokoisia abstrakteja varildiskia (ks. kuva 20). Verkko-
sivun taustavari oli valkoinen ja tekstit mustalla, joten varildiskat erottuivat hyvin. Ellun
kanoilla taas oli kadytetty otsikoissa, painikkeissa ja kuvituksissa kirkasta oranssia ja vio-

lettia (ks. kuva 21).
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BERRY Palvelut Tyst Me Palviikirja Ota yhteyttd

[t's a maitch!

Berry Creative tekee rakastavaa ja erottuvaa luovaa suunnittelua,
joka auttaa asiakkaita padsema&an strategisiin tavoitteisiinsa.

( munsraxkauscme -+ )

Palvelumme

Kuva 20. Kuvakaappaus Berry Creativen verkkosivujen etusivulta.

xS

A 7S 1B

Kuva 21. Kuvakaappaus Ellun kanat -yrityksen verkkosivujen etusivulta.

Kuten luvussa 4.2.2. todettiin, tummaa tilaa hyodyntavassa kayttoliittymassa taustavari
ja elementit ovat varitykseltdan tummia ja tekstielementeissa taas on kaytetty vaaleita
vareja. Analysoitavien verkkosivujen etusivuista kolme sopi tdhan kuvaukseen. Naista
verkkosivuista Reaktor Designin ja TBWA:n verkkosivujen etusivut kdyttivat taustavarina
mustaa ja tekstielementit olivat paaasiassa valkoisella. Milttonilla taas musta taustavari
oli havaittavissa noin puolella etusivusta. Esimerkki Milttonin verkkosivuilta on nahta-

vissa kuvassa 22.



67

miltton

polveluistamme >

Kuva 22. Kuvakaappaus Milttonin verkkosivujen etusivulta.

Liukuvaria esiintyi vain kahdella verkkosivulla, jotka olivat Ivalo Creative ja TBWA\Hel-
sinki. Ivalo Creative kaytti liukuvaria kuvaelementtien taustavarina ja TBWA\Helsinki hyo-
dynsi sita tekstin varina (ks. kuva 23). Liukuvaria ei siis kdytetty isoina pintoina kuten esi-
merkiksi koko verkkosivun taustavarina. Taysin mustavalkoista varimaailmaa kaytti aino-
astaan 20/20 Helsinki, jota kasiteltiin jo minimalismin yhteydessa edellisessa alaluvussa.

Esimerkkeja kayttoliittyman mustavalkoisuudesta on nahtavissa kuvissa 16 ja 17.

Disruption Compan

TBWA\ Disruption® What we do Work About Contact Q

“If you are not familiar with
TBWA\Helsinki you should fix that. It is
one of the most fascinating officesin
the world.

Kuva 23. Kuvakaappaus TBWA\Helsingin verkkosivujen etusivulta.
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5.3 Havainnot typografiasta

Tassa luvussa tarkastelen verkkosivujen etusivujen typografian kayttéa. Aluksi esittelen
yleisia havaintoja etusivuilla kdytetyista typografiasta ja sen jalkeen vertaan niita luvussa
4. maariteltyihin typografian trendeihin. Analysoinnissa kdytin Google Chromen What-
Font-lisdosaa, jonka avulla on mahdollista selvittdad, mita typografiaa verkkosivulla on
kaytetty. Typografian tarkastelussa kaytan lisaksi taulukossa 16 esiteltyja teemoja ja nii-

den apukysymyksia.

Taulukko 16. Typografian teemat ja apukysymykset.

Teema Kysymys

Typografian tyyli Millaista typografiaa etusivulla on kaytetty?
Typografian koko Missa koossa typografiaa on kaytetty?
Typografian liike Onko typografiaan yhdistetty liiketta?

Kerasin tarkastelussa etusivuilta havaitut kirjaintyypit taulukkoon 17. Taulukko 17 kertoo,
mita kirjaintyyppeja oli kdytetty padotsikossa, alaotsikoissa ja leipatekstissa sekda minka
kokoisia kirjaintyypit olivat. Taulukossa on my6s nahtavissa, milta kirjaintyypit nayttavat.
TBWA\Helsingin kayttamaa TBWA Grotesk -kirjaintyyppia ei pystynyt lataamaan tai tes-
taamaan internetissd, joten sen esimerkkina on kaytetty kuvakaappausta TBWA\Helsin-

gin sivuilta.

Taulukko 17. Kirjaintyypit verkkosivujen etusivuilla.

_ Pidotsikko ja koko Alaotsikko ja koko Leipateksti ja koko

20/20 Noe Display Medium Maison Neue Bold Maison Neue Regular

Helsinki (antiikva) 48 pt (groteski) 21 pt (antiikva) 16 pt
AaBbCc AaBbCc AaBbCc

Aller Ideas Work Sans Bold Work Sans Bold Work Sans Regular
(groteski) 48 pt (groteski) 35 pt (groteski) 18 pt
AaBbCc AaBbCc AaBbCc

Berry Gazpacho Regular ja Haptik Medium Haptik Regular

Creative Italic (groteski) 47 pt (groteski) 19 pt
(antiikva) 170 pt AaBbCc AaBbCc
AaBbCc

AaBbCc
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_ Paiotsikko ja koko Alaotsikko ja koko Leipateksti ja koko

Ellun kanat  Obviously Black Obviously Black Obviously Regular
(groteski) 134 pt (groteski) 36 pt (groteski) 18 pt
AaBhCc AaBhCc AaBbCc

Grano Proxima Nova Proxima Nova Semibold Proxima Nova Light

Diesel Regular ja Bold (groteski) 40 pt (groteski) 24 pt

,i\”gsg’g% AaBbCc AaBbCc

AaBbCc

Ivalo Campton Semibold Campton Semibold Campton Regular
Creative (groteski) 97 pt (groteski) 63 pt (groteski) 20 pt
AaBbCc AaBbCc AaBbCc
Miltton Lausanne Regular Lausanne Regular Lausanne Light
(groteski) 112 pt (groteski) 50 pt (groteski) 16 pt
AaBbCc AaBbCc AaBbCc
Reaktor Larken Regular Larken Regular Scto Light
Design (groteski) 77 pt (groteski) 45 pt (groteski) 23 pt
AaBbCc  AaBbCc AaBbCc
TBWA\ TBWA Grotesk TBWA Grotesk TBWA Grotesk
Helsinki (groteski) 150 pt (groteski) 60 pt (groteski) 20 pt
Design Design Design
Works Aeonik Medium Aeonik Medium Aeonik Regular
(groteski) 80 pt (groteski) 60 pt (groteski) 18 pt

AaBbCc AaBbCc AaBbCc

Taulukosta 17 nahdaan, etta verkkosivujen etusivuilla kdytettiin padasiassa groteskeihin
sopivia paatteettomia kirjaintyyppeja. Antiikvalle tyypillisia paatteellisia kirjaintyyppeja
oli kdytetty vain kahdella verkkosivulla ja vain otsikoissa. Leipateksteissa verkkosivuilla
kaytettiin vain paatteettomia kirjaintyyppeja. Nama ovatkin olleet yleisesti suositumpia
verkkosivujen kayttoliittymissa, koska niilla on parempi luettavuus, kun tekstia luetaan

naytaoilta.

Verkkosivuista seitsemalla oli kdytossa sama kirjaintyyppi seka otsikoissa etta leipateks-
tissa. Usein naissa tapauksissa kirjaintyypista oli kaytetty otsikoissa esimerkiksi lihavoin-
tia, joissa kirjaintyypin viivat ovat paksumpia verrattuna normaaliin leikkaukseen. Leipa-
teksteissa kdytettiin joko normaalia tai siitd hieman ohuempaa kevytleikkausta (englan-
niksi light). Kolmella verkkosivulla otsikossa ja leipatekstissa kaytettiin eri kirjaintyyppeja.

Naista kahdella otsikossa oli kaytetty paatteellistda kirjaintyyppid, joka oli yhdistetty
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paatteettomaan kirjaintyyppiin. Yhdelld verkkosivulla oli kaytetty kahta eri kirjaintyyppia,

jotka molemmat olivat paatteettomia.

Luvussa 4. maarittelemistani kayttoliittymasuunnittelun trendeista kaksi koski typogra-
fiaa. Taulukko 18 esittda, milla analysoitavista verkkosivujen etusivuista oli havaittavissa
typografian trendeja. Analyysin tuloksena oli, etta typografian kahta trendia esiintyi run-
saasti analysoitavien verkkosivujen etusivuilla. Vain yhdelld etusivulla ei ollut havaitta-
vissa kumpaakaan trendia. Muilla etusivuilla oli havaittavissa vahintaan toinen trendeista

ja neljalla etusivulla oli hydodynnetty molempia typografian trendia.

Taulukko 18. Typografian trendien esiintyminen verkkosivujen etusivuilla.

20/20 | Aller Berry Ellun | Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-

Helsinki Ideas Creative kanat | Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Works teensa

Iso ja nayttava

typografia X X X X X X X 7
Interaktiivinen

ja liikkuva

typografia X X X X X X 6

Ison ja nayttavan typografian kaytto oli yksi eniten kaytetyista trendeista analysoitavien
yritysten verkkosivuilla. Seitsemalla yrityksella kymmenesta oli verkkosivujen etusivulla
kaytetty typografiaa isossa koossa. Taulukossa 17 esitettyjen paadotsikkojen kokojen pe-
rusteella maarittelin typografian isoksi, jos sen pistekoko oli yli 70. Etusivuilla, joilla hyo-
dynnettiin typografiaa yli 70 pt:n koossa, paaotsikko vei ison osan nayton nakymasta
kiinnittden samalla katsojan huomion. Tasta hyvia esimerkkeja on nahtavissa kuvissa 22,

23 ja 24.
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ELLUN © KANAT Q Etusivu

Referenssit
Palvelut
Nakemys

Ihmiset

- -
elllSln Yhteystiedot
S -

_I yht

Kuva 24. Ellun kanat -yrityksen verkkosivut hyodyntavat isoa typografiaa.

eyttd

Liikkuvan typografian trendia oli havaittavissa kuudella tarkasteltavista etusivuista. Nel-
jalla etusivulla liike aktivoitui, kun sivun kanssa oltiin vuorovaikutuksessa. Esimerkiksi El-
lun kanojen etusivulla oleva isokokoinen otsikko (ks. kuva 24) oli animoitu katoamaan
naytolta ja tilalle tuli teksti: “Ellun kanat”, kun sivua alkoi vierittdmaan alaspdin. Toinen
tapa kayttaa liikkuvaa typografiaa oli, etta teksti oli animoitu pysymaan koko ajan liik-
keessa. Tata tapaa oli kdytetty kahden verkkosivun etusivulla. Kuva 23 esittda typografian
kayttoa TBWA\Helsingin verkkosivujen etusivuilla. Sielld sivun yldosassa oleva teksti ”We
Are The Disruption Company”, liikkui oikealta vasemmalle ndyton poikki ilmestyen aina

uudestaan nayton oikeasta reunasta.

5.4 Havainnot kuvista ja grafiikasta

Tassa alaluvussa esittelen havainnot tarkasteltujen verkkosivujen etusivujen kuvista ja
grafiikasta sekd vertaan havaintoja luvussa 4. esiteltyihin trendeihin. Tarkastelussa kay-

tan apuna taulukossa 19 esitettyja teemoja ja apukysymyksia.
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Taulukko 19. Kuvien ja grafiikan teemat ja apukysymykset.

Teema Kysymys

Kuvat ja grafiikka Millaisia grafiikoita verkkosivulla on?
Kaytetaanko sivulla esimerkiksi kuvia, videoita tai kuvituksia?
Kuvitusten tyyli Milla tyylilla kuvitukset on tehty?

Tarkastelluilla verkkosivuilla esiintyi monipuolisesti erilaista grafiikkaa. Verkkosivuilla oli
kaytetty valokuvia ja videoita. Valokuvissa oli usein ihmisia tai ne liittyivat yrityksen te-
kemiin toihin. Videot oli esitetty koko nayton kokoisina ja niissa esiteltiin myds yrityksen
tekemia toita. Videoita oli kaytetty neljalla verkkosivun etusivulla. Lisaksi verkkosivuilla
oli erilaisia grafiikoita, joita oli tehty niin piirrostyyliin kuin myds hyédyntden kolmiulot-

teisuutta. Tallaisia grafiikkoja oli kdytetty kahdeksalla etusivulla.

Kuvien ja grafiikan kolme trendia eivat olleet suuressa suosiossa tarkastelluilla etusivuilla.
Skeuo-, neu ja lasimorfismia ei esimerkiksi ollut havaittavissa ollenkaan tarkasteltavien
yritysten verkkosivujen etusivuilla. Viidelld etusivuista ei ollut nahtadvissa yhtakaan ku-
vien ja grafiikan trendeista. Trendeja ei yhdistelty toisiinsa vaan niitd oli ndhtavissa aina
vain yksi kerrallaan. Kuvien ja grafiikan trendien esiintyminen tarkastelluilla etusivuilla

on esitetty taulukossa 20.

Taulukko 20. Kuvien ja grafiikan trendien esiintyminen verkkosivujen etusivuilla.

20/20 | Aller Berry Ellun | Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-

Helsinki Ideas Creative kanat | Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Works teensa

3D-grafiikka X X X X 4

Skeuo-, neu ja
lasimorfismi 0

Brutalismi ja
litted design X 1

3D-grafiikka oli eniten kaytetty kuvien ja grafiikan trendi. Sita esiintyi neljan verkkosivun
etusivulla. Kahdella etusivulla 3D-grafiikkaa oli hyodynnetty grafiikassa, joka oli tunnis-
tettavissa tietyksi esineeksi tai asiaksi. Esimerkiksi Grano Dieselin etusivulla 3D-grafiikka
esitti avaruusrakettia ja TBWA\Helsingin grafiikka esitti merirosvojen henkeen sopivaa

padkalloa, jolla oli musta silméalappu (ks. kuva 24) Kahdella yritykselld 3D-grafiikkaa
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kaytettiin abstrakteissa kuvituksissa. Tasta yksi esimerkki on Milttonin etusivulla ollut

vihrea 3D-grafiikka, joka on esitetty kuvassa 22.

Brutalismiin sopivaa tyylia oli kdytetty yhden yrityksen, Ellun kanojen, verkkosivujen etu-
sivulla. Tata on havainnollistettu kuvissa 21 ja 23. Kuvasta 23 nakee, kuinka etusivulla on
kaytetty viivoja erottamaan eri verkkosivun osia toisistaan. Tama on brutalismille tyypil-
lista. Lisaksi verkkosivun tausta on yksivarinen ja navigaatiovalikko on avoin eika piilo-
tettu kuvakkeen taakse. Brutalismille on tyypillista myos voimakkaiden varien kaytto ja
varien yhdisteleminen niin, etteivat yhdistelmat sovi perinteisiin variskeemoihin. Kuvasta
18. ndhdaan, etta verkkosivun grafiikassa on hyodynnetty punaista ja violettia. Kun naita
vareja vertaa aiemmin tdssa tydssa esitettyyn RGB-variympyradan (ks. kuvio 3), huoma-
taan, etta naiden vdrien yhdistelma ei sovi Beairdin ja Gerogen (2014, s. 65) luettelemiin
variskeemoihin. Brutalismille on tyypillista myos littea design, joka toteutuu Ellun kano-
jen verkkosivun grafiikoissa, jotka ovat kaksiulotteisia piirrosgrafiikkoja. eivatka hyo-

dynna kolmiulotteisuutta (ks. kuva 21).

5.5 Havainnot liikkkumisesta ja valinnoista

Tassa alaluvussa esittelen havainnot tarkasteltavien verkkosivujen etusivujen liikkumi-
sesta ja navigoinnista. Aluksi kdyn lapi yleisia havaintoja etusivujen liikkkumisesta ja navi-
goinnista ja sen jalkeen vertaan havaintoja luvussa 4. kasiteltyihin trendeihin. Taulukko

21 esittaa liikkumisen ja valintojen tarkastelussa apuna kayttamani teemat ja kysymykset.

Taulukko 21. Liikkumisen ja valinnan teemat ja apukysymykset.

Teema Kysymys

Navigointi Millainen navigointivalikko sivulla on? Onko valikko avoin vai avat-
tava?
Sivun vieritys Onko sivulla kaytetty liiketta elementeissa?

Aktivoituuko elementtien liike sivun vierityksen mukaan?
Mikrovuorovaikutus Esiintyyko sivulla elementteja, joissa on hyddynnetty mikrovuoro-
vaikutusta?
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Tarkasteltujen verkkosivujen navigaatiovalikoissa esiintyi kahta erilaista esitystapaa. Vii-
della verkkosivuista oli hydédynnetty avointa navigaatiovalikkoa, jossa linkit ovat heti nah-
tavissd. Naista neljalla valikko oli verkkosivun yldosassa ja yhdelld oikeassa sarakkeessa.
Lopuilla viidella verkkosivulla oli kaytetty kuvakkeen takana piilossa olevaa avattavaa va-

likkoa. Kaikilla viidelld kuvake oli sijoitettu verkkosivun oikeaan yldakulmaan.

Tarkastelluilla etusivuilla oli havaittavissa liiketta visuaalisissa elementeissa. Esimerkiksi
grafiikoihin oli animoitu mukaan liiketta. Tata oli tehty erityisesti 3D-grafiikkojen yhtey-
dess3, joita esiteltiin edellisessa alaluvussa. Liikettd oli myds mukana typografioissa, joita
esiteltiin alaluvussa 5.3. Liikkumisen ja navigaation trendien esiintyminen tarkastelluilla
etusivuilla on esitetty taulukossa 22. Jo aiemmin tassa tutkielmassa on todettu, etta mik-
rovuorovaikutus ja vieritysanimaatiot ovat erilaisia tapoja toteuttaa liikkeen designia
kayttoliittymissa. Paadyin laskemaan liikkeen designin ja animaation trendiin kayttoliit-
tymissa havaitun liikkeen, joka oli erillistda mikrovuorovaikutuksesta ja vieritysanimaati-

oista.

Taulukko 22. Liikkeen ja valinnan trendien esiintyminen analysoiduilla verkkosivuilla.

20/20 | Aller Berry Ellun |Grano Ivalo Reaktor TBWA\ Yh-

Helsinki Ideas Creative kanat | Diesel Creative Miltton Design Helsinki | Works teensa

Mikrovuorovai-
kutus X X X X X X X X X X 10

Liikkeen design
ja animaatio X X X X X X X 7

Vieritysanimaa-
tiot X X X X 4

Lisatty todelli-
suus (AR) ja vir-
tuaalitodelli-
suus (VR) 0

Taulukosta 22 on nahtéavissa, etta lisattya ja virtuaalitodellisuutta ei ollut ndhtavissa yh-
delldkaan tarkastelluista etusivuista, kun taas mikrovuorovaikutusta oli ndhtéavissa niilla
kaikilla. Mikrovuorovaikutusta oli erityisesti kdytetty painikkeiden animoinnissa, jolloin
painikkeen ulkondké muuttui, kun sen paalle siirsi hiiren osoittimen. Muutos tapahtui
esimerkiksi painikkeen varissa tai sen koossa. Mikrovuorovaikutusta oli kaytetty myos

kuvituksissa niin, etta hiiren osoittimen tullessa kuvan paalle, kuva joko hieman suureni
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tai pieneni. TBWA\Helsinki hyédynsi mikrovuorovaikutusta myos hauskasti hiiren osoit-
timessa, kun osoitin vietiin etusivulle upotetun videon paalle. Kursorin muoto muuttui
palloksi ja pallon sisdlla oleva teksti muuttui sen mukaan, oliko video kdynnissa vai py-

saytettyna (ks. kuva 25). Pallon vari myos reagoi videon vareihin.

Kuva 25. Kuvakaappaus TBWA\Helsingin verkkosivujen mikrovuorovaikutuksesta.

Vieritysanimaatioita oli hyddynnetty neljalla etusivulla. Berry Creativen etusivulla oli ha-
vaittavissa eniten vieritysanimaatiota. Sielld esimerkiksi eri variset varildiskat ilmestyivat
naytolle vierityksen seurauksena. Lisaksi vieritys vaikutti osaan tekstisisalloista ja esimer-
kiksi etusivun alaosiossa olevaan yrityksen logoon, joka py6ri ympyraa vierityksen mu-
kana. Ellun kanojen verkkosivujen etusivulla taas sivun vieritys alaspdin sai paaotsikon
liikkumaan naytolla ja sen sisallén vaihtumaan. Tama avattiin tarkemmin alaluvussa 5.3.,
jossa kasiteltiin liikkuvaa typografiaa. 20/20 Helsinki taas oli luottanut yksinkertaiseen
animaatioon, jossa uusi sisaltdosio ilmestyy ndytolle haivyttden, kun sivua vieritetaan

alaspain.

Mikrovuorovaikutuksesta ja vieritysanimaatiosta erillista liikettd ja animaatiota oli nah-
tavissa seitsemalla tarkastellulla etusivulla. Milttonilla ja TBWA\Helsingin etusivuilla oli
animoitu sivuilla olevaa 3D-grafiikkaa. Esimerkiksi TBWA\Helsingin paakalloa esittdva
3D-grafiikka oli animoitu pyorimaan ympyrdaa akselinsa ympari (ks. kuva 21). Ivalo

Creative ja Reaktor Design olivat upottaneet sivuille videon, jossa esiteltiin yrityksen
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tekemia toita. Videoissa oli ndahtdvissa myds animaatiota. Edelld mainittujen lisaksi esi-
merkiksi Aller Medialla ja 20/20 Helsingin sivuilla oli liikkuvaa typografiaa, jossa liike ei

riippunut sivun vierityksesta.

5.6 Yhteenveto havaituista trendeista

Analyysin tuloksena oli, etta keskimaarin trendeja esiintyi noin viisi per tarkasteltu etu-
sivu. Jokaisella tarkastellulla etusivulla esiintyi vahintaan kaksi eri trendia. Eniten tren-
deja esiintyi TBWA\Helsingin verkkosivun etusivulla, jossa oli havaittavissa seitseman eri
trendia. Seuraavaksi eniten trendeja oli viiden yrityksen etusivuilla, joilla oli kaikilla ha-
vaittavissa kuusi eri trendia. Analyysin tuloksista oli myods havaittavissa, etta osaa tren-
deista yhdistettiin toisiinsa. Esimerkiksi minimalismi ja mustavalkoisuus Olen esittanyt

trendien esiintymista tutkittavien yritysten verkkosivujen etusivuilla taulukossa 23.

Taulukko 23. Trendien esiintyminen tarkasteltujen yritysten verkkosivujen etusivuilla.

Trendin esiin-

tyminen tar-
kastelluilla
20/20 Aller Berry Ellun Grano Ivalo Milt- Reaktor TBWA\ etusivuilla
Helsinki Ideas @Creative kanat Diesel Creative ton Design Helsinki Works yhteensa
Mikrovuo-
rovaikutus X X X X X X X X X X 10
Iso ja nayt-
tava typo-
grafia X X X X X X X 7
Liikkeen
design ja
animaatio X X X X X X X 7
Interaktiivi-
nen ja liik-
kuva
typografia X X X X X X 6
3D-gra-
fiikka X X X X 4
Vieritysani-
maatiot X X X X 4
Tumma tila X X X 3
Minima-
lismi ja run-
sas tyhja
tila X X X 3
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Trendin esiin-

tyminen tar-
kastelluilla
20/20 Aller Berry Ellun Grano Ivalo Milt- Reaktor TBWA\ etusivuilla
Helsinki Ideas @Creative kanat Diesel Creative ton Design Helsinki Works yhteensa
Jaettu
naytto X X 2
Kirkkaat va-
rit X X X 3
Liukuvari X X 2
Mustaval-
koisuus ja
yksivarisyys X 1
Brutalismi
ja littea de-
sign X 1
Skeuo-,
neu- ja lasi-
morfismi 0
Lisatty to-
dellisuus ja
virtuaalito-
dellisuus 0
Yhteensa
trendeja
per etusivu 6 3 5 6 2 6 6 6 7 4

Yksittaisista trendeistd kahta ei ollut havaittavissa yhdellakaan tarkastelluista etusivuista.
Yksi trendeista taas esiintyi kaikilla etusivuilla. Tama trendi oli mikrovuorovaikutus, jota
oli nahtavissa kaikilla kymmenella tarkastellulla etusivulla. Tama johtuu todennakoisesti
siitd, ettd mikrovuorovaikutuksen hydédyntaminen on jo muodostunut kiintedksi osaksi
verkkosivujen kayttéliittymasuunnittelua, koska silla on olennainen vaikutus myos verk-
kosivujen kaytettavyyteen. Mikrovuorovaikutusta tarkastellessa olisi luultavasti parempi
keskittya siihen, millaisia erilaisia mikrovuorovaikutuksia on talla hetkelld kaytossa kayt-
toliittymasuunnittelussa ja esiintyyko niissa trendeja. Sumrak ja Huang (2023) toteavat
Webflown blogissa odottavansa mikrovuorovaikutusten kehittyvan yha personoidum-
miksi ja kontekstitietoisemmiksi. Blogissa kerrotaan myds, ettd toisaalta taas monet ih-
miset ovat kyllastymassa superanimoituihin ja vuorovaikutteisiin verkkosivustoihin, jo-
ten yksinkertaisemmat designit ja animaatiot ovat nousemassa suosioon. Tama on askel

kohti parempaa kayttokokemusta ja saavutettavuutta.
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Typografian trendeistd molempia oli havaittavissa 6—7 etusivulla. Ison ja nayttavan typo-
grafian trendin suosiolle voi mielestani olla muutamia syitd. Ensimmaiseksi isoa ja nayt-
tavaa typografiaa mainittiin erittdin tasaisesti aineiston artikkeleissa vuosien 2021-2023
aikana, joten se on ehtinyt olla pinnalla jo useamman vuoden. Tama on osoittanut suun-
nittelijoille, ettd kyseessa ei ole mikaan lyhytaikainen muoti-ilmio vaan laajempaan kayt-
toon paatynyt trendi. Toiseksi trendi on mielestani myos suunnittelijoille helposti ldhes-
tyttava, koska se ei vaadi esimerkiksi 3D-mallinnusta tai animointia. Kdytanndssa suun-
nittelijan taytyy vain valita sopiva kirjaintyyppi ja lisata se kayttoliittymaan suuressa pis-
tekoossa. Web-kehittdjat todennakoisesti myds pitavat tasta trendistd, koska se on suh-

teellisen yksinkertainen koodata kayttoliittymaan.

Liikkuva typografia mainittiin vain kolmessa trendiartikkelissa, mutta sita kaytettiin silti
kuudella eri etusivulla. Liikkuvan typografian suosioon patee luultavasti osittain samat
syyt kuin ison ja ndyttavan typografian trendiin. Se tuntuu olevan nouseva trendi, joka
vuoden 2024 kayttoliittymasuunnittelun trendiennusteissa kulkee nimelld kineettinen
typografia. Esimerkiksi Sumrak ja Huang (2023) nostavat sen yhdeksi vuoden 2024 tren-
deistd. He toteavat, ettd vuonna 2024 kineettisen typografian odotetaan muuttuvan in-
teraktiivisemmaksi, reagoivan kayttdjien toimiin ja integroituvan muihin suunnitte-
luelementteihin yhtendisen ja mukaansatempaavan kokemuksen saamiseksi. Se on
avainasemassa erityisesti aloitussivuilla, joita tassakin tutkielmassa kasitellyt etusivut

ovat.

Varien seka kuvien ja grafiikan trendeja oli havaittavissa melko tasaisesti 1-4 verkkosivun
etusivulla. Ndihin molempiin vaikuttaa olennaisesti myos yrityksen brandi ja millaisen
mielikuvan yritys haluaa sen avulla luoda. Kirkkaat varit yhdistetdan helpommin iloisuu-
teen, leikkisyyteen ja hauskuuteen. Taysin mustavalkoinen kayttoliittyma taas usein luo
klassisemman mielikuvan. Nditéd mielikuvia voi tukea tai vastavuoroisesti taistella niita
vastaan yhdistamalla vareihin erilaisia kuvia ja grafiikkoja. Esimerkiksi 20/20 Helsingin
minimalistinen mustavalkoinen kayttoliittyma antaisi erilaisen mielikuvan, jos kuvituk-

sena olisi kdytetty esimerkiksi piirros- tai 3D-grafiikkaa modernien muotikuvien sijaan.



79

Brandilla pyritddan myos erottautumaan kilpailijoista (Pohjola, 2019 s. 89). Se voi myds

selittaa, miksi varien ja grafiikan kaytossa ei noussut yksikaan trendi ylitse muiden.

Analyysin tuloksissa skeuo-, neu ja lasimorfismia seka lisattya - ja virtuaalitodellisuutta
ei ollut havaittavissa tarkasteltavilla etusivuilla ollenkaan. Lasimorfismin korttimainen
suunnittelutyyli sopii mielestani paremmin graafisiin kayttoliittymiin ja mobiilisovelluk-
siin, joissa kdytetadn esimerkiksi avattavia valikoita ja kansioita, seka joissa on tarvetta
luoda hierarkiaa eri osioiden valille. Neumorfismi taas sopii myos paremmin kayttoliitty-
miin, joissa on tarvetta luoda paljon vuorovaikutteisia painikkeita ja sdaatimia. Tallaisia on
yleensd enemman juuri mobiilisovelluksissa ja esimerkiksi pelien kayttoliittymissa. Nama
asiat voivat mielestani osaltaan selittdaa, miksi skeuo-, neu-, ja lasimorfismia ei ollut verk-

kosivuilla nahtavissa, vaikka se olikin suosittu trendiartikkeleissa.

Lisattya todellisuutta ja virtuaalitodellisuutta tunnutaan myo6s hyédyntavan enemman
pelimaailmassa ja verkkokaupoissa, joissa voidaan esimerkiksi lisdtyn todellisuuden
avulla havainnollistaa, miten tuote sopisi asiakkaan omaan kotiin. Viestinnan ja markki-
noinnin yritykset myyvat usein aineettomia palveluja, kuten konsultointia, suunnittelua
ja sisallontuotantoa. Niitd voi olla hieman hankalampi esittaa lisatyn - ja virtuaalitodelli-
suuden keinoin, joten se voi olla syyna sille, ettei tatd trendia ollut etusivuilla ndhtavissa.
Vaikka yritysten omien palveluiden esittaminen lisatyn - ja virtuaalitodellisuuden keinoin
saattaa olla hieman haastavaa, voivat alan yritykset hyodyntda esimerkiksi lisattya todel-
lisuutta asiakastoissaan. Esimerkiksi aiemmassa tyopaikassani design- ja markkinointitoi-
mistossa asiakkaalle tehtiin lisdttya todellisuutta hyodyntava sovellus, jolla asiakas pystyi

esittdmaan 3D-mallinnuksia tuotteistaan.



80

6 Paatanto

Tutkielmani tavoitteena oli selvittaa, millaisia erilaisia trendeja verkkosivujen kayttoliit-
tymasuunnittelussa oli ollut pinnalla vuosien 2021-2023 aikana. Lisaksi tavoitteena oli
selvittad, millaisia visuaalisia keinoja markkinoinnin osaajayritykset kadyttavat verkkosi-
vujensa kayttoliittymasuunnittelussa, ja seuraavatko ne kayttéliittymasuunnittelun tren-
deja. Tavoitetta lahestyin tarkastelemalla otantaa suomalaisten markkinoinnin osaajayri-
tysten verkkosivuista. Tutkielman tavoitetta lahdin lahestymaan kahdella tutkimuskysy-

myksella:

1. Millaisia trendeja kayttoliittymasuunnittelussa oli vuonna 2021-2023?
2. Millaisia visuaalisia keinoja markkinoinnin osaajayritykset kayttavat verkkosivu-

jensa kayttoliittymissa ja vastaavatko ne trendeja?

Ensimmaisen tutkimuskysymyksen pohjaksi kokosin aineiston 20:sta kayttoliittymasuun-
nittelun trendeja kasittelevasta artikkelista, jotka hain kdyttden kolmea eri hakulausetta
Googlen hakukoneessa seka yhta hakulausetta Medium-julkaisualustalla. Listasin kaikki
artikkeleissa mainitut kayttoliittymasuunnittelun trendit, joita oli yhteensa 33. Keski-
maarin yksittdinen trendi mainittiin artikkeleissa noin 3,5 kertaa. Eniten mainintoja tren-
diartikkeleissa saivat trendeista skeuo-, neu- ja lasimorfismi, minimalismi ja runsas tyh-
jan tilan kayttod seka sekd 3D-grafiikka. Valitsin tutkimukseeni tarkempaan tarkasteluun
trendit, jotka mainittiin artikkeleissa vahintdaan kolme kertaan. Naita trendeja oli yh-
teensa 15. Luokittelin trendit kdyttden Schlatterin ja Levinsonin (2013: xvii) visuaalisia
keinoja, jotka olivat: sommittelu, varit, typografia, kuvat ja grafiikka seka liikkuminen ja

valinnat.

Toiseen tutkimuskysymykseen vastatakseni kokosin aineiston kymmenen markkinoinnin
osaajayrityksen verkkosivujen etusivuilta. Nama kymmenen yritysta valikoituivat tarkas-
teluun sen perusteella, ettd ne olivat voittajien joukossa Vuoden Toimisto 2023 -tutki-
muksen yhteydessa jarjestetyssa kilpailussa (2023). Toisella tutkimuskysymyksella syven-

nyin tarkemmin siihen, mitd tutkielmassa aiemmin maariteltyja visuaalisia keinoja
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markkinoinnin osaajayritysten verkkosivuilla kdytettiin ja esiintyiko niissa kayttoliittyma-
suunnittelussa pinnalla olevia trendeja. Analysoin verkkosivujen etusivuja hyodyntden
Schlatterin ja Levinvonin luokittelua visuaalisista keinoista. Lisdksi loin jokaiselle visuaa-
lisuuden keinolle teemat ja teemoille apukysymykset, joiden avulla tarkastelin verkkosi-
vujen etusivuja. Apukysymyksiin vastaamalla sain kerattya tietoa siitd, millaisia visuaali-
sia keinoja verkkosivujen etusivuilla kaytettiin. Apukysymysten vastaukset auttoivat
myods identifioimaan, vastasivatko havaitut visuaaliset keinot aiemmin tutkimuksessa

maariteltyja 15 kayttoliittymasuunnittelun trendia.

Kiinnostus taman tutkielman tekemiseen Iahti omasta tyohistoriastani markkinointitoi-
mistossa. Huomasin tydpaikkani verkkosivujen ulkonaén muuttuvan suhteellisen tiheasti
ja muutokset tuntuivat my0os seuraavan kayttoliittymasuunnittelun trendeja. Halusin sel-
vittaa, onko tama yleista myds muiden alan yritysten verkkosivuilla. Tutkielman tulok-
sena oli, ettd markkinoinnin osaajayritysten verkkosivuilta on havaittavissa kayttoliitty-
masuunnittelun trendeja. Tarkastelluilla etusivuilla esiintyi keskimaarin viisi trendia per
etusivu, mika on kolmasosa kaikista tutkimuksessa analysoiduista trendeista, joita oli yh-
teensa 15. Tama on mielestani paljon ottaen huomioon, ettd moni analysoiduista tren-
deista oli myos toistensa vastakohtia, jolloin niita ei kdytetty samaan aikaan kayttoliitty-
massa. Eniten tarkastelluilla etusivuilla esiintyi trendeistd mikrovuorovaikutusta, isoa ja

ndyttavaa typografiaa seka liiketta esimerkiksi animaation muodossa.

Oletukseni ennen tutkielman tekoa oli, ettd markkinoinnin osaajayritykset olisivat tren-
ditietoisia ja kayttdisivat trendeja verkkosivuillaan. Tama olikin totta lahes kaikkien tar-
kasteltujen yritysten osalta. Eniten trendeja esiintyi TBWA\Helsingilla, jonka verkkosivun
etusivulla oli seitseman trendia. Viidelld yrityksella oli etusivuillaan havaittavissa kuusi
trendia ja yhdella yrityksella oli viisi trendid. Nama seitseman yritysta olivat kayttaneet
mielestéani yleisesti rohkeampia trendeja, kuten esimerkiksi Ellun kanojen kdyttama bru-
talismi, TBWA\Helsingin nayttava liikkuva typografia ja Berry Creativen varikkaat ani-
moidut grafiikat. Timan perusteella sijoittaisin ndma seitseman yritysta Vejlgaardin (2012,

s. 64) timanttimallissa timantin yldosaan, jossa omaksutaan trendit nopeammin. Olen



82

havainnollistanut tata kuviossa 7, jossa olen lisannyt tarkastellut markkinoinnin osaa-

jayritykset Vejlgaardin timanttimalliin.

Trendin luojat

Suunnannayttéjat
TEWAIHelsinki

20/20 Helsinki, Ellun Trendin seuraajat

|[u]

Varhaiset valtavirran
seuraajat

Valtavirran
seuraajat

My&hiiset valtavirran
seuraajat

Konservatiivit

Innovaatioita vastustavat

Kuvio 7. Markkinoinnin osaajayritykset timanttitrendimallissa (mukaillen Vejlgaard 2012, s. 64)

Kuviosta 7 on nahtavissa, ettd suuri osa tarkastelluista markkinoinnin osaajayrityksista
sijoittuisi analyysini perusteella timanttimallin yldosaan, jossa ovat trendien suunnan-
ndyttajat ja trendien seuraajat. Markkinoinnin osaajayrityksissa tyoskentelee esimerkiksi
kayttoliittyma- ja graafisia suunnittelijoita. Taman tutkielman luvussa 3.1. esiteltiin Vel-
gaardin (2012, s. 72) esimerkit yleisistd suunnannayttajista, joiden yhteydessa mainittiin
myds suunnittelijat. Tama osaltaan vahvistaa todenndkdisyytta sille, etta markkinoinnin
osaajayritykset sijoittuisivat todennakdisimmin juuri suunnannayttdjiin tai trendien seu-

raajiin.
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Kolmen markkinoinnin osaajayrityksen verkkosivujen etusivuilla oli havaittavissa 2—4
trendia. Grano Dieselin etusivulla oli vain kaksi trendia, Aller Ideasilla kolme ja Worksilla
nelja. Grano Dieselin etusivulla trendit olivat mielestani hieman turvallisempia valin-
toja, kuten jo yleisesti lahes kaikilla verkkosivuilla kdytossa oleva mikrovuorovaikutus ja
yksittdinen 3D-grafiikka. Taman perusteella sijoittaisin yrityksen Vejlgaardin timantti-
trendimallissa selkeasti puolivalin alapuolelle (ks. kuvio 7). Worksin ja Aller Ideasin etu-
sivuilla oli myds verrattain vdahan trendeja, mutta esimerkiksi Aller Ideas oli kdyttanyt
liikkuvaa typografiaa, joka on nouseva trendi. Tasta syysta sijoittaisin ne [ahemmas ti-
manttimallin keskiosaa, mutta kuitenkin puolivalin alapuolelle (ks. kuvio 7). Taytyisi kui-
tenkin tutkia trendeja pidemman tarkastelujakson ajalta, jotta voisi todeta tarkemmin,
kuinka pitkaan yritysten kayttamat trendit ovat olleet pinnalla. Lisaksi olisi hyva myds
tarkastella sitd, kuinka usein yritys vaihtaa verkkosivunsa ulkoasua ja vaihtuuko samalla
my0s kaytetyt trendit. Edellda mainitut asiat auttaisivat selvittamaan, kuinka nopeasti
yritykset omaksuvat uusia trendeja, jolloin ne voisi sijoittaa tarkemmin timanttitrendi-

malliin.

Tama tutkielma voi toimia alustuksena seuraaville kayttoliittymasuunnittelun visuaalisia
keinoja ja niiden trendeja tutkiville tutkimuksille. Tutkielmani tarkasteli vain markkinoin-
nin osaajayritysten verkkosivujen etusivuja, joten se ei anna tdysin kattavaa kuvaa kai-
kista verkkosivuilla kdytetyista visuaalisista keinoista. Tutkimuksen kohteeksi voisi myds
ottaa tdysin toisen alan yritysten verkkosivut, jotta ndhtaisiin, kuinka trenditietoisia muut
alat ovat verrattuna markkinoinnin osaajayrityksiin. Lisaksi tarkastelussa oli vain verkko-
sivujen ndakymat tietokoneen verkkoselaimella tarkasteltuna eika tutkimuksessa huomi-

oitu esimerkiksi sivujen mobiilindkymia.

Tama tutkielma on vain yksi katsaus kayttoliittymasuunnittelun trendeihin. Aiheeseen
perehtyessani huomasin, ettd artikkeleissa listatut trendit vaihtelivat paljon ja moni
trendi saattoi esiintyd vain yhden asiantuntijan artikkelissa. Siksi valitsin artikkeleita ai-
neistoon 20 kappaletta, jotta pystyisin paremmin havaitsemaan trendien toistuvuutta.

Suuremmalla artikkelimaaralld olisi kuitenkin saanut vield tarkemman tuloksen.
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Kayttoliittymasuunnittelun trendeja oli myds haettavissa useammalla erilaisella hakuter-
milla. Artikkeleita olisi siis voinut hakea my6s laajemmin erilaisilla hakutermeilla. Tarkas-
telin trendeja kolmen vuoden ajalta. Tarkastelujakson laajentaminen olisi antanut mah-
dollisuuden havainnoida, esiintyiko trendeissa myds yli kolme vuotta kestaneita trendeja,
joita olisi voinut luokitella makrotrendeiksi. Kolmen vuoden tarkastelujakso riitti vain

maksimissaan mikrotrendien havainnointiin.

Jatkotutkimuksessa voitaisiin tutkia kayttoliittymasuunnittelun trendien sijaan kayttaja-
kokemuksen trendeja tai keskittya tarkastelemaan kayttéliittymasuunnittelun trendien
kaytettavyytta ja saavutettavuutta. Mielenkiintoista olisi myos kuulla, miksi yritykset ovat
paatyneet kayttamaan juuri tiettyja visuaalisia keinoja verkkosivuillaan ja onko valin-
noilla tietoisesti pyritty seuraamaan pinnalla olevia trendejad. Tassa tutkimuksessa ei
myodskadan kasitelty juurikaan tekodlyn kayttoa kayttoliittymasuunnittelussa. Tekoaly tu-
lee todenndkoisesti mullistamaan kayttoliittymasuunnittelua jo vuoden 2024 aikana.
Sumrak ja Huang (2023) toteavat, ettd mahdollisuus kayttaa tekodlya luomaan raataloi-
tyja grafiikoita esimerkiksi kayttajatietoihin perustuen avaa uusia mahdollisuuksia perso-
noidun kayttékokemuksen luomiseen. Lisdksi tekodlya hyddyntavat suunnittelutydkalut
voivat tehostaa suunnittelijoiden tyota, jolloin uusia kayttoliittymia pystytdaan luomaan
vha nopeammalla aikataululla. Tekodlyyn liittyen olisi siis varmasti mielenkiintoisia ai-

heita tarjolla myos kayttoliittymasuunnittelun puolella.
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