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Tamin tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, milld tavoin nidytelmien esittelyilld pyritdin
vaikuttamaan vastaanottajaan ja pohtia, millainen rooli ndytelmien esittelyilld on teatte-
rimarkkinoinnissa. Tutkin esittelyissd ilmenevid kielellisid ja visuaalisia vaikutuskeinoja
seka sitd, millaisia vaikutuksia teatterin muodolla mahdollisesti on kdytettyihin vaikutus-
keinoihin. Tutkimusaineistona on kevaallda 2019 ensi-iltansa saaneiden nidytelmien esitte-
lyt suomalaisten teattereiden verkkosivuilla. Aineisto koostuu 30 ndytelmaesittelysta tek-
steineen ja kuvineen. Vaikutuskeinojen vertailun mahdollistamiseksi aineistoon kuuluu
esittelyitd kolmesta eri teatterin muodosta.

Tutkimusmenetelména seka esittelytekstien ettd esittelykuvien analysoinnissa kéytédn re-
torista analyysid, jossa hyddynnin Aristoteleen retoriikan kolmijakoa eetokseen, paatok-
seen ja logokseen. Esittelykuvien analyysissé kidytin menetelména retorisen analyysin li-
sdksi myos Barthesin semiotiikkaa denotaation ja konnotaation kisitteitd hyodyntien.

Tutkimuksen mukaan niytelmien esittelyteksteissd korostuvat paatoksella ja logoksella
vaikuttamisen keinot. Yleisimpié vaikutuskeinoja teksteissd ovat ndytelméan taustatiedon
ilmaiseminen (logos), tunteiden heréttiminen seka visualisointi (paatos). Esittelykuvissa
painottuu paatoksen keinoilla vaikuttaminen, ja eetos- ja logoskeinoja ilmenee kuvissa
harvemmin. Teatterin muoto ei tissa tutkimuksessa ndytd olevan merkittidvasti yhteydessi
kaytettyihin vaikutuskeinoihin, vaan erilaisia vaikutuskeinoja on kiytdssa tasaisesti. Te-
atterimarkkinoinnissa ndytelmien esittelyt ndyttidytyvét tunteisiin vetoavana, mutta sa-
malla informatiivisuutta korostavana markkinointivilineend. Teattereiden verkkosivuilla
olevat esittelyt kokoavat markkinointimateriaalia yhteen paikkaan potentiaalisen katsojan
saataville, joten niilld on edelleen tirked tehtdva uusien mediamuotojen joukossa.
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1 JOHDANTO

Teatteri on merkittdvé osa kulttuuria ja taidetta maailmanlaajuisesti. Teatterilla on taka-
naan hyvin pitka historia, joka ulottuu aina antiikin Kreikkaan saakka. Tuolloin teatterissa
ja taiteessa oli vahvasti ldsnd uskonnollis—filosofinen ndkdkulma ja laaja yhteisollisyys
(Ervasti 2017). Antiikin ajan kuuluisimpia ndytelmaékirjailijoita olivat muun muassa Eu-

ripides, Sofokles ja Aristofanes (Paavolainen, von Boehm & Makkonen 2016).

Nykyisessd teatterikulttuurissa ja taiteessa on edelleen mukana antiikin ajan teemoja ja
aiheita, klassisia henkiléhahmoja ja teatterin muotoja, kuten tragedia, komedia ja satiiri.
Teatteritaiteen alan ensimmadisiin teoreetikoihin voidaan lukea Aristoteles, joka késitteli

monipuolisesti teatterin erilaisia muotoja ja tyyppeja teoksessaan Retoriikka (Aristoteles

2000).

Teattereiden suosio on viime vuosina ollut selkedssd nousussa. Teatteri on Yleisradion
tekemidn kyselyn mukaan erityisen rakas taidemuoto suomalaisille, ja puolet kyselyyn
vastanneista haluaisi valtion tukevan teatteria entistd enemmin (Aromaa 2017). Suo-
messa tehdddn, tuotetaan, harrastetaan ja katsotaan paljon teatteria. Kaiken kaikkiaan
vuonna 2017 valtionosuuden piiriin hyvéksytyt teatterit, Suomen Kansallisteatteri, Suo-
men Kansallisooppera sekd rahoituslain ulkopuolella toimivat teatterit tekivat yhteensi
511 puhenidytelméd ja kerdsivit yhteensd noin 3 000 000 katsojaa sisandyttimaill ja puo-

lestaan noin 1 000 000 katsojaa keséteattereissa (Teatterin tiedotuskeskus 2019a: 5-6).

Suomessa on monenlaisia teattereita aina ammattiteattereista harrastajateattereihin, jotka
vuosittain tekevit yhteensa satoja erilaisia ndytelmid. Saadakseen katsojia ndytelmien tu-
lee erottua joukosta. Teattereiden nidytelmien esittelyt esimerkiksi teattereiden verkkosi-
vuilla tai sosiaalisen median kanavilla ovat yksi keino esitelld ja markkinoida erilaisia
ndytelmid potentiaalisille katsojille. Naytelmien juonta, tekijoiti ja taustaa avaavat esitte-
lyt ovat suuri osa teatterimarkkinointia ja teattereiden ulkoista viestintdd ajankohtaisesta
ja tulevasta ohjelmistosta. Esittelyilld pyritddn monin erilaisin keinoin herittimiin mie-

lenkiintoa, vaikuttamaan vastaanottajaan sekd saamaan katsojia seuraamaan naytelmia.



Erilaisilla teattereilla on hyvin erilaiset resurssit kdytossddn seké itse tuotantojen toteut-
tamiseen ettd tuotantojen markkinointiin. Esimerkiksi harrastajaldhtoisesti toimivien te-
atterien, kuten ylioppilasteattereiden, toiminta on pddosin vapaachtoistyohon perustuvaa
ja voittoa tavoittelematonta, kun taas ammattiteatterit saavat erindisia tukia niin valtiolta

kuin kunniltakin (Teatterin tiedotuskeskus 2019a: 5-6).

Ammattiteattereilla on enemmain mahdollisuuksia markkinoida esimerkiksi printtimedi-
assa ja sosiaalisessa mediassa maksetuin mainoksin, kun taas harrastajateatterien mark-
kinointi suunnitellaan ja toteutetaan tiukemmalla budjetilla. Kaikkia teattereita yhdistda
kuitenkin ohjelmistosta tiedottaminen ja markkinointi teattereiden omilla verkkosivuilla.
Tamin myo6td tdssd tutkimuksessa kohteena ovat harrastajateattereiden ja ammattiteatte-
reiden verkkosivuilla olevat ndytelmien esittelyt, joilla erilaiset teatterit pyrkivét houkut-

telemaan katsojia teatteriin.

Koen, ettd teatterin ja nidytelmien markkinointi on ajankohtainen ja kiinnostava aihe.
Henkilokohtaista mielenkiintoa valitsemaani aihetta kohtaan lisdd myos oma harrastunei-
suuteni teatterin parissa lavalla ja lavan takana. Kevailld 2019 Vaasan ylioppilasteatteri
Rampilla tekeméssédni produktiossa Hdpedt olin mukana nidytelmén tuotanto- ja markki-
nointitiimissd, mikd herétti omakohtaisen kiinnostuksen kyseistd aihetta ja teatterimark-

kinointia kohtaan.

1.1 Tavoite

Tutkimukseni kohteena ovat suomalaisten teattereiden alkukevdan 2019 néytelmien esit-
telyt teksteineen ja kuvineen teattereiden verkkosivuilla. Tamén tutkimuksen tavoitteena
on selvittdd, milld tavoin ndytelmien esittelyilld pyritddn vaikuttamaan vastaanottajaan ja
pohtia, millainen rooli ndytelmien esittelyilld on teatterimarkkinoinnissa. Tutkimuksessa
selvitidn, minkalaisia kielellisid vaikutuskeinoja ndytelmien esittelyteksteissd on kdytossa

ja millaisia esittelykuvat ovat vakuuttavuudeltaan.



Erillisiksi tutkimuskysymyksiksi muodostan tutkimukselleni seuraavat:

1. Millaisia kielellisid vaikutuskeinoja esittelyteksteissd ilmenee?
2. Millaisia visuaalisia vaikutuskeinoja esittelykuvissa ilmenee?

3. Millaisia vaikutuksia teatterin muodolla on kéytettyihin vaikutuskeinoihin?

Ensimmadiselld tutkimuskysymykselld selvitin esittelytekstien kielellisid vaikutuskeinoja,
kun taas toisen kysymyksen avulla tarkastelen esittelykuvien visuaalisia vaikutuskeinoja.
Kolmannella tutkimuskysymykselld selvitidn, minkélaisia yhtildisyyksid ja eroavaisuuk-
sia ndytelmien esittelyissd mahdollisesti ilmenee teatterin muodosta riippuen. Oletukse-
nani on, etti teatterin muodolla voi mahdollisesti olla vaikutusta kéytettyihin vaikutus-
keinoihin, ja ettd esimerkiksi lastenndytelmai esitellddn potentiaaliselle katsojalle erilai-

sin tavoin ja keinoin kuin perinteistd draamaa tai oopperaa.

Naytelmien esittelyt ovat hyvin olennainen osa teatteriesityksen markkinointia, joten on
mielenkiintoista selvittdd, minkélaisia kielellisid ja kuvallisia keinoja on kédytossd vas-
taanottajan vakuuttamiseen ja suostuttelemiseen. Tutkimuskysymysten lisdksi tutkimuk-
sen taustatueksi on myds hyva pohtia, keille ndytelmien esittelyt on suunnattu, kuka tai
ketkd esittelyitd kirjoittavat ja mitka tekijat vaikuttavat ndytelmien esittelyiden muotoon

ja sisaltoon.

Erityistd mielenkiintoa tutkimuksen tekemiselle luo se, ettei kyseisté aihetta ole tutkittu
paljoa nimenomaan selkedsti viestinnillisestd ndkokulmasta, josta itse aihetta ldhestyn.
Aiempi tutkimus kyseisestd aiheesta ja teemasta on kisitellyt kulttuuria ja teatteria enem-
méan markkinoinnillista 1dhestymistapaa kdyttden, esimerkiksi mahdollisia kohderyhmii

tarkastellen.

Heikkila (2018) tarkasteli preferenssien tunnistamisen avulla teatterin kévijaryhmien seg-
mentointia, kun taas Salo (2014) tutki muun muassa sitd, milld tavoin ja ehdoin potenti-
aalinen teatterikédvija 10ytdisi teatterikatsomoihin. Moisio (2014) puolestaan tarkasteli

markkinoinnin ja markkinointiviestinndn murrosta Savoy-teatterin yleisotutkimuksen
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kautta. Néin tutkimukseni erilaisten ndytelmien esittelyiden tarkastelusta retoriikan nako-
kulmasta tdydentdd osaltaan teatterimarkkinoinnin tutkimusta ja tuo uutta nikdkulmaa

aiheeseen.

1.2 Aineisto

Aineistoni koostuu suomalaisten teattereiden alkukevidilld 2019 ensi-iltansa saaneiden
ndytelmien esittelyistd, jotka 10ytyvit kohteena olevien teattereiden verkkosivuilta. Ai-
neistoni koostuu kaiken kaikkiaan 30 nidytelmén esittelystd teksteineen ja kuvineen. Esit-
telyjen erilaisten vaikutuskeinojen vertailun mahdollistamiseksi olen rajannut aineistoni
kolmen erilaisen teatterin muodon esittelyihin. Valitsemani teatterin muotojen kategoriat

ovat:

1. Lasten- ja nuortenteatteri
2. Musiikkiteatteri ja ooppera

3. Perinteinen puheteatteri (draama ja komedia)

Aineistossani on 10 esittelyteksid ja kuvaa edelld mainituista kategorioista eli yhteensi
30 esittelya erilaisista ndytelmistd. Olen rajannut aineistoni ndihin kolmeen kategoriaan,
silld koen valittujen teatterin muotojen olevan selkedsti erilaisia keskendén ja tuovan mie-
lenkiintoisen ldhtokohdan vertailevalle analyysille ja erilaisten kielellisten ja visuaalisten

vaikutuskeinojen tarkastelemiselle.

Esittdvien taiteiden ja teatterin genrejd on olemassa monenlaisia, ja teatterin muotoja voi-
daan jaotella monin eri tavoin. Valittujen kategorioiden jaottelu perustuu Teatterin tiedo-
tuskeskuksen ensi-iltahaun jaotteluun seké Teatterikeskuksen jaotteluun erilaisista esitta-
vien taiteiden genreistd (Teatterin tiedotuskeskus 2019a, Teatterikeskus 2019). Jaottelui-
den pohjalta olen koostanut tutkimuksessa tarkasteltavat kategoriat. Valitut kategoriat

edustavat monipuolisesti teatterin erilaisia muotoja ja tyylejd Suomessa.
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Tamain tutkimuksen ulkopuolelle jddvit teatterin muotojen kategorioista esimerkiksi tans-
siteatteri, sirkus ja naamioteatteri, jotka kategorioina eivét ole niin yleisid Suomessa kuin
tdhan tutkimukseen valitut. My0s keséteatterit jadvat tutkimukseni ulkopuolelle, silli ai-

neiston kerdaminen kohdistuu vuoden 2019 alkuun.

Koen, ettd yhteensd 30 esittelyd teksteineen ja kuvineen kolmesta eri teatterin muodosta
on riittdva aineisto timénlaajuiseen tutkimukseen ja tutkimustavoitteeseen nihden. Kate-
gorioiden rajaamineen kolmeen lisdd myos tutkimuksen hallittavuutta. Aineiston avulla
on mahdollista rakentaa kuvaa siitd, minkalaisin keinoin erilaisten ndytelmien esittelyilla
pyritdin vaikuttamaan yleiso6n ja millaisia eroja vaikutuskeinoissa mahdollisesti on teat-

terin muodosta riippuen.

Kaikki aineistoon kuuluvat ndytelmit ovat suomenkielisid ja niiden esittelyt verkkosi-
vuilla ovat suomeksi, mika liséé aineiston hallittavuutta ja yhtendisyyttd. Valittujen néy-
telmien esittelyissd on esittelytekstin lisdksi my0s jonkinlainen esittelykuva ndytelmasta,
mikd mahdollistaa seké kielellisen ettd visuaalisen analyysin. Valikoin erityylisid ndytel-
mid erilaisilta teattereilta saadakseni monipuolisen aineistokattauksen. Valitsin aikava-
liksi kaksi kuukautta, silld kyseiselld aikavalilld oli mahdollista saada kolmeen erilaiseen

kategoriaan 10 erilaista ndytelmaa eri teattereilta.

Aineistoni koostin kiyttimélld apunani Teatterin tiedotuskeskuksen (2019b) ensi-iltaha-
kua, josta hain kevddlld 2019 ensi-iltansa saaneita ndytelmid aikavélilld 15.1.2019-
15.3.2019. Ndisté valikoin kategorioittain aineistokseni 10 erilaista ndytelmai. Naytel-
madt 16ydettydni menin ndytelmid esittdvien teattereiden verkkosivuille, joilta kerésin ai-

neistoon kuuluvien ndytelmien esittelyt talteen kuvakaappauksina.

TINFO eli Teatterin tiedotuskeskus toimii yhteistyOkumppanina ja asiantuntijana Suo-
men teatterikentdlld sekd viestii ja vélittdd tietoa ajankohtaisesta suomalaisesta teatterista.
(Teatterin tiedotuskeskus 2019¢). Keridsin aineiston TINFOn ensi-iltahaun avulla, silld

TINFO keraa tietoa teattereista ympari Suomen. Kyseiselle sivustolle voi my0s jokainen
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teatteri ammattiteattereista harrastajateattereihin ilmoittaa tietoa ndytelmistédén. Sivus-
tolle teatteri voi itse madrittdd kyseisen ndytelman tekijét, juonen ja tyylilajin. Néin ollen
koin sen hyviksi vayléksi 10ytdéd kootusti tietoa erilaisista ndytelmistd. Valitsin TINFOn
ensi-iltahaun aineistonkeruun tueksi my0s sen takia, ettd sieltd on mahdollista etsid mo-

nenlaisia ndytelmid myds teatterin muodon mukaan (Teatterin tiedotuskeskus 2019b).

Kéytin ndytelmihaussa erilaisten teatterin muotojen erottelemiseksi ensi-iltahaun katego-
rioita “lasten- ja nuortenteatteri” seké “musiikkiteatteri” ja ”ooppera”. Avoimesta hausta
valikoin 10 Perinteinen puheteatteri” -kategoriaan soveltuvaa nidytelmaa, silld ensi-ilta-
haussa ei ollut mahdollista rajata tulosta pelkastidan perinteisti puheteattereita koskevaksi,

silld se on kategoriana laaja sisdltden esimerkiksi draaman, komedian ja tragedian.

Naytelmien haun ja koostamisen jalkeen minulla oli kaiken kaikkiaan 30 esittelya tekstei-
neen ja kuvineen. Taulukoissa 1-3 on valittujen kategorioiden mukaisesti esiteltyna paik-
kakunnat, joissa teatterit toimivat seké teattereiden ndytelmat, joiden esittelyitd tekstei-
neen ja kuvineen tutkin. Ndytelmit ovat taulukoissa esiteltyind aikajarjestyksessa, silld

perusteella, milloin ne ovat saaneet ensi-iltansa.
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Taulukko 1. Lasten- ja nuortenteatteri

Paikkakunta Teatteri Niytelmi

Espoo TOTEM-teatteri Lammassaaressa — komedia
kayttaytymissaanndista

Helsinki Suomen Kansallisteatteri Peukaloisen retket villihanhien
seurassa

Kirkkonummi Masalan Nuorisoeatteri Aika

Tampere Ahaa Teatteri Kiljuset — herrasvéki teatterissa

Lapua Teatteri Lapua Kaunotar ja Hirvio

Jyviskyla Teatteri Eurooppa Nelja Pate, Viidakon kuningas

Helsinki Teatteri Tuike Kreivi Hohoo

Espoo Teatteri Hevosenkenka Herra Hakkarainen seikkailee

Kuopio Kuopion Kaupunginteatteri | Kolme iloista rosvoa

Mikkeli Mikkelin Teatteri Veljeni, Leijonamieli

Aineiston lasten- ja nuortenteatterin kategoriaan kuuluvat nidytelmét ovat kaikki eri teat-
tereilta. Kategoriaan on valikoitunut mukaan niytelmid sekd ammattiteattereilta, kuten
Suomen Kansallisteatteri sekd Kuopion Kaupunginteatteri, ettd harrastajateattereilta, ku-
ten Masalan Nuorisoteatteri ja Teatteri Lapua. Mukana on teattereita kaiken kaikkiaan

kahdeksalta eri paikkakunnalta ympéri Suomen.
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Taulukko 2. Musiikkiteatteri ja ooppera

Paikkakunta Teatteri Niytelmi

Helsinki OperArte ry / Kanneltalo Carmen suviyossi

Lahti Lahden Kaupunginteatteri [lta musikaalien parissa

Helsinki Suomen Kansallisooppera Jaa

Varkaus Varkauden teatteri Suu Messingilla

Espoo Espoon Kaupunginteatteri FLASH FLASH

Kerava KUT Keski-Uudenmaan Viimeiset viisi vuotta
Teatteri

Lahti Teatteri Vanha Juko Seksimusikaali

Tampere Tampereen Teatteri Spiraali

Lappeenranta Lappeenrannan Runar & Kyllikki — laulu
Kaupunginteatteri kielletyista iloista

Helsinki Musiikkiteatteri Kapséakki Yksindisten kaupunki

Musiikkiteatteri ja ooppera -kategoriaan kuuluu ndytelmié seitsemaélté eri paikkakunnilla
sijaitsevilta teattereilta. Aineistoon valikoituneet ndytelmat ovat kaikki eri teattereiden
tuotantoja. Mukana on monia perinteisid ammattiteattereita, kuten Lahden Kaupunginte-

atteri ja Tampereen Teatteri, Suomen ainoa oopperatalo Suomen Kansallisooppera sekéa

musiikkiteatteriin erikoistunut Musiikkiteatteri Kapsékki.
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Taulukko 3. Perinteinen puheteatteri (draama ja komedia)

Paikkakunta Teatteri Niytelmi
Lahti Lahden Kaupunginteatteri Pasi Was Here
Tampere Tampereen Teatteri Pakolaiset
Kajaani Kajaanin Kaupunginteatteri Vieraat

Kemi Kemin Kaupunginteatteri Velka

Lahti Lahden Kaupunginteatteri Ikitie

Kotka Kotkan Kaupunginteatteri Meiddn herramme muurahaisia
Jyviskyla Jyviskylan Kaupunginteatteri | Supernaiivi
Kokkola/ Kokkolan Kaupunginteatteri/ | Epdkuolleet
Seindjoki Seindjoen Kaupunginteatteri

Tampere Tampereen Tydvden Teatteri | Myrsky
Helsinki Helsingin Kaupunginteatteri | Tahto

Perinteisen puheteatterin kategoriaan kuuluu ndytelmid kymmeneltd eri teatterilta.
Naytelmé Epdkuolleet on Kokkolan Kaupunginteatterin ja Seindjoen Kaupunginteatterin
yhteistuotanto, jota esitettiin molemmissa teattereissa. Aineistoon kuuluvat perinteisen
puheteatterin ndytelmét ovat pddosin tuotantoja eri paikkakuntien kaupunginteattereilta,
kuten Helsingin Kaupunginteatteri ja Jyviskyldn Kaupunginteatteri. Mukana on erilaisia

teattereita kaiken kaikkiaan yhdeksalta eri paikkakunnalta.

Erilaisten teattereiden ndytelmien esittelytekstit vaihtelevat pituudeltaan aina muutamasta
virkkeestd useampiin kymmeniin virkkeisiin riippuen niytelmaésta ja esittelytekstin laati-
jasta. Esittelyteksteissa esitellddn ndytelmad, juonta ja tyoryhméé sekd houkutellaan kat-
sojia teatteriin. Esittelytekstit julkaistaan teattereiden omilla verkkosivuilla sekd mahdol-

lisesti sosiaalisessa mediassa, kuten teattereiden omilla Facebook- ja Instagram-tileilla.
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Esittelyteksteja on mukana alkuperdisend tai lyhennettynd myos esimerkiksi ndytelmien
painotuotteissa, kuten kdsiohjelmissa ja muissa markkinointimateriaaleissa, esimerkiksi
flyereissa eli ndytelmin esittelylehtisissd. Alla on esimerkkind kuvakaappaus Lahden
Kaupunginteatterin Pasi Was Here -ndytelmin esittelytekstistd (Lahden Kaupunginteat-

teri 2019) havainnollistamaan nédytelmén esittelytekstin mahdollista sisdltdd ja muotoa.

Veikko Muutinen

Pasi Was Here

Rosocisen huumorin varittama tarina
yhteenkuuluvuudesta ja ulkopuolisuudesta

Hemmo palaa kotikaupunkiin etsimaan totuutta Pasin kanssa
vietetysta yhieisestd lapsuudesta ja nuoruudesta. Pasi, kaikkien
aikojen paras ystava on ampunut itsensa. Pasi, jonka ideat
olivat aina rajoja ja hyvia tapoja rikkovia, jonka kanssa pelattiin
Amigalla ja katsottiin Conan Barbaaria, yritettiin polttaa talo ja
ajettiin opettaja hermoromahduksen partaalle. Pasin kanssa ei
ikina ollut tylsaa.

Samoista 1ahtékohdista syntyi kaksi erilaista elamé&a ja arkea.
Miksi toinen loysi paikkansa ja toinen ei, vaikka unelmat ja
paamaarat olivat samanlaisia? Miten toisesta tuli urbaani
humanisti ja toisesta itd-suomalainen perusmies, joka koki
olevansa ulkopuolinen?

Tarina palaa 1980-luvun yhtenaiseen Suomeen, jossa katsottiin
kolmea televisiokanavaa, nukuttiin vesisangyissa, rusketuttiin
solariumissa ja otetiin permanentteja. Karhea huumori varittaa
nostalgiatrippia menneeseen, jossa kasvukivut ja
maailmantuska tulevat ihon alle.

Veikko Nuutinen (s.1981) on sukupolvensa lahjakkaimpia
naytelmakirjailijoita. Hanen viimeisimpia toitaan ovat olleet
Teatteri Takomossa ensi-iltansa saanut Paras mahdallinen
maailma ja hyvid ehdotuksia vielakin parermmasta (2014) ja
seka jo kolmessa eri teatterissa esitetty Myotatunto (2010).
Seindjoen Kaupunginteatterin Myd&tatunto-esitys palkittiin
Teatterin tiedotuskeskuksen Thalia-tunnustuspalkinnolla 2015.

Pasi Was Here oli Suomen naytelmakirjailijoiden ja

kasikirjoittajien liiton jakaman parhaan naytelman Lea-palkinnon
voittaja v. 2016.

Ensi-ilta 16.1.2019 Eero-nédyttamaolla

Kuva 1. Kuvakaappaus Pasi Was Here -ndytelmén esittelytekstistd
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1.3 Menetelma

Naytelmien esittelyiden erilaisia kielellisid sekéd visuaalisia vaikutuskeinoja tarkastelen
retorisen analyysin keinoin. Retorisella analyysilld voidaan tarkastella esimerkiksi erilais-
ten tekstien ja puheiden vaikutuskeinoja sekd ithmisten tapoja kommunikoida (Kakkuri—
Knuuttila 1999: 234). Erilaisten retoristen keinojen analysoinnin ohella retorisessa ana-
lyysissd oleellista on tutkia sitd, miti retoriikalla tavoitellaan, mihin silla pyritddn ja mil-

laista toimintaa retoriikalla halutaan saada aikaiseksi. (Jokinen 1999: 47)

Tarkastelen ndytelmien esittelyiden kielellisié ja visuaalisia vaikutuskeinoja kolmesta te-
atterin kategoriasta, jotka ovat perinteinen puheteatteri, lasten- ja nuortenteatteri sekd mu-
siikkiteatteri ja ooppera. Tarkastelen ensin esittelyjen tekstin ja kuvan vaikuttavuutta te-
atterin muoto kerrallaan, minka jilkeen vertailen teattereiden esittelyissé kdytossa olleita
kielellisia ja visuaalisia vaikutuskeinoja keskenddn. Retorisessa analyysissd voidaan tar-
kastella joko sanoman vastaanottoa, sisdltod tai tuotantoa (Karlberg & Mral 1998: 11).
Tutkimus kohdistuu sanoman sisdllon tarkasteluun, silld tarkoituksena on 16ytéa ja eritelld

esittelyistd 10ytyvid vaikutuskeinoja.

Ensimmadisend tarkastelen nidytelmien esittelyitd tekstitasolla, jonka tutkimusmenetelma
on esitelty kuviossa 1. Tekstitason analyysissd hyodynnén Aristoteleen puheen vaikutus-
keinojen kolmijakoa, joka jakautuu eetokseen, paatokseen ja logokseen (Aristoteles
2000:11). Ensin erittelen ndytelmien esittelyissd esiintyvid vaikuttamaan pyrkivid argu-
mentteja ja tarkastelen, vetoavatko ne vahvimmin viestin ldhettdjan luotettavuuteen ja us-
kottavuuteen (eetos), vastaanottajan tunteisiin (paatos) vaiko itse asiaan ja jarkeen (lo-
gos). Karlbergin ja Mralin (1998: 35) mukaan nimé kolme osa-aluetta muodostavat va-
kuuttamisen perustan. Argumentiksi lasken joko virkkeen tai virkekokonaisuuden, joka

on sisdlloltdén yhtendinen.

Tamin jdlkeen muodostan aineistosta kokonaiskuvan ja tarkastelen, millaisia eetos-, paa-
tos- ja logoskeinoja erilaisissa esittelyteksteissd on kdytossd. Erilaisten vaikutuskeinojen

erittelyn jélkeen lasken myo0s teatterin muodoittain, kuinka monessa esittelytekstissd on



18

kaytossa kutakin vaikutuskeinoa voidakseni vertailla kédytettyjd keinoja eri teatterin muo-

tojen vélilla.

4 )

Argumenttien jaot-
telu Aristoteleen

kolmijaon mukaan

- J

4 )

Eetos-, paatos- ja
logoskeinojen erit-

tely ja jaottelu

\_ J

Kuvio 1. Tekstitason tutkimusmenetelméa

4 )

- J

Vaikutuskeinojen
laskeminen ja ver-
tailu teatterin

muotojen vililld

Tekstitason analyysin jilkeen tutkin aineiston nidytelmien esittelykuvia, joiden tutkimus-

menetelmd on kuvattu kuviossa 2. Aiemmissa tutkimuksissa on todettu, ettd mainosten

viestin vakuuttavuutta ja kuvan erilaisia suostuttelukeinoja on mahdollista selvittdd ku-

vien retoriikan avulla (Bergstrom 2008: 126—127). Naytelmien esittelykuvia tutkin visu-

aalisen retorisen analyysin keinoin. Visuaalisessa analyysissd hyodynnédn sekd Roland

Barthesin (1994: 175—-180) semiotiikkaa ettd Aristoteleen (2000: 11) retoriikan kolmija-

koa eetokseen, paatokseen ja logokseen.

4 )

Kuvien denotaa-

tion tarkastelu

- J

4 )

Kuvien konnotaa-

tion tarkastelu

- J

Kuvio 2. Kuvatason tutkimusmenetelma
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Aluksi erittelen Barthesin méadrittelemén denotaation avulla esittelykuvien paamerkityk-
sid (Seppéanen 2005: 116). Tutkin, mitd aineiston esittelykuvissa on ja minkélaisia ne ovat
sisdlloltadan. Tadman jalkeen tutkin Barthesin konnotaation kisitteen kautta esittelykuvien
assosiatiivisia eli mielleyhtymin pohjalta syntyvid sivumerkityksiad (Barthes 1994: 173—
180; Seppédnen 2001: 95; Seppéanen 2005: 116).

Konnotatiivisen analyysin jdlkeen vertailen ja rinnastan 10ytyneitd sivumerkityksié teks-
tin retoriikkaan ja tarkastelen, onko kuvista I0ydettivissé jonkinlaisia yhteyksid Aristote-
leen eetos-, paatos- ja logoskeinoihin. Tamin avulla selvitén, milla tavoin esittelykuvilla
yhdessa esittelytekstin kanssa pyritddn vaikuttamaan kuvan katsojaan ja millaisia kiytetyt
vaikutuskeinot ovat. Seké denotatiivisella ettd konnotatiivisella tasolla tutkin myds, onko
esittelykuvissa ja kéytetyissd vaikutuskeinoissa mahdollisesti 10ydettdvissa yhtildisyyk-
sid tai eroavaisuuksia teatterin muotojen vililla. Tdmaén jilkeen teen yhteenvedon analyy-

sissd ilmenneistd 10ydoksista.

Retorisessa analyysissd korostuu aina tulkinnallisuus (Kakkuri-Knuuttila 1999: 240).
Tassd tutkimuksessa aineiston analyysi on osaltaan subjektiivista, mutta tutkimusaineis-
toa analysoidaan ja tulkitaan vahvasti retoriikan teoriataustaan peilaten. Retoriikkaa vai-

kuttamisen vilineena esittelen tarkemmin luvussa 3.
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2 TEATTERIMARKKINOINTI

Teatteri on kulttuurin ja taiteen osa-alueena hyvin monimuotoinen ja monipuolinen. Jack-
son (2007: 9) médrittelee teatterin laajasti esityskdytdnnoksi, joka ilmaisee olevansa teat-
teria. Teatteri esittdd ndytelmid, esityksid ja osallistavia tapahtumia yleisolle, joka tiedos-
taa olevansa esityksen yleiso, vaikka ajoittain se saatetaan myos kutsua itse osallistumaan
esitykseen tai tapahtumaan. (Jackson 2007: 10) Esiintyvien taiteiden kentilla teatteri ko-
rostaa kerronnallisuuta ja impersonaatiota (Schechner 2013: 33). Teatteri yhdistelee kes-
kendin niin taidetta kuin vapaa-aikaa, ja sitd ohjailevat estetiikka, hedonismi, emootiot,
koulutus ja viihde. Teatteri on luonteeltaan ihmisille suunnattua, aineetonta ja katoa-
vaista. (Walmsley 2011: 4) Teatteriesitys itsessddn onkin vahvasti sidoksissa tiettyyn ai-

kaan ja paikkaan.

Erilaisia teatteriesityksid tuottavat ja esittivdt monenlaiset teatteriorganisaatiot aina am-
mattiteattereista erilaisiin harrastajateattereihin, jotka toimivat padsdéntoisesti harrastaja-
voimin. Ammattiteatteria puolestaan johtaa useimmiten joko yksi tai useampi palkattu
ammattilainen. Teatterissa itse teatterinjohtajalla on useimmiten vastuullaan teatterin tai-
teellinen puoli ja ohjelmiston laadinta, kun taas talouspééllikko vastaa teatterin talou-
desta. (Ihalainen 2001: 15) Johdon lisdksi ammattiteatterissa toimii myds taiteellinen hen-
kilokunta, tekninen henkilokunta seka hallinnollinen henkil6kunta, joka hoitaa esimer-

kiksi teatterin markkinoinnin ja viestinnén.

Teatterimarkkinointia on tietyn ndytelmin eli esityksen mainostaminen erilaisin keinoin
erilaisilla vaylilld ja kanavilla. Teatterimarkkinointiin kuuluu esimerkiksi perinteinen
printtimainonta, jossa nidytelmid markkinoidaan julistemarkkinoinnin, flyereiden ja lehti-
mainonnan avulla. Esimerkiksi julistemarkkinointia voidaan pitii teatteritaiteen perintei-
simpadnd markkinointimenetelménd, ja ensimmainen teatterimarkkinointiin tarkoitettu ju-
liste tehtiin jo 1500-luvulla (Victoria and Albert Museum 2016). Perinteiseen teatteri-
markkinointiin kuuluvat my0s esimerkiksi lehdistotilaisuudet pressikuvineen ja erilaiset

markkinointimateriaalit esimerkiksi teattereiden verkkosivuilla ja sosiaalisessa mediassa.
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Teattereiden ja ndytelmien menestyksen voidaan ajatella linkittyvan sekd kiinnostavaan
ohjelmistoon ettd panostukseen markkinoinnissa ja viestinndssd. Naytelmien markkinoin-
nilla pyritdén luomaan myonteistd mielikuvaa ndytelmastd sekd vaikuttamaan yleis6on ja
heididn ostopditokseensd. Teatterimarkkinoijat ndkevat markkinoinnin tiettyna taktiik-
kana, jolla voidaan myyda tiettyd suunniteltua ja valmista tuotetta. Teatterin markkinoin-
tipaéllikon tirkein tehtdvad on myyda esitystd (Fraser 2004: 42). Teatterimarkkinoinnissa

olennaisin tavoite on houkutella yleisoad teatteriin katsomaan niytelmaa.

Teatterimarkkinoinnin rooli on pysynyt suhteellisen samana 1980-luvulta 1dhtien (Fraser
2004: 43). Ajan mydta kuitenkin kanavat markkinoinnille ovat lisddntyneet, ja nykyain
digitaalisen median aikakaudella mahdollisuuksia markkinoinnille on lukuisia. Teatteri-
markkinointia esiintyykin myods monipuolisesti teattereiden verkkosivuilla ja erilaisilla
sosiaalisen median kanavilla, joissa pyritddn monin keinoin viestimiddn ndytelmistd po-

tentiaalisille katsojille.

Teatterin ja kulttuurin markkinointi eroaa perinteisestd erilaisten hyddykkeiden ja tava-
roiden markkinoinnista monin eri tavoin. Tdssé luvussa késittelen markkinointia teatterin
ja kulttuurin ndkokulmasta ja hahmotan, misti erilaisista osa-alueista teatterimarkkinointi
koostuu. Tamaén jdlkeen késittelen teatterin sidosryhmié, ja luvun lopulla otan myos ka-

sittelyyn teatterimarkkinointiin linkittyvan kulttuuriteollisuuden kisitteen.

2.1 Markkinointi teatterikontekstissa

Markkinointi voidaan néhda ajattelu- ja toimintatapana, joka perustuu vastuullisuuteen,
suhteisiin ja yhteisollisyyteen. Markkinoinnin avulla voidaan luoda myyva, kilpailuky-
kyinen ja arvoa tuottava tuote tai palvelu. Markkinointi on tirked osa yrityksen liiketoi-
mintaa sekd menestystd, ja sen avulla pyritddn viestimddn omasta tarjonnasta sekd erot-

tumaan kilpailijoista. (Bergstrom & Leppanen 2015: 8, 19-21)

Markkinoinnin keskeisena tavoitteena on saada asiakas hankkimaan markkinoitava tuote
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(Sipilda 1999: 38). Onnistunut markkinointi edellyttdd maaritietoista ja systemaattista
otetta toimintaan, selkedd tulosajattelua, markkinoinnillista kehittdmisti sekd ymmaérrysta
thmisten kayttdytymisestd (Rope 2000: 42). Teatterin ndkokulmasta markkinointi on on-

nistunutta, kun potentiaalisia katsojia saadaan houkuteltua teatteriin.

Taideorganisaatioiden suurin haaste on yleison sitouttaminen tuotteeseen. Yleison sitout-
taminen lisdé taidekokemuksen laatua seké rakentaa yleison ja taideorganisaation keski-
ndistd yhteyttd, mika auttaa puolestaan taideorganisaatioiden taloudellista tilannetta. Ym-
marrys taiteen kulutuksesta sekd viestinnidstd taideyleison kanssa on tirkeédsséd roolissa

yleison sitouttamisessa. (Le, Jones, Williams & Dolnicar 2016: 462)

Markkinoinnin kilpailukeinoja ovat Neil Bordenin ja Jerome McCarthyn luoman 4P-mal-
lin mukaan tuote, hinta, saatavuus sekd markkinointiviestintd. Kulttuuriorganisaatioissa
kyseisessd mallissa painotetaan usein tuotteen tai palvelun mainontaa tai viestintiaa (Kolb
2000: 74). 4P-mallin rinnalle on tullut myo6s hieman laajennettu 7P-malli, joka sisdltda
edelld mainittujen kilpailukeinojen lisdksi my0os henkiloston ja asiakkaat, toimintatavat ja

prosessit sekd palveluympaériston. (Bergstrom & Leppinen 2015: 148)

Teatterin kontekstissa perinteisid kilpailukeinoja tarkasteltaessa tuotteena on néytelma ja
hintana ndytelmén eli esityksen lipun hinta. Saatavuudella puolestaan tarkoitetaan siti,
miten ja milld tavalla asiakkaat voivat hankkia tuotteen eli ndytelmén lipun. Markkinoin-
tiviestintd puolestaan kohdistuu ndytelméan markkinointiin ja viestintddn erilaisin keinoin
teatterin erilaisilla kanavilla. Seuraavissa alaluvuissa esittelen markkinoinnin kilpailukei-
noja teatterin nikokulmasta. Késittelen aluksi ndytelmai tuotteena sekd ndytelmén hintaa
ja saatavuutta. Taman jélkeen otan késittelyyn ndytelmén markkinointiviestinndn omassa

luvussaan, silld se muodostaa oman isomman kokonaisuutensa.

2.1.1 Naytelma tuotteena

Markkinoinnin kilpailukeinoissa tuotteella tarkoitetaan tavaraa, palvelua, aatetta tai esi-
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merkiksi yhteiskunnallista kampanjaa. Kéytdnndssa tuote on erilaisten ominaisuuksien ja
etujen yhdistelma4, jota voidaan tarjota asiakkaalle konkreettisessa muodossa. (Korkea-
maki, Lindstrom, Ryhénen, Saukkonen & Selinheimo 2002: 47) Tavallisia hyodykkeiti
valmistavien ja tuottavien organisaatioiden on selkedd maééritelld tietty markkinoitava
tuote, vaikka esimerkiksi digitaalinen aikakausi asettaa omat haasteensa maédrittelylle.
Kulttuuria tuottavilla organisaatioilla kyseinen méérittely on kuitenkin astetta haastavam-
paa eikd niin yksiselitteistd, silld kulttuurin markkinoinnissa tuotteella ei aina tarkoiteta
konkreettista hyodykettd. (Sipild 1999: 13—14) Tuotteena voikin olla esimerkiksi tilai-
suus, tapahtuma, hetki, d4ni tai litke (Colbert, Nantel, Bilodeu 1994: 14).

Taiteellisena tuotteena voidaan ndhdi esimerkiksi konsertti, ndytelma tai taidenéyttely
(Hill, O’Sullivan & O’Sullivan 2003: 101). Teatterin kontekstissa tuotteena on ndytelma
eli tietty esitys, jota markkinoidaan potentiaalisille katsojille. Teatteriesitystd voidaan kat-
soa sosiaalisena, kokemuksellisena seka tiettyyn paikkaan sidottuna kokonaisuutena pe-

rinteisen konkreettisen tuotteen sijasta (Walmsley 2011: 4).

Perusajatuksena markkinoinnissa on se, ettd tuote vastaa asiakkaiden toiveita. Kulttuu-
riorganisaatiossa kuitenkin tuotteen eli teatteriesityksen muokkaaminen vastaamaan asi-
akkaiden toiveita on konkreettisen tuotteen muokkaamista monimutkaisempaa. (Kolb
2000: 78-79) Naytelméa on tuotteena eldmyksellinen ja harjoiteltu kokonaisuus. Samoin
kuin konkreettinen hyddyke tai tuote, my0ds nidytelma tuotetaan ja valmistetaan erilaisista

osa-alueista. Tuotteen kuluttajia ja asiakkaita on ndytelman yleiso.

2.1.2 Naytelmén hinta

Hinta on jonkin tietyn hyddykkeen arvo asiakkaalle mitattuna rahassa. Hinnalla vaikute-
taan my0s asiakkaan mielikuvaan tietystd hyddykkeestd. (Korkeamidki ym. 2002: 67)
Markkinoinnin kilpailukeinona hinnan avulla varmistetaan tuotteen taloudellinen menes-
tys ja tuotteen kannattavuus. Hinnoittelun 1dhtékohtana pidetddn kustannuksia, mutta hin-

noittelussa on otettava huomioon myos liiketoiminnan tavoitteet, kilpailu, asiakkaiden
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hintaherkkyys sekéd kokema arvo. (Bergstrom & Leppédnen 2015: 233) Hinta syntyy tuot-
teelle hinnoitteluprosessin lopputulemana (Laitinen 2007: 253-256).

Taideorganisaatioissa tuotteiden hinnoitteluun vaikuttavat niin organisaation asema
markkinoilla, markkinoiden luonne, kilpailu seké taloudelliset tavoitteet (Hill ym. 2003:
146—-147). Teatterin kontekstissa tuotteen hintana on ndytelmén hinta. Konkreettisesti
ndytelmin hinta tarkoittaa ndytelmén lipun hintaa. Lipun hinnat vaihtelevat kuitenkin pal-
jon riippuen teatterista ja esitettdvastd ndytelmastd. Esimerkiksi ammattiteatterit pyytavét
lipuista enemman kuin harrastajateatterit, silli ammattiteatterissa tekijoind ovat teatte-
rialan ammattilaiset. Harrastajateatterit usein puolestaan toimivat voittoa tavoittelematto-

masti ja harrastajavoimin.

Taloustutkimus Oy:n tutkimuksen mukaan kohtuulliseksi teatteri- ja tanssiesityksen lipun
hinnaksi méériteltiin 22 euroa ja oopperaesityksen hinnaksi puolestaan 31 euroa (Suomen
kiksi ndytelmén kesto, tyyli, kohderyhmi sekd budjetti vaikuttavat ndytelmien lippujen

hinnoitteluun.

2.1.3 Naytelmén saatavuus

Markkinoinnin kilpailukeinoissa saatavuudella tarkoitetaan sitd, miten helposti tietty
tuote tai palvelu on hankittavissa (Korkeaméki ym. 2002: 83). Kdytanndssa teatterin kon-
tekstissa saatavuus korostaa sitd, miten helposti ja nopeasti tiettyyn ndytelmain voi hank-
kia lipun. Saatavuuden perustana on luoda edellytykset sille, ettd asiakkaan tarpeet tulevat
tyydytetyiksi. Saatavuudella taataan, ettd tietty tuote tai palvelu on asiakkaan saatavilla
silld tavoin, ettd ostamisen helppous tuottaa asiakkaalle arvoa ja hyotyé. (Bergstrom &

Leppénen 2015: 261)

Markkinoinnissa saatavuus koostuu kolmesta eri osa-alueesta, jotka ovat markkinointika-
nava, fyysinen jakelu seké ulkoinen ja sisdinen saatavuus. Markkinointikanava eli toisin

sanoen jakelutie on erilaisten yritysten ja vdlikdsien muodostama ketju, jonka kautta tietty
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tuote saadaan markkinoille ja informaatio tuotteesta vilittyy. (Bergstrom & Leppédnen

2015:261-262)

Fyysiselld jakelulla puolestaan tarkoitetaan tuotteen tai palvelun kuljetusta, varastoimista
seka tilaamista (Bergstrom & Leppédnen 2015: 261-262). Fyysinen jakelu on teatterikon-
tekstissa pienemmassd osassa, silld tuotteena on paikkaan sidottu ja abstrakti tuote eli
ndytelmi. Fyysistd jakelua voi kuitenkin olla esimerkiksi ndytelméan tilausniytokset tai
vierailut esimerkiksi kouluissa. Ulkoinen saatavuus tarkoittaa puolestaan sitd, miten hel-
posti yrityksen toimipaikka 16ydetddn ja sisdinen sitd, miten hyvin tuote on esilla tietyssi

toimipaikassa. (Bergstrom & Leppédnen 2015: 261-262)

Hytin (2005: 85-86) mukaan teatterikontekstissa saatavuus tarkoittaa lippuvarausten vai-
vattomuutta sekd palvelualttiutta lipunmyynnissd. On tirkeéé olla tiedossa, mistd ja milla
tavalla ndytelmadn voi ostaa lippuja. Erilaisissa teattereissa lippuja voi varata ja ostaa
useimmiten esimerkiksi puhelimitse, sihkopostitse tai teatterin verkkosivuilta sdhkodisen

varausjarjestelmén kautta.

Néytelmén saatavuutta lisdd my0s esimerkiksi ndytelmén perustietojen, kuten tapahtuma-
ajan ja -paikan ilmaisu ndytelmien esittelyissd, mainoksissa ja julisteissa. Tama kytkeytyy
myos tuotteen ulkoiseen saatavuuteen eli sithen, miten hyvin ndytelmaa esittdva teatteri
16ydetddn. Teatterin tai ndytelmén sijainnin tulee olla selkedsti tiedossa ja helposti 10y-
dettdvissd. Sisdiseen saatavuuteen vaikuttaa puolestaan se, miten hyvin yleisdd autetaan
ja opastetaan teatterissa henkilokunnan toimesta, jotta yleiso 10ytda tarvitsemansa palve-

lut.

2.2 Néaytelman markkinointiviestinta

Viestinnélld tdhdatiddn yhteisen késityksen luomiseen, jolloin markkinointiviestinnilla ta-

voitellaan yhteisen kisityksen luomista viestin l&hettdjdn ja vastaanottajan vililla.

(Vuokko 1993: 11-13) Karjaluodon (2010: 6) mukaan markkinointiviestintd on yrityksen
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markkinaosuuden ja myynnin kasvattamisessa tirkein keino markkinoinnin kilpailukei-
noista. Markkinointiviestinnén on tarkoitus mainostaa itse yritysté ja sijoittaa yrityksen

tuotteet ja palvelut markkinoille (Karaosmanoglu & Melewar 2006: 201).

Kotler ja Keller (2012: 498) esittelevat markkinointiviestinndn rakentuvan kahdeksasta
viestinndn elementisté, jotka vaikuttavat toisiinsa. Kahdeksan elementtid ovat mainonta,
myynninedistdiminen, suhde- ja julkisuustoiminta, tapahtumat ja elamykset, suoramark-
kinointi, vuorovaikutteinen markkinointi, WOM-markkinointi (word-of-mouth) seké
henkilokohtainen myyntity6. Taidealalla markkinointiviestinndssd on painotettu etenkin
suhdetoimintaa, suoramarkkinointia seké painotuotteiden kayttod, joita tdydentavit seka
edullinen mainonta ettd myynninedistiminen. (Hill, O’Sullivan & O’Sullivan 2003: 191—

192).

Media on kiinnostunut taiteesta ja erilaisista taidetapahtumista, jolloin taideorganisaatioi-
den suhteiden rakentaminen tiedotusvélineisiin on luontevaa. Taidetapahtumissa on ldsna
uutuuden viehétys, miké kiehtoo tiedotusvalineitd (Hill ym. 2003: 191). Naytelmista teh-
dddn niin etukéteisjuttuja lehdistotiedotteiden ja -tilaisuuksien pohjalta kuin my0s arvos-
teluja ja krititkkejéd. Ylistdvat kritiikit teoksesta saattavat vaikuttaa potentiaaliseen ylei-
s0on ja houkutella paikalle katsojia. Suhdetoiminta on myds taideorganisaatioille edul-
lista ja kannattavaa. (Hill ym. 2003: 191-192) Suoramarkkinointiin taide- ja kulttuu-
riorganisaatiot kdyttdvit puolestaan esimerkiksi erilaisia asiakkaille sdhkopostitse jaetta-

via tiedotteita ja uutiskirjeita.

Myynninedistdmisen tarkoituksena on lisdtd myynnin méaraa tai nopeutta. Myynninedis-
tdminen on usein lyhyen aikaviélin taktiikka, jota voidaan kdyttdd my0s hyvin tehokkaasti
monenlaisten demografisten asiakassegmenttien keskuudessa. Mainonnan kautta markki-
noitava tuote saa puolestaan hyoddyllistd nédkyvyyttd ja tietoisuus tuotteesta levidd. Tai-
deorganisaatiot ovat painottaneet mainonnassaan printtimainontaa, kuten lehtimainontaa,

lentolehtisid eli flyereita seka julisteita. (Hill ym. 2003: 191-192)

Perinteisen printtimainonnan rinnalle digitaalisen median aikakaudella on noussut myos
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mainonta verkossa, jonka voidaan ndhda alkaneen 1990-luvun alkuvaiheessa (Bentley
2012: 313). Teattereiden markkinointi, mainonta ja viestintd ovatkin nykyadn vahvasti
verkossa, kuten erilaisilla sosiaalisen median kanavilla sekd verkkosivuilla, joiden Sep-
pald (2011: 12) toteaa olevan verkkoviestinnin ydin. Kalliolan (2012: 175-176) mukaan
verkkosivut ovat ldhes ainoa verkkopalvelu, jonka sisdltdd, toiminnallisuutta ja ulkoasua
yritys voi itse hallita. Ulkoisia palveluita ohjailevat usein yleiset toimintamallit (Kalliolan

2012: 175-176).

Taiteen alalla my0s sosiaalinen media on noussut suureen suosioon. Sosiaalisen median
viestintdmahdollisuudet, kustannustehokkuus sekd interaktiivisuus houkuttelevat erilaisia
toimijoita. Sosiaalinen media mahdollistaa, helpottaa ja tukee kéyttdjien vélistd vuorovai-
kutusta sekd monipuolisen siséllon jakamista. Esittdvien taiteiden organisaatioilla on mo-
nenlaisia sosiaalisen median sovelluksia kdytettdvissd. (Hausmann & Poellmann 2013:

144-146)

Erilaiset sosiaalisen median palvelut ovat alusta ldhtien houkutelleet miljoonia kayttd;jia,
jotka kéyttavit erilaisia palveluita pdivittdin (Boyd & Ellison 2007: 210). Sosiaaliseen
mediaan kuuluvat esimerkiksi erilaiset sosiaalisen verkostoitumisen sivut, kuten Face-
book, Instagram ja Twitter sekd keskustelualustat ja blogit (Barreda, Bilgihan, Nusair &
Okumus 2015: 601-604).

Digitaalinen markkinointiviestintd voidaan nédhda perinteisen markkinointiviestinndn uu-
tena muotona, jolla pystytdédn tavoittelemaan kohderyhmié tehokkaammin ja kohdenne-
tummin (Karjaluoto 2010: 11-14). Verrattuna perinteiseen markkinointiviestintdan digi-
taalinen markkinointiviestintd voidaan méaaritella yrityksen tai brandin ja sen asiakkaiden
valiseksi kommunikaatioksi, jossa on kdytOssé erilaisia digitaalisia kanavia sekd infor-
maatioteknologiaa. Digitaaliset kanavat ovatkin nykyadn merkittdva ja suuri osa markki-
nointia, ja verkko voidaan ajatella mediana, markkinapaikkana sekéd jakeluvaylani

(Ahola, Koivumaéki & Oinas-Kukkonen 2002: 47).
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Digitaalisen markkinoinnin muotoja ovat esimerkiksi sdhkdinen suoramarkkinointi, vi-
raalimarkkinointi, internetmainonta, ohjelmoitu mainonta, mobiilimarkkinointi, sekd so-
siaalinen media (Karjaluoto 2010: 14; Valos, Maplestone, Polonsky & Ewing 2017:
1522). Digitaalisten kanavien kautta voidaan esimerkiksi valittia tietoa, kertoa tuotteista
ja palveluista, rakentaa mielikuvaa briandisti seka tarjota lisdarvoa (Merisavo, Vesanen,

Raulas & Virtanen 2006: 34-37).

Markkinointiviestinnidn suunnittelua ja toteutusta voidaan ldahestyd kolmesta erilaisesta
ndkokulmasta. Markkinointiviestintdd voi ldhted rakentamaan tietyn viestintdkeinon
suunnittelun, kampanjakohtaisen suunnittelun tai yritystasolla usein toistuvan tapahtu-
man suunnittelun nédkokulmasta. (Vuokko 1993: 117) Teatterimarkkinoinnissa markki-
nointiviestintd kohdistuu usein yhden ndytelmén tai esitettdvidn teoksen markkinointiin
tietylld rajatulla aikavililld, jolloin kyseessd on kampanja- ja projektikohtainen ldahesty-

mistapa.

Markkinointiviestinnissé viestin kohderyhma vaikuttaa viestin sisdltoon. (Vuokko 2003:
10-17) Teatterimarkkinoinnissa on tiarkedd hahmottaa se, kenelle ndytelma on tarkoitettu
ja kenelle markkinointiviestintd suunnataan. Esimerkiksi lastennidytelmid markkinoita-
essa itse ndytelmin kohderyhmaé on lapset, mutta kenties itse markkinointiviestinnin koh-

deryhméné ovat lasten vanhemmat.

2.3 Teatterin sidosryhmat

Teatterin toimintaan ja ndin ollen myds teatterin markkinointiin ja viestintddn linkittyvat
myos teatterin toimintaa tukevat ja mahdollistavat sidosryhmaét. Sidosryhmélle on ole-
massa monenlaisia maaritelmid, eikd kéasite itsessdin ole yksiselitteinen. Sidosryhmén ka-
site on kdytossd esimerkiksi yritystoiminnassa, organisaatioissa, politiikassa ja mediassa

(Mainardes, Alves & Raposo 2011: 228).
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Freeman (1984: 46) mairittelee sidosryhmén laajasti miksi tahansa ryhmaiksi tai yksi-
16ksi, joka voi omalla toiminnallaan vaikuttaa organisaatioon tai johon organisaatio voi
toiminnallaan vaikuttaa. Johnson, Scholes ja Whittington (2008: 154—156) puolestaan
madrittelevat sidosryhmén tarkoittavan ryhmié tai yksiloitd, jotka ovat organisaatiosta
riippuvaisia, ja joista taas itse organisaatio on riippuvainen. Sidosryhmid voi olla sekéd
organisaation sisdisié ettd ulkoisia. Suuren organisaation sidosryhmii voivat olla esimer-
kiksi asiakkaat, tyontekijat, kilpailijat, toimittajat, liitot, hallitus, omistajat seka rahoittajat

(Johnson et al. 2008: 154).

Sidosryhmid on myo6s kulttuurisessa organisaatiossa kuten teatterissa. Bonet ja Schargo-
rodsky (2018: 68—71) nostavat esiin teatterin johtamisen nikdkulmasta yhdeksén sidos-
ryhmien osa-aluetta, jotka ovat poliitikot, julkinen hallinto, lahjoittajat ja sponsorit, me-
dia, yleiso ja katsojat, yhteisot ja instituutiot, teatteriammattilaiset, ammattiliitot seké ta-
varoiden ja palvelujen toimittajat ja tarjoajat. Erilaisilla sidosryhmilld on kiinnostus teat-
teria kohtaan, ja niillda on myos ajatuksia ja ideoita siitd, milld tavalla teatterin on mah-

dollista kasvaa, kehittyd ja muuttua (Rhine 2018: 18).

Poliitikot voivat vastuullaan ja paitoksilladn vaikuttaa erityisesti julkisten teattereiden
toimintaan. Ne voivat my0s toimia avaintekijéind esimerkiksi teatterin ongelmatilan-
teissa. Julkisten teattereiden toimintaan linkittyy myds julkinen hallinto, jonka avulla te-
atterit voivat kehittdd suhteita muihin palveluihin ja hallintoelimiin toimintansa tueksi.
Yksityisten teattereiden kohdalla julkinen hallinto nékyy lupien saamisessa ja sdéntojen

noudattamisessa. (Bonet ja Schargorodsky 2018: 68—71)

Lahjoittajat ja sponsorit voivat puolestaan tukea teatteria rahallisesti, mistéd teatteri saa
selkedd taloudellista hyotyd. Lahjoittajia ja sponsoreita voivat olla esimerkiksi yksityiset
tai institutionaaliset tahot, vapaaehtoiset tai yritykset. Median kanavat ovat puolestaan
térkeitd siind, miten hyvin teatterin tuotanto saa nakyvyyttd. Median suositukset ja kritii-

kit voivat my0s vaikuttaa potentiaaliseen yleisoon. (Bonet ja Schargorodsky 2018: 68—

71)
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Yleiso on teatterille sidosryhménd olennainen ja monimuotoinen (Bonet ja Schargo-
rodsky 2018: 68—71). [lman yleis64 ndytelmilla ei ole vastaanottajia. Yleiso voi koostua
hyvin monenlaisista ihmisisté ja ryhmista riippuen ndytelmasti. Ndytelmien yleison koh-
dalla tulee esiin myo0s erilaisten kéytettyjen kisitteiden monimutkaisuus, jota on syyta

pohtia.

Teatterin yleiso ja katsojat koostuvat ndytelméaa seuraamaan tulleista yksiloistd. He voivat
olla joko tottuneita teatterinkdvijoitd, harvemmin teatterissa kdyvid tai ensikertalaisia.
Puolestaan yleisoon ja katsojiin linkittyneenéd asiakkaaksi voidaan maééritelld henkilo,
joka on hankkinut ndytelméén lipun ja tullut katsomaan nidytelméé. Sen sijaan potentiaa-
linen katsoja on henkild, jonka ostopdatokseen teatterimarkkinoinnilla pyritdin vaikutta-

maan.

Yleisoon linkittyvit osaltaan myos erilaiset yhteisot ja instituutiot. Yhteisojé ja instituu-
tiota voivat olla esimerkiksi sosiaaliset, kulttuurin tai urheilun organisaatiot, jotka voivat
tulla katsomaan ndytelmié tai joiden kanssa teatteri voi tehda erilaisia projekteja. (Bonet
ja Schargorodsky 2018: 68—71) Sidosryhmini yhteis6ja voivat olla esimerkiksi paikalliset
paivikotiryhmét tai koululuokat, jotka tulevat teatteriin osana opetusta ja kasvatusta. Eri-
laiset organisaatiot voivat myds tilata tilausndytoksia tai toteuttaa erilaisia koulutuspro-

jekteja teatterin kanssa.

Teatteriammattilaiset puolestaan nikevit teatterit sekd mahdollisina tyOpaikkoina ettéd
vuorovaikutuksen ja koulutuksen tiloina. Teatteriammattilaiset sidosryhména vaikuttaa
sithen, ettd teatterin tulee pitdd ylla tiettyd tasoa ja laatua. Ammattilaisiin vahvasti linkit-
tyvit ammattiliitot ovat puolestaan sidosryhmaina tirkeita, silld ne neuvottelevat ja pitdvét
huolen teatterin henkilokunnan oloista ja oikeuksista. Tavaroiden ja palvelujen toimittajat
ja tarjoajat puolestaan vaikuttavat teatterin toiminnan ylldpitdmiseen ja toimivien olosuh-

teiden luomiseen. (Bonet ja Schargorodsky 2018: 68—71)
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2.4 Kulttuuriteollisuus

Laajasti mééariteltynd kulttuuriteollisuudeksi voidaan ndhdéd kaikenlainen tuotanto, joka
perustuu merkityssisdltoihin ja tekee merkityksistd kaupallista (Kylménen 1999, Opetus-
ministerié 1999). Kulttuuriteollisuus koostuu sellaisista aloista, joissa yhdistyy yleisesti
kulttuuristen ja aineettomien tuotteiden ja palveluiden markkinoiminen, tuottaminen ja
luominen. Kulttuuriteollisuutta ovat esimerkiksi elokuva-, musiikki- ja kustannusteolli-
suus kuin myds muoti-, muotoilu- ja taideteollisuus. Kulttuuriteollisuudeksi lasketaan

myos viestintd ja informaatioteollisuus sekd matkailu. (Korhola 2008)

Taiteessa ja kulttuurissa korostetaan yleisesti vapautta, luovuutta ja yhteiskunnallisuutta
(Mannisto 2013). Teatterimarkkinoinnilla pyritddn markkinoimaan ja myymaan vahvasti
kulttuurista ja eldmyksellistd tuotetta eli tiettyd ndytelmai. Teatterimarkkinointiin linkit-
tyykin vahvasti my0s vastakkainasettelu kulttuurin ja taiteen sekd kaupallisuuden vali-

sestd monimutkaisesta suhteesta.

Kulttuuriteollisuus késitteend tuo yhteen kaksi hyvin erilaista aluetta, taloudellisen tuo-
tannon ja taiteellisen luovuuden (Opetusministerié 1999). Markkinataloudella ja taiteella
ndhdéén olevan taustallaan erilaiset logiikat, jotka ovat keskendén ristiriidassa ja heratta-
vit monenlaisia mielipiteitd kulttuuritoimijoiden keskuudessa. Taiteen ja kulttuurin voi-
daan ajatella pohjautuvan pehmeisiin arvoihin, kuten luovuuteen ja aitouteen, kun taas

talous perustuu kovempiin arvoihin, kuten tehokkuuteen. (Du Gay 1997: 1-11)

Kulttuuriteollisuus termind ja teoriana sai alkunsa 1930-luvulla, kun Frankfurtin koulu-
kuntaan kuuluvat Max Horkheimer ja Theodor Adorno kayttivét termid erilaisissa julkai-
suissaan ja ottivat termin laajemmin kayttoon. Termin kdyttoonoton myotd syntyi kes-
kustelua kulttuurituotteiden kaupallistumisesta, taiteen asemasta sekd mekaanisesta kult-

tuurintuotannosta. (Horkheimer & Adorno 2004; Lehtonen 2014: 16)

Adornon nikemyksena oli, ettd taiteen alistaminen taloudelliselle logiikalle vaikuttaa tai-

teen sisdiseen autonomiaan ja uhkaa samalla taiteen omanlaista asemaa (O’Connor 2003:
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12). Adornon (2004: 98-99) mukaan voitontavoittelu kulttuurin parissa vaikutti kulttuu-
rin sisdltoon ja teki asiakkaasta subjektin sijasta objektin. Kulttuuriteollisuuden kritiikki
kohdistui myo6s kulttuurituotteiden ja kulttuurin eri osa-alueiden samankaltaisuuteen ja

kaavamaisuuteen, jotka tukevat tietynlaisia kapitalistisia rakenteita (Horkheimer &

Adorno 2004).

Adornon ja Horkheimerin ndkemykset ovat kuitenkin olleet my0s kritiikin kohteena, silld
he eivit kisitelleet kulttuuria kokonaisuutena ja yhtendisend ilmiond, vaan jakoivat sen
selkedsti kahteen erilliseen osaan, korkea- ja matalakulttuuriin. Adorno ja Horkheimer
ndkivéit matalakulttuurin kulttuurituotannon ongelmallisena, valheellisena ja passivoi-
vana. Kahtiajakautunut ndkemys sai aikanaan osakseen arvostelua. (Kellner 1998: 38—

39)

Nykyééin kulttuuriteollisuuteen suhtaudutaan kuitenkin jo paljon neutraalimmin ja posi-
titvisemmin. Termid kdytetddn laajasti ympédri maailman ja sen rinnalle on tullut myds
muita samankaltaisia termejd, kuten luova talous ja luova teollisuus. Kulttuuriteollisuutta
voidaan nykyisin kutsua my0s kulttuuritoimialaksi, joka on hyvin laaja kédsite sisdltien

niin perinteiset taidealat kuin digitaalisen tuotannon. (Taalas & Toivonen 2006: 106—108)

Toimintatapojensa perusteella kulttuuriteollisuus voidaan laajasti méariteltyna ryhmitelld
viiteen eri ryhmddn. Ryhmaét ovat editoriaalinen teollisuus (elokuva, ddnitteet, kirjakus-
tannus) ohjelmavirtateollisuus (radio, televisio), kirjoitetun informaation tuotanto (sa-
noma- ja aikakauslehdet), sdhkoinen viestintéteollisuus (uusmedia) seka esittdvé taide ja

tapahtumatuotanto (teatteri, tanssi, konserttimusiikki, ndyttelyt). (Uusitalo 1999: 137)

Teatterimarkkinointi kuuluu taten kulttuuriteollisuuden esittédvén taiteen ja tapahtumatuo-
tannon ryhméédn seki osaltaan my0s sdhkoisen viestintdteollisuuden ryhméén, silld suuri
osa markkinoinnista tapahtuu nykyaikana verkossa ja sosiaalisessa mediassa. Teatterei-
den verkkosivuilla olevilla ndytelméesittelyilld pyritddn kuvin ja tekstein esittelemaén,
tiedottamaan ja ennen kaikkea markkinoimaan kulttuurin alan aineetonta tuotetta eli ndy-

telmai. Kulttuuriteollisuus on osa kulttuuria.
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Tuottaja Pirjo Suhosen (2018) mukaan kaikki taide voidaan ajatella kaupallisena ja kau-
pallisuuden kuuluvan vahvasti yhteen taiteen kanssa. Kaupallisuuden voidaan nahdé al-
kavan taiteessa silloin, kun herdtetdédn huomio ja halu kayttda taiteen kokemiseen aikaa.
Taiteella ja taiteilijalla ei ole vastaanottajia, mikéli hin ei salli kaupallisuutta. (Suhonen
2018) Esimerkiksi teatterikontekstissa tietty nidytelmé ei saa katsojia, mikéli ndytelmén
markkinointia rajoitetaan liiallisesti. Tietynlaista kaupallisuutta kulttuurin parissa tarvi-

taan, jotta taide saa vastaanottajansa.
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3 RETORIIKKA VAIKUTTAMISEN VALINEENA

Mainonta ja markkinointi perustuvat erilaisiin keinoihin vaikuttaa. Malmelinin (2003:
183) mukaan retoriikan voidaan ajatella olevan mainonnan esi-isd. Nykypdivind monet
markkinoinnin keinot pohjautuvat esimerkiksi Aristoteleen teorioihin retoriikasta. Mark-
kinointiviestintd on luonteeltaan ja tyyliltddn vahvasti suostuttelevaa ja vakuuttelevaa eli
toisin sanoen retorista. Retorinen toiminta onkin vahvasti mukana mainonnassa, jossa ku-
luttaja on mainonnan kohde ja mainonta vidyla, jossa suostuttelua voidaan hyodyntéa.
(Ryynénen 2007: 21) Tamadn myota teatterimarkkinointi, markkinointiviestintd ja reto-

ritkka kulkevat kési kadessa.

Tutkielmani pohjautuu teorialtaan retoriikkaan ja retorisiin keinoihin, silld tarkoitukse-
nani on tarkastella teattereiden ndytelmien esittelyiden vaikutuskeinoja. Tutkimukseni
kohdistuu esittelytekstien ja -kuvien siséllon erittelyyn retoristen vaikutuskeinojen perus-
teella. Huomio on ndytelméaesittelyiden analysoinnissa ja sen selvittdmisesséd, minkélaisin
keinoin teksteilld ja kuvilla pyritddn vaikuttamaan. Hyodynnén tdssa tutkimuksessa Aris-
toteleen antiikin ajalta olevaa retoriikan teoriaa. Aristoteles (2000: 11) jakaa teoriassaan
puheen vaikutuskeinot kolmeen: eetokseen, paatokseen ja logokseen. Téssé luvussa esit-

telen retoriikkaa, retoriikan tutkimusta ja tutkimukseni kannalta keskeistd késitteistoa.

Retoriikkaa voidaan pitdé yhtend kielenkdyton peruselementeisti (Jokinen 1999: 47). Re-
toritkka on késitteend hyvin laaja ja monipuolinen. Retoriikan juuret ulottuvat pitkélle
antiikin ajalle ja pitkén historiansa aikana sitd on tulkittu, tutkittu ja méaaritelty monin eri
tavoin niin oppina, taitona kuin tutkimusalanakin. Aristoteleen (2000: 10) mukaan "Re-
toritkka on kyky havaita kunkin asian yhteydesséd vakuuttava”. Platon taas vertailee reto-
riikkaa filosofiaan ja korostaa ndin retoriikan eettistd puolta. Hinen mukaansa retoriikka
pyrkii mielistelemadn, kun taas filosofia pyrkii I6ytdiméadn sen, mikd on totta ja hyvaa.

(Blomstedt 2003: 4041, 43)

Retoriikka voidaan my6s mééritelld opiksi, jonka myd&td puhuja voi ilmaista asiansa va-
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kuuttavasti ja suostuttelevasti (Haapanen 1996: 30). Torkki (2006: 30) puolestaan on to-
dennut, ettd retoriikka ei ole pelkéstddn sitd mitd sanotaan, vaan siihen linkittyy my®os se,
miten ja kuka sanoo. Yksinkertaisesti retoriikan voi ajatella taidoksi suostutella ja vakuut-
taa. Retoriikka on mahdollista jaotella esimerkiksi esitysten ja puheiden, argumentoinnin
sekd trooppien ja kielikuvien retoriikkaan riippuen ldhtokohdista (Palonen & Summa
1996: 10). Retoriikkaa voidaan tutkia my0s sosiaalisesta ndkokulmasta, jossa retoriseen

tilanteeseen kuuluvat puhuja, puheen foorumi sekd yleiso. (Kakkuri-Knuuttila 2007:

235).

Retoriseksi toiminnaksi voidaan laaja-alaisesti méaéritelld miké tahansa puhe tai kirjalli-
nen tuotos, jonka tavoitteena on tehdd vaikutus sen vastaanottajaan. Retoriikka jakautuu
erilaisten ndkdkulmien ja teorioiden pohjalta kahteen suuntaukseen, jotka ovat klassinen
ja uusi retoriikka (Nikki 2016). Niitd suuntauksia kédsittelen tarkemmin seuraavassa lu-

vussa 3.1.

3.1 Klassisesta retoriikasta uuteen retoriikkaan

Klassisella retoriikalla tarkoitetaan antiikin aikaista kreikkalaista ja roomalaista puheop-
pia, jonka tavoitteena oli kouluttaa ja opettaa taitavia puhujia (Nikki 2016). Klassisen
retoriikan kohteena ovat puhe ja puheen erilaiset vaikutuskeinot. Klassisessa retoriikassa
painotetaan vahvasti itse puhujaa sekd puhujan ominaisuuksia ja valintoja hinen vakuut-
taessaan yleisod (Karvonen 1999: 259). Kuuluisimpia klassisen retoriikan teoreetikkoja
ovat esimerkiksi Aristoteles ja Cicero, joiden teorioita kdytetddn nykypaivind monipuo-

lisesti retoriikan tutkimuksessa (Nikki 2016).

Retoriikan perustaksi voidaan mairitelld argumentaatio. Nakemys perustuu Aristoteleen
teokseen Retoriikka, jota pidetddn yhtend retoriikan perusteoksena (Kakkuri-Knuuttila
2007: 233). Klassinen retoriikka ndhddan péddosin oppina vakuuttamisen tekniikasta, ja

retoriikassa keskitytddn erityisesti verbaaliseen eli kielelliseen kulttuuriin (Koistinen
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1999: 40-41). Klassisessa retoriikassa korostuu normatiivisuus, kun taas uusi retoriikka

on deskriptiivistd (Kakkuri-Knuuttila 2007: 241).

Uudella retoriikalla tarkoitetaan teoreetikoiden Chaim Perelmanin ja Lucie Olbrechts-
Tytecan vuonna 1958 ilmestyneessé tutkimuksessaan Traité de I'Argumentation: La Nou-
velle Rhétorique tarkastelemaa ja méérittelemaa retoritkan suuntausta. Perelmanin ja Ol-
brechts-Tytecan ndkemyksena on, ettd argumentaatio pohjautuu hyvin harvoin logiikkaan
jaretoriikassa tuleekin kuvata enemmén todellisia argumentaation muotoja. (Nikki 2016)
Uusi retoriikka keskittyy analyysiin ja tutkii kaikenlaista kommunikaatiota pelkdn puheen

tarkastelun sijaan (Kakkuri-Knuuttila 2007: 235).

Uudessa retoriikassa painopiste on klassista retoriikkaa enemmaén nimenomaan argumen-
toinnissa ja perustelussa (Nikki 2016). Uudessa retoriikassa keskitytdén sithen, mill4 ta-
voin yleiso sitoutetaan viitteisiin ja milld keinoin viitteitd tehdddn vakuuttavaksi yleisolle
(Jokinen 1999: 46). Moderni uusi retoriikka keskittyy enemmaén tekstin esittdjan lisdksi
myos tekstin vastaanottajan tulkintaan (Kakkuri-Knuuttila 2007: 235). Uuden retoriikan
kuuluisimpia teoreetikkoja olivat Perelmanin ja Olbechts-Tytecan lisdksi myos Kenneth

Burke ja Stephen Toulmin (Nikki 2016).

3.2 Retoriset keinot

Retoriset keinot ovat erilaisia kielellisid valintoja, joilla pyritddn vaikuttamaan, vakuutta-
maan ja saamaan tekstin vastaanottaja puolelleen. Retoristen keinojen tavoitteena on va-
kuuttaa vastaanottaja kirjoittajan tai puhujan sanomasta. (Valtonen 2017) Jokinen (2016)
jakaa retoriset keinot argumentin esittdjdé ja itse argumenttia koskeviin keinoihin. Argu-
mentin esittdjdd koskeviksi keinoiksi lukeutuvat esimerkiksi etddnnyttdminen omista in-
tresseistd, puhujakategorioilla oikeuttaminen sekd liittoutumisasteen séditely. (Jokinen

2016: 345-450)

Etddnnyttdminen omista intresseistd on retorinen keino, jossa véitteen esittdjd voi etdin-
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nyttdmalld omat intressit esitetystd véitteestd herdttdd yleisdssa luottamusta. Puhujakate-
gorioilla oikeuttaminen puolestaan keskittyy erilaisiin puhujakategorioihin ja niiden ar-
vostukseen yhteiskunnassa. Puhujakategoria méadrittyy sen mukaan, missd asemassa pu-
huja on ja minkélaista tietdmystd hénelld on taustansa, kokemuksensa ja koulutuksensa
kautta. Liittoutumisasteen sédétely puolestaan keskittyy sithen, millé tavalla viitteen esit-
tdja sitoutuu esittimadnsa viitteeseen vai pyrkiiko tdima etddnnyttimaén itsensé véitteesti

esimerkiksi ilmaisemalla véitteen toisen henkilon puolesta. (Jokinen 2016: 345-350)

Itse argumenttia koskevia retorisia keinoja ovat tosiasiapuhe, maarillistiminen, kolmen
lista, metaforat ja diri-ilmaisut. Tosiasiapuheessa asiat esitetddn riippumattomina fak-
toina ja hiivytetdén toimijoiden roolia esimerkiksi passiivimuotoisella kirjoitustyylilla.
Madrallistamisell eli kvantifioinnilla puolestaan vahvistetaan véitettd esimerkiksi luku-
madrilla, prosenteilla ja taulukoilla. Huomio kohdentuu sithen, mitd maardllistimiselld

pyritddn saamaan aikaan argumentaatiossa. (Jokinen 2016: 351-366)

Adri-ilmaisuilla, kuten jokainen, ei koskaan, tiysin ja aina, pyritiin puolestaan painotta-
maan tai hdivyttdmaan argumentaatiossa valittuja asioita. Metaforilla kuvataan jotain tiet-
tyd asiaa kielikuvalla, jonka avulla haluttua asiaa pyritddn saamaan ymmaérrettdvam-
maksi. Kolmen lista on puolestaan retorinen keino, jossa viitteen tueksi listataan tai lue-
tellaan erilaisia seikkoja. Tdlloin annetaan vaikutelma asian yleisyydestd ja tavanomai-

suudesta. (Jokinen 2016: 351-366)

3.3 Argumentaatio ja argumentti

Argumentaatio voidaan madritelld viestintdprosessiksi, jossa tiettyjd véitteitd kehitetdén,
muotoillaan ja kritisoidaan (Rieke, Sillars & Peterson 2009: 3—4). Argumentaatio keskit-
tyy sellaisiin keinoihin, joiden avulla erilaisia vaitteitd pyritddn tekeméén vakuuttaviksi
(Kakkuri-Knuuttila 2007: 63). Argumentaatio ei ole pakottamista tai painostamista tiet-

tyyn nikemykseen, vaan argumentaation tavoitteena on vedota vastaanottajiin ja saada
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vahvistusta, hyvaksyntii tai kannatusta yleisolta tietylle véitteelle neuvottelun keinoin

(Perelman 1996: 15-20; Kakkuri-Knuuttila 2007: 63).

Argumenttikokonaisuus koostuu véitteestd, perusteluista sekéd viitteeseen linkittyvisti
taustaoletuksista. Argumentaatiokokonaisuuteen kuuluu myos linkki, joka muodostuu
taustaoletusten avulla véitteen ja perustelun vilille. (Kakkuri-Knuuttila & Halonen 1998:
69; Kakkuri-Knuuttila 2007: 63) Argumentaatiossa “vdite on se, mikd joku yritetdén
saada uskomaan” (Kakkuri-Knuuttila 2007: 63). Viite voi olla sekd perinteisen véitelau-
seen, kehotuksen ettd kysymyksen muodossa (Kakkuri-Knuuttila & Halonen 1998: 69).
Puolestaan argumentaatiossa argumentti eli perustelu on se syy sille, minka takia jotakin

vaitettd tulisi uskoa (Kakkuri-Knuuttila 2007: 63).

Argumentti itsessddn voidaan ndhdi perusteltuna viitteend tai mielipiteend, joka antaa
tukea viitteelle. Se voidaan maaritelld perusteeksi tai todisteeksi (MOT Kielitoimiston
sanakirja s.v. argumentti). Esimerkiksi seuraavassa argumentaatiokokonaisuudessa ”Ko-
keeseen kannattaa lukea huolellisesti, koska silloin voi saada paremman arvosanan” véite
on, ettd kokeeseen kannattaa lukea huolellisesti ja argumentti eli perustelu viitteelle on
puolestaan se, ettd lukemalla huolellisesti voi saada paremman arvosanan kokeesta. Ar-
gumentti kehittyy aina kunkin argumentaatiotilanteen ja -tapahtuman mukaisesti, ja sen
voidaan ajatella olevan argumentoinnin keskipiste (Tindale 2004: 63). Argumenttien tun-

nistamisessa ja erittelemisessa tirkeitd ovat argumentin konteksti, sisdllon ymmartdminen

sekd tulkinta (Kakkuri-Knuuttila & Halonen 1998: 24, 60).

3.4 Aristoteleen kolmijako

Esittelytekstien tutkimus pohjautuu Aristoteleen klassisen retoriikan teoriaan ja erityisesti
Retoriikka-teoksessaan madriteltyyn retoriikan puheiden vaikutuskeinojen kolmijakoon.
Kyseinen teos on erds retoriikan tutkimuksen suosituimmista ja arvostetuimmista teok-

sista. Aristoteleen mukaan puheella vakuuttamisen syyt voidaan jakaa kolmeen: eetok-
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seen eli puhujan luonteeseen, paatokseen eli kuulijan mielentilaan ja logokseen eli puhee-
seen sekd sen siséltoon pohjautuviin syihin (Aristoteles 2000: 11). Kolmen retorisen vai-
kutuskeinon tavoitteena on kasvattaa tekstin sanoman tai pééviitteiden vakuuttavuutta
(Kakkuri-Knuuttila 2007: 233). Aristoteleen kolmijaon ajatellaan muodostavan myos pe-

rustan argumentaatiolle (Karlberg & Mral 1998: 35).

Aristoteleen méadrittelemien retoristen vaikutuskeinojen tarkastelu soveltuu hyvin naytel-
mien esittelyjen tarkempaan tarkasteluun, silld sen avulla on mahdollista selvittdé keinoja,
joilla viestin vastaanottajaan pyritdén vaikuttamaan. Alla oleva kuvio 3 koostaa kolme
vaikutuskeinoa yhteen. Kuvio on koostettu Aristoteleen (2000) ja Karlbergin ja Mralin

(1998) teorioita mukaillen ja yhdistellen.

Eetos
Viestin ldhettdja

Uskottavuus, vaikuttavuus, luonne

Paatos Logos
Viestin vastaanottaja Viestin sisdlto (argumentti)
Tunteet, arvot, uskomukset Jarkai, sisdlto, logiikka

Kuvio 3. Vaikutuskeinojen kolmijako

Kuvio 3 liittdd yhteen kolme vaikutuskeinoa, eetoksen, paatoksen ja logoksen, ja niiden

keskeiset ominaisuudet. Eetos korostaa erityisesti viestin ldhettdjén, kuten itse puhujan
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tai kirjoittajan ominaisuuksia ja eetoksessa painottuvat viestin lahettdjan uskottavuus, vai-
kuttavuus ja luonne. Paatoksessa puolestaan korostetaan erityisesti viestin vastaanottajan
tunteita, mielentilaa ja arvomaailmaa. Paatoksella viestin 1dhettdja pyrkii vetoamaan vas-
taanottajan tunteisiin. Logoksella vaikuttamisessa puolestaan painotetaan viestin sisaltod
ja pyritddn vetoamaan vastaanottajaan jarjelld ja logiikalla. Alla olevissa luvuissa kisitte-

len kolmea vaikutuskeinoa tarkemmin.

3.4.1 Eetos

Eetoksessa vakuuttuminen pohjautuu puhujan tai viestin ldhettdjin luonteeseen, jolloin
viestin vastaanottaja vakuuttuu puhujan persoonan perusteella. Aristoteleen (2000: 11)
mukaan kenties tirkein syy vakuuttumiselle on puhujan luonne. Eetosta tutkittaessa koh-
teena ovat puhujan vaikuttavuuteen, luotettavuuteen, uskottavuuteen ja auktoriteettiin
vaikuttavat tekijat. Eetoksella viitataan siithen tyyliin ja niihin tapoihin, joilla puhuja ra-
kentaa suhdetta yleis6onsd omaa luonnettaan ja uskottavuuttaan ilmentdmalla (Kakkuri-

Knuuttila 1998: 223).

Eetoksessa painottuvat vahvasti my0s viestin ldhettdjan eettisyys, jirkevyys, oikeuden-
mukaisuus ja rehellisyys (Beebe & Beebe 1997: 380; Blomstedt 2003: 80). Eetos voi
nykykielessd merkitd my0s viestijdstd valmiiksi olemassa olevia arvoja tai oletuksia

(Blomstedt 2003: 83).

Karlberg ja Mral (1998: 31) toteavat puhujan persoonan ja uskottavuuden olevan hyvin
tiarkeitd. Heiddn mukaansa viestin vaikuttavuuden osalta ei ole vélttimétontd onko pu-
huttu totta. Epdluotettavan puhujan viestilld ei ole vilttdmattd suurta merkitysté, silld pu-
hujan luotettavuus maéérittda viestin tehoa. Eetoksen tutkimisessa on tdrkedd selvittdd,
milla tavoin esimerkiksi puhuja tai kuka tahansa viestin takana ilmaisee omaa identiteet-

tiddn niin ulosannillaan, ilmaisullaan kuin tekstilldan. (Karlberg & Mral 1998: 31)

Aristoteles jakaa retoriikan teoriassaan eetoksen kolmeen vakuuttamisen osa-alueeseen,

jotka ovat jarki, hyve ja hyva tahto. Jarki merkitsee sitd, ettd puhujalla tulee olla riittavasti
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alykkyyttd kasittdd ja ymmartaa késitteleménsé asia. Hyve kuvastaa puolestaan puhujan
omia tavoitteita, ndkemyksid sekd moraalia. Hyvalla tahdolla tarkoitetaan puolestaan sité,

ettd puhujalla on halua tietojensa ja taitojensa jakamiseen. (Torkki 2006: 175)

Retoriikan tutkimuksessa eetoksella viitataan usein puhujaan yksittdisend henkilona vies-
tin ldhettdjdand, mutta viestin ldhettdjd voi olla mika tahansa taho, organisaatio tai insti-
tuutio, kuten omassa tutkimuksessani viestin ldhettdjind toimivat ndytelmia esittdvit teat-

terit.

Eetoksen kolmea osa-aluetta, jarked, hyvettd ja hyvia tahtoa, voidaan soveltaa titen myos
tutkimuksen kontekstiin. Jarki teatterin kontekstissa voidaan ndhda tarkoittavan sitd, ettd
teatterilla on riittdvéasti tietdimystd ja tuntemusta esittimastddn ndytelmaista, jotta teatteri
osaa kertoa siitd vakuuttavasti. Hyveen voidaan ajatella korostavan sitd, millaiset tavoit-
teet ja arvot itse teatterilla on, ja miten ne vaikuttavat teatterin toimintaan ja nikyvit ndy-
telmissd. Hyvidn tahdon voidaan ndhdé teatterin kohdalla tarkoittavan siti, ettd teatteri
tuottaa ja tarjoaa tuotantoaan monipuoliselle ja laajalle katsojakunnalle. Hyvaan tahtoon
voidaan kenties myos linkittdd teatterin esteettdmyys ja saavutettavuus, mikd korostaa

teatterin tahtoa tuoda ndytelmaét saavutettaviksi kaikille niistd kiinnostuneille.

3.4.2 Paatos

Paatoksella tarkoitetaan vastaanottajien tunteita, mielentilaa tai vastaanottokykyd, jotka
vaikuttavat sithen, milla tavalla yleiso vastaanottaa ja arvioi argumenttia (Kakkuri-Knuut-
tila 2007: 233) Paatoksella vaikuttuminen perustuu kuulijoihin ja vastaanottajaan silloin,
kun he péétyvit tiettyyn mielen- tai tunnetilaan kuunnellessaan puhetta ja puhujaa. Aris-
toteleen (2000: 11) mukaan padtoksemme vaihtelevat mielentilamme mukaan, silld esi-
merkiksi iloisena teemme erilaisia padtoksia kuin surullisina. Paatoksen yhtena tarkoituk-
sena on my0s saada yleiso vastaanottavaisemmaksi sille, mitd viestin ldhettdja haluaa sa-

noa (Karvonen 1999: 261).
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Paatoksessa vakuutetaan tunteisiin vetoamalla, ja paatos kasittdd sekd puhujan ettéd ylei-
son tunteet. Paatoksen keinoihin vaikuttavat puheen tavoite ja tarkoitus. Puhujan on mah-
dollista heréttdd vastaanottajassa monenlaisia tunteita, kuten innostusta, toiveikkuutta,
kaipausta tai myotituntoa. (Karlberg & Mral 1998: 34-35) Paatoksen kohdalla voidaan
klassisessa retoriikassa puhua heikoista ja vahvoista tunteista, joilla tarkoitetaan sitd, mi-
ten voimakkaina tunteet koetaan. Heikkojen tunteiden, kuten myo6tiatuntoisuuden ja hy-
vantahtoisuuden, avulla pyritddn varmistamaan se, ettéd yleiso kuuntelee ja ymmartia vit-
teitd. Heikkojen tunteiden herdttdmisen jialkeen pyritddn puolestaan herdttimadn yleisossi

vahvoja tunteita, kuten surua ja pelkoa. (Blomstedt 2003: 81)

Keinoja vaikuttaa viestin vastaanottajan mielialaan ovat esimerkiksi omien tunteiden il-
maiseminen, tunteikkaisiin muistoihin tai tilanteisiin viittaaminen, tilanteiden verbaali-
nen ja visuaalinen kuvittaminen, tunneperdisten ja vérittivien sanojen kdyttiminen seki
tuttavallisuuden korostaminen (Aristoteles 1997: 143—145; Karlberg & Mral 1998: 34—
35). Markkinoinnissa paatos ilmenee ja syntyy usein pelon ja toivon tunteiden kautta
(Karlberg & Mral 1998: 34-35). Esimerkiksi murtohédlytintd voidaan mainostaa ja mark-
kinoida heréttimélld mainoksen avulla pelkoa siitd, ettd joku murtautuu kotiin keskella

yotd, jolloin pelon tunteen kautta tarve murtohélyttimen hankinnalle lisdéntyy.

Joissakin tapauksissa myos tietynlainen tunteettomuus voi toimia tunteiden heréttijana ja
tietoisesti kéytettynd keinona (Karlberg & Mral 1998: 34-25). Vetoamalla tunteisiin pu-
huja voi saavuttaa jopa jarkiperusteita voimakkaamman hetkellisen vaikutuksen. Tdméa
tunteisiin perustuva vaikutus kuitenkin on kestoltaan usein lyhyempi kuin jarkiperusteilla

tehty vakuuttaminen. (Torkki 2006: 215)

3.4.3 Logos

Itse puheen perusteella vakuuttamista tapahtuu silloin, kun viestin ldhettija pystyy ilmai-
semaan sanomansa uskottavasti tai vakuuttavasti. Kuulijat tulevat vakuuttuneeksi, kun
puhuja osoittaa kunkin asian ja argumentin uskottavuuden ja luotettavuuden. Téll6in on

kyse Aristoteleen kolmijaon logoksesta. (Aristoteles 2000: 11) Vakuuttamisessa logos on
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hyvin olennaisessa osassa (Karlberg & Mral 1998: 29). Aristoteleen (1997: 196) mukaan

logoksen voidaan ndhdé olevan retoriikan perusta.

Logoksella tarkoitetaan argumentin asiasisdltdd eli itse argumenttia ja sanoman ydinta
(Kakkuri-Knuuttila 2007: 18, 233). Logoksen avulla puhuja pyrkii vetoamaan kuulijan
tietoon, jarkeen ja logiikkaan. Faktoihin ja tietoon perustuvalla jarkevilld argumentoin-

nilla on usein pitkdaikaisin vaikutus viestin vastaanottajaan (Torkki 2006: 185—187).

Tyypillisesti kéytettyjd logoksella vaikuttamisen keinoja ovat esimerkiksi rinnastukset,
metaforat, lieventdvét konjunktiot sekd esimerkit (Kakkuri-Knuuttila 2007: 251-253).
Logoksella aikaansaadaan uskottavuutta myos esimerkiksi kayttdmaélla tilastoja ja lukuja,
korostamalla vastakkainasettelua sekd vetoamalla samankaltaisiin tilanteisiin (Aulanko

1997: 329, Karlberg & Mral 1998: 40).

Logoksen avulla puhuja informoi, opettaa ja vetoaa yleisonsé jarkeen ja kriittiseen arvi-
ointikykyyn (Karlberg & Mral 1998: 34). Logos on retorisista vaikutuskeinoista se, joka
ei ole riippuvainen viestin ldhettdjdn ja sen vastaanottajan vilisestd suhteesta (Summa
1995: 75). Logosta tarkasteltaessa huomio kohdentuu siihen, millé tavoin viestin lahettdja
perustelee véitettddn ja hyodyntdd faktoja ja relevanttia informaatiota yleison vakuutta-

misen tueksi (Karlberg & Mral 1998: 34).

Logoksessa tulee ottaa huomioon myds vaikeusaste tietystd asiasta puhuttaessa. Tdmén
kautta yleiso voi tarkastella, miten hyvin puhuja informoidessaan ottaa huomioon yleison
etukéteistiedot ja mielenkiinnon kohteet. Viestin ldhettdjén tuleekin muokata sanomaansa
ja viestiddn aina yleisonsi ja viestin vastaanottajan mukaisesti. (Karlberg & Mral 1998:
34) Logoksen tarkastelussa on térkedd se, mitd viestin ldhettdjd sanoo, mutta myds se
mistd hén on hiljaa eli mitd hén ei sano. Informaation puutekin voi olla tietoinen valinta,
esimerkiksi jos puhuja pyrkii luomaan aiheesta selkedmpéé ja helpommin ymmarrettavaa.
Niin logoksen liioitellulla kaytolld ja korostamisella, kuin sen puutteella on aina jokin

tietty merkitys ja tarkoitus. (Karlberg & Mral 1998: 34)
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3.5 Visuaalinen vaikuttavuus

Visuaalista vaikuttamista esiintyy jatkuvasti ymparillimme monipuolisin keinoin esimer-
kiksi kuvissa, videoissa ja infograafeissa. Visuaalinen vaikuttavuus syntyy erilaisista vi-
suaalisista elementeistd, kuten véreistd, sdvyistd, muodoista, asetteluista ja typografiasta
(Hammond 2008: 79). Visuaalinen vaikuttavuus on erityisesti ldsnd mainonnan, markki-
noinnin ja viestinndn maailmassa. Hamaéldinen (2017) jakaa visuaalisen vaikuttamisen

kolmeen tasoon, jotka ovat ”visuaalisuus tarinankerronnassa”, “’visuaalisuus sisédllén tu-

kena” sekd ”visuaalisuus hakukoneen ruokana”.

Tarinankerronnassa visuaalisuudella voidaan vélittda erilaisia ajatuksia, arvoja ja tunteita,
havainnollistaa ja tiivistdd sanomaa. Siséllon tukena visuaalisuutta voidaan hyodyntida
erityisesti tekstisisdllon jasentamiseksi, rikastuttamiseksi ja selkeyttamiseksi. Hakukonei-
den kannalta visuaalisuus kannattaa, silld visuaalinen materiaali arvotetaan hakukoneissa

pelkkéd tekstisisdltod korkeammalle. (Hamaldinen 2017)

Tutkimuksen ndytelmien esittelykuvien tarkastelu pohjautuu siithen, milla tavalla esitte-
lykuvilla pyritddn vaikuttamaan katsojaan, jolloin visuaalinen vaikuttavuus on vahvasti
lasnd. Visuaalinen analyysi pohjautuu visuaaliseen retoriikkaan eli vakuuttamiseen ja vai-
kuttamiseen erilaisten visuaalisten keinojen avulla. Tdmaén liséksi esittelykuvien vaikut-
tavuuden tarkastelun tukena hyddynnetddn semiotiikan késitteitd kuvien erilaisten merki-
tysten havainnoimisessa. Seuraavissa luvuissa kisittelen tarkemmin visuaalista retoriik-

kaa ja semiotiikkaa kuvan ldhestymistapana.

3.5.1 Visuaalinen retoriikka

Retoriikan tieteenalan katsottiin alussa olevan vahvasti linkittynyt puheeseen, diskurssei-
hin ja lingvistiikkaan. Ajan myd6td kuitenkin my0s visuaalisen viestinndn ldhestymista-
vaksi muodostui retoriikka, ja visuaalinen retoriikka alkoi saamaan omaa muotoaan.

(Foss 2004: 303-304)
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Retoriikka ja retoriikan erilaiset teoriat kyseenalaistivat retoriikan kielelliset rajat ja laa-
jensivat retoriikan kéyttod ja tutkimusta myds visuaaliseen ilmaisuun ja viestintdén (Foss
2004: 303-304). Visuaalista retorista toimintaa on ollut olemassa jo 1800-luvulta ldhtien
esimerkiksi mainonnan yhteydessd. Talloin visuaalista retoritkkaa on kéytetty apuvéli-
neend mahdollisen kuluttajan suostutteluun ja visuaalisen materiaalin nopeampaan hah-

mottamiseen ja omaksumiseen. (Kenyon & Hutchinson 2007: 594)

Visuaalisella retoriikalla tarkoitetaan retoriikan tieteenalalla visuaalisen kuvaston tutki-
musta. Visuaalinen retoriikka kohdentuu perinteisen retoriikan tavoin padasiallisesti vas-
taanottajan suostutteluun ja vakuuttamiseen. (Higgins & Walker 2012: 197) Se on vies-
tinndn véline, jonka avulla pyritddn luomaan vaikutus yleis6on (Karvonen 1999: 259).
Visuaalisen retoriikan avulla voidaankin tarkastella erilaisia ndytelmien esittelykuvissa
ilmenevia suostuttelu- ja vaikuttamiskeinoja seka esittelykuvia vaikuttavan viestinnan va-

lineena.

Visuaalinen retoriikka on yksi vakuuttavan viestinndn muodoista ja kuuluu jokapdivii-
seen sosiaaliseen vuorovaikutukseen ja kanssakdymiseen. Visuaalisen retoriikan avulla
on mahdollista tutkia erilaisia visuaalisia teoksia, kuten valokuvia, piirroksia, maalauksia,
veistoksia, infograafeja ja elokuvia, jotka vilittavit erilaisia tarkoituksia ja merkityksia
(Foss 2004: 303). Visuaalisen retoriikan avulla voidaan tutkia ndytelmien esittelykuvia,

jotka ovat visuaalisista teoksista péddasiallisesti joko valokuvia tai piirroksia.

Mainoskuva, joka hydodyntdd visuaalista retoriikkaa, on tarkoituksella rakennettu koko-
naisuus tarkoituksenaan kommunikoida yleison kanssa. Bergstromin (2008: 163) mukaan
visuaalinen retoriikka on kuvan vaikuttava funktio. Visuaalisessa retoriikassa mainosku-
van tekijdn tulee huomioida ja tehda selkedksi kolme osa-aluetta: kuvan konstruktio eli
miten tuotteet ja palvelut yhdistetddn, kuvan funktio eli miten se toimii kdytdnnon tasolla
sekd kuvan status eli millainen sosiaalinen reaktio kuvan myo6td luodaan. (Bergstrom

2008: 163)
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Visuaalinen retoriikka mainoskuvissa johdattelee toimintaan (McQuarrie & Mick 2003:
197). Foss (2004: 304) esittelee visuaaliselle retoriikalle kaksi erilaista merkitystd. Ensin-
ndkin visuaalinen retoriikka voidaan ndhdd ihmisten luomana ja syntyvén, kun yksilot
kayttavat visuaalisia symboleja vuorovaikutuksen ja kommunikaation tueksi. Toiseksi vi-
suaalinen retoriikka voidaan ndahdé tutkijoiden soveltamana nikdkulmana, joka keskittyy
symbolisiin prosesseihin, joiden kautta visuaaliset artefaktit kommunikoivat keskendéin.

(Foss 2004: 303-304)

Fossin (2004: 304) kahdesta visuaalisen retoriitkan merkityksestid nidytelmien esittelyku-
vissa korostuu ihmisten merkitys visuaalisen retoriikan luomisessa ja syntymisessi. Nay-
telmien esittelykuvat on tarkoitettu ithmisille ja niilld pyritddn vaikuttamaan erilaisiin ih-
misiin, jotka kaikki katsovat ja tulkitsevat kuvia eri tavoin. Erilaisten kuvissa esiintyvien
visuaalisten keinojen, rakenteiden ja symbolien avulla voidaan tukea viestin ldhettdjan ja

vastaanottajan kommunikaatiota ja esittelykuvan tarkoitusta.

3.5.2 Semiotiikka kuvan ldhestymistapana

Visuaaliseen retoriikkaan linkittyy osaltaan myds semiotiikan késite. Semiotiikka eli mer-
kitysoppi on tieteenala, joka tutkii erilaisia merkkejé ja sitd, millaisia merkityksid merkit
muodostavat (Seppanen 2004: 175-176). Semiotiikka tarkastelee sitd, miten merkit ja
merkkijarjestelmat vaikuttavat ihmisen ajatteluun ja tunteisiin. Néin ollen semiotiikassa
tutkitaan retoriikan tavoin myos vaikuttamista, mutta merkkien ja merkitysten ndakokul-
masta. Erilaisiksi merkeiksi voidaan lukea muun muassa virit, mainokset ja brandit. Se-
miotiikka tutkii sekd konkreettisia merkkejd ettd kaikkea merkkien avulla tapahtuvaa

viestinndllistd toimintaa. (Veivo & Huttunen 1999: 16—18)

Semiotiikan koulukunnat jakautuvat karkeasti kahteen nikemykseen, Ferdinand de Saus-
suren strukturalistis—lingvistiseen sekd Charles S. Peircen pragmaattiseen semiotiikkaan

(Sonesson 1992: 24-25). Saussuren semiotiikassa pddosassa on monipuolinen kieli ja kie-
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litiede (Tarasti 1990: 10—-11). Peircen semiotiikassa puolestaan korostetaan merkin pro-
sessuaalisuutta ja toiminnallisuutta. Pragmaattisessa merkkikésityksessd merkki esittda

aina jotakin ja on ndin tulkittavissa. (Veivo & Huttunen 1999: 41-42)

Semiotiikkaa on alun perin ollut kdytossé erityisesti kirjoitetun kielen ja puheen tulkitse-
misessa, mutta nykyisin sitd voidaan kdyttdd monipuolisesti myos kuvantutkimuksen tyo-
kaluna (Seppad 2012: 128). Semioottisen kuvantulkinnan saralla ranskalainen kirjallisuu-
dentutkija ja semiootikko Roland Barthes on merkittdvassd roolissa. Roland Barthesin
ndkemykset liittyen kuvalliseen semiotiikkaan pohjautuvat Ferdinand de Saussuren se-

miotiikan koulukuntaan (Pienimiki 2013: 46).

Roland Barthesin ndkemyksiin perustuva visuaalinen semiotiikka tutkii kuvasta vélittyvia
erilaisia merkityksid, pddmerkityksid ja sivumerkityksid. Barthesin mukaan kuvissa oleva
merkitys ilmenee kahdella eri tasolla, joita kutsutaan denotaatioksi ja konnotaatioksi.

(Barthes 1994: 173—175; Van Leeuwen & Jewitt 2002: 94)

Denotaatiolla tarkoitetaan kuvan ilmeistd merkitystd eli toisin sanoen ilmimerkitysta
(Seppéanen 2005: 116). Denotaatio kuvaa kdytanndssa sitd, kuka kuvassa on, mitd kuvassa
ilmenee ja mitd se esittdd. Kuvan denotaation tunnistamiseksi katsojan ei tarvitse ymmar-
t44 mitddn erityistd merkkijarjestelmdd. (Van Leeuwen & Jewitt 2002: 94-95) Denotaa-

tion avulla luodaan kuvalle tietynlaisia perusteita (Barthes 1994: 176).

Denotaatiota laajempi kokonaisuus kuvassa on konnotaatio. Konnotaatiolla tarkoitetaan
puolestaan kuvista katsojalle vilittyvid miellemerkityksid ja sivumerkityksid, joilla
denotaatiota voidaan laajentaa. (Barthes 1994: 173—180; Seppédnen 2005: 116) Toisin sa-

noen konnotaatio ilmentdéd kuvan assosiatiivista merkitystd (Seppanen 2001: 95).

Barthes kisittelee artikkelissaan Kuvan retoriikkaa myo6s kuvan ja tekstin tiivistd suhdetta
toisiinsa. Kuvan ja tekstin suhde on myds tdssd tutkimuksessa huomioitava seikka, silla

ndytelmiesittelyt koostuvat esittelytekstisti ja -kuvasta. Barthes toteaa kuvien olevan po-
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lyseemisid eli monimerkityksellisid. Barthesin mukaan tekstid sisdltdvd kuva voidaan ja-
kaa kolmeen sanomaan, koodattuun ikoniseen sanomaan, koodaamattomaan ikoniseen
sanomaan sekd lingvistiseen sanomaan, joka Barthesin mukaan on miltei poikkeuksetta

mukana kuvassa. (Barthes 1982: 29-31)

Barthes (1982: 30-33) toteaa, ettd teksti voi esiintyd kuvan ldheisyydessid kahdella tavalla.
Teksti voi olla kuvan yhteydessd joko ankkuroivaa tai vuorottelevaa. Teksti on ankku-
roivaa silloin, kun se ensinnédkin sanallistaa, mitd kuvassa ilmenee. Tdmaén lisdksi ankku-
roiva teksti ohjailee tulkintaa ja kuvasta vilittyvid merkityksid toivottuun suuntaan. Vuo-
rottelevaa teksti puolestaan on silloin, kun teksti vuorottelee kuvan kanssa muodostaen
kokonaissanoman. Niin teksti ja kuva tdydentdvét ja vahvistavat toisiaan. Ankkuroivaa
tekstid harvinaisempi vuorotteleva teksti nékyy esimerkiksi sarjakuvissa, jolloin tekstid

ja kuvaa luetaan vuorotellen. (Barthes 1982: 30-33)

Naytelmien esittelyissé teksti ja kuva ovatkin yhteyksissé toisiinsa. Teksti ja kuva ovat
teattereiden verkkosivuilla samalla sivulla, jolloin katsoja yhdistdé ne toisiinsa. Teksti on
esittelyissé tietylld tapaa ankkuroivaa, silld se kertoo mitd kuvassa on ja mikd on kuvan
konteksti. Se myds ohjailee kuvan tulkintaa tietyn merkityksen piiriin. Osaltaan teksti ja
kuva muodostavat kuitenkin kokonaisuuden, jossa teksti- ja kuvaelementit tukevat toisi-
aan. Tédten on esittelyn kokonaisuuden hahmottamiseksi hyva tarkastella niytelmien esit-

telyistd seka tekstid ettd kuvaa.
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4 RETORISET VAIKUTUSKEINOT NAYTELMIEN ESITTELYISSA

Tassd luvussa tarkastelen ndytelmien esittelyissd ilmenevid vaikutuskeinoja. Ensin tar-
kastelen esittelytekstien argumentteja eli viitteiden perusteluja retoristen vaikutuskeino-
jen pohjalta. Tarkastelen argumentteja kolmessa eri teatterin muodossa, jotka ovat lasten-
ja nuortenteatteri, musiikkiteatteri ja ooppera seki perinteinen puheteatteri (draama ja ko-
media). Tdmén tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, milld tavoin nidytelmien esittelyilla
pyritddn vaikuttamaan vastaanottajaan ja pohtia, millainen rooli ndytelmien esittelyilld on

teatterimarkkinoinnissa.

Tutkimusaineisto koostuu kaiken kaikkiaan 30 esittelytekstistd, jotka 10ytyvét erilaisten
teattereiden verkkosivuilta. Esittelytekstit vaihtelevat jonkin verran pituudeltaan riippuen
ndytelmaistd, teatterista ja virkkeiden pituuksista, mutta keskimadrdisesti ne siséltavét
noin 10-15 virkettd. Esittelytekstit ovat erilaisten teattereiden henkildston kirjoittamia ja
muotoilemia. Tekstit on suunnattu laajalle kohderyhmélle riippuen nédytelmasti. Niilld
tavoitellaan potentiaalisia katsojia, jotka ovat kiinnostuneita nidytelmésta ja etsivat siitd

lisda tietoa teattereiden verkkosivuilta.

Tarkastelen esittelyteksteistd, vetoavatko argumentit Aristoteleen Reforiikka-teoksessaan
madrittelemén kolmijaon eetokseen eli viestin ldhettdjdn uskottavuuteen ja vakuuttavuu-
teen, paatokseen eli vastaanottajan tunteisiin ja mielentilaan vai logokseen eli jarkeen
(Aristoteles 2000: 11). Selvitdn myds, millaisia keinoja on kdytdssé ja monessako esitte-

lyteksteissa erilaisia vaikutuskeinoja ilmenee.

Péddyin taulukoimaan aineiston esittelyteksteissa esiintyvit vaikutuskeinot ilmaisemalla
niiden esiintyvyyden yleisyyden pelkkien yksittdisten argumenttien laskemisen ja taulu-
koimisen sijasta, silld pelkéstddn yksittdisten argumenttien méaarittiminen ja koostaminen
osoittautui hieman haastavaksi sekd kokonaisuuden etti teatterin muotojen vertailun kan-
nalta. Talld tarkoitan sité, ettd yhdessa tietyn teatterimuodon esittelytekstissd saattoi il-
metd monta tietynlaiseen vaikutuskeinoon vetoavaa argumenttia, kun taas muissa saman

teatterimuodon teksteissd kyseinen vaikutuskeino ei ollut yhté yleinen. Tall6in tulos olisi
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voinut antaa hieman védristynyttd kuvaa esimerkiksi jonkin tietyn vaikutuskeinon tai te-
atterin muodon kohdalla. Téllaiset argumenttien ja erilaisten luokkien rajanvetohaasteet
pyrin ratkaisemaan taulukoimalla vaikutuskeinot sen mukaan, kuinka useassa aineiston

esittelytekstissd niitd esiintyy.

Tekemésséni jaottelussa sama argumentti voi ndkokulmasta riippuen kuitenkin vedota
esimerkiksi sekd jarkeen ettd vastaanottajan tunteisiin, jolloin argumentti on mukana mo-
lemmissa luokissa. Kaikissa esimerkeissd on suluissa nékyvilla sen ndytelmén nimi, jonka
esittelytekstistd on kussakin esimerkissad kyse. Taulukot 1-3 tutkimusaineistoon kuulu-

vista ndytelmistd 16ytyvét luvusta 1.2.

4.1 Eetokseen vetoavat vaikutuskeinot esittelyteksteissa

Tassd luvussa kisittelen nidytelmien esittelyteksteistd 10ytyvid eetokseen vetoavia argu-
mentteja sekd kaytettyjd vaikutuskeinoja. Eetoksen tarkoituksena on lisdtd ja vahvistaa
viestin ldhettdjdn eli ndytelméan esittelyn kirjoittajan ja itse ndytelméa esittdvén teatterin

uskottavuutta ja luotettavuutta. (Karlberg & Mral 1998: 32)

Eetoksen analysoinnissa tulee ottaa huomioon, mité viestin ldhettdja kertoo luonteestaan
ja taustastaan, millaisessa roolissa ldhettdjd on, korostuuko tekstissé jokin selked luon-
teenpiirre ja mitd viestin ldhettdjd keinoillaan pyrkii saavuttamaan (Karlberg & Mral
1998: 32). Taulukossa 4 on eriteltynd aineistosta 10ytyvit eetokseen vetoavat vaikutus-
keinot. Taulukossa on jaoteltu myos teatterin muodoittain, kuinka monessa esittelyteks-
tissé erilaisia eetoksen keinoja ilmenee. Taulukkoon on myos laskettu, kuinka monessa

esittelytekstissd kaiken kaikkiaan eetokseen vetoavia vaikutuskeinoja on kaytossa.
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Taulukko 4. Naytelmien esittelyteksteissd esiintyvit eetoskeinot

Eetoksen Lasten- ja Musiikkiteat- Perinteinen | Yhteensa
keinot nuortenteatteri | teri ja ooppera | puheteatteri

Yleinen 7/10 5/10 4/10 16/30
mielipide,

tunnettavuus,

perinteikkyys

Uutuus, 2/10 4/10 4/10 10/30
ainutlaatuisuus

Yhtendisyys, 4/10 3/10 1/10 8/30
yhteenkuuluvuus

Ulkopuolinen 1/10 3/10 3/10 7/30
taho, auktoriteetti

Aikaisempi 0/10 2/10 3/10 5/30
tuotanto

Eetokseen eli viestin ldhettdjan uskottavuutta lisddvid keinoja 10ytyy kaikkien kolmen ka-

tegorian esittelyteksteisti monipuolisesti ja vaihtelevasti. Eetoksella vakuuttamisen kei-

noja ilmenee kaiken kaikkiaan esittelyteksteissa kuitenkin selkedsti harvemmin kuin paa-

tos- ja logoskeinoja, jotka tulevat tarkemmin késittelyyn seuraavissa luvuissa.

Karlbergin ja Mralin (1998: 40) mukaan eetosta voi rakentaa tiettyyn yleiseen vallitse-

vaan mielipiteeseen tai tunnettavuuteen vetoamalla, mikd nousee aineistossa yleisim-

maksi eetoksella vaikuttamisen keinoksi. Kyseistd vaikutuskeinoa kdytetddn seitsemassi

lasten- ja nuortenteatterin esittelyssé, viidessd musiikkiteatterin ja oopperan esittelyssa

sekd neljdssd perinteisen puheteatterin esittelyssd. Yleiseen mielipiteeseen ja tunnetta-

vuuteen vedotaan esittelyteksteissd esimerkiksi korostamalla ndytelmien klassisuutta tai

perinteikkyyttd. Tdméa nikyy esimerkeissé 1, 2 ja 3.
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(1) Téama klassikkotarina yhdistdd sukupolvia ja on tuttu monille niin koulujen
lukukirjoista, iltasaduista kuin pdivikodin lukutuokioista. (Veljeni,
Leijonamieli)

(2) Siind on jotain erityista taikaa, hyvdd sydantd, tarttuvia lauluja ja hieno
tarina, jotka tekevit siitd lastennidytelmien riemullisen klassikon. (Kolme
iloista rosvoa)

(3) Teatteri Lapuan Kaunotar ja Hirvio perustuu perinteiseen kansansatuun,
josta lukuisat teatterit ympédri maailmaa ovat esittdneet omia versioitaan.
(Kaunotar ja Hirvid)

Esimerkeissd 1 ja 2 kerrotaan nidytelmien ja tarinoiden olevan klassikoita ja esimerkissa
1 korostetaan liséksi tarinan olevan tuttu laajalle yleisolle. Esimerkissd 3 puolestaan
korostetaan ndytelmén pohjautuvan “perinteiseen kansansatuun” ja ilmaistaan sadun
vakiintunut asema teatterindyttimoilld. Klassisuuteen ja perinteikkyyteen vetoamalla
pyritddn vakuuttamaan lukijaa sekd nidytelmén ettd ndytelmai esittdvéan teatterin laadusta

ja asemasta teatterimaailmassa.

Klassinen ja tunnettu ndytelmd myds osoittaa uskottavuutta teatterin valitsemaa ja
kuratoitua ohjelmistoa kohtaan. Esimerkin 3 ilmaus “lukuisat teatterit ympari maailmaa”
korostaa myds ajatusta siitd, ettd ndytelmda on esitetty monissa teattereissa ja nyt myds
Teatteri Lapua kuuluu kyseisten teattereiden joukkoon. Télldin viestin ldhettdjan eli

ndytelmid esittdvén teatterin vaikuttavuus voi kasvaa lukijan silmissa.

Jotkut lukijat saattavat myos tunnistaa kyseisen sadun, johon nidytelma perustuu, mika voi
houkutella lukijaa katsomaan tuttua tarinaa ndyttimoversiona. Klassisuuteen ja
perinteikkyyteen vetoaminen ndkyy erityisesti lasten- ja nuortenndytelmien
esittelyteksteissd, mikd voi selittyd silld, ettd monet lastenndytelmét perustuvat usein

tunnettuihin satuihin ja tarinoihin.

Lasten- ja nuortenniytelmilld voidaan ajatella myds olevan tietynlainen kasvatustehtiva
taiteen ja teatterin piirisséd, jolloin perinteisten ja klassisten tarkeitd opetuksia ja teemoja
sisdltdvien ndytelmien ottaminen osaksi ohjelmistoa ndyttdytyy luontevana. Naytelmia

saattavat tulla katsomaan esimerkiksi erilaiset koulu- ja pdivakotiryhmét osana koulutusta
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ja kasvatusta. Vaikka lasten- ja nuortenteatterin ndytelmien kohderyhména ovat ldhinna
lapset ja nuoret, kirjoitetaan esittelyitd todennédkoisesti enemmén aikuisille, kuten
vanhemmille, kasvattajille ja opettajille, jotka péédtoksid ndytelmistd enimmikseen

tekevit. Tahéan tietty vaikuttaa myos lapsen ja nuoren iké.

Vallitsevaan mielipiteeseen vetoamista ja tunnettavuuden korostamista ilmenee myds

esimerkeissd 4 ja 5.

(4) Aapelin tarinat tunnetaan hyvintahtoisesta huumorista ja salaviisaudesta
ja samaa tunnelmaa on luvassa Antinkin esityksessd. (Meiddn herramme
muurahaisia)

(5) George Bizet’n suosikkioopperan musiikki esitetddn alkuperdisessa
muodossaan ranskaksi, puhekohtaukset suomeksi. (Carmen suviydssa)

Esimerkki 4 ilmaisee ndytelmén tekstin olevan yleisesti tunnettu huumoristaan ja
viisaudestaan, mikd voi herdttdd lukijassa kiinnostusta ja uskottavuutta ndytelm&i
kohtaan. Itse teatterin ja tekijoiden vaikuttavuutta lisdd puolestaan ilmaus ‘“‘samaa
tunnelmaa on luvassa Antinkin esityksessd”, miké lupaa kyseisen teatterin ja tekijéiden
version siséltdvén tarinoista tuttua tunnelmaa. Esimerkisséd 5 puolestaan esitellddn teosta
sanalla “suosikkiooppera”, mikd ilmaisee oopperan olevan yleisesti tuttu ja tunnettu
teatterikentélld. Tamad oopperan kuuluisuuteen ja yleiseen mielipiteeseen vetoaminen voi

herittdd vakuuttavuutta oopperaa ja ohjelmistoonsa oopperan valinnutta teatteria kohtaan.

Eetosta voidaan rakentaa myos ndytelmédn uutuusarvon ja ainutlaatuisuuden kautta.
Talloin korostuu ndytelmin poikkeuksellisuus, jérjestivdn teatterin uudenlainen
ohjelmisto ja ndytelmdn asema muiden joukossa. Niaytelmdn uutuuteen tai
ainutlaatuisuuteen vedotaan muutamissa esittelyteksteissd kaikissa kolmessa teatterin

muodossa. Kyseinen vaikutuskeino ndkyy esimerkeissd 6 ja 7.

(6) FLASH FLASH on tédysin poikkeuksellinen oopperateos. Se valmistui
toistakymmentd vuotta sitten, mutta saa kantaesityksensd vasta nyt.
(FLASH FLASH)
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(7) Epékuolleet on Ville Koskivaaran postapokalyptisid teemoja syvédluotaava
uusi zombindytelmd, joka saa kantaesityksensd Seindjoen ja Kokkolan
kaupunginteatterien yhteistyond. (Epédkuolleet)

Esimerkissd 6 korostetaan teoksen ainutlaatuisuudesta ja mainitaan sen saavan
kantaesityksensd vasta nyt. Esimerkki 7 puolestaan keskittyy ndytelmin uutuuteen ja
ensikertaisuuteen kertomalla uudesta kantaesityksensd saavasta zombindytelmista.
Maininta ndytelmin ainutlaatuisuudesta tai uutuudesta saattaa herdttdd kiinnostusta
lukijassa ja halun ndhdd néytelmd, jota ei ole aiemmin esitetty. Uutuuden ja
ainutlaatuisuuden mainitseminen korostaa positiivisesti myds ndytelmdd esittdvin
teatteria, joka ottaa jotain tdysin uutta ja ainutlaatuista ohjelmistoonsa, jolloin viestin
lahettdjan vaikuttavuus lisddntyy. Uutuuteen tai ensikertaisuuteen vetoamiseen vaikuttaa
esittelyteksteissd se, kuinka moni ndytelmistd on kantaesityksid ja kuinka moni

puolestaan jo aiemmin esitettyjd teoksia.

Eetosta voidaan rakentaa myos luomalla yhtendisyytti ja yhteenkuuluvuutta viestin 1dhet-
tdjan ja yleison vélilld (Karlberg & Mral 1998: 33). Yhteenkuuluvuuden luomista on kéy-
tossd neljéssa lasten- ja nuortenteatterin, kolmessa musiikkiteatterin ja oopperan seka yh-
dessd perinteisen puheteatterin esittelyssd. Lasten- ja nuortenteatterin ndytelmien esitte-
lyissd saatetaan pyrkid luomaan hieman enemmaén yhteenkuuluvuuden tunnetta, silld ndy-
telmét ja niiden teemat ovat suunnattu padosin lapsille ja lapsiperheille, jolloin yhtenii-
syyden luomisen ja osallistamisen avulla ndytelméstd voi tulla helpommin lédhestyttidva

aikuisille ja lapsille.

Esittelyteksteissd yhteenkuuluvuutta luodaan esimerkiksi monikon 1. persoonan kaytta-
miselld, tietynlaisen “me-hengen” luomisella, lukijan puhuttelulla ja yhteisten asioiden ja

kokemuksien jakamisella. Yhteenkuuluvuuden luomista nikyy esimerkeisséd 8 ja 9.

(8) Vieraat on esitys meistd ja niistd muista: yhteiskuntamme pinnan alla
kytevistd jannitteistd. (Vieraat)

(9) Kardemumman kaupungin motto: pitdd aina olla kiltti, muita kiusata ei
saa, muuten sopii tehdd ihan mitd vaan, muistuttaa meitd eldmén
perusarvoista. (Kolme iloista rosvoa)
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Esimerkissd 8 monikon 1. persoonan kéyttd tuo nidytelmén esittelyd ja teemaa ldhem-
maksi lukijaa. Yhteenkuuluvuutta viestin ldhettdjan ja vastaanottajan vélilld lisdd myds
selked erottelu meihin ja muihin. Esimerkissd 9 esitellddn Kardemumman kaupungin
motto, joka muistuttaa meitd elimén perusarvoista”, miké osallistaa lukijan mukaan néy-
telmén tekstiin ja tarinaan. T&lloin viestin ldhettdjdn ja yleison vélille syntyy myos yh-

teenkuuluvuutta yhteisten arvojen kautta.

Eetoksella voidaan vaikuttaa myds auktoriteettiin tai ulkopuoliseen tahoon vetoamalla,
jolloin voidaan ilmaista omaa tietoon tai kokemukseen perustuvaa auktoriteettia tai puo-
lestaan vedota muihin alan asiantuntijoihin tai tahoihin (Karlberg & Mral 1998: 40). Ul-
kopuolisen tahon tai suosituksen kautta ndytelma ja viesti saavat tukea ja uskottavuutta.
Kolmessa musiikkiteatterin ja oopperan sekad perinteisen puheteatterin esittelyssd on kay-
tossd auktoriteettiin vetoamista, kun taas lasten- ja nuortenteatterin niaytelméaesittelyiden

kohdalla vain yhdessa.

Esittelyteksteissd ilmenee esimerkiksi ndytelmien tai tekijoiden saamia erilaisia tunnus-
tuksia tai palkintoja, joilla kasvatetaan esittelyn ja ndytelman vaikuttavuutta. Tallaiseen

ulkopuolisen tahon suositukseen vedotaan esimerkeissd 10 ja 11.

(10) Pasi Was Here oli Suomen nédytelmaékirjailijoiden ja kasikirjoittajien liiton
jakaman parhaan ndytelmédn Lea-palkinnon voittaja v. 2016. (Pasi Was
Here)

(11) Moninkertaisesti Tony-palkitun Jason Robert Brownin kiitetty teos on
moderni  klassikko, joka koskettaa Jyri Nummisen taitavana
suomennoksena. (Viimeiset viisi vuotta)

Esimerkissd 10 Pasi Was Here -ndytelmin kerrotaan saaneen parhaan naytelmin Lea-
palkinnon néytelmaékirjailijoiden ja kisikirjoittajien liitolta, milld pyritdén herdttimain
vakuuttavuutta ndytelmaa kohtaan. Esimerkissd 11 puolestaan ilmaistaan Viimeiset viisi
vuotta -ndytelmén musiikin ja tekstin luojan saaneen useita Tony-palkintoja, milld pyri-
tdén osoittamaan ndytelmén laadukkuus. Saadut palkinnot seké tunnustukset ovat tietyn-

laisia osoituksia ndytelmien, ndyttelijoiden ja teatterin tasokkuudesta. Esimerkissd 11 on
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kuitenkin mukana my0s ennakko-oletus, ettd esittelyn lukijalla on tieto siitd, mikd on esit-
telyssd mainittu Tony-palkinto. Tdméa kenties kertoo ndytelmin tavoitellusta kohderyh-
masti ja siitd, ettd viestin ldhettdjd ajattelee ndytelmaesittelyn lukijan tietdvéan kyseisen
palkinnon ja olevan mahdollisesti aiemmin perehtynyt teatteritaiteeseen. Télldin viestin

lahettdjd kenties tavoittelee tiettyd sidosryhméa, kuten kokeneita teatterikédvijoita.

Naytelmien esittelyteksteissd on mukana myds joitakin kommentteja ja arvosteluita, joita
on nédhtdvilla esimerkeisséd 12, 13 ja 14. Namé ulkopuolisen tahon kommentit ja arvostelut

herattavit osaltaan uskottavuutta ja luotettavuutta ndytelmad kohtaan.

(12) “Esitys on tehty kaikkineen ammattitaidolla. Roolisuoritukset menevit
nappiin ja huumoria 16ytyy. Pieni yleisd saa nauraa ja jannittdd
turvallisesti.” Pienten taikapiiri-blogi, 22.2.2019 (Kreivi Hohoo)

(13) “Aino-Kaisa Saarisesta kertova Tahto on tdydellinen sankaritarina”
Kansan Uutiset 1.2.2019 — Anna Paju (Tahto)

(14) Jaa oli haaste — ja kuitenkin sen kirjoittaminen libretoksi sujui kuin
itsestddn. Jadn sisdlld oli musiikkia. Tama kertomus halusi oopperaksi. —
libretisti Juhani Koivisto (Jdd)

Esimerkit 12 ja 13 ovat selkeitd positiivisia arvosteluita ja kommentteja ndytelmista.
Esimerkissd 14 on otettu puolestaan kyseisen ndytelmén libretisti Juhani Koiviston
kommentti mukaan ndytelméin esittelyyn. Tamd on samalla suositus ja tietynlaisen
auktoriteetin osoitus. Molemmilla keinoilla pyritddn herdttimaéan positiivista mielikuvaa

ndytelmaistd ja vaikuttamaan lukijaan.

Ulkopuoliset suositukset voivat vaikuttaa positiivisesti lukijaan, silld ulkopuolisia
kommentteja ja suosituksia voi olla helpompi uskoa ja omaksua, silla ne tulevat yrityksen
tai organisaation ulkopuolelta. Suositukset tukevat teatterin eetosta. Suositusten ja
arvosteluiden kohdalla on kuitenkin on hyva pitdd mielessé, ettd teatterit voivat itse valita,
minkélaisia arvosteluita ja kommentteja ne haluavat nostaa esiin omille verkkosivuilleen.
Talloin ne eivét ole valttamattd tiysin objektiivisia ja kerro kaikkea, mitd ndytelmistd on

kirjoitettu.
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Yksi keino rakentaa vaikutusta eetoksen kautta on myds esitelld yrityksen tai organisaa-
tion historiaa, taustoja ja saavutuksia (Karlberg & Mral 1998: 32). Teatterimaailman kon-
tekstissa teatteri voi esitelld esimerkiksi aikaisempaa toimintaansa tai tuotantoaan positii-
visessa sdvyssd ja pyrkid tdiméan avulla vakuuttamaan lukijaa. Aiemman tuotannon esitte-
lyd ilmenee esittelyissd kuitenkin kaikista harvimmin ja esimerkiksi lasten- ja nuortente-

atterin esittelyissd keinoa ei kdytetd lainkaan.

Perinteisen puheteatterin sekd musiikkiteatterin ja oopperan kohdalla vaikutuskeino on
kaytossd muutamassa esittelytekstissd. Kyseisen vaikutuskeinon kdyton viahyys voi selit-
tyd silla, ettei teatterilla esimerkiksi ole ollut sellaisia aikaisempia tuotantoja, joiden mai-
ninta ndytelmain esittelyn yhteydessa toisi kyseiselle ndytelmélle lisdarvoa. Aikaisempaan

tuotantoon viittaaminen ilmenee esimerkissa 15.

(15) Esitys on Kajaanin kaupunginteatterin ja Vaara-kollektiivin kolmas
yhteistuotanto. Teattereiden edelliset yhteistyot Tanddn koulun jilkeen ja
Miehen kosketus ovat olleet sekd arvostelu- ettd yleisomenestyksia.
(Vieraat)

Esimerkissd 15 esitelldédn teattereiden aikaisempia yhteistyoproduktioita ja mainitaan nii-
den olleen my®s niin arvostelu- ettd yleisomenestyksid, mika herdttdd viestin lahettdjéssa
vaikuttavuutta teatterin ndytelmien tasosta ja laadukkuudesta. Aikaisemman onnistuneen
tuotannon mainitseminen herdttdd myos uskottavuutta yritysti eli tdssa tapauksessa teat-

teria kohtaan.

Eetosta eli viestin ldhettdjan uskottavuutta voidaan pyrkid lisidméén my0s mainitsemalla
tekijoiden aikaisempia teoksia ja yhteistyotd teatterin saralla, kuten alla olevassa esimer-
kissd 16 ilmenee. Nédytelmén tekijoiden uskottavuus lisdd myds ndytelmaa esittdvén teat-
terin uskottavuutta ja luotettavuutta. Se viestii siitd, ettd teatterissa on kokeneita tekijoita.
Tamin keinon kéyttoon vaikuttaa suoraan se, millaista ja miten paljon tekijoilld on aiem-

paa historiaa.

(16) Esityksen ohjaaja Petri Jddrnin ja lavastaja Mika Haarasen aiempi
yhteisty0 Kemissé oli Sirkku Peltolan ndytelma Pieni raha. (Velka)
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Esimerkissd 16 mainitaan ndytelmén tekijoiden tehneen aikaisemmin yhteistyGtd yhtei-
sessd produktiossa. Tekijoiden yhteinen historia ja kokemus teatterin parissa saattaa he-
rattdd uskottavuutta lukijassa, vaikka erikseen ei mainitakaan ndytelmidn menestyksesti

arvosteluissa ja yleison keskuudessa.

4.2 Paatokseen vetoavat vaikutuskeinot esittelyteksteissa

Esittelytekstit sisdltdvit paljon my0s paatokseen vetoavia argumentteja ja erilaisia paa-
toksella vaikuttamisen keinoja. Paatokseen vetoavilla argumenteilla pyritddn vaikutta-
maan lukijan tunteisiin sekd vetoamaan lukijan moraaliin ja myd&tatuntoon. Paatoksen kei-
noilla pyritddn myds vihentdmain esteitd kommunikaatiossa, jolloin lukija tulisi vastaan-

ottavaiseksi viestin ldhettdjan sanomalle. (Karlberg & Mral 1998: 34-35, 43)

Viestin ldhettdjd voi herdttdd viestin vastaanottajassa monenlaisia tunteita, esimerkiksi
kiinnostusta, innostusta, toivoa tai pelkoa (Karlberg & Mral 1998: 34-35, 43). Taulukossa
5 on eriteltynd aineistosta 10ytyvit paatokseen vetoavat keinot ndytelmien esittelyteks-
teissd. Taulukossa on ndhtdvilld teatterin muodoittain, kuinka monessa esittelytekstissa
erilaisia paatokseen vetoavia keinoja on kaytossd. Taulukkoon on myds laskettu, kuinka
monessa esittelytekstissd kaiken kaikkiaan erilaisia paatokseen vetoavia vaikutuskeinoja

ilmenee.
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Taulukko 5. Niytelmien esittelyteksteissd esiintyvit paatoskeinot

Paatoksen Lasten- ja Musiikkiteat- Perinteinen Yhteensa
keinot nuortenteatteri | teri ja ooppera | puheteatteri
Positiivisiin 10/10 10/10 7/10 27/30

tunteisiin vetoa-

minen

Visualisointi ja 9/10 7/10 10/10 26/30
nostalgisointi

Negatiivisiin 8/10 9/10 8/10 25/30

tunteisiin vetoa-
minen

Naytelmailai- 2/10 3/10 2/10 7/30

naukset

Esittelyteksteissd vedotaan monipuolisesti erilaisiin tunteisiin, niin positiivisiin kuin ne-
gatiivisiin. Kaikissa teatterin muodoissa tunteisiin vetoaminen on hyvin useasti kéytetty
keino lukijan vakuuttamiseen. Positiivisiin tunteisiin, kuten iloon, hauskuuteen, innostuk-
seen, rakkauteen tai toiveikkuuteen, vedotaan aineiston jokaisessa lasten- ja nuortenteat-
terin sekd musiikkiteatterin ja oopperan teoksen esittelytekstissd. Puolestaan perinteisen

puheteatterin kohdalla seitsemassa esittelyssd hyodynnetddn kyseistd vaikutuskeinoa.

Perinteisen puheteatterin ndytelmien kohdalla keinon hieman védhdisempi kéyttoé voi se-
littyd silla, ettd esimerkiksi perinteisessd puheteatterissa teemat ja aiheet voivat olla hie-
man vakavampia kuin lasten-ja nuortenteatterin sekd musiikkiteatterin ja oopperan néy-
telmien kohdalla, mika voi heijastua osaltaan esittelytekstien tyyliin ja sisdltoon. Esimer-
kiksi traagisen tarinan kertova perinteinen draamandytelma voi hyodyntdd enemmén toi-

senlaisiin tunteisiin vetoamista.

Esittelyteksteissd vedotaan monipuolisesti positiivisiin tunteisiin. Esimerkeissd 17, 18 ja
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19 vedotaan vahvasti iloon ja hauskuuteen. Esimerkeissd korostuu myos ajatus esityksen

positiivisista vaikutuksista.

(17) Positiivista vastarintaa henkisen kaamoksen keskelle! Suositellaan
tarkeiden esitysten ja inhimillisen kauneuden janoon! (Vieraat)

(18) Kiljusen perheen mielestd jokaisen ihmisen tarina on arvokas ja
mielenkiintoinen. He muistavat, ettd eldmaélle saa nauraa. Tiedossa on siis
hulvaton seikkailu, josta ei puutu kommelluksia eikd vadrinymmarryksia.
(Kiljuset — herrasvéki teatterissa)

(19) Supernaiivi on ldmmin ja oivaltava tarina eldman merkityksen etsimisesta.
Sen huumori on hiljaa hyrisevad, sykkivéa, sydamellistd, pirskahtelevaa
kiihtyen ajoittain riemukkaan hulvattomaksi. (Supernaiivi)

Esimerkki 17 osoittaa nidytdksen tuovan iloa henkisen kaamoksen keskelle ja korostaa
myos esityksen tarkeyttd. Esimerkissd ilmaistaan nidytelmén sisdltdvan myos inhimillista
kauneutta, miké herattdd katsojassa positiivisia ajatuksia ja mielleyhtymid naytelmasta.
Esimerkki 18 korostaa ndytelmén hulvattomuutta ja huumoria ja muistuttaa, etti elamaélle
saa myoOs nauraa. Esimerkissd 19 puhutaan elamin merkityksellisyydestd ja kuvaillaan
ndytelmissd olevaa huumoria monisanaisesti. Ndin lukijaan pyritddn vaikuttamaan ilon

ja positiivisuuden kautta ja houkuttelemaan teatteriin katsomaan kyseisté esitysta.

Positiivisista tunteista ndytelmien esittelyteksteissd ilmenee myds innostusta ja

yllattyneisyyttd, mikd ndkyy esimerkissa 20.

(20) Antti Leskinen néyttelee tdssa “Aapelin” ndytelmassé 15 eri roolia! (Meidéan
herramme muurahaisia)

Esimerkki 20 ilmaisee néyttelijan esiintyvdn ndytelméassd 15 erilaisessa roolissa ja timén
myotd  herdttiméddn  esittelyn lukijassa innostusta néyttelijin  taidoista ja

monipuolisuudesta. Samalla kyseisessd esimerkissé viitataan ndytelmén yllattdvyyteen.

Karlbergin ja Mralin (1998: 43) mukaan paatoksessa viestin ldhettdjad pyrkii luomaan
ajatuksia erilaisista mahdollisuuksista, jotka puolestaan luovat toivoa. Positiivisiin

tunteisiin lukeutuva toiveikkuus ilmenee esimerkeissd 21 ja 22.
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(21) Huomenna kaikki on paremmin. (Ikitie)

(22) Yksindisten kaupunki kutsuu kyldén, avaa oven toivolle ja tahtoo valaa
uskoa ihmisiin ja siithen, ettd meilld on mahdollisuus kohdata toisemme.
(Yksindisten kaupunki)

Esimerkki 20 ilmaisee selkedsti toivoa paremmasta huomisesta, kun taas esimerkissd 21
korostetaan ndytelmdn késittelevdn toivoa sekd uskoa ihmisiin ja erilaisiin
mahdollisuuksiin. Néilld keinoilla pyritddn herdttdimédan niin toiveikkuutta kuin

tunteikkuutta sekd vaikuttamaan lukijaan.

Esittelyteksteissd ilmenee yleisesti kdytettynd vaikutuskeinona myos vetoamista viestin
vastaanottajan negatiivisiin tunteisiin. Musiikkiteatterin ja oopperan kohdalla yhdeksassi
esittelyissd vedotaan negatiivisiin tunteisiin, kun taas lasten- ja nuortenteatterin ja perin-
teisen puheteatterin kohdalla kyseistd vaikutuskeinoa ilmenee kahdeksassa esittelyteks-
tissd. Naytelmdn genre, teema ja kohderyhmai voivat vaikuttaa sithen, millaisia tunteita
esittelyt herdttdvat. Negatiivisista tunteista esimerkiksi suruun, kaipaukseen ja myo6tatun-

toon vedotaan monessa esittelyssd, mikd ndkyy alla olevissa esimerkeissd 23 ja 24.

(23) Hemmo palaa kotikaupunkiin etsimddn totuutta Pasin kanssa vietetystd
yhteisestd lapsuudesta ja nuoruudesta. Pasi, kaikkien aikojen paras ystava
on ampunut itsensd. (Pasi Was Here)

(24) Nailkdinen poika kdy kerjddmaissd ruokaa, isd osallistuu epdonniseen
iskuun ja &iti saa kirjeen. Piika toivoo parempaa huomista ja takinkdantdja
joutuu vastaamaan teoistaan. (Velka)

Esimerkeissd 23 ja 24 esitellddn selkedsti ndytelmén juonta, henkilohahmojen valisid suh-
teita ja kohtaloita. Esimerkissd 23 kerrotaan Pasin ampuneen itsensd, mika vaikuttaa vas-
taanottajan tunteisiin ja ylldttdd suoralla ilmauksellaan. Esimerkissd 24 puolestaan vedo-
taan lukijan myotituntoon ja sdiliin esittelemilld ndytelmén traagista tarinaa. Myotétun-
toa ja sdilid herdttavit ajatus nilkéisestd pojasta kerjadmaissd ruokaa sekd isén ja didin
karut kohtalot. Myoétituntoa herdd myos piikaa kohtaan, jonka toiveena on, etté asiat oli-

sivat paremmin.
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Negatiivisista tunteista myos pelko ja jannittdvyys ovat monipuolisesti ldsnd ndytelmien

esittelyteksteissd. Kyseisiin tunteisiin vedotaan esimerkeissd 25 ja 26.

(25) Talvellajaa yhdistdad saaret ja ihmiset litkkkuvat. Mutta jdd on petollista eika
Petter osaa varoa. (J&4)

(26) K ja R ovat elossa. Mutta kannattaako se? Eldvien ja kuolleiden lisdksi
heidin on nyt selvittiva toisistaan — ja itsestddn. Kun pimeys, yksindisyys
ja oman persoonallisuuden kipupisteet kiyvit pdille, on kauheampiakin
kohtaloita kuin tulla vainajien syomaéksi. (Epédkuolleet)

Esimerkissd 25 ilmaistaan ndytelmidn hahmolle Petterille sattuvan jotain jiin
petollisuuden takia, mikd heréttdd pelon ja jannityksen tunteita siitd, mitd ndytelméassi
tulee kdymaan ja mikd kyseisen hahmon kohtalo on. Esimerkissd 26 puolestaan vedotaan
jannitykseen kuvailemalla hahmojen selviytymistarinaa, vastaan tulevia haasteita seki
kohtaloa. Molemmat esimerkit jittdvat tarinaa myds auki ja lukijan arvailujen varaan.
Talloin lukija saattaa jadda jannittiméén ja miettiméén, mitd ndytelmédn hahmoille lopulta
kdy. Jannityksen luomisen avulla pyritdédn herdttimiin lukijan mielenkiinto nidytelmaa

kohtaan.

Paatosta voidaan rakentaa myos visualisoimalla ja kuvittamalla tiettya tilannetta tai ta-
pahtumaa verbaalisesti tai vetoamalla erilaisiin yhteisiin muistoihin, joihin yleison voi
samaistua (Karlberg & Mral 1998: 35). Tilanteiden visualisointi ja nostalgisointi on ai-
neiston esittelyteksteissd hyvin yleinen vaikutuskeino, jota ilmenee aineiston kaikissa pe-
rinteisen puheteatterin, yhdeksdssa lasten- ja nuortenteatterin seki seitseméssd musiikki-
teatterin ja oopperan esittelytekstissa. Esittelyissd useimmiten ndytelméan hahmojen, juo-
nen tai tarinan kuvauksen yhteydessa esiintyvii visualisointia ja nostalgisointia ilmenee

alla olevissa esimerkeissd 27 ja 28.

(27) Tarina palaa 1980-luvun yhtendiseen Suomeen, jossa katsottiin kolmea
televisiokanavaa, nukuttiin vesisdngyissd, rusketuttiin solariumissa ja
otetiin permanentteja. Karhea huumori virittdd nostalgiatrippid
menneeseen, jossa kasvukivut ja maailmantuska tulevat ihon alle. (Pasi
Was Here)



63

(28) “Carmen suviyOssd” on itsendisen, rohkea, yksilollisen ja ristiriitaisen
naisen saaga miesten hallitsemassa  Kekkoslovakiassa, jossa
juhannuskokot palavat ja kasettisoittimet huudattavat punkia tai rock-a-
billyd ja Village People laulaa Nuorten miesten kristillisestd yhdistyksesta.
(Carmen suviy0Ossé)

Esimerkki 27 maalaa ja visualisoi selkedn kuvan 1980-luvun Suomesta permanenttien ja
kolmen televisiokanavan keskelld, johon esittelyn lukijat voivat tahoillaan samaistua.
Tekstiesimerkissd mainitaan erikseen esityksen tekevidn “nostalgiatripin” menneeseen
aikaan. Tadmai saattaa herittdd katsojassa nostalgian tunteita kyseiseltd vuosikymmeneltad

tai omia muistoja menneisté ajoista.

Esimerkki 28 puolestaan visualisoi kuvan Kekkoslovakiasta juhannuskokkoineen ja
kasettisoittimineen, minkd jokainen lukija voi kuvitella oman tulkintansa mukaan.
Tallaisen visualisoinnin ja nostalgisoinnin avulla lukija voi saada helpommin
omakohtaisen késityksen ndytelmédn tunnelmasta ja maailmasta, mikd voi herdttda

kiinnostusta ndytelméa kohtaan.

Muutamassa esittelytekstissd kustakin teatterin muodosta ilmenee my0s erilaisia
ndytelmilainauksia, joiden avulla viestin l&hettdja voi pyrkid herdttimddn tunteita,
mielikuvia tai ajatuksia ndytelmistd. Lainaus antaa lukijalle pienen maistiaisen

ndytelmistd. Lainaus ndytelmaén tekstistd ilmenee esimerkissa 29.

(29) Voitko jakaa kanssani timdn pienen hetken, tdmin pienen hetken
elamastési? Ja jos vain sallit sd sen, pyytdisin hetkisen mi taas uudelleen.
(Viimeiset viisi vuotta)

Esimerkin 29 ndytelmilainaus vetoaa lukijan tunteisiin herkkyydelldan ja luo lukijalle
tietynlaista mielikuvaa siitd, minkélaisia teemoja nidytelma voi pitda sisdllddn. Samalla se
herittdd avoimia kysymyksia siitd, kuka lainauksessa puhuu ja kelle, mikd voi kiinnostaa
esittelytekstin lukijaa. Ndytelmalainaukset ikdén kuin yhdistelevit keskendin tunteisiin
vetoamista sekd ndytelmén visualisointia. Naytelmilainauksen sisdllyttimiselld
esittelytekstiin viestin ldhettdjd voi my0s pyrkid luomaan uskottavuutta ndytelméaa ja sen

tekstia kohtaan.
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4.3 Logokseen vetoavat vaikutuskeinot esittelyteksteissa

Logokseen vetoavilla argumenteilla on tarkoitus informoida, opastaa ja opettaa viestin
vastaanottajaa (Karlberg & Mral 1998: 34). Logoksella vaikuttamisen keinot pohjautuvat
vahvasti jarkeen ja faktoihin. Esittelyteksteistd on loydettdvissd monenlaisia logokseen
vetoavia argumentteja. Alla olevassa taulukossa 6 on eriteltyind aineistosta 16ytyvié lo-
goskeinoja. Taulukossa on myds néhtavilld teatterin muodoittain, kuinka monessa esitte-
lytekstissd on 16ydettivissi erilaisia logokseen vetoavia vaikutuskeinoja. Taulukkoon on
myos laskettu, kuinka monessa esittelytekstissa kaiken kaikkiaan erilaisia logokseen ve-

toavia vaikutuskeinoja on kdytossa.

Taulukko 6. Niytelmien esittelyteksteissa esiintyvit logoskeinot

Logoksen Lasten- ja Musiikkiteat- Perinteinen | Yhteensa
keinot nuortenteatteri | teri ja ooppera | puheteatteri
Taustatieto ndy- 10/10 10/10 10/10 30/30

telméstd, juonesta

ja hahmoista

Numeerinen tieto 7/10 10/10 8/10 25/30
ndytelmaista
Taustatieto ndy- 7/10 6/10 5/10 18/30

telmén tekijoistd

Logokseen eli jarkeen vetoavia argumentteja ilmenee kaikkien kolmen teatterin muodon
esittelyteksteissd lukuisia, ja niissd yhdistyy tiedon ja informaation jakaminen lukijalle.
Logoksessa pyritddn informoimaan ja opettamaan viestin vastaanottajaa (Karlberg &
Mral 1998: 34), miké esittelyteksteissd nikyy tiedon jakamisessa. Logokseen vedoten
esittelyteksteissd kerrotaan monipuolisesti faktaa itse ndytelmaéstd, ndytelmén juonesta
sekd ndytelmén aiheista ja teemoista. Faktaa itse ndytelméstd on mukana kaikissa aineis-

ton ndytelméaesittelyissd, mikd on loogista ottaen huomioon, ettid niytelméesittelyiden tar-
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koitus on esitelld ja lisédtéd lukijan tietoa ndytelmaistd. Se on toisin sanoen aineistossa ylei-
simmin kdytetty vaikutuskeino. Faktatietoa erilaisten teatterin muotojen niytelmistd on

esilld esimerkeissd 30, 31 ja 32.

(30) Se perustuu Johannes Linnankosken romaaniin ja kisittelee armon ja
anteeksiannon testamenttia. Samalla se on maanviljelyn historian kuvaus
ja yhden aikakauden paitos. (Pakolaiset)

(31) Alakoululaisille suunnattu kiertue-esitys Lammassaaressa — komedia
kayttdytymissddnndistd késittelee perheen kesdlomaviikon kehyksessd
sddnt0jad. (Lammassaaressa — komedia kéyttdytymissddnnoisté)

(32) Runar & Kyllikki — laulu kielletystd ilosta pohjautuu kahteen Suomea
1950-luvulla jarkyttdneeseen tapaukseen: Kyllikki Saaren murhaan
vuonna 1953 ja Tulilahden kaksoissurmaan vuonna 1959. Esitys kertoo
traagisen tarinan Kyllikin ja hénen surmaajansa eldmaistd kyldldisten
silméatikkuna. (Runar & Kyllikki — laulu kielletysta ilosta)

Esimerkeissd 30, 31 ja 32 kerrotaan selkedsti eri ndytelmien teemoista ja juonesta luki-
jalle. Esimerkissé 30 informoidaan ndytelmin perustuvan Johannes Linnankosken romaa-
niin ja esitelldédn erilaisia ndytelmédssa esiintyvid teemoja. Esimerkisséd 31 esitellddn sekd
ndytelmin aihe ettd informoidaan lukijaa esityksen kohderyhmésta. Esimerkissd 32 ker-
rotaan faktoja ndytelmin taustoista ja esitellddn, mistd kyseisessd ndytelmissd on kyse.
Esimerkki sisédltdd myos tarkkaa faktatietoa esimerkiksi vuosilukujen muodossa. Esimer-
keissd viestin ldhettdjdn tavoitteena on esitelld ndytelmid totuudenmukaisesti lukijalle ja

vakuuttaa lukijan jarkeen vetoamalla faktatietoon.

Logokseen vedotessa kerrotaan myos erilaista yksityiskohtaisempaa tietoa linkittyen ndy-
telméén, mikd osaltaan lisdd viestin ldhettdjdn luotettavuutta ja informoi lukijaa naytel-

mén taustoista. Yksityiskohta ndytelméastd Myrsky on nékyvilld esimerkissa 33.

(33) Myrsky kuuluu Shakespearen esitetyimpiin naytelmiin. (Mysky)

Esimerkissd 33 kerrotaan lisdtietona lukijalle Myrskyn kuuluvan Shakespearen
suosituimpiin ndytelmiin, milld samalla pyritddn informoimaan lukijaa sekéa

vakuuttamaan ndytelmén laadukkuudesta.
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Y1i puolissa aineiston ndytelmien esittelyteksteistd ilmenee taustatietoa naytelmin teki-
joistd, kuten néyttelijoistd, ohjaajista, kdsikirjoittajista tai lavastajista. Yleisesti ottaen
ndytelmin tydryhma on vahintéén listattu melkein kaikkien ndytelmien esittelyissd, mutta
tdhdn ryhméaén olen ottanut mukaan sellaiset esittelyt, joissa erityisesti ilmaistaan tietoa
tai kerrotaan tarkemmin ndytelman tekijoistd. Naytelman tekijoitd esitellddn esimerkeissi

34 ja 35.

(34) Veikko Nuutinen (s. 1981) on sukupolvensa lahjakkaimpia
ndytelmaikirjailijoita. Hanen viimeisimpid toitddn ovat olleet Teatteri
Takomossa ensi-iltansa saanut Paras mahdollinen maailma ja hyvid
ehdotuksia vieldkin paremmasta ja seké jo kolmessa eri teatterissa esitetty
Myétitunto (2010). (Pasi Was Here)

(35) Esityksen ohjaaja Petri Jadrnin ja lavastaja Mika Haarasen aiempi
yhteistyd Kemissi oli Sirkku Peltolan ndytelma Pieni raha. (Velka)

Esimerkissd 34 esitellddn selkedsti ndytelmén késikirjoittaja Veikko Nuutinen ja
ilmaistaan hdnen lahjakkuutensa ndytelmakirjallisuuden parissa. Samalla esitelldén hianen
aikaisempaa tuotantoaan. Esimerkissd 35 puolestaan kerrotaan taustatietoa ndytelmén
ohjaajasta ja lavastajasta sekd heiddn aikaisemmasta yhteistuotannosta. Selkeét faktat
ndytelmin tekijoistd, heiddn taustoistaan ja aiemmista tuotannoistaan lisddvét

uskottavuutta ja luotettavuutta viestin ldhettdjaa ja ndytelmdd kohtaan.

Logoksella aikaansaadaan vakuuttavuutta ja uskottavuutta myos kayttdmalla esimerkiksi
erilaisia tilastoja ja lukuja (Karlberg & Mral 1998: 40). Esittelyteksteissd on kdytossa
paljon numeerista faktatictoa nédytelmistd. Jonkinlaista numeerista tietoa on kaiken
kaikkiaan 25 aineiston ndytelmin esittelytekstissd. Numeerisessa muodossa on esitetty
esittelyissd esimerkiksi lippujen hinnat, pdivamaarit, ndytelméan kestot, suositusikdrajat
sekd erilaiset vuosiluvut. Esimerkit 36 ja 37 esittelevdat numeerista tietoa niytelmien

esittelyissa.

(36) Esitys soveltuu parhaiten 2—6 vuotiaille. (Peukaloisen retket villihanhien
seurassa)

(37) Arvioitu kesto n. 2h 20 min, sis. vdliaika 20 minuuttia. (Suu Messingilld)
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Esimerkissd 36 ilmaistaan lapsille suunnatun ndytelmén suositusikédraja, kun taas
esimerkissd 37 esitellddn ndytelmdn kokonaiskesto viliajan kanssa. Molemmissa

esimerkeissd esitetidn numeerinen tieto lukijalle ytimekké&ésti.

Kaiken kaikkiaan logoksella argumentointi ndytelmien esittelyissd perustuu vahvasti
informaatioon nédytelmadsti, tyoryhmaésta ja ndytelmin teemoista ja aiheista. Karlberg ja
Mral (1998: 34) korostavat logoksessa sitd, ettd viestin ldhettdjd ja viestin vastaanottaja
ovat samalla tasolla. Ndytelmien esittelytekstien kieli on kielellisesti padsdéntoisesti
helposti ymmarrettivad, eikd esimerkiksi ammattitermistéd tai lyhenteitd ilmene
muutamaa poikkeusta lukuunottamatta. Taman myota tekstit ovat laajalle lukijakunnalle

kielellisesti selkeita.

4.4 Yhteenveto kielellisistd vaikutuskeinoista

Erilaisia eetokseen, paatokseen ja logokseen vetoavia kielellisid vaikutuskeinoja ilmenee
kaikkien teatterin muotojen esittelyteksteissd. Eetoksella vaikuttamisen keinoista
aineistossa yleisin on yleiseen mielipiteeseen, tunnettavuuteen sekd perinteikkyyteen
vetoaminen, jota ilmenee hieman yli puolissa kaikista ndytelmien esittelyteksteista.
Toiseksi kdytetyin keino on uutuuteen ja ainutlaatuisuuteen vetoaminen, jota ilmenee
kolmasosassa esittelyteksteistd. Seuraavaksi eniten kdytossd on yhtendisyyteen ja
yhteenkuuluvuuteen vetoamista sekd ulkopuolisella taholla tai auktoriteetilla
vaikuttamista. Eetoskeinoista vihiten kéytossd esittelyteksteissd on teatterin

aikaisempaan tuotantoon vetoamista.

Teatterin muodottain kéytetyt ectoskeinot vaihtelevat jonkin verran, vaikka merkittivia
eroavaisuuksia ei aineistossa ole. Kaikissa teatterin muodoissa ulkopuoliseen tahoon ja
auktoriteettiin vetoaminen on yleisin kédytetty keino, ja erityisesti lasten- ja
nuortenteatterin kohdalla keinoa on kadytosséd seitsemassid esittelytekstissd kymmenesta.
Muita eetoksella vaikuttamisen keinoja on puolestaan kdytossd keskiarvoisesti noin

muutamassa esittelytekstissd kymmenestd kaikkien teatterin muotojen kohdalla.
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Lasten- ja nuortenteatterin kohdalla aikaisempaan tuotantoon ei vedota ollenkaan ja
ulkopuoliseen tahoon ja auktoriteettiin vedotaan vain yhdesséd esittelyssd, kun taas
musiikkiteatterin ja oopperan seka perinteisen puheteatterin kohdalla keinoja on kédytossa
useammassa esittelyssd. Perinteisen puheteatterin kohdalla puolestaan yhtendisyyteen ja
yhteenkuuluvuuteen vedotaan vain yhdessd esittelyssd. Kaiken kaikkiaan eetoksen

erilaisia keinoja on kdytdssd satunnaisesti eri teatterin muotojen ndytelmaesittelyissa.

Paatoksella vetoamisen keinot ovat yleisesti kdytettyjd aineiston esittelyteksteissd. Niin
positiivisiin kuin negatiiviisin tunteisiin vedotaan hyvin useasti esittelyteksteissa.
Erilaisiin positiiviisiin tunteisiin, kuten iloon, yllatyksellisyyteen ja toivoon, vedotaan
vield hieman useammassa esittelytekstissd kuin negatiivisiin tunteisiin, kuten suruun ja
ikdvadn. Visualisointi ja nostalgisointi on erilaisiin tunteisiin vetoamisen tavoin hyvin
useassa aineiston esittelytekstissd ilmenevé vaikutuskeino. Kaiken kaikkiaan kyseisti
keinoa kaytetddn ldhes kaikissa eli 26 esittelytekstissd. Néytelmélainauksia esiintyy
jokaisen teatterin muodon kohdalla muutamassa esittelyssd. Paatoksen keinona se on

aineistossa selkedsti harvimmin kaytetty vaikutuskeino.

Teatterin muodoittain paatoksen keinoja kéytetddn hyvin tasapuolisesti esittelyteksteissa,
eikd kovin suuria eroavaisuuksia teatterin muotojen vililld ilmene. Negatiivisiin tunteisiin
vedotaan hyvin tasaisesti, mutta positiivisten kohdalla ilmenee yksi selkedmpi
eroavaisuus. Seki lasten- ja nuortenteatterin ettd musiikkiteatterin ja oopperan kaikissa
esittelyissd vedotaan positiivisiin tunteisiin, mutta perinteisen puheteatterin kohdalla
keino on kdytOssd vain seitsemissé esittelyssd, mikéd kyseisen aineiston koossa erottuu
tuloksissa. Samoin visualisoinnin ja nostalgisoinnin kohdalla musiikkiteatterin ja
oopperan esittelyissd keino on kdytOssd seitsemissd esittelyssd, kun taas perinteisen
puheteatterin ja lasten- ja nuortenteatterin kohdalla keinoa kiytetddn ldhes kaikissa

esittelyissa.

Paatoksen tavoin myos logokseen eli lukijan jérkeen vedotaan kaiken kaikkiaan hyvin
monessa aineiston esittelytekstissd. Aineistossa ilmenevit logoksella vaikuttamisen

keinot jakautuvat taustatietoon ndytelmin tekijoistd, taustatietoon itse ndytelmastd sekd
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numeeriseen tietoon ndytelméastd. Taustatietoa itse nidytelméstd, juonesta ja hahmoista

ilmenee puolestaan jokaisessa aineiston esittelytekstissa.

Kaikista aineistossa esiintyvistd eetoksella, paatoksella ja logoksella vaikuttamisen
keinoista kyseinen on ainoa kaikissa esittelyissd esiintyvd keino, mikd tekee siitd
aineiston kéytetyimmin ja yleisimmén vaikutuskeinon. Toiseksi yleisin logoksella
vaikuttamisen keino on numeerisen tiedon ilmaiseminen. Kyseinen keino on kéytossi
kaiken kaikkiaan 25 aineiston esittelyssd. Puolestaan yli puolissa aineiston
esittelyteksteissd ilmenee jonkinlaista taustatietoa ndytelman tekijoistd. Keino on kaiken
kaikkiaan yleinen esittelyteksteistd, mutta logoksella vaikuttamisen keinoista sitd ilmenee

esittelyteksteissa kaikista vahiten.

Teatterin muodoittain  logoksella vaikuttamisen keinoissa ilmenee muutamia
vaihtelevuuksia, mutta kaiken kaikkiaan keinoja kdytetddn suhteellisen tasaisesti eri
teatterin muotojen esittelyteksteissd. Taustatietoa ndytelméstd, juonesta ja hahmoista
ilmenee aineiston jokaisessa esittelytekstissd, mikd on ndin ollen aineiston tasaisimmin

kaytetty keino.

Enemmaén hajontaa logoskeinoissa teatterin muotojen vililli on numeerisen tiedon ja
ndytelmin tekijoitd kasittelevian taustatiedon kohdalla. Esimerkiksi numeerista tietoa
esiintyy jokaisessa musiikkiteatterin ja oopperan esittelyssd, mutta vain seitseméssa
lasten- ja nuortenteatterin ja kahdeksassa perinteisen puheteatterin esittelytekstissa.
Suurempia eroavaisuuksia teatterin muotojen valilld ei kuitenkaan logoksen keinojen

kohdalla ilmene.

Yhteenvetona eetoksella vaikuttamisen keinoja on esittelyissd 10ydettdvissd hyvin
monipuolisesti, mutta jokaisen teatterin muodon kohdalla monenlaisia paatoksella ja
logoksella  vaikuttamisen keinoja ilmenee selkedsti useammassa aineiston
esittelytekstissd, kuin eetoksella vaikuttamisen keinoja. Néin ollen voidaan todeta, ettd

aineistoon valittujen niytelmien esittelyteksteissd korostuu vaikutuskeinoista enemmain
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tunteisiin ja jirkeen kuin viestin ldhettdjddn eli ndytelmédd esittivddn teatteriin

vetoaminen.

Erilaisia teatterin muotoja vertailtaessa aineiston teksteissé esiintyvisséd vaikutuskeinoissa
ilmenee jonkin verran vaihtelevuuksia, mutta selkedsti suurempia eroavaisuuksia ei
esittelyissd ilmene. Ndin ollen erilaisia eetoksella, paatoksella ja logoksella vaikuttamisen
keinoja ilmenee suhteellisen tasaisesti ja monipuolisesti eri teatterin muotojen
esittelyteksteissd. Teksteilld siis pyritddn vaikuttamaan monin eri tavoin lukijaan.
Suurempaa aineistoa tarkasteltaessa teatterin muotojen vélilld saattaisi kéytetyissd

vaikutuskeinoissa ilmetd enemmaén vaihtelevuutta.

4.5 Esittelykuvien vaikutuskeinot

Esittelytekstien tarkastelemisen jédlkeen tutkin ndytelmien esittelykuvia, joita on
aineistossa mukana yhteensd 30 kappaletta. Esittelykuvia on kaiken kaikkiaan 30
erilaisesta nédytelméstd eri teattereilta ympdri Suomen. Esittelykuvat esiintyvit
esittelytekstien yhteydessé teattereiden verkkosivuilla joko esittelytekstin yldpuolella,

sivulla tai alapuolella. Esittelykuva ja -teksti muodostavat yhdessd ndytelmén esittelyn.

Esittelykuvien vaikutuskeinoja tarkastelen tutkimalla ensin Barthesin visuaalisen
semiotiikan pohjalta kuvien denotaatiota eli kuvan varsinaista ja ilmeistd merkitysta
(Seppénen 2005: 116). Teen aluksi katsauksen siitd, mitd aineistossa olevien ndytelmien
esittelykuvissa ilmenee ja minkélaisia kuvat ovat. Tdmain jilkeen tutkin esittelykuvien
konnotaatiota eli kuvasta vélittyvdd mielikuvaa tai mielleyhtyméaa (Seppanen 2005: 116,
Barthes 1994: 173-180). Konnotaation tarkastelun avulla selvitdn, minkalaisia kytkoksia
kuvissa mahdollisesti on erilaisiin eetos-, paatos- ja logoskeinoihin. Kuvien denotaation
ja eetos-, paatos- ja logos-luokkien avulla tarkastelen sitd, milla tavoin kuvilla pyritddn

vaikuttamaan katsojaan.
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Visuaalista materiaalia analysoitaessa tulee muistaa, ettd kuva-analyysi on aina
lahtokohtaisesti tulkinnallista ja tutkijaldhtoisti. Kuva-analyysi on luonteeltaan
esimerkiksi tekstillistd analyysid subjektiivisempaa, vaikka kuva-analyysin tukena onkin

tulkintaa tukeva teoreettinen tausta.

4.5.1 Kuvien perusmerkitys

Tassd luvussa kisittelen aineistoon valikoituneiden ndytelmien esittelykuvien
denotaatiota. Denotaatiolla tarkoitetaan kuvien ilmeistd merkitysta eli ilmimerkitysté ja
sisdltod (Seppanen 2005: 116). Tarkastelen, minkalaisia esittelykuvia aineistossa ilmenee
ja millaisia ne ovat sisdlloltddn ja tyyliltddn. Tutkin esittelykuvista myos mahdollisia

yhtildisyyksia ja eroja teatterin muotojen vélilla.

Aineistoon kuuluvat ndytelmien esittelykuvat ovat sisilloltddn, tyyliltddn ja asetteluiltaan
hyvin monipuolisia. Kuvissa on myds usein samanaikaisesti kdytossd monenlaista
sisdltdd ja denotatiivisia elementtejd, kuten henkil6itd, lavasteita ja tarpeistoa tai
grafiikkaa, jolloin kuvat voivat samalla kuulua useampaankin ryhmittelyyn. Aineiston
esittelykuvien denotaatio eli kuvien ilmeinen merkitys ja sisdlt on laaja-alaisesti jaoteltu

taulukkoon 7.
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Kuvien Lasten- ja Musiikkiteat- Perinteinen Yhteensa
denotaatio nuortenteatteri | teri ja ooppera | puheteatteri

Henkilo- tai 6/10 10/10 10/10 27/30
hahmokuva

Lavasteet tai 4/10 2/10 7/10 13/30
tarpeisto

Banneri tai 4/10 5/10 4/10 13/30
juliste

Piirretty tai 7/10 2/10 1/10 10/30
graafinen kuva

Lavakuva 0/10 1/10 5/10 6/30

Kuvista selkedsti suurin osa on henkilo- tai hahmokuvia eli valokuvissa esiintyy

ndytelmissd esiintyvd nayttelijd joko itsenddn tai esittimédnddn hahmona. Aina kuvien

kohdalla ei voida kuitenkaan tietdd, onko kuvassa esiintyvd hahmossa vaiko omana

itsenddn. Hahmot erottaa usein kuitenkin tietynlaisesta erottuvasta puvustuksesta tai

maskeerauksesta, mikd kuvaa hahmoja ja ilmentdd my0s ndytelmin maailmaa. Kuva 2

ilmentaa esittelykuvaa, jossa esiintyy ndytelman Pasi Was Here hahmoja.




Kuva 2. Pasi Was Here -ndytelmén esittelykuva

Kuva: Aki Loponen

Kuvassa 2 on kuvattuna kolme hahmoa istumassa sohvalla keskelld tiettyd tilannetta.
Henkiloiden puvustuksesta, maskeerauksesta, tarpeistosta ja taustalla olevasta
lavastuksesta voidaan kuitenkin pddtelld, ettd kyseessd on ndytelmdssd esiintyvit

roolihahmot keskelld kohtausta.

Kaiken kaikkiaan 27 esittelykuvaa ovat luonteeltaan henkilo- tai hahmokuvia.
Musiikkiteatterin ja oopperan sekéd perinteisen puheteatterin kaikissa kuvissa on mukana
henkil6itd, kun taas lasten- ja nuortenteatterin kohdalla henkil6itd esiintyy kuudessa
kuvassa. Henkilokuvien lukumééradn saattaa vaikuttaa se, ettd kyseisen teatterin muodon

esittelykuvissa korostuvat puolestaan enemmaén piirrokset ja graafiset kuvat.

Lavasteita ja tarpeistoa eli ndytelmissd kéytettdvid esineitd, tavaroita ja objekteja on
puolestaan esilld 13 esittelykuvassa. Lavasteet ja tarpeisto ovat esilld erityisesti
perinteisen puheteatterin esittelykuvissa, joissa rekvisiittaa on mukana seitsemissi
kuvassa. Lavasteet ja tarpeisto visualisoivat ja kuvaavat katsojalle henkilokuvien tavoin

ndytelmaid, jolloin katsoja saa tietynlaisen mielikuvan nidytelmén tyylista.

Bannereita on aineiston 13 kuvassa. Tarkoitan bannerilla tdssd yhteydessd yleisesti
suorakaiteen muotoista esittelykuvaa esittelytekstin yldpuolella, joka sisdltdd erityistd

infoa ndytelmastd. Bannerit ja julisteet siséltdvét usein monenlaisia teksticlementteja aina
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ndytelmin nimestd erilaisiin pdivimairiin. Bannereissa ja julisteissa korostuu vahvasti
Barthesin (1982: 29-30) ilmaiseva kuvan ja tekstin suhde. Bannerimuotoinen kuva

ilmenee kuvassa 3, Suu Messingilld -ndytelmén esittelykuvassa.

Mark Hermanin elokuvasta sovittanut nayttamaélle Paul Allen

). SUUMESSNGLLA:

Hyvantahtoinen naytelma torvisoitosta ja tyovaenluokasta.

Kuva 3. Suu Messingilld -ndytelmén esittelykuva
Kuva: Sari Kaurola

Graafinen suunnittelu: Teija Orava

Kuva 3 siséltdé niin kuvia Suu Messingilld -ndytelmidn hahmoista kuin myos tekstillistd
informaatiota, kuten ndytelmidn nimen, ensi-illan pdivimédrdn sekd ndytelmén
taustatekijat. Ndin kuvassa olevat tekstielementit tuovat lisdtietoa esittelykuvan
katsojalle. Bannerit ja julisteet esittelykuvina informoivat katsojaa samalla erilaisin
tekstein ja lisdtiedoin, jotka lisddvét kuvassa jarkiperdistd vaikuttavuutta ja uskottavuutta.
Esittelykuvista ldhes puolet kustakin teatterin muodosta ovat joko bannereita tai julisteita.
Julisteiden osuus esittelykuvissa on kuitenkin suhteellisen pieni, silli vain yhden
ndytelmin esittelykuva on selkedsti julistemuotoinen. Julisteen kéytto esittelykuvana voi

olla verkkosivuilla hankalampi muodoltaan kuin esimerkiksi bannerimuotoinen kuva.

Piirrostyylid tai grafiikkaa sisdltdd puolestaan kolmasosa kaikista esittelykuvista.
Piirroksia tai graafista ilmettd ilmenee erityisesti lasten- ja nuortenteatterin
esittelykuvissa, joissa on mukana esimerkiksi erilaisia lastenkirjoista tuttuja hahmoja tai
tilanteita, silld aineiston lasten- ja nuortenteatterin nédytelmistd monet pohjautuvat
esimerkiksi tuttuihin kertomuksiin. Piirretty kuva ilmenee alla olevassa kuvassa 4, jossa

Herra Hakkarinen seikkailee -ndytelmin esittelykuva on suoraan tuttu Mauri Kunnaksen
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kertomuksista. Erilaiset piirrokset ja grafiikka tuovat tietynlaista leikillisyyttd ja

sadunomaisuutta esittelykuviin.

Kuva 4. Herra Hakkarainen seikkailee -ndytelmén esittelykuva

Kuva: Mauri Kunnas / Otava

Kuvassa 4 ndkyviat Mauri Kunnaksen kirjoista tunnetut hahmot tutussa maailmassa.
Kuvassa keskelld on pddhahmo Herra Hakkarainen, jota seuraa hinen ystivdnsd Masa
Marsu. Kuvan voidaan ajatella vetoavan erityisesti ihmisiin, joille kyseiset Herra

Hakkaraisen kertomukset ovat tuttuja.

Kuusi kuvaa aineiston esittelykuvista ovat lavakuvia ndytelméstd. Talloin
niytelmaéesittelyyn valittu kuva on otettu jonkun kohtauksen keskeltd, jostakin tietystéd
tilanteesta tai tapahtumasta. Lavakuvista katsoja saa heti erdénlaisen katsauksen
nidytelmdn maailmasta, tunteista ja tunnelmasta, mikd voi heréttdd tunneperdistd
vaikuttavuutta kuvissa. Lavakuvat ovat yleisid erityisesti perinteisen puheteatterin
kuvissa, joissa puolet kaikista kuvista ovat lavalta otettuja kuvia. Lasten- ja
nuortenteatterin ja musiikkiteatterin ja oopperan kuvissa lavakuvien kéytto esittelyissi on

harvinaisempaa.
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4.5.2 Kuvien sivumerkitys ja vaikuttavuus

Tassd luvussa tarkastelen kuvien konnotaatiota eli kuvista vilittyvdd mielikuvaa ja
assosiatiivista merkitystd (Seppanen 2001: 95). Kuvista vilittyvien mielikuvien avulla
selvitdn, onko kuvista l0ydettidvissd jonkinlaisia yhteyksid erilaisiin esittelyteksteissa
ilmeneviin vaikutuskeinoihin eli eetos-, paatos- ja logoskeinoihin. Tdmin ohella teen

myos vertailua kuvissa ilmenevistd vaikutuskeinoista eri teatterin muotojen valill4.

Paatoksessa vakuutetaan viestin vastaanottajaan erilaisiin tunteisiin vetoamalla (Karlberg
& Mral 1998: 34-5). Vakuuttuminen perustuu viestin vastaanottajaan, kun hin ajautuu
tietynlaiseen tunnetilaan (Aristoteles 2000: 11). Paatoksella vaikuttaminen ilmeneekin
tutkimusaineiston esittelykuvissa erityisesti erilaisten tunteiden, tunnelmien ja tunnetilo-
jen vilittimisen kautta, milld pyritddn vaikuttamaan kuvan katsojaan. Tunteisiin vetoa-
minen on ollut jo pitkddn kaytdssad ollut keino markkinoinnissa. Emotionaalisen vaiku-
tuksen ja suhtautumisen tuotetta kohtaan on todettu lisdédvan mahdollisuuksia onnistunee-

seen myyntiin ja markkinointiin. (Tellis & Ambler 2007: 122)

Erityisesti sellaiset ndytelmien esittelykuvat, joissa on mukana nayttelijoitd tai hahmoja,
ilmentavat tiettyd tunnelmaa tai tunnetilaa. Kuvissa esiintyvien henkildiden ilmeet, eleet
ja olemus luovat mielikuvia kuvan katsojassa, vilittavit tietynlaista kuvaa ndytelmasta ja
vetoavat usein joko katsojan positiivisiin tai negatiivisiin tunteisiin. Myo0s esittelykuvien
tausta lavasteineen ja tarpeistoineen sekéd kuvien véritys ja valotus vaikuttavat osaltaan
myo6s mielikuvaan kuvan tunnelmasta ja tunnetilasta. Esimerkiksi vérikds ja valoisa
esittelykuva saattaa herittda positiviisempaa mielikuvaa kuin pimeé ja hdmara kuva, joka

voi herittdd katsojassa negatiivisempia konnotaatioita.

Paatoksen avulla voidaan heréttdd vastaanottajassa monenlaisia tunteita (Karlberg & Mral
1998: 34-35). Positiivisia tunteita, kuten iloa, huumoria ja rakkautta, vélittdvid kuvia on
mukana jokaisen teatterin muodon esittelyissd. Positiivisia tunteita vélittavat niin kuvissa
esiintyvat hahmot kuin kuvista vélittyvd maailma. Erityisesti lasten- ja nuortenteatterin

kohdalla positiivisten tunteiden vélittdminen esittelykuvien kautta korostuu, mikéd voi
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selittyd ndytelmien myonteisilld teemoilla sekd nuoremmalla kohdeyleisolld. Positiivisiin

tunteisiin vedotaan kuvassa 5, Kiljuset - herrasviki teatterissa -ndytelmaén esittelykuvassa.

| | j /e J

+HERRASPAKI TE

TEATTERI

Kuva 5. Kiljuset — herrasviki teatterissa -ndytelmén esittelykuva
Kuva: Jari Kiveld

QGraafinen suunnittelu: Johanna Hakkila

Kuva 5 ilmentia ja vélittaa tietynlaista positiivista ja hauskaa tunnelmaa kuvan katsojalle.
Kuvassa olevat ndytelmidn hahmot ovat ilmeiltdén ja olemuksiltaan humoristisia, mika
voi herittdd positiivisia mielleyhtymid ndytelmdstd, sen hahmoista ja tunnelmasta.
Kuvassa hahmot ovat teatterilavalla ja heiddn takanaan nékyvét lavaverhot, valoja seka
savua, mikd luo tiettyd kuvaa ndytelmin maailmasta ja teemoista. Myos kuvan viritys
tukee keskelld olevien hahmojen iloista ja ilmeikdstd tunnelmaa, jolla pyritddn
vaikuttamaan kuvan katsojan mielikuviin ja houkuttelemaan yleis6d seuraamaan

hahmojen seikkailuja teatterissa.

Positiivisten tunteiden ohella my0s negatiivisia tunteita valittdvid esittelykuvia ilmenee

monipuolisesti jokaisen teatterin muodon kohdalla. Negatiivisia tunteita ilmenee
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erityisesti perinteisen puheteatterin ja musiikkiteatterin ja oopperan esittelykuvissa, joissa
ndytelmien aiheet ja teemat saattavat olla hieman vakavampia kuin lasten- ja
nuortenteatterin nidytelmissd. Ndmé teemat ja aiheet heijastuvat esittelykuviin. Kuvista
valittyvid negatiivisia tunteita ovat esimerkiksi jénnitys, suru, pelko ja haikeus.
Markkinoinnissa esimerkiksi pelon tunne on usein kéytetty paatoksen keino (Karlberg &
Mral 1998: 34-35). Negatiivisia tunteita, kuten pelkoa ja jannitystd, vélittdd kuva 6, joka

on ndytelmin Epidkuolleet esittelykuva.

Epdkuolleet

WVILLE KOSKIVAARA

Kuva 6. Epékuolleet -ndytelmin esittelykuva

Kuva: Pdivi Karjalainen

Kuva 6 vilittdd negatiivisia tunteita katsojalle. Kuvassa esiintyvien hahmojen eleet ja
ilmeet kuvastavat pelkoa ja jannitystd sekd luovat ahdistunutta tunnelmaa, jota tukee
myo6s kuvan hieman vihertdva ja tumma vérimaailma. Kuvasta vilittyvdn pelottavan ja
jannittdvdn tunnelman kautta pyritddn vaikuttamaan katsojaan ja herdttimdin
mielenkiintoa ndytelmdd kohtaan. Kuva herdttdd myos kysymyksid siitd, mitd on

tapahtunut ja miké on johtanut kuvan tilanteeseen.

Viestin vastaanottajan tunteisiin ja mielialaan voidaan vaikuttaa myos kuvittamalla
erilaisia tilanteita tai tapahtumia (Karlberg & Mral 1998: 35). Paatoksella vaikuttamista
ilmeneekin esittelykuvissa myos tietynlaisen visualisoinnin ja kuvittamisen muodossa,

joiden avulla kuvan katsoja voi muodostaa tietynlaista mielikuvaa tai kasitystd
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ndytelmaistd, sen tyylistd ja tarinasta. Visuaalista kuvittamista ilmenee jokaisen teatterin
muodon kohdalla esittelykuvissa, joissa on mukana erilaisia hahmoja sekd ndytelman
lavastusta tai tarpeistoa. Hahmot kuvittavat ndytelmdi olemuksellaan tai toiminnallaan,
kun taas kuvissa ndkyvd konkreettinen lavastus ja tarpeisto visualisoivat ndytelmin

maailmaa.

Visualisointi on ldsné erityisesti myos lavakuvissa eli erilaisista lavatilanteista otetuissa
kuvissa, joita kdytetddn mukana esittelyissd. Lavakuvien avulla katsoja saa selkedn
katsauksen ndytelméédn ja tiettyd mielikuvaa siitd, mistd ndytelmi kertoo ja miltd se
ndyttdd. Lavakuvia on selkedsti eniten kdytOssd perinteisen puheteatterin esittelyissa,
joissa lavakuvia on puolet kyseisen teatterin muodon esittelykuvista. Muiden teatterin

muotojen kohdalla lavakuvat ovat harvinaisemmin kédytossd ndytelmien esittelyissa.

Logoksen avulla vastaanottajaan pyritddn vetoamaan tiedon, jérjen ja logiikan kautta
(Torkki 2006: 18). Logoksella voidaan herdttdd vakuuttavuutta esimerkiksi lukuja tai
tilastoja hyodyntamailld (Karberg & Mral 1998: 40). Aineiston esittelykuvissa logos
ilmenee tekstimuotoisena, numeerisena ja kuvallisena informaationa. Kuvallista
informaatiota ndytelméstd ilmaisevat esittelykuvat, joissa on nidkyvilld ndytelméin

kuuluvia elementtejd, kuten ndytelméan hahmoja.

Tekstillistd informaatiota on mukana puolestaan erityisesti bannerimuotoisissa ja
julistemuotoisissa esittelykuvissa, joita on tasaisesti kdytosséd jokaisen teatterin muodon
esittelyissd. Kuvissa on mukana paljon tekstillistd ja numeerista informaatiota, kuten
ndytelmin nimi, esittdvén teatterin nimi, tekijdn nimi ja esitysajankohta. Télloin katsoja
saa kuvasta tarkempaa lisdinformaatiota ja teksti tukee esittelykuvan tarkoitusta.
Tekstillistd informaatiota sisdltdvi esittelykuva ilmenee kuvassa 7, joka on ndytelmén

Myrsky esittelykuva.
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Viimeiset
esitykset
huhtikuussa

Maaginen tarina vallasta, rakkaudesta

ja muista luonnonvoimista

William Shakespeare

M u RSK l / Ensi-ilta 24.1.2019 | Suuri ndyttimo

Kuva 7. Myrsky -ndytelman esittelykuva

Kuva: Kari Sunnari

Gaafinen suunnittelu: Anne Sillanaukee

Kuva 7 on samalla sekd lavakuva jostakin tietystd kohtauksesta ettd bannerimuotoinen
kuva. Kuvassa nékyy nidytelmén hahmo seka taustalla lavastusta ja tarpeistoa, mika antaa
visuaalista tietoa ndytelméstd katsojalle. Kuvassa on myds paljon mukana tekstillistd
informaatiota, kuten ndytelmén tekija ja nimi, ensi-illan paivimaird seké esityspaikka.
Niin kuvallisen kuin tekstillisen tiedon avulla pyritddn informoimaan katsojaa sekd
herdttdmddn mielenkiintoa ndytelméé kohtaan. Samoin kuvassa on maininta “Viimeiset
esitykset huhtikuussa”, joilla pyritddn houkuttelemaan viestin vastaanottaja nopeaan

toimintaan.

Logoskeinojen ja eetoskeinojen voidaan ndhdd my0s yhdistyvin sellaisissa
esittelykuvissa, joissa korostetaan ndytelmdd esittdvdd teatteria erilaisin tiedoin tai
maininnoin, kuten logoin tai esityspaikkatiedoin. Téalléin katsojaan vedotaan niin
informatiivisuuden kuin myos viestin ldhettdjdin ominaisuuksien kautta. Muuten
esittelykuvista voi olla monimutkaista eritelld selkeitd eetoksella vaikuttamisen keinoja,
silld eetoskeinot painottavat viestin lahettdjan ominaisuuksia ja niilld pyritdén lisidmaan

itse teatterin uskottavuutta ja luotettavuutta.
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Yhteenvetona kyseisen aineiston esittelykuvissa vaikuttaminen painottuu vahvasti erilai-
siin paatoksella vaikuttamisen keinoihin. Malmelinin (2003: 67—-68, 98—100) mukaan ku-
vien avulla on mahdollista vélittdd monenlaisia tunteita ja viestejd, joita ei sanallisesti
voida samalla tavoin ilmaista. Naytelmien esittelykuvilla pyritddnkin herdttiméén katso-
jassa monipuolisia tunteita ja mielikuvia. Kuvista muodostuneiden tunteiden ja mieliku-
vien avulla tarkoituksena on vaikuttaa kuvan katsojaan ja heréttdd mielenkiintoa ndytel-
mad kohtaan. Erilaisten teatterin muotojen kuvissa vedotaan niin erilaisiin positiivisiin
kuin negatiivisiin tunteisiin monilla eri tavoin. Paatoksella vaikuttamisen keinoista myds

visualisointia eli tilanteiden kuvittamista hyddynnetdan paljon esittelykuvissa.

Mainoksissa kuvilla voidaan ndhdd kolme erilaista funktiota. Kuvien tulee herittdd
tunteita, esittdd todisteita tuotteesta tai palvelusta ja luoda mainostettavien tuotteiden ja
muiden asioiden viélille mielikuvallisia yhteyksid. (Malmelin 2003: 68) Malmelinin
kuvan funktioiden perusteella paatoksella vaikuttamisen keinot sopivat hyvin kuviin ja
mainoksiin, joiden yhtend tidrkedna tarkoituksena on tunteiden herédttiminen. Tunteet ja
paatoksen keinot ovat luontevia kuvissa, joilla on mahdollisuus visualisoida, ilmaista

omaa tarinaansa ja viestid kuvaa erilaisin tavoin tulkitsevalle katsojalle.

Paatoskeinojen lisdksi myds eetos- ja logoskeinoja on 10ydettdvissd nédytelmien
esittelykuvista, mutta niiden osuus suhteessa kuvien paatoskeinoihin on paljon pienempi.
Eetoksella ja logoksella vaikuttamisen keinoja on myds monimutkaisempi selkedsti
erotella valitusta aineistosta tdssd tutkimuksessa kdytossd olevaa tutkimusmenetelméaa

hyodyntéen.

Eri teatterin muotojen esittelykuvia vertailtaessa teatterin muodolla ei ndytd olevan mer-
kittdvad vaikutusta esittelykuvissa kéytettyihin vaikutuskeinoihin. Kaiken kaikkiaan eri-
laisten teatterin muotojen ndytelmien esittelykuvissa korostuvat paatoksella vaikuttami-

sen keinot, kun taas eetos- ja logoskeinoja ilmenee esittelykuvissa harvemmin.
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5 PAATANTO

Tésséd tutkimuksessa tutkin suomalaisten teattereiden kevailld 2019 ensi-iltansa saanei-
den ndytelmien esittelyitd teksteineen ja kuvineen teattereiden verkkosivuilla. Timén tut-
kimuksen tavoitteena oli selvittdd, milld tavoin ndytelmien esittelyilld pyritdén vaikutta-
maan vastaanottajaan ja pohtia, millainen rooli ndytelmien esittelyilld on teatterimarkki-
noinnissa. Tutkimusaineistona oli kaiken kaikkiaan 30 ndytelmaiesittelyd kolmesta eri te-
atterin muodosta, jotka olivat perinteinen puheteatteri, lasten- ja nuortenteatteri sekd mu-
siikkiteatteri ja ooppera. Tutkimuksessa tarkastelin sekd ndytelmaéesittelyissd ilmenevia
kielellisid ja visuaalisia vaikutuskeinoja etti mahdollisia eroja ja yhtdldisyyksid kayte-
tyissd vaikutuskeinoissa teatterin muotojen valilld. Tutkimusmenetelméana kaytin esitte-
lytekstien analysoinnissa retorista analyysié ja esittelykuvien analysoinnissa seki visuaa-

lista ettd retorista analyysia.

Esittelytekstien retorisessa analyysissd hyodynsin Aristoteleen retoristen vaikutuskeino-
jen kolmijakoa eetokseen, paatokseen ja logokseen, jonka avulla selvitin, minkélaisia kie-
lellisid vaikutuskeinoja esittelyissd ilmenee (Aristoteles 2000:11). Esittelykuvien visuaa-
lisessa analyysissd kdytin puolestaan Barthesin visuaalista semiotiikkaa tutkimalla aluksi
kuvien denotaatiota ja konnotaatiota (Barthes 1994: 173—175). Denotaation ja konnotaa-
tion tarkastelun jélkeen vertailin kuvista 16ytyneitd merkityksié tekstin retoriikkaan ja tut-
kin, 16ytyiko esittelykuvista jonkinlaisia yhteyksié eetos-, paatos- ja logoskeinoihin. Ta-
méan menetelmin avulla pyrin saamaan selville, minkélaisia vaikutuskeinoja aineiston

esittelykuvissa oli kdytossa.

Ensimmadinen tutkimuskysymykseni oli, minkalaisia kielellisid vaikutuskeinoja esittely-
teksteissd ilmenee. Tutkimuksessa selvisi, ettd niin eetokseen (viestin 1dhettdjd), paatok-
seen (tunteet) kuin logokseen (jarki) vetoavia kielellisid vaikutuskeinoja ilmeni kaikkien
teatterin muotojen esittelyissd monipuolisesti. Kuitenkin tutkimus paljasti, ettd paatok-

sella ja logoksella vaikuttamisen keinot olivat keskeisemmasséd osassa kaikkien teatterin
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muotojen esittelyteksteissd, vaikka moninaisia eetoksella vaikuttamisen keinoja ilmeni-
kin teksteissd. Niin ollen esittelyteksteissa painottuivat vahvasti viestin ldhettdjaian ve-

toamista enemmadn viestin vastaanottajan tunteisiin ja jarkeen vetoavat vaikutuskeinot.

Eetoksella vaikuttaminen pohjautuu viestin ldhettdjdn ominaisuuksiin eli tissd tapauk-
sessa ndytelmaa esittdvén teatterin ominaisuuksiin (Karlberg & Mral 1998: 32). Eetok-
sella vaikuttamisen osalta yleisin keino esittelyteksteissa oli yleiseen mielipiteeseen, tun-
nettavuuteen sekd perinteeseen vetoaminen, jota kéytettiin puolissa kaikista esittelyteks-
teistd. Taman lisdksi esittelyteksteissd ilmeni uutuuteen ja ainutlaatuisuuteen, yhtendisyy-
teen ja yhteenkuuluvuuteen seké ulkopuoliseen tahoon tai auktoriteettiin vetoamista. V-
hiten eetoksen keinoista teksteissd vedottiin aikaisempaan tuotantoon. Eetokseen muo-
dostumiseen vaikuttaa vahvasti se, kuka tai ketka esittelyitd kirjoittavat ja minkélaisia
teattereita taustoineen ja historioineen aineistoon valikoituu. Néin ollen, mikéli kyseisen
tutkimuksen toistaisi erilaisella aineistolla, voisi eetoksella vaikuttamisen keinoja esiintyéd

jélleen eri tavoin.

Paatokseen eli tunteisiin vedottiin esittelyteksteissd puolestaan kattavasti. Paatoskeinoista
esittelyteksteissd vedottiin niin positiivisiin kuin negatiivisiin tunteisiin, joista positiivi-
siin tunteisiin vedottiin kuitenkin kaikki esittelyt mukaan lukien hieman useammin kuin
negatiivisiin tunteisiin. Tédhdn saattaa vaikuttaa seké lasten- ja nuortenteatterin ettd mu-
siikkiteatterin ja oopperan positiivissdvytteisemmat nidytelmét teemoineen ja aiheineen.
Tunteisiin vetoaminen saattaa my0s vedota erityisesti lapsiin ja nuoriin, jotka saattavat
hahmottaa paremmin tunnetta kuin tietoa. Paatoksella vetoamisen keinoista myds visu-
alisointi ja nostalgisointi ilmenivét tihedsti teksteissd, kun taas keinoista harvinaisin oli
ndytelmilainausten kdytto, jota esiintyi vain muutamassa esittelytekstissd kustakin teat-

terin muodosta.

Tunteisiin vetoaminen on vaikutuskeinona tehokas ja tunteiden herddminen tiettyé asiaa

kohtaan johdattelee usein toimintaan (Tellis & Ambler 2007: 122, Myers 2007: 6). Paa-
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toksella vaikuttaminen tuntuu sopivan myds teatterimarkkinointiin, jolla pyritdan mark-
kinoimaan vahvasti eldmyksellistd ja aineetonta tuotetta. Ndin ollen paatoksen yleisyys

kyseisessé aineistossa ei erityisesti yllattinyt.

Samoin kuin paatokseen, my0s logokseen eli jarkeen ja faktoihin vedottiin useasti esitte-
lyteksteistd. Aineistosta esiin nousevia logoksella vaikuttamisen keinoja olivat numeeri-
nen tieto, taustatieto ndytelméan tekijoistd sekd taustatieto itse ndytelmaistd, jota ilmeni
kaikissa aineiston esittelytekstissd. Tama oli ndin ollen kaikista aineistossa esiintyvisti
vaikutuskeinoista selkedsti kdytetyin. Logoksella vaikuttamisen yleisyys on myds loo-
gista ajatellen esittelyitd lukevia potentiaalisia katsojia, jotka haluavat saada tietoa ndy-
telméstd ennen ostopadtostd. Torkki (2016: 185) toteaakin, ettd toimiva keino vakuuttaa

erityisesti pitkdaikaisesti, on tietoon perustuva argumentointi.

Toinen asettamani tutkimuskysymykseni kysyi, millaisia visuaalisia vaikutuskeinoja esit-
telykuvissa ilmenee. Tutkimuksessa ilmeni, ettd nidytelmien esittelykuvilla pyrittiin he-
rattdimédn kuvan katsojassa monipuolisia tunteita ja mielikuvia. Tutkimuksen visuaali-
sessa aineistossa painottui siis vahvasti paatoksen keinoilla vaikuttaminen. Tunteiden he-
rattdmisen ja mielikuvien luomisen liséksi esittelykuvissa esiintyi myos paljon visuali-
sointia eli erilaisten tilanteiden kuvittamista. Eetos- ja logoskeinoja oli myds havaittavissa
esittelykuvissa, mutta niitd oli kenties hankalampi eritelld aineistosta visuaaliseen ana-

lyysiin valitsemallani tutkimusmenetelmall&.

Kolmas tutkimuskysymykseni selvitti, millaisia vaikutuksia teatterin muodolla on kéytet-
tyihin vaikutuskeinoihin. Tutkimus osoitti, ettd kovin suuria eroavaisuuksia kdytossé ole-
vissa vaikutuskeinoissa eri teatterin muotojen valilld ei tdssd tutkimuksessa esiintynyt
muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta. Esittelykuvissa ja esittelyteksteissd teatterin

muodolla ei néin ollen ollut merkittavid vaikutuksia kéytettyihin vaikutuskeinoihin.

Esittelyteksteissa kdytettyjen logos- ja paatoskeinojen kohdalla voidaan kuitenkin mainita

muutamia eroavaisuuksia. Paatoksen kohdalla positiivisiin tunteisiin vedottiin musiikki-
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teatterin ja oopperan sekd lasten- ja nuortenteatterin kaikissa esittelyissd, kun taas perin-
teisen puheteatterin kohdalla vain seitseméssé esittelyssd. Puolestaan perinteisen puhete-
atterin sekd lasten- ja nuortenteatterin kaikissa esittelyissa oli kdytosséd visualisointia ja
nostalgisointia, kun taas musiikkiteatterin ja oopperan kohdalla keinoa kiytettiin vain
seitsemdissa esittelyssd. Erddnd huomiona myds logoskeinojen kohdalla numeerista tietoa
esiintyi musiikkiteatterin ja oopperan jokaisessa, perinteisen puheteatterin kahdeksassa ja
lasten- ja nuortenteatterin seitsemassa esittelytekstissd. Kaiken kaikkiaan kuitenkin eri-
laisia retorisia vaikutuskeinoja oli kuitenkin tasaisesti kidytdssa eri teatterin muotojen esit-

telyissa.

Kolmanteen tutkimuskysymykseen liittynyt oletukseni, ettd teatterin muoto voi mahdol-
lisesti vaikuttaa kédytossd oleviin vaikutuskeinoihin, ei siis aivan toteutunut tdssa tutki-
muksessa. Muutamia luonnollisia eroavaisuuksia kuitenkin ilmeni, kuten positiivisten
tunteiden korostaminen lasten- ja nuortenndytelmien esittelyissd, mutta erot eivit kenties
olleet niin selkeitd kuin oletin. Tdhén voi kenties vaikuttaa aineiston koko ja valitut teat-
terin muodot. Kenties suuremmalla ja monipuolisemmalla aineistolla tulokset voisivat

osoittaa suurempia eroavaisuuksia.

Naytelmien esittelyt teatterimarkkinoinnin vélineend néyttdd tdmén tutkimuksen perus-
teella yhdistelevén faktaa ja informatiivisuutta erilaisten tunteiden valittimiseen. Aineis-
ton ndytelmien esittelyissd korostui jarkiperdisten ja tunneperdisten vaikutuskeinojen
liitto, jossa paatos ja logos tukivat toisiaan. Taide linkitetdén tunteisiin monilla tavoilla ja
esimerkiksi taiteilijoiden ndihdédédn ilmaisevan teoksissaan joko omia tunteitaan tai laajem-
pia universaaleja tunteita (Vaisdnen 2017). N4itd tunteita katsojat voivat kokea ja tulkita
omiin ajatuksiinsa ja kokemuksiinsa peilaten. Ndin tunneperdisen vaikuttamisen voidaan
ndhda soveltuvan esittdvén taiteen lajin eli teatterin esittelyihin. Tunteilla vaikutetaan vas-

taanottajaan ja herétetddn mielenkiintoa naytelmid kohtaan.

Kuitenkin myos jarked tarvitaan tukemaan taiteen vélittimid tunteita. Kuten taiteen ja
kulttuurihistorian asiantuntija Liisa Vidisdnen (2017) toteaa taiteen, tunteiden ja jarjen

suhteesta: “Taiteen tunteet ovat jarjen kautta kisiteltyd tunnetta. Samalla tavoin taiteen
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tunne voidaan vastaanottaa paremmin, jos ymméarramme vastaanottamamme”. Jarki ja
jarkiperdinen vaikuttaminen tuovat esittelyihin mukaan konkreettista informaatiota ja

faktaa itse ndytelmaéstd, jota potentiaaliset katsojat tulevat verkkosivuilta etsiméén.

Digitaalisen median aikakaudella erilaisia kanavia viestimiseen ja markkinointiin on mo-
nia, kuten sosiaalisen median kanavat Facebookista Twitteriin, blogit, mobiilikanavat ja
verkkosivut. Vaikka erilaisia kanavia on kaytosséd lukuisia, Kalliolan (2012: 175-176)
mukaan voidaan yrityksen omia verkkosivuja pitdéd yhtend tairkeimmistd medioista. Verk-
kosivut ovat myos ldhes ainoa verkkopalvelu, joka voi olla tdysin yrityksen omassa hal-

linnassa (Kalliola 2012: 175).

Yrityksen ja organisaation verkkosivut ovat edelleen tirked ja perinteinen digitaalisen
median kanava, josta ihmiset etsivdt perustietoa tuotteesta, palvelusta tai yrityksesta.
Verkkosivu tavoittaa myos hyvin laajan kayttdjakunnan. Seppéldn (2011: 12) mukaan
verkkosivut ovat verkkoviestinnén ydin, jota muuta kanavat tukevat. Teatterimarkkinoin-
nin kanavana verkkosivuilta [6ytyvien esittelyiden onkin hyva siséltdé jarkiperdistd ma-
teriaalia ndytelmasta, jotta potentiaalinen katsoja 16ytéé helposti tarvitsemansa. Jos verk-
kosivuja vertaa muihin teatterimarkkinoinnissa kaytettyihin kanaviin, kuten sosiaalisen
mediaan, korostuu verkkosivut materiaalia kokoavana kanavana, johon on mahdollista
laittaa ndytelmédstd monipuolista esittelymateriaalia kootusti samaan paikkaan. Puoles-
taan esimerkiksi sosiaalisen median kanavilla suositaan usein tekstin tiivistimistd ja ly-

hyitd julkaisuja, jotta ne olisivat helposti luettavissa (Pulkkinen 2017).

Naytelmien esittelyitd voidaan tarkastella myds laajemmin suhteessa teatterin erilaisiin
tehtaviin. Schechner (2013: 46) esittelee teatteriesitykselle seitsemin erilaista funktiota.
Hénen mukaansa teatteriesitys vithdyttdé, luo kauneutta, merkitsee tai muokkaa identi-
teettid, luo tai vahvistaa yhteisdjd, parantaa, opettaa ja vakuuttaa seké kisittelee jotakin

pyhéé ja demonista (Schechner 2013: 46).

Schechnerin jaottelua mukaillen Jackson (2007: 15—16) puolestaan jakaa teatterin tehta-

vt kuuteen erilaiseen kategoriaan erityisesti pedagogisen teatterin nikokulmasta. Naista
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tehtdvistd useampi voi myos toteutua teatterissa samanaikaisesti. Jacksonin (2007: 15—
16) mukaan teatteri voi toimia viithdyttdjénd, ndkokulmien ja asenteiden muuttajana, kes-
kustelun heréttdjani, opettajana ja tiedonjakajana, huomion herittdjéna tai propagandana.
Naistd Jacksonin madrittelemisti teatterin tehtévista selkeimmin tdmén tutkimuksen néy-

telméesittelyissad nakyvat tehtiavét vithdyttdjana seké tiedonjakajana.

Monien teatteriesitysten tarkoituksena on ensinnidkin vithdyttidd katsojaa. Aineiston esit-
telyissé teatterin tehtdva viihdyttdjand nékyy erilaisten positiivisten tunteiden, kuten ilon
ja hauskuuden, korostamisella sekd esittelykuvissa ettd esittelyteksteissd. Esimerkiksi
esittelykuvissa vilitetddn esityksen hyvantuulista tunnelmaa hahmojen ilmeiden ja elei-
den kautta, kun taas esittelyteksteissd luvataan esityksen sisdltdvan esimerkiksi huumoria,
vauhdikkuutta ja mukaansatempaavuutta, joilla teatteriesitys pyrkii viihdyttimééan katso-
jaa. Tehtdavad vithdyttdjénd ja rentouttajana korostavat myos esittelyissd ilmenevét visu-
alisoinnin keinot, joilla katsojalle pyritddn luomaan joko tekstillisesti tai visuaalisesti po-

sitiivista mielikuvaa ndytelmasta.

Tehtdvén opettajana ja tiedonjakajana voidaan puolestaan nédhdd ilmenevén esittelyissa
monin eri tavoin. Ensinnékin aineiston ndytelmien esittelyissé esitellddn informaatiota
ndytelmistéd, niiden taustoista ja tekijoistd, kuten ohjaajista ja néyttelijoistd, mikd tukee
tiedonjakajan tehtdvaa. Tehtdvén opettajana ja tiedonjakajana voidaan yhdistdd myos te-
atterin asemaan lasten ja nuorten kulttuuri- ja taidekasvatuksessa. Taidekasvatuksen voi-
daan maddritelld olevan “kasvatusta taiteellisen kulttuurin harrastamiseen ja tuntemuk-

seen” (MOT Kielitoimiston sanakirja s.v. taidekasvatus).

Teatterin harrastaminen, kokeminen ja ndkeminen kuuluvat tirkednd osana taidekasva-
tukseen. Esimerkiksi erilaisten teatteriesitysten katsominen voi liséta taiteellisen kulttuu-
rin tuntemusta. Nédytelmien esittelyissd voidaan myds ndhda taidekasvatuksellinen as-
pekti, mikd ndkyy erityisesti aineiston lasten- ja nuortenteatterin esittelyissé, joissa ko-
rostetaan esimerkiksi tiettyjen nidytelmien perinteistd ja klassista asemaa teatterimaail-

massa, minkd voidaan ajatella lisddvén yleissivistysté taiteen saralla. Samoin nidytelmien
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esittelyihin sisdltyy taustatietoa ndytelmaistd laajemman tietdmyksen ja ymmarryksen li-

saamiseksi.

Aineiston lasten- ja nuortenniytelmien esittelyissd korostuvat my0s tietynlaiset tarkeét
arvot ja teemat, kuten pelkojen késitteleminen, omien rajojen etsiminen ja sdéntdjen tir-
keys, joita esittelyiden mukaan késitelldén ja ilmennetddn niytelmissé erilaisin keinoin.
Esittelyissd on ndin 1dsnd myos tietynlainen opettavainen ulottuvuus. Esimerkiksi Kolme
iloista rosvoa -ndytelman esittelytekstin (Kuopion Kaupunginteatteri 2019) kohta “Kar-
demumman kaupungin motto: pitdd aina olla kiltti, muita kiusata ei saa, muuten sopii
tehdd ihan mitd vaan, muistuttaa meitd eldmén perusarvoista” kuvastaa ajatusta siitd, mi-
ten sopii kéyttidytyd. Tarkeiden teemojen ja arvojen lapikdyminen teatterin erilaisin kei-
noin ilmentaa taiteen monipuolisia mahdollisuuksia erilaisten asioiden ja tunteiden késit-
telyssd. Teatterin erilaiset tehtdvien voidaankin ndhdé olevan jo ldsnéd ndytelmien esitte-

lyissd, joilla pyritddn johdattelemaan katsojia ndytelmén pariin.

Kerdadamaini tutkimusaineisto sopi mielestdni sopiva tdménlaajuiseen tutkimukseen, silld
aineistossa oli mukana monenlaisia teattereita ja teatterin muotoja. Taméan tutkimuksen
tulosten yleistettdvyyttéd rajoittaa kuitenkin se, ettd tutkimusaineisto oli suhteellisen sup-
pea. Valitun aineiston tarkastelu antoi kuvaa kiytetyistd vaikutuskeinoista, mutta syvélli-
semman katsauksen aikaansaamiseksi olisi aineiston hyvé olla vield laajempi ja monipuo-

lisempi.

Samoin tutkin seki kielellisid ettd visuaalisia vaikutuskeinoja tehden samalla vertailua
teatterin muotojen vélilld. Kenties tutkimuksesta olisi paljastunut tarkempia huomioita,
mikali olisin kohdentanut huomioni joko kielelliseen tai visuaaliseen puoleen. Toisaalta
kuitenkin tutkimus antoi mielenkiintoisen kokonaiskuvan aiheesta, vaikka ei pureutunut
paikoitellen niin syvélle kuin mahdollista. Teksti ja kuva ovat kuitenkin aina toisiinsa
tavalla tai toisella kytkeytyvd pari, jota on hyva tutkia yhdessd. Visuaalisen aineiston
osalta analyysi on ldhtokohtaisesti aina tulkinnallista ja tutkijaldhtoistd. Taten kuva-ana-

lyysi on tekstianalyysid subjektiivisempaa ja riippuu aina tulkintoja tekevista tutkijasta.
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Tama nikyi myos tdssd tutkimuksessa, silld esittelykuvien analyysi oli esittelytekstien

analyysid pintapuolisempaa ja tulkinnallisempaa.

Kaiken kaikkiaan timé tutkimus antoi kuitenkin yhden ndkdkulman niytelméesittelyissa
kaytossa oleviin seki kielellisiin ettd visuaalisiin vaikutuskeinoihin ja esittelyiden vaikut-
tavuuteen. Teatterimarkkinointia on tutkittu aikaisemmin jonkin verran erilaisista 14hto-
kohdista, mutta kyseisessd tutkimuksessa painottui vahvasti viestinnéllinen nakdkulma
eikd tdysin vastaavaa tutkimusta ole aikaisemmin toteutettu, jolloin se toi nikokulmaa

tdhdn hyvin mielenkiintoiseen ja ajankohtaiseen aiheeseen.

Aihetta voisi tutkia monesta ndkokulmasta ja ldhtokohdasta. Kéytettyjd vaikutuskeinoja
voisi hyvin tutkia vield lisdd esimerkiksi monipuolisemmalla aineistolla. Téll6in mukaan
voisi ottaa my0s muitakin teatterin muotoja, kuten tanssiteatteria, sirkusta ja keséteatteria.
Laajempi ja monipuolisempi tutkimusaineisto voisi tuoda entistd enemmaén vaihtelevuutta

ja syvyytté tuloksiin.

Naytelmien esittelykuvien analyysissd puolestaan voisi ottaa myos kokeiluun erilaisia
visuaalisen aineiston analyysin menetelmid ja tutkia, mitd kaikenlaista ndytelmien
esittelykuvat oikeastaan kétkevit sisddnsd. Talloin voisi mahdollisesti tutkia enemman ja
syvemmin esittelykuvien rakenteita, ominaisuuksia ja yksityiskohtia sekd saada

laajempia tuloksia visuaalisesta materiaalista.

Teatterimarkkinoinnin, teknologian ja kéytettyjen markkinointivdylien kehittyessa
jatkuvasti olisi mielenkiintoista siirtdd tutkimus myos laajemmin sosiaalisen median
maailmaan ja tutkia esimerkiksi teatterimarkkinointia, sen keinoja ja vaikuttavuutta
sosiaalisen median alustoilla, kuten Facebookissa tai Instagramissa. Erilaisten alustojen

ja vaylien tarkastelu voisi tuoda uusia ndkokulmia aiheeseen.

Teatterimarkkinoinnin vaikuttavuutta ja vakuuttavuutta olisi mielenkiintoista tutkia myds
kayttdjien ja asiakkaiden ndkokulmasta, jolloin saisi ndkokulmaa siihen, miten ihmiset

oikeasti kokevat ndytelmien markkinoinnin vaikuttavuuden, millaiset vaikutuskeinot



90

toimivat esittelyissd ja mihin he kiinnittdvdt markkinoinnissa huomiota. Esimerkiksi
laajempi kayttijatutkimus esimerkiksi haastattelun tai kyselyn muodossa teattereiden
kayttamistd markkinoinnista ja sen vaikuttavuudesta olisi hyvin arvokas myds nidytelmid
tuottaville teattereille. Ndin saisi kuluttajaldhtoistd tietoa siitd, mikd ihmisiin vetoaa ja

mikad heidét tuo teatteriin.
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LIITTEET

Liite 1. Aineisto

Lasten- ja nuortenteatteri

TOTEM-teatteri
Lammassaaressa - komedia kadyttdytymissadnnoista
http://www.totemteatteri.com/ohjelmisto.htm

Suomen Kansallisteatteri
Peukaloisen retket villihanhien seurassa
https://kansallisteatteri.fi/esitys/peukaloisen-retket-villihanhien-seurassa/

Masalan Nuorisoteatteri

Aika
http://masalannuorisoteatteri.net/index.php/2016-05-14-14-27-49/menneet-esitykset/79-
aika/

Ahaa Teatteri
KILJUSET - herrasviki teatterissa
https://www.ahaateatteri.com/kiljuset---herrasvaki-teatterissa

Teatteri Lapua
Kaunotar ja Hirvio
http://teatterilapua.fi/index.php/ohjelmistojaliput/kaunotar-ja-hirvio

Teatteri Eurooppa Nelja
Pate, Viidakon Kuningas
https://www teatterieurooppanelja.fi/pateviidakonkuningas

Teatteri Tuike
Kreivi Hohoo
http://www .teatterituike.fi/portfolio/items/kreivi-hohoo/

Teatteri Hevosenkenka
Herra Hakkarainen seikkailee
https://hevosenkenka.fi/en/portfolio page/herra-hakkarainen-seikkailee-2/

Kuopion Kaupunginteatteri
Kolme iloista rosvoa
https://kuopionkaupunginteatteri.fi/kolmeiloistarosvoa

Mikkelin Teatteri
Veljeni, Leijonamieli
http://www.mikkelinteatteri.fi/ohjelmisto?ohjelma=118
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Musiikkiteatteri ja ooppera

OperArte ry / Kanneltalo

Carmen suviyossi

http://www.kanneltalo.fi/fi/tapahtu-
mat/event/51D2241099F594AB112E8D3AEEF91E7C/Carmen_suviyossa

Lahden Kaupunginteatteri
[lta musikaalien parissa
https://www.lahdenkaupunginteatteri.fi/produktio/221/ilta musikaalien parissa

Suomen Kansallisooppera
Jaa
https://oopperabaletti.fi/ohjelmisto-ja-liput/jaa/

Varkauden Teatteri
Suu Messingilla
http://www.varkaudenteatteri.fi/ohjelmisto/suu-messingilla

Espoon Kaupunginteatteri
FLASH FLASH
https://espoonteatteri.fi/esitykset/flash-flash/

KUT Keski-Uudenmaan Teatteri
Viimeiset viisi vuotta
https://www kut.fi/viimeiset-5-vuotta

Teatteri Vanha Juko
Seksimusikaali
https://teatterivanhajuko.fi/seksimusikaali/

Tampereen Teatteri
Spiraali
https://tampereenteatteri.fi/naytelma/spiraali/

Lappeenrannan Kaupunginteatteri
Runar ja Kyllikki - laulu kielletyista iloista
https://Iprteatteri.fi/fi/Ohjelmisto/Runar--Kyllikki---laulu-kielletyista-iloista

Musiikkiteatteri Kapsédkki
Yksindisten kaupunki
https://www kapsakki.fi/musiikkiteatteria
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Perinteinen puheteatteri

Lahden Kaupunginteatteri
Pasi Was Here
https://www.lahdenkaupunginteatteri.fi/produktio/217/pasi_was_here

Tampereen Teatteri
Pakolaiset
https://tampereenteatteri.fi/naytelma/pakolaiset/

Kajaanin Kaupunginteatteri
Vieraat
http://www.kajaani.fi/fi/kajaaninteatteri/vieraat

Kemin Kaupunginteatteri
Velka
http://www.keminteatteri.com/velka.html#

Lahden Kaupunginteatteri
Ikitie
https://www.lahdenkaupunginteatteri.fi/produktio/216/ikitie

Kotkan Kaupunginteatteri
Meidén herramme muurahaisia
https://www kotkanteatteri.fi/ohjelmisto/mhm/

Jyviskylan Kaupunginteatteri
Supernaiivi
https://www.jyvaskyla.fi/kaupunginteatteri/ohjelmisto/supernaiivi

Kokkolan Kaupunginteatteri

Seindjoen Kaupunginteatteri

Epékuolleet

https://kokkolanteatteri.fi/ohjelmisto/epakuolleet/

(Aineisto kerdtty Kokkolan Kaupunginteatterin verkkosivuilta)

Tampereen Tyovden Teatteri
Myrsky
http://www.ttt-teatteri.fi/ohjelmisto/myrsky

Helsingin Kaupunginteatteri
Tahto
https://hkt.fi/esitykset/tahto/
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Liite 2. Esittelykuvien tiedot

Kuva 2.

Lahden Kaupunginteatteri

Pasi Was Here

Teksti Veikko Nuutinen

Ohjaus Satu Linnapuomi

Lavastus- ja pukusuunnittelu Tiina Hauta-aho
Valosuunnittelu Tiina Hauta-aho ja Jouni Nykopp
Adnisuunnittelu Tatu Virtamo

Kuva Aki Loponen

Rooleissa Jarkko Miettinen, Teemu Palosaari, Liisa Vuori ja Tapani Kallioméki
Ensi-ilta 16.1.2019

Kuva 3.

Varkauden teatteri

Suu Messingilla

Ohjaus Kari Suhonen

Kapellimestari Janne Juutilainen

Lavastus Sami Héarkonen

Puvustus Taina Peltonen

Kuva Sari Kaurola

Grafiikka Teija Orava

Rooleissa Reijo Kolari, Ville-Veikko Valtanen, Maija Yrjold, Samuel Huopalainen /
Kuutti Suhonen, Jussi Mikkonen / Otso Suhonen, Jukka-Pekka L.6honen, Leena Liima-
tainen, Markku Ryytty, Annikka Kaistinen, Jussi Immonen ja Piia Kolima

Ensi-ilta 8.2.2019

Kuva 4.

Teatteri Hevosenkenka

Herra Hakkarainen Seikkailee

Teksti Mauri Kunnas

Ohjaus Patrik Drake

Lavastus Juhana Hirvonen

Nuket Juhana Hirvonen, Laura Hallantie, Roman Chauzov ja Fanni Lieto
Rooleissa Eero Ahre, Pekka Heiman ja Thomas Béackmann
Kuva Mauri Kunnas / Otava

Hyvaa Yotd Herra Hakkarainen -kirjan kansikuva

Otavan mediapankki: http://mediapankki.otava.fi/
Ensi-ilta 7.2.2019
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Kuva 5.

Ahaa Teatteri

Kiljuset — herrasvéki teatterissa

Kasikirjoitus Jalmari Finnen teosten pohjalta Aino Kivi
Ohjaus ja sovitus Seppo Vilinen

Lavastus- ja pukusuunnittelu Ulla-Maija Peltola
Kuva Jari Kivela

Graafinen suunnittelu Johanna Hakkila

Aiti Satu Lemola

Isd Jenni Helenius

Luru Alexander Wendelin

Moko Jussi Jatinvuori

ensi-ilta Tampereella Ahaa Teatterissa 31.1.2019

Kuva 6.

Kokkolan Kaupunginteatteri/Seinidjoen Kaupunginteatteri
Epékuolleet

Kasikirjoitus Ville Koskivaara

Sovitus ja ohjaus Ossi Koskelainen

Lavastuksen suunnittelu Ari Auvinen, Ossi Koskelainen
Pukusuunnittelu Katri Tuukkanen, Ossi Koskelainen
Adni-, valo- ja videosuunnittelu Ari Auvinen, Tomas Jakobsson, Ossi Koskelainen
Kuva Piivi Karjalainen

Rooleissa Pekka Johansson ja Mia Vuorela

Ensi-ilta 24.1.2019 Kokkolan kaupunginteatterissa
Ensi-ilta 31.1.2019 Seinédjoen kaupunginteatterissa

Kuva 7.

Tampereen Tyovden Teatteri

Myrsky

Teksti William Shakespeare

Sovitus ja ohjaus Tiina Puumalainen

Lavastussuunnittelu Teppo Jérvinen

Pukujen ja hahmojen suunnittelu Teppo Jarvinen ja Tiina Puumalainen

Valo- ja videosuunnittelu Eero Auvinen

Musiikin sdvellys Pekka Siistonen

Kampausten ja maskien suunnittelu Pepina Granholm

Tuottaja Arja Ahrens

Apulaistuottaja Elise Richt

Kuva Kari Sunnari

Grafiikka Anne Sillanaukee

Rooleissa Pentti Helin (Prospero), Jaana Oravisto, Maija Lang, Saska Pulkkinen, Ver-
neri Lilja, Samuli Muje, Jyrki Manttiri, Miia Selin, Juhani Laitala, Aimo Résénen,
Janne Kallioniemi, Matti Pussinen-Eloranta ja Jari Ahola

Henkiné yms. tehtidvissd Konsta Reuter, Eero L66vi, Ninni Niemikunnas, Taru Kallio,
Laura Linna ja Karla Keinonen

Ensi-ilta 24.1.2019



