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Vaalikampanjointi on vuosien mittaan laajentunut sosiaaliseen mediaan. Yksi uusimmista vaali-
kampanjoissa kaytetyista sosiaalisen median sovelluksista on TikTok, jota kaytettiin myds vuo-
den 2024 presidentinvaaleissa. Kansalaiset haluavat tuntea edustajansa politiikan ulkopuolella
ja tuntea, ettd he tuntevat millainen han todella on. Tata voidaan kutsua autenttisuudeksi. Ta-
man pro-gradu tutkielman tavoitteena on selvittaa, miten presidenttiehdokkaat ovat rakenta-
neet autenttisuutta TikTok-videoiden avulla. Tutkimusaineisto (n=416) koostuu Alexander Stub-
bin (@alexstubb) ja Pekka Haaviston (@haavistok) 1.1.2024-11.2.2024 aikavalilld julkaistuista
TikTok-videoista. Analyysissa sovelletaan kvantitatiivista ja kvalitatiivista multimodaalista sisal-
[6nanalyysia.

Sisallon kvantitatiivisella kategorisoinnilla tunnistetaan eri teemat, mista presidenttiehdokkaat
puhuvat TikTokissa yleisolle. Teemoista tehddan syvempia tulkintoja hyodyntamalla autentti-
suuden eri ulottuvuuksia. Videoita analysoidaan multimodaalisesta nakokulmasta, keskittyen vi-
deoiden visuaalisuuteen, tuotantoon ja niissa tapahtuvaan vuorovaikutukseen yleison kanssa.

Tutkimus osoittaa, ettd presidenttiehdokkaat kayttavat TikTokia kertomaan henkilékohtaisista
puolistaan, kuten perheesta ja arkirutiineista. He kertovat kampanjan eri kohokohdista ja kan-
nustavat ihmisid ddnestdmaan ja tulemaan paikalle vaalitapahtumiin, ja kertovat poliittisesta
urastaan. Ehdokkaiden videoiden tuotannossa voi havaita kaksi eri daripaata: Stubbin videot
hyodyntavat tee-se-itse-estetiikkaa, kun taas Haaviston videot ovat ammattimaisia. He vastaa-
vat heille kommenteissa esitettyihin kysymyksiin.

Tutkimuksen tulokset havainnollistavat, miten TikTok on otettu vaalityokaluksi Suomessa ja mi-
ten kampanjoinnissa hyédynnetdan autenttisuutta. Tulokset sopivat aiempiin tutkimuksiin poli-
tiilkan medioitumisesta ja henkilditymisestd. Saatujen tulosten valossa voidaan todeta, ettd Tik-
Tok tarjoaa monipuoliset mahdollisuudet rakentaa autenttista vaikutelmaa ja vakuuttaa yleis6a.
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1 Johdanto

Pekka Haavisto istuu penkilld ja keskustelee Anja-aitinsa kuolemasta aviomiehensa An-
tonio Floresin kanssa, ja Stubb ohjeistaa kameraan katsoen ”yks tunti liikuntaa paivassa
antaa kaks tuntii lisdenergiaa”. Tallaisia videoita saattoi tulla vastaan suomalaisten Si-
nulle -syotteeseen TikTokissa vuoden 2024 alussa presidentinvaalien aikana. Mita teke-
mista nailla videoilla on presidentinvaalien kanssa? Entd mita ne kertovat presidenttieh-

dokkaistamme?

Presidentinvaalit ovat merkittava viestintatapahtuma. Niiden aikana televisio, lehdet ja
sosiaalinen media tayttyvat erilaisista sisalldista vaaleihin liittyen. Presidentinvaaleissa
Suomelle valitaan presidentti, joka edustaa Suomea ulkopolitiikassa. Niiden yhteydessa
tapahtuvalla viestinnalla voi olla suurikin vaikutus (Aarnio & Isotalus, 2000, s. 8). Presi-
dentinvaalit ovat luonteeltaan henkilokeskeiset, suorat kansanvaalit. Vaalien henkilokes-

keisyys korostaa ehdokkaiden henkilokohtaisia ominaisuuksia.

Ainestijille ei ole riittavaa, ettd poliitikot kertovat heille poliittisista mielipiteistdan ja
arvoistaan. He haluavat my0s tuntea edustajansa, tietdd millainen hadn on silloin kun han
ei pyri vaikuttamaan julkisiin paatoksiin (Jones, 2016, s. 489). Naita piirteitd ja niiden
tuomista esiin voi kutsua autenttisuudeksi. Autenttisuus on sosiaalinen konstruktio, joka
muotoutuu poliitikon, median ja yleison vélisessa viestinndssa (Luebke, 2021, s. 636).
Poliitikot niin vasemmalta kuin oikealta haluavat ndyttaa autenttiselta (Luebke & Engel-
mann, 2022, s. 2). Enli kuvaa (2016, s. 121) autenttisuutta imagonrakennusstrategiana,

jonka avulla heratetdaan luottamusta danestajissa.

TikTokin suosio rajahti koronapandemian aikana. Sen jalkeen TikTok on muodostunut so-
siaalisen median alustaksi, jossa syntyy globaaleja ilmi6ita ja se on muovannut digitaali-
sen viestinnan maailmaa (Kutaga, 2024, s. 213). TikTokin kautta voidaan saavuttaa erityi-
sesti nuorta yleisd6a (Moir, 2023, s. 2), jolle TikTok on matalan kynnyksen alusta olla te-
kemisissa politiikan kanssa (Moffet & Rice, 2023, s. 546). Vaikka TikTok tunnetaan ennen

kaikkea meemeistaan, ongelmallisesta datankeruusta ja koukuttavasta algoritmistaan,



my0s poliittiset toimijat ovat siella aktiivisia (Albertazzi & Bonansinga, 2023, s. 1). TikTok
on hyva paikka esittaa autenttisuutta, silla sosiaalisessa mediassa poliitikot voivat nayt-
taytya tavallisena ja spontaanina ilman journalistista mediaa valikatena (Enli, 2016, s.
131). Vuoden 2024 presidenttivaalit olivat ensimmaiset presidentinvaalit Suomessa,

joissa on kaytetty TikTokia kampanjointialustana.

1.1 Tavoite

Tutkimukseni tavoitteena on selvittdaa, miten presidenttiehdokkaiden autenttisuus ra-

kentuu heidan TikTok -videoissaan. Tutkimuksessani vastaan seuraaviin kysymyksiin:

1. Millaisia teemoja nousee presidenttiehdokkaiden kampanjavideoista TikTokissa?

2. Miten naista TikTok -videoista nousevat teemat rakentavat presidenttiehdokkai-
den autenttisuuta?

3. Miten autenttisuus muodostuu multimodaalisesti presidenttiehdokkaiden TikTok

-videoissa?

Ensimmainen ja toinen kysymys ovat toisiaan taydentavia kysymyksia. Ensimmainen ky-
symys johdattelee minua etsimadan TikTok-videoista toistuvia aiheita, sekd kategorisoi-
maan aineistoa sen perusteella. Toisella kysymykselld menen syvemmalle aineistossa
esiintyviin teemoihin ja yhdistan havaitsemani teemat autenttisuuteen. Kolmannella tut-
kimuskysymyksella haluan saada selville, miltd autenttisuus nayttaa presidenttiehdok-
kaiden videoissa. Talla haluan korostaa, etta aiheet ja teemat nousevat esiin aina jossa-
kin kontekstissa. Siihen vaikuttavat TikTokin ominaisuudet, jotka muokkaavat noiden si-

saltéjen muotoja.

Vaalikampanjan, erityisesti presidentinvaalien, tutkiminen on mielenkiintoista, koska sil-
loin politiikkojen halu vaikuttaa ja heidan tarpeensa viestid korostuu entisestdan. Vaali-
kampanjoiden aikana yleensa kokeillaan uudenlaisia strategioita, joten ne myds kuvaavat

sen hetken poliittisen viestinnan nykytilannetta ja kehityssuuntia (Isotalus, 2017, s. 17).



Taman takia onkin mielenkiintoista tutkia juuri TikTokia. Se on presidentinvaaleille taysin

uusi kanava, jota ei ole aiemmin kaytetty kampanjoinnissa Suomessa.

TikTok on nuori ja nopeasti muuttuva sosiaalisen median alusta. Siitd tehdaan jatkuvasti
enemman ja enemman tutkimusta. Suurin osa TikTokin poliittista viestintaa kasittele-
vasta tutkimuksesta on keskittynyt ruohonjuuritason aktivistien viestintaan (esim. Hau-
tea ja muut, 2021). Poliitikkojen viestinta TikTokissa vaalien aikana on saanut vihemman
huomiota. Taman lisaksi kampanjatutkimuksen vahaisyys TikTokista selittyy silla, etta Tik-
Tokin yleistymisen aikana ei ole vielad ehditty pitad monia vaaleja. [Imién tuoreus antaa

hyvan syyn tutkia aihetta.

Autenttisuus on aihe, joka on ollut tutkimuksen kohteena seka sosiaaliseen mediaan etta
politiiseen viestintaan keskittyvissa tutkimuksissa (esim. Arnesson, 2023; Luhtakallio &
Meriluoto, 2024). Muualla maailmassa poliitikkojen autenttisuutta on tutkittu eri nako-
kulmista, kuten esimerkiksi miten se voi vaikuttaa heiddn menestykseensa (esim. Larsson,
2019) tai miten autenttisuus yhdistyy populismiin (esim. Szebeni & Salojarvi, 2022).
Tassa tutkimuksessa otan osaa tahdn autenttisuutta kdsittelevaan keskusteluun tarkas-
telemalla presidenttiehdokkaiden autenttisuuden rakentumista suomalaisessa konteks-

tissa vaalien alla.

1.2 Aineisto

Aineistoni koostuu presidenttiehdokkaiden julkaisemista TikTok -videoista. Kaikilla presi-
denttiehdokkailla oli TikTok-profiili, lukuun ottamatta Jussi Halla-ahoa. Tutkimuksessa
analysoin toiselle kierrokselle paasseiden Pekka Haaviston (@haavistok) ja Alexander
Stubbin (@alexstubb) videoita. Keskityn ainoastaan Haavisto ja Stubbin videoihin, koska
he olivat aktiivisempia TikTokissa kuin muut ehdokkaat. Stubb on julkaissut 496 videota
ja Haavisto on julkaissut 613 videota profiiliinsa, kun taas kuusi muuta ehdokasta olivat

julkaisseet yhteensa 459 videota.



Olen saanut videoaineiston kayttooni Helsingin yliopiston apulaisprofessori Emilia Palo-
sen johtamilta tutkimushankkeilta ENDURE (Suomen Akatemia) ja CO3 (Horizon Europe).
Aineistossa on yhteensa 416 videota, jotka ovat pituudeltaan parista kymmenesta se-
kunnista useampaan minuuttiin. Analysoin videoita, jotka on julkaistu aikavalilla
1.1.2024-11.2.2024. Aineiston aikavali kattaa videot, jotka on julkaistu kuukauden sisalla
ennen ensimmaisen kierroksen virallista vaalipdivaa ja ulottuu toisen kierroksen viimei-
seen vaalipdivaan asti. Presidenttiehdokkaat ovat tehneet videoita ennen tata aikavalia,
mutta keskityn aikaan kuukautta ennen vaaleja, silla silloin vaalikampanjointi on kiih-
keimmillaan. Rajaan tarkastelun ulkopuolelle ei-suomenkieliset videot ja videot, jotka

ovat alun perin muualta mediasta.

Taulukko 1. Aineiston laajuus.

Videoiden maara Videoiden pituuden kes-
kiarvo
Alexander Stubb @alexstubb | 195 15 sekuntia
Pekka Haavisto @haavisTok 221 71 sekuntia

TikTokin tekstit eli videot ovat multimodaalisia. Niissd on dantd, kuvaa ja tekstia. Taman
lisdksi niissa voi esiintyd muita ilmaisun muotoja, kuten esimerkiksi tanssia, laulamista
tai ndyttelemista. Olennainen osa TikTok-videoita ovat myos aihetunnisteet eli hashtagit,
tykkadykset, kommentit ja jakamiset. Analyysissani keskityn vain itse videoihin ja niiden
sisaltéihin. Itse videolla on se sisalto, jonka presidenttiehdokkaat haluavat valittaa, eika

esimerkiksi videoiden tykkaykset ja jaot anna vastausta tutkimuskysymykseeni.

Pekka Haavisto tunnetaan Vihreiden edustajana, mutta vuoden 2024 presidentinvaa-
leissa han oli sitoutumaton ehdokas ja haki presidentiksi kannattajayhdistyksen kautta.
Haavisto on TikTokissa kayttdjanimella @haavistok. Hanella on yli 55 tuhatta seuraajaa
ja yhteensa 2,4 miljoonaa tykkdysta ja han on julkaissut 613 TikTok -videota (tarkistettu
3.3.2024). Videoissa han vastaa kysymyksiin, joita kansalaiset ovat kyselleet seka TikTo-

kissa ettd kasvotusten. Taman lisdaksi hanen TikTok profiilistaan 16ytyy videoita hdanen
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esiintymisistddn vaalipaneeleissa, haastatteluissa, illoista DJ-Pexind seka hanen julkki-
skannattajistaan. Videoiden tuotanto nayttaa laadukkaalta ja videot ovat yleensa jonkun

muun kuvaamia.

Kokoomuksen presidenttiehdokas Alexander Stubb on TikTokissa kdyttdjanimella @alex-
stubb ja han aloitti julkaisemaan sisaltdja TikTokiin 2. marraskuuta. Hanella on 137 tu-
hatta seuraajaa ja 2,5 miljoonaa tykkaysta (tarkistettu 3.3.2024). Han on julkaissut Tik-
Tokiin 496 videota. Videoilla han vastaa TikTokissa esitettyihin kysymyksiin arkisista yksi-
tyiskohdista hanen elamastaan. Joillain videoilla dani kameran takaa kysyy hanelta kysy-

myksen ja han vastaa kameralle.

Aineiston kayttamisessa ei ole eettisia ongelmia anonyymiuden kannalta, koska presi-
denttiehdokkaat ovat julkisuuden henkildita. Heidan julkaisujen kdyttaminen ilman lu-
paa tai ilman heidan identiteettinsa salaamista ei loukkaa heidan yksityisyyttaan. Presi-
denttivaalit ovat merkittava yhteiskunnallinen tapahtuma, joka koskettaa kaikkia suoma-
laisia, joka lisda aineiston julkisuutta entisestdan. Joillakin videoilla nakyy tavallisten kayt-
tdjien kayttajanimia ja heidan profiilikuviaan, kun ehdokkaat vastaavat heidan kysymyk-
siinsa. Olen huomioinut heidan yksityisyytensa siten, etta viittaan heihin anonyymisti
analyysissani ja sensuroin heidan kayttajanimensa ja profiilikuvansa kayttamissani esi-

merkkikuvissa.

Venturini ja muut (2018) muistuttavat, ettd on hyva huomioida kuinka paljon tutkimuk-
sen kohteesta tapahtuu sosiaalisen median alustan ulkopuolella. Presidenttiehdokkaat
kampanjoivat enimmakseen muualla kuin TikTokissa, joten en voi tehda liian yleistavia
johtopaatoksia presidenttikampanjoista. Ehdokkaat ovat julkaisseet osan analysoimis-

tani videoista myos muualle sosiaaliseen mediaan, kuten esimerkiksi Instagramiin.

1.3 Menetelma

Tutkimuksessani on kyse multimodaalisesta sisdllonanalyysistd. Olen soveltanut Cervin

ja Marin-Lladon paivitettya (Cervi ja muut, 2023, s. 27) menetelmaa TikTok-videoiden
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analysoimiseen. Ensimmaisessa kysymyksessa on kyse maarallisestd analyysista. Jaan ai-
neiston induktiivisesti siind esiintyviin eri kategorioihin. Toisessa ja kolmannessa kysy-
myksessa on kyse laadullisesta, deduktiivisesta sisadllonanalyysista. Varsinainen paakysy-
mykseni liittyy autenttisuuteen, joten liitan havaintoni ja pohdintani Luebken (2021) ja
Enlin (2016) maaritelmaén autenttisuudesta. Analyysiani ohjaavat Luebken (2021) ni-
medmat autenttisuuden ulottuvuudet. Olen kuvannut aineiston analyysin eri vaiheet

Kaaviossa 1.

Cervi ja muut (2023, s. 27) ovat nimenneet analyysin kategorioiksi genren, formaatin,
lahteen, sisdllon, tyylin ja vuorovaikutuksen. Naista kategorioista en ota huomioon ldh-
dettd. Lahde -kategoriassa he antavat alakategorioiksi “puolue”, “media” ja "muut kayt-
tajat”. Koska olen jattanyt aineiston analyysista pois videot, jotka eivat ole presidenttieh-

dokkaiden alkuperaisia videoita, tama kategoria ei ole analyysilleni hyédyllinen.

Cervin ja muiden (2023, s. 27) mukaan genren kategorian alle kuuluu "video”, "duetto”
ja “haaste”. Formaatin alle he ovat nimenneet eri tapoja yhdistelld videota, musiikkia,
tekstia ja musiikkia. Sisallon he ovat jakaneet politiikkaan, henkilokohtaiseen ja viihtee-
seen. Tyylin he ovat jakaneet erilaisiin otostyyppeihin (esimerkiksi POV tai ldhikuva),
minka tyylinen kuvaustapa (ammattimainen, selfie vai kotitekoinen) ja paahenkilot (esi-
merkiksi poliitikko ja anonyymit kansalaiset). Vuorovaikutukseen he ovat nimenneet in-
formaation ja promootion, keskustelun sekd mobilisoinnin. En kdytad naita kategorioita
sisallén luokitteluun, vaan nama kategoriat enimmakseen ohjaavat sitd, mihin asioihin

videolla kiinnitdn huomiota.
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1. Videoiden ensimmadinen katselu ja videoiden nimedaminen

Tassa vaiheessa tutustun aineistoon. Nimean videot sisadllon mukaan. Nimedminen on yksi tapa
hallinoida aineistoa ja se auttaa analyysin seuraavissa vaiheissa.

2. Videoiden katsominen uudelleen, aineiston jako eri teemoihin ja
muistiinpanojen kirjoitaminen

Tassa vaiheessa katson videot uudelleen ja jaan videot niissa esiintyvien aiheiden mukaan yhteen tai
useampaan teemaan. Aineiston jaottelu johtaa minut vastaamaan ensimmaiseen
tutkimuskysymykseen. Kirjoitan muistiinpanoja hyédyntaen Cervin ja Marin-Lladén (Cervi ja muut,
2023) analyysin kategorioita.

3. Analyysi hyodyntden muistiinpanoja seka Luebken (2021) autenttisuuden
ulottuvuuksia

Vastaan kolmanteen tutkimuskysymykseen
kiinnittamalld huomiota siihen, milta videot
nayttaa ja miten videossa on hyédynnetty eri
TikTokin ominaisuuksia (videon muokkaaminen,
vuorovaikutus) ja miten videot on kuvattu.

Vastaan toisen tutkimuskysymykseen
kiinnittamalla huomiota siihen, mista aiheista
videolla puhutaan, keita (tai mitd) videolla
esiintyy ja mita videolla tehdaan.

Kaavio 1: Prosessikaavio menetelmasta

Aloitan analyysin katsomalla videot. Ensimmaisen katselukerran jalkeen annan jokaiselle
videolle nimen, jotta tunnistan katsoneeni sen ja voin |6ytda sen uudelleen nimen pe-
rusteella. Samalla teen alustavia muistiinpanoja vidoista ja niiden sisalloista. Nimean vi-
deot presidenttiehdokkaan sukunimen ensimmaisen kirjaimen mukaan ja videon aiheen
mukaan, esimerkiksi “H matka villa somaliaan” tai ”S nuoret liikkumaan esimerkin voi-
malla”. Muistiinpanoilla ja nimeamisella jasentelen videoita ja niiden sisaltéa ja helpotan

tyotani organisoimalla niita.
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Seuraavaksi katson videot uudelleen. Kirjoitan yl6s muistiinpanoja, jossa hyddynnan Cer-
vin ja muiden (2023, s. 27) kategorioita. Tassa vaiheessa aloitan sisallon kategorisoinnin,
jonka avulla vastaan ensimmaiseen tutkimuskysymykseen. Kategorisoin videoita sen pe-
rusteella, mita videoissa nakyy, keita videoissa on ja mista asioista presidenttiehdokkaat
puhuvat. Ndiden yhteisten piirteiden pohjalta pyrin jaottelemaan aineistoa eri aihepii-
rien mukaan. Kaytanndssa tama tapahtuu siten, etta luon kansioita eri aiheiden mukaan
ja siirrdan videot sopiviin kansioihin. Hyoédynnan tassa vaiheessa myos kvantifiointia, kun

lasken montako videota kuuluu kuhunkin teemaan.

Toisessa ja kolmannessa kysymyksessd hyddynnan muistiinpanojani ja otan joitain esi-
merkkivideoita syvempaan analyysiin. Toisessa tutkimuskysymyksessa hyédynnan tee-
moja, jotka tunnistin ensimmaisessa tutkimuskysymyksessa. Vastaan kolmanteen tutki-
muskysymykseen kiinnittamalla huomiota siihen, milta videot nadyttavat ja miten vide-
oissa on hyddynnetty eri TikTokin ominaisuuksia (videon muokkaaminen, vuorovaikutus)
ja miten videot on kuvattu. Nama antavat mahdollisuuden katsoa, millaisia TikTokin tek-
nisid ja sosiaalisia mahdollisuuksia presidenttiehdokkaat ovat hyddyntdneet. Molem-
missa tutkimuskysymyksissa reflektoin, miten ndma havainnot yhdistyvat Luebken (2021)

autenttisuuden ulottuvuuksiin.
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2 Media muuttamassa poliittisen viestinnan maailmaa

[lman viestintda ei voi tehda politiikkaa — politiikkaa tehdaan viestimalla. Viestinnalla vai-
kutetaan aanestdjiin, neuvotellaan, saadaan nakemykset esiin ja rakennetaan omaa
brandia (Isotalus, 2017, s. 115). Lisaksi politiikassa on kyse vallasta, joten poliittinen vies-
tintd on myos vallankayttoa tai tapa pyrkia valtaan (Isotalus, 2017, s. 121). Poliittinen
viestinta on kansalaisten, poliitikkojen ja median valista vuorovaikutusta, jolla tahdataan
vaikuttavuuteen ja tiedon levidamiseen (Kannasto & Salojarvi, 2023, s. 76). Vaikka tama
tutkimus keskittyykin tutkimaan vaaliviestintaa, on hyva muistaa, ettei poliittinen vies-

tinta ala tai paaty vaaleihin (Aarnio & Isotalus, 2000, s. 10).

Vuoden 2024 alussa Suomen kansa danesti presidentinvaaleissa, joissa ehdokkaina oli
Mika Aaltola (Valitsijayhdistys), Li Andersson (Vasemmistoliitto), Sari Essayah (Suomen
Kristillisdemokraatit), Pekka Haavisto (Valitsijayhdistys), Jussi Halla-aho (Perussuomalai-
set), Hjallis Harkimo (Liike Nyt), Olli Rehn (Valitsijayhdistys), Alexander Stubb (Kansalli-
nen Kokoomus) ja Jutta Urpilainen (Suomen Sosialidemokraattinen Puolue). Presidentin-

vaaleissa aanestettiin presidentti toimikaudelle 2024-2030.

Suomen perustuslain 54 §:n mukaan Suomen kansa valitsee presidentin valittomalla vaa-
lilla. Presidentinvaaleissa valitaan uusi presidentti kuudeksi vuodeksi. Presidenttivaalit
ovat valtakunnalliset, eli kaikki ehdokkaat ovat ehdolla koko maassa. Vuoden 2024 pre-
sidentinvaalien ensimmaisen kierroksen ennakkodanestys Suomessa oli 17.-23.1.2024
ja vaalipdiva oli sunnuntaina 28.1.2024. Presidentinvaaleissa on kaksi kierrosta, mikali
kukaan ehdokkaista ei saa yli puolta danista. Toiselle kierrokselle etenevat kaksi eniten
dania saanutta ehdokasta. Eniten dania saivat Stubb (27,2 %) ja Haavisto (25,8 %). Toisen
kierroksen ennakkodanestys oli 31.1.-6.2.2024 ja vaalipaiva oli sunnuntaina 11.2.2024.

Presidentiksi valittiin Alexander Stubb 51,6 % aanisaalilla.

Tassa luvussa tulen etenemaan esittelemalld aluksi poliittisesta viestinnasta yleisella ta-
solla, josta siirryn yksityiskohtaisempiin ja pienempiin teemoihin. Aloitan kertomalla po-

liittiseen viestintaan liittyvista ilmidista. Sen jalkeen siirryn kertomaan tarkemmin, mita
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sosiaalinen media ja internet ovat tuoneet poliittiseen kampanjointiin vuosien mittaan.

Luvun lopussa kerron, milta poliittinen kampanjointi nayttaa nimenomaan TikTokissa.

2.1 Vaalit, medioituminen ja henkildityminen

Puolueet ja yksittdiset endokkaat ovat mainostaneet itseddan ensimmaisista vaaleista lah-
tien Suomessa (Hovi-Wasatjerna, 2007, s. 77). Vaalikampanja on ajanjakso ennen vaaleja,
jolloin edustaja ja hdnen kampanjatiiminsa yrittavat valittda hanestd mahdollisimman
positiivisen kuvan potentiaalisille danestdjille. Presidenttivaalien viestintaan on kuulunut
erilaisia visuaalisia julisteita, iskulauseita, televisioesiintymisia, mediakeskusteluja, vaali-
koneita, internetviestintdad. Nykypdivana myos sosiaalinen media on kuulunut entista

enemman vaalikampajointiin (Hovi-Wasatjerna, 2007, s. 79).

Medioitumisen termilla viitataan median vahvempaan rooliin politiikassa (Reunanen &
Kunelius, 2021, s. 45). Media ei ole pelkastadan neutraali valine, jonka avulla poliitikot ja
instituutiot hoitavat tehtaviaan ja ilmaisevat valtaansa. Sen sijaan medialla on omaa val-
taa ja silla on oma toimintalogiikkansa (Kunelius ja muut, 2010, s. 48). Median tarkeys
poliitikon nakdkulmasta tiivistyy kolmeen piirteeseen: mediassa maaritelldan ajankoh-
taisia asioita, median kautta valittyy mielikuvat heistd ja muista toimijoista ja se on yh-
teydenpitokanava sidosryhmiin ja suureen yleis6on (Kunelius ja muut, 2010, s. 350-351).
Tama on tehnyt viestinta- ja mediaosaamisesta merkittdavan taidon (Kannasto & Salojarvi,
2023, s. 80). Poliitikon taytyy osata kayttdaa kampanjoinnissaan strategisia viestintakei-
noja, jotka soveltavat median edellytyksia (Mazzoleni & Schulz, 1999, s. 251-252). Kune-
liuksen ja muiden mukaan (2010, s. 52) kriittisesta lIahtokohdasta medioitumista ja me-

dialogiikkaa on myos kutsuttu markkinoiden logiikaksi.

Kasitys ehdokkaista muodostuu useassa eri mediassa (Herkman, 2010, s. 5). Tama kasitys
kattaa muun muassa sen, miltd ehdokas nayttda, miten han puhuu, mitd arvoja han
edustaa ja millainen tausta hanella on (Isotalus, 2017, s. 123). Mielikuvaa ei luo ainoas-

taan poliittiset ja vakavat lahteet. Viihdemedia tdydentda poliitikoista saatua kuvaa



16

politiikan ulkopuolelta (Herkman, 2008, s. 16—17). Poliitikon on osattava tuoda itsensa
esiin tavalla, joka antaa hanelle mahdollisimman paljon positiivista nakyvyytta ja mah-

dollisimman vahan negatiivista julkisuutta (Isotalus, 2017, s. 38).

Medioituminen nostaa poliitikkoja entistd enemman esiin henkiléna, eli politiikka on
henkiloitymassa. Henkilditymisella tarkoitetaan ilmiota, jossa politiikan henkil6t ovat
mediassa enemman esilld kuin puolueet tai poliittiset asiat (Van Aelst ja muut, 2012, s.
204). Tama nakyy esimerkiksi siten, ettd mediat raportoivat yksittdisten poliitikkojen kan-
nasta puolueen kantojen sijaan (Isotalus, 2017, s. 51). Adnestijat saattavat myds antaa
enemman arvoa poliitikon persoonalle ja henkil6kohtaisille ominaisuuksille hanen puo-
lueensa sijaan (Takens ja muut, 2015, s. 2). Henkilditymisessa poliitikon yksityiselamasta
ja henkilokohtaisista piirteista tulee julkisia aiheita (Isotalus, 2017, s. 14). Presidentin-
vaaleissa ehdokkaan persoonan merkitys korostuu, koska ehdokkaita on vahan ja he ovat

paljon julkisuudessa nakyvia johtavia poliitikoita (Herkman, 2010, s. 18).

2.2 Sosiaalinen media ja internet muokkaamassa poliittista kampanjoin-

tia

Sosiaalisen median sivut ovat paikkoja viettaa aikaa, sosialisoitua ja viihtya. Sosiaalisia
medioita voi kutsua verkostoituneeksi julkisoiksi (“networked public”). Termi kuvaa,
kuinka teknologiset tilat luovat verkostoja ja luovat kuvitteellisen yhteisén ihmisten ja
teknologioiden vilille (boyd, 2011, s. 39). Boydin (2011, s. 39-40) mukaan julkisoiden
kayttaytymista sosiaalisessa mediassa ohjaa alustojen affordanssit. Hinen mukaansa af-
fordanssit muokkaavat sosiaalisen median ymparistdd. Ne vaikuttavat siihen, miten so-

siaalisessa mediassa kayttaydytaan ja milla tavoin toiminta on mahdollista.

Jo 90-luvulla internetin ennustettiin mullistavan poliittista viestintda. Sen avoimen, ha-
jautuneen ja vuorovaikutteisen luonteen ajateltiin olevan mahdollisuus luoda uuden-
laista demokratiaa (Matikainen, 2012, s. 133). Internetin odotettiin mahdollistavan es-

teettoman ja demokraattisen keskustelun paattdjien ja kansalaisten valilla seka
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kansalaisten kesken (Isotalus, 2017, s. 190). 2000-luvun puolestavélistd ldhtien digitaa-
listen kanavien kaytto on lisaantynyt paljon, mutta se ei ole viela taysin syrjayttanyt pe-
rinteisia kanavia, kuten televisiota (Strandberg & Carlson, 2021, s. 75). Kuitenkin esimer-
kiksi television valtaroolia kampanjoinnissa on kyseenalaistettu jo vuodesta 2000-luvun

alusta asti, varsinkin kun on kyse nuorten danista (Herkman, 2010, s. 5).

Nykyadan sosiaalinen media on tarked osa kampanjoita. Sen kadytté on lisdantynyt joka
vaaleissa. Nuoret ovat omaksuneet sosiaalista mediaa kayttoonsa vanhempia enemman
(Strandberg & Borg, 2020, s. 110-111). Poliittisessa viestinndssa suositut sosiaaliset me-
diat ovat vaihdelleet paljon, ja eri vaaleissa on kdytetty useita sosiaalisen median alustoja
niiden tullessa suosituksi (Isotalus, 2017, s. 198—202). Vuoden 2007 eduskuntavaaleissa
blogit olivat keskitssa, Facebook oli pinnalla vuonna 2011, Twitter (nykyaan X) oli suo-
sittu vuonna 2015 ja vuonna 2019 monet kayttivat Instagramia (Strandberg & Borg, 2020,
s. 109). Sosiaalisen median vaikutusvaltaa ilmentda esimerkiksi vuonna 2019 tehty ky-
selytutkimus, jossa 94 % suomalaisista paattajista arvioivat sosiaalisen median vaikutus-
vallan kasvaneen viimeisen kymmenen vuoden aikana (Reunanen & Kunelius, 2021, s.
30). Lisaksi 62 % heista piti sosiaalista mediaa merkittavampana kansalaismielipiteen vai-

kuttajana kuin itse puolueita (Reunanen & Kunelius, 2021, s. 36).

Erilaiset sosiaalisen median alustat ovat jo pitkdan olleet tapa kerata aania. Esimerkiksi
vuoden 2011 eduskuntavaaleissa oli poliitikkoja, jotka olivat tulleet tunnetuksi lasndolol-
laan internetissa: Alexander Stubb tuli tunnetuksi EU-blogistaan ja aktiivisuudestaan Fa-
cebookissa ja Jussi Halla-aho oli tullut kuuluisuuteen maahanmuuttokriittisestd blogis-
taan (Herkman, 2012, s. 109-110). Uusille sosiaalisen median alustoille on tyypillista,
ettd niitd kdytetaan kampanjoinnissa aluksi vain vahan ja niiden kdytto lopetetaan heti
vaalien jalkeen. Tama kavi esimerkiksi Twitterille vuoden 2011 eduskuntavaaleissa (Ma-
tikainen, 2012, s. 147). Tama tapahtui myos vuoden 2024 presidentinvaaleissa TikTokin
kanssa. Nykypdivana kansanedustajat kuitenkin ajattelevat sosiaalisen median olevan
osa arkea, ja kokevat etta sosiaalinen media vaatii jatkuvaa lasndoloa (Hokkanen, 2022,

s. 108).
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Sosiaalisessa mediassa tavoitellaan suosiota. Nakyvyyden tavoittelu ohjaa ihmisten kayt-
taytymistd, mika puolestaan muokkaa poliittista toimintaa sosiaalisessa mediassa (Luh-
takallio & Meriluoto, 2024, s. 2). Nakyvyytta haetaan esimerkiksi jatkuvalla aktiivisuu-
della (Hokkanen, 2022, s. 108) ja herattamalla suuria tunteita (Papacharissi, 2015, s. 119).
Suuri nakyvyys ja tunteiden herattaminen sosiaalisessa mediassa ei kuitenkaan aina ole
poliitikoille yksiselitteisesti positiivista, koska tuohon nakyvyyteen saattaa liittyd myos
pilkkaavia reaktioita tai vihaisia kommentteja (Knuuttila & Laaksonen, 2019, s. 410). Po-
liitikot kertovat kokevansa painetta luoda karjistettyja viesteja sosiaaliseen mediaan saa-

dakseen nakyvyytta (Hokkanen, 2022, s. 107-108).

Sosiaalisella medialla on oma roolinsa politiikan henkilditymisessa ja meditoitumisessa.
Siitd on tullut valttamaton osa poliitikkojen toimintaymparistéa ja poliitikkojen odote-
taan olevan lasna eri alustoilla (Hokkanen, 2022, s. 105). Poliitikot kertovat profiileissaan
itsestdan henkildityneesti, ja henkilditynyt sisdltd saa enemman tykkayksia, jakoja ja
kommentteja, eli parempaa sitoutuneisuutta (Metz ja muut, 2020, s. 1491). Suomalaiset
poliitikot ovat aiemmin jakaneet vain vahan henkilokohtaista sisaltoa, ja jaettu sisaltoé on
usein ollut perinteisestd mediasta uudelleenjulkaistua. (Kannasto ja muut, 2023, s. 42).
Parmeleen ja muiden mukaan (2023, s. 1779-1780) etenkin nuoret odottavat ndkevansa
sosiaalisessa mediassa poliitikoilta samaistuttavaa ja henkilokohtaista sisaltoa, seka inhi-
millisia puolia heidan tydstdaan, koska “sosiaalisen median on tarkoitus olla sosiaalinen”.
Kyseinen tutkimus perustuu amerikkalaisten nuorten haastatteluihin, joten sen tuloksia
ei voi suoraan soveltaa Suomeen. Yhdysvalloista laht6isin olevat ilmi6t kuitenkin heijas-

tuvat usein myos suomalaiseen kontekstiin.

Sosiaalinen media mahdollistaa monenlaisia asioita poliittisessa kampanjoinnissa. Sen
avulla poliitikot voivat suunnata viestintaansa pienemmalle kohdeyleisolle ja kansalaiset
voivat olla mukana tuottamassa kampanjaviestintaa (Isotalus, 2017, s. 192). Sosiaalista
mediaa voidaan kdyttdd markkinointiin, mobilisointiin ja dialogiin (Enli & Skogerbg, 2018,

s. 763-764). Se tarjoaa ehdokkaille mahdollisuuden rakentaa omat narratiivinsa ja
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maaritelld itse, millaisina he ndyttaytyvat (McGregor, 2018, s. 1141). Sosiaalisessa medi-
assa ehdokas voi puhua suoraan yleisolle ilman perinteistda mediaa valissa (Parmelee,
2023, s. 1782). Suomessa poliitikot ovat kdyttdaneet esimerkiksi Facebookia virallisem-
paan kampanjointiin ja kannatuksen ilmaisemiseen, kun taas X:ssa he jakavat tietoa ja

esittavat mielipiteita (Nelimarkka ja muut, 2020, s. 6).

2.3 TikTok poliittisen viestinnan kenttana

TikTok on lyhytvideoiden jakamiseen tarkoitettu sovellus, jossa kayttajat voivat luoda ja
katsella videoita (Schellewald, 2023, s. 1568). Talla hetkelld TikTokin videot voivat olla
lyhyistd muutaman sekunnin videoista jopa puoleen tuntiin (TikTok Support, 2024). Tik-
Tok sisaltaa erilaisia kommunikaation muotoja. Videot voivat olla muodoltaan esimer-
kiksi komediaa, dokumentoivaa, yhteisollista, selittavaa tai interaktiivista (Schellewald,
2023). Videot voivat olla joko muokkaamattomia yhden oton videoita tai huolellisesti
tuotettuja videoita, joissa on panostettu kameran liikkeisiin ja siirtymiin (Sihvonen &

Manninen, 2024, s. 49-51).

TikTok eroaa merkittavasti muista sosiaalisista medioista erityisesti siind, miten kayttajat
selaavat sisaltoa (Kutaga, 2024, s. 2024). Kayttajat selaavat ensisijaisesti Sinulle -syotetta,
joka avautuu, kun kayttdja avaa sovelluksen. Sinulle -syote on nimensa mukaan “sinua”,
eli katsojaa varten mukautettu syote. Se perustuu kadyttdjan aiempaan vuorovaikutuk-
seen sisdllon kanssa ja hanen kiinnostuksenkohteisiinsa. (Zulli & Zulli, 2022, s. 1878). Sen
vieressa on Seurataan -syote. Sielta 16ytyy videot kayttdjilta, joita katsoja seuraa. Riippu-
matta tilin seuraajamaaran koosta, suurin osa katselukerroista tulee Sinulle -sy6tteesta
(Metricool, 2024). Kayttajat siis katsovat enemman heille vieraiden henkildiden julkaise-
mia videoita kuin heiddn seuraamien henkildiden julkaisemia videoita. Algoritmien ansi-
osta kayttdja ei tarvitse suurta seuraajakuntaa saavuttaakseen viraalia menestysta TikTo-

kissa (Weimann & Masri, 2021).

Kaytannossa Sinulle -syote tarjoaa kayttdjalle henkilokohtaisen videosivun, jota “kayttaja

voi vain automaattisesti selata, kun hanelld on tylsaa ja han haluaa viihdyttas itsedan ja
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saada ajan kulumaan” (Schellewald, 2023, s. 1573). TikTokin kadyttdjat kokevat, etta Si-
nulle -syotteen sisaltd on autenttista ja samaistuttavaa, joka reflektoi heidan omaa iden-
titeettidan (Schellewald, 2023, s. 1575). Lisdksi kun videoita katsotaan Sinulle -syotteessa,
ne voivat olla kontekstittomia. Kontekstittomuus ilmenee esimerkiksi siten, etta Sinulle -
syOtteessa videoilla ei ndy aikaleimaa siitd, milloin se on julkaistu (Sihvonen & Manninen,

2024, s. 64).

Lisaksi TikTok eroaa muista sovelluksista, koska se painottaa enemman aanta kuin visu-
aalisuutta. Tama ilmenee esimerkiksi siten, etta kayttdjat hyodyntavat viraaleja aanirai-
toja edistadkseen videoiden levidmista (Abidin, 2020, s. 80). Taman takia muiden kaytta-
jien matkimien on yksi kdyttaytymisen tapa TikTokissa (Zulli & Zulli, 2020, s. 1881). Tama
ominaisuus antaa mielenkiintoista potentiaalia poliittiselle viestinnalle. Schill (2012, s.
120) sanoo, ettd "poliitikot ovat taydellistaneet soundbiten taiteen” — nama lyhyet ja is-
kevat lauseet ovat olleet tarkea strategia, jolla heidan viestinsa saataisiin helpommin
esiin mediassa. Soundbiten taiteen merkitys on myos jokaiselle TikTok-kayttajalle tarkeaa,
silld osa TikTokin toiminnasta perustuu muiden soundbitejen toistamiseen. Adniraitojen
toistaminen ja kopioiminen voisi antaa merkittavaa potentiaalia poliitikoille vaikuttaa ja
saada oma viesti leviamaan. Toisaalta tdma voi olla myds poliitikolle vaarallista, koska

han ei voi tietdd miten kayttajat tulevat kayttamaan hanen aantaan.

TikTok on kontroversiaalinen sovellus. Sen kieltamisestd on keskusteltu Yhdysvalloissa
sekd EU:ssa (Hallamaa, 2024). TikTok on tdysin kielletty esimerkiksi Intiassa (Phartiyal,
2021). Kiinassa TikTok ei ole lainkaan saatavilla, vaan kiinalaiset kayttavat TikTokin enem-
man sensuroitua sisarsovellusta Douynia (Yeung & Wang, 2023). TikTokia on kritisoitu
sen kerdaaman datan maarasta, sen koukuttavista algoritmeista ja sen roolista kasvualus-
tana radikaalille sisdll6lle. Osa TikTokin kayttdjista sivuuttaa dataan liittyvan kritiikin,
silla "kritiikkia datankeruusta on liioiteltu TikTokin Kiina-yhteyden takia” ja he ajattelevat,
etta "kaikki sovellukset keradvat dataa” (Schellewald, 2023, s. 1572). Sen algoritmeja on
pidetty lilankin tehokkaina, koska se tarjoaa kayttdjalleen jatkuvasti sisaltoa, joka vahvis-

taa kdyttajan jo olemassa olevia uskomuksia (Albertazzi & Bonansinga, 2023, s. 3) ja
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kayttajat huomaavat kayttavansa niin paljon aikaa sielld, ettd se haittaa muiden tehta-
vien hoitamista (Schellewald, 2023, s. 1573). Sen affektiivisuus ja algoritmit antavat di-
sinformaatiolle ja salaliitoille hyvan mahdollisuuden levitd (Grandinetti & Bruinsma,
2023). TikTokin piirteet myds mahdollistavat vihapuheen leviamisen, kun kayttajat julkai-
sevat vahemmistdja vihaavaa ja darioikeiston vakivaltaa ihailevaa sisadltoa kopioiden vi-

raaleja trendeja ja haasteita (Weimann & Masri, 2021, s. 757-761).

TikTokilla ei kuitenkaan ole ainoastaan negatiivinen vaikutus. TikTok tarjoaa mahdolli-
suuksia aktivisteille. Sen ominaisuuksia ja affordansseja on kaytetty esimerkiksi ilmasto-
aktivismiin (Hautea ja muut, 2021). Asiantuntijat voivat kadyttda TikTokia opettamaan
nuorta yleis6a ja korjaamaan vaaraa tietoa (Ostrovsky & Chen, 2020). Sen memeettisyys
mahdollistaa nuoria ilmaisemaan poliittisia mielipiteitdan ja sitoutumaan poliittiseen
keskusteluun (Literat & Klinger-Vilenchik, 2019). Marginalisoidut henkil6t voivat hyddyn-
taa eri trendeja ja haasteita saadakseen omille viesteilleen nakyvyytta (Peterson-Sala-
huddin, 2024, s. 2401). TikTokin kayttajat myos kokevat sovelluksen tilana huumorille,

itseilmaisulle ja luovuudelle (Barta & Andalibi, 2021).

TikTokia kayttda iso osa ikdluokkaa, joka saa nyt ddnestda presidentinvaaleissa ensim-
maista kertaa. 16—24 vuotiaista 69 % kayttaa TikTokia paivittdin (DNA, 2023). Ndama nuo-
ret ovat kasvaneet kayttden sosiaalista mediaa, joten he kayttavat sosiaalista mediaa
luonnollisesti osallistuakseen politiikkaan ja oppiakseen politiikasta (Ohme, 2019, s. 130).
TikTok on ymparisto, jossa Z-sukupolvi osallistuu aktivismiin meemien avulla (Zeng & Abi-
din, 2021, s. 2471-2472). TikTokilla on rooli nuoren poliittisen identiteetin kehittymi-
sessa ja poliittisten TikTokien kuluttamisella voi olla positiivinen vaikutus nuoren poliitti-

seen osallistumiseen (Moffet & Rice, 2023, s. 12).

Nama ovat olleet ensimmaiset presidentinvaalit Suomessa, joissa on kaytetty TikTokia
kampanjointialustana. TikTokia kdytettiin kampanjointialustana Suomessa vuoden 2023
eduskuntavaaleissa. TikTok ei kuitenkaan ollut suosituin alusta edes Z-sukupolven kan-

sanedustajaehdokkaille, vaan suositumpia alustoja olivat esimerkiksi Instagram ja
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Facebook (Strandberg ja muut, 2024, s. 72). Siitd huolimatta TikTokilla on ollut vaikutusta
vaaleihin. Esimerkiksi perussuomalaiset Joakim Vigelius (@joakimvigelius) ja Miko Berg-
bom (@mikobergbom) paasivat ensikertalaisina eduskuntaan TikTok-nakyvyyden ansi-
osta (Nuutinen-Kallio ja muut, 2023). Eduskuntavaaleissa valittiin ensikertalaisena myos
SDP:n Ville Merinen, joka tunnetaan TikTokissa nimelld @terapeuttiville mielenterveytta
koskevista videoistaan. Merinen sai vaalipiiristdan Pirkanmaalta SDP:n listoilta toiseksi
eniten aania silloisen padministerin Sanna Marinin jalkeen (Hankaniemi, 2023). TikTokin
kaytosta ja sen vaikutuksesta eduskuntavaaleissa 2023 ei ole vield tadhan mennessa (maa-

liskuu 2025) julkaistu syvallisempaa tieteellista tutkimusta.

Poliitikoiden viestintaa TikTokissa ei ole viela tutkittu Suomessa paljoa, mutta kansainva-
lista tutkimusta on tehty jonkin verran. Esimerkiksi Moir (2023) on tutkinut poliitikoiden
TikTokin kaytt6a Kanadassa analysoimalla vasemmistolaispoliitikon Jagmeet Singhin vi-
deoita. Moirin tulkintojen mukaan (2023, s. 9) videoilla on epamaaraiset populistiset
poliittiset viestit, ja viraalinen nakyvyys painottuu enemman kuin poliittisuus. Albertazzi
ja Bonansinga (2023, s. 15) ovat tutkineet eurooppalaisia radikaalioikeiston TikTok-vide-
oita, ja havainneet etta ne hyddyntavat viihdyttavaa, inspiroivaa ja viraalista sisaltéa ot-
taakseen osaa keskusteluihin. Cervi ja muut (2023) ovat tutkineet poliittista viestintaa
TikTokissa Perun presidentinvaalien yhteydessa. He havaitsivat, ettd osa presidenttieh-
dokkaista julkaisi vain poliittista sisaltoéa, kun taas osa teki viihdyttavaa ja henkilokoh-
taista sisaltoa. He arvioivat (2022, s. 213) TikTokin olleen vain yksisuuntainen promoo-

tion tyokalu presidenttiehdokkaille.
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3 Autenttisuus

Nykypdiva autenttisuutta odotetaan kaikkialta. Matkailijat odottavat autenttisia koke-
muksia vierailemissaan maissa. Ruokailijat odottavat ravintolassa saavansa autenttista
italialaista tai autenttista meksikolaista ruokaa. Kuluttajat odottavat brandien olevan au-
tenttisia markkinoinnissaan (Enli, 2016, s. 122). Fanit haluavat idoleidensa olevan autent-
tisia (Manning ja muut, 2017, s. 141). Sosiaalisessa mediassa vaikuttajien seuraajat odot-
tavat, ettd vaikuttajien kaupalliset yhteistyot vaikuttavat autenttisilta (Arnesson, 2023, s.

13-14). Autenttisuus puhuttaa paljon myds politiikassa.

3.1 Autenttisuuden maarittely

Autenttisuus on paljon puhutteleva, dynaaminen termi poliittisessa tutkimuksessa. Mo-
net tutkijat ovat antaneet autenttisuudelle erilaisia piirteita, ulottuvuuksia ja maaritel-
miad. Itse sana autenttisuus juontaa juurensa antiikin Kreikkaan sanoista auto ja hentes
eli itsensa tekija (Kearney, 1994, s. 54). Luhtakallio ja Meriluoto (2024, s. 14) kuvaavat
termin merkityksen muutosta. Aiemmin sita pidettiin demokraattisena hyveena, joka liit-
tyi tasa-arvoon ja reiluuteen — siihen, etta ihmiset voivat olla aitoja sisaiselle minalleen.
Nykyaan autenttisuudesta on tullut tydkalu, jonka avulla tavoitellaan kuuluisuutta ja na-

kyvyytta (Luhtakallio & Meriluoto, 2024, s. 14).

Tana paivana autenttisuus ei taysin vastaa tuota alkuperaistd demokraattista ideaa. Au-
tenttisuutta on tutkittu yhteydessa populistisiin poliitikkoihin (esim. Szebeni & Salojarvi,
2022; Shane, 2018). Autenttiseksi katsottuja piirteitd voi hyodyntaa tuomaan esiin epa-
demokraattisia ja tasa-arvon vastaisia arvoja (Stiers ja muut 2021, s. 1184). Enli kuvaa
(2016, s. 121) autenttisuutta imagonrakennusstrategiana, jonka avulla heradtetaan luot-
tamusta adnestdjissa. Autenttisuuden korostuminen voidaan myos tulkita muutoksina
sosiaalisissa hierarkioissa. Manningin ja muiden mukaan (2017, s. 129) odotus autentti-
suudesta ja luonnollisuudesta on vain uusi sosiaalinen sdanto, joka korvaa aiemmat vi-

rallisuutta ja muodollisuutta vaativat sosiaaliset saannot.
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Luebken (2021, s. 647) mukaan autenttisuus rakentuu kolmen poliittisen viestinnan toi-
mijan valille: yleisdn, median ja poliitikon. Poliitikko on se, joka esiintyy ja jonka autent-
tisuutta arvioidaan. Nama poliitikon esiintymiset tapahtuvat mediassa. Media ja yleiso
seuraavat poliitikon esiintymisia mediassa ja tekevat niiden kautta tulkintoja ja johtopaa-
toksia poliitikon autenttisuudesta (Luebke, 2021). Mitd useammin yleisé ndkee poliitikon
esiintyvan mediassa, sitd todennadkdisemmin yleiso pitda hanta autenttisena (Luebke &
Engelmann, 2022, s. 7). Koska autenttisuus rakentuu padasiassa mediassa, sen luonne
on paradoksaalinen, koska mediassa representoidaan asioita (Enli, 201, s. 121). Autent-
tisuuden paradoksaalinen luonne korostuu entisestdaan aitouden odotuksen ja poliittisen
performanssin vaatimusten vélisessa ristiriidassa (Luebke, 2021, s. 645). Autenttisuuden
paradoksaalista luonnetta lisdaa se, etta kyky luoda autenttisuuden illuusio samalla kun

mukautuu algoritmin odotuksiin, vaatii taitoa (Luhtakallio & Meriluoto, 2024, s. 14).

Poliitikko voi esimerkiksi osoittaa omaa autenttisuuttaan esiintymisissdan, kun han ei
noudata poliitikoille asetettuja normeja, vaan menee status quota vastaan (Pillow ja
muut, 2018, s. 851). Pillow ja muut (2018, s. 852) kayttavat tassa esimerkkind Trumpin
provokatiivisia twiitteja tai Bernie Sandersin maanlaheista ulkonakoa. Poliitikkoihin koh-
distuu yksil6llisesti ja yhteiskunnallisesti muotoutuneita yleisén ja median odotuksia,
jotka ovat joskus ristiriidassa keskenaan (Luebke, 2021, s. 638). Yleison arvioon poliitikon

autenttisuudesta voi vaikuttaa heidan oma poliittinen kantansa (Luebke, 2021, s. 638).

3.2 Autenttisuuden ulottuvuudet

Luebke (2021) on maaritellyt nelja eri ulottuvuutta, joiden kautta autenttisuus rakentuu.
Nama nelja ulottuvuutta ovat johdonmukaisuus, intiimiys, valittdmyys ja tavallisuus. Joh-
donmukaisuus tarkoittaa hdnen mukaansa (2021, s. 642—643) sitd, etta toiminta vaikut-
taa samankaltaiselta eri tilanteissa ajasta tai paikasta riippumatta. Johdonmukaisella po-
liitikolla on esimerkiksi samankaltaiset mielipiteet ja samankaltainen persoonallisuus
paikasta riippumatta (Enli, 201, s. 131) ja han pitda kiinni mielipiteistdan ja arvoistaan

(Pillow, 2018, s. 851). Johdonmukaisuus voi olla sitd, ettd kayttdaytyminen vastaa
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odotuksia. Kun vaikutelma poliitikosta on johdonmukainen odotusten kanssa, hanet

ndhdaan todenndkdisemmin autenttisena (Luebke, 2021, s. 648).

Toinen autenttisuuden ulottuvuus on intiimiys (Luebke, 2021, s. 643—634). Intiimiys viit-
taa siihen, ettd yleiso voi uskoa tuntevansa poliitikon. Poliittinen autenttisuus intiimiyden
nakdkulmasta viittaa esiintymiseen, jossa jaetaan ja paljastetaan henkilokohtaisia yksi-
tyiskohtia (Enli, 2016, s. 127). Intiimiyden ulottuvuutta voi verrata Goffmannin backstage
personaan, jossa esiinnytaan “kulissien minana” eika ”julkisena minana” (Salojarvi, 2020,
s. 279). Poliitikko voi viestid autenttisuudestaan esimerkiksi jakamalla elamantarinaansa
(Pillow & muut 2018, s. 851). Intiimiys lisda poliitikon haavoittuvuutta, joka puolestaan

voi lisata autenttisuutta (Wood ja muut 2016, s. 588-589).

Luebke (2021, s. 644) nimeda kolmanneksi ulottuvuudeksi tavallisuuden. Tavallisuudella
vedotaan esimerkiksi maanlaheisyyteen ja epatdydellisyyteen (Enli, 2016, s. 131). Taval-
linen ja maanlaheinen poliitikko on samaistuttavampi, ja antaa yleisdlle enemman mah-
dollisuuksia identifioitua hdanen kanssaan. Tavallinen kansalainen voi katsoa poliitikkoa
ja ajatella: “han on niin kuin mind” (Manning ja muut, 2017, s. 133). Poliitikko voi esi-
merkiksi painottaa jokapaivaisia ja tavallisia piirteitddan sen sijaan, etta korostaisi uniik-
kiutta ja jonkinlaista erinomaisuutta (Wood ja muut, 2016, s. 585). Tavallisuuden odotus
on paradoksaalinen. Poliitikon odotetaan samaan aikaan seuraavan ammattimaista val-
tion edustajan roolia, mutta olevan samankaltainen kuin kuka tahansa muu kansalainen
(Wood ja muut, 2016, s. 581). Autenttisuuden rakennuksessa tavallisuuden kautta epa-
taydellisyys ja amatoorimaisyys ovat tarkeita tekijoita (Enli, 2016, s. 645). Liiallinen siloi-
suus ja virheettdmyys voi antaa vaikutelman siita, ettd esiintyminen olisi harjoiteltu ja

siten epatosi (Sheinheit & Bogard, 2016, s. 971).

Neljas Luebken nimeama ulottuvuus on valittomyys (Luebke, 2021, s. 645). Valittomyy-
delld voidaan Luebken mukaan tarkoittaa reaaliajassa tapahtuvaa reagointia, jota ei ole
harjoiteltu ja suunniteltu etukateen. Talla viitataan siihen, etta poliitikko kdyttaytyy spon-

taanisti (Shane, 2018). Shanen (2018) esimerkki tdastd on Trumpin impulsiivinen tapa
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julkaista twiitteja, joilla on yleensa epatyypillinen julkaisu aika, hyperbolinen kieli ja twii-
teissa lukee "via Twitter for Android”. Luebken (2021, s. 645) mukaan autenttisuutta
tutkineet ovat pitdneet esimerkiksi “reaaliaikaisuutta, spontaanisuutta, poliittista epa-

korrektiutta ja tunteita” merkkeina valittomyydesta.

3.3 Autenttisuus sosiaalisessa mediassa

Erityisesti sosiaalisen median vaikuttajilta odotetaan autenttisuutta. Autenttisuuden vai-
kutelma sosiaalisessa mediassa on arvokasta vaikuttajille, koska se voi lisata heidan na-
kyvyyttaan ja seuraajien lojaaliutta (Gaden & Dumitrica, 2015, s. 18). Seuraajat odottavat,
ettd vaikuttajien kaupalliset yhteistyot vastaavat vaikuttajien arvoja (Arnesson, 2023, s.
11). Taito ndyttda samanaikaisesti tavalliselta ja helposti lahestyttavalta seka herattaa
yleisdn sitoutuminen on merkittava strategia seuraajien ja lojaaliuden rakentamiseen so-

siaalisessa mediassa (Grantham ja muut, 2025, s. 17).

Sosiaalisessa mediassa ndma autenttisuuden ulottuvuudet ndkyvat eri tavoin. Sosiaalista
mediaa pidetdaan usein autenttisempana kuin perinteista mediaa, koska sen sisalté nah-
daan yksildiden eikd mediayritysten tuottamaksi (Enli, 2016, s. 125). Tama on kuitenkin
Enlin (2016, s. 125) mukaan vain sosiaalisen median symbolista autenttisuutta, silld to-
dellisuudessa sosiaalisen median sisalté on samalla tavalla kaupallista ja ammattimai-

sesti tuotettua. Poliitikoilla on yleensa kampanjatiimi auttamassa heita.

Sosiaalisessa mediassa on mahdollista esimerkiksi hyodyntaa valittomyyden illuusiota,
koska periaatteessa poliitikko voi reaaliajassa reagoida ja vastata kansalaisille (Shane,
2018). Sosiaalisen median vuorovaikutteisuutta ei kuitenkaan kannata yliarvioida, silla
sielldkin politiikan vuorovaikutus reflektoi myos “oikean eldman” asetelmia (Pineda ja
muut, 2022, s. 1135). Sosiaalinen media ndhdaan valittdmana ja spontaania, koska siella
ei ole mediaa portinvartijana valissa (Luebke, 2021, s. 645). Sosiaalista mediaa voidaan
kayttad kertomaan intiimeja tarinoita. Kun ehdokas paljastaa jotain yksityiselamastdaan

sosiaalisessa mediassa, se antaa yleisolle mahdollisuuden samaistua haneen (McGregor,
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2018, s 1142). Poliitikot ovat kayttaneet sosiaalista mediaa tuomaan esiin tavallisia piir-

teitdan (Manning ja muut, 2017).

Sosiaalisessa mediassa voi havaita sen, ettda autenttisuuden esityksia ei aina hyvaksyta
sellaisenaan, vaan yleiso tekee aina omat johtopaatoksensa. Arnessonin (2023, s.11-12)
havaintojen mukaan yleis6 saattaa esittda kommenteissa kritiikkia, jos sosiaalisen me-
dian vaikuttaja ei toimi odotusten mukaisesti tai jos yleiso kokee, etta vaikuttaja ei ole
rehellinen mainostamastaan yrityksesta. Han havainnoi (2023, s. 12), ettd osa kommen-
toijista kritisoi vaikuttajaa epaautenttisuudesta, kun taas toiset kommentoijat puolusta-
vat vaikuttajaa kyseenalaistamalla kriitikoiden autenttisuuden, usein vedoten samoihin
autenttisuuden merkkeihin. Vaikka Arnessonin (2023) tutkimus koskeekin vaikuttajia,
ovat nama havainnot silti relevantteja myos muiden julkisuuden henkildiden ja poliitik-

kojen sosiaalisen median julkaisujen kannalta.

Poliitikkojen henkilokohtaista ja yksityiselamaa koskeva sisalté on yleensa suositumpaa
kuin poliittinen sisaltd. Esimerkiksi norjalaisten poliitikoiden julkaisut saivat enemman
suosiota Instagramissa, kun he julkaisivat kuvia liittyen talviharrastuksiin, joita norjalaiset
pitdvat merkittdvana osana omaa kulttuuriaan (Larsson, 2019, s. 1106). Z-sukupolven
nuoret haluavat nahda sosiaalisessa mediassa yksityiskohtia politiikkojen elamasta, ku-
ten kuvia heidan lemmikeistaan, harrastuksistaan, suosikkiresepteistdaan ja nahda polii-

tikkojen elamaa kulissien takaa (Parmelee ja muut, 2023, s. 1779-1781).

Bartan ja Andalibin (2021, s. 430:3) mukaan kayttdjat nakevat TikTokin sisallon ole-
van "autenttista” ja arvostavat sen autenttista sisaltd6a. Heidan (2021, s. 430:13) haastat-
telemat nuoret kokivat, ettd TikTokissa voi ilmaista omia hankalia tunteita. Heidan tul-
kintansa mukaan taman taustalla on TikTokin affordanssit, ominaisuudet ja kayttadjien
kokemus TikTokista tilana, jossa voi hassutella ja jakaa arkipaivaisia kokemuksia. Kaytta-
jien kokemasta autenttisuudesta huolimatta, myos TikTokissa on kaupallista ja ammatti-

maista sisaltéa (Abidin, 2020, s. 77), jonka tavoitteena on maksimoida nakyvyys.
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Henkildiden nakyvyys on riippuvainen alustan huomioon liittyvistd normeista, alustan

algoritmeista seka yleison preferensseista ja ideologioista (Abidin, 2020, s. 79).

TikTokissa, kuten monissa muissakin sosiaalisissa medioissa, korostetaan usein omia po-
sitiivisia puolia ja jatetdan negatiiviset puolet vihemmalle (Barta & Andalibi, 2021, s.
430:12). Tama samantapainen idea toteutuu myods poliittisissa kampanjoissa, joissa ha-
lutaan maksimoida positiivinen nakyvyys negatiivisen nakyvyyden sijaan (Isotalus, 2017,
s. 38). Tama "ideaalisen minan” esittaminen ei TikTok kadyttdjien mielesta kuitenkaan ole
ristiriidassa autenttisuuden kanssa, ja kdyttajat perustelevat sen olevan vain tapa esittaa

yksi valikoitu puoli monipuolisesta minasta (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:13).
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4 Analyysi

Aineiston analyysissa vastaan tutkimuskysymyksiin. Olen jakanut kaksi tutkimuskysy-
mysta eri alalukuihin. Ensimmainen alaluku vastaa ensimmaiseen kysymykseen ”Millai-
sia teemoja TikTok -videoista nousee?” ja toiseen kysymykseen ”Miten TikTok -videoista
nousevat teemat rakentavat presidenttiehdokkaiden autenttisuutta?”. Ensimmaisessa
kysymyksessa olen luokitellut videot maarallisesti eri kategorioihin. Aineiston analyysi
maarallisesti ei kuitenkaan ole riittdvaa, joten vastaan toiseen tutkimuskysymykseeni ku-
vailemalla miten nama teemat esiintyvat kummallakin ehdokkaalla ja miten nama raken-
tavat autenttisuutta videoilla. Toinen alaluku vastaa kolmanteen kysymykseen ”Miten
autenttisuus muodostuu multimodaalisesti presidenttiehdokkaiden TikTok -videoissa?”.
Tassa kuvailen videoesimerkkien avulla, miten videon ja TikTokin erilaisia ominaisuuksia
ja mahdollisuuksia on hydédynnetty ja miten ne vaikuttavat autenttisuuden muotoutumi-

seen.

4.1 Autenttisuuden rakentuminen eri teemojen kautta

Nelja merkittavaa selkeda teemaa, jotka tunnistin aineistosta ovat elamantavat, perhe,
politiikka ja kampanjointi. Teemat ja niiden esiintymismaarat nakyvat Taulukossa 2. Haa-
vistolla on 106 (47.96 %) politiikkaan liittyvaa videota, 73 (33.03 %) kampanjointiin liitty-
vaa videota, 42 (19.00 %) perheeseen liittyvaa videota ja 25 (11.3 %) elamantapaan liit-
tyvaa videota. Stubbilla on 148 (75.90 %) elaméantapaan liittyvaa videota, 39 % kampan-
jointiin liittyvaa videota, 16 (8.21 %) politiikkaan liittyvaa videota ja 11 (5.65 %) perhee-
seen liittyvaa videota. Osa videoista kuuluu useampaan teemaan, joten ne esiintyvat
taulukossa useammin kuin yhden kerran. Esimerkiksi videon, jossa presidenttiehdokas
keskustelee danestamisesta puolisonsa kanssa, olen laskenut sen kuuluvan seka ”Kam-

panja” ettd "Perhe” -teemaan.

Taulukosta 2 voi havaita, ettd molemmilla ehdokkaalla kaikkia teemoja koskevia videoita,
mutta niiden maara eroaa suuresti. Isoimmat erot nakyvat elamantapoja ja politiikkaa

koskevissa videoissa. Stubbilla on elamantapaa koskevia videoita (75.90 %) merkittavasti
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enemman kuin Haavistolla (11.31 %). Haavistolla puolestaan on paljon enemman poli-
tiikkaa koskevia videoita (47.96 %) kuin Stubbilla (8.21 %). Seuraavissa alaluvuissa kasit-
telen jokaista teemaa ja kuvailen videoiden sisadltoa esimerkkien avulla sekd analysoin,

miten teemat vaikuttavat autenttisuuden muotoutumiseen.

Taulukko 2. Presidenttiehdokkaiden TikTok -videoiden teemat. Videot voivat esiintya useissa luo-

kissa, minka vuoksi prosenttiosuuksien summa ei ole tasan sata prosenttia.

Teema Pekka Haavisto (@haavistok) Alexander Stubb (@alexstubb)
Elamdntavat 25(11.31 %) 148 (75.90 %)
Perhe 42 (19.00 %) 11 (5.64 %)
Kampanjointi 73 (33.03 %) 39 (20.00 %)
Politiikka 106 (47.96 %) 16 (8.21 %)
Yhteensa 221 195

4.1.1 Elamantavat

Yksi aineistossa usein ilmeneva teema on elamantavat. Elamantavat on laaja teema. Olen
laskenut tahan teeman videot, joissa esiintyy esimerkiksi paivaan kuuluvat rutiinit, ruoka
ja erilaiset harrastukset. N&illa videoilla presidenttiehdokkaat kertovat omista harrastuk-
sistaan, rutiineistaan tai mielipiteistaan eri harrastuksista. Stubbin videoilla eldamatavat
esiintyivat useammin kuin Haaviston videoilla. Stubbin tililld esiintyy 148 eldmantapoihin
liittyvda videota verrattuna Haaviston 31 videoon. Elamantavat ovat yksi merkittava
sisaltotyyppi TikTokissa. TikTokissa kayttdjat jakavat harrastuksiaan ja omia
kokemuksiaan “omana itsendan” ja hauskalla tavalla (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:12).
Lisaksi kayttajat saattavat jakaa tylsaltd vaikuttavia arkipaivaisia tapahtumiaan, myos
silloin kun ne eivat ole uniikkeja tai paallisin puolin vaikuta jakamisen arvoisia, joka lisaa

kayttajien kokemaa autenttisuutta (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:14).

Stubbin elamantapoja koskevat videot sisaltdavat urheilun harrastamista ja sen seuraa-
mista. Erityisesti talviurheilulajit esiintyvat usein Stubbin puheissa ajankohtaisena ai-
heena. Han kertoo ruokatottumuksistaan, kun kayttajat pyytavat hanta valitsemaan eri

ruokien valilla ja kysyvat hanen suosikkiruokiaan. Han antaa ohjeita "hyvaan elamaan”
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ja kertoo omista rutiineistaan. Haaviston elimantapoja kasittelevissa videoissa korostuu
musiikki. Musiikki on my&s yhteydessa hanen kampanjaansa, koska han vaalitapahtumis-
saan esiintyy DJ Pexind. Stubbin lailla myds Haavisto kertoo omista harrastuksistaan ja

kertoo mielipiteensa muista harrastuksista.

Harrastuksien jakaminen videoilla ja niiden esittdminen on iso osa “oman itsensa nayt-
tamista” TikTok-kayttajien keskuudessa (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:21). Harrastuk-
sista kertominen voi luoda autenttisuutta, koska se paljastaa arkisempaa ja tavallisem-
paa puolta yksityiselamasta (Gaden & Dumitricia, 2015, s. 2). Stubb puhuu harrastuksista
usealla videolla toistuvasti, kun hanelta kysytaan esimerkiksi urheiluun liittyvia kysymyk-
sid. Haavistolla naita harrastuksista kertovia videoita on vahemman. Harrastukset myos
esiintyvat ehdokkaiden videoilla eri tavoin. Stubbin videoilla erilaiset harrastukset nou-
sevat esiin, kun han vastaa kysymyksiin suosikkilajeistaan. Haaviston videot nayttavat ha-
net erilaisten harrastusten parissa, kuten pulahtamassa avannossa, veneilemassa ja esit-
telemassa orkideoita. Stubbilla harrastukset esiintyvat puheen kautta, mutta Haavistolla

harrastukset esiintyvat myos visuaalisesti.

Esimerkkivideossa (Kuva 1) Haavisto valmistautuu menemaan rallikuplan kyytiin ja han
ajelee kuplan kyydissa. Video alkaa hidastetulla kuvalla, jossa Haavisto pukee rallivaat-
teet paalleen. Taustalla kuuluu auton kaasuttelua ja sahkokitara soi. Sen jalkeen kamera
nayttad, kun kupla ajaa vauhdilla talvimaisemissa. Autoa on kuvattu monesta eri kuva-
kulmasta. Auton kyljessa on numero 10, joka on Haaviston vaalinumero. Videolla Haa-
viston aani kertoo takana olevista ja edelld olevista tenteistd, joita on kymmenen jaljella.
Tama saa videon vaikuttamaan enemman kampanjamainokselta harrastuksen esittelyn
sijaan. Aineison videoilla Haavisto on kertonut omistavansa kuplan ja osaavansa huoltaa

sita.
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o' TikTok

@haavistok

Kuva 1. Kuvakaappauksia videosta, jossa Pekka Haavisto ajelee kuplassa (@haavistok, 1.2.2024).

Esimerkkivideo ja muut Haaviston harrastusvideot eivat kuitenkaan vaikuta aidoilta ti-
lanteilta, vaan niista valittyy lavastuksellisuus. Esimerkiksi Kuvan 1 kuplavideolla lavas-
tuksellisuus valittyy monesta kuvakulmasta ja yksityiskohtien kuvaamisesta elokuvamai-
sesti. Rallikuplalla kaahailu voi my6s nayttdytya hanen arvojaan rikkovana, koska hanet
tunnetaan vihreiden edustajana. Tama voi rikkoa johdonmukaisuutta. Kun muut @haa-
vistok-tilin julkaisut otetaan huomioon, tdma video voi kuitenkin olla johdonmukainen,
koska hdan on aiemmin puhunut kuplaharrastuksestaan. Toisaalta on hyva huomioida,
etta TikTok-videon katsoja ei valttamatta ole nahnyt noita videoita, silld han on todenna-

koisesti ndhnyt videon ”Sinulle”-sivulla (Metricool, 2024).

Tama esimerkki osoittaa, miten autenttisuus rakentuu fragmentoituneista osista, joita
katsoja ei valttamatta tule ndkemaan. Kun yksi video sattuu tulemaan ”Sinulle” -sivulle
ilman toista videota, ne voivat antaa katsojalle erilaisen vaikutelman. Tama ilmentaa Tik-
Tokin kontekstitonta luonnetta, josta Sihvonen & Manninen (2024, s. 64) ovat kertoneet.
Lisaksi taman voi liittda Enlin & Rosenbergin (2018) havaintoon, ettd mitd enemman kat-
soja nakee poliitikkoa itselle tutussa mediassa, sitd autenttisemmalta han vaikuttaa. Kun
on nahnyt useamman kerran Haaviston puhuvan kuplaharrastuksestaan, tama vaikuttaa
johdonmukaisemmalta. Tama myos osoittaa, kuinka johdonmukaisuuden ulottuvuus ja

sen tulkinta pohjautuu yleisén jo olemassa olevaan tietoon ehdokkaasta.
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Stubb vastaa moneen kysymykseen urheilusta ja penkkiurheilusta. Poliitikot ovat jo pit-
kdan hyodyntdneet urheilua viestinndssaan (Schill, 2012, s. 131). Han kertoo seuraavansa
eri urheilulajeja, erityisesti yleisurheilua, murtomaahiihtoa ja pyorailya. Han toistaa use-
ammalla videolla, kuinka hanelle on tarkeda harrastaa ainakin tunti lilkkuntaa paivassa.
Monella videolla han painottaa urheilun tarkeytta, ja sanoo tunnin urheilun antavan
kaksi tuntia lisdenergiaa paivaan. Haneltd myos kysytaan erilaisista urheilullisista saavu-
tuksista, kuten esimerkiksi montako punnerrusta han saa tehtya, paljonko han on juossut
Cooperin testissa tai montako kilometria han pystyy hiihtamaan. Erityisesti hiihtaminen
eri muodoissaan ja jadkiekko esiintyvat toistuvasti. Myos muualla pohjoismaissa poliiti-
koiden talviurheiluun liittyvat henkilékohtaiset julkaisut ovat suosittuja ja menestyvat

hyvin (Larsson, 2019, s. 1106).

Elamantapojen teema esiintyy Stubbin videoilla, joilla han vastaa kysymyksiin ja antaa
neuvoja katsojalle. Stubbilta kysytdaan esimerkiksi neuvoa eri asioihin, kuten mita kielia
kannattaa opetella ja miten kannattaisi valmistautua ensimmaiseen triathloniin. Han an-
taa videoilla elamanohjeita, kuten “ole oma itsesi” ja ohjeistaa videoilla rutiinien ja "hy-
vien elamantapojen” tarkeydesta (Kuva 2). Videot sopivat hyvin sosiaalisen TikTokiin,
jossa monet seuraavat vaikuttajia, jotka jakavat elaméantyylidan, jota ihailla ja tavoitella.
Yksi merkittavista sisaltéformaateissa TikTokissa on juuri tallainen sisalto, jossa esitellaan
erilaisia rutiineja ja jaetaan vinkkeja hyodyntden samaistuttavuutta. Tallaisessa sisallossa
hyodynnetdan autenttisuutta, jotta videon tekija voi asemoida itsensa hyvaksi inspiraa-

tion ja viihteen lahteeksi (Kutaga, 2024, s. 220).

Stubb puhuu videoillaan terveellisista rutiineista. Han vastaa ravintoon, lepoon (esimerk-
kind Kuva 2) ja urheiluun liittyviin kysymyksiin. Stubb kertoo videoillaan, mita rutiineja
hdnen paivaansa kuuluu. Hanen pédivadansa kuuluu kahdeksan tuntia unta ja ainakin tunti
lilkuntaa. Esimerkissa han kertoo, ettd on “vanha &ija”, joka heraa aikaisin viidelta, silla
aamusta "saa hommii tehtyy kolme tuntii ennen ku muut heraa”. Stubb kertoo muilla

videoillaan my6s muista rutiineistaan. Tammikuun aikana han vilttelee sokeria — tai
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ainakin karkkia. Han jakaa resepteja terveelliseen smoothieen ja banaanipannukakkuun,
jota han sy6 aamupalaksi. Hanen takanaan nakyvat sukset auton takakontissa ja hanen
ranteessaan on urheilukello. Yhdessa ndma rakentavat kuvaa terveellisten eldmantapo-

jen kokonaisuudesta, ja samalla myds menestyksesta.

Vastaa kayttijin
k

enttiin % kommenttiin Ommenttiin
Mihin aikaan herdét Mihin aikaan heraat Mihin aikaan herat
aamuisin? aamuisin? aamuisin?

o TikTok

@alexstubb.

Kuva 2. Kuvakaappauksia videolta, jossa Alexander Stubb kertoo aamustaan (@alexstubb,
4.2.2024).

Omista elamantavoista, arkirutiineista ja urheilusta kertominen antaa pilkahduksen arki-
eldamaan, jonka ndyttdminen voi luoda illuusiota intiimiydestda. Ne my0s voivat osoittaa,
ettd han on tavallinen ihminen, joka tekee politiikan lisaksi my6s muita asioita. Arkiela-
man rutiinien ja omien reseptien jakaminen on myos tyypillista sisaltoa TikTokille (Kutaga,
2024, s. 220. Stubb kuitenkin erottaa itsensa tavallisuudesta. Esimerkkivideossa han pu-
huu siitd, ettd heraa ”aikaisemmin kuin muut” (Kuva 2), jotta voisi olla tehokkaampi kuin
muut henkilot. Tama ei sovi Luebken (2021) tavallisuuden ulottuvuuteen, koska se voi
korostaa jonkinlaista paremmuutta. Lisdksi Stubb korostaa videoillaan erilaisten suosi-
tusten noudattamista. Terveellisten elamantapojen seuraaminen on normeja seuraavaa
kaytosta. Tama eroaa siitd, kuinka populistiset poliitikot ovat rakentaneet autenttisuut-
taan poliittisesti epakorrektilla kdytoksella ja rikkomalla normeja (Pillow, 2018, s. 851—
852; Luebke, 2021, s. 646). Stubbilla terveellisistd elaméantavoista puhuminen voi mer-

kitd myos johdonmukaisuutta, koska hdn on aiemmin mediassa nadyttaytynyt urheilevana
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poliitikkona. Tdma osoittaa, kuinka autenttisuus rakentuu tasapainottelusta eri normien

ja odotusten valilla.

Haavisto puhuu TikTok-videoilla urheilusta ja penkkiurheilusta vdhemman kuin Stubb.
Vastatessaan naihin liittyviin kysymyksiin han liittda vastaukseensa poliittisen ja yhteis-
kunnallisen kehyksen. Kun Haavistolta kysytadan moottoriurheilusta, han liittaa vastauk-
seensa pohdintaa sen ympadristovaikutuksesta. Vastatessaan kysymykseen frisbeegol-
fista, han kertoo tapauksesta, jossa Helsingissa tuli hallinnollista vastustusta uutta fris-
beegolfrataa vastaan. Itsendisesti ja avoimesti omista arvoista ja mielipiteistda kertomi-
nen voi luoda vaikutelmaa johdonmukaisuudesta. Se voi osoittaa katsojalle, ettd han us-
kaltaa tuoda esiin omia mielipiteitdaan. Ymparistovaikutuksen nostaminen esiin tunnet-
tuna vihreiden edustajana voi antaa vaikutelman siitd, ettd hdan seuraa omia arvojaan.
Samalla se voi vahentaa illuusiota intiimiydestd, kun han puhuu harrastuksista poliitikon
nakokulmasta sen sijaan, etta kertoisi omista harrastuksistaan tai elamastdan politiikan
ulkopuolella. Tama voi antaa vaikutelman, ettd han ei ndyta “oikeaa minaansa”, vaan

esiintyy edelleen poliitikon roolissa.

Stubbin videoilla ruoka esiintyy saannoéllisesti. Katsojat kyselevat hanen ruokamieltymyk-
siaan. Joillain videoilla han vastaa kysymyksiin pureskellen samalla ruokaa. Ruoka-aihei-
sissa julkaisuissa poliitikkojen sosiaalisessa mediassa ei ole kyse ainoastaan ruoasta, vaan
poliitikko voi kdyttaa ruokaa herattamaan tunteita seka kayttaa ruokaa valineena samais-
tumaan kansaan (Garcia-Santamaria, 2020, s. 146). Stubbin videolla ruoka nostaa esiin
hanen terveellisia valintojaan, kuten sokeritonta tammikuuta tai pikaruoan maltillisuutta
(Kuva 3). Videoilla ruokaa arvotetaan epasuorasti ja suorasti sen terveellisyyden mukaan.
Héan valitsisi “salaatin makkispekkiksen sijaan, koska salaatti on terveellisempaa” ja esit-
taa mieltymyksensa karkkeihin ja suklaaseen paheena, kun han liittda siihen sanan "rot-

tailu”.
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Kuva 3. Kuvakaappauksia videolta, jossa Alexander Stubb puhuu pikaruoasta (@alexstubb,
13.1.2024).

Ruoasta puhuminen antaa katsojalle katsauksen Stubbin arkeen. Kuten muutkin arkiela-
man asiat, se voi valittaa intiimiytta ja tavallisuutta. Ruoka-aiheisissa videoissa nakyy
erilaisten hyveiden ja paheiden ristiriidat, kun han esimerkiksi tuomitsee pikaruoan syo-
misen, kuten esimerkissa Kuvassa 3. Stubb eroaa populistista poliitikoista, jotka ovat luo-
neet tavallisuuden vaikutelmaa ja samaistuvuutta kansaan jakamalla kuvia rasvaisista ja
sokerisista ruoista, jotka “haastavat elitistia ruokatrendeja, kuten ruokaporno -estetiik-
kaa tai terveys- ja ymparistohuolia” (Garcia-Santamaria, 2020, s. 143). Sen sijaan niissa

korostuu terveelliset ruokavalinnat ja ruoat eri kulttuureista.

Esimerkissd Kuvassa 3 Stubb syo samalla ruokaa, kun han vastaa kysymykseen. Ruoan
syomiselld videoiden aikana syntyy vaikutelma valittdmyydesta. Ruoan sydminen sa-
malla kun esiintyy voi nayttaytya epakunnioittavana. Se voi myos rikkoa kayttaytymista,
mita poliitikolta odotetaan hanen julkisissa esiintymisissaan. Ruoan sydminen voi antaa
rentoa ja epavirallista vaikutelmaa, ikddn kuin han ei olisi valmistautunut kuvaamaan vi-
deota. Vaikka perinteisessa mediassa ei pidetd hyvana, ettda joku sy6 samalla kun han

puhuu, sosiaalisessa mediassa tallainen ei ole tdysin ennenkuulumatonta.
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Haaviston videoilla kulttuuri, erityisesti musiikki, esiintyy eri konteksteissa. Hanen vide-
oillaan esiintyy muusikoita, kuten Olavi Uusivirta, sekda Uuden Musiikin Kilpailusta (UMK)
tutut KUUMAA ja Mikael Gabriel ja Nublu. Videoilla he soittavat UMK:sta tuttuja biiseja
ja ilmaisevat tukensa Haavistolle. UMK oli presidenttivaalien aikaan ajankohtainen aihe,
sillad se ja vaalit olivat samana viikonloppuna. TikTokissa ajankohtaiset aiheet ja ilmiot
ovat usein suosittuja sisaltéja. Haavisto myos soittaa musiikkia kampanjointitapahtumis-
saan. Musiikki ja kulttuuri ndkyy myos videoista hanen kampanjatapahtumissaan, joissa

han on DJ:na ja han soittaa musiikkia.

\ = §
kun me oltiin hinta/laatusuhde Ja sitten'me a olin taysi C""\ Tuomiokirkko
meidén yhteisen -hos(e_l!i. naapureiden isissa. ja'linna’ja joki ja

‘ \ ' TikTok | o' TikTok
" ‘@haavistok @haavistol ‘@haavistok

i
¢ !

Kuva 4. Kuvakaappauksia videolta, jossa Pekka Haavisto keskustelee Olavi Uusivirran kanssa
(@haavistok, 21.1.2024).

Esimerkkivideolla (Kuva 4) Haavisto keskustele Olavi Uusivirran kanssa. He istuvat yh-
dessa tummasdavyisen huoneen kulmassa poydan daressa. He katsovat toisiaan, eivatka
kiinnitda huomiota kameraan. Heidan keskustelunsa siirtyy nopeasti aiheesta toiseen.
Aluksi he muistelevat olleensa yhteisen tuttavansa hadissa Tukholmassa ja juttelevat Tuk-
holman hostelleista. Haavisto muistelee vitsaillen, kuinka Uusivirta vahingossa hajotti
housunsa. Heidan keskustelunsa siirtyy veneilyyn ja Uusivirta kertoo, kuinka han kerran
auttoi Haavistoa merihdadassa. Han kehuu Haaviston Woodstock-venettd ja sanoo, etta
Haavisto on ”pitanyt siitd hyvda huolta, samalla tavalla ku tuut pitdd Suomestakin hyvaa
huolta”. Venekeskustelun jalkeen keskustelu siirtyy Uusivirran tekemaan musiikkiin ja

Turkuun.
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Video valittaa illuusiota tavallisuudesta, intiimiydesta ja valittomyydestd, kun Haavisto
ndytetdaan nauramassa ja keskustelemassa muusikon kanssa. Poliitikot voivat hyotya jul-
kisuuden henkildiden kanssa esiintymisesta, kun katsoja voi kokea oppivansa lisda polii-
tikosta tavallisen keskustelun kautta (Parmelee ja muut, 2023, s. 1779). Videossa syntyy
intiimiytta ja valittomyytta, kun kumpikaan heista ei kiinnitd huomiota kameraan, ikdan
kuin katsoja saisi sivusta seurata heidan yksityiskeskusteluaan. Visuaalisesti kuitenkin
luonnollisuus jaa hieman puutteelliseksi, kun heilld ei ole edessaan esimerkiksi juomia

tai ruokaa, joka toisi lisdaa johdonmukaisuutta ymparistoon.

4.1.2 Perhe

Haavistolla on 42 ja Stubbilla on 11 perhe-teemaan sopivaa videota. Perhe-teemaan las-
kin videot, joissa presidenttiehdokkaat puhuvat omasta perheestdaan tai presidenttieh-
dokkaiden perheenjasenet esiintyvat. Perhe oli paljon yleisempi teema Haavistolla kuin
Stubbilla. Molemmilla presidenttiehdokkailla perhe esiintyy paaasiassa puolison kautta.
Molemmilta ehdokkailta kysytddn kysymyksid perheestd ja parisuhteesta. Stubbilla
perhe esiintyy ohimennen mainintoina ja yhdistettyna kampanjointiin liittyviin videoihin.
Haavisto kertoo tunteellisia tarinoita perheestaan ja esiintyy aviomiehensa Antonio Flo-

resin kanssa.

Flores esiintyy Haaviston videoilla usein ja esiintyy yksin ilman Haavistoa jopa 17 kertaa.
Flores vastaa TikTok kadyttdjien esittamiin kysymyksiin, kuten esimerkiksi pitdako han sal-
miakista, millainen ihonhoitorutiini hanelld on, millainen perhe hanelld on Ecuadorissa,
ja millaisia vaikeuksia Suomessa on, kun ei osaa suomen kieltd. Han vastaa kommentoi-
jien esittdmiin vitseihin, kuten "Flores presidentiksi 2030”, ja han toteaa Haaviston ole-
van perheen ainoa poliitikko. Tdman lisdksi han esiintyy videoilla yhdessa Haaviston
kanssa. Flores ja Haavisto ovat aiemmissa presidentinvaaleissa kertoneet esimerkiksi lap-
sisuunnitelmistaan ja ensitapaamisestaan (Isotalus, 2017, s. 110). Videoilla katsoja oppii

tuntemaan Floresin ihmisena presidentin puolison roolin ulkopuolella, kun han kertoo
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perheestddn ja avautuu kohtaamista haasteistaan. Samalla katsoja oppii tuntemaan

my0ds Haaviston nakemalla hanen puolisonsa eri puolia.

Suzanne Innes-Stubbilla on pienempi rooli Stubbin videoilla verrattuna Antonio Floresin
rooliin Haaviston videoilla. Stubb mainitsee Innes-Stubbin TikTok-videoilla, joissa han
vastaa TikTok-yleison lahettamiin kysymyksiin. Hanelta esimerkiksi kysytaan, miten han
on tavannut vaimonsa tai miten hdanen vaimonsa on jaksanut kampanjointia. Kun Stubb
kertoo parisuhteestaan ja vaimonsa tunteistaan kampanjasta, se luo illuusiota intiimiy-
destd, koska katsoja saa kuulla hdanen tunne-elamastaan. Han ei kuitenkaan mene yksi-
tyiskohtaiselle tai syvalle tasolle, vaan maininnat vaimosta jaavat pintapuoliseksi mainin-
naksi. Innes-Stubb esiintyy joillain videoilla Stubbin seurassa, mutta ei kertaakaan yksin.
Innes-Stubb esimerkiksi esiintyy kasikirjoitetulla videolla, jossa Stubb kysyy hanelta, keta
han aikoo ddnestda (Kuva 5). Toisin kuin Floresin, Innes-Stubbin oma henkilokohtainen
kokemus ei kuulu hanen omalla danellaan TikTok-videoilla. Sen sijaan hdanen ddnensa on
joko kasikirjoitettua, tai Stubb kdantdaa kameran haneen, kun antaa vastauksen, jossa

mainitsee hanet.

Kuvassa 5 on video, jossa Innes-Stubb istuu Stubbin kanssa liikkuvan auton takapenkilla.
Heidan valissdaan keskipenkilla on mytyssa oleva talvitakki. Heidan ymparistonsa vaikut-
taa arkiselta automatkalta. Videon visuaalisuudessa on amatédrimdinen vaikutelma.
Nama elementit voivat viestia tavallisuudesta. Innes-Stubb kysyy Stubbilta: “Alex, miksi
mun pitdisi danestaa sinua?”, johon Stubb huudahtaa vastaukseksi: “No sd@ oot mun
vaimo!”. Innes-Stubb vastaa paataan pudistaen: “Ei riitd”. Stubb vastaa perustelemalla,
millaista Suomea han haluaisi rakentaa, millaista kokemusta hanella on ja kysyy, riittaako

se. Innes-Stubb kadntyy katsomaan suoraan kameraan ja sanoo: "Ma mietin vield”.



40

-

avoimen, turvallisen

ja kansainvdlisen

o TikTok

- - TR

Kuva 5. Kuvakaappauksia videolta, jossa Alexander Stubb esiintyy vaimonsa Suzanne Innes-Stub-
bin kanssa (@alexstubb, 27.1.2024).

Videolla on kasikirjoitettu ja huumoripitoinen savy. Molemmat vilkaisevat valilla hymyil-
len kameraan vuorosanojensa jalkeen, tiedostaen kameran lasndolon. Kameran lasna-
olon tiedostaminen lisaa vaikutelmaa huumorista. Vaikka video on kasikirjoitettu, sen
huumoria voi kuitenkin pitaa johdonmukaisena TikTokille, jonne kadyttdjat julkaisevat ly-
hyita kasikirjoitettuja sketseja kasittelemaan ajankohtaisia aiheita (Schellewald, 2023, s.
1444-1445). Video ei paljasta paljoa Innes-Stubbista tai Stubbin ja hanen parisuhteesta.
Vaimo jaa Stubbin videoilla tukijana taustarooliin, vaikka esimerkkivideolla han sanookin
vield miettivdnsa Stubbin danestamista. Sen sijaan video kertoo Stubbista presidenttieh-

dokkaana. Tasta syysta video ei luo vaikutelmaa intiimiydesta tai tavallisuudesta.

TikTokin kayttajat saattavat kertoja intiimeja yksityiskohtia elamastdan ja vitsailla koke-
mistaan vastoinkdymisista tavalla, joka herattda kayttajat kommentoimaan “filtterin
puutteesta” tai “teilla on lilan mukava olo tdssa sovelluksessa” (Barta & Andalibi, 2021,
s. 430:13). Talla voidaan viitata siihen, ettd kdyttdjat voivat jopa kertoa informaatiota,
jota ei normaalisti olisi sopivaa jakaa. Kayttdjat esimerkiksi jakavat noloja tarinoita yhden
illan jutuistaan (Barta & Andalibi, 2021, 430:12). Vaikka molemmat ehdokkaat kertovat
parisuhteeseen liittyvia asioita, ei kumpikaan mene ndin pitkalle. Barta ja Andalibi (2021,
s. 430:13) yhdistavat tdman valmiuden kertoa “mita tahansa” koettuun anonyymiuteen,

jossa seurauksia ei ole. Presidenttiehdokkailla ei kuitenkaan ole tdtd anonyymiutta
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sovelluksessa. Lisdksi koska videot ovat osa presidentinvaaleja, paljastetuilla yksityiskoh-

dilla voi olla jopa suuriakin seurauksia heidan kampanjaansa.

Haavisto kertoo tarinoita vanhemmistaan. Haavisto esimerkiksi kertoo edesmenneesta
didistdan Anjasta hyvida muistoja ja reflektoi yhdessa Floresin kanssa heiddan suhdettaan
Haaviston &itiin (Kuva 6). Haavisto kertoo isédnsa kokemuksia sodasta. Han kertoo isdnsa
joutuneen lapsena evakkoon Viipurista ja olleen pommisuojassa kellarissa kerrostalon
sortuessa. Puhumalla vanhemmistaan Haavisto jakaa henkil6kohtaisia kertomuksia lap-
suudesta, menetyksesta ja myos koko yhteiskuntaa koskevista raskaista asioista, kuten
sodasta. Tarinoilla isastdaan ja isansa kokemuksista han perustelee omia poliittisia mieli-

piteitaan.

ﬂ%‘T"“

l Mun éiti Anja oli joutunut #foliivarmaan mun sisko l yJa se oli aika valkuttava , siina meidan silmien alla’ s
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Kuva 6. Kuvakaappauksia videolta, jossa Pekka Haavisto ja Antonio Flores muistelevat Haaviston
didin Anjan kuolemaa (@haavistok, 2.2.2024).

Esimerkkivideossa (Kuva 6) hdan on kahdestaan Floresin kanssa. Kuva vaihtelee Haaviston
ja Floresin valilla. Kamera nayttaa, kuinka Haavisto kertoo tarinaa ja Flores reagoi kerto-
mukseen. Taustalla nakyy kirjahylly, joka voisi olla jonkun kotona tai toimistossa. He istu-
vat vastakkaisilla penkeilld katsoen toisiaan. Tama istumisasetelma vaikuttaa kuitenkin
lavastetulta videota varten, eika luonnolliselta keskustelulta. Se muistuttaa samanlaista

asetelmaa, mita nakee myos televisiohaastatteluissa.
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Kuvan 6 esimerkkivideossa Haavisto ja Antonio Flores muistelevat Haaviston didin Anjan
viimeisia hetkia. He olivat vierailleet hanen aditinsa luona, joka oli nayttanyt hanen taytta
kalenteriaan. Seuraavana yona Haavisto oli saanut puhelun siskoltaan, jonka seurauk-
sena Haavisto paatti, ettda hanen taytyy lahtea tapaamaan aitiaan. Haavisto kertoo aiko-
neensa jattaa Floresin nukkumaan, mutta Flores oli kuitenkin paattanyt, ettei Haaviston
pitdisi |ahtea yksin ilman hanta. Haavisto kertoo tuon hetken olleen merkittava hetki hei-
dan parisuhteessansa. Han muistelee, kuinka he olivat yhdessda hanen sisarustensa
kanssa heidan aitinsa ymparilla sairaalassa, ja han kuvaa hetkea liikuttavaksi hetkeksi.
Haaviston kuvaillessa tuota viimeista hetkea, kamera nayttaa Floresia ja hanen reaktio-
taan, kun han nayttaa pidattelevan tunteitaan. Haavisto itse kommentoi ”Se oli ehka va-

han liian liikuttavaa”.

Esimerkkivideolla autenttisuuden illuusio rakentuu intiimiyden avulla paljastamalla jo-
tain syviéllistd tunne-elamasta. Videolla ndytetdaan Haaviston ja Floresin haavoittuvaa ja
herkkaa puolta ja intiimiytta heidan valillaan. Tunteelliset reaktiot voivat myos luoda vai-
kutelmaa valittomyydesta (Luebke, 2021, s. 645). Katsoja oppii tuntemaan Haaviston
suhdetta hanen aitiinsa, oppii lisdd hanen ja Floresin parisuhteesta sekd myds Floresin
suhteesta Haaviston aitiin. Tama luo vaikutelmaa intiimiydesta. TikTokin kadyttajat koke-
vat, ettd TikTok on paikka, jossa voi jakaa haastavia tunteita. Kuoleman kasittely on vai-
kea hetki, jota jokainen kokee elamansa aikana, joten nuo tunteet voivat myos olla sa-
maistuttavia monelle katsojalle. TikTokissa hankalien tunteiden jakaminen koetaan au-
tenttiseksi, jos yleiso tulkitsee, etta videossa esiintyva henkilo kaipaa tukea ja haluaa
avautua, tai levittda tietoisuutta jostain asiasta (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:20). Kui-

tenkin videon visuaalisuus ja lavastuksellisuus osoittavat valittémyyden poissaoloa

Molemmat presidenttiehdokkaat puhuvat lapsista. Ehdokkaiden valilla tdman osalta on
suuria eroavaisuuksia. Stubbin puhuu lapsista nostaen esiin roolia ylpeana isana. Stubb
esimerkiksi mainitsee tyttarensa ohimennen, kun TikTok-kayttdja kysyy, mita mieltd han
on telinevoimistelusta tai musikaaleista ja teatterista. Ndissa vastauksissa han mainitsee

tyttarensa harrastavan naita ja kertoo seuranneensa tytartdan ylpeana. Haavisto puhuu
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videoillaan lapsista, joita hanelld ei ole. Yksi TikTok kayttdja kysyi Haavistolta, aikooko
han ja Flores hankkia lapsia. Han kertoo, etta han ja Flores ovat keskustelleet adoptoin-
nista vaihtoehtona, mutta talla hetkelld ovat tyytyneet vain sukulaislapsiin. Lapsista ker-

tominen kertoo yksityiselamasta, joka voi valittaa intiimiyden illuusiota.

Presidenttiehdokkaiden ja puolueiden puheenjohtajien parisuhteet ja puolisot ovat
aiemmissakin vaaleissa olleet esilla viihdemediassa (Isotalus, 2017, s. 110). Viihdeme-
dian edustajat ovat jo aiemmin pitaneet "kulissien takana" olevaa sisaltéa, josta tulee
esiin intiimia sisaltoa tarkeana (Herkman, 2008, s. 18), vaikkei tata tdassa yhteydessa au-
tenttisuudeksi kutsuttukaan. Aineiston videot eroavat tasta, koska aineiston videot tule-
vat ehdokkaan sosiaalisen median profiilista sen sijaan, ettd viihdemedian edustajat nos-
tavat yksityiseldman asiat puheenaiheeksi. Luebken (2021, s. 644) mukaan autenttisuus-
tutkimukset ovat korostaneet sosiaalisen median roolia autenttisuuden rakentamisessa
henkilokohtaisten tarinoiden kautta. Tassa on kuitenkin hyva muistaa se, ettd osittain
sosiaalisen median profiilin autenttisuuden merkitys on vain symbolinen (Enli, 2016, s.

125).

4.1.3 Kampanjointi

Haavistolla on 73 ja Stubbilla on 39 kampanjointiin liittyvaa videota. Tahan teemaan olen
laskenut videot, jonka sisdllossa puhutaan kampanjointiin liittyvistad aktiviteeteista ja
vaalien eri vaiheista. Naissa yleensa kiitetdaan, mobilisoidaan ja saatetaan puhutella kat-
sojaa suoraan aanestdjan roolissa. On huomattava, etta todellisuudessa kaikki TikTok-
sivuilla olevat videot ovat osa vaalikampanjaa ja tdssa kategoriassa on kyse vain videoi-

den sisallosta.

Kampanja-teemaan liittyviltd videoilla on selkedd, ettd ehdokas puhuu niissa katsojalle
poliitikon roolissa ja katsojan mielipiteeseen ja toimintaan yritetadn vaikuttaa. Tama te-
kee heista etdisempaa verrattuna videoihin, joilla he kertovat harrastuksistaan tai per-

heestdan. Tama asetelma vahentda vaikutelmaa tavallisuudesta, koska heidan roolinsa
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valtaa kdyttavana poliitikkona korostuu. Se ei mydskaan nayta heita yksityishenkilona.
Videoilta voi kuitenkin havaita joitakin tavallisuuden merkitsijoita. N&illa videoilla ilme-
nee myos tavallisuuden ulottuvuuteen liittyvda paradoksi, jonka autenttisuustutkijat
ovat nostaneet esille (esim. Wood, 2016, s. 581). Paradoksilla viitataan siihen, etta polii-
tikolta odotetaan samanaikaisesti esittavan tavallisen ihmisen roolia seka valtion edus-

tajan roolia.

o TikTok

««Me ollaan menty. kavellen, . janytmennéén
autolia,] suksilla,j = metrol]

o' TikTok o' TikTok

@alexstubb stul @alexstubb

Kuva 7. Kuvakaappauksia videolta, jossa Alexander Stubb kertoo, miten "kampanjakaravaani”
kulkee (@alexstubb, 7.1.2024).

Molempien ehdokkaiden videoissa kerrotaan kampanjan kohokohdista ja kdanteista, ku-
ten ennakkodanestyksen alkamisesta, ensimmaisen vaalikierroksen voittamisesta ja siita
ettd he ovat itse kdyneet ddanestamadssa. Molemmat ehdokkaat kertovat, mihin kaupun-
keihin he ovat menossa ja mistd ovat tulossa. Noilla videoilla he yleensa kannustavat
katsojia tulemaan paikan paalle. Esimerkki tastd nakyy Kuvassa 7. Videoilla ehdokkaat
esimerkiksi reflektoivat mennytta kampanjaa ja kertovat kampanjaan liittyvista rutiineis-
taan. Kun videoissa kerrotaan kampanjoinnin arjesta ja siita, millaisia ajatuksia ja tunteita

se herattaa, niista valittyy illuusio tavallisuudesta ja intiimiydesta.

Esimerkkivideolla (Kuva 7) Stubb seisoo metrossa. Stubb on pukeutunut talvitakkiin ja
paassaan hanelld on han presidenttikampanjan pipo, jossa on iso A-kirjain. Videon si-

jainti viestii tavallisuudesta, silla hanet naytetdan ymparistdssa, jota monet tavalliset
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ihmiset kdyttavat arjessaan liikkumiseen. Videolla han kertoo, milla kulkuvalineilla ha-
nen "kampanjakaravaaninsa” liikkuu. Han mainitsee esimerkiksi hiihtamisen ja auton.
Videolla hydodynnetaan intiimiyttd nayttamalla backstagea, kertomalla miltd kampanjan
arki nayttaa varsinaisten julkisten esiintymisien valissa (Salojarvi, 2020). Videolla nakyy
tasapainottelu tavallisuuden eri puolien kanssa, jossa toisessa aaripaassa on kampanja-
materiaali ja kampanjaan kuuluvat tehtdvat ja toisessa aaripadassa matkustaminen met-

rossa kenen tahansa kansalaisen tapaan.

o TikTok
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Kuva 8. Kuvakaappauksia videolta, jossa Haavisto esiintyy DJ-Pexinad (@haavistok, 21.1.2024).

Haavistolla on lukuisia videoita hdanen kampanjatapahtumistaan. Niissa hdn vastaa esi-
tettyihin kysymyksiin ja soittaa musiikkia DJ-Pexina (Esimerkkina Kuva 8). Osa kysymyk-
sistd on samoja kysymyksistd, joihin han vastaa myos TikTokissa. Kun han kertoo arvois-
taan samalla tavalla riippumatta siita, onko kysymys esitetty TikTokin kommenttikentassa
vai oikeassa elamassd, syntyy vaikutelma johdonmukaisuudesta. Hanelld on samankal-
taiset vastaukset ajasta ja paikasta riippumatta. Videot ndyttavat suoraa vuorovaikutusta
yleisdn ja Haaviston valilla. Hanen vastauksensa vaikuttavat tarkkaan harkitulta poliitikon
vastaukselta, joka vahentda vaikutelmaa hanen puheidensa valittomyydestd. Tama osoit-

taa, miten johdonmukaisuus ja valittdmyys voivat olla ristiriidassa keskenaan.
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Haaviston eli "DJ-Pexin” keikkavideoissa kampanjointiin yhdistyy elamantapamaista si-
saltoa, joka korostaa kulttuuria ja musiikkia. Niissa nakyy hanta kannattavaa yleiséa ja
tunnettuja julkisuuden henkil6ita. Esimerkkivideo (Kuva 8) alkaa Haaviston seldsta. Ka-
mera seuraa hanta takaapain, kun han menee lavalle. Sen jalkeen video siirtyy uuteen
kuvakulmaan, ja ndyttaa hanet alakulmasta edesta. Haavisto aloittaa keikkansa vitsilla,
kun han kertoo taustatarinan ensimmaiselle biisille. Biisi alkaa soida videon taustalla sa-
malla, kun video valittda tapahtuman tunnelmaa erilaisten lyhyiden videopatkien kautta.
Videolla nakyy esimerkiksi ihmisjoukko tanssilattialla katsomassa lavalle, diskopallo ja

varikkaita valoja ja ihmisia heilumassa musiikin tahdissa.

Katsoja oppii, millaisia elokuvia Haavisto katsoo ja mita musiikkia han kuuntelee, kun han
kertoo, ettd biisi on Komissaari Palmu -elokuvasta. Video paljastaa Haaviston piirteita
politiikan ulkopuolelta, luoden illuusiota tavallisuudesta ja intiimiydesta. Video yhdistaa
kampanjointiin kulttuuria ja yoelamaa visuaalisin keinoin nayttdamalla Haaviston DJ:n
roolissa poliitikon roolin sijaan. Tavallisuuden ulottuvuuden kannalta on mielenkiintoista,
ettd vaikka han ei ndissa esiinny valtion edustajan roolissa, han silti esiintyy jonkinlai-
sen "julkkiksen” roolissa “tavallisen ihmisen” sijaan. Tama vaikutelma julkkisstatuksesta
vahvistuu tirkistelymadisesta ja paparazzimaisesta kuvaustavasta. Hanta kuvataan etdalta
ja takaa, kun han liikkuu kameran ohi, kiinnittamatta huomiota kameraan. Hanen ja ka-
meran valissa on usein jotain muuta ja studiovalot osoittavat hanta kohti. Ihmisten huo-
mio on kiinnittynyt hdaneen. Vaikka han ei esiinny videolla poliitikkona, han silti esiintyy
julkisuuden henkiléna tavallisen ihmisen sijaan. Poliitikon roolista irrottautuminen ei siis

samalla luo illuusiota tavallisuudesta.

4.1.4 Politiikka

Haavistolla on 106 videota ja Stubbilla on 16 videota politiikkaan liittyen. Olen laskenut
poliittiseksi aiheeksi yhteiskunnallisista aiheista puhumisen ja poliittisesta urasta kerto-
misen. Videoiden ero on ehdokkaiden vililla maarallisesti suuri, ja ne eroavat sisalloltdaan
merkittavasti. Tahan voi vaikuttaa se, ettd Stubb on vastannut paadasiassa kysymyksiin

liittyen harrastuksiin, rutiineihin ja ruokaan, joka kannustaa esittamaan samantapaisia
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kysymyksia. Haaviston poliittiset videot puolestaan kannustavat ihmisia esittamaan po-
liittisia kysymyksia ja esittamaan omia mielipiteitddan kommenteissa, joihin Haavisto voi

vastata.

Haavisto kertoo ajatuksiaan erilaisista politisoiduista aiheisista, vaikka ne eivat lukeudu-
kaan presidentin tehtaviin. Politiikasta kertominen sopii TikTokiin, silla nuoret kayttavat
TikTokia my6s informaation hakemiseen (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:14). Han kom-
mentoi esimerkiksi rikollisuutta, metsastysta, maahanmuuttoa, turpeen kayttda ja isan
roolia yhteishuoltajuudessa. Myds monet TikTokin kadyttajat puhuvat erilaisista poliitti-
sista ja yhteiskunnallisista asioista, joita pitavat tarkeana (Barta & Andalibi, 2021, 430:14).
Nuoret ovat kdyttaneet TikTokia esimerkiksi kohtaamastaan rasismista, homofobiasta ja
misogyniasta (Peterson-Salahuddin, 2024). Nama kayttdjien kysymykset ovat yksi tapa,
joilla he voivat ottaa itselleen tarkeita asioita esille. TikTokin kayttajat kysyvat Haaviston
mielipidettddn ajankohtaisista tapahtumista sekd suomalaisessa etta kansainvadlisessa
politiikassa. Han esimerkiksi vastaa kysymyksiin, jotka liittyvat lakkoihin, UNWRAN rahoi-
tuksen keskeyttamiseen ja Tucker Carlsonin Vladimir Putinin haastatteluun. Tallainen
anonyymisti nimimerkin tapaa poliittisista asioista kysyminen mahdollistaa nuorten si-

toutumisen politiikkaan TikTokissa matalalla kynnyksella (Moffet & Rice, 2023, s. 546).

Vastatessaan poliittisiin kysymyksiin Haavisto usein yhdistda mielipiteeseensa henkil6-
kohtaisen tarinan, mikd luo illuusiota johdonmukaisuudesta ja intiimiydesta. TikTokissa
tarinankerronta on yksi sisallon formaateista, jonka avulla kayttajat herattavat tunteita
ja luovat yhteisoja (Kutaga, 2024, s. 224). Haavisto esimerkiksi kommentoi kannabiksen
dekriminalisointia kertomalla anekdootin kannabiksen negatiivisista vaikutuksista tutta-
vapiirissaan (Kuva 9). Kommentoidessaan saamelaisten asemaa han kertoo, kuinka han
hdanen saamelainen tuttavansa ei kokenut ylittdvansa rajaa ajaessaan Suomen rajan yli,
koska he olivat edelleen Saamenmaalla. Haavisto perustelee mielipiteitdan rauhasta ja
sopimisesta kertomalla perhetaustastaan. Han kertoo esimerkiksi isansa evakkotarinan

Viipurista, ja perheensa jakautumisesta punaisiin ja valkoisiin sisdllissodan aikana.
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Kuva 9. Kuvakaappauksia videolta, jossa Pekka Haavisto puhuu huumepolitiikasta (@haavistok,
13.1.2024).

Kuvan 9 esimerkissa han vetoaa siihen, miten on ndahnyt huumeiden vaikutuksen omassa
[ahipiirissaan. Videossa Haavisto yhdistaa oman henkilokohtaisen tarinan mielipitee-
seensa siihen, millaisia linjauksia huumeisiin pitdisi olla. Videolla han istuu kirjahyllyn
edessa, ja kameran kuva menee hanesta lahelta etddmmalle. Han aloittaa videon totea-
malla "Olen aika konservatiivinen huumausainepolitiikan suhteen ja se johtuu osittain

siitd, ettd mulla on ystavia, jotka ovat olleet pitkdaikaiskayttajia”.

Henkilokohtaiset tarinat voivat vahvistavat vaikutelmaa siita, ettd hanelld on henkilokoh-
tainen yhteys asioihin, joista han puhuu. Granthamin ja muiden (2025, s. 12) mukaan
tavallisuuden esittaminen voi olla haastavaa poliitikolle, koska heidat nahdaan irtautu-
neena “tavallisten ihmisten arjesta” kun heidan asemansa on niin sitoutunut politiikkaan
ja sen luomaan valtaan. Esimerkissa Haaviston kertoma tarina on kuitenkin tapa osoittaa,
ettd vaikka hdanen asemansa onkin sitoutunut politiikkaan ja sen luomaan valtaan, han
ei ole irtaantunut "tavallisen ihmisen arjesta”. Vastoinkdaymisia kasitteleva henkilokohtai-
nen tarina luo vaikutelmaa intiimiydesta. Taman jalkeen han kertoo, millaista huumaus-
ainepolitiikkaa hdanen mielestdan pitaisi ajaa. Kertomalla yksityiskohtia tarvittavista lin-
jauksista yhdistettyna henkilokohtaisiin kokemuksiin, syntyy myos vaikutelmaa johdon-

mukaisuudesta, koska hanen elamankokemuksensa ja arvonsa liittyvat toisiinsa.
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Stubb kommentoi Haavistoon verrattuna erittdin vahaisesti Suomen sisdista politiikkaa.
Politiikka ndyttdaytyy hanen videoillaan eniten presidentin roolin kautta. Kommentoides-
saan politiikkaa han korostaa puheissaan turvallisuuden, rauhan, kansainvalisten sopi-
musten ja yhteistyon tarkeyttd. Hin kommentoi esimerkiksi arktista yhteistyota ja erilai-
sia sopimuksia, joissa Suomi on mukana. Han puhuu rauhasta ja sen ajamisesta. Han
mainitsee, ettd han haluaa rauhaa Gazaan ja Ukrainaan. Esimerkkivideolla (Kuva 10)
Stubb istuu liikkuvassa autossa. Videolla han kertoo, miten rauhaa pystyy edistamaan.
Han kertoo "kolikon kahdesta eri puolesta”, ja siita, ettd rauha vaatii diplomatiaa ja dip-
lomatian tueksi vahvaa armeijaa. Han kertoo Suomella olevan tdhan "kolme lukkoa”:
vahva puolustus osana liittokuntaa, NATO ja EU-jasenyys sekd DCA-sopimus. Han sanoo,
ettd “rauhaa voi maailmalla valittda, kun on jo turvassa. Rauhan vélittamiseen tarvitsee

myds osaamista, verkostoja, kokemusta ja kielitaitoja”, viitaten omiin ominaisuuksiinsa.

o TikTok

@alexstubb @alexstubb

Kuva 10. Kuvakaappauksia videolta, jossa Stubb puhuu rauhasta (@alexstubb, 10.2.2024).

Stubbin puheessa (Kuva 10) ei ndy intiimiyden tai tavallisuuden merkitsijoita, lukuun ot-
tamatta autoa videon tuttavallisena sijaintina. Stubb ei esimerkiksi kerro, miten hdanen
oma elamansa tai kokemuksensa liittyy ndihin mielipiteisiin, eikd hydédynna henkilokoh-

taisia tarinoita. Hanen puheensa on harkittua ja han hyodyntaa erilaisia metaforia ja
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vertauskuvia. Tama luo vaikutelman siitd, etta kyseessa on suunniteltu puhe, joka vahen-
taa valittomyytta. Yhdistettynda ndma elementit saavat videon ndyttamaan enemman
siltd, ettd han nayttaytyy enemman poliitikon roolissa sen sijaan, etta korostaisi autent-

tisuuden eri ulottuvuuksia.

Molemmat presidenttiehdokkaat kertovat, mitda he ovat saavuttaneet poliittisella ural-
laan. Haavisto kertoo poliittisesta urastaan esittelemalld valokuvia uransa ajalta. Uran
kohokohtien lisaksi han esittelee valokuvia myds henkilokohtaisesta elamastaan, joka luo
vaikutelman, ettda my0s uralta jaetut kuvat omasta henkilokohtaisesta valokuva-albumis-
taan. Han esimerkiksi esittelee kuvia matkoiltaan Euroopan Unionin erityisedustajana
(Esimerkkind Kuva 11). Naissa videoissa han kertoo kuvien merkityksesta kertomalla nii-

hin liittyvistd muistoista, kuvissa esiintyvista henkildista ja yksityiskohdista.

Kuvassa 11 on tilille @haavistok julkaistu video, jossa Haavisto istuu pienen poydan aa-
relld huoneen kulmassa katsoen tietokoneen ruutua. Video koostuu kolmesta erilaisesta
otoksesta: Kahtia jaetusta kuvasta, jossa ylemmassa osassa Haavisto katsoo valokuvaa ja
alemmassa nakyy itse valokuva; pelkasta valokuvasta; seka kuvasta, jossa Haavisto istuu
tietokoneen daressa. Haavisto kertoo olevansa kuvassa rauhanturvaajien kanssa Villa So-
maliassa. Han muistelee, kuinka aseistetut rauhanturvaajat kuljettivat hanet panssa-
roidulla autolla Mogadishun lentokentalta Villa Somaliaan. Han kuvailee, ettd jopa rau-
hanturvaajat pelkasivat reittia. Han kertoo yksityiskohdan matkasta, jolloin he luulivat
pommilastin paattavan matkan. Han muistelee, etta perille paastyaan rauhanturvaajat
onnittelivat toisiaan ja kiittivat Jumalaa, joka sai hanet miettimaan "kun rauhanturvaajat

pelkaa, silloin on ehka tosi kyseessa”.
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Kuva 11. Kuvakaappauksia videolta, kun Haavisto muistelee matkaa Somaliaan (@haavistok,
21.1.2024).

Tarinalla han osoittaa kokemustaan diplomatiasta, sodasta ja rauhanvalityksesta. Tama
urakokemus ei kuitenkaan ole kehystetty painottamalla hanen omaa poliittista osaamis-
taan, vaan se on kerrottu tarinanomaisesti korostaen hanen omaa ja rauhanturvaajien
tunteita. Tarinassa syntyy intiimiytta, kun han kertoo poliittisen kulman sijaan muistoista,
tunteista ja sisaisista ajatuksista, joka liittyvat tuohon hetkeen. Nuoret arvostavat sitd,
kun he saavat nahda poliitikoilta livena mita politiikan kulissien takana tapahtuu (Parme-
lee ja muut, 2023, s. 1784). Tarina jossain muodossa vastaa nuorten toivetta. Videolla
kerrotaan vuosia sitten tapahtuneesta asiasta, eli siitd puuttuu live-ulottuvuus eli valit-

témyys.

Stubbilla maininnat urasta tulevat esiin harvemmin paljon tiivistetymmassa esitysmuo-
dossa. Stubb puhuu omasta urastaan poliittisten saavutuksien ja epdonnistumisien
kautta. Han esimerkiksi kertoo, ettd han oli ulkoministerind tekemassa ensimmaista ark-
tista strategiaa ja nimeamassa ensimmaisen arktisen suurldhettilaan. Kuvassa 12 on esi-
merkki videosta, jossa TikTok-kayttdja kysyy Stubbilta, mika on hanen isoin virheensa ha-
nen poliittisella urallaan. Stubb kertoo vastauksessaan, ettd hanen suurin virheensa on,
ettei saanut kahdeksan vuoden ministeriurallaan saanut Suomea Natoon. Han kertoo

oppineensa, ettd “vahemmistosta on vaikea ponnistaa, mut se hitti kannattaa ottaa”.



52

Vistaa kayttaj
Mika on isoin Mika on isoin Miké on isoin
virheesi poliittisella virheesi poliittisella virheesi poliittisella
urallasi ja mita opit vrallasi ja mita opit vrallasi ja mita opit
siita? siita? siita?

o TikTok %;. A

@alexstubb

o' TikTok o' TikTok

@alexstubb g @alexstubb

Kuva 12. Kuvakaappauksia videolta, jossa Alexander Stubb vastaa kysymykseen urastaan (@alex-
stubb, 3.2.2024).

Video luo vaikutelmaa johdonmukaisuudesta, kun Stubb kertoo omasta urastaan myds
epdonnistumisten kautta. Toisaalta johdonmukaisuuden luominen ei mene niin pitkalle,
ettd vastaisi esimerkiksi saamansa kritiikkiin ja puolustaisi periaatteitaan. Videolla Stubb
kertoo epdonnistumisesta asemoimalla itsensa altavastaajan rooliin, kun “vahemmis-
tosta on vaikea ponnistaa”. Taman altavastaajan asetelman ottaminen voi luoda il-

luusiota intiimiydesta ja tavallisuudesta, kun se voi olla samaistuttavaa katsojalle.

Muuallakin kuin Suomessa poliitikot ovat kayttaneet TikTokia yhdistdaen politiikkaa ja yk-
sityiseksi miellettyja alueita. Esimerkiksi Australialainen Labor-puolueen edustaja Steven
Miles on julkaissut TikTokissa videoita, joissa han esimerkiksi pilkkoo vihanneksia koto-
naan samalla kun kommentoi elamisen hintaa Australiassa ja ehdottaa poliittisia ratkai-
suja (Grantham ja muut, 2025, s. 13). Grantham ja muut (2025, s. 12) kuvaavat ndiden
videoiden osoittavan “jonkinlaista bipolarisuutta”, kun “poliittiset toimijat esiintyvat sa-
manaikaisesti poliitikkona ja tavallisena kansalaisena, sekoittaen perinteisia yksityisyy-

den ja julkisuuden rajoja samalla kun he kapitolisoivat TikTokin performatiivisia



53

aspekteja”. Tatd samaa “bipolarisuutta” voisi nahda esiintyvan myods suomalaisten presi-

denttiehdokkaiden videoissa.

4.2 Autenttisuuden rakentuminen multimodaalisesti

Autenttisuus rakentuu multimodaalisesti videoissa. Yksi ndistd moodeista on itse sisalto,
jota analysoin edellisessa luvussa. Taman lisaksi autenttisuus rakentuu erilaisten multi-
modaalisten muotojen kautta. Sisallon lisdksi on huomioitava tapa, jolla nuo sisallot tuo-
tetaan, ja millaisessa kontekstissa nuo sisallot syntyvat (Serafini & Reid, 2023, s. 624).
Tassa olen hyodyntanyt Cervin ja Marin-Lladon paivitettyja analyysin kategorioita (Cervi
ja muut, 2023), ja olen yhdistellyt nama kategoriat kolmen kokonaisuuden alle: tuotanto,
vuorovaikutus ja visuaalisuus. Kuvailen, miten nuo elementit videolla rakentavat autent-

tisuutta aineiston videoissa esimerkkien avulla.

4.2.1 Tuotanto

Tassa alaluvussa analysoin, miten TikTokin mahdollistamat tavat luoda video vaikuttavat
autenttisuuden illuusion muotoutumiseen. Tarkastelun kohteena on, miten video on ku-
vattu, eli onko se jonkun muun kuvaama vai itse kuvattu. Taman lisdksi katson, miten
videota on editoitu, eli onko siind useita leikkauksia, vai onko koko video tehty vain yh-
delld otolla. Taman lisdksi muokkaukseen kuuluu esimerkiksi videoon lisatyt tekstit ja

muut siirtymat.

TikTok tarjoaa monipuolisia tapoja hyodyntdaa videomuokkausmahdollisuuksia. Kayttaja
voi hyodyntda videomuokkaustoimintoja jo kuvatessaan sovellusta videossa ja videon
muokata videota sovelluksessa sen kuvaamisen jalkeen (Kutaga, 2024, s. 215). Naita vi-
deomuokkaustoimintoja hyddyntamalla TikTokin kayttdjat voivat luoda innovatiivisia ja
videoita yhdistelemalld videoklippeja ja daniraitoja hyodyntaen eri medioita (Kutaga,

2024, s. 221). Yksi tapa hyddyntaa TikTokin videoeditointi mahdollisuuksia on kayttaa
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daninauhoja. Adninauhoilla voi osallistua trendeihin, niitd voi kiyttdd osana tarinanker-
rontaa ja niilla voi osoittaa mielipiteensa (Abidin, 2020, s. 80). Nama ovat “audiomee-
meja” ja niitd hyodyntamalla kayttdja voi osoittaa tuntevansa alustan kayttajakulttuuria
ja myos hyodyntaa alustan mahdollisuuksia nakyvyyden saavuttamiseksi (Abidin, 2020,

s. 79).

Esimerkiksi kanadalainen vasemmistopoliitikko Singh hyédynsi nditd meemiaaninauhoja
talla tavalla omassa poliittisessa kampanjassaan (Moir, 2023, s. 5). Abidinin (2020, s. 84)
mukaan tama mahdollistaa nuorten poliittisen sitoutumisen matalalla kynnyksella, ja an-
taa nuorille mahdollisuuden puhua poliittisista asioista vertaisilleen formaatissa, joka on
opettavainen, huumoripitoinen seka helposti lahestyttavissa. Haavisto puhuu mielipi-
teistdan suoraan daneen selittden omat mielipiteet, kun taas Stubbilla naitd mielipiteita
on vahaisesti. Kumpikaan presidenttiehdokkaista ei ole kayttanyt daninauhoja tammoi-
sessd formaatissa. Ndiden adninauhojen kayttaminen, trendien seuraaminen ja kopiointi
yksi merkittava tapa saada nakyvyytta TikTokissa. Kuitenkin osa videoiden tekijoista
kokee trendien seuraamisen epdautenttisena, vaan sen sijaan arvostavat juuri

alkuperaista sisaltoa (Barta & Andalibi, 2021, s. 430:12).

Olen ottanut molemmilta ehdokkailta esimerkkivideon, jonka kautta kuvailen tyypillista
videota ja sen piirteita. Kuvassa 13 on esimerkki tyypillisesta Stubbin videosta, jossa han
vastaa kommenteissa esitettyyn kysymykseen. Han on itse kuvannut videon. Itse kuvaa-
minen antaa vaikutelman siitd, etta video on henkilokohtaisempi, joka luo vaikutelmaa
intiimiydesta. Videossa ei ole kaytetty leikkauksia ollenkaan. Tama luo vaikutelman, etta
video on tehty vain avaamalla selfiekamera, kuvaamalla ja julkaisemalla se sellaisenaan.
Videon yksinkertaisuus ja viimeistelemattomyys luo illuusiota spontaanisuudesta. Video
on myds lyhyt ja sen pituus on 15 sekuntia, joka my&s vahvistaa tata vaikutelmaa siita,
ettd video on kuvattu ilman valmistautumista. Hanen paidan kauluksestaan roikkuu mik-
rofoni, joka on yksi merkki siitd, ettd videon kuvaamiseen on panostettu ja valmistau-

duttu.
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Vastaa kayttajan kommenttir Vesta kaynajin kommentiy Vestaa kiiyttijin kommentt
Muroissa Murot vai Muroissa Murot vai * Muroissa Murot vai
maito eka? maito eka? maito eka?

o TikTok
@alexstubb

o' TikTok — o TikTok

@alexstubb @alexstubb

Kuva 13. Kuvakaappauksia videosta, jossa Alexander Stubb vastaa kysymykseen “Muroissa Mu-
rot vai maito eka?” (@alexstubb, 25.1.2024).

Stubbin videoiden tuotanto vastaa myos odotettua johdonmukaisuutta. Stubb on jo tun-
nettu aiemmin siitd, ettd han on “somettava poliitikko”, joka ottaa paljon selfieitd. Han
on jo sosiaalisen median alkuaikoina ottanut Facebookin ja Twitterin kdyttoonsa, ja han
on menestynyt ja ollut aktiivinen sielld jo 2010-luvun alusta saakka (Herkman, 2012, s.
109-110). Siksi on luontevaa ja johdonmukaista, ettd han itse kuvaa TikTok videoita. On
kuitenkin muistettava, etta vaikka Stubb kuvaa videoita, ei tarkoita sita, etta han julkaisee
tai suunnittelee itse TikTok-videoitaan. Lyhyet, itsetehdyt videot siitd huolimatta luovat

autenttisuutta luomalla vaikutuksen siita, ettd han on itse tehnyt videot.
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Kuva 14. Kuvakappauksia videosta, jossa Haavisto vastaa kysymykseen lakoista (@haavistok,
4.2.2024).

Kuvassa 14 on esimerkki videosta, jossa Haavisto vastaa hanelle esitettyyn kysymykseen.
Videon kesto on 1.45 minuuttia. Videon on kuvannut joku muu henkil6, jonka voi huo-
mata siitd, etta kamera on etaalla hanesta ja hanen kateensa ovat vapaana. Haavistolla
on kaytossa hanen takkiinsa kiinnitetty mikrofoni. Videossa ei ole kaytetty leikkauksia,
mutta siihen on lisatty tekstitykset. Videota on myds muokattu niin, ettad kuva ei ole vaan
staattinen, vaan menee hanesta koko ajan kauemmaksi ja kauemmaksi. Videon tuotan-
non tavoista valittyy ammattimaisuutta. Videolla autenttisuus ei synny sen kautta, etta
video tuntuisisi spontaanilta tai aidosti hanen itse tekemaltdaan. Haavistolla ei kuitenkaan
aiemmin ole ollut mainetta somettavana poliitikkona niin kuin Stubbilla, joten se ei va-

littdisikdan johdonmukaisuutta, vaan pikemminkin rikkoisi sita.

TikTokin monipuolisten videomuokkaustoimintojen takia olisi virheellista antaa liikaa
painoarvoa ajatukselle, ettd viimeistelematon ja muokkaamaton video, joka herattaa vai-
kutelmaa valittomyydesta, olisi automaattisesti autenttisempi kuin muokattu video. Tik-
Tok mahdollistaa videon muokkaamisen filttereiden, tekstien, tarrojen, vihredkangas -
tekniikan, daniefektien ja siirtymien avulla. Videomuokkaustoimintoja hyodyntamalla
TikTokin kayttajat voivat luoda innovatiivisia ja videoita yhdistelemalla videoklippeja ja
daniraitoja hyodyntden eri medioita (Kutaga, 2024, s. 221). Kumpikaan ehdokkaista ei

hyodynna naitda videomuokkausmahdollisuuksia juuri TikTokille ominaisella tavalla.
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Molemmilla esimerkiksi tekstit toimivat lahinnd puheen tekstityksend, eikd se tuo lisaa
ulottuvuuksia videolle. Stubbin editointi on erittdin vahaista ja Haaviston editointi hyo-
dyntdaa enemman TV:sta tuttuja muokkaustekniikoita, eika niinkaan hyédynna TikTokin
tarjoamia videomuokkausmahdollisuuksia, jotka ovat merkittava osa alustan sosiaalista

ja visuaalista kulttuuria.

Molemmat ehdokkaat ovat videoissa avoimia siitd, ettd heidan taustallaan on kampan-
jatiimi. Haavisto esimerkiksi kommentoi, ettd “some on muuttunut ammattimaisem-
maksi” ja lisddntynyt viime vaalien jalkeen. Stubb kehuu omaa sometiimidaan: “Tehan tie-
datte, ettd meilla on maailman paras sometiimi” ja paljastaa, ettd sometiimi on opetta-
nut hanta kuvaamaan pystykuvia vaakakuvien sijaan. Tama avoimuus siitd, etta heidan
takanaan on ihmisig, jotka suunnittelevat molempien postauksia on autenttisuuden kan-
nalta mielenkiintoinen. Tyypillisesti autenttiseksi sisalloksi mielletdan sellainen sisalto,
jota ei ole suunniteltu ja on amatoorimaista ammattimaisen sijaan. Samalla kuitenkin
avoimuus siitd, ettd he eivat itse tee sisaltéa on rehellisempaa kuin sellaisen vaikutelman

yllapito, etta he yksin olisivat vastuussa sosiaalisesta mediastaan.

4.2.2 Vuorovaikutteisuus yleison kanssa

Tassa alaluvussa keskityn siihen, miten autenttisuus rakentuu videoilla vuorovaikutuksel-
listen resurssien kautta. Sosiaalinen media ja sen tekniset ominaisuudet mahdollistavat
vuorovaikutteisuutta yleis6on. Sosiaalisen media voi antaa vaikutelman vuorovaikuttei-
suudesta, joka edistaa autenttisuutta (Szebeni & Salojarvi, 2022, s. 813). Kommentteihin
ja niihin vastaamisen lisaksi TikTok tarjoaa monia vuorovaikutuksen mahdollisuuksia.
Duetoinnit, haasteet, reaktiot ja haasteet mahdollistavat yhteisbn muotoutumista ja si-
saltoihin sitoutumista monella tapaa, kun niiden avulla kayttadjat voivat tehda yhteistyota,
vastata muiden kayttdjien luomaan sisaltoon seka osallistua eri trendeihin (Kutaga, 2024,

s. 217).
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Presidenttiehdokkaat vastaavat videoilla kommentteihin, jolla he kdyvat jonkin verran
dialogia TikTokin kdyttadjien kanssa. On kuitenkin huomattava, etta he voivat itse paattaa,
kenen kanssa kayvat videoilla dialogia ja kenen kanssa eivat. Jos he eivat halua kommen-
toida jotakin, heidan ei tarvitse tehda niin. He eivat kdyta muita vuorovaikutuksen tapoja
TikTokissa, kuten ”Parsi” tai “Duetoi” ominaisuuksia, joiden avulla he olisivat enemman
vuorovaikutuksessa TikTokin kayttajien kanssa ja TikTokissa kdytdavan keskustelun kanssa.
Vuorovaikutteisuus on yksisuuntaista, ylhdalta alaspdin suuntautuvaa viestintdaa. Tama
havainto on yhdenmukainen Cervin ja muiden (2023, s. 213) havainnoille Perun presi-

dentinvaaleista, joissa TikTok toimi yksisuuntaisena promootion tydkaluna.

Kysymyksiin vastaaminen on iso osa molempien ehdokkaiden sisaltéa. Tama on yksi mer-
kittava tapa, miten ehdokkaat kayttavat TikTokin tarjoamia teknisid resursseja autentti-
suuden rakentamisessa. Olen ottanut tarkempaan analyysiin esimerkin molemmilta eh-
dokkailta (Kuvat 15 ja 16). Esimerkeissa Stubbilta kysytdaan, pitadkoé han siivoamisesta ja
Haavistolta kysytdaan hanen suhteistaan ja verkostoistaan, jotka auttaisivat kaupankayn-
nin edistamisessa Suomen ja Afrikan maiden valilla. Kysymykset ovat esimerkkeja tyypil-

lisista kysymyksistd, joihin he vastaavat.

Kommenttin o/ Kommentlin
Pidatko ' Pidatko ¢’ Pidatké
siivoamisesta? 4 siivoamisesta? J siivoamisesta?

o' TikTok

@alexstubb

Kuva 15. Kuvakaappauksia videosta, jossa Alexander Stubb vastaa kysymykseen ”Pidatko siivoa-
misesta?” (@alexstubb, 19.1.2024).
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Stubbin videossa (Kuva 15) han kuvaa vastauksen liikkuvassa autossa. Han vastaa vide-
oon samalla kun haroo hiuksiaan. Han on kuvannut videon itse, joka luo vuorovaikutuk-
selle suoremman vaikutelman, aivan kuin olisi itse [6ytanyt kysymyksen kommenteista ja
paattanyt vastata siihen. Tapa, jolla han vastaa ja katsoo pois kamerasta antaa vaikutel-
man, ettd hanen vastauksensa on ajatustenvirtaa, eikd ole miettinyt asiaa aiemmin: “No
joo, emma nyt mikdan hirvee siivousfani ole, mutta tota se on aina kiva, kun saa paikat
jarjestykseen... Ehkd ma pidan enemman jarjestelysta kuin siivouksesta... jos sita voi erot-

taa”. Tama vahvistaa vaikutelmaa vuorovaikutuksen valittomyydesta.

Mit sanolsit
fidnestijlle, joka miettii
Hnestamistisn sinun ja
Stubbin valilla?

w : - ¥ Mita sanoisit

dinestéjalle, joka miettii * danestajlle, joka miettii
ainestimistddn sinun ja ddnestamistaan sinun ja
Stubbin valill? Stubbin valilli?

o

Mitd sanoisit f tiil y ehd_dkkejta P kansalaisjér{estﬁissé,
aanestajalle, aanestamistaanry, rox keskenaan. o TikToK ollut:Suomen pr rox

@haavistok @haavistok @haavistok

Kuva 16. Kuvakaappauksia videosta, jossa Haavisto vastaa kysymykseen ehdokkaiden eroista
(@haavistok, 27.1.2024).

Haaviston videossa vuorovaikutus ei vaikuta yhta suoralta ja valittomalta kuin Stubbilla,
kuten nakyy Kuvassa 16. Han ei itse kuvaa videota. Valitussa esimerkissa kysymyksen
esittaa kameran takaa esittava dani. Tama osoittaa tietynlaista suunnittelua. Joku ulko-
puolinen on kdynyt kommentteja ldpi ennen kuin se on paatynyt Haavistolle vastatta-
vaksi. Vuorovaikutuksessa on siis jokin valikasi, portinvartija. Yleensa sosiaalisessa medi-
assa juuri tuo portinvartijan puuttuminen on se tekija, joka luo vaikutelmaa symbolisesta
autenttisuudesta. Videolla kuitenkin on valittémalta vaikuttavaa vuorovaikutusta Haavis-
ton ja kameran takana olevan henkilon valilla. Haavisto reagoi nauramalla, kun kameran

takana oleva henkil6 lukee kayttdjan nimimerkin. Han myos puhuu aiheen vieresta.
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Vuorovaikutuksessa ja kommenttikentdssa tapahtuu myos neuvottelua autenttisuudesta,
johon Haavisto on vastannut (Kuva 17). Katsojat tekevat tulkintoja autenttisuudesta (Enli
& Rosenberg, 2018). Haaviston autenttisuutta haastetaan kommenteissa syyttamalla
Haavistoa siitd, ettd hanelld on sometiimi joka “"miettii jokaisen sanan minka sanot”.
Kommentoija vaatii videoilta enemman rentoutta. Kommentissa viitataan autenttisuu-

den ulottuvuuteen, valittdmyyteen.

Kkommenttiin Kkommentt kemmenttin
Voin vaa kuvitella miten néa Voin vaa kuvitella miten néd Voin vaa kuvitella miten naa
tiktokit on tiimin takana. tiktokit on tiimin takana. tiktokit on tiimin takana.
Joku miettii jokasen sanan Joku miettii jokasen sanan Joku miettii jokasen sanan
minka sanot naissa. Ei tuy minki sanot niiissa. Ei tuu ‘minka sanot naissa. Ei tuy
aitoa fiilista. Sano tiktok aitoa fiilista. Sano tiktok aitoa fiilista. Sano tiktok
tiimille ettd lisia rentoutta tiimille etta lisaa rentoutta tiimille etta lisaa rentoutta

Friktok |

@haavistok L ,3 5 L J

Pekasta sun téytyyvaan

rentouttalaikaan, on tallainen, J TikTek tottualsiihen. d TikTok

‘. @haavistok ? @haavistok
"

Kuva 17. Kuvakaappauksia videosta, jossa Pekka Haavisto kertoo, ettd “Pekka on tallainen”
(@haavistok, 14.1.2024).

Esimerkin (Kuva 17) kommentissa nakyy odotus siita, etta TikTok-sisallon tulisi olla rentoa.
Tata odotusta on myos tutkittu muissa TikTokin normeja koskevissa tutkimuksissa (esim.
Bartan ja Andalibin 2021, s. 430:13). Kommentti osoittaa, miten ndma autenttisuuden
piirteet ovat asia, jonka pohjalta ehdokkaiden kayttdaytymista tuomitaan ja tulkitaan.
Haavisto vastaa videolla tahan kritiikkiin kommentoimalla ”Pekka vaan on tallainen, sun
taytyy vaan tottua”. Tama voi auttaa hanta sdilyttdmaan johdonmukaisuutta, kun han

vastaa kritiikkiin korostamalla, ettd seisoo sanojensa takana.
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Vaikka presidenttiehdokkaat kdyttavatkin jonkin verran TikTokin tarjoamia vuorovaiku-
tusmahdollisuuksia, siina on silti erilainen dynamiikka kuin silloin jos kyseessa olisi taval-
linen TikTok kayttdja puhumassa toiselle tavalliselle TikTokin kayttdjalle. Kun TikTokissa
kayttajat ovat vuorovaikutuksessa keskenaan, he ovat vuorovaikutuksessa seka tekijan
ettd kuluttajan roolissa (Braun & Mateus, 2024, s. 205). Tama myods antaa videoissa ta-
pahtuvalle vuorovaikutukselle erilaisen asetelman, joka on osa sitoutumista ja yhteisol-
lisyyden muotoutumista TikTokissa. Kyseessa ei ole keskustelu kahden vertaisen kanssa,

vaan ehdokkaat ovat viestimassa potentiaaliselle aanestajalle.

4.2.3 Videoiden visuaalisuus

Tassa osuudessa analysoin esimerkkivideoiden kautta, miten autenttisuus syntyy visuaa-
listen resurssien ja valintojen avulla. Analysoin, miten visuaaliset elementit voivat vaikut-
taa autenttisuuden rakentumiseen. Visuaalisuus ei kuitenkaan ole olemassa yksin, vaan
se toimii kdsi kddessa puheen ja muiden tuotannollisten elementtien kanssa. TikTokin
visuaalinen toimintakulttuuri on kytkoksissa sen tarjoamiin videomuokkausmahdolli-
suuksiin (Kutaga, 2024, s. 230-231). Niiden toimiminen yhdessa on myos merkittavaa
autenttisuudelle. Jos visuaalisuuden ja viestin kanssa on ristiriitauksia, se voi rikkoa au-
tenttisuuden vaikutelmaa. Visuaalisuus on poliitikon viesteille tarkeda. Kuvat toimivat vi-
suaalisina argumentteina, jonka takia politikoiden kuvissa halutaan panostaa eri ele-
mentteihin, oli kyse sitten hanen asustaan, ilmeestaan tai taustastaan (Schill, 2012, s.

120).

Haaviston videot ndyttavat ammattimaisilta. Useilla videoilla (mm. esimerkit Kuva 9, 14
ja 16) Haavisto istuu kameran edessa tuolilla katsoen suoraan kameraan. Hanen kas-
vonsa ovat kuvan keskelld hyvin valaistuna, ja kuva siirtyy hdnesta hitaasti kauemmaksi.
Hanen kasvonsa ndyttavat yleensa neutraalilta, eika niistd yleensa vility tunteita. Kuvan
alapuolelle on lisatty tekstitykset. Nama luovat ammattimaisen kokonaisuuden, joka va-
hentaa vaikutelmaa amatoorimaisyydestd, joka yleensa yhdistetdan tavallisuuden ulot-

tuvuuteen. Myds videoissa, joiden on tarkoitus kuvata jotain “oikeaa tilannetta” valittyy
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valmistautumien ja ammattimaisuus, kuten nakyy esimerkeissa Kuva 1, Kuva 4 ja Kuva 6.

Tama visuaalisuus voi vahentaa illuusiota intiimiydesta ja valittdmyydesta.

Stubbilla vaikutelma autenttisuudesta rakentuu visuaaliseesti laheisyydellda mukautu-
malla TikTokeille tyypilliseen kotitekoisuuteen. Videot ovat yleensa kuvattu autossa, jon-
kun seinan edessa tai studiossa. Itsekuvatut videot, ilmeikkaat ja animoidut kasvot |a-
helld kameraa (kuten esimerkeissa Kuva 2, Kuva 3, Kuva 12, Kuva 13 ja Kuva 15) luovat
vaikutelmaa intiimiydestd, kun han on lahelld ja kasvoista voi havaita erilaisia tunteita.
Videoiden visuaalisuus luo illuusion tavallisuudesta ja valittdmyydesta, ikaan kuin han
kertoisisi juuri sinulle silla hetkella heranneen ajatuksen. Videot ovat kuvattu arkisissa
ymparistoissa, ilman ammattimaista kameraty6ta tai esimerkiksi ammattimaista valais-
tusta. Monet sosiaalisen median vaikuttajat harjoittavat videoillaan samanlaista amat66-
rimaisyytta, jossa video vaikuttaa hetkessa tehdylta ja vaivattomalta (Abidin, 2017, s. 7).
Hyodyntamalla tammaoistd amatdorimaisyytta sosiaalisen median vaikuttajat voivat hyo-
dyntda vaikutelmaa Goffmannin backstagesta, eivatka esiintyisi tarkoituksella (Abidin,

2017, s. 6-7).
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Kuva 18. Kuvakaappauksia videosta, jossa Pekka Haavisto kertoo tyostdan Sudanista (@haavistok,
11.2.2024).

Joillain videoilla Haaviston videoilla nakyy jonkinlaista suunniteltua luonnollisuutta. Ku-

vassa 18 on esimerkki yhdesta Haavistolle tyypillisesta videosta. Video koostuu kolmesta
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erilaisesta otostyypista. Yksi ndistd on Haavisto ja valokuva, josta han puhuu, toinen on
koko kuva Haavistosta ja kolmas on koko kuva valokuvasta. Haavisto istuu nojatuolilla
kannettava tietokone sylissdan. Hanen takanaan on ylds menevat portaat. Han on pu-
keutunut bleiseriin ja kauluspaitaan, hanen nenanpaallaan on silmalasit ja han katsoo

tietokoneen ruutua.

Videossa (Kuva 18) nakyvat valokuvat ovat hdanen uraltaan. Video valilla tarkentuu joko
valokuvan henkil6on tai yksityiskohtaan, jota Haavisto muistelee. Haavisto ei missaan
vaiheessa katso suoraan kameraan, vaan hanen katseensa on koko ajan tietokoneen ruu-
dussa. Se, ettei han katso kameraan luo vaikutelmaa siitd, etta han on keskittynyt kuvaan,
josta puhuu, ja kertoo siita enemman itselleen kuin kameralle. Tama luo intiimimpaa vai-
kutelmaa hetkestd, varsinkin kun han kertoo tunteistaan ja ajatuksistaan kuvien yksityis-
kohtien takana. Haaviston esittelemat kuvat vaikuttavat olevat hetkessa napattuja kuva,

sen sijaan ettd ne olisivat virallisia kuvia, joissa poseerataan.

Visuaalisuus itsessaan on pelkistetty. Portaikko ja nojatuoli voisivat [6ytyd monen kotoa.
Tama antaa vaikutelman tavallisuudesta, kun presidenttiehdokkaaseen ei yhdisteta sym-
bolismia, joka asettasi hanet erilleen tavallisesta kansalaisesta, tai symbolismia, joka
osoittaisi presidentillistd asemaa. Tama antaa vaikutelmaa tavallisuudesta. Samalla kui-
tenkin videoiden visuaalisuudessa on viitteita siitd, etta videon tilanne on suunnitelmal-
linen ja se on asetettu videon kuvaamista varten. Haavisto on hyvin valaistu ja videon on
kuvannut joku muu. Videon ulkondko on myds virallisen ja asiallisen oloinen. Se voisi
sopia myos perinteiseen mediaan. Taman tasoinen ammattimaisuus vie tavallisuuden il-

luusiota pois.
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Kuva 19. Kuvakaappauksia videolta, jonka Alexander Stubb on kuvannut autossa (@alexstubb,
3.2.2024).

Kuvassa 17 on esimerkki tyypillisesta Stubbin videosta. Han kuvaa videota itse. Han kat-
soo kameraan, elehtii paljon kasvoillaan vastatessaan ja liikuttaa paataan. Kuva on ra-
jattu niin, etta hanen kasvonsa ovat keskella kuvaa, aivan kuin FaceTime-puhelussa. Kuva
on lahikuvaa ja Stubbin kasvot dominoivat kuvaa. Lahikuva antaa mahdollisuuden keskit-
tya kasvoihin ja eleisiin ja ndyttaa pienimmatkin ilmeet kasvoilla. Tama tuo Stubbin kat-
sojan kanssa silmien tasolle ruudulla ja tuo hanet kirjaimellisesti Iahelle. Stubb on ldhella

my0s symbolisesti, kun tallainen ldaheisyys luo illuusiota intiimiydesta.

Yksi toistuva taustaelementti molemmilla on liikkeellad oleva kulkuvaline. Molemmat pre-
sidenttiehdokkaat ovat kuvanneet lukuisia TikTok-videoita heidan ollessa matkalla jon-
nekin. Suurin osa Stubbin videoista on kuvattu autossa (Kuva 20). Monet @haavistok-
videot ovat kuvattu joko bussissa tai autossa (Kuva 21), vaikkakin hanelld on myds monia
muita kuvaussijainteja. Autossa kuvaaminen rakentaa videoilla autenttisuuden illuusiota
herattamalla vaikutelmaa valittomyydesta ja tavallisuudesta. Samalla videon kuvaami-
nen autossa on kampanjan kannalta aikataulullisesti tehokasta, kun matkan eri sijaintien

valilld voi myos kayttaa viestimiseen ja videotuotantoon.
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Kuva 20. Kuvakaappauksia videosta, jossa Alexander Stubb vastaa kysymyksen autossa (@alex-
stubb, 14.1.2024).

Kuvassa 18 nakyy video, jonka Stubb on kuvannut videon puhelimen etukameralla. Han
katsoo suoraan kameraan ja kuva keskittyy haneen. Kuva on lahikuvaa, ja on rajattu rin-
nasta ylospain. Hanen kasvonsa ovat keskella videota. Han on pukeutunut poolopaitaan
ja toppaliiviin. Hanen takanaan nakyy hieman auton takaikkunaa ja kattoa ja hanen vie-
ressaan olevasta ikkunasta nakyy ohimenevaa talvimaisemaa. Kuvassa 19 Haavisto istuu
pimedssa autossa. Han on pukeutunut pukuun ja hanellad on turvavyo kiinni. Kuvaaja is-
tuu hanen vieressadn ja kuvaa hanta sivusta viistosta. Haavisto istuu paikallaan, eika
katso kameraan, vaan hdanen eteensa, oletettavasti tiehen. Auton ikkunasta nakyy ohi
menevia valoja ja rakennuksia ja erilaiset valot ja varjot heijastuvat myos Haaviston kas-

voille.
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Kuva 21. Kuvakaappauksia videosta, jossa Pekka Haavisto vastaa kysymykseen autossa (@haa-
vistok, 30.1.2024).

Auto - tai monessa Haaviston videossa myds bussi - videon sijaintina yhdistyy erilaisiin
merkityksiin ja kulttuurillisiin konteksteihin. Autossa kuvaaminen ndyttaa ehdokkaat yk-
sityisessa tilassa, jossa monet kansalaiset ovat paivittdin ja joka ei ole tunnetusti poliitti-
nen konteksti. Automatka seuraavaan kampanjointipaikkaan on aiemmin tapahtu-
nut ”“politiikan” valissa, backstagessa. Tuon aiemmin backstageen jadaneen tilan nadytta-
minen luo illuusion intiimiydesta ja tavallisuudesta (Salojarvi, 2020). Se antaa pilkahduk-
sen tilanteeseen, jota ddnestajat eivat ole aiemmin ndahneet. Monet tavallisten TikTok
kayttdjien videot on kuvattu autossa. Autossa kuvaaminen voi herattaa vaikutelman, etta
TikTokin kuvaaja on heti siinad hetkessa huomannut tai ajatellut jotain, jonka han on ha-
lunnut jakaa, eika ole malttanut odottaa, ettd paasee jonnekin muualle. Samalla autossa

kuvaaminen nayttda heidat videolla muiden "arjen askareiden” darella.

4.3 Yhteenveto

Aineistosta voi tunnistaa nelja selkedaa teemaa: elamantavat, perhe, kampanjointi ja po-
litiikka. 47.96 % Haaviston videosta liittyvat politiikkaan, 33.03 % kampanjointiin, 19 %
perheeseen ja 11.31 % elamantapoihin. Stubbin profiiliin julkaistuista videoista 75.9 %

liittyivat elamantapoihin, 20 % kampanjointiin, 8.21 % politiikkaan ja 5.64 % perheeseen.
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Aineistossa elamantapa-teema rakentaa autenttisuutta nayttamalla intiimia ja tavallista
puolta yksityiselamastaan politiikan ulkopuolella. Stubb antaa erilaisia elamaan liittyvia
neuvoja, kertoo rutiineistaan seka kannustaa urheiluun ja terveellisiin eldmantapoihin.
Ne mukautuvat hyvin muuhun TikTokin sisaltéon, jossa korostetaan huumoria ja harras-
tuksia (Barta & Andalibi, 2021). Haavistolla nédma videot ovat usein linkitettyna hanen
poliittiseen rooliinsa. Haavisto kertoo omista harrastuksistaan, tuo musiikin osaksi vaali-
tapahtumiaan ja kommentoi erilaisia harrastuksia yhteiskunnallisesta nakdkulmasta.
Haavisto ndytetdan visuaalisesti ndiden harrastusten parissa, mutta naissa valittyy vide-
oiden lavastuksellisuus, joka vahentaa valittomyytta. Lavastuksellisuus voi myos vahen-
taad intiimiyden vaikutelmaa, koska niissa ei valttamaa vality vaikutelma, etta videot nayt-

tavat hanen "oikeaa persoonaansa” hanen yksityiselamassaan.

Perhe-teema aineistossa luo tavallisuuden ja intiimiyden illuusiota. Haaviston videoilla
perheen teema valittaa intiimia ja tavallista kuvaa, kun han kertoo tunteellisia muistoja
perheestdan ja esiintyy videoilla puolisonsa Antonio Floresin kanssa. Videot paljastavat
laheisyytta Haaviston ja Floresin valilla, ja antavat katsojalle mahdollisuuden kuulla hei-
dan yksityiselamastaan. Molemmat nayttavat tunteellisia ja haavoittuvia puoliaan. Li-
saksi perheen teema esiintyy aineistossa, kun Haavisto kertoo arvoistaan ja periaatteis-
taan. Stubb esiintyy valilla vaimonsa Suzanne Innes-Stubbin kanssa ja mainitsee ohimen-
nen lapsensa. Stubbin videoilla aineistossa perhe esiintyy usein yhteydessa hanen kam-
panjointiinsa, joka ei paljasta merkittavasti hanen yksityiselamastdan, jattaen intiimin

vaikutelman vaisuksi.

Aineistossa nakyy kampanjointia, kun presidenttiehdokkaat kertovat kampanjansa eri
vaiheista ja mainostavat vaalitapahtumia, joissa heitd voi tavata. Kampanjoinnin tee-
massa ehdokkaat eivat oikein voi riisua pois ammattipoliitikon roolia ja siten esiintya “ta-
vallisena ihmisena”. Stubb luo tavallisuuden vaikutelmaa kertomalla kampanja-arjesta ja
rutiineistaan seka esiintymalla arkisissa yhteyksissa. Haavisto jakaa kampanjointimatkal-
taan videoita, joissa han vastaa yleison kysymyksiin ja esiintyy DJ:na. Videot, joilla Haa-

visto vastaa liveyleison esittamiin kysymyksiin luo johdonmukaisuutta, koska ne
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ndyttavat hanet vastaamassa samalla tavalla kysymyksiin niin oikeassa eldamassa kuin so-
siaalisessa mediassa. Toisaalta ndma voivat myds vahentda valittdmyyden illuusiota,

koska se voi vaikuttaa silta, ettd han toistaa jo harjoiteltuja puheitaan.

Aineistossa politiikkaan liittyvat videot voivat luoda illuusiota johdonmukaisuudesta. Po-
litiikkaan liittyvissa videoissa on myos tasapainoteltava poliitikon ja tavallisen ihmisen
roolin valilla. Haaviston videolla autenttisuuden illuusio valittyy johdonmukaisuuden
kautta, kun han kertoo mielipiteistdaan ja arvoistaan eri konteksteissa. Tata vahvistaa
my0s se, ettd han liittda intiimilta vaikuttavia kertomuksia ndihin puheisiin. Stubbilla ei
ole montaa politiikkaan liittyvia videoita, joka voi osittain vahentda hanen johdonmukai-
suuttaan, silla niiden vahaisyyden takia on haastavampaa tehda johtopaatoksia hanen
arvoistaan. Videoilla han mainitsee onnistumisistaan ja epdonnistumisistaan urallaan

menematta syvalle asiaan.

Stubbin etukameralla kuvatut videot ja niiden kotikutoinen vaikutelma seka hanen ke-
honkielensa ja rento puhetapansa luovat illuusiota valittomyydesta ja tavallisuudesta.
Haaviston videot ovat ammattimaisempia ja virallisemman oloisia, joka puolestaan va-
hentaa vaikutelmaa valittdmyydesta ja tavallisuudesta. Samalla nama molemmat esitys-
tavat vaikuttavat johdonmukaisilta kummallekin ehdokkaalle. Tama osoittaa, ettd nama
autenttisuuden erilaiset merkitsijat eivat ole olemassa vain tyhjiossa, vaan ne vaikuttavat
toisiinsa. Autenttisuus rakentuu tasapainottelusta eri odotusten valilla: henkilokohtaiset

odotukset, presidenttiehdokkaan roolin tuomat odotukset ja TikTokin tuomat odotukset.
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5 Paatanto

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittda, miten presidenttiehdokkaiden autenttisuus syntyy
TikTok-videoissa. Analysoimalla aineistoa pyrin havainnoimaan ilmiota ja viestintastrate-
giaa, jota kayttavat niin sosiaalisen median vaikuttajat kuin populistitkin. Yhdistelemalla
kvantitatiivista ja kvalitatiivista tutkimusmenetelmaa analyysini muodosti kokonaiskuvaa
siitd, miten autenttisuus rakentuu Pekka Haaviston ja Alexander Stubbin TikTok-videoilla.
Yhdistin havaintojani aiempiin autenttisuustutkimuksiin pohtien, miten he ovat hyodyn-

taneet TikTokin tarjoamia ominaisuuksia.

Analysoidessa Stubbin videoissa esiintyvia teemoja ja miten autenttisuus syntyy niiden
kautta, havaitsin ettd Stubbin videot keskittyvat elamantyyliin. Havaintojen pohjalta esi-
tin paatelmani siita, etta elamantyyliin keskittyminen antaa videoiden keskittya hanen
tavallisiin ominaisuuksiinsa politiikan ulkopuolella. Sisalt6é on tuttavallista ja epavirallista.
Vaikka han nayttaakin mindansa politiikan ulkopuolella, videoista ei synny kovin intiimia
vaikutelmaa, silla niissa ei menna yksityiskohtiin. Elamantyyliin keskittyvalla sisallolla han
pystyy kuitenkin sulautumaan hyvin sisadltéon, jota nuoret odottavat ndakevansa. Hanen
rutiinejaan kuvaava sisaltd luo enemman kuvaa menestyksesta kuin arkisuudesta ja ta-
vanomaisuudesta. Hanen poliittisten mielipiteidensa ja poliittisen uran puute antaa ha-
nelle mahdollisuuden esiintya etdammalla poliitikon asemastaan, korostaen tavallisuuta,

mutta samalla vahentda hanen johdonmukaisuuttaan poliittisesti.

Analysoimalla Haaviston videoiden teemoja ja niiden tapaa rakentaa autenttisuutta tul-
kitsin, ettd Haavisto kasittelee yksityiselaman teemoja poliitikon ndakdkulmasta, mutta
my0s puhuu politiikasta arkisesta ja intiimistd ndkokulmasta, yhdistden niihin omia hen-
kilokohtaisia tarinoitaan. Taman pohjalta esitin paatelmia siita, etta autenttisuus Haavis-
ton videoilla rakentuu erityisesti intiimiyden kautta. Haavistolla on eniten kampanjointiin
ja politiikkaan liittyvia videoita, joka nayttdaa hanet poliitikon roolissa. Tama voi vahentaa
tavallisuuden ja intiimiyden illuusiota, varsinkin kun ne voivat vaikuttaa silta, ettd han

toistaa harjoiteltuja poliittisia puheitaan. Samalla kuitenkin nden, ettd poliittisista
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kannoista ja poliittisesta urasta puhuminen vahvistaa vaikutelmaa johdonmukaisuudesta

juuri poliitikon roolissa.

Analysoimalla videoita multimodaalisesti, kiinnittden huomiota visuaalisuuteen, videoi-
den tuotantoon ja videoilla tapahtuvaan vuorovaikutukseen tein paatelmia siitd, miten
nama vaikuttavat autenttisuuden rakentumiseen. Kumpikaan ehdokkaista ei hyédynna
nditd TikTokin kaikkia vuorovaikutusmahdollisuuksia, eivatkda he hyéodynna videomuok-
kausmahdollisuuksia juuri TikTokille ominaisella tavalla. Stubbilla sisallén muodon ama-
to6rimaisyys ja tee-se-itse-estetiikka luovat illuusiota valittémyydesta ja intiimiydesta.
Autenttisuuden vaikutelmaa vahvistaa se, etta tdllainen videotyyli on myds johdonmu-
kaista sille, milta TikTok-videot usein ndyttavat. Ne myds sopivat arkisista rutiineista pu-
humiseen. Haaviston videot puolestaan ovat ammattimaisempia. Tulkintani mukaan
tama tekee hadnesta etdisemman, ja siten niista valittyy vahemman intiimiytta, tavalli-
suutta ja valittomyyttda. Ammattimaisuus ja hdnen oman kadenjilkensa puute tekee
my0Os vuorovaikutuksesta vahemman intiimia ja valitonta. Tama luo vaikutelmaa, etta

han edelleen esiintyy enemman kuin nayttadisi yksityistda mindansa.

Aineiston analyysin perusteella voi havaita, ettda ehdokkaiden TikTok profiilissa autentti-
suus rakentuu eri tavoilla. Ehdokkailla korostuvat eri ulottuvuudet ja eri ulottuvuudet
esiintyvat erilaisissa yhteyksissda Molemmilla ehdokkailla on havaittavissa tasapainotte-
lua ja ristiriitoja erilaisten odotusten valilla. Valilla yksi autenttisuudenTutkimus osoittaa,

miten moniulotteinen kasite autenttisuus on.

Vaikka tutkimuksessa analysoin, miten kaksi suomalaista presidenttiehdokasta
kayttaytyy TikTokissa, tuloksia voi yhdistaa trendeihin ja ilmi6ihin, joista tutkijat ovat
aiemmin  keskustelleet. Tulokset sopivat aiempiin  tutkimuksiin  politiikan
medioitumisesta ja henkilditymisesta. Esimerkiksi Haaviston henkilokohtaiset tarinat ja
politiikan vahaisyyden ja arkisten rutiininien korostumisen Stubbin TikTok-videoiden

sisdllossa sopii hyvin Van Aelstin ja muiden (2012, s. 214) havantoihin siitd, miten
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poliitiikko nakyy mediassa entista enemman myds yksityishenkiléna, eika vain poliitikon

roolissa.

Monissa tutkimuksissa sisalto, joka nayttaa ehdokkaat samaistuttavana sosiaalisen me-
dian julkaisuissa on yhdistetty menestykseen sosiaalisessa mediassa (Larsson, 2017, s.
1106) ja saa aanestajat todennakdisemmin toimimaan ehdokkaan puolesta (McGregor,
2018, s. 1156). Kuitenkaan taman tutkielman perusteella ei voi sanoa, etta juuri nama
piirteet ovat tuoneet heille menestysta TikTokissa, koska en ottanut huomioon videoiden
tykkayksia, jakoja tai vuorovaikutuksia. Naita ei voi myoskaan voi pitaa syyna sille, etta
he padsivat toiselle kierrokselle, koska TikTok on vain pieni osa kampanjoiden kokonai-

suutta.

Tutkimus antaa nakdkulmaa siihen, miten TikTok on otettu vaalityokaluksi Suomessa. Ai-
neistosta voi havaita, ettd ehdokkaat kayttavat TikTokia kertomaan itsestaan, mainosta-
maan omia vaalitapahtumia, vaalipaneeleita ja vastaamaan yleisén kysymyksiin. Tutki-
muksessa kuitenkin havaittiin, etta TikTok oli [ahinna vaalityokalu. He lopettivat sen kay-
ton heti vaalien paatyttya, eivatka he ottaneet kayttéonsa kaikkia alustan mahdollisuuk-
sia. Tama havainto sopii myds havaintoihin myés muiden maiden presidentinvaaleista
(esim. Cervi ja muut, 2023, s. 213). Ehdokkaat eivat esimerkiksi ottaneet osaa TikTokissa
tapahtuneisiin trendeihin tai vastanneet muiden videoihin. Nama puutteet tekevat hei-
dan vuorovaikutuksestaan yksisuuntaista ylhaalta alaspain viestintaa, mika tekee heista
enemman poliitikon joka ”"TikTokkaa” kuin “TikTokkaajan”, joka on poliitikko. Molemmat
ovat jo pitkdn uran tehneita poliitikkoja. Olisi hyva tutkia myos tuota jalkeista ryhmaa, ja
tutkia miten politiikkaan pyrkivat henkil6t hyédyntavat autenttisuutta TikTokissa (ja

muualla sosiaalisessa mediassa) paastakseen mukaan politiikkaan.

TikTokissa sisalto leviaa usein kopioimalla ja osallistumalla trendeihin (Zulli & Zulli, 2020,
s. 1881). Vaikka ehdokkaat eivat itse aktiivisesti osallistu trendeihin ja kopioi muita, hei-
dan oma sisaltonsa voi silti levitd kdyttdjien kopioidessa heita. Olisikin siis kiinnostavaa

tutkia, miten TikTok kadyttajat ovat uudelleenkdyttineet ehdokkaiden luomaa sisaltoa.
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Kaytetaanko sita ehdokkaan tukemiseen vai luodaanko sille uusia merkityksia, joita eh-
dokkaat eivat alun perin tarkoittaneet? Tutkimus ei my6skaan ota huomioon sita, miten
nuoret kokevat ldasndolon TikTokissa tai miten nuoret tulkitsevat heidan autenttisuuttaan.
Autenttisuus ei synny vain siitd, miten poliitikot esiintyvat TikTokissa, vaan myds yleison
tulkinnoista (Luebke, 2021, s. 647). Tasta syysta tayden kuvan saamiseksi olisi tutkittava
my0s yleisdn ajatuksia poliitikkojen sisallosta. Tata varten voisi tarkempaan analyysiin
ottaa esimerkiksi kommentit ja muut vuorovaikutukset videoilla. Nuoria voisi myos haas-

tatella heidan ajatuksistaan poliitikkojen tekemasta TikTok sisallosta.
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