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Sosiaalinen media on noussut keskeiseksi viestintdkanavaksi, jossa yritykset ja
tapahtumajarjestajat voivat tavoittaa yleisonsa, rakentaa brandidan ja yllapitaa vuorovaikutusta
kuluttajien kanssa. Tassa pro gradu -tutkielmassa tarkastellaan kestavan kehityksen ilmentymia
Lapin matkailualueen musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-sisalldissa. Tutkimuksen
tavoitteena on selvittda, millaisia kestavan kehityksen ilmentymia Instagram-julkaisuissa on
havaittavissa erittelemallad niista 16ytyvia ekologisen, taloudellisen, sosiaalisen ja kulttuurisen
kestdavyyden elementteja kestdavdan kehityksen tavoitteiden (SDG) avulla. Tutkielmassa
tarkastellaan naita ilmenevia teemoja ja niiden syvempia merkityksia neljan eri Lapin
matkailualueella jarjestettavien kulttuuritapahtumien Instagram-tileilta. Naita
kulttuuritapahtumia ovat Battre Folk i Fjallen, Solstice, Kino Yllas — Elokuvia Taivasalla seka
Midnight Sun Film Festival.

Tutkimusmenetelmana kadytetdaan laadullista teoriaohjaavaa sisadllonanalyysia, joka auttaa
tunnistamaan aineistosta naita kestavan kehityksen teemoja. Aineistona kaytettiin neljan eri
kulttuuritapahtuman Instagram-julkaisuja kahden vuoden ajalta. Analyysimenetelmana
hyodynnettiin laadullista teoriaohjaavaa sisallénanalyysid, jonka avulla aineistosta tunnistettiin
kestavan kehityksen ulottuvuuksia. Analyysi pohjautui kestavan kehityksen ulottuvuuksien
neljan pilarin mallin mukaan ekologiseen, taloudelliseen, sosiaaliseen ja kulttuuriseen
kestavyyteen.

Tuloksista ilmeni, ettd tapahtumat lahestyivat kestavaa kehitysta Instagram-viestinnassaan eri
tavoin. Erityisesti luontokuvat seka yhteisollisyytta korostavat julkaisut nousivat keskeisiksi
kestavan kehityksen ilmentymiksi. Tapahtumat ilmaisivat arvostusta ymparoivaa luontoa ja
kavijayhteisda kohtaan sosiaalisesti ja kulttuurisesti. Kulttuurinen kestavyys korostui analyysissa
yhteisda kokoavana ja vahvistavana voimana.

Tutkielma osoittaa, etta sosiaalinen media voi toimia vaikuttavana alustana kestavan kehityksen
edistamisessd tapahtumakontekstissa. Tutkimus tuo esiin sosiaalisen median merkityksen
musiikki- ja elokuvatapahtumien viestinnassa ja tarjoaa nakokulmia siihen, kuinka
tapahtumajarjestajat voivat edistaa kestavaa kehitysta tapahtumaviestinnallaan.

AVAINSANAT: kestdava kehitys, neljan pilarin malli, SDG, Lapin matkailualue,
tapahtumaviestinta, sisallonanalyysi, Instagram



Sisallys
1 Johdanto 7
1.1 Tavoite 8
1.2 Aineisto 9
1.3 Tutkimusmenetelmat 12
2 Kestdva kehitys Lapin matkailualalla 14
2.1 Kestdva turismi Lapin matkailualalla 14
2.2 Kestavan kehityksen tavoitteet ja ulottuvuudet 16
2.2.1 Ekologinen kestavyys 20
2.2.2 Taloudellinen kestavyys 21
2.2.3 Sosiaalinen kestavyys 22
2.2.4 Uusi ulottuvuus — Kulttuurinen kestavyys 23
2.3 Kestavan kehityksen kohtaama kritiikki 24
3  Tapahtumaviestinta sosiaalisessa mediassa 26
3.1 Sosiaalinen media promotionaalisena vdlineena 26
3.2 Kuluttajan huomioiminen tapahtumaviestinnassa 27
3.3 Sitouttaminen sosiaalisessa mediassa 28

4 Kestava kehitys Lapin matkailualan musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-

viestinnassa 30
4.1 Ekologiset teemat 30
4.1.1 Luontokuvat 31
4.1.2 Ymparistoteot 38

4.1.3 Luontoyhteyksien merkitys 43

4.2 Taloudelliset teemat 47
4.2.1 Mainostaminen ja myynti 47
4.2.2 Yhteistyokumppanit 50

4.2.3 Korona-ajasta elpyminen 53

4.3 Sosiaaliset teemat 54

4.3.1 Yhteisollisyys 54



4.3.2 Odottamattomat kddnteet
4.3.3 Tasa-arvo

4.4  Kulttuuriset teemat
4.4.1 Lokaalisuus
4.4.2 Tyobntekijoiden arvostus
4.4.3 Tapahtumaperinteet

4.5 Yhteenveto
5 P&aatanto
Lahteet

Liitteet

Liite 1. Aineistoluettelo

57
59
61
61
63
65
67

69

71

78
78



Kuvat

Kuva 1. Julkaisu Rukatunturista ja Solsticen tapahtumapaikasta

Kuva 2. Julkaisu kesaisesta Rukatunturista

Kuva 3. Sodankylan elokuvajuhlien Instagram-julkaisu keskiydn auringosta

Kuva 4. Talvisesta Pyhatunturista kuvakaruselli

Kuva 5. Elokuvailta Kino Ylldksella revontulien valaisemana

Kuva 6. Kino Ylldaksen Instagram-julkaisu elokuvaillan revontulista
Kuva 7. Instagram Reels -video Rukatunturin porotokasta

Kuva 8. Instagram-julkaisu tienlaidalla olevasta porosta

Kuva 9. Instagram-julkaisu Battre Folkista graafisella kuvalla

Kuva 10. Solsticen vastuullisuussuunnitelmasta Instagram-julkaisu
Kuva 11. Solsticen kierratysoppaasta Instagram-julkaisu

Kuva 12. Kino Yllds -erityiskahvimuki

Kuva 13. Instagram-julkaisu Ruka-Kuusamon aktiviteeteista

Kuva 14. Instagram-julkaisu esitettavan elokuvan kansikuvasta

Kuva 15. Instagram-julkaisu yhteistydsta Laitilan Wirvoitusjuomatehtaan kanssa

Kuva 16. Instagram-julkaisu edesmenneen Kaija Saariahon kunniaksi
Buva 17. Solsticen Children of The Eternal Sun Instagram-julkaisu
Kuva 18. Instagram-julkaisu turvallisen tilan periaatteista

Kuva 19. Instagram-julkaisu tarinasta Solsticen perustamisesta

Kuva 20. Instagram-julkaisu vastuullisuudesta tydntekijoilla Solsticessa

Kuviot

Kuvio 1. Kestavan kehityksen tapahtuma-alueet

Kuvio 2. Kestavan kehityksen nelipilari-malli

Taulukot

Taulukko 1. Tutkimusaineisto

Taulukko 2. Yhdistyneiden kansakuntien kestavan kehityksen tavoitteet

32
32
33
34
35
35
36
37
38
39
40
41
44
48
50
55
57
60
63
64

19
19

10
17



Taulukko 3. Aineistossa ilmenneet kestavan kehityksen teemat

67



1 Johdanto

Sosiaalisesta mediasta on rakentunut vahva viestintdalusta, jossa alustan kayttdjalla on
olennainen rooli myds tuotteiden ja palveluiden kuluttajana. Yritykset vahvistavat
ldsndoloaan sosiaalisessa mediassa yllapitamalla yritystileja eri sosiaalisen median
kanavilla luoden verkko- ja mediapersoonallisuutta brandilleen, pysymalla
vuorovaikutuksessa kuluttajien kanssa seka stimuloimalla myyntia (Pan ja muut, 2019, s.
74-75). Erilaiset tapahtumat, kuten festivaalit, ovat myds vallanneet sosiaalisen median
alustat informoidakseen kavijoitdan nopeasti ja tehokkaasti, mutta myo6s
mainostaakseen tapahtumaansa. Instagramista on tullut tehokas viestintdalusta, jossa

tapahtumanjarjestdjat voivat orgaanisesti eli maksutta viestia kuluttajille.

Tapahtumista on tullut samalla keskeinen osa matkailualaa, milla halutaan parantaa
vaihtoehtoistuotteita ja laajentaa matkailualan tarjontaa (Connell ja muut, 2015).
Tapahtumat vetdvat kavijoita puoleensa omalla ainutlaatuisuudellaan. Tapahtuman
sosiaalisen median viestinndssa yhdistyy monta eri osa-aluetta ja sosiaalinen media
onkin loistava viestinndllinen alusta tapahtumalle. Lappi on suosittu matkailu- ja
lomakohde sekda suomalaisille ettda ulkomaalaisille. Lappi ei ole vain ulkoilmaparatiisi
vaellus- ja hiihtomahdollisuuksillaan, vaan matkailualue tarjoaa myds perinteisia seka
moderneja musiikki- ja elokuvatapahtumia vuoden ympari. Ndissa tapahtumissa vain
tapahtumasisaltdé ei ole olennainen osa tapahtumaa, vaan ainutlaatuisella Lapin

ymparistolla on oma vetovoimansa tapahtumaan saapuville.

Saan epdvarmuus ja lumitilanteen heikkeneminen ovat kasvattaneet huolta erityisesti
niissa Lapin matkailukohteissa, joissa talvi on vauhdikkain matkailusesonki. Lapin
vetovoimaisuus  perustuu  vahvasti sen  ainutlaatuiseen  kulttuuriin  ja
luonnonymparistéon, jonne ihmiset haluavat menna kokemaan ainutlaatuista ja lahes
koskematonta luontoa. Turismilla on kuitenkin my6s haittapuolensa, silla se kiihdyttaa
myds ilmastonmuutosta. Tama asettaa Lapin matkailualan ristiriitaan, silla turismi on yksi

sen isoimmista elinkeinoista.



1.1 Tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on selvittdad, miten Lapin musiikki- ja elokuvatapahtumien
Instagram-viestinndssa hyodynnetdan kestavan turismin teemoja ja merkityksia

tapahtumaviestinnan nakokulmasta.

Tutkimuksessani etsitddn vastauksia seuraavaan tutkimuskysymykseen:
1. Millaisia kestavan kehityksen teemoja on havaittavissa Lapin matkailualueen

musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-sisalldissa?

Kysymykselld tavoitellaan kattavaa ymmarrysta Lapin matkailualueen kestavan
kehityksen huomioimisesta musiikki- ja elokuvatapahtumien sosiaalisen median
viestinndssa. Vastaus tutkimuskysymykseen saadaan, kun aineistosta tarkastellaan

Instagram-julkaisuja kokonaisvaltaisesti ja erotellaan niista kuvat, videot ja tekstisisallot.

Tutkimalla Lapin matkailualueen musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-
viestinndssa ilmenevia kestavan kehityksen teemoja saadaan syvempi ymmarrys siitd,
miten tapahtuman tekija tai tekijat varmistavat tapahtuman kestdvyyden
markkinointiviestinndssaan ja toteuttavatko ne kestavan kehityksen periaatteita. Garcia-
Rosell ja Makinen (2013) ovat tutkineet Lapin matkailualueen kestdvaa kehitysta
matkailuorganisaatioiden tuotekehityksen nakdkulmasta, jossa tutkittiin sidosryhmien
osallistumista matkailun tuotekehitykseen kestavan kehityksen ja matkailuympariston
saastelidisyyden nakokulmasta. Tutkimuksen tuloksista ilmeni, etta tietoisuus erilaisista
tavoista esittaa kestavaa kehitysta seka matkailukaytantéjen alkuperaa ja seurauksia

auttaa kehittdmaan matkailun kestavyytta (2013, s. 412-413).

Go ja Kang (2023, s. 383) ovat tutkineet digitaalisen matkailijasukupolven tulevaisuuden
matkailun  tukemiseksi metaversiaalista matkailua eli virtuaalitodellisuudessa
tapahtunutta kestavaa matkailua. Kestdavdssa matkailututkimuksessa on puutteita
metaversiaalisesta matkailututkimuksesta ja [ahestymistapa on innovatiivinen kestavan

kehityksen tavoitteiden parantamiseksi. Harkonen ja muut (2018) ovat taas tutkineet



Lapin kasityoperinteiden nakdkulmia nykytaiteeseen ja arvioineet niiden roolia
kulttuurin kestavyyden edistdjana Lapissa. Heidan tutkimuksensa tuloksista ilmeni, etta
kulttuurinen kestdavyys on kasitteenda paikkakohtainen, ja jokaisen sijainnin on itse
selvitettdvd omat tarpeensa, oikeutensa ja velvollisuutensa huolehtiakseen
kestavamman eldman ja kulttuurin sailyttamisesta (2018, s. 11). Tutkielmani aihe tukee
naitd edeltavia tutkimuksia, mutta keskittyy tarkastelemaan aihetta promotionaalisen

markkinointiviestinnan nakokulmasta.

Instagram mahdollistaa suoran vuorovaikutuksen tapahtumien ja yleison valilla. Hoodin
ja muiden (2024) tutkimusten tulosten mukaan Instagramin on osoitettu vaikuttavan
kuluttajakayttaytymiseen, mika tekee siita merkityksellisen alustan
markkinointiviestinndssa. Instagram-julkaisuissa kuvan ja tekstin suhde on tdssa
tutkielmassa olennainen, silla teksti syventda julkaisun kuvan tai videon merkitysta ja

vaikuttaa siten siihen, miten yleiso tulkitsee julkaisun viestin.

1.2 Aineisto

Tutkimuksen aineisto  koostuu neljan Lapin matkailualueen musiikki- ja
elokuvatapahtumien Instagram-julkaisuista. Tarkasteltavia tapahtumia tutkielmassa ovat
kaksi musiikkitapahtumaa ja kaksi elokuvatapahtumaa, jotka jarjestetdan Lapin
matkailualueella. Analyysissa tarkastelen ndista tapahtumista yhteensa 51 Instagram-

julkaisua, joista voidaan havaita kestavan kehityksen teemoja.

Tutkimusaineistoani ovat musiikkitapahtumat Battre Folk i Fjallen Pyhdlla ja Solstice
Rukalla seka elokuvatapahtumat Kino Yllas — Elokuvia taivasalla Kolarissa ja Midnight Sun
Film Festival Sodankyldssa. Aineisto on keratty 8.10.2021-27.1.2024 aikavalilta, jolla
saadaan jokaisesta tapahtumasta kahden vuoden kokonainen aineisto kuvaamaan
mahdollisimman ajankohtainen kuva tapahtumista, jotka on jarjestetty vuosina 2022 ja
2023. Nama tapahtumat ovat valikoituneet edustamaan Lapin musiikkitapahtumia ja

elokuvatapahtumia niiden suosion perusteella ja siksi, ettd kaikki tapahtumat
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jarjestetadan merkittavissa Lapin matkailukohteissa. Kaikki kyseiset tapahtumat
paivittavat aktiivisesti Instagram-kanavaansa, jonka takia aineisto on juuri tdsta
kanavasta keratty. Julkaisuista tulkitaan kuvia, videoita seka teksteja. Elementit voivat
olla visuaalisia, kuvitettuja tai tekstimuodossa. Aineiston julkaisut on keratty taulukon (1)

mukaisesti.

Taulukko 1. Tutkimusaineisto

Musiikki- tai Aineiston | Julkaisujen | Kanava Aineiston

e|okuvatapahtuma aikavali maara keruupaiva

Solstice 1.1.2022- 328 | @solstice.festival 27.10.2024
31.12.2023

Battre Folk i Fjallen 8.10.2021- 27 | @battrefolkfestival 27.10.2024
27.1.2024

Kino Yllas — Elokuvia | 1.1.2022- 111 | @kino_yllas 27.10.2024

taivasalla 31.12.2023

Midnight Sun Film 1.1.2022- 122 | @midnightsunfilmfestival | 27.10.2024

Festival 31.12.2023

Yhteensa 588

Rajasin laajasta aineistosta edustavan otoksen 51 julkaisusta, jotka sisdltavat aiheen
kannalta keskeisia kestavan kehityksen teemoja. Taulukko (1) osoittaa, kuinka Battre Folk
i Fjdllenin julkaisujen maara on huomattavasti pienin muihin tapahtumiin verraten. Tama
johtuu siita, etta Battre Folk i Fjallen on Oulun Hailuodossa kesalla jarjestettavan Battre
Folk -musiikkifestivaalin sisarfestivaali, joka on samojen jarjestdjien jarjestama
musiikkitapahtuma Pyhatunturilla (Pyhd, n.d.). Tapahtuma jarjestetdan joka vuosi
tammikuun loppupuolella. Tutkielmaan on valittu Battre Folk festivaalin Instagram-
kanavan ne julkaisut, jotka koskevat Battre Folk i Fjdllen -tapahtumaa, eivatka Oulussa

jarjestettavaa Battre Folk -tapahtumaa.

Solstice on yksi tuoreimmista musiikkitapahtumalisdyksista Lapin matkailualueella ja
hyvin erityinen sellainen, sillda tapahtuman on lanseerannut ja tehnyt Helsingin
POSTBAR-baarin omistajat, jotka halusivat avata uudenlaisen elektronisen musiikin
musiikkitapahtuman luonnon keskuuteen (Acernese, 2023). Solstice jarjestetadn

Rukatunturin huipulla ja tapahtuma jarjestetdadan vuosittain juhannuksen aikoihin
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paivanseisauksen aikaan (Solstice, n.d.). Ruka ei sijainniltaan virallisesti kuulu Lapin
maakuntaan vaan Pohjois-Pohjanmaahan, mutta matkailualalla Ruka mielletaan Lapiksi
kulttuuriltaan, silla Ruka-Kuusamo identifioituu omilla nettisivuillaan Lapiksi kutsumalla
itseddn Lapin matkailukohteena (Ruka-Kuusamo, n.d.). Matkailumarkkinoinnissa Ruka
on tarkea kilpailija Lapin matkailukohteissa, jotka tavoittelevat viestinndlldan samoja
asiakasryhmia. Lappia voidaan siis ajatella isona maakuntana tai matkailualueen

kokonaisuutena, joka ei rajoitu vain Lapin maakunnan rajoihin, vaan hieman myds niiden

yli.

Kino Yllds — Elokuvia taivasalla on elokuvakulttuurin tapahtuma Ylldksellda Kolarin
kunnassa ulkoilmateatterissa, joka jarjestetddn syksyisin kolmena perdkkdisena
viikonloppuna, jolloin hamarid iltoja valaisee tahtien lisdksi suuri valkokangas (Kino Yllas,
n.d.). Midnight Sun Film Festival on perinteisin ndistd neljastd tapahtumasta, silla
elokuvafestivaali on ensimmaista kertaa jarjestetty Sodankylassa vuonna 1986 (Midnight
Sun Film Festival, n.d.). Tapahtumalla on Sodankyldssa pitkat juuret, ja joka kesa

elokuvafestivaali keraa katsojia seka alan ammattilaisia Lapin syleilyyn.

Tutkimusaineisto  keskittyy = Suomen  Lapin  matkailualueen  musiikki- ja
elokuvatapahtumiin. Tutkimusaineistoon ei sisdlly saamelaiskulttuuritapahtumia, silla
saamelaisuudella on kulttuurillisesti hyvin eri merkitys ja identiteetti kuin geneerisesti
Lapin matkailualueella, jossa keskitytdadan matkailijoiden saatavuuteen. Saamelaisten
kulttuuritapahtumat edustavat omaa kulttuuriaan eivatka ole verrattavissa sisalléiltaan
valikoituneen tutkimusaineiston kanssa. Tassa tutkimuksessa keskitytdan yleisesti Lapin
matkailualueen musiikki- ja elokuvatapahtumiin ja niiden kestavan kehityksen
ilmentymiin. Vaikka saamelaiskulttuuri ei ole tarkastelun kohteena sen oman
ainutlaatuisen kulttuurimerkityksen vuoksi, tullaan nama huomioimaan tutkielmassa,

mikali aineistosta 10ytyy viitteitd saamelaiseen kulttuuriin.
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1.3 Tutkimusmenetelmat

Tutkin aineistoa teoriaohjaavan sisdllénanalyysin avulla. Laadullinen sisallénanalyysi on
kirjoitettuihin aineistoihin helposti sovellettava menetelma (Tuomi & Sarajarvi, 2018, s.
192). Teoriaohjaavassa sisallonanalyysissa luokat, joihin analyysia luokitellaan, nimetdan
aikaisempaan tietoon ja teoriaan perustuen (Tuomi & Sarajarvi, 2018, s. 131). Tulen
luokittelemaan kestavan kehityksen elementteja aikaisempaan teoriaan perustuen, jotta
elementteja on tehokkaampaa analysoida. Sisdlldnanalyysin keskeinen ajatus on, etta
tekstissa  toistuvat sanat ja teemat luokitellaan harvempiin ja isompiin
sisaltokategorioihin (Weber, 1990). Laadullinen tutkimus on tulkitsevaa, eli sellaista,
jossa tutkimuksen data ei ole standardoitua, vaan se on aktiivista tutkijan tulkintaa

(Schreier, 2012).

Sisdllénanalyysi ei ole vain tekstiin kdytettava analyysimenetelma, vaan sitd voidaan
myo6s soveltaa kuviin. Seppdnen (2005, s. 144) korostaa, ettd kuvat ja visuaaliset
elementit voivat myds olla sadanndnmukaisia tekstin tavoin ja myo6s tutkittavissa ja
koodattavissa tekstin tavoin. Tutkimusaineistooni sisaltyy tekstien lisdaksi myds kuvia ja
videoita, joilla on merkittava rooli koko Instagram-julkaisun viestissa. Instagram-julkaisu
vaatii aina kuvan tai videon julkaisuun ja siksi analyysissani tekstien lisaksi on merkittavaa
huomioida kuvissa ja videoissa ilmenevia kestavan kehityksen teemoja. Seppanen (2005,
s. 149) jatkaa, ettd vaikka visuaaliset ja kirjoitetut aineistot eroavat toisistaan ja kuvia
havainnoidaan eri tavalla kuin tekstid, visuaalisen ja kirjoitetun aineiston kasittelyssa

maadraytyvat samat periaatteet.

Laadullinen teoriaohjaava sisdllénanalyysi auttaa minua teemoittelemaan aineistoani ja
tunnistamaan aineistosta kestavan kehityksen ilmentymida. Analyysissa aineisto
luokitellaan teemoittain sisaltoluokkiin teoriaohjaavan sisalldnanalyysin avulla. Sovellan
analyysini koodausrungossa kestdavan kehityksen nelipilarimallia. Vuoden 2005 YK:n
huippukokouksessa kestavyydet tunnustettiin kolmen pilarin mallina: ekologinen
kestavyys, taloudellinen kestadvyys ja sosiaalinen kestavyys (Zhang, 2013, s. 21-22). Tata

mallia on kuitenkin tdydennetty. Burford ja muut (2013, s. 3038—-3039) haluavat edistaa
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neljan pilarin mallia, jossa neljas ja puuttuva pilari on kulttuurinen kestavyys, puolustaen
eettisia arvoja kestdvan kehityksen keskusteluissa tasa-arvoisesti kolmen olemassa
olevan pilarin kanssa. Aineisto luokitellaan analyysissa taman mukaisesti ekologisen,

taloudellisen, sosiaalisen ja kulttuurisen kestavyyden teemaluokkiin.
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2 Kestava kehitys Lapin matkailualalla

Tassa luvussa kasittelen kestavaa kehitysta seka sen tavoitteita ja ulottuvuuksia Lapin
matkailualan kontekstissa. Esittelen ensin, mitd kestava kehitys tarkoittaa ja syvennyn
sen tavoitteisiin ja ulottuvuuksiin. Tulen tarkastelemaan kestavaa kehitysta matkailualan,
ja erityisesti Lapin matkailualan, nakékulmasta. Lopussa tarkastelen kestavan kehityksen

kohtaamaa kritiikkia, joka erityisesti kohdistuu kestavan kehityksen tavoitteisiin.

2.1 Kestdva turismi Lapin matkailualalla

Turismi on osalle sosiaalinen ilmié ja nautinto, kun taas toisille se on liiketoimintaa
(Becken & Hay, 2007, s. 84). Tama ajattelu voidaan ymmartaa siiten, ettd matkaaja eli
turisti nauttii ja sosialisoituu turismin sosiaalisesta ilmiosta, kun taas paikallisille ja
alueen palveluntarjoajille turismi on liiketoimintaa. Lappi on monelle suomalaiselle
kotimainen matkailukohde, jonne mennaan nauttimaan ainutlaatuisesta ymparistosta,

mutta paikalliselle Lapin arktinen ymparisto on arkea ja tapahtuva turismi liiketoimintaa.

[Imastonmuutos on isoin uhka Suomen Lapin talvikaudelle, joka on tarkeinta aikaa
Suomen Lapin matkailualalla. Falk ja Vieru (2019, s. 1321-1322) esittelevat tuloksissaan,
kuinka ilmastonmuutos vahentda lumipeitteen maarad, mutta kansainvdlinen matkailu
ja turismi Suomen Lapissa on kiihtynyt merkittavasti ja ilmastonmuutos uhkaa tata
matkailua. Tervo-Kankare ja muut (2018, s. 203) painottavat, ettd matkailuala on
merkittava ymparistdomuutostekija, johon sisdltyy sosiokulttuurisia sekd taloudellisia
kysymyksid. He korostavat (2018, s. 218-219), ettd paikalliseen vastuullisuuteen ja
markkinaldhtdisiin ratkaisuihin keskittyva hallintomalli ei riita, koska paikallisilta
toimijoilta puuttuu usein kapasiteettia. He jatkavat, ettd apuun tarvittaisiin vahvempaa
julkista tai julkisen ja yksityisen sektorin hallintoa, jotta varmistetaan arktisen matkailun

kestava tulevaisuus globaalin ymparistomuutoksen aikana.
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Becken ja Hay (2007, s.7) kertovat, kuinka ilmaston ja turismin vélilld on jatkuvasti
vuorovaikutusta. llmasto on turismille ja turistikokemukselle resurssi, mutta sdan
vaihtelut vaikuttavat turistien kokemuksiin ja suunniteltuihin aktiviteetteihin, jos sda ei
ole odotusten mukainen (Becken & Hay, 2007, s.7). Lapin talous perustui historiallisesti
perinteisiin  saamelaisiin  elinkeinoihin,  kuten  poronhoitoon, kalastukseen,
kadentaitoihin ja metsdstykseen (Lehtola, 2015, s. 24). Naitad elinkeinoja yllapidetdaan
edelleen, mutta toinen suuri globalisaation rantauttama talouselaman kiihdyttdaja on
vallannut alueen: Lapin alueen talouselama riippuu nykydaan matkailualasta ja turismista,
silld Lapin matkailun vuosittainen kokonaiskysynta on noin miljardi euroa ja Lapin
matkailuala tyollistda tuhansia ihmisia (Lapin liitto, n.d.). Koronapandemia jarkytti
matkailualaa, mutta haasteet eivat kuitenkaan jaa koronapandemian arpiin. Suomen
hallitus leikkaa vuonna 2025 kulttuurista 17,3 miljoonaa euroa, joista 6,5 miljoonan
euron leikkaukset kohdistuvat Taiteen edistamiskeskukseen ja Suomen elokuvasaatioon
(SES), joka rahoittaa kotimaisia elokuvia (Aromaa ja muut, 2024). Aromaa ja muut (2024)
huolestuvat, millaiset seuraukset leikkauksilla on tulevaisuudessa kulttuurikentilla.
Kulttuurileikkaukset koskevat montaa eri alaa ja toimijaa kulttuurikentalla Iapi Suomen

ja haastavat useiden tapahtumien toteutumisen tulevaisuudessa.

Garcia-Rosell ja Makinen (2013, s. 399) kertovat, kuinka turistien ja
matkailuorganisaatioiden jarjestama matkailu uhkaa matkailukohteen ekologista
kestavyytta. Lahtokohtaisesti matkailualan tavoite ei siis ole tuhota luontoa ja
matkailukohteen ymparistéd, mutta se voi olla vaistamatdn sivutuote, jota se tuottaa.
Kestavan kehityksen nadkdkulmasta globalisaatio asettaa merkittdavia haasteita.
Ekologinen kestavyys on noussut keskeiseksi huolenaiheeksi, silla se muodostaa
perustan kaikelle muulle kestavalle kehitykselle. Kestavan kehityksen tavoitteiden
saavuttaminen vaatiikin kaikkien yhteiskunnan toimijoiden, mukaan lukien valtioiden,

yritysten ja kansalaisten, laajaa osallistumista.
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2.2 Kestavan kehityksen tavoitteet ja ulottuvuudet

Kestdvan kehityksen tavoitteet eivat ole turhia. Ghenain (2012, s. 4) sekd Lealin ja
muiden (2018, s. 4) mukaan kestava kehitys tarkoittaa hyvan eldamanlaadun turvaamista
nykyisille ja tuleville sukupolville ja sen tavoitteena on poistaa koyhyys, suojella
planeettaa ja varmistaa vauraus kaikille. Yhdistyneet kansakunnat nimesivat kestavalle
kehitykselle 17 pdaatavoitetta, jotka koskevat globaalisti kaikkia (Sustainable
Development Goals SDG) (kts. taulukko 2) (United Nations, n.d.). Nama kestavan
kehityksen tavoitteet (SDG) otettiin kdyttdon vuonna 2015, jonka jalkeen yritykset ovat
alkaneet omaksua tavoitteet puitteiksi toiminnalleen (Williams ja muut, 2019). Jokainen

SDG, eli kestavan kehityksen tavoite, tulee turvata myos tuleville sukupolville.

Kestavan kehityksen tavoitteiden saavuttaminen edellyttda, etta yhteiskunnat
kasittelevat erilaisia vuorovaikutuksessa olevia biofyysisia, sosiaalisia, taloudellisia ja
hallintoon liittyvia kysymyksia (Lim ja muut, 2018). Stockholm Resilience Centre (2016)
jaottelee kestdvan kehityksen tavoitteet niihin kuuluviin ulottuvuuksiin kuvion (2)
mukaisesti kolmipilarimallin mukaisesti, eli sosiaalinen ja kulttuurinen kestavyys
nahdaan tassa mallissa samana. Kuitenkin Sabatini (2019) seka Nilsson ja muut (2024)
tunnustavat kulttuurin omaksi erilliseksi pilariksi ja samalla tukevat Burfordin ja muiden
(2013) teoriaa kestavan kehityksen neljan pilarin mallista, jossa sosiaalinen ja
kulttuurinen kestavyys eritelladn omiksi ulottuvuuksiinsa. Ferran ja muut (2021, s. 83)
ovat tunnistaneet SDG-tavoitteiden joukosta kulttuurista kestdavyyttd edustavat
tavoitteet. He maarittelevat seuraavat SDG:t kulttuurin kestdavyyden ulottuvuudelle;
SDG4, SDG5, SDF8, SDG10, SDG11, SDG13 ja SDG16 seka kaikkiin ulottuvuuksiin
kuuluvan SDG17 (kts. taulukko 2).



Taulukko 2. Yhdistyneiden kansakuntien kestavan kehityksen tavoitteet jaoteltuna Ferran ja
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muiden (2018) mukaan (United Nations, n.d.).

Tavoitteen | Tavoite (SDG) Tavoitteen ulottuvuus
numero
SDG1 Ei koyhyytta Sosiaalinen kestavyys
SDG2 Ei ndlkaa Sosiaalinen kestavyys
SDG3 Terveytta ja hyvinvointia Sosiaalinen kestavyys
SDG4 Hyva koulutus Sosiaalinen kestavyys,
kulttuurinen kestavyys
SDG5 Sukupuolten tasa-arvo Sosiaalinen kestavyys,
kulttuurinen kestavyys
SDG6 Puhdas vesi ja sanitaatio Ekologinen kestavyys
SDG7 Edullista ja puhdasta Sosiaalinen kestavyys
energiaa
SDG8 Ihmisarvoista ty6ta ja Taloudellinen kestavyys,
talouskasvua kulttuurinen kestavyys
SDG9 Kestavaa teollisuutta Taloudellinen kestavyys
SDG10 Eriarvoisuuden Taloudellinen kestavyys,
vahentaminen kulttuurinen kestavyys
SDG11 Kestavat kaupungit ja Sosiaalinen kestavyys,
yhteisot kulttuurinen kestavyys
SDG12 Vastuullista kuluttamista Taloudellinen kestavyys
SDG13 IImastotekoja Ekologinen kestavyys,
kulttuurinen kestavyys
SDG14 Vedenalainen elama Ekologinen kestavyys
SDG15 Maanpaallinen elama Ekologinen kestavyys
SDG16 Rauha, oikeudenmukaisuus | Sosiaalinen kestavyys,
ja hyva hallinto kulttuurinen kestavyys
SDG17 Yhteisty6 ja kumppanuus Kaikki ulottuvuudet
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Meiresin ja Ripplin (2019, s. 4-5) mukaan kestavan kehityksen kasitteeseen liittyy se,
miten vauraus ja hyvinvointi ymmarretadan, mikd nahdaan hyvana eldamana, ja mitka
arvot ihminen omistaa. Han jatkaa maarittelemalld ihmisen arvot asioihin, joilla voi
maadritelld niin sanotun hyvan elaman ominaisuudet, joita ovat hyvinvointi, kulttuurinen
kestavyys, eettiset ja moraaliset ulottuvuudet sekd normatiiviset arvot. Arvot ovat
kulttuurin kestavyyden kannalta keskeisessa roolissa ja niiden tulisi olla nakyvasti esilla,
silla néma arvot maardavat, sen, mikd ymmarretaan kestavana (Meires & Rippl, 2019, s.
6). Siksi kulttuurista kestavyytta ei voi sisallyttaa tdysin sosiaaliseen kestavyyteen, koska

sillda on omana ulottuvuutena merkittava rooli kestavan kehityksen tavoitteissa.

Kestava kehitys on kuvion (1) mukaan yhteiskunnallisesti paikallisesti, alueellisesti ja
maailmanlaajuisesti tapahtuvaa toimintaa, jolla halutaan varmistaa tuleville sukupolville
tasavertaisesti hyvan eldaman edellytykset (Ymparistoministerio n.d.). Leal ja muut (2018,
s. 131) painottavat globaalina huolenaiheena, kuinka kestdva kehitys on otettava
huomioon kansainvalisesti valtioiden ja alueiden yhteistydssa ja tutkimuksessa.
Globalisaatio mahdollistaa, mutta myds haastaa kestdvdn kehityksen tavoitteita.
Globalisaatio aiheuttaa eriarvoisuuden kasvun, ymparistdongelmat ja paikallisten
kulttuurien heikkenemisen (Robertson, 2012). Globalisaation vaikutukset ovat
moninaiset ja ne vaihtelevat eri maissa ja yhteisoissa, mika tekee siita monimutkaisen ja
kiistanalaisen ilmién. Robertson (2012, s. 191) kritisoi globalisoitumisen luovan
yhteiskunnan kulttuurista homogeenisen eli yhden vallitsevan kulttuurin muiden
ylle. Taloudellinen globalisaatio ilmenee esimerkiksi kansainvdlisen kaupan ja
investointien liikkkuvuuden lisddntymisena (Urata ja muut, 2012, s. 1-2). Kestava kehitys
ei ole vain isojen tahojen toimintaa vaan tavoitteisiin taytyy sitoutua myos pienemmilla

alueilla ja paikallisesti.
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maailmanlaajuinen

alueellinen

paikallinen

Kuvio 1. Kestavan kehityksen tapahtuma-alueet (Ymparistoministerio, n.d.).

Kestdavan kehityksen tavoitteiden saavuttaminen edellyttaa,

ettd yhteiskunnat

kasittelevat erilaisia vuorovaikutuksessa olevia biofyysisid, sosiaalisia, taloudellisia ja

hallintoon liittyvia kysymyksid, jotka tulee varmistaa kaikilla kestdvan kehityksen

tapahtuma-alueilla paikallisesta maailmanlaajuiseen asti

(Lim ja muut,

Tasavertainen kehitys tdytyy turvata taloudellisesti, ekologisesti, sosiaalisesti ja

kulttuurillisesti (kuvio 2) (Burford ja muut, 2013).

Ekologinen

kestavyys

Kestava
kehitys

Kulttuurinen
kestavyys

Taloudellinen
kestavyys

Sosiaalinen

kestavyys

Kuvio 2. Kestdvan kehityksen nelipilari-malli (Burford ja muut, 2013).
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Krusin ja muiden (2020, s. 633) mukaan vallitseva ndakokulma konkreettisiin kestavan
kehityksen representaatioihin keskittyy aineelliseen kestavyyteen, kuten fyysisten
resurssien sadstamiseen ja taloudellisiin makrohuoliin, jotka koskevat tehokkuutta,
vaikuttavuutta, kasvua, suorituskykya ja kannattavuutta. Krus ja muut (2020, s. 633)
lisadvat tahan nakemykseen myds aineettoman kestdvyyden, joka liittyy olennaisesti
sellaisiin nakokulmiin, kuten kayttaytyminen, arvot, kulttuuri ja identiteetti, jotka usein
toistuvat paikallisten sosiaalisesti rakennetuissa tilanteissa toimivien yksildéiden kautta.
Burfordin ja muiden (2013) kestdvan kehityksen nelipilarimalli voidaan jaotella Krusin ja
muiden (2020, s. 633) mukaan aineelliseen kestavyyteen ja aineettomaan kestdvyyteen,
jossa ekologinen ja taloudellinen kestavyys kuuluisivat aineellisiin tekoihin ja sosiaalinen
ja kulttuurinen kestavyys aineettomiin. Nadin kulttuurinen kestavyys voidaan tulkita

omana ulottuvuutena, joka on erillinen sosiaalisesta kestavyydesta.

2.2.1 Ekologinen kestavyys

Yksi isoimpia teemoja kestdvassa kehityksessa ja erityisesti ekologisessa kestavyydessa
on ilmastonmuutos ja sen torjuminen ja ympariston monimuotoisuuden ylldapitdminen.
Aarts (1999, s. 89) madarittelee ekologiseen kestavyyteen perustekijoiksi villieldinten ja
luonnonvarojen suojelun sekd maan ja veden kdytdn tuotannon ylldapidon ilman, etta
ympadristd ja ilmasto heikkenisivat niiden kaytostda. Mensah (2019, s. 10) esittda
ekologisen kestavyyden kasitteen liittyvan luonnonymparistdon ja siihen, kuinka se pysyy
tuottavana ja kestdavana tukemaan ihmisten elamaa. Mensahin (2019) maaritelmaan on
tarkeda lisata myos Aartsin (1999) villieldinten ja luonnonvarojen suojelu, silld ihminen

ei pystyisi eldamaan ilman ekologisesti rikasta ja hyvinvoivaa luontoa.

Janicke (2012, s. 19-20) esittada, etta korkea talouskasvu ei voi olla ekologisesti kestdvaa,
koska sita ei voida tehdd ymparistoétehokkaasti, ja etta ekologisesti kestava kasvu on
maltillisempaa. Han jatkaa, ettda pelkdstdadan ekologisella ajattelulla ei voi luoda
ekologisesti kestavaa kehitysta vaan rinnalle tarvitaan my0ds rakenteellisia muutoksia,

jotka vaikuttavat markkinatalouden ja teknologiarajojen ulkopuolelle. Taulukon (2)
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mukaan Yhdistyneiden kansakuntien kestavan kehityksen tavoitteista SDG13
(ilmastotekoja), SDG14 (vedenalainen eldmd) ja SDG15 (maanpdallinen elamd) ovat
ekologisesti kestdvia tavoitteita, joiden tulee yllapitdda ympariston ja luonnon

tavoitteiden turvaaminen.

2.2.2 Taloudellinen kestavyys

Taloudellisen kestdavyyden tavoite kulminoituu keskeiseen kysymykseen siitd, miten
vastataan nykyajan taloudellisiin tarpeisiin heikentamatta tulevaisuuden taloudellisia
mahdollisuuksia (lkerd, 2012, s. 1). Taloudellinen kestdvyys takaa turvallisen
taloudellisen tilanteen niin nykyhetkeen kuin tulevaisuuteen. lkerd (2012, s. 15) tulkitsee
kestavyyden oleellisten kysymysten nousevan yksilon arvoista ja maailmankatsomuksista.
Han jatkaa, ettd useilla taloustietdjilla voi olla kasitys ja oletus, etta silla, mita
yhteiskunnassa tai luonnossa tapahtuu, ei ole taloudellista arvoa eikd merkitysta
taloudelliseen kestavyyteen. lkerd on kuitenkin eri mieltd. Aidon kestavyyden
nakokulmasta koko yhteiskunta sisdltyy luonnon piiriin, ja talouden sisdltyessa

yhteiskunnan piiriin, koko talous on myds luonnon piirissa. (lkerd, 2012, s. 15).

Mensah (2019, s. 9) kertoo, ettd talous koostuu markkinoista, joilla liiketoimintaa
tapahtuu. Jokaisella taloudellisella paatokselld on sosiaalisia ja ekologisia vaikutuksia
(Ikerd, 2012, s. 15). Retchless ja Brewer (2016) vaittavat, ettd nykyisessa
maailmantilanteessa suurin huolenaihe ndyttdda olevan talouskasvussa: tarkeita
kustannustekijoita, kuten koyhtymisen ja saastumisen vaikutukset, jatetdaan ldhes
kokonaan huomioimatta, samalla tavaroiden ja palveluiden kysynta ohjaa markkinoita ja
aiheuttaa ymparistéa tuhoavia vaikutuksia. Zhai ja Chang (2019) yhtyvat Retchlessin ja
Brewerin (2016) véitteeseen toteamalla, ettd taloudellinen kestdavyys edellyttaa

paadtoksia, joissa otetaan huomioon kestavyyden nakdkulmat.

Taulukon (2) mukaan Yhdistyneiden kansakuntien kestavan kehityksen tavoitteista (SDG)

SDG8 (ihmisarvoista tyota ja talouskasvua), SDG9 (kestdvaa teollisuutta), SDG10



22

(eriarvoisuuden vdahentdaminen) ja SDG12 (vastuullista kuluttamista) ovat taloudellisesti
kestdvia tavoitteita, joiden tulee taloudellisen kestavyyden tavoitteen mukaisesti

yllapitaa talouskasvua vaarantamatta muita kestavan kehityksen osa-alueita.

2.2.3 Sosiaalinen kestavyys

Van deer Leeuw (2020, s. 27) vaittaa, ettd yhteiskunta on ymparistokriisin sijaan
yhteiskunnallisen kriisin edessa. Han perustelee taman silld, ettda yhteiskunnat
madrittelevat itse, mitda he pitavat ymparistéonaan ja mitka ovat ymparistén ongelmia,
eika yhteiskunta voi paeta vastuuta ymparistdilmioistd, jotka aiheuttavat huolta. Ei ole
olemassa yhta tarkkaa madaritelmaa, mita sosiaalinen kestavyys tarkoittaa (De Fine Licht
& Folland, 2019, s. 23). Eizenberg ja Jabareem (2017, s. 11) méaarittelevat sosiaaliselle
kestavyydelle nelja keskeista kasitettd, jotka maarittelevat sosiaalisen kestdvyyden
tavoitteet. Sosiaalisen kestavyyden keskeiset kasitteet ovat kaupunkirakenteet,
turvallisuus, oikeudenmukaisuus seka ekologinen prosumption eli kuluttajan itsendinen
ekotuotanto ja -kulutus. Turvallisuuden kasitteen he perustelevat siten, ettd ihmisille,
eldimille ja luonnolle osoitettu turvallisuus on kestavan kehityksen ja sosiaalisen
kestavyyden perusedellytys. Kestdavien kaupunkimuotojen tavoitteena on saavuttaa
kaupunkien fyysinen muoto, joka on kestdavyyden, turvallisuuden ja sosiaalisten

tavoitteiden mukainen (Eizenberg & Jabareem, 2017, s. 12).

Mensah (2019, s. 10) lisda sosiaalisen kestdavyyden tavoitteen madrittelemiseen sen,
kuinka sosiaalisen kestdavyyden tavoite on tasa-arvon kaikki muodot, jotka edistavat
rauhaa ja sosiaalista vakautta. Taulukon (2) mukaan Yhdistyneiden kansakuntien
kestavan kehityksen tavoitteista SDG1 (ei koyhyyttd), SDG2 (ei nalkaa), SDG3 (terveytta
ja hyvinvointia), SDG4 (hyva koulutus), SDG5 (sukupuolten tasa-arvo), SDG7 (puhdas vesi
ja sanitaatio), SDG11 (kestdvat kaupungit ja yhteisd) sekd SDG16 (rauha,
oikeudenmukaisuus ja hyva hallinto) ovat sosiaalisesti kestdvia tavoitteita, joiden tulee
sosiaalisen  kestdavyyden  tavoitteen  mukaisesti  yllapitaa  tasa-arvoa ja

oikeudenmukaisuutta ehkdisemalla epaoikeudenmukaisuuksia.
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2.2.4 Uusi ulottuvuus — Kulttuurinen kestavyys

Bernardi (2011, s. 75) maarittelee kulttuurin tapana, jolla ihminen maarittelee suhteensa
maailmankaikkeuteen. Hall (1997, s. 1) méaarittelee kulttuurissa olevan kyse yhteisista
merkityksista, missa kieli toimii vdlineena, jolla tuotetaan ja vaihdetaan merkityksia ja
kielella on siksi keskeinen merkitys kulttuuristen arvojen ja merkitysten keskiossa.
Ensimmaisessa lahestymistavassa kulttuuria kohtaan, 1700- ja 1800-luvuilta, kulttuuria
on pidetty positiivisena pdamaarana ja se on rinnastettu yhteiskunnalliseen edistykseen,
eli kulttuurin kasitteestd tulee vaistamatta yhteiskunnan arvojarjestelman kriteeri
(Bernardi, 2011, s. 103). Tieteellinen ajattelu on korvannut ja uudistanut tdman
[ahestymistavan silla maaritelmalla, ettd kulttuuri on kriteeri ihmisen ominaisten

toimintojen erottamisessa tdysin biologisista elamantavoista (Bernardi, 2011, s. 104).

Meires ja Rippl (2019, s. 6) kertovat, kuinka yleinen ymmarrys kestavasta kehityksestd on
suunnattu tulevaisuuteen. He jatkavat, ettd kulttuurisen kestdavyyden on otettava
huomioon my6s menneisyys, ja siksi kasiteltava kysymyksia, jotka koskevat kulttuurisia
muistoja ja perintda arkistoissa, kirjastoissa ja museoissa, jotka siten auttavat
valittdmaan kulttuuritietoa tuleville sukupolville. Kuten Sabatini (2019, s. 35) toteaa,
kulttuurin tuottaminen kulttuurin avulla synnyttdaa yhteiskunnallisia vaikutuksia; se
hyoddyttaa nykyisia sukupolvia tavalla, jossa fyysinen padoma ei vahene, mutta henkinen

padoma kasvaa ja kokonaisuudessaan sosiaalinen hyvinvointi lisdantyy.

Ferran ja muut (2021, s. 86) maarittelevat kulttuurisen kestavyyden tavoitteeksi sen, etta
yhteiskunnassa tulee yllapitdaa kulttuurin  sosiaalista roolia ja varmistaa
kulttuuriperintdjen suojelu. Taulukon (2) mukaan Yhdistyneiden kansakuntien kestavan
kehityksen tavoitteista SDG4 (hyva koulutus), SDG5 (sukupuolten tasa-arvo), SDF8
(ihmisarvoista tyotd ja talouskasvua), SDG10 (eriarvoisuuden vahentaminen), SDG11
(kestavat kaupungit ja yhteisot), SDG13 (ilmastoteot) ja SDG16 (rauha,

oikeudenmukaisuus ja hyva hallinto) ovat kulttuurillisesti kestdvia tavoitteita, joiden
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tulee kulttuurisen kestavyyden tavoitteen mukaisesti yllapitdaa kulttuurin roolia,

sosiaalista yhteenkuuluvuutta seka kulttuuriperinnén suojelua.

2.3 Kestdvan kehityksen kohtaama kritiikki

Kestava kehitys ja sen tavoitteet ovat kohdanneet kritiikkia. Kotzé ja Adelman (2023, s.
242) vaittavat, etta kestava kehitys ja sen tavoitteet eivat ole kestavia , koska ne ovat liian
sidoksissa sosiaalisiin ja oikeudellisiin instituutioihin ja kaytantoihin, jotka luovat
kestamattoman ja epaoikeudenmukaisen maailman. Eisenmenger ja muut (2020)
pohtivat taas pehmedammin, mutta kriittisesti sosiaaliekologisesta nakdkulmasta
kestavan kehityksen tavoitteiden mahdollisuuksia seurata ja saada aikaan muutos kohti
kestavaa kehitysta. He (2020, s. 1104) kertovat, etta vahva keskittyminen talouskasvuun
ei ainoastaan heikenna kestavaa resurssien kdyttdd, vaan myos itse asiassa vastustaa
tavoitetta vahentaa resurssien kokonaiskayttda. Eisenmengerin ja muiden (2020, s. 1108)
tutkimuksen mukaan kestdavan kehityksen tavoitteet (SDG:t) eivdat ole riittavat
ohjaamaan yhteiskuntia ja YK:n valtioita ekologisesti kestavdlle tielle, koska ne
painottavat talouskasvua ja tehokkuutta absoluuttisten resurssivihennysten sijaan ja
todellinen muutos vaatii syvempda yhteiskunnallista rakennemuutosta. Kotzé ja
Adelman (2023, s. 242—-243) ovat tuloksissaan ldhes samaa mieltd, ettd kestdva kehitys
edustaa konservatiivista talousajattelua, jos voitontavoittelu asetetaan ekologisen
kestdvyyden edelle. Talouskasvu on tdssa kontekstissa maadritelty tuotannon ja
kulutuksen maarallisena lisadntymisend, johon on vaikea sovittaa yhteen ekologinen ja
kestdva ajattelu. Mutta voiko talouskasvu tarkoittaa myds hyvinvoinnin, osaamisen ja
sosiaalisen pddaoman kasvua, jossa talous ja sijoitukset toimisivat luonnon ja

ekologisuuden rajoissa?

On tarkeda muistaa, etta kestava kehitys turvaa ja edistda myds taloudellista kestavyytta,
mutta talouden taytyy toimia kestavan kehityksen tavoitteiden mukaisesti huomioiden
muut ulottuvuudet kestdvassa kehityksessa. Orlando ja muut (2022) tarkastelevat, miten

investoinnit ja yhteiskunnallinen kulttuuri vaikuttavat vihreiden teknologioiden
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innovaatioiden hallintaan julkisissa seka yksityisissa sektoreissa. Heidan (2022, s. 2282)
tutkimus osoittaa, ettda hallitusten investoinnit luontoystavallisiin innovaatioihin ovat
tehokkaampia kuin yksityisen sektorin, ja etta maan vauraus ja kulttuurinen taso voivat
ennustaa ekoinnovaation korkeampaa tasoa, silla varakkaammat seka tyytyvdisemmat
yhteiskunnat ovat usein ymparistoystavallisia. Adanma ja Ogunbiyi (2024) todistivat, ettd
ymparistopolitilkka voi merkittavasti parantaa ympariston laatua sekd taloudellista
tehokkuutta varsinkin, kun nama yhdistetdaan teknologisten innovaatioiden kanssa ja
kansainvalisessa yhteistyOssa. Lisdksi he (2024) todistivat, ettd hyvin suunnitellut ja
paikallisesti olosuhteita huomioivat politiikat voivat edistda talouskasvua ja kestavaa

kehitysta.
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3 Tapahtumaviestinta sosiaalisessa mediassa

Tassa luvussa syvennyn sosiaalisen median rooliin viestintd- ja promotionaalisena
vdlineena sekd strategiana tapahtumamarkkinoinnissa. Markkinointivdlineet ja -
strategiat ovat sosiaalisen median ilmentymisen jalkeen muuttuneet perusteellisesti,
kun kuluttajalle viestiminen tapahtui ennen vain yhdensuuntaisesti (Mangold & Faulds,
2009, s. 364). Nyt kuluttaja on isommassa roolissa sosiaalisessa mediassa
vastavuoroisella kanssakdaymisellad yrityksen tai brandin kanssa. Luvussa 3.1 tarkastelen
sosiaalista mediaa viestintdvdlineena, jonka jdlkeen syvenndn tarkasteluni
tapahtumaviestintdan sosiaalisessa mediassa. Lopussa perehdyn, miten kuluttajia

sitoutetaan sosiaalisessa mediassa.

3.1 Sosiaalinen media promotionaalisena valineena

Sosiaalinen media ei tunne maantieteellisia, sosiaalisia, poliittisia tai demografisia rajoja
ja yltaa rajojen ulkopuolelle julkisen vuorovaikutuksen kautta (Pan ja muut, 2019, s. 74).
Siksi sosiaalisesta mediasta on noussut suosittu ja yleinen markkinointi- ja
viestintdkanava, jossa yleisda voidaan saavuttaa vain silla, etta kuluttajalla on laite ja tili,
jolla padsee internetiin ja sosiaalisen median kanaviin. World Wide Webin syntyessa
syntyi myo6s uusi ilmid, kun kuluttajat pystyivat olemaan yhteydessa yrityksiin ja toistensa
kanssa multimedia-alustalla (Berthon & muut, 2012). Teknologian kehityksen johdosta
internetin ja sosiaalisen median ensimmainen malli koki tdaysin uudenlaisen kehityksen,
kun asiakaskeskeinen kehitys ja ajattelu nousi keskioon sosiaalisen median kehityksessa

(Berthon & muut, 2012).

Mangold ja Faulds (2009, s. 359) esittavat sosiaalisen median olevan hybridielementti
promotionaalisen markkinointiviestinnan alueella, koska siind yhdistyvat perinteisen
integroidun  markkinointiviestinnan tyokalujen ominaisuudet, joissa yritykset
puhuttelevat suoraan asiakkaitaan. Sosiaalisella medialla on toinen mielenkiintoinen

rooli promotionaalisena vadlineena. Kuluttajat voivat kayttdaa sosiaalisen median kanavia



27

kommunikoidakseen keskenaan ilman yrityksen tai brandin edustajaa (Mangold & Faulds,
2009, s. 359). Tyytyvdinen tai tyytymaton asiakas voi sosiaalisen median avulla kertoa
muille kuluttajille oman mielipiteensa nyt suuremmalle yleisolle yhdella julkaisulla jollain
sosiaalisen median kanavalla, kuten Instagramissa tai TikTokissa. Sen sijaan, etta
kuluttajat kertoisivat mielipiteensa muutamille ystaville, he voivat kertoa sen nyt sadoille

tai tuhansille muille ihmisille sekunneissa (Mangold & Faulds, 2009, s. 359).

Hudson ja muut (2016, s. 38) osoittavat, ettd kuluttajat, jotka ovat yhteydessa
suosikkibrandeihinsa sosiaalisen median avulla, omaavat vahvemmat suhteet naihin
brandeihin  verrattuna  kuluttajiin, jotka eivdt ole vuorovaikutuksessa
suosikkibrandeihinsa sosiaalisen median avulla. Mangold ja Faulds (2009, s. 358) tukevat
Hudsonin ja muiden tuloksia, silla sosiaalisesta mediasta on tullut merkittava tekija, joka
vaikuttaa kuluttajakdyttdaytymisen eri ulottuvuuksiin, kuten tietoisuuteen, tiedon
hankintaan, mielipiteisiin, mielikuviin, ostotapoihin seka oston jadlkeiseen viestintaan ja
arviointiin. Mangold ja Faulds (2009, s. 358) lisadvat, ettd sosiaalinen media lisda
kuluttajien valisten keskustelujen vaikutusta markkinoilla. Alarcon-del-Amo ja muut
(2012, s. 1463) vahvistavat tata havaintoa, kuinka verkosta on tullut useille sen kayttajille
tarkein tuotteita ja palveluja koskevan tiedon Ilahde, jonka seurauksena
verkkomarkkinointi vaatii yha suuremman osan markkinoijien huomiosta ja yrityksen

budjetista.

3.2 Kuluttajan huomioiminen tapahtumaviestinnassa

Sosiaalisen median kayttdjat valitsevat ja seuraavat aktiivisesti sosiaalista mediaa
tyydyttadkseen tarpeensa tiedonhaun ja viihteen suhteen (Kim & muut, 2021, s. 454)
Tapahtumat ovat yleisesti yksilon elaman kohokohtia (Van Der Wagen & White, 2010, s.
3). Ihmisen osallistuminen tapahtumaan vain sosiaalisen median sisdltdjen kautta vaatii
tapahtuman jarjestdjilta totisia toimia hyddyntdadkseen sitd loistavaa alustaa, joka

sosiaalinen media on. Tapahtumilla on vaikutuksia, jotka ulottuvat ymparistéllisiin,



28

taloudellisiin seka sosiaalisiin ja kulttuurillisiin vaikutuksiin (Van Der Wagen & White,

2010, s. 13).

Kim ja muut (2021, s. 454) osoittavat, ettd sosiaalisen median julkaisujen
informatiivisuus vaikuttaa merkittavasti siihen, kehittyykd kuluttajien tietoluottamus,
joka puolestaan vaikuttaa heidan kayttaytymisaikomuksiinsa sen suhteen, aikovatko he
jakaa tapahtuman tietoa ja aikovatko he osallistua tapahtumaan. Heiddn mukaansa
sosiaalisen median kayttdjat luottavat todenndkdisemmin tapahtumajdrjestdjien
antamiin tietoihin, jos tiedot ovat hyddyllisia ja merkityksellisia tapahtuman kannalta, eli
sosiaalisen median kdyttdjat kokevat mielihyvad, kun he kuluttavat tapahtumaan liittyvia

julkaisuja ja ovat motivoituneita jakamaan sitd sosiaalisessa mediassa.

3.3 Sitouttaminen sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisesta mediasta on tullut tehokas sitouttamisen valine. So ja muut (2024, s. 1068)
sekd Hudson ja muut (2013, s. 207) kertovat, ettd sitoutumisen lisdksi suositellaan
toteuttamaan  markkinointitoimenpiteitd, silla ne mahdollistavat kuluttajan
sitoutumisen sosiaalisen median avulla. Pino ja muut (2019, s. 197) kertovat, etta
sosiaalisen median viesteissda kdytetty kieli voi vaikuttaa kayttdjien sitoutumiseen
verkossa. He toteavat, ettd myos toimintakehotuksilla, lauseen muotoilulla seka viestin
eloisuuden lisdamisen kuvien, videoiden ja linkkien avulla on merkitysta positiivisesti

kayttdjien sitoutumiseen verkossa ja sosiaalisessa mediassa.

Tyytyvaisyydelld on vaikutusta siihen, miten asiakas kokee saamansa palvelun.
Asiakkaan tyytyvdisyys perustuu palvelun odotuksien ja palvelun jalkeisen
tyytyvaisyyden vertaamisen hdnen aikaisempiin kokemuksiinsa ja niiden asettamiin
standardeihin (Jamil ja muut, 2022, s. 3). Sosiaalisessa mediassa luotu sisalto ja
viestiminen suoraan kuluttajille vaikuttavat siihen, millaiset odotukset kuluttajalle
asetetaan. Tarjotun palvelun taytyy silloin vastata tai ylittaa tdma odotus, jotta asiakas

sitoutuu ja on tyytyvdinen saamansa palveluun.
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Sosiaalisen median sisdltéa tdytyy tehda harkiten, jotta se olisi mahdollisimman
tehokasta. Kim ja muut (2021, s. 455) huomauttavat, etta yrityksilla ja organisaatioilla on
tapana tarjota viihdyttavampaa tietoa sosiaalisessa mediassa, mutta liika keskittyminen
viihdyttavaan ja palkitsevaan sisallon luomiseen ottamatta huomioon itse tietoa, jota
julkaisussa halutaan kertoa, sekoittaa tiedon merkitystd. Sosiaalisessa mediassa
vaaditaan tehokkaita toimenpiteita julkaisujen ajoituksen, tiheyden ja sisallon
hallitsemiseksi asetettujen markkinointitavoitteiden saavuttamiseksi (Jamil & muut,
2022, s. 9). Yritykset ja organisaatiot voivat onnistuneesti luoda vahvoja suhteita
kuluttajien ja brandin valille, jos he saavat kayttdjat helposti samaistumaan sisaltéonsa.
Sitouttamisessa on siis kyse siitd, miten kuluttaja luottaa saamaansa informaatioon

sosiaalisessa mediassa seka kuinka tehokasta luotu sisalto julkaisuissa on.
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4 Kestava kehitys Lapin matkailualan musiikki- ja

elokuvatapahtumien Instagram-viestinnassa

Tassa luvussa suoritan aineistoni analyysin. Tavoitteenani on selvittad, miten Lapin
musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-viestinndssa hyddynnetdaan kestdavan
kehityksen teemoja ja merkityksida = promotionaalisen markkinointiviestinnan

nakoékulmasta. Esittelen analyysiani aineistostani poimittujen esimerkkien kautta.

Analyysini alkaa tarkastelemalla, millaisia kestavan kehityksen teemoja on havaittavissa
Lapin musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-sisalldissa. Kestdavan kehityksen
elementtien merkitysta analysoidessa tukeudun laadulliseen teoriaohjaavaan
sisdllédnanalyysiin. Erittelen, millaisia ekologisia, taloudellisia ja sosiaalisia seka
kulttuurillisia kestavyyden teemoja Instagram-sisalldissa on tunnistettavissa Burfordin ja
muiden (2013) nelipilarimallin mukaisesti, ja millaisia suurempia kestdavan kehityksen
merkityksia ne luovat tapahtumakontekstissa. Apunani luokittelussa kaytan taulukkoa 2,
johon on lueteltu kaikki kestavan kehityksen tavoitteet ja niiden ulottuvuudet. Tama
auttaa I6ytdmadan ulottuvuuksien teemoja aineistosta. Sisdlldnanalyysi auttaa
selvittdamaan, miten kestdavan kehityksen piirteita ja merkityksia esitetdan Instagramissa
tapahtumien jdrjestdjien toimesta. Analyysin lopun yhteenvedossa tarkastelen
|6ytamiani tuloksia ja pohdin, millaisia kestavan kehityksen ilmentymia tapahtumien

Instagram-viestinndssa on havaittavissa.

4.1 Ekologiset teemat

Ekologisuus nousee aineistossa esille kestavan kehityksen ulottuvuutena, esimerkiksi
niin sanottujen vihreiden tekojen kautta. Ekologisia teemoja esitelldadn tapahtumien
Instagram-viestinndssa ymparistdda kuvaillen. Lapin matkailualueen ymparistd, jossa
tapahtumat jarjestetaan, tekee ekologisuudesta erityisen ndkyvan elementin

tapahtumien Instagram-viestinnassa. Julkaisujen valilla oli vaihtelevuutta siind, miten
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ekologista kestavyytta on havaittavissa, mutta luontokuvat nousivat selkedsti isoimpana
teemana ekologisen kestavyyden teemaluokassa. Luontokuvien lisdksi ymparisto- ja
ilmastotekoja myds tuodaan ilmi julkaisujen kuvateksteissd. Ekologisuuteen
kannustetaan myds tapahtuma-alueen ulkoilma-aktiviteettimahdollisuuksilla, joilla

padsee kestdvasti nauttimaan alueen ainutlaatuisesta luonnosta.

4.1.1 Luontokuvat

Ekologista kestavyytta ilmennetdan Instagram-julkaisuissa luontokuvilla. Luontokuvat
merkitsevat sen ainutlaatuisen ympariston arvostusta, jossa tapahtumat jarjestetdan.
Kestdvan kehityksen tavoitteet SDGT 14 ja 15 ovat vedenalaisen elaman ja maanpaallisen
eldaman turvaaminen. Luontokuvat auttavat luomaan merkitystd ja arvostusta sille
koskemattomalle luonnolle, joka on olemassa. Tapahtumia rakentaessa taytyy aina koota
tapahtuma-alue ja tarvittavat tapahtumarakennukset, ja tapahtumien jarjestdjat
haluavat arvostaa ja luoda mahdollisimman vahan tuhoja ainutlaatuiselle luonnolle,
joissa tapahtumat jarjestetaan. Kuvissa 1 ja 2, Rukatunturilla jarjestettava Solstice julkaisi
pysdyttavan hiljaisen kuvan talvella laskettelukeskuksesta, joka julkaisuaikana kuhisi
laskettelijoista. Naky tyhjasta kesdisesta Rukatunturista ei ole kaikille yleinen, silla
monelle tunturi on tuttu talvisesta ndkymastaan. Kuvat (1 & 2) antavat kesakuvillaan
merkitystd kauniiseen ymparistéon, jossa Solstice tapahtumansa jarjestaa ja siten
arvostaa ympadroivaa luontoa. Kuvissa ndkyy rakennetun alueen lisaksi myds

koskematonta luontoa, joka valittaa merkityksen luonnon ainutlaatuisuudesta.
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solstice.festival

solstice.festival For decades, people have climbed up the
Ruka field to celebrate the midnight sun. We carry on this
tradition in our own way 4

Solstice 2022 @ Ruka 24th - 26th June.

#solstice2022
#coordinatesofnature

139 vk Niytd kisnnds

Qv A

1190 muuta tykkaavat

Kuva 1. Julkaisu Rukatunturista ja Solsticen tapahtumapaikasta. Kuvakaappaus
@solstice.festival (@solstice.festival, 2022a).

@ solstice.festival - Seurataan

@ solstice.festival 122 vk

Northern Finland sure has its perks and
peaks 4
m#i: @orienteermapazine [ @sannimaria
#solstice2023

#coordinatesofnature
Nayta kddnnos

H . orienteermapazine 122 vk
N

1tykkdys Vastaa

Qv W

292 tykkaysta

6. joulukuuta 2022

Lisaa kommentti @

Kuva 2. Julkaisu kesaisesta Rukatunturista. Kuvakaappaus @solstice.festival (@solstice.festival,
2022i).
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Sodankylan elokuvajuhlissa kavijoilla on usein silmat kohdistettuna isoon nayttéon,
mutta aikaa my6s luonnon arvostamiselle on. Kuvassa 3 Sodankyldn elokuvajuhlat ovat
julkaisseet kuvakarusellissa kuvan, jossa tapahtumakavijat ovat tyynen jarven rannalla
katsomassa keskiyon aurinkoa. Keskiyon aurinko Lapissa on kirkkaampi kuin muualla
Suomessa. Kuva 3 houkuttelee veden aarelle katsomaan keskikesan aurinkoa ja
tapahtuman nimi Midnight Sun Film Festival nimensd mukaan on keskikesan auringon

juhlaa.

midnightsunfilmfest

H N - Seurataan
HE ival
Midnight Sun Film Festival

m’ midnightsunfilmfestival 146 vk
Festivaaliviikonlopulle saatiin keskiyon
aurinkoakin

IN ENGLISH: We got some midnight sun
for the weekend

i : Axa Sorjanen

#sodankylanelokuvajuhlat
#msfilmfestival2022

Qv W
369 tykkaysta
19. kesdkuuta 2022
Lisaa kommentti... @

Kuva 3. Sodankyldn elokuvajuhlien Instagram-julkaisu keskiyon auringosta. Kuvakaappaus
@midnightsunfilmfestival (Sodankylan elokuvajuhlat, 2022f).

Battre Folk i Fjallen on ainut tapahtuma, joka jarjestetdan keskelld hyytavaa pakkasta,
jolloin tunturin peittda valkoinen lumipeite ja puut tykkylumi, jota harvemmin Etela-
Suomessa ndkee. Kuvassa 4 on Battre Folkin karusellijulkaisun kuvat kauniista
Pyhatunturin maisemasta keskelld parhainta talvea, kun aurinko kdy muutaman tunnin
horisontissa ja valkoinen lumi valaisee maisemaa. Battre Folk kadyttaa
tapahtumaviestinndssaan hyvaksi Pyhatunturin talvista ymparistda. Samalla julkaisun
kuvat kasvattavat luonnon kunnioituksen merkitysta, kun lumitilanne on vuosi vuodelta
epdavarmempi. Ekologisen kestdavyyden kannalta kuvan 4 kuvilla halutaan kunnioittaa
talvista Lappia. Tapahtumaviestinnan ndkokulmasta talvinen Pyhdtunturi on

tapahtumaymparistéa markkinoiva.
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@ battrefolkfestival - Seurataan

g battrefolkfestival Muokattu - 171 vk
Hyvis vaistyvad ja tulevaa vuotta hyvé

Ja baareissa on edelleen turvallista
‘ennen kello viitts. Odotamme ensi
vuodelta hieman enemman.
Koittakaahan jaksaal

Ps. Nahdaan Pyhalla tasan kuukauden
passta

#battrefolkifjslien #pyhatunturi
resort #soldout @ruusutsss

Bursustactory @ibe1999 @pambikallio

@arppamusic @kissa_rock

Ei vield kommentteja.

oQv A

Kuva 4. Talvisesta Pyhatunturista kuvakaruselli. Kuvakaappaus @battrefolkfestival (Battre Folk,
2021).

Revontulet ovat arktisen ympariston erikoisuus, jotka lapileikkaavat tunturimaisemat.
Kino Yllds on kuvissa 5 ja 6 taltioinut revontulet ja siten onnistunut osoittamaan
ainutlaatuisen luonnon kauneuden merkityksellisyyden. Kino Yllds osoittaa kuvillaan
ulkoilmaelokuvatapahtuman todellisen ainutlaatuisuuden, kun katselijan ei tarvitse edes
suuremmin nostaa katsettaan, jos onni osuu, ettd revontulet ovat elokuvailtana
vilkkaimmillaan. Kuvat luovat kontrastia niihin ihmisiin, jotka katsovat naita kuvia jostain
muualta, missad revontulia ei ndy. Kuvista voi syntya halu paasta itsekin kyseiseen
ympadristoon ja valttaa tunne, etta jaisi paitsi jostain erityisesta. Samalla tapahtuma luo
itselleen brandia. Kino Yllas luo juuri kuvillaan 5 ja 6 itselleen tunnettavuutta

ulkoilmaelokuvapaikkana, jossa elokuvien lisdaksi katsellaan revontulia.
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oQv

115 tykkiysts

n

Kuva 5. Elokuvailta Kino Yllakselld revontulien valaisemana. Kuvakaappaus @kino_yllas (Kino
Yllds, 2023b).

~™ kino_yllas - Seurataan

o~ Kino_yllas 80 vk
Kino Yllas - Elokuvia taivasalla -
festivaali kumartaa ja osoittaa valtaisat
kiitokset kaikille avustajille,
yhteistydtahoille, tukijoille,

Kulunut tapahtumasyksymme oli
harvinaisen kostea ja useiden
vastoinkaymisten sdvyttama, mutta
hienoja kelejakin osui naytospaiville.
Oheiset kuvat kertovat enemman kuin
tuhat sanaa..

Kino Yllas -elokuvat palaavat jalleen
ensi vuonna 19. kerran. Tehdaan siita
jalleen yhdessa ikimuistoinen!

#yllas #yllas #visityllas #visityllas
#kellokas #luontokeskuskellokas
#ihmisenrinki #kinokellokas

oQvVv A
wis 106 tykkéysfﬁ

syyskuuta 202

Lisdd kommentti... @

Kuva 6. Kino Yllaksen Instagram-julkaisu elokuvaillan revontulista. Kuvakaappaus @kino_yllas
(Kino Yllas, 2023i).

Lapin matkailualueen eldinkunnan lajeista useat turistit haluavat nahda poron
matkallaan Lapissa. Kuvissa 7 ja 8 porot komeilevat tunturi- ja metsamaisemassa

Rukatunturilla. Kuva 7 on Instagram Reels -video, jossa ndakyy Rukatunturilla porotokka,

“~ kino_yllas - Seurataan

ennakkonaytoksiin. Tana syksyns
elokuren ystaia hemmotelasn myos
viikonloppujen ukopuolella

Loppuviikosta julkaisemme

ensimm3iset maistiaiset ohjeimistosta

o aiemenin paljastetun Kuolleet Lehdet
-onnakkongytksen jatkoksl

o_yllas 7 v
Elokuista iltas hyvit ulkoimaelokuvists
Kinnostuneet!

R
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joka elda rauhassa poron arkea sille kuuluvassa ymparistossa. Ekologisen kestavyyden
nakokulmasta tapahtuman jarjestajan puolelta olisi vastuullista kertoa, ettd tapahtuma-
aikanakin poroihin voi tormata. Musiikkifestivaalitapahtuma on tietoisesti tdynna danta
ja vilskettd, eika tapahtumajarjestaja tuo ilmi julkaisuissaan, miten he huomioivat alueen
eldainkunnan turvaamisen. Julkaisujen tarkoitus on ollut hieman humoristinen ja kuvat
kuitenkin osoittavat, millaista eldinkuntaa Lapin matkailualueella voidaan havaita, mika

voi kannustaa ihmisia ja matkailijoita osallistumaan tapahtumaan.

@ solstice.festival - Seurataan

solstice.festival 149 vk
Queue is building up, better secure
your tickets )

#solstice2022

#coordinatesofnature
Nayta kdaannos

Ei vield kommentteja.

Aloita keskustelu.

. O0QyvY W

~ 154 tykkaysta
BN 31. toukokuuta 2022

Lisaa kommentti... ©

Kuva 7. Instagram Reels -video Rukatunturin porotokasta. Kuvakaappaus @solstice (Solstice,
2022h).
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@ solstice.festival - Seurataan

solstice.festival 115 vk
The fell: a home to none and all 4

a: @sannimaria [ @dkonoi /
@jonistanley__

#solstice2023
#coordinatesofnature
Niyts kidnnds

0 samitallberg 115 vk
Heaven on earth & & &

Vastaa Nytd kisnnds

258 tykkdysta

25. tammikuuta 2023

Lisaa kommentti @

Kuva 8. Instagram-julkaisu tienlaidalla olevasta porosta. Kuvakaappaus @solstice (Solstice,
2023a).

Battre Folk lahestyy maisemakuvausta lisaksi hieman eri tavalla kuin muut. Kuvassa 9
graafiset luontoelementit on yhdistetty yhteen kuvaan, jossa ilmenee niin tapahtuman
ympadristolle ominaisia merkityksia, mutta myos tapahtuman kannalta olennaisia
piirteitd. Humoristisessa graafisessa kuvassa esitetdan laskettelijoita ja juhlijoita, jotka
nauttivat virvokkeista. Kuvaan mahtuu myo6s luontokuntaa, silla laskettelijat kiertavat
kuusia, ja poro ja kettu ovat myds eksyneet oletettavaan rinteeseen. Battre Folk i Fjdllen
tapahtumassa lasketellaan yhdessa ja osallistutaan eri keikoille. Musiikkia kuvassa ei
naytetd. Kuva on ristiriitainen ekologisen kestavyyden kannalta, mutta myos sosiaalisen
ja kulttuurisen kestavyyden kannalta. Pyhdtunturin rinneturvallisuudessa mainitaan, etta
rinteessa ei saa liilkkua paihtyneena (Pyhatunturi, n.d.). Kuvassa kuitenkin nikee kaksi
laskijaa, joilla on pullot kddessa. Kaksi muuta laskijaa ovat kaatuneet ja toisella
kaatuneista ei ole muuta paalla kuin shortsit. My0s toisella pullo-kdadessa-laskijalla ei ole
muuta kuin hattu ja shortsit paalla. Vaikka kuva ei kerro, ettd nakyvat pullot sisaltaisivat
alkoholia, kuvassa tapahtuva kerronta on muuta. Kuva voi kannustaa tai normalisoimaan
rinnesdantdjen vastaista toimintaa ja siten vaikuttaa juhlijoiden kasitykseen, etta
toiminta on hyvaksyttdvaa. Vaikka itse julkaisu kertoo siitd pettymyksestd, etta

tapahtuma on jouduttu perumaan, se ei oikeuta vastuuttoman toiminnan
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hyvaksymiseen. Oikeana tilanteena tapahtumat ovat vaarallisia niin muille laskijoilla kuin
festivaalikansalle, mutta my0ds erityisesti luonnolle. Roskaaminen ja luonnon

hairitseminen ovat ekologisesti vastuuttomia tekoja eivatka edista sen kestavyytta.

@ battrefolkfestival - Seurataan

s battrefolkfestival 169 vk
Hyva herrasvaki, Battre Folk i Fjallen on
peruttu ns. toista kertaa putkeen.

Tama johtuu siita, etta koronavirus
alkaa ilmeisesti levita ravintoloissa
(joissa myos Battre Folk i Fjallen oli
tarkoitus osittain jarjestaa), vasta klo
18:00 jalkeen, mika tekee elamasta ilta-
aikaan aivan liian vaarallista. Oli
rokotettu tai ei.

Qv W

250 tykkaysta
12. tammikuuta 2022

Lisda kommentti... @

Kuva 9. Instagram-julkaisu Battre Folkista graafisella kuvalla. Kuvakaappaus @battrefolkfestival
(@Battre Folk, 2022).

Jokaisessa tapahtumassa Solsticessa, Sodankylan elokuvajuhlissa, Battre Folk i Fjallenissa
seka Kino Yllaksen julkaisuissa ilmenee kestdvan kehityksen ekologisen ulottuvuuden
tavoitteiden maanpaallisen eldman ja vedenalaisen elaman turvaamisen merkityksia
luontokuvien kautta. Luontokuvilla ilmennetdaan tapahtuman sijainnin luonnon
ainutlaatuisuutta ja koskemattomuutta, jollaista muualla ei ole. Vaikka ristiriitoja on
myds havaittavissa, kokonaisvaltaisesti luontokuvat kannustavat ekologiseen
kestavyyteen ohjaamalla kuluttajia luontoon ja arvostamaan tapahtuman ainutlaatuista

ymparistoa.

4.1.2 Ympadristoteot

Ekologista  kestavyyttda ilmenee Instagram-julkaisuissa myds tapahtumien

ympadristoteoista tiedottamisen kautta. Tassa analyysissa ymparistotekoja ovat sellaiset
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teot, jotka tukevat ekologista kestavyytta ja luontoa esimerkiksi kierratyksen ja muiden
toimenpiteiden avulla. Ympadristoteot ovat tekoja, joilla on suora yhteys luonnon
kuormituksen vahentamiseen. Kestavan kehityksen SDG13 on tavoite ilmastoteoille.
Tapahtumat aiheuttavat vaikutuksia myos ymparistoon. Ympariston saastuminen on
valitettava sivutuote tapahtumissa, kun tapahtumapaikkoja rakennetaan ja ihmisia on
paljon, joten roskaaminen on ldhes vdistamadtonta. Kuvassa 10 Solstice kertoo
tapahtuman vastuullisuussuunnitelmista Instagram-julkaisun muodossa. Julkaisussa
kerrotaan tapahtuman taistelevan ymparistovaikutuksia ja ekologisia haasteita vastaan
muun muassa hyvalla ja vastuullisella roskien lajittelujarjestelmalla. Kuvassa 10 Solstice
kertoo, ettda tapahtuman tavoitteena on kayttda uudelleen sen vuoden tapahtumasta

aiheutuneita roskia ja jatteita uudelleen ensi vuoden tapahtumassa.

oolotica /\RK

@ solstice.festival - Seurataan

solstice.festival Muokattu « 152 vk

A few words about how/re trying to
tackle the culprit of our Iimua Read
more about it on our website

Niiytd kaannos

Q
0
-
Q
- §
n
[«]

Ei viela kommentteja.
Aloita keskustelu.

is3a kommentti (@)

Kuva 10. Solsticen vastuullisuussuunnitelmasta Instagram-julkaisu. Kuvakaappaus @solstice
(Solstice, 2022d).
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Tama ei kuitenkaan jaa ainoaksi ymparistoteoista kertovaksi julkaisuksi, silla vuosi
mySéhemmin samanlainen julkaisu julkaistiin Solsticen toimesta. Kuvassa 11 puhutaan jo
suoraan kierratyksesta ja siitd, miten Solstice uusiokdyttda tapahtumista aiheutuneita
jatteitd. SDG13 toteutuu Solsticen julkaisuissa. Tama ilmentda vastuullisia
ympadristotekoja Instagram-seuraajille ja kuluttajille, ja kannustaa ekologisesti kestdvaan

toimintaan.

O solstice.festival - Seurataan

solstice.fostival 94 vk

Leave no trace @ And help our
‘sustainability partner Caracara
Collective make the most out of your
waste A

#solstice2023
#icoordinatesofnature
Nayts kisnnos

Ei vield kommentteja.
Aloita keskustelu.
Qv R

57 tyl
22, kesakuuta 2023
Lisa& kommentt... (@)

Kuva 11. Solsticen kierratysoppaasta Instagram-julkaisu. Kuvakaappaus @solstice (Solstice,
2023h).

Vastuullisia ymparistotekoja huomioidaan muillakin tavoin. Kino Yllds lanseerasi uuden
termosmukia muistuttavan brandituotteen ulkoilmaelokuvilleen (kuva 12). Syysiltojen
viilentyessa ei valttamatta tee mieli kylmada juotavaa. Kestdavaan ja uusiokdyttoiseen
termosmalliseen kahvimukiin voi ottaa elokuvaa katsellessa mukaan lammintd juomaa

kahvista teehen tai vaikka mehuun. Nain valtetddan paperimukien aiheuttamat
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kustannukset ja roskat. Julkaisussa ei ilmene, missa muki on tehty. Onko se paikallista
kasialaa tai tilattu ulkomailta, joka vahentda vastuullisuusteon merkityksellisyytta? Tata
julkaisu ei kerro. Kuvassa 12 ei tuoda erityisesti ilmi erityismukia ekologisena tekona,
vaan hieman taloudellisena, mutta muki on ymparistomyonteinen. Taloudellisesti
tuotteella halutaan tehdada myyntia, mutta ymparistotekona se on uusiokayttdinen ja

vahentaa kertakayttomukien kayttoa.

~ kino_yllas - Seurataan

_o kino_yllas 82 vk
Upeat, uunituoreet Kino Yllas -
erityiskahvimukit ovat saapuneet ja
ostettavissa jo tanaan lhmisen Ringin
lippukojulta seka kahviosta. Hinta 30€.

#yllas #yllas #visityllas #visityllas

#kellokas #luontokeskuskellokas
#ihmisenrinki @visityllas

Ei vield kommentteja.

Aloita keskustelu.

oQvY W
15 tykkaysta
11. syyskuuta 2023

Lisaa kommentti... @

Kuva 12. Kino Yllas -erityiskahvimuki. Kuvakaappaus @kino_yllas (Kino Yllas, 2023e).

Lapin maakunnassa valimatkat ovat pitkia, joten yksityisautoilu lisda yllattavan paljon
kuluja niin henkilolle itselleen, mutta myds luonnolle. Esimerkissd (1) Kino Yllas
mahdollistaa Kolarin Kulttuuritoimen kanssa yhteisen bussikuljetuksen elokuvapaikalle.
Jollekin kyyti voi olla ratkaiseva tekija elokuvapaikalle padasemiseksi, jos hanelld ei
itselldan ole mahdollista jarjestaa kyytia. Vaikka esimerkissa (1) ei tarkoituksella viitata
yhteiskyytiin  ekologisena tekona, sellaisen jarjestaminen voidaan nahda
ympadristotekona, joka vahentda yksityisautoilua. Yhteiskuljetus esitetddn ensisijaisesti

mukavuuspalveluna, mutta samalla se merkitsee kestavampaa tapaa liikkua.
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(1) Eika siina viela kaikki, sanoisi mainosmies! Nimittdin Kino Yll&s ja Kolarin
Kulttuuritoimi  jarjestdavat yhteistoimin ilmaisen meno-paluu -
bussikuljetuksen Kolarista Ylldksen Ihmisen Rinkiin klo 19.00 alkaen.
lImoittaudu mukaan kuljetukseen ja nauti perilld uutuuselokuvasta
tunnelmaa tdaynna olevassa ulkoilmanayttamdssamme. (Kino Yllas, 2023f)

Solsticen ohjelma ei ole pelkdastadan musiikkia, vaan myds taidetta. Solstice hyddyntaa
ekologisesti kestavia palveluita festivaalituotannossaan. Esimerkissa (3) Solstice esittelee
vuoden 2023 festivaalitaiteilijan, joka kayttaa taiteessaan erilaista jatemateriaalia ja luo

kierratettya taidetta.

(2) This year’s resident Anastasiia Sviridenko’s work Light Affects Your Eyes
Badly is a mixed media installation that utilises different kinds of waste
material. That’s all we can say about that right now, you’ll just have to wait
and see & (Solstice, 2023e)

Ekologinen kestavyys nahdaan esimerkissa (3) Solsticen julkaisun kuvatekstissa, jossa
esitelldaan kaikki Kuusamon alueen luontoelementit vesistdistd vaaroihin ja
luonnonpuistoihin asti. Julkaisun kuvateksti painottuu runollisesti luontoaiheeseen,
jossa syvennyttadn Kuusamon alueella kasvaviin puulajeihin, Rukatunturin keskikesan
aurinkoon ja porojen elinalueeseen, jonka lopussa todetaan ilman olevan tdynna
myyttistd henked. Esimerkin (3) teksti jatkaa luonnon tadrkeyden ja ainutlaatuisuuden
merkityksen luomista ekologisesta ndkdkulmasta. Samalla esitelldan alueen muut

luontopuistot.

(3) The Kuusamo area is filled with natural beauty and it’s home to three
national parks: Hossa, Oulanka and Riisitunturi, each with their own
unique flavor. The nearby Valtavaara nature reserve has the most famous
hiking trail in the country, while in Hossa National Park you can find the
largest concentration of prehistoric rock paintings in all of Finland. From
the stone age to this day. Spruce and pine trees dominate the area where
moss and lichen cover the ground and reindeer roam free. Glaring at the
scenery from the Ruka peak you’ll see why Finland has earned its title as
the land of a thousand lakes. Since the mid 20th century Rukatunturi
(Ruka Fjeld) has been a Midsummer getaway where people gather to
celebrate the 24-hour sunlight. Due to Ruka’s northern location the sun
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doesn’t set below the horizon at all during Midsummer week ? Needless
to say the air is filled with a mythical sense. (Solstice, 2022b).

Erityisesti Solsticen Instagram-julkaisut ympadristoteoista nousevat erityisesti esiin
muihin tapahtumiin verratessa. Kino Yllaksella oli pienestd aineistostaan huolimatta pari
huomioitua ympadristoteon elementtid. Battre Folk i Fjdllenilla tai Sodankyldn

elokuvajuhlilla ei ollut Instagram-viestinnassaan ymparistdtekoja ilmentavia julkaisuja.

4.1.3 Luontoyhteyksien merkitys

Tapahtumien Instagram-julkaisuissa kuvattiin yleisesti myds erilaisia ulkoilma-
aktiviteetteja kuten laskettelua, vaeltamista seka yleisesti ulkoilua. Niiden voidaan
katsoa liittyvan erityisesti kestavan kehityksen tavoitteisiin SDG14 (vedenalainen elama)
ja SDG15 (maanpaallinen elama). Luontoyhteyttd ilmennetdan aineistossa ulkoilma-
aktiviteettien yhteydessa, kun ihmista kannustetaan luontoon. Ulkoilma-aktiviteeteilla ja
luontoyhteydelld voidaan luoda merkitystd luonnon yhteyden saamisen kanssa. Tata

kautta arvostus luontoon voi kasvaa, kun ymmartaa, miten arvokas luonto on.

Esimerkissd (4) Solstice luettelee Ruka-Kuusamon matkailukeskuksen erilaisia
luontokohteita, johon voi mennéa ulkoilemaan. Esimerkissa (4) kuvaillaan myos, etta
luonnossa oleminen on loistava mahdollisuus kytkeytya alkukantaisen itsensa kanssa,
mika korostaa luonnon luonnollisuuden merkitysta. Luonto on ollut taalla aikojen alusta
asti. Solstice ei mainosta pelkdstddn omaa tapahtumaansa vaan mahdollisuutta tehda

tapahtuman yhteydessa luontoasioita.

(4) Solstice 2022 is a brilliant opportunity to get in touch with your primal
side. Kuusamo's national parks together with Ruka-Kuusamo’s services,
hiking trails and outdoor activities make sure that there’s plenty of
options for everyone - for those who like to enjoy nature by slowing down
as well as those who like to get wild in the wilderness # Check the
website for a fuller list of activities. (Solstice, 2022c)
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Kuvassa 13, Solstice on luonut myds kuvakarusellin Rukan alueen ulkoilma-aktiviteetista,
jonne on mahtunut myos karhu. Ulkoilma-aktiviteettien ilmentymat esimerkissa (4) ja

kuvassa 13 esittavat, miten kaunis ja rauhallinen luonto on, jossa on kaikille jotain.

Ei viali kammanttaia

oQv R

71 ykaaysts

Kuva 13. Instagram-julkaisu Ruka-Kuusamon aktiviteeteista. Kuvakaappaus @solstice (Solstice,
2022c¢).

Battre Folk i Fjallen esimerkeissd (5 & 6) huomioi ja kannustaa kavijoitdan luontoon
tapahtuman aikana jarjestamalla yhteisia ja perinteiksi muodostuneita avantouintia ja
ulkojoogaa. Lasketteluunkin kannustetaan, kun festivaalilipulla saa vuokrattua
lasketteluvalineet maksutta. Tapahtuma tosiaan kannustaa ihmisia ulkoilemaan. Samalla
esimerkissa (6) huomataan taloudellisesti kestdvaa kehitystd, kun tapahtuman lipun

ostaneille mahdollistetaan laskettelu ilman ylimaaraisia kustannuksia.

(5) Hyvaa alkanutta vuotta, hyva herrasvdki. Kohta tanssitaan taivasalla ja
uidaan kylmassa jarvessa. Vilukissoille myos keikkoja sisalla. (Battre Folk,
2023a)

(6) Tekemista loytyy keikkojen ohella laskettelusta avantouintiin ja
ulkojoogaan. (Tandan iltamaki klo 17-21. Festivaalilipun haltijoille
vuokravilineet veloituksetta!) Ollaan kiltteja toisillemme! (Battre Folk,
2023b)

Alueellisten ulkoilma-aktiviteetti mahdollisuuksien esittely luo merkitystd luonnossa
olemisen tarkeydelle. Jos luonnossa oleilee, sen merkityksen myds ymmartaa. Solstice

korosti julkaisuissaan sanallisesti luonnon ikuisuudesta. Luontoyhteyksien merkitykset
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ulkoilma-aktiviteettien kautta korostavat sen merkitysta, miten tarkea luonto meille on.
Ihminen luo yhteyden luonnon kanssa olemalla ulkona. On tarkedaa huomioida, etta
aktiviteetit luonnossa tdytyy myo6s suorittaa kestdvasti ja ekologisen kestavyyden
tavoitteita noudattaen. Ulkoilu ei saa vahingoittaa luontoa tai sen eldinkuntaa. Naissa
Instagram-julkaisuissa aktiviteetit ovat luontoa arvostavia, kun kuluttajia kannustetaan
luontoon aktiviteettien kautta. Solstice seka Battre Folk huolehtii tdlla tavoin myos
kavijoiden hyvinvoinnista ja kannustaa heita ulos. Lisdaktiviteetit luonnossa toimivat
lisdshoukuttimena ja -kannustimena. Kino Yllas tai Sodankylan elokuvajuhlat eivat kerro
alueen mahdollisista ulkoilumahdollisuuksista tai aktiviteeteista, joita tapahtuma

jarjestaisi itse tapahtumaohjelman lisaksi.

Suomessa saamme elda kaikki nelja vuodenaikaa, johon mahtuu useita erilaisia ja
akillisestikin muuttuvia sadolosuhteita. Muuttuviin sadilmidihin ei aina osaa varautua.
Saa vaikuttaa siihen, miten ihminen liikkuu luonnossa. Luontoon mentdessa tarkistetaan
usein, ovatko sddolosuhteet suotuisat seka turvalliset. lImastonmuutos kiihdyttaa
sddolosuhteiden aarimmaisyyksia ja yllattavia muutoksia. Yksittdinen tapahtuma ei
kuitenkaan voi omilla teoillaan ehkaista ilmastonmuutoksen aiheuttamia sadilmi6ita.
Sadolosuhteet  kuitenkin  vaikuttavat  ulkona  jarjestettdavien  tapahtumien
mahdollisuuksiin yllapitdda tapahtumaa jatkossakin. Esimerkissa (7) Battre Folk
muistuttaa Pyhdn sijainnista, jossa pakkanen puree eri tavalla ihmiseen. Kuitenkin
esimerkissa (8) jo Battre Folk ilmoittaa, ettd yhteen tapahtumapaikan keikka-alueista ei

padse tunturin paalle, koska kova tuuli vaikuttaa hissin aukiolomahdollisuuteen.

(7)  Muistathan  pukeutua ldmpimasti. Pyhda sijaitsee  napapiirin
pohjoispuolella. Oikeasti. (Battre Folk, 2023e)

(8) Kovan tuulen vuoksi isolla tuolihissilla ei uskalla ajella, joten Antti Aution
levyn ennakkokuuntelu (klo 15) on uudelleen sijoiteltu Yhteen
maailmankaikkeuden parhaista baareista, eli Calle-Taloon, joka sijaitsee
ihan hotellin vieressa rinteen puolella. (Battre Folk, 2023f)

Lisdantyva tuuli ja heikkeneva lumitilanne vaikuttavat talven laskettelukeskuksien

aukiolomahdollisuuksiin. Ekologisen kestavyyden tavoitteiden tarkoitus onkin turvata



46

nama olosuhteet myos tulevaisuudessa. Myos kesa on yleensa Lapissa hieman viileampi
kuin muualla suomessa, mutta helteet ovat alkaneet yltda myos napapiirin ylapuolelle.

Esimerkissa (9) Kino Ylldksen katse on jo kuumasta kesasta viiledssa syksyssa.

(9) Vaikka kesd on kuumimmillaan, olemme kuumeisesti suunnittelemassa
hiukan viileamman ruska-ajan Kino Yllds -tapahtumaamme. Ensimmainen
ennakkondytds on jo varmistunut ja kesdan mittaan on luvassa lisaa
uutisia... (Kino Yllas, 2023a)

Esimerkeissa (10 & 11) huomataan, ettad tapahtuman lahestyesséa kostea keli on uhkaava
tekija aiheuttamaan ainutlaatuisesta ulkoilmateatterista siirtymisen sisatiloihin.
Sddolosuhteet ovat valilla tapahtumia vastaan ja esimerkissa (11) ilmoitetaankin kostean
kelin vaikuttavan tapahtuman jarjestelyihin, jolloin ulkoilmandyttamolta taytyy siirtya

sisatiloihin. Kostealla kelilla tarkoitetaan esimerkeissd (10 & 11) sadetta.

(10) llma pitaisi olla iltaa kohti selkenemdan pdin, joten kostea kelikdan ei
toivoaksemme tuota pukeutumisongelmaa. (Kino Yllas, 2023g)

(11) Pitkaan jatkuneen kostean kelin vuoksi, Kino Yllds muuttaa kahden
viimeisen esityksen ajaksi ulkoilmanayttamd Ihmisen Ringista kivenheiton
padhan Kino Kellokkaalle (Luontokeskus Kellokas, Tunturintie 54). (Kino
Yllas, 2023h)

Kiihtyneiden ja muuttuneiden sddolosuhteiden tulisi kiinnittdda enemman huomiota
niihin toimiin, jotka yhteiskunnassa kiihdyttavat ilmastonmuutosta. Erityisesti Lapin
matkailualueella ilmastonmuutoksen ehkdiseminen on tarkeaa, koska ainutlaatuisten
tapahtumien ja aktiviteettien jarjestaminen voi uhkaavasti olla vuosien paasta
mahdotonta. Lampimampi kesa ja [ampimampi talvi voivat nopeasti alkaa vaikuttamaan
Lapin elio- ja eldinkunnan muutoksiin, jotka vaikuttavat tulevaisuuden Lappiin.
Huonommilla sdadolosuhteilla voidaan kannustaa elamaan luonnon mukaan ja auttaa
ulkoilijoita varautumaan erilaisiin sdadolosuhteisiin hyvin. Tapahtuma voi silti olla

onnistunut, vaikka saa ei suosisi.
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4.2 Taloudelliset teemat

Taloudellisia teemoja esitellddan tapahtumien Instagram-viestinndssa mainosten ja
myynnin sekd yhteistydkumppaneiden osalta. Kaikki aineiston tapahtumat ovat
maksullisia. Kestavan kehityksen tavoitteista SDG8 ihmisarvoinen tyo ja talouskasvu,
SDGY kestava teollisuus, SDG10 eriarvoisuuden vdahentaminen ja SDG12 vastuullinen
kuluttaminen ovat taloudellisesti kestavia. SDG8 ja SDG10 ovat myds kulttuurillisesti
kestdvia tavoitteita ja tdssa analyysissa ne ovat myo6s tyontekijoiden hyvinvoinnin
kulttuurillisen kestavyyden osiossa. Tarkastelen aineistossa, miten kestavasti tuotetaan
myyntid ja mainostamista seka miten kestavasti toteutetaan yhteistydkumppanuuksia ja
miten tama vaikuttaa tuotteiden kuluttamiseen. Vuonna 2022 Instagram-julkaisuissa oli
havaittavissa myos korona-ajan haasteita ja sen vaikutuksia tapahtuman talouteen. Tassa
osiossa selvitetdadn, miten tapahtumia mainostetaan orgaanisesti Instagramissa

kestavasti.

4.2.1 Mainostaminen ja myynti

Tapahtumaa tdytyy mainostaa, jotta kavijoita tulee paikalle ja tapahtuma voidaan
toteuttaa. Tapahtuman jatkaminen on kannattavaa seuraavallekin vuodelle, jos
tapahtuma saa tarpeeksi kavijoita ja lipuista maksetaan. Kino Ylldksen aineisto on
valtaosin mainostusta. Tapahtuman Instagram-tilin julkaisut koostuvat elokuvajulisteista.
Kuvassa 14 on yksi esimerkkijulkaisu Kino Yllaksen Instagramista, jossa mainostetaan
SUURI KUSETUS -elokuvaa. Kino Yllds ei muulla tavoin mainostanut tapahtumaansa, josta
ilmenisi, etta samaisessa tapahtumassa esiintyy myos lauluyhtye Pyrstotahdet. Tama ei
ilmene kuvasta, mutta julkaisun tekstissa tama kerrotaan. Mainoksen tehottomuus on
havaittavissa myos julkaisun vuorovaikutuksesta, kun tykkadyksia on kahdeksan ja

kommentteja ei ole lainkaan.
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COCAINE BEAR TED o kino_yllas - Seurataan

. Kino_yllas 83 vk

TH EY DON,T Kino Yllaksen naytokset jatkuvat tanaan
Ihmisen ringissa jo n. klo 20.30, kun
G I v E A s lT lavalle astuu lauluyhtye Pyrstotdahdet!

Kuoroesityksen jalkeen pydrahtavat
elokuvat kdyntiin SUURI KUSETUS -
komedian johdolla ja jatkuvat klo 23.30
Suomen ensi-iltansa saavan
EQUALIZER 3 - THE FINAL CHAPTER -
toiminnan yonaytoksen myota.

Tervetuloa!
#yllas #yllas #visityllas #visityllas

#kellokas #luontokeskuskellokas
#ihmisenrinki @visityllas

Ei vielda kommentteja.

Aloita keskustelu
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A & 8 tykkaysta

8. syyskuuta 2023

Lisaa kommentti... @

Suuri Kusetus

Kuva 14. Instagram-julkaisu esitettdavan elokuvan kansikuvasta. Kuvakaappaus @kino_yllas
(Kino Yllas, 2023c).

Kuvan 14 Instagram-julkaisun kuvatekstissa kuitenkin kerrotaan, etta elokuvan lisaksi
tapahtumassa nahdaan lauluyhtye. Julkaisu on taloudellisesti tehoton, silla tarkedssa
kuvassa ei ilmene muuta ohjelmaa kuin itse elokuva. Kuva ei myéskdan tue tapahtuman
taloudellista kestavyytta, koska siinad ei ilmene tapahtumalle ominaisia piirteitd, kuten

logoa tai muita brandimuotoja.

Solstice mainostaa taloudellisesti kestdvasti tapahtumaansa tunteiden kautta.
Esimerkissa (12) kerrotaan, ettd onnea ei voi ostaa, mutta Solsticeen voit ostaa lipun.
Esimerkissa jatketaan, ettd onni ja raha eivat ole sama asia, mutta Solstice on jotain
erityistd. Tama luo merkityksen, ettd tapahtumasta saatu tunne on suurempaa kuin
silhen kaytetty raha. Esimerkissa (12) tunteelle luodaan isompi merkitys kuin rahalle ja

kannustetaan kdyttdmaan rahaa kokemuksiin ja ilon tunteisiin.

(12) You can’t buy happiness but you can buy a ticket to Solstice 2022 Alrs
not the same but it’s definitely something. (Solstice, 2022¢)
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Solstice on panostanut myds kestaviin brandi- ja fanituotteisiin tapahtumassaan.
Tapahtumilla on usein brandi- ja fanituotteita, jotka vakiinnuttavat tapahtuman brandia
sekd kasvattavat tapahtuman taloudellista tulosta. Esimerkissd (13) Solstice on
varmistanut myytdvien tuotteiden vastuullisuuden, silld tuotteet ovat suunniteltu
kotimaisesti ja tdma nostetaan esiin. Tama tieto voi vaikuttaa positiivisesti ja
kannustavasti tuotteen ostamiseen, kun samalla tukee kotimaista suunnittelua ja

taidetta.

(13) The Solstice 2023 merch is designed by our beloved multi-talent Maria
Korkeila aka emkay aka gem-K. Drawing inspiration from childhood
doodle maps, 90s rave iconography, fell scenery and of course, the sun
that never sets # Limited Solstice 2023 merch is available at Ruka Brand
Village, on the street level of shopping centre Kumpare in RukaVillage.
(Solstice, 2023g)

[Imoitus tapahtuman loppuunmyynnista on osoitus tapahtuman onnistuneesta
sisdlléntuotannosta. Esimerkissa (14) Battre Folk ilmoittaa, ettd Battre Folk i Fjallen on
virallisesti loppuunmyyty. Loppuunmyynti merkitsee, ettd tapahtuman kestavyys on
taattua, jos se on jo ennen ajankohtaa loppuunmyyty. Samalla esimerkissa (14)
varmistetaan  kaikille  tapahtumaan tulijoille  majoitus  ohjaamalla  heita
majoituksenhankintaan. Tama lisdd myo6s yopaikan vuokraajatahoille taloudellista hyotya

paikallisella tasolla.

(14) Battre Folk i Fjdllen on nyt virallisesti loppuunmyyty! Jos joltakin puuttuu
vield majoitus, niin suosittelemme lampimasti tsekkaamaan pyha.fi/ski-
inn/battrefolk
Ndhdaan tunturissa! (Battre Folk, 2023d)

Instagramissa tapahtuva mainonta on tapahtumanjarjestajalle taloudellisesti kestavaa,
silld tilin yllapitaminen ei maksa tapahtumalle mitdaan. Instagramin julkaisuja voi itse
suunnitella ja toteuttaa haluamallaan tavalla ja mainostaa kuluttajaystavallisesti
kuluttajien etusivuille. Sisallon tulee kuitenkin olla nimenomaan kuluttajaystavallista,

silla liilan mainosmainen sisalto, kuten Kino Yllaksen julkaisemat elokuvien kansikuvat,
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eivat vakuuta valttamatta julkaisun katsojaa. Sisalto, joka kuvaa suoraan tapahtumaa ja

sen suosiota seka tunnelmaa, vakuuttaa myos kuluttajan.

4.2.2 Yhteistyokumppanit

Tapahtumien vyhteistydokumppanit ovat yksi mahdollinen tapa pienentda kuluja
tapahtuman jarjestdjan puolelta. Myods esimerkiksi Instagram-arvonnat kannustavat
palkinnoillaan kuluttajaa aktivoimaan oman sisdllontuotantonsa voitto mielessa ja
lisddvat vuorovaikutusta tapahtuman kanssa. Sodankylan elokuvajuhlat julkaisi Laitilan
juomien kanssa vyhteisjulkaisun, jossa on samalla arvonta (Kuva 15). Arvonnan
tavoitteena on lisdtda nakyvyyttda niin tapahtumalle, mutta myds Laitilan brandille.
Kulutajalle ilmenee julkaisusta, etta kyseessa on yhteistyd. Samalla kuvassa 15 tuodaan
yhteistydkumppanin Laitilan tuotteita esille. Arvonta aktivoi kuluttajaa luomaan sisalt6a
omaan sosiaalisen median kanavaansa, jolla tavoitetaan ihmisid, jotka eivat jo seuraa
Sodankylan elokuvajuhlia. Samalla yhteistyokumppani Laitila saa myds omaa brandiansa

esiin arvontaan osallistuvien kautta.

m, midnightsunfilmfest . Seurataan ---

ival

m, midnightsunfilmfestival 147 vk
Kolmen vuoden Sodistauon jalkeen
olemme valmiit tyydyttamaan
elokuvanalkamme lisaksi janomme
Laitilan juomilla!

Sodankylan elokuvajuhlien ja Laitilan
Wirvoitusjuomatehtaan pitkan
yhteistyon kunniaksi pystyssa on
perinteinen kuvakilpailu Instagramissa
(@laitilanjuomat). Kilpailuun
osallistuaksesi ikuista elokuvanautintosi
ja jaa kuvasi Instagramissa 15. ja 19.6.
vélisena aikana aihetunnisteella
#riemualaitilasta.

Voit voittaa elokuvaeldamyksia ja paljon
muuta!

1. palkinto: Vieraskortti, klubikortti /

! ilmainen cicdAnniisv festivaaliklubille

54 tykkaysta
16. kesakuuta 2022

Lisaa kommentti... @

Kuva 15. Instagram-julkaisu yhteistyosta Laitilan Wirvoitusjuomatehtaan kanssa. Kuvakaappaus
@midnightsunfilmfrestival (Sodankylan elokuvajuhlat, 2022d).
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Esimerkissa (15) on Instagram-julkaisun kuvateksti, jossa kannustetaan tapahtuman
osallistujia kayttamaan yhteistydkumppanin nimea kuvakilpailussa. Samalla kuvalla
osallistutaan arvontaan, jossa voi voittaa esimerkiksi lahjakortteja tapahtuman
ravintolaan, 12 elokuvan sarjakortin, tai 6 elokuvalippua. Yhteistyot ovat tapahtuman
kannalta kestdvaa taloutta, mutta kuluttajat voivat suhtautua hyvin eri tavalla
yhteistdihin sosiaalisessa mediassa. Itse tapahtumasta julkaisu ei kerro mitaan tai tuo
lisdarvoa tapahtumalle. Jos kyseessa on henkild, joka erityisesti pitdaa Laitilan tuotteista,
yhteistyd voidaan kokea positiivisesti, mutta henkil6lle, joka ei Laitilan tuotteista pida,
julkaisu voi olla negatiivinen. Taytyy myds huomioida, etta mainoksen tekee tapahtuman
ja yhteistydkumppanin sijaan kuluttaja, mikd on tehokasta mainontaa. Sosiaalisen
kestavyyden kanssa tama kyseinen yhteisty6 voi kuitenkin olla ristiriitainen. Kyseisella
yrityksellda on myds alkoholituotteita ja alkoholin mainostaminen on hyvin vaikea aihe,

koska kyseessa on tuote, jolla voi pdihtya.

(15) Kolmen vuoden Sodistauon jilkeen olemme valmiit tyydyttdmaan
elokuvandlkdimme lisaksi janomme Laitilan juomilla!
Sodankylan elokuvajuhlien ja Laitilan Wirvoitusjuomatehtaan pitkan
yhteistydn kunniaksi pystyssa on perinteinen kuvakilpailu Instagramissa
(@laitilanjuomat). Kilpailuun osallistuaksesi ikuista elokuvanautintosi ja
jaa kuvasi Instagramissa 15. ja 19.6. vadlisena aikana aihetunnisteella
#riemualaitilasta.

Voit voittaa elokuvaeldamyksia ja paljon muuta!
1. palkinto: Vieraskortti, klubikortti / ilmainen sisdanpaasy
festivaaliklubille ja ruokailu sekda 100€ lahjakortti festivaalien

telttaravintolaan V. 2023 tapahtuman aikana.
2. palkinto: Sarjakortti (12 elokuvaa) ja 50 € lahjakortti
festivaaliravintolaan V. 2023 tapahtumaan.

3. palkinto: 6 elokuvalippua ja 25 € lahjakortti festivaaliravintolaan v. 2023
tapahtumaan.) (Sodankyldn elokuvajuhlat, 2022d)

Yhteistyokumppanuudet ja sponsorit auttavat tapahtumanjarjestdjia tapahtumakuluissa.
Vastineeksi heitd mainostetaan tapahtuman Instagram-julkaisuissa esimerkiksi
tuotekuvilla. Esimerkissa (16) Solsticen tapahtuman yhteistyd on alkuviinin kanssa.
Vaikka kyse on alkoholituotteen mainostamisesta, tuote on kuitenkin kestavasti tuotettu

ja mainos on hillitysti tehty.


https://www.instagram.com/laitilanjuomat/
https://www.instagram.com/explore/tags/riemualaitilasta/
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(16) We love natural wine. And we probably aren’t alone in that. So it’s only
natural (hehe) that we have our friends from @letme.fi back on the fell to
serve some of that sweet nectar. Let Me Wine is a natural wine importer
with a focus on the most interesting and unique wine producers around
Europe. They believe in a process where nature has been left on its own
and nothing is added into the wine. It’s all about the soil, the grape and
the area. About the culture of wine-making, the people, and about having
fun. We share these notions and therefore it feels extra special to
continue this journey together. For Solstice 2022 they’ll curate a
Midsummer lineup from their unique portfolio. We cannot wait to taste
what they pack with them 4 (Solstice, 2022f)

Sodankylan elokuvajuhlat mainostavat tapahtumaansa myds Eteld-Suomessa
jarjestamalld  elokuvatapahtuman  Karkkilassa. Esimerkisséa (17) Sodankyldn
elokuvajuhlat ovat osallisena myds syksyn loppupuolella Karkkilassa. Sodankylan
elokuvajuhlien perinteet ovat korkealla Lapissa, jonne ihmisia matkustaa eteldsta asti
nauttimaan elokuvajuhlista. Myéhemmin samana vuonna vajaan puolen vuoden sisaan
toisen pienen elokuvajuhlan jarjestaminen Etela-Suomessa on taloudellisesti kestavaa ja
taloudellista menestysta kannattavaa toimintaa elokuvajuhlalta. Kavijdiden ei tarvitse
odottaa kokonaista vuotta seuraaviin juhliin ja positiivinen kokemus Karkkilassa
jarjestavasta elokuvajuhlasta voi kannustaa ihmisia matkaamaan kauempaa vylos
pohjoiseen elokuvajuhlien perdssa. Sodankylan elokuvajuhlat tuovat juhlansa myds

ihmisille asti.

(17) Sodis karkeloi Karkkilassa tana viikonloppunal! 2 Karkkilan todellisessa
kulttuuripyhatéssa, elokuvateatteri @kinolaika ssa, on tarjolla todellista
silman-, korvan- ja sielunkarkkia ystavillemme tana viikonloppunal!
Perjantain ja lauantain 4.-5.11. aikana valkokankaalla esitetdan yhteensa
kuusi tajunnanrajayttavaa elokuvaa, joiden joukossa on myos kotimaisten
ja kansainvalisten leffojen Suomen ennakkoensi-iltoja. Sodislaiseen tyyliin
naytoksia piristavat lukuisat tekijavieraat. (Sodankylan elokuvajuhlat,
2022g)

Yhteistyokumppanuudet ovat mainio tapa edistaa tapahtuman nakyvyytta sosiaalisessa
mediassa. Aineistosta kavi ilmi, ettd Solsticen yhteistyd oli kestavalla ajatuksella tehty
huomioiden se, millainen tuote heilld on yhteistydssa kyseessa. Myos Sodankyldan

elokuvajuhlien yhteistyd Karkkilan kanssa on taloudellisesti kestdva, silla se nostaa
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vuosittaisten kavijoiden maaraa elokuvajuhlissa pienemman tapahtuman mahtuessa
samaan vuoteen virallisen elokuvajuhlan kanssa. Sodankyldan elokuvajuhlien yhteistyo
Laitilan kanssa taas oli hyvin perinteinen yhteistydarvonta, joka voi herattaa ristiriitaisia

kokemuksia kuluttajalle, koska siita aistii Iahes puhtaan kaupallisen maun.

4.2.3 Korona-ajasta elpyminen

Korona-aika koetteli tapahtuma-alaa laajalti ja turhautuminen on ollut suurta
epavarmoina aikoina. Esimerkissa (3) Battre Folkin sdvy on turhautunut ja piikitteleva,
josta ilmenee, etta viime hetkelld Battre Folk i Fjdllen on jouduttu perumaan uusien

koronarajoitusten tullessa voimaan.

(18) Hyva herrasvaki, Battre Folk i Fjallen on peruttu ns. toista kertaa putkeen.
Tama johtuu siitd, ettd koronavirus alkaa ilmeisesti levita ravintoloissa
(joissa myos Battre Folk i Fjallen oli tarkoitus osittain jarjestaa), vasta klo
18:00 jalkeen, mika tekee elamasta ilta-aikaan aivan liian vaarallista. Oli
rokotettu tai ei.
Suosittelemme siis kaikkia pysymaan kotona klo 18:00 jdlkeen ainakin
tammikuun loppuun saakka. Katsotaan sitten uudestaan, jos Suomessa on
yhtdan kulttuuritapahtumaa tai ravintolaa jaljella.
Lippuja voi palautella osoitteessa  www.tiketti.fi/palautalippuja
(Huom. lippuja ei voi siirtdd sellaisenaan ensi vuodelle, koska ensi
vuodesta ei tiedd kukaan yhtdan mitaan). (Battre Folk, 2022)

Vaikka esimerkissa (18) turhautuminen on ymmarrettavaa, se nakyy kuluttajille hieman
vastuuttomana. Korona-ajan rajoitukset tehtiin turvaamaan ihmisia ja heiddn
terveyttaan. Esimerkissa (18) kuitenkin julkaisun tekstin sdavy on hyvin turhautunut ja
jopa mauton, sillda tapahtuman peruminen turvaa tapahtuman kavijoita. Kuitenkin
tapahtuma-alan epatietoisuus ja taloudelliset ongelmat luovat epavarmuutta tulevaan
tapahtumajarjestdjille. Kun kyse on kuitenkin turvallisuudesta, taloudelliset voitot eivat
voi mennd kestavan kehityksen ja ihmisten turvallisuuden edelle. Julkaisu ei tue
taloudellisen kestavyyden tavoitteita, koska se keskittyy korostamaan tapahtuman omaa

taloudellista tappiota sosiaalisen kestavyyden kustannuksella.
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4.3 Sosiaaliset teemat

Sosiaalisia teemoja esitelldan tapahtumien Instagram-viestinndssa yhteisollisyytta
kuvaillen. Taman tyon kannalta olennaisia sosiaalisen kestdavyyden tavoitteita ovat SDG5
sukupuolten tasa-arvo, SDG11 kestdvat kaupungit ja yhteisét sekda SDG16 rauha,
oikeudenmukaisuus ja hyva hallinto. Yhteiséllisyys ja tasa-arvo on tdrked teema, joka
taytyy turvata tapahtumissa, silla suuren ihmismaaran kokoontuessa yhdelle alueelle,
konflikteja saattaa tapahtua. Instagram-julkaisut, joissa rakennetaan merkityksellista
yhteis6d, jonne kuka vain voi mennda omana itsendan, rakentaa samalla sosiaalisesti

kestdavaa tapahtumaa.

4.3.1 Yhteisollisyys

Sosiaalinen media nimensa mukaisesti on sosiaalinen, ja siksi kanava valintana itsessaan
on jo hyvinkin sosiaalisesti kestdva valinta. Instagramissa tapahtuma pystyy yllapitamaan
sosiaalista vuorovaikutusta ja yhteisollisyytta tapahtumien kavijoiden kanssa. Kestavaa
yhteis6d ilmennetddan Instagram-julkaisuissa yleisdda ja yhteis6d kunnioittavilla

julkaisuilla.

Esimerkeissa (19 & 20) Kino Yllas korostaa yhteisollisyyden merkitysta kiittamalla katsojia.
Samalla kiitetdaan tydéryhmda sekda muita osallistujia, jotka ovat mahdollistaneet
tapahtuman. Kiittdminen osoittaa kunnioitusta ja arvostusta. Tapahtuman kavijat ovat
niitd, jotka ostavat liput ja tulevat paikalle mahdollistaen tapahtuman syntymisen.
Kiittdminen saa heiddat osaksi tapahtumaa ja kokemaan arvostuksen tunnetta

tapahtumaa kohtaan ja mahdollisesti kiintymaan tapahtumaan.

(19) Kino Yllaksen tyoryhma kiittda ja kumartaa. Jalleen 2022 festarit on
onnistuneesti paketissa! Olemme erityisen kiitollisia kaikille teille
katsojille, jotka tulitte jakamaan elokuvaeldamyksia kanssamme taivasalle
tanakin vuonna. Teitd varten tata festaria teemme! Yhtddn vahempaa
unohtamatta kiitos kaikille yhteistydkumppaneille, vierailijoille, Ihmisen
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Ringin kahvion pitdjille, ja tietenkin kaikille teille vapaaehtoisille, jotka
padsitte auttamaan ja toteuttamaan tata upeaa festivaalia! Ensi vuoteen
ja silla valin kdaykaahan elokuvissa Kino Kellokkaalla! Kiitos ja nahdaan
kylilla. %! (Kino Yllas, 2022a).

(20) Olemme erityisen kiitollisia kaikille teille katsojille, jotka tulitte jakamaan
elokuvaelamyksia kanssamme taivasalle tandkin vuonna. Teita varten tata
festaria teemme! Yhtddan vdhempda unohtamatta kiitos kaikille
yhteistydkumppaneille, vierailijoille, Ihmisen Ringin kahvion pitdjille, ja
tietenkin kaikille teille vapaaehtoisille, jotka padsitte auttamaan ja
toteuttamaan tata upeaa festivaalia! (Kino Yllas, 2022)

Sodankylan elokuvajuhlien yhteisoéllisyys ilmenee surullisissa merkeissa kuvassa 16.
Julkaisussa muistetaan edesmennyttd ohjaajaa Kaija Saariahoa, joka on ollut itse
vieraana Sodankylan elokuvajuhlissa. Julkaisulla halutaan muistaa ohjaajaa ja luoda
kestavda yhteisod, johon ohjaaja on otettu mukaan. Julkaisu merkitsee yhteisén

vahvuutta ja kuinka arvokkaana se koetaan, kun yksi jasenistda menetetaan.

:¢ midnightsunfilmfest
E e

. - Seurataan -
ival

4igx midnightsunfilmfesti Muokatt - 96

Lat val u vk
Hiljan edesmennyt Kaija Saariaho
vieraili viime vuonna ensi kertaa
Sodankylan elokuvajuhlilla ja esitteli
yleisolle suosikkielokuviaan Carte
blanche -sarjassa. Muun muassa
Ingmar Bergmanin Saraband-
elokuvasta han kirjoitti katalogissamme
nain:

“Ohjaajan monien unohtumattomien
elokuvienkin joukossa pidan tata teosta
helmena, jossa paljastetaan uudella
tavoin ihmismielen ja elaman
ristiriitaisuus: spontaanimmin ja
inhimillisemmin kuin usein aiemmin.
Saraband on Bergmanin testamentti -
kuvaus eri sukupolvista, heidan
suhteistaan ja identiteeteistaan on
Neaa ia aVVAA ia tutut navtteliiat

oQvY W
107 tykkaysta
8. kesakuuta 2023

Lisaa kommentti @

Kuva 16. Instagram-julkaisu edesmenneen Kaija Saariahon kunniaksi. Kuvakaappaus
@midnightsunfilmfrestival (Sodankyldn elokuvajuhlat, 2023a).

Sodankyldn elokuvajuhlat jatkavat yhteison merkityksen luomista esimerkeissa (21 & 22).
Erityisesti esimerkissa (21) elokuvien merkitystd rakennetaan maailman rauhan,

rakkauden ja ihmisten valisen solidaarisuuden nimissa. Sota Venajan ja Ukrainan valilla
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jarkytti Eurooppaa ja maailmaa, ja jarkytys ja suru ylsi elokuvajuhliin asti. Esimerkissa (21)
huomioidaan ukrainalaiset ja tukea osoitetaan keltaisen ja sinisen sydamen kautta.
Taiteen ja festivaalien yhteisollisyyden merkitysta korostetaan erityisesti koronan seka
syttyneen sodan jidlkeen, joka antaa elokuvajuhlista turvallisen ja yhteisollisen
merkityksen. Esimerkissa (22) kerrotaan Sodankyldan elokuvajuhlien paluusta kahden
koronavuoden jdlkeen ja tekstistd paistaa onnellisuus ja helpotus. Esimerkissa (23)
Sodankylan elokuvajuhlat haluavat vield korostaa, kuinka tapahtumapaivat ovat tdaynna

keskusteluja ja kohtaamisia yhteisollisyyden merkityksen korostamiseksi.

(21) Suuren ja ahdistavan varjon iloomme tulevasta festivaalista on tuonut
tamanhetkinen maailman tilanne, joka on jarkyttava, pelottava ja kaikin
tavoin kasittamaton. Ajatuksemme ovat tiiviisti ukrainalaisten kanssa, ja
toivomme syddamestamme rauhaa maailmaan. ¥ Koemme kuitenkin,
etta tdssakin — ja oikeastaan juuri tdassa — tilanteessa taidetta ja
festivaaleja kaivataan enemman kuin koskaan. Elokuvilla on tarkea rooli
maailmassa ihmisten valisen ymmarryksen, tiedon ja rauhan sanoman
levittdjand, ja festivaaliymparistéssa jos missa ihmisten valinen
solidaarisuus ja rakkaus nayttaytyy parhaimmillaan.@ (Sodankylan
elokuvajuhlat, 2022a)

(22) Kahden poikkeuksellisen vuoden jalkeen Sodis teki komean paluun live-
tapahtumana napapiirin  pohjoispuolelle. Tandan festivaalivuoden
paattavat  elokukasvatuksen  merkitysta  korostavat  nadytokset
elokuvateatteri Lapinsuussa. v Sodankyldn varhaiskasvatusryhmien seka
koulujen alaluokkien oppilaille suunnatut ndytokset avaavat portin
elokuvan maailmaan ja tarjoavat kollektiivisen kokemuksen pimennetyn
teatterin lumossa. (Sodankyldn elokuvajuhlat, 2022h)

(23) Jokainen paiva on tdynna uusia elokuvia, vanhoja klassikoita, keskusteluja
ja kohtaamisia seka keskiydon auringon taikaa. (Sodankylan
elokuvajuhlat, 2023d)

Solsticen tapahtuman tapana on julkaista kuvakaruselleja Instagramiin festivaalikansasta
kutsuen heita ikuisen auringon lapsiksi. Kuvassa 17 nakyy juuri yksi kyseinen Instagram-
julkaisu festivaalikansasta, jossa kaikki ndyttavat nauttivan festivaalitunnelmasta.
Kyseinen teema luo yhteisollisyyden merkitystd, mutta myds tapahtuman brandia. Joku
kdvija voi toivoa olevansa joskus tallaisessa julkaisussa yksi ikuisen auringon lapsi ja

muistaa aikansa festivaaleilla. Tama on helppo ja kestdva tapa osoittaa tapahtuman
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yhteisollisyytta Instagramissa ottamalla yksinkertaisesti kuvia kavijoista ja heiddn

luvallaan julkaista niista tapahtuman omalla Instagram-tililla.

Kuva 17. Solsticen Children of The Eternal Sun Instagram-julkaisu. Kuvakaappaus @solstice
(Solstice, 2023k).

Tapahtumien tarkeimmat mahdollistajat ovat tapahtuman kavijat. Kuvat ja julkaisut
festivaalikansasta ovat osoitus kestdvdsta yhteisostda, joka edistdda sosiaalisen
kestdvyyden tavoitteita. Sosiaalisesti kestdva tapahtuma todenndkdisesti jatkuu
seuraavinakin vuosina, kun yhteisolla on sosiaalisesti hyva olla. Merkitys osoittaa
Instagram-seuraajille arvostusta ja kiitosta siitd rahasta ja vaivasta, jonka he ovat

kayttaneet tapahtumaan paasemiseen.

4.3.2 Odottamattomat kdanteet

Tapahtumissa sattuu asioita, joita ei aina osata ennakoida. Odottamattoman tilanteen
tapahtuessa tarkeinta on viestia siita tapahtuman kavijoille. Riskind on epdonnistunut
viestintd ja kavijoiden negatiiviset tuntemukset tapahtumaa kohtaan. Riskind on, etta

kdvijat kertovat tdastda eteenpdin ja vaikuttavat negatiivisti tapahtuman maineeseen.
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Oikeanlainen viestiminen Instagramissa voi ehkdista negatiivisia tuntemuksia ja edistaa
niin kestavan yhteison tavoitteita kuin myos rauhan ja oikeudenmukaisuuden tavoitteita.
Yrityksen anteeksipyynt® ja maine ovat positiivisesti yhteydessa kuluttajan asenteeseen
kriisia kohtaan, ja hyva maine auttaa palauttamaan asiakkaan luottamuksen yritykseen
(Li ja muut, 2019). Jos tapahtuma perutaan ja siita ei saa rahoja takaisin, ihminen kokee
epdreiluutta. Mutta jos viestitddn, ettd rahat saa takaisin, kuluttaja ldahestyy

peruuntumista rauhallisemmin.

Laitteiden tekniset viat ovat epdonnisia takaiskuja tapahtumille. Esimerkissa (24) Kino
Yllaksen projektori oli mennyt elokuvan aikana epakuntoon ja tdma on voinut aiheuttaa
hammennystda ja pettymystda elokuvan katsojille. Kino Yllas pahoittelee tata
Instagramissaan ja ilmoittaa vian olevan nyt korjattuna. He kiittdvat julkaisun lopussa
vield yleisd6a ja pahoittelevat tapahtunutta. Sosiaalinen kestavyys varmistetaan tdssa
pahoittelun kautta. Ongelma ei todenndkdisesti ole ollut kuitenkaan este elokuvan
katsomiselle, koska julkaisussa ei mainita korvauksista mitaan. Julkaisulla halutaan
tiedottaa ja varmistaa kuluttajien ymmarrys tapahtuneeseen ja varmistaa tilanteen

rauhallisuus.

(24) Perjantai aloitetaan pahoitellen! Kino Yllas - Elokuvia taivasalla -festivaalin
tyéryhma pahoittelee eilisen avajaiselokuvan projektorin viasta
johtuneista kuvasuhde- ja variongelmista. Pitkdn saatamisen seka yritys ja
erehdys -toimien jalkeen vika on saatu korjattua ja olemme valmiita
uuden paivan koitoksiin. Kiitokset TAKATALVI -yhtyeen jasenistélle,
KUIPELUTSKI -elokuvan tekijavieraille seka tietysti paikalle saapuneelle
yleisélle. Pahoittelemme vield suuresti tapahtunutta! (Kino Yllas, 2023c)

Esimerkissa (18) Battre Folk ei esita suoraa anteeksipyynt6a, vaan luo informatiivisen ja
tunteiden tdyteisen viestin, kun tapahtuma joudutaan perumaan koronaviruksen takia
toistamiseen. Viestista paistaa turhautuminen tilanteeseen, koska festivaalit on jouduttu
nyt kaksi kertaa putkeen peruuttamaan. Tama luo taloudellisia menetyksia tietenkin
tapahtumajarjestdjille, mutta viestilla halutaan saada ymmarrysta kuluttajilta, jotka ovat
varmasti my0ds pettyneitda peruuntumiseen. Avoin viestintd ja anteeksipyynnot lisaavat

luottamusta asiakkaan ja tapahtuman valilla.
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Instagram on viestintdkanavana toimiva, kun tapahtuman osallistujat voivat seurata
tapahtuman Instagram-tilia ja saada ajankohtaista tietoa tapahtumasta. Silloin
viestiminen voi tapahtua suoraan kuluttajalle ilman muita mediakanavia. Sosiaalisen
kestavyyden tavoitteet varmistavat, ettd yhteiso sdilyy kestavana ja vaikka tapahtuma
perutaan tai tulee muu odottamaton kddanne, oikealla viestilla taytyy varmistaa, etta
yhteiso ei kuitenkaan hajoa, vaan kavijat haluat tulla seuraavalla kerralla tapahtumaan,

kun se on mahdollista.

4.3.3 Tasa-arvo

Yksi sosiaalisen kestavyyden keskeisia tavoitteita on varmistaa tasa-arvo ja
oikeudenmukaisuus. Instagram-viestinndssa taytyy siis varmistaa, etta kohderyhmaa
puhutellaan tasa-arvoisesti ja viestintd kohdistuu oikeaan kohderyhmaan. Sodankylan
elokuvajuhlat painottavat esimerkissa (25) elokuvajuhlia turvallisena ja yhdenvertaisena
tilana, jonne kaikki ovat tervetulleita sellaisena kuin ovat varmistaen, ettd tapahtuma on
turvallinen kaikille tulijoille. Esimerkissd (26) myos perheen pienimmat toivotetaan

tervetulleiksi elokuvajuhliin, jolloin ikadkaan ei syrjita juhlinnoissa.

(25) © Luodaan yhdessa turvallisempi tila!

Sodankylan elokuvajuhlat noudattaa tapahtumissaan

yhdenvertaisuuden ja turvallisemman tilan periaatteita. Jokaisella

elokuvajuhlille osallistuvalla on oikeus tuntea olonsa turvalliseksi ilman

pelkoa minkdanlaisesta syrjinndstd, hdirinndsta, seksuaalisesta, fyysisesta

tai verbaalisesta ahdistelusta.

Turvallisemman tilan periaatteilla ja toimintatavoilla halutaan luoda

tila, jossa kaikki pyrkivdat omalla toiminnallaan rakentamaan

yhdenvertaista, kunnioittavaa ja avointa ilmapiiria ja keskustelua.
(Sodankylan elokuvajuhlat, 2023a). 7

(26) Myo0s perheen pienimmat ovat tervetulleita festivaaleille! ¥/ (Sodankylan

elokuvajuhlat, 2023b).
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Sodankylan elokuvajuhlat, kuvassa 18, omistavat kokonaisen julkaisun turvallisen tilan
periaatteille. Sosiaalisesti kestava yhteisollisyys halutaan varmistaa tapahtumassa, jotta
jokaisella on nyt ja tulevaisuudessa turvallista kdyda tapahtumassa. Turvallisuuden ja
tasa-arvon merkitys on olennaista tapahtumaviestinndssa, silla se lisda luottamusta

kuluttajan ja tapahtuman valilla (Kim & muut, 2021, s. 454).

MIONIGHTE !/ TFILN FESTIVAL R MIONIGHTE /| JFILM FESTIVAL | MIDNIGHTE !/ JFILM FESTIVAL

(i midni
L R

wapa ALA tee oletuksia

TURVALLISEMMAN KUUNTELE ja OPI.
TILAN PERIAATTEET
V) O v Al
MIONIGHTE !/ THILM FESTIVAL e © N/GHT, ESTIVAL | MIONIGHTE ]/, ZFILM FESTIVAL

MIONIGHTE /] JFHILM FESTIVAL | MIDNIGHTE !/} Ilﬂi[.’p'ﬂl/ll MIONIGHT, SIIII FILM FESTIVAL | MIDNIGHTE /[ JFILM FESTIVAL

ANNA TILAA. e i

PYYDA ANTEEKSI,

MIDMIGHTET/BFILM FESTIVAL |\ JUONIGHTE !/ TEUM EESTIALY MIONIGHTET/ TFILM FESTIVAL | MIDNIGHTE 7 TFILM FESTIVAL

Kuva 18. Instagram-julkaisu turvallisen tilan periaatteista. Kuvakaappaus
@midnightsunfilmfrestival (Sodankyldn elokuvajuhlat, 2023b).

Turvallisen tilan ajatus on noussut viime vuosina vahvasti suomalaiseen keskusteluun ja
tapahtumien jarjestamiseen. Kasitys turvallisesta tilasta on vakiintunut osaksi
tapahtumien luomista ja tapahtumaviestintaa. Turvallisella tilalla halutaan painottaa
tapahtuman sosiaalista vastuuta ja samalla myds sosiaalista kestavyytta.
Tapahtumajarjestdjilla on suurempi vastuu luoda tapahtuma, jossa kaikilla on oikeus olla
oma itsensd taustoistaan huolimatta turvallisessa ymparistossa. Sodankyldan
elokuvajuhlat ovat ottaneet turvallisen tilan osaksi tapahtumaviestintddansa ja -

kulttuuriansa.
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4.4 Kulttuuriset teemat

Kulttuurisia teemoja esitelldadan tapahtumien Instagram-viestinndssa eri tavoin.
Kulttuurisen kestavyyden tavoitteita, jotka ovat olennaisia tassa analyysissa, ovat SDG8
(ihmisarvoinen tyd), SDG11 (kestavat yhteisot) seka SDG16 (rauha, oikeudenmukaisuus
ja hyva hallinto). Lisdksi huomioin muita kulttuurisia seikkoja, jotka edistavat
tapahtuman kulttuurista kestavyytta. Tapahtumissa ilmenee kulttuurista kestavyytta eri
tavoin. Lokaalisuus, tyontekijoiden arvostus, tapahtumakieli ja tapahtumaperinteet

edistdvat tapahtuman kulttuurista kestavyytta.

4.4.1 Lokaalisuus

Kulttuuritapahtumat jarjestetadn ainutlaatuisessa Lapin matkailualueen ymparistossa,
jossa vallitsee my0s erilaisia kulttuurellisia elementteja. Kulttuurinen kestavyys nousee
esimerkissa (27 & 28) esiin, kun julkaisun tekstissa korostetaan, kuinka vuosikymmenien
ajan ihmiset, ovat kiivenneet Rukatunturin huipulle juhlimaan keskiydén aurinkoa.
Solsticen tarkoitus on pitda tata perinnetta ylla omalla tyylilladn. Juhannus on Suomessa
ja muissa Pohjoismaissa tarkea juhla, jolloin juhlitaan yotdnta y6ta pdivana, jona aurinko
ei laske. Solstice jarjestetdadn juhannuksen aikoihin ja itse tapahtuman nimi Solstice onkin
perdisin tasta vuoden pisimmasta pdivasta. Paikallisia perinteita pidetdaan tapahtumassa
vahvasti ylla. Sodankyldn elokuvajuhlat jarjestetadan myds juhannuksen tienoilla ja my6s
heiddn arvostuksensa keskikesdn aurinkoon on havaittavissa heiddan Instagram-

julkaisussaan esimerkissa (29).

(27) For decades, people have climbed up the Ruka fjeld to celebrate the
midnight sun. We carry on this tradition in our own way A (Solstice,
2022a).

(28) Today is summer solstice, the longest day of the year in the northern
hemisphere & Atime to celebrate light and life. (Solstice, 2023f)

(29) Festivaaliviikonlopulle saatiin  keskiydon aurinkoakin (Sodankylan
elokuvajuhlat, 2022f)
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Esimerkissd (30) myos luodaan suomalaista lokaalisuuden merkitysta suomalaisesta
arvopohjasta, johon kuuluu esimerkin mukaan tilan tarjoaminen aidoille yhteyksille,

herkat hymyt seka aito intohimo musiikkiin.

(30) Time disentangles from space as human minds and bodies entangle into
one. The never-setting sun frames the experience in a magical way,
allowing us to temporarily forget the meaning of structures, routines and
ordinary conventions. Welcome to Finland’s Midsummer celebration.
Minimal Collective once again returns to the Solstice Festival to take a
deeper look into its origins and ties with Helsinki based Post Bar. In
conversation with Joni Stanley we unpack the meaning of community and
the value of human connection, in order to promote an organic and
mutually respectful scene. And here lies the core value of the Finnish
team: offering a space for honest connections, light-hearted smiles and
genuine passion for music. (Solstice, 2023j)

Esimerkissa (31) Solstice yllapitdad Kuusamon lokaalisuutta ylld valitsemalla yhdeksi
esiintyjaksi tapahtumaan kuusamolaisen artistin. Tama on loistava tapa kunnioittaa ja
yllapitad paikallista kulttuuria tapahtuman kavijoille ja samalla tukea ja kannustaa

paikallisia artisteja.

(31) Veera Neva is a Kuusamo-born multi-instrumentalist and composer
creating music with a saxophone, synths and her own voice, spicing it up
with field recordings and effects. (Solstice, 2022g)

Muita paikallisia ilmentymida on havaittavissa, silla tapahtumat tukevat paikallisia
yrityksia, kuten esimerkissd (32) Sodankyldn elokuvajuhlat jarjestdavat nadytoksidan

paikallisessa elokuvateatterissa Lapinsuussa.

(32) Nicholas Meyerin ohjaama, ydinsodan seurauksia kuvaava Seuraava paiva
(1983) veti vakea keskiviikon avajaisndytokseen Lapinsuussa. (Sodankylan
elokuvajuhlat, 2022c)

Solstice on tapahtuma, joka on helsinkildisten musiikkialan ihmisten jarjestama
tapahtuma hyvin kaukana helsinkildisesta kulttuurista Rukalla. Kuvassa 20 Solsticen

Instagram-julkaisu kertoo, miksi ja miten tapahtuma on haluttu jarjestaa juuri



63

Rukatunturilla ja millainen merkitys tapahtumalla on helsinkildisille perustajille.
Julkaisussa ilmenee kulttuurisia merkityksia luonnon ja danen kytkoksista, joista [6ytyy
yllattavia yhtaldisyyksia helsinkildisen baarin kanssa. Pieni osa helsinkildista kulttuuria on

viety pohjoisen tuntumaan.

minimal_collective ja
@ solstice festival
Suomi

to the Solstice Festival to take a deeper
ook into it origins and ties with
Helsinki based Post Bar. In
‘conversation with Joni Stanley we
unpack the meaning of community and
the vakue of human connection, in order
1o promote an organic and mutually
respectful scene. And here lies the core
value of the Finnish team: offering a
space for honest connections, light-
hearted smiles and genuine passion for
music.

Read the full feature on
minimaicollective.digital (link in bio)

X_nto the origins
stival and,its - P e i Kyrbonn

stanza Acernese
(@martiinkuyvenhoven)
Navts kadands

oQv R

188 tykkiysts

nki Eased

» o)
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Kuva 19. Instagram-julkaisu tarinasta Solsticen perustamisesta. Kuvakaappaus @solstice
(Solstice, 2023;j).

4.4.2 Tyontekijoiden arvostus

SDG8 madritellaan taloudellisena ja kulttuurisena tavoitteena, jossa halutaan turvata
ihmisarvoinen tyo ja talouskasvu. lhmisarvoinen tyd turvataan hyvilla ja tasavertaisilla
tyoolosuhteilla. Niiden merkitystda kuvaillaan tapahtumien Instagram-viestinndssa
arvostetuilla kiitosjulkaisuilla. Esimerkissda (33) Solstice esittaa kiitokset yleisoa,
henkilokuntaa, artisteja ja yhteistydbkumppaneita sekd Rukaa kohtaan. Esimerkissa (34)

Battre Folk kiittaa myos yleisda ja artisteja seka talkoolaisia ja muita festivaalin tehneita.

(33) Damn, that was so extraordinaire. Can’t thank you enough for being with
us ¥ The crowd, the volunteers, the staff, the artists, our partners, Ruka,
all of us, doing it. (Solstice, 2023i)

(34) Battre Folk i Fjallen haluaa sydammellisesti kiittda festivaalin
poikkeuksellisen hienoa yleis6a, artisteja, talkoolaisia ja kaikkia muuten
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festivaalin tekemiseen osallistuneita. Mieleton viikonloppu. Kiitos! (Battre
Folk, 2023c)

Esimerkissda (35) Sodankyld painottaa, ettd tapahtuman vapaaehtoisille tarjotaan
yhdenvertainen ja kunnioittava tydymparistd. Kuvassa 20 korostetaan tyontekijan roolia
kestavan tapahtumaympadriston jasenend. Tama voi kannustaa ihmisia hakemaan
vapaaehtoistyohon, kun julkaisussa ilmenee sosiaalisen kestavyyden tavoite

yhdenvertaisuuden ja tasa-arvon turvaaminen.

(35) Noudatamme tapahtumissamme yhdenvertaisuuden ja turvallisemman
tilan periaatteita, ja haluamme tarjota niin vapaaehtoisille kuin
yleis6llemmekin yhdenvertaisen, kunnioittavan ja avoimen
toimintaymparistén, johon jokaisen on helppo liittyd. Luodaan yhdessa
Sodiksesta turvallinen tila! (Sodankylan elokuvajuhlat, 2022b)

solstice.festival - Seurataan

solstice.festival 105 vk

Hiya there 4 We're still looking for
volunteers for the vital positions of
Wristband Exchange & Info Desk as
well as the Sustainability & Cleaning
Team.

If you feel like working in a friendly and
heautiful don't hesitate to
apply through the form on our website.

We've ived plenty of i

for the other roles (thank you for that!)
and will be contacting all those who
applied shortly.

#solstice2023
#coordinatesofnature
Nayta kaannos

Fi vield kommentteia.

Qv A
46 tykkiysta
3. huhtikuuta 2023

Lisaa kommentti... @

Kuva 20. Instagram-julkaisu vastuullisuudesta tyontekijoilla Solsticessa. Kuvakaappaus
@solstice (Solstice, 2023c).

Kielella on myds kulttuurillisesti vaikuttava asema siind, kenelle viestitdan. Muut

tapahtumat viestivat ainoastaan suomeksi, mutta Solstice kokonaan englanniksi ja
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Sodankylan elokuvajuhlat suomeksi ja osan julkaisusta he kdadantavat myos englanniksi

kuten esimerkissa (36).

(36) Lauantain perinteinen jalkapallomatsi pelattiin aurinkoisessa saassa
Sodankylan urheilukentalla Cy IN ENGLISH: Saturday’s traditional
football match took place in sunny weather at Sodankyld’s sports field®
(Sodankylan elokuvajuhlat, 2022¢)

Suomenkielinen viestinta voi rajata tapahtumasta kiinnostuneita vain suomenkielisiin
kuluttajiin. Englanninkielinen sisdllédntuotanto taas avaa viestintadnsa laajemmalle
yleisolle kansainvalisesti. Suomen kieli kutsuu lokaalisti tapahtumaan tulijoita, mutta
voidaan kysya, onko tama kulttuurisesti kestavaa. Suomessakin asuu ihmisid, jotka eivat
puhu suomea ensimmaisena didinkielendan. Kuitenkin tapahtuman kieli vaikuttaa siihen,
millaiseen kohdeyleis66n halutaan viestia. Tapahtuma pysyy kulttuurisesti kestdvana, jos
tulevaisuudessakin sille on kohderyhmaa, siksi englanninkielinen sisdllontuotanto voi
kannustaa tapahtuman yllapitamista jatkossakin ja madaltaa kynnysta muille saapua
tapahtumiin. Vaikka musiikkia tai elokuva esitettdisiin suomen kielelld, se ei poista
taiteen kulttuurista ja kansainvalista kieltd. Solstice ja Sodankylan elokuvajuhlat
varmistavat myo6s englanninkielisellda sisallontuotannolla kaikkien vastaanottamisen

tapahtumaansa.

4.4.3 Tapahtumaperinteet

Tapahtumien perinteet yllapitavat alueen ja itse tapahtuman kulttuuria. Tapahtumasta
itsessddn voi tulla perinne, jos sielld kdy vaikka vuosittain. Tapahtumat yllapitavat omia
tapahtumaperinteitdaan eri tavoin ja nama perinteet toimivat myods keinoina yksilollistaa
tapahtumaa. Battre Folk esimerkissadn (38) kertoo avannon ja yhteislaskun kuuluvan

tapahtuman perinteisiin, johon kaikki tapahtumalipun ostaneet saavat osallistua.

(37) Battre Folkin perinteinen aamupesu on suoritettu onnistuneesti
Pyhdjarvessa ja on aika siirtyd ns. vakavampien aiheiden pariin.
Kovan tuulen vuoksi isolla tuolihissilla ei uskalla ajella, joten Antti Aution
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levyn ennakkokuuntelu (klo 15) on uudelleen sijoiteltu Yhteen
maailmankaikkeuden parhaista baareista, eli Calle-Taloon, joka sijaitsee
ihan hotellin vieressa rinteen puolella.
Battre Folkin perinteinen yhteislasku (vetdjana Arppa) lahtee 3-hengen
tuolihissin yldasemalta klo 14. Toivottavasti Arppa ei laske tana vuonna
ojaan.

Muuten hommat etenee mallikkaasti ja pakkasdisko suunnitellusti
Tajukankaalla klo 24 eteen pdin. Pakkasdiskossa tdana vuonna
ykkoshipsteri Arttu Seppanen ja legendaarinen Jytaa ja iskelmaa! (Battre
Folk, 2023f)

Solstice luo perinteiden merkitystd esimerkeissa (39 & 40) suomalaisen
juhannusjuhlinnan esittelylla sekd visuaalisen taiteen sisadllyttamalla tapahtuman
sosiaaliseen identiteettiin. Esimerkissa (39) Solstice yhdistdd tapahtumaansa
suomalaisten perinteisen kesdjuhlan juhannuksen. Tapahtuma vyllapitdaa Suomen
perinteitda tapahtumassaan ylld ja luo juhannukselle tapahtumansa kautta oman
merkityksellisyyden Rukatunturin ja luonnon kautta. Esimerkissa (49) Solstice sisallyttaa
visuaalisen taiteen festivaaliohjelmaansa luoden wuutta ja kestavaa kulttuuria
tapahtumalleen. Tapahtumakulttuurissaan he painottavat luontoa ja ekologisuutta ja

naihin teemoihin he haluavat myds taiteessaan keskittya.

(38) “The ancient Finnish Midsummer celebration is said to come with magical
forces, and Solstice proved to be one of them. With its panoramic view of
never-ending pine forests and majestic lakes, it is hard to believe that the
festival site at the Rukatunturi mountain top is a real thing. Although it
was, and it created memories that will last for life amongst a crowd that
felt like one big group of old-time friends since day one. Induced by the
elements of nature, connected through the power of music.” (Solstice,
2023d)

(39) This year Solstice aims to consolidate the role of the visual art program
into the bigger picture of its identity. Next to the nomadic temporality of
the idea of a festival we are considering themes such as: how to create a
playground for nature to act and to intervene as part of a vulnerable
artistic process? And what does it mean to untrace traces of meanings
that are dependent on each other without losing the intention of the
artwork? These themes next to the location and identity of Solstice
Festival set the foundation to reflect on. (Solstice, 2023b)
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Perinteet yllapitavat tapahtuman kulttuuria. Alueellisesti tapahtumat voivat alkaa olla
myds osa paikallista kulttuuria, kun ihmiset yhdistavat tapahtuman tiettyyn sijaintiin,
alueeseen ja tapahtuman ominaisuuksiin kulttuurisesti. Tapahtumien arvostus kulttuuria

kohtaan varmistaa kulttuurisen kestavyyden turvaamisen tulevaisuudelle.

4.5 Yhteenveto

Analyysissani erittelin kestavan kehityksen ulottuvuuksien ilmentymia tapahtumien
Instagram-julkaisuista. Tuloksista ilmeni, etta aineistossa painotettiin eniten ekologisen
kestdavyyden luontokuvia, joita 16ytyi kaikista tapahtumista (kts. taulukko 3). Kaikkia
kestdavan kehityksen teemoja oli havaittavissa. Selkedsti laadukkainta kestdavan
kehityksen ilmentymia Instagram-viestinndssaan teki Solstice. Kaikki nelja tapahtumaa

osoittivat myos sisalldissaan kestavan kehityksen ilmentymia.

Taulukko 3. Aineistossa ilmenneet kestavan kehityksen teemat

Kestavan kehityksen | Solstice Battre Folk i | Midnight Sun | Kino Ylldas -

teema Fjallen Film Festival | Elokuvia
(Sodankylan Taivasalla
elokuvajuhlat)

Luontokuvat X X X

Ymparistoteot
Luontoyhteyksien
merkitys
Mainostaminen ja X X X
myynti
Yhteistyokumppanit X X
Korona-ajasta X
elpyminen
Yhteisollisyys X X
Odottamattomat X
kdaanteet

Tasa-arvo

Lokaalisuus

Tyontekijoiden X X
arvostus

Tapahtumaperinteet X X
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Taulukon 3 jaottelua ei kuitenkaan voida tulkita ndin karkeasti, silla kaikki julkaisut ovat
tapahtuman markkinointiviestintdda, joilla tavoitellaan kavij6ita ostamaan lippuja
tapahtumaansa. Yhdella julkaisulla voi olla useita eri teemoja havaittavissa, joten se voi

samanaikaisesti kuulua useampaan teeman alueeseen.

Ekologisuus oli isoin teema kaikissa tapahtumissa, paitsi Sodankylan elokuvajuhlien
Instagramissa. Luontokuvat ja ekologisuus osoittaa luonnon tarkeyden ja
elinvoimaisuuden ja merkityksen Lapin matkailualueen keskiéna. Rauha ja luonto on
ainutlaatuista, jota ei muualla ole. Tama myds osoittaa, miksi kestdvasta turismista ja
kestavan kehityksen tavoitteista on pidettdava kiinni; luonnon elinvoimaisuus taytyy
varmistaa jatkossakin, silla jos sen menettdd, menettdd myds turismin ja Lapin
matkailualueen ainutlaatuisuuden. Sodankyldn elokuvajuhlien Instagramin sisallén
kestavan kehityksen ilmentymat painottuivat sosiaalisen ja kulttuurisen kestavyyden

ilmentymiin.
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5 Paatanto

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittad, miten Lapin matkailualueen musiikki- ja
elokuvatapahtumien Instagram-viestinnassa hyddynnetdan kestavda kehitystda ja sen
merkityksia tapahtumaviestinnan ndakokulmasta. Tutkimuksen aineisto koostui neljan eri
musiikki- ja elokuvatapahtuman Instagram-julkaisuista kahden vuoden ajalta.
Tutkimuksessani vastattiin tutkimyskysymykseen; Millaisia kestavan kehityksen teemoja
on havaittavissa Lapin matkailualueen musiikki- ja elokuvatapahtumien Instagram-
sisdlldissa. Analyysimenetelmani laadullinen teoriaohjaava sisadllénanalyysi ohjasi

analyysiani I6ytamaan vastauksen tahan tutkimuskysymykseen.

Aloitin aineiston analyysin tunnistamalla aineistostani kestavan kehityksen ulottuvuuksia
ja sen, millaisia kestavan kehityksen teemoja on havaittavissa. Taman jalkeen sain selville
aineistoni otoksen, josta sisaltoluokittelin aineiston kestdavan kehityksen ilmentymia
alaluokkiin. Hyddynsin téssa apunani Burford ja muiden (2013) neljan pilarin mallia seka
Yhdistyneiden kansakuntien kestdvan kehityksen tavoitteita, jotka jaoittelin Ferran ja
muiden (2018) mukaan neljddn eri kestavyyteen; ekologiseen, taloudelliseen,

sosiaaliseen ja kulttuuriseen.

Tutkimuksen tuloksista selvisi, etta tapahtumilla oli hyvin eridvia tapoja esittaa kestavan
kehityksen  ilmentymida Instagram-sisalldissaan.  Erityisesti  luontokuvilla  ja
yhteisollisyyden ilmentymilld nostettiin tapahtuman sisaltéja esiin seka arvostusta
tapahtuman ymparistdéon ja tapahtuman kavijéihin. Tapahtumajarjestdjat kannustavat
Instagram-viestinndssaan kavijéita myos luonnon ddrelle tapahtuman ohella, jotta
ympadristosta saisi kaiken irti. Erityiseen merkitykseen analyysissa nousi kulttuurin

merkitys yhteis6a rakentavana ja yllapitavana voimana.

Kestdvaa kehitysta on tutkittu paljon, ja tutkitaan edelleen eri nakdkulmista. Sita on myds
kritisoitu. Tassa tydssani halusin keskittya kestavaan kehitykseen, sen ulottuvuuksiin ja
tavoitteisiin, jotka olivat olennaisessa osassa analyysia, eikd niiden luomaa merkitysta

voi tdssda muuttuvassa maailmassa vaheksyd. Lapin matkailualueella havaitaan jo
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ilmastonmuutoksen aiheuttamia seurauksia. Yllattavda onkin, etta tapahtumissa oli
huomattavasti vahan kestavan kehityksen ilmentymia Instagram-julkaisuissaan kuin olisi
voinut ajatella. Aineistossa ei myoskadan ilmennetty suoraan Lapin kulttuuria ja
kulttuuriperintdad, vaan kulttuurinen kestavyys keskittyi tapahtumien omien perinteiden
yllapitamiseen. Tutkimus havainnollistaa kestdavan kehityksen ulottuvuudet ja teemat
kestavan kehityksen (SDG) kautta, mutta ei syvenna sitd, miten tdma vaikuttaa kuluttajan

asenteisiin tapahtumaa kohtaan.

On arvokasta tutkia, miten tapahtumat kulttuurialalla edustavat kestdavda kehitysta
sosiaalisessa mediassa, koska ne saavuttavat suuria yleis6ja tapahtuma-alalla. Useilla
tapahtumilla on aktiiviset Instagram-tilit, joiden avulla he ovat yhteydessa tapahtumien
kavijoihin ja saavuttavat uutta yleisd6a. Aihe on erityisen ajankohtainen lampenevan
ilmaston myota. Kuten Garcia-Rosell ja Makinen (2013) kertoivat, turismin vaistamaton
sivutuote on ilmastoa ja ympadristda saastuttavat toimet, vaikka matkailu lisaa alueen
taloudellista kestavyytta. Lapin matkailualue karsii ilmaston lampenemisesta ja siksi
kestdvan kehityksen ja ympadriston kunnioituksen tulee osoittautua tapahtuman

Instagram-viestinndssa.

Olisi mielenkiintoista toteuttaa samanlainen tutkimus erilaisella aineistolla, jossa
tutkittaisiin isoimpien laskettelu- ja ulkoilukeskusten kestdvaa kehitysta vastaavasta
nakokulmasta. Laskettelukeskukset ovat riippuvaisia lumisesta talvesta Lapin
matkailualueella, jonka takia kestava kehitys on valttamattémyys heidan toiminnassaan.
Tapahtumaviestinndssa olisi myds mielenkiintoista tietdad, millaiset julkaisut saavat

kuluttajan ostamaan lipun tapahtumaan, jos he seuraavat vain sosiaalista mediaa.

Lapin matkailualue on ymparistoltdan ainutlaatuinen ja suorastaan vetonaula alueen
musiikki- ja elokuvatapahtumille, jotka saavat ihmiset Eteld-Suomesta asti keskella
kesadkin matkaamaan pohjoiseen tapahtumaa varten. Tapahtumajarjestdjien vastuulla
on arvostaa alueen luonnon ainutlaatuisuutta varmistavalla vastuullisesti ja kestavasti

jarjestetty tapahtuma.



71

Lihteet

Aarts, B. G. W. (1999). Ecological sustainability and biodiversity. International journal of
sustainable development and world ecology, 6(2), 89-102.
https://doi.org/10.1080/13504509909469998

Acernese, C. (2023, 12. heindkuuta). Fostering Finnish Scenes: The Story Behind Solstice
Festival. Minimal  Collective.  Noudettu 27.10.2024  osoitteesta

https://www.minimalcollective.digital/editorial /fostering-finnish-scenes

Adanma, U. M., & Ogunbiyi, E. O. (2024). A comparative review of global environmental
policies for promoting sustainable development and economic
growth. International Journal of Applied Research in Social Sciences, 6(5), 954-

977. https://doi.org/10.51594/ijarss.v6i5.1147

Alarcon-del-Amo, M., Lorenzo-Romero, C., Gomez-Borja, M., & Mondejar-Jimenez, J.
(2012). Web 2.0 Tools In Retailing: Benefits Of Their Use And Reasons For Not
Using Them. The international business & economics research journal, 11(13),

1463. https://doi.org/10.19030/iber.v11i13.7448

Aromaa, J., Parkkinen, P. & Veirto, T. (2024, 4. syyskuuta). Elokuvasddition toimitusjohtaja
pitdd hallituksen viestid ikdvdnd: “Kulttuuri ja taide eivit ole térkeitd”. YLE

Noudettu 23.9.2024 osoitteesta https://yle.fi/a/74-20109398

Becken, S., & Hay, J. E. (2007). Tourism and climate change: Risks and opportunities.
Buffalo Clevedon, UK: Channel View Publications.

https://doi.org/10.21832/9781845410681

Bernardi, B. (2011). The concept and dynamics of culture. De Gruyter.

Berthon, P. R,, Pitt, L. F., Plangger, K., & Shapiro, D. (2012). Marketing meets Web 2.0,
social media, and creative consumers: Implications for international marketing
strategy. Business horizons, 55(3), 261-271.
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2012.01.007

Brodie, R. J., Hollebeek, L. D., Juri¢, B., & lli¢, A. (2011). Customer Engagement:
Conceptual Domain, Fundamental Propositions, and Implications for
Research. Journal of Service Research, 14(3), 252-271.
https://doi.org/10.1177/1094670511411703



https://doi.org/10.1080/13504509909469998
https://www.minimalcollective.digital/editorial/fostering-finnish-scenes
https://doi.org/10.51594/ijarss.v6i5.1147
https://doi.org/10.19030/iber.v11i13.7448
https://yle.fi/a/74-20109398
https://doi.org/10.21832/9781845410681
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2012.01.007
https://doi.org/10.1177/1094670511411703

72

Burford, G., Hoover, E., Velasco, I., Janouskov3, S., Jimenez, A., Piggot, G., Podger, D.,
Harder, M. K. (2013). Bringing the "Missing Pillar" into sustainable development
goals: Towards intersubjective values-based indicators. Sustainability, 5(7), 3035-

3059. https://doi.org/10.3390/su5073035

De Fine Licht, K., & Folland, A. (2019). Defining “Social Sustainability”: Towards a
Sustainable Solution to the Conceptual Confusion. Etikk i praksis, 13(2), 21-39.
https://doi.org/10.5324/eip.v13i2.2913

Eisenmenger, N., Pichler, M., Krenmayr, N., Noll, D., Plank, B., Schalmann, E., . .. Gingrich,
S. (2020). The Sustainable Development Goals prioritize economic growth over
sustainable resource use: A critical reflection on the SDGs from a socio-ecological
perspective. Sustainability science, 15(4), 1101-1110.
https://doi.org/10.1007/s11625-020-00813-x

ElAlfy, A., Darwish, K. M., & Weber, O. (2020). Corporations and sustainable development
goals communication on social media: Corporate social responsibility or just
another buzzword? Sustainable development, 28(5), 1418-1430.
https://doi.org/10.1002/sd.2095

Eizenberg, E., & Jabareen, Y. (2017). Social Sustainability: A New Conceptual
Framework. Sustainability, 9(1), 68. https://doi.org/10.3390/su9010068

Falk, M., & Vieru, M. (2019, 3. heindkuuta). International tourism demand to Finnish
Lapland in the early winter season. Current issues in tourism, 22(11), 1312-1326.

https://doi.org/10.1080/13683500.2017.1412406

Ferran Vila, S., Miotto, G., & Rodriguez, J. R. (2021). Cultural Sustainability and the SDGs:
Strategies and Priorities in the European Union Countries. European journal of
sustainable development, 10(2), 73-90.
https://doi.org/10.14207/ejsd.2021.v10n2p73

Garcia-Rosell, J., & Makinen, J. (2013). An integrative framework for sustainability
evaluation in tourism: Applying the framework to tourism product development
in Finnish Lapland. Journal  of sustainable tourism, 21(3), 396-416.
https://doi.org/10.1080/09669582.2012.708038



https://doi.org/10.3390/su5073035
https://doi.org/10.5324/eip.v13i2.2913
https://doi.org/10.1007/s11625-020-00813-x
https://doi.org/10.1002/sd.2095
https://doi.org/10.3390/su9010068
https://doi.org/10.1080/13683500.2017.1412406
https://doi.org/10.14207/ejsd.2021.v10n2p73
https://doi.org/10.1080/09669582.2012.708038

73

Gentz, N. K., Gentz, N., Kramer, S., Stefan Kramer, & Kramer, S. (2006). Globalization,
Cultural Identities, and Media Representations. State University of New York
Press.

Ghenai, C. (2012). Sustainable Development. InTech. http://dx.doi.org/10.5772/2426

Gibassier, D. (2025). Accounting for Social and Environmental Sustainability. Taylor &
Francis.
Go, H., & Kang, M. (2023). Metaverse tourism for sustainable tourism development:

Tourism Agenda 2030. Tourism, 78(2), 381-394. https://doi.org/10.1108/TR-02-

2022-0102

Hall, S. (1997). Representation: Cultural representations and signifying practices. SAGE
Publications.

Hood, S. L., Thoney-Barletta, K. A., & Rothenberg, L. (2024). Understanding the role of
Instagram in young adult consumers' purchase and post-purchase evaluation
behaviors. Journal of fashion marketing and management, 28(2), 298-315.

https://doi.org/10.1108/JFMM-07-2022-0146

Hudson, S., Huang, L., Roth, M. S., & Madden, T. J. (2016). The influence of social media
interactions on consumer—brand relationships: A three-country study of brand
perceptions and marketing behaviors. International journal of research in

marketing, 33(1), 27-41. https://doi.org/10.1016/].ijresmar.2015.06.004

Hudson, S., Hudson, R., & Leonie Lockstone, M. R. (2013). Engaging with consumers
using social media: A case study of music festivals. International journal of event

and festival management, 4(3), 206-223. https://doi.org/10.1108/IJEFM-06-

2013-0012
Harkonen, E., Huhmarniemi, M., & Jokela, T. (2018). Crafting Sustainability: Handcraft in
Contemporary Art and  Cultural Sustainability in  the  Finnish

Lapland. Sustainability, 10(6), 1907. https://doi.org/10.3390/su10061907

Ikerd, J. (2012). The Essentials of Economic Sustainability. Kumarian Press.
Jamil, K., Dunnan, L., Gul, R. F.,, Shehzad, M. U,, Gillani, S. H. M., & Awan, F. H. (2022).

Role of Social Media Marketing Activities in Influencing Customer Intentions: A


http://dx.doi.org/10.5772/2426
https://doi.org/10.1108/TR-02-2022-0102
https://doi.org/10.1108/TR-02-2022-0102
https://doi.org/10.1108/JFMM-07-2022-0146
https://doi.org/10.1016/j.ijresmar.2015.06.004
https://doi.org/10.1108/IJEFM-06-2013-0012
https://doi.org/10.1108/IJEFM-06-2013-0012
https://doi.org/10.3390/su10061907

74

Perspective of a New Emerging Era. Frontiers in psychology, 12, 808525.
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2021.808525

Janicke, M. (2012). “Green growth”: From a growing eco-industry to economic
sustainability. Energy policy, 48, 13-21.
https://doi.org/10.1016/j.enpol.2012.04.045

Kino Yllas. (n.d.) Kino Yllds — Elokuvia Taivasalla. (n.d.). Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://kinoyllas.net/kino-yllas-2024/

Kim, S., Kim, H. L., & Lee, S. (2021). How event information is trusted and shared on social
media: A uses and gratification perspective. Journal of travel & tourism marketing,

38(5), 444-460. https://doi.org/10.1080/10548408.2021.1943600

Kotzé, L. J., & Adelman, S. (2023). Environmental Law and the Unsustainability of
Sustainable Development: A Tale of Disenchantment and of Hope. Law and

critique, 34(2), 227-248. https://doi.org/10.1007/s10978-022-09323-4

Kraus, P., Stokes, P., Cooper, S. C,, Liu, Y., Moore, N., Britzelmaier, B., & Tarba, S. (2020).
Cultural Antecedents of Sustainability and Regional Economic Development - A
Study of SME 'Mittelstand' Firms in Baden-Wirttemberg
(Germany). Entrepreneurship and regional development, 32(7-8), 629-653.
https://doi.org/10.1080/08985626.2020.1713223

Lapin liitto. (n.d.). Information about Lapland. Noudettu 1.10.2024 osoitteesta

https://www.lapinliitto.fi/en/information/general-information-about-lapland/

Leal Filho, W., Azeiteiro, U., Alves, F., Pace, P., Mifsud, M., Brandli, L., . . . Disterheft, A.
(2018). Reinvigorating the sustainable development research agenda: The role of
the sustainable development goals (SDG). International journal of sustainable
development and world ecology, 25(2), 131-142.
https://doi.org/10.1080/13504509.2017.1342103

Lehtola, V. P. (2015). Sami histories, colonialism, and Finland. Arctic anthropology, 52(2),
22-36. https://doi.org/10.3368/aa.52.2.22

Li, Y., Yang, K., Chen, J.,, Gupta, S., & Ning, F. (2019). Can an apology change after-crisis
user attitude? The role of social media in online crisis management. Information

technology & people, 32(4), 802-827. https://doi.org/10.1108/ITP-03-2017-0103



https://doi.org/10.3389/fpsyg.2021.808525
https://doi.org/10.1016/j.enpol.2012.04.045
https://kinoyllas.net/kino-yllas-2024/
https://doi.org/10.1080/10548408.2021.1943600
https://doi.org/10.1007/s10978-022-09323-4
https://doi.org/10.1080/08985626.2020.1713223
https://www.lapinliitto.fi/en/information/general-information-about-lapland/
https://doi.org/10.1080/13504509.2017.1342103
https://doi.org/10.3368/aa.52.2.22
https://doi.org/10.1108/ITP-03-2017-0103

75

Mangold, W. G., & Faulds, D. J. (2009). Social media: The new hybrid element of the
promotion mix. Business horizons, 52(4), 357-365.

https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.03.002

Meires, T. & Rippl, G. (2019). A long-neglected question: the cultural dimension of
sustainable development. Teoksessa T. Meireis & G. Rippl (toim.), Cultural
sustainability: Perspectives from the humanities and social sciences (s. 1-15).
Routledge. Noudettu 15.11.2024 osoitteesta

https://api.taylorfrancis.com/content/books/mono/download?identifierName=

doi&identifierValue=10.4324/9781351124300&type=googlepdf

Mensah, J. (2019). Sustainable development: Meaning, history, principles, pillars, and
implications for human action: Literature review. Cogent social sciences, 5(1), .

https://doi.org/10.1080/23311886.2019.1653531

Midnight Sun Film Festival. (n.d.). History. Midnight Sun Film Festival. Noudettu

27.10.2024 osoitteesta https://msfilmfestival.fi/en/history/

Nilsson, C., Levin, T.,, Colding, J., Sjoberg, S., & Barthel, S. (2024). Navigating complexity
with the four pillars of social sustainability. Sustainable Development, 32(6),

5929-5947. https://doi.org/10.1002/sd.2982

Pan, Y., Torres, I. M., & Zuniga, M. A. (2019). Social Media Communications and
Marketing Strategy: A Taxonomical Review of Potential Explanatory
Approaches. Journal of Internet commerce, 18(1), 73-90.

https://doi.org/10.1080/15332861.2019.1567187

Pino, G., Peluso, A. M., Del Vecchio, P.,, Ndou, V., Passiante, G., & Guido, G. (2019). A
methodological framework to assess social media strategies of event and
destination management organizations. Journal of hospitality marketing &

management, 28(2), 189-216. https://doi.org/10.1080/19368623.2018.1516590

Pyha Tunturi. (n.d.) Bdttre Folk | Fjéllen. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://www.pyha.fi/fi/tapahtumat/battre-folk-i-fjallen

Pyhd  Tunturi. (n.d.) Rinneturvallisuus. Noudettu 1.4.2024  osoitteesta

https://www.pyha.fi/fi/hiihtokeskus/rinneturvallisuus



https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.03.002
https://api.taylorfrancis.com/content/books/mono/download?identifierName=doi&identifierValue=10.4324/9781351124300&type=googlepdf
https://api.taylorfrancis.com/content/books/mono/download?identifierName=doi&identifierValue=10.4324/9781351124300&type=googlepdf
https://doi.org/10.1080/23311886.2019.1653531
https://msfilmfestival.fi/en/history/
https://doi.org/10.1002/sd.2982
https://doi.org/10.1080/15332861.2019.1567187
https://doi.org/10.1080/19368623.2018.1516590
https://www.pyha.fi/fi/tapahtumat/battre-folk-i-fjallen
https://www.pyha.fi/fi/hiihtokeskus/rinneturvallisuus

76

Retchless, D. P., & Brewer, C. A. (2016). Guidance for representing uncertainty on global
temperature change maps. International Journal of Climatology, 36(3), 1143—

1159. https://doi:10.1002/joc.4408

Robertson, R. (2012). Globalisation or glocalisation? Journal of international
communication, 18(2), 191-208.

https://doi.org/10.1080/13216597.2012.709925

Ruka-Kuusamo. (n.d.). Talviloma lapissa on jokaisen talven kohokohta! Ruka.fi. Noudettu

4.10.2024  osoitteesta https://www.ruka.fi/fi/tulossa-kuusamoon/milloin-

matkaan/talvi

Sabatini, F. (2019). Culture as Fourth Pillar of Sustainable Development: Perspectives for

Integration, Paradigms of Action. European journal of sustainable development,

8(3), 31. https://doi.org/10.14207/ejsd.2019.v8n3p31

Shawky, S., Kubacki, K., Dietrich, T., & Weaven, S. (2019). Using social media to create
engagement: A social marketing review. Journal of social marketing, 9(2), 204-

224, https://doi.org/10.1108/JSOCM-05-2018-0046

Schreier. (2012). Qualitative Content Analysis in Practice. SAGE Publications Ltd.

Seppanen, J. (2005). Visuaalinen kulttuuri: Teoriaa ja metodeja mediakuvan tulkitsijalle.
Vastapaino

So, K. K. F, Li, J,, King, C., & Hollebeek, L. D. (2024) Social media marketing activities,
customer engagement, and customer stickiness: A longitudinal
investigation. Psychology & marketing, 41(7), 1597-1613.
https://doi.org/10.1002/mar.21999

Solstice. (n.d). Info. Solstice Festival. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://solsticefestival.fi/info-faq

Stockholm Resilience Centre. (2016, 14. kesdkuuta). The SDGs Wedding Cake. Noudettu

20.3.2025 osoitteesta https://www.stockholmresilience.org/research/research-

news/2016-06-14-the-sdgs-wedding-cake.html

Tervo-Kankare, K., Kajan, E., & Saarinen, J. (2018). Costs and benefits of environmental
change: Tourism industry's responses in Arctic Finland. Tourism geographies,

20(2), 202-223. https://doi.org/10.1080/14616688.2017.1375973



https://doi:10.1002/joc.4408
https://doi.org/10.1080/13216597.2012.709925
https://www.ruka.fi/fi/tulossa-kuusamoon/milloin-matkaan/talvi
https://www.ruka.fi/fi/tulossa-kuusamoon/milloin-matkaan/talvi
https://doi.org/10.14207/ejsd.2019.v8n3p31
https://doi.org/10.1108/JSOCM-05-2018-0046
https://doi.org/10.1002/mar.21999
https://solsticefestival.fi/info-faq
https://www.stockholmresilience.org/research/research-news/2016-06-14-the-sdgs-wedding-cake.html
https://www.stockholmresilience.org/research/research-news/2016-06-14-the-sdgs-wedding-cake.html
https://doi.org/10.1080/14616688.2017.1375973

77

Tuomi, J., & Sarajarvi, A. (2018). Laadullinen tutkimus ja sisdllénanalyysi (Uudistettu
laitos.). Kustannusosakeyhtio Tammi.

Van der Wagen, L., White, L., & Van der Wagen, M. (2010). Events management: For
tourism, cultural, business and sporting events (4th ed.). Pearson.

United Nations. (n.d.). The 17 goals. Noudettu 15.3.2025 osoitteesta

https://sdgs.un.org/goals

Urata, S., Hahn, C. H., & Narjoko, D. (2012). Economic Consequences of Globalization:
Evidence from East Asia. https://doi.org/10.4324/9780203124833

Van der Leeuw. (2020). Social Sustainability, Past and Future. Cambridge University Press.

http://doi.org/10.1017/9781108595247

Weber, R. P. (1990). Basic Content Analysis. Los Angeles: SAGE Publications Inc.
https://doi.org/10.4135/9781412983488

Ymparistoministerio. (n.d.). Mitd on Kestdvd kehitys?. Ympdaristoministerio. Noudettu

30.11.2024 osoitteesta https://ym.fi/mita-on-kestava-kehitys

Zhai, T. T., & Chang, Y. C. (2019). Standing of environ- mental public-interest litigants in
China: Evolution, obstacles and solutions. Journal of Environmental Law, 30, 369—

397. https://d0i:10.1093/jel/eqy011

Zhang, D. (2013). Four Pillars of Sustainable Development: Courtyard Housing and
Cultural Sustainability. https://doi.org/10.4324/9781315574509-3



https://sdgs.un.org/goals
https://doi.org/10.4324/9780203124833
http://doi.org/10.1017/9781108595247
https://doi.org/10.4135/9781412983488
https://ym.fi/mita-on-kestava-kehitys
https://doi:10.1093/jel/eqy011
https://doi.org/10.4324/9781315574509-3

78

Liitteet

Liite 1. Aineistoluettelo

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2021, 30. joulukuuta). [Hyvaa vaistyvaa ja tulevaa
vuotta hyva herrasvdki.]. Instagram. Noudettu 29.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CYGoG6dNKAp/?img index=1

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2022, 12. tammikuuta). [Hyva herrasvaki, Battre Folk i
Fjallen on peruttu ns. toista kertaa putkeen.]. Instagram. Noudettu 29.9.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/CYn_ AUttfe-/

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2023a, 5. tammikuuta). [Hyvaa alkanutta vuotta, hyva
herrasvaki.]. Instagram. Noudettu 29.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CnCAUKUNE6w/

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2023b, 27. tammikuuta). [Tervetuloa tunturiin hyva
herrasvakil]. Instagram. Noudettu 29.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cn6JUWIN8ed/

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2023c, 29. tammikuuta). [Battre Folk i Fjallen haluaa
sydammellisesti kiittaa festivaalin poikkeuksellisen hienoa yleisdd, artisteja,
talkoolaisia ja kaikkia muuten festivaalin tekemiseen osallistuneita.]. Instagram.

Noudettu 29.9.2024 osoitteesta https://www.instagram.com/p/Cn_k6KtNtvH/

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2023d, 27. marraskuuta). [Battre Folk i Fjallen on nyt
virallisesti loppuunmyyty!]. Instagram. Noudettu 29.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/C0I5512t3N2/

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2023e, 27. marraskuuta). [Battre Folk i Fjallen
[ahestyy!]. Instagram. Noudettu 29.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/C2ZkS-cN12P/

Battre Folk [@battrefolkfestival]. (2023f, 27. tammikuuta). [Battre Folkin perinteinen
aamupesu on suoritettu onnistuneesti Pyhdjarvessa ja on aika siirtya ns.
vakavampien aiheiden pariin.]. Instagram. Noudettu 29.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/C2meU30oN1yo/



https://www.instagram.com/p/CYGoG6dNKAp/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CYn_AUttfe-/
https://www.instagram.com/p/CnCAUkUNE6w/
https://www.instagram.com/p/Cn6JUWlN8ed/
https://www.instagram.com/p/Cn_k6KtNtvH/
https://www.instagram.com/p/C0I55I2t3N2/
https://www.instagram.com/p/C2ZkS-cN12P/
https://www.instagram.com/p/C2meU3oN1yo/

79

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2022, 26. syyskuuta). [Kino Yllaksen tyoryhma kiittda ja
kumartaal. Instagram. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Ci9ftl1tgot/

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023a, 21. kesadkuuta). [Parhainta kesdad hyvat elokuvan
ystavat!]. Instagram. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CtveZzUov31/

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023b, 7. elokuuta). [Elokuista iltaa hyvat ulkoilmaelokuvista
kiinnostuneet!]. Instagram. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CvpbXGgozZL/?img index=3

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023c, 8. syyskuuta). [Perjantai aloitetaan pahoitellen!].
Instagram. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cw7ac5HI35f/

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023d, 8. syyskuuta). [Kino Ylldksen naytokset jatkuvat tdnadn
Ihmisen ringissa jo n. klo 20.30, kun lavalle astuu lauluyhtye Pyrstotahdet!].
Instagram. Noudettu 27.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cw7u338oqu /?img index=1

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023e, 11. syyskuuta). [Upeat, uunituoreet Kino Yllds -
erityiskahvimukit ovat saapuneet ja ostettavissa jo tandaan Ihmisen Ringin
lippukojulta seka kahviosta. Hinta 30€.]. Instagram. Noudettu 27.10.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/CxDB6QB09IV/?img index=2

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023f, 14. syyskuuta). [Mainioita uutisia huomiseen Kino Yllas
- Elokuvia taivasalla -festivaalindytokseen.]. Instagram. Noudettu 27.10.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/CxLTYpmo6Md/

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023g, 23. syyskuuta). [Tervetuloa viettamaan lauantai-iltaa
Kino Yllas -festivaaleille Ihmisen Rinkiin.]. Instagram. Noudettu 27.10.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/CxiYJCOlIXR/?img index=2

Kino Yllds [@kino_yllas]. (2023h, 23. syyskuuta). [MUUTOS KINO YLLAS -FESTIVAALIN
ESITYSPAIKKAAN!!].  Instagram.  Noudettu  27.10.2024  osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cxi390DoxNd/



https://www.instagram.com/p/Ci9ftI1tgot/
https://www.instagram.com/p/CtveZzUov31/
https://www.instagram.com/p/CvpbXGgozZL/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/Cw7ac5HI3Sf/
https://www.instagram.com/p/Cw7u338oqu_/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CxDB6QBo9lV/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/CxLTYpmo6Md/
https://www.instagram.com/p/CxiYJC0IJxR/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/Cxi390DoxNd/

80

Kino Yllas [@kino_yllas]. (2023i, 25. syyskuuta). [Kino Yllas - Elokuvia taivasalla -festivaali
kumartaa ja osoittaa valtaisat kiitokset kaikille avustajille, yhteisty6tahoille,
tukijoille, tekijavieraille seka tietysti itse vyleisolle!]. Instagram. Noudettu
27.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CxnbxRJoNd8/?img index=2

Sodankyldn elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022a, 4. maaliskuuta). [[In
English in comments] Hyvat ystavat, nyt kuulolle, meilld on uutisia!]. Instagram.

Noudettu 1.10.2024 osoitteesta https://www.instagram.com/p/Carl1EcbtBSX/

Sodankyldn elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022b, 1. huhtikuuta). [Tama ei
ole aprillia: Sodiksen talkoolaishaku on aIkanut!(‘)]. Instagram. Noudettu
1.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cb0OBZEFt1n9/?img index=1

Sodankylan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022c, 16. kesdkuuta). [Nicholas
Meyerin ohjaama, ydinsodan seurauksia kuvaava Seuraava pdiva (1983) veti
vakea keskiviikon avajaisndaytokseen Lapinsuussa.]. Instagram. Noudettu

1.10.2024 osoitteesta https://www.instagram.com/p/Ce2316 MtqPT/

Sodankyldn elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022d, 16. kesdkuuta). [Kolmen
vuoden Sodistauon jdlkeen olemme valmiit tyydyttamaan elokuvandlkdmme
lisdksi janomme Laitilan juomilla!]. Instagram. Noudettu 1.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Ce2-EXW1tQl9/

Sodankyldan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022e, 18. kesakuuta).
[Lauantain perinteinen jalkapallomatsi pelattiin aurinkoisessa sdaassa Sodankylan
urheilukentalla \/f']. Instagram.  Noudettu  1.10.2024  osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Ce9EagkN-J0/

Sodankyldan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022f, 19. kesakuuta).
[Festivaaliviikonlopulle saatiin keskiydn aurinkoakin“']. Instagram. Noudettu
1.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Ce 78iBtGd4/?img index=5



https://www.instagram.com/p/CxnbxRJoNd8/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/Car1EcbtBSX/
https://www.instagram.com/p/Cb0BZEFt1n9/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/Ce23I6MtqPT/
https://www.instagram.com/p/Ce2-EXWtQI9/
https://www.instagram.com/p/Ce9EagkN-J0/
https://www.instagram.com/p/Ce_78iBtGd4/?img_index=5

81

Sodankyldn elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022g, 12. heindkuuta). [Hei taas,
armaat ystévét!@]. Instagram. Noudettu 1.10.2024  osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Ce 78iBtGd4/?img index=5

Sodankyldan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022h, 3. marraskuuta). [Sodis
karkeloi Karkkilassa tana viikonloppuna! iy] Instagram. Noudettu 1.10.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/Ckf1lbINE1r/?img index=3

Sodankyldn elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2022h, 8. joulukuuta). [Kahden
poikkeuksellisen vuoden jalkeen Sodis teki komean paluun live-tapahtumana
napapiirin pohjoispuolelle.]. Instagram. Noudettu 1.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CI5ZGzrtvvY/

Sodankyldn elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2023a, 8. kesakuuta). [Hiljan
edesmennyt Kaija Saariaho vieraili viime vuonna ensi kertaa Sodankylan
elokuvajuhlilla ja esitteli yleis6lle suosikkielokuviaan Carte blanche -sarjassa.].
Instagram. Noudettu 1.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CtOwwqjNDbZ/

Sodankylan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2023b, 13. kesakuuta). [@
Luodaan yhdessa turvallisempi tilal]. Instagram. Noudettu 27.10.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/Ctbcwu9la3k/?img index=1

Sodankyldan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2023c, 14. kesakuuta). [Myo6s
perheen pienimmat ovat tervetulleita festivaaleille!@]. Instagram. Noudettu
1.10.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CteZdzwovb5/?img index=3

Sodankyldan elokuvajuhlat [@midnightsunfilmfestival]. (2023d, 15. kesakuuta).
[Festivaalit starttasivat eilen ja tunnelma on jalleen kerran pilvissa! - ]. Instagram.

Noudettu 1.10.2024 osoitteesta https://www.instagram.com/p/CtgbwVEox ¢/

Solstice [@solstice]. (2022a, 26. tammikuuta). [For decades, people have climbed up the
Ruka fjeld to celebrate the midnight sun.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024

osoitteesta https://www.instagram.com/p/CZMOIrUNcxu/?img index=1

Solstice [@solstice]. (2022b, 13. helmikuuta). [Valleys carved deep, gorges with steep

rock walls, canyons, fast-flowing rivers and waterfalls, arctic fjelds and primeval


https://www.instagram.com/p/Ce_78iBtGd4/?img_index=5
https://www.instagram.com/p/Ckf1lbINE1r/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/Cl5ZGzrtvvY/
https://www.instagram.com/p/CtOwwqjNDbZ/
https://www.instagram.com/p/Ctbcwu9Ia3k/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CteZdzwovb5/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/CtgbwVEox_c/
https://www.instagram.com/p/CZMOlrUNcxu/?img_index=1

82

forests *]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CZ6e6MYLgF1/?img index=8

Solstice [@solstice]. (2022c, 16. helmikuuta). [Solstice 2022 is a brilliant opportunity to
get in touch with your primal side.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CaCmrtcNig2/?img index=1

Solstice [@solstice]. (2022d, 12. toukokuuta). [A few words about how’re trying to tackle
the culprit of our times# Read more about it on our website 6]. Instagram.
Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CddRUjXNXol/?img index=1

Solstice [@solstice]. (2022e, 14. toukokuuta). [You can’t buy happiness but you can buy
a ticket to Solstice 2022 # It’s not the same but it’s definitely something.].
Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CdiOtc6NxxX/?img index=5

Solstice [@solstice]. (2022f, 25. toukokuuta). [We love natural wine.]. Instagram.

Noudettu 30.9.2024 osoitteesta https://www.instagram.com/p/Cd-81UltrVw/

Solstice [@solstice]. (2022g, 30. toukokuuta). [Veera Neva is a Kuusamo-born multi-
instrumentalist and composer creating music with a saxophone, synths and her
own voice, spicing it up with field recordings and effects.]. Instagram. Noudettu

30.9.2024 osoitteesta https://www.instagram.com/p/CeLPEVsr5ir/

Solstice [@solstice]. (2022h, 31. toukokuuta). [Queue is building up, better secure your
tickets@.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CeOjAMmFcMg/

Solstice [@solstice]. (2022i, 6. joulukuuta). [Northern Finland sure has its perks and
peaks *]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cl0zOLRtRXx/?img index=2

Solstice [@solstice]. (2023a, 25. tammikuuta). [The fell: a home to none and all *].
Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cn1mXnsN7Gp/?img index=3

Solstice [@solstice]. (2023b, 29. maaliskuuta). [This year Solstice aims to consolidate the

role of the visual art program into the bigger picture of its identity.]. Instagram.


https://www.instagram.com/p/CZ6e6MYLqF1/?img_index=8
https://www.instagram.com/p/CaCmrtcNig2/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CddRUjXNXol/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CdiOtc6NxxX/?img_index=5
https://www.instagram.com/p/Cd-81UltrVw/
https://www.instagram.com/p/CeLPEVsr5ir/
https://www.instagram.com/p/CeOjAMmFcMg/
https://www.instagram.com/p/Cl0z0LRtRXx/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/Cn1mXnsN7Gp/?img_index=3

83

Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CaX7sNXtrMS/?img index=6

Solstice [@solstice]. (2023c, 3. huhtikuuta). [Hiya there A We're still looking for
volunteers for the vital positions of Wristband Exchange & Info Desk as well as
the Sustainability & Cleaning Team.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Cgk6NY-NTNw/?img index=3

Solstice [@solstice]. (2023d, 21. toukokuuta). [“The ancient Finnish Midsummer
celebration is said to come with magical forces, and Solstice proved to be one of
them”.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CsgHPJ7NRhp/?img index=9

Solstice [@solstice]. (2023e, 16. kesdkuuta). [The Solstice 2023 x Kuusamo ARK art
residency is in progress as we speak.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CtivHYztN2Y/?img index=3

Solstice [@solstice]. (2023f, 21. kesdkuuta). [Today is summer solstice, the longest day of
the year in the northern hemisphere A A time to celebrate light and life.].
Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CtvxL7CNRrd/?img index=2

Solstice [@solstice]. (2023g, 21. kesdkuuta). [The Solstice 2023 merch is designed by our
beloved multi-talent Maria Korkeila aka emkay aka gem-K.]. Instagram. Noudettu
30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CtwW39KtMOA/?img index=4

Solstice [@solstice]. (2023h, 22. kesdkuuta). [Leave no trace V' And help our
sustainability partner Caracara Collective make the most out of your waste ﬁ].

Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/CtyrtOmNLUt/?img index=3

Solstice [@solstice]. (2023i, 27. kesdkuuta). [Damn, that was so extraordinaire.].
Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Ct NIEANI8F/?img index=6



https://www.instagram.com/p/CqX7sNXtrMS/?img_index=6
https://www.instagram.com/p/Cqk6NY-NTNw/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/CsgHPJ7NRhp/?img_index=9
https://www.instagram.com/p/CtivHYztN2Y/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/CtvxL7CNRrd/?img_index=2
https://www.instagram.com/p/CtwW39KtMOA/?img_index=4
https://www.instagram.com/p/CtyrtOmNLUt/?img_index=3
https://www.instagram.com/p/Ct_NlEdNI8F/?img_index=6

84

Solstice [@solstice]. (2023j, 18. heindkuuta). [Time disentangles from space as human
minds and bodies entangle into one.]. Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/Culi9sIN1Q3/?img index=1

Solstice [@solstice]. (2023k, 26. joulukuuta). [** Children of The Eternal Sun “*].
Instagram. Noudettu 30.9.2024 osoitteesta

https://www.instagram.com/p/C1T3kyutvnN/?img index=5



https://www.instagram.com/p/Cu1i9sIN1Q3/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/C1T3kyutvnN/?img_index=5

