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TIVISTELMA:

Nykypédivan globaalissa ja digitalisoituneessa toimintaymparistossa valtioiden ulkoisen
viestinndn merkitys on kasvanut entisestdan, mikd on korostanut strategisen maakuvatyon ja
julkisuusdiplomatian roolia. Maakuvatyd on tavoitteellista viestintda, jolla pyritdan
vaikuttamaan kansainvalisten yleis6jen mielikuviin ja vahvistamaan maan kansainvalista
asemaa. Sosiaalinen media on muuttanut perinteisia viestinnan muotoja tarjoamalla suoran ja
visuaalisen kanavan, jonka kautta valtiot voivat rakentaa identiteettidan ja olla
vuorovaikutuksessa globaalien yleisdjen kanssa. Tassa kontekstissa suurldahetystéjen rooli on
merkittava, silld ne toimivat valtion keskeisina viestijoina ja rakentavat Suomen maakuvaa eri
puolilla maailmaa kunkin toimintaympariston erityispiirteet huomioiden.

Tutkimuksessa tarkastellaan ja vertaillaan Lontoon, Washington D.C..n ja Soulin
suurlahetystojen Instagram-viestinndssa rakentuvaa Suomi-kuvaa sekd analysoidaan
maakuvatyon sisallollisid, visuaalisia ja kielellisia painotuksia. Tutkimuksen teoreettinen
viitekehys pohjautuu maakuvatyon ja julkisuusdiplomatian kasitteisiin, joiden avulla
tarkastellaan suurlahetystdjen viestinnallisid valintoja ja niistda syntyvida mielikuvia. Lisdksi
analyysissa hyodynnetddn Suomen maakuvatydon strategiassa madriteltyja arvoja ja
identiteettipiirteitd keskeisenad tulkintakehyksena. Tutkimus on toteutettu laadullisena
sisdllénanalyysind, ja sen aineisto koostuu 162 Instagram-julkaisusta ajalta 1.4.—30.9.2025.
Tutkimusasetelma on vertaileva ja se noudattaa abduktiivista analyysitapaa, jossa aineistoa ja
teoreettista viitekehysta kaytetdaan rinnakkain.

Tutkimustulokset osoittavat, ettd suurldhetystdjen viestinndssa korostuvat erityisesti
suomalainen yhteiskunta, jota tdydentavat kulttuuri seka politiikkaan ja kansainvalisiin
suhteisiin liittyvat sisallot. Naiden lisdksi aineistossa painottuvat juhlapdivat, matkailu, luonto,
perinteet sekd kestava kehitys. Valittujen teemojen kautta valittyvat monipuolisesti Suomen
maakuvatyon strategiassa madritellyt arvot ja identiteettipiirteet. Viestinndssda ilmenee
kuitenkin asemamaasta riippuvia eroja, jotka nadkyvat erityisesti sisallollisissa painotuksissa,
savyssa seka visuaalisissa ja kielellisissa valinnoissa. Tutkimus osoittaa sosiaalisen median olevan
keskeinen valine Suomen digitaalisessa julkisuusdiplomatiassa, ja sitd hyddynnetdan
suunnitelmallisesti maakuvan rakentamisessa.
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1 Johdanto

Suomi on saanut viime vuosina ennenndakemadttomalld tavalla kansainvalista
mediahuomiota. Suomi muiden silmin 2025-raportin mukaan Suomi mainittiin Pohjois-
Amerikan, Euroopan ja Aasian median otsikoissa yli 300 000 kertaa vuonna 2024, joka
tekee Suomen mediandkyvyydestad korkeimman koko Euroopassa (Pappi, 2025, s. 3-9).
Kun Suomesta kirjoitetaan kansainvalisella tasolla nain laajasti, korostuu virallisten
toimijoiden, kuten suurlahetystdjen, rooli aktiivisina maakuvan rakentajina seka
luotettavan ja johdonmukaisen tiedon tarjoajina. Tama on keskeist3, silla maakuvatyo on
olennainen osa ulkomaanedustustojen viestintda ja vaikuttamista (Ulkoministerio,
2026b). Sosiaalisen median avulla suurldhetystot voivat vaikuttaa siihen, millaisia
mielikuvia Suomesta syntyy ja millaiset teemat nousevat esiin kansainvalisessa

julkisuudessa.

Sevin ja Ingenhoff (2018) toteavat julkisuusdiplomatian siirtyneen yha enemman
digitaalisiin kanaviin, jossa myods vuorovaikutus yleisén kanssa on mahdollista.
Julkisuusdiplomatialla tarkoitetaan valtion tai muun kansainvalisen toimijan viestintaa ja
vuorovaikutusta ulkomaisten yleisdjen kanssa, jonka tavoitteena on tiedottaa, vaikuttaa
ja tukea ulkopoliittisia paamaaria (Snow, 2020). Sosiaalinen media ei ole pelkka
tiedotuskanava, vaan se toimii keskeisena valineena maiden maakuvaan vaikuttamisessa
ja kansainvdlisen tunnettuuden vahvistamisessa. Erityisesti Instagram on noussut
merkittavaksi suurldhetystdjen viestintdkanavaksi sen suuren kayttdjamaaran,
visuaalisuuden ja vuorovaikutuksen ansiosta (Sprott, 2019). Chaudharyn (2021) tutkimus
vahvistaa tatd osoittamalla, ettd juuri visuaalisuus ja kayttdjalahtdinen osallistuminen

tekevat Instagramista tehokkaan alustan viestintdaan ja mielikuvien vahvistamiseen.

Melginin ja Niemisen (2018, s.13—24) mukaan maakuvaty® on osa julkisuusdiplomatiaa,
jonka tavoitteena on vaikuttaa kansainvalisiin mielikuviin ja asenteisiin maan arvoista,
kulttuurista ja yhteiskuntamallista sekd tukea maan poliittisia ja taloudellisia paamaaria.

Sen avulla voidaan edistaa esimerkiksi matkailua, ulkomaisia sijoituksia ja kulttuurista



vuorovaikutusta sekd laajempia paamaaria, kuten ihmisoikeuksien edistamista.
Maakuvatyon painopiste on pitkdjanteisessa ja luontevassa mielikuvan rakentamisessa
seka kansainvélisen luottamuksen ja yhteistydn vahvistamisessa (Melgin & Nieminen,

2018, s. 13-24).

Suomen maakuvaty6ta ohjaa Jorma Ollilan vuonna 2017 laatima Suomen maakuvatyon
strategia, jonka ytimessa ovat Suomen padviestit ja vahvuudet, kuten toimiva ja
ratkaisukeskeinen  yhteiskunta, huippuluokan koulutus ja osaaminen seka
monimuotoinen luonto (Finland Promotion Board, 2017a). Onnistunut maakuvatyo
vahvistaa Suomen asemaa ja helpottaa poliittisia, kaupallisia ja kulttuurillisia suhteita.
Suomessa maakuvaty6ta johtaa paaministerin asettama Finland Promotion Board, jossa
on edustettuna julkishallinnon, yksityisen ja kolmannen sektorin edustajia

(Ulkoministerio, 2025).

Suomessa tehddan runsaasti tyota maan tunnettuuden ja maineen vahvistamiseksi, ja
Melginin (2022) mukaan Suomi harjoittaa laajaa julkisuusdiplomatiaa muun muassa
viestinnan, kulttuuriviennin ja pohjoismaisen yhteistyon kautta. Aiempi tutkimus on
tarkastellut julkisuusdiplomatiaa sosiaalisessa mediassa erityisesti Twitterin ja
Facebookin kontekstissa (ks. Sevin & Ingenhoff, 2018; Kim & Len-Rios, 2023). Sevin ja
Ingenhoff (2018) analysoivat Twitter-aineistoja tarkastellen seka viestien sisaltoja etta
kayttajien valisia vuorovaikutusverkostoja ja niiden yhteyttd maakuvaan. Kim ja Leon-
Rios (2023) puolestaan tutkivat suurldahetyston Facebook-viestintda diskurssianalyysin
avulla ja osoittavat, miten sosiaalista mediaa kdytetdaan strategisesti kansainvalisten

suhteiden esittamiseen ja yleisdjen tavoittamiseen.

Instagramin roolia julkisuusdiplomatiassa ja maakuvatydssa on tarkasteltu selvasti
vahemman. Perdanin ja muiden (2024, s.286) mukaan aiempi tutkimus on keskittynyt
nimenomaan Twitteriin julkisuusdiplomatian ja maakuvatydn tutkimuksessa, kun taas
visuaalisempien sosiaalisen median alustojen analysoiminen on ollut selvasti

vahdisempaa. Tastd huolimatta aiemmat tutkimukset osoittavat, ettd Instagramia



voidaan hyoddyntda valtiollisessa viestinndssa ja maabrandin rakentamisessa (Sprott,
2019). Dewi ja muut (2022) osoittavat, ettd Instagram toimii vélineena
kulttuuridiplomatian  toteuttamisessa ja kansallisen imagon  vélittdmisessa
kansainvalisille yleisdille. Lisaksi Killian ja Yunita (2024) tarkastelevat suurlahetystdjen
Instagram-viestintdd ja tuovat esiin, ettd alustaa hyddynnetddn osana digitaalista

diplomatiaa erityisesti verkostojen rakentamiseen ja sidosryhmien tavoittamiseen.

Aiempi tutkimus on kuitenkin painottunut vyksittaisiin tapaustutkimuksiin, eika
suurlahetystojen Instagram-viestintdda ole juurikaan tarkasteltu vertailevasta
nakokulmasta (ks. Araujo & Mendes, 2025; Dewi ja muut, 2022; Kaya, 2024; Martawijaya
ja muut, 2025; Seccardini & Desmoulins, 2023). Tastd syystd on tarpeen tutkia
vertailevasti, milld tavoin Suomen suurldhetystot hyodyntavat Instagramia maakuvan
rakentamisessa ja millaisia strategisia valintoja ne tekevat kansainviliselle yleisélle

suunnatussa viestinnassa.

Tassa tutkimuksessa aihetta tarkastellaan kahden teoreettisen nakokulman kautta, jotka
ovat julkisuusdiplomatia ja maakuvatyd. Nama nakokulmat muodostavat analyysia
ohjaavan teoreettisen viitekehyksen, jonka avulla Instagram-julkaisuja tutkitaan.
Analyysi jasentyy neljan keskeisen indikaattorin kautta: viestinnan teemojen, Suomen
maakuvastrategian mukaisten arvojen ja identiteettipiirteiden seka visuaalisten ja
kielellisten keinojen kautta. Naiden indikaattoreiden avulla tutkimus tuottaa
kokonaisvaltaisen kuvan siitd, miten strategiset tavoitteet muuttuvat kaytannon

viestinndksi eri puolilla maailmaa.

1.1 Tutkimuksen tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, miten Suomen suurldhetystot toteuttavat
maakuvatyotda Instagram-viestinndssdan ja millaisia mielikuvia ne rakentavat

kansainvilisille yleisoille. Tutkimuskohteina ovat Lontoon, Soulin ja Washington D.C.:n
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Suomen suurldhetystdjen Instagram-tilit. Ndiden voidaan tarkastella, miten Suomesta
viestitaan eri maantieteellisissa ja kulttuurisissa konteksteissa. Tutkimuksen tavoitteen

saavuttamista ohjaavat seuraavat tutkimuskysymykset:

1. Millaisia teemoja ja sisaltoja suurlahetystot nostavat esiin Instagram-viestinnassaan?
2. Miten Suomen maakuvastrategian mukaiset arvot ja identiteettipiirteet heijastuvat
julkaisuissa?

3. Miten visuaaliset ja kielelliset keinot tukevat maakuvan rakentamista?

E

Millaisia eroja ja yhtaldisyyksia ndiden suurldahetystdjen viestinnassa on?

Naiden tutkimuskysymysten avulla tarkastellaan kokonaisvaltaisesti, millaista sisaltoa
Suomen suurldhetystdjen Instagram-viestinta sisaltdad. Ensimmaisen kysymyksen avulla
tarkastellaan, millaisia sisalt6ja ja teemoja julkaisuissa painotetaan. Toisen kysymyksen
avulla syvennytddan siihen, miten Suomen maakuvastrategian mukaiset arvot ja
identiteettipiirteet heijastuvat julkaisuissa. Naitd ovat luotettavuus, omalaatuinen
heittdytyjd, ongelmien ratkaisija, tasa-arvo seka osallistavuus (Finland Promotion Board,

2017a).

Kolmannen kysymyksen avulla kartoitetaan julkaisujen kielellisid ja visuaalisia piirteita.
Visuaaliset keinot kattavat kuvien sisallén, kuten tunnelman ja varivalinnat, kun taas
kielellisilla keinoilla tarkoitetaan tekstisisaltdja, kuten kielivalintoja, viestinndn savya
sekd emojien ja hashtagien kayttéa. Neljannen kysymyksen avulla vertaillaan eri
suurldahetystdjen viestintaa, jotta saadaan nakokulmia siihen, miten sijainti, paikalliset

yleis6t ja kulttuuriset kontekstit voivat vaikuttaa viestinnan strategioihin.

Naiden tutkimuskysymysten avulla muodostetaan kokonaiskuva siitd, miten Suomen
suurldhetystot eri maanosissa kayttavat Instagramia maakuvan rakentamisen tyokaluna

ja millaisia viestinnallisia strategioita ne hyddyntédvat osana julkisuusdiplomatiaa.
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Tutkimuskysymyksiin  vastataan muodostamalla analyysia ohjaava teoreettinen
viitekehys aiemman kirjallisuuden pohjalta. Viitekehys rakentuu julkisuusdiplomatiaa ja
maakuvatyota kasittelevasta tutkimuksesta, joiden avulla voidaan tarkastella
suurlahetystdjen tuottamia sisaltdja, rakentavia mielikuvia seka kaytettyja visuaalisia ja
kielellisia keinoja. Na&in viitekehys toimii analyysin perustana ja ohjaa aineiston

systemaattista tarkastelua tutkimuskysymysten nakékulmasta.

Tutkimus rajautuu tarkastelemaan kolmen Suomen suurlahetystén Instagram-viestintaa.
Analyysi kohdistuu julkaisujen sisdltdihin seka visuaalisiin ja kielellisiin piirteisiin, eli
lahetystdjen tekemiin viestinnallisiin valintoihin. Sen sijaan esimerkiksi yleison reaktiota,
kommentointia tai viestinnan vastaanottoa ei tarkastella. Analyysin ulkopuolelle rajataan
julkaisut, jotka eivat liity Suomen maakuvan rakentamiseen, kuten tyopaikka- ja
harjoitteluilmoitukset seka paikalliset hallinnolliset tiedotteet. Tama tutkimus tuo uutta
aiempaan tutkimukseen tarkastelemalla suurldhetystéjen Instagram-viestintaa
vertailevasta nakokulmasta sekda yhdistamalla maakuvatyon ja julkisuusdiplomatian
analyysin samaan tutkimusasetelmaan. N&in tutkimus syventdd ymmarrysta siita,
millaisin viestinnallisin keinoin Suomen maakuvaa rakennetaan visuaalisessa sosiaalisen

median ymparistossa.

1.2 Tutkimusmenetelma

Tutkimus toteutetaan laadullisena tutkimuksena, jossa aineistona kadytetdaan kolmen
Suomen suurldhetyston Instagram-julkaisuja. Laadullinen tutkimus soveltuu tdman
tutkimuksen lahestymistapaan, koska sen avulla voidaan tarkastella sosiaalisen median
viestinnan sisaltoja, merkityksia ja mielikuvia niiden kontekstissa (Eriksson & Kovalainen,
2016). Tutkimusasetelma on vertaileva, ja sen tavoitteena on ymmartaa, millaisia eroja
ja yhtaldisyyksia eri maantieteellisilld alueilla sijaitsevien edustustojen viestinndssa on
(Esser & Vliegenhart, 2017, s. 2). Nain voidaan selvittdad, miten Suomen maakuvaa

rakennetaan sosiaalisessa mediassa suhteessa paikallisiin yleiséihin.
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Tutkimuksessa hyddynnetaan julkisesti saatavilla olevia Instagram-julkaisuja, joita
voidaan tarkastella osana digitaalisen viestinnan tutkimusta (Frontiers, 2025).
Sosiaalisen median tuottamat sisallot muodostavat niin kutsuttuja digitaalisia jalkia, joita
voidaan hyoddyntda tutkimusaineistona ja joiden avulla voidaan tuottaa ymmarrysta
tarkasteltavista ilmidistd (Kozinets & Gretzel, 2022). Julkisten sosiaalisen median
sisdltéjen analysointi on yleinen ldhestymistapa digitaalisen viestinnan tutkimuksessa, ja
se mahdollistaa viestinnan tarkastelun sellaisena kuin se esitetaan yleisolle (Townsend &
Wallace, 2017). Tassa tutkimuksessa aineisto keratdaan manuaalisesti suurldhetystojen
avoimista Instagram-julkaisuista suoraan niiden virallisilta tileiltd. Koska aineisto on
julkisesti saatavilla eika tutkimus edellyta vuorovaikutusta tutkittavien kanssa, aineiston

kaytto on tutkimuseettisesti perusteltua (Markham & Buchanan, 2012).

Tutkimuksen aineiston analyysimenetelmana kdytetaan sisallonanalyysia, joka
mahdollistaa aineiston systemaattisen luokittelun ja tulkinnan (Sirilakshm & muut, 2024,
s. 83). Sirilakshmin ja muiden (2024, s. 83—84) mukaan sisdllénanalyysi mahdollistaa
viestinnan taustalla olevien piilevien merkitysten ja teemojen paljastamisen, mika on
keskeistd ymmarrettdessa viestinnan tarkoitusta. Lai ja To (2015, s. 138) korostavat, etta
sisdllonanalyysi on valttamaton menetelma, kun halutaan ymmartaa arvoja, asenteita ja

mielikuvia, joita organisaatiot ja hallitukset valittavat sosiaalisessa mediassa.

Instagram-julkaisut muodostavat laadullisen tutkimuksen nakokulmasta erityisen
rikkaan aineiston, silld ne yhdistavat visuaalisia ja kielellisia elementteja, kuten kuvia,
kuvateksteja ja hashtageja, jotka yhdessa rakentavat merkityksia (Laestadius & Witt,
2022, s. 6-13). Taman vuoksi aineiston tarkastelussa on tarkeda huomioida nama
elementit kokonaisuutena, silla niiden erottaminen toisistaan voi johtaa merkitysten
katoamiseen. Lisaksi manuaalinen aineiston keruu mahdollistaa sen, ettd tutkija
perehtyy jokaiseen julkaisuun yksityiskohtaisesti, mika tukee aineiston tulkintaa ja auttaa
varmistamaan sen relevanssin tutkimuskysymysten kannalta (Laestadius & Witt, 2022, s.

14).
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Aineisto koostuu julkaisuista, joissa Suomea ja suomalaisuutta kasitellaan erityisesti
politiikan ja kansainvalisten suhteiden, suomalaisen yhteiskunnan, kulttuurin, matkailun
seka perinteiden ja juhlapaivien kautta. Julkaisut on keratty ajalta 1.4.-30.9.2025, jolloin
suurlahetystdjen viestinta on ollut aktiivista ja ajanjakso sisdltaa useita Suomi-kuvan
kannalta merkityksellisia ajankohtia. Tutkimusprosessi noudattaa abduktiivista logiikkaa,
jossa analyysissa hyodynnetdadn sekda aineistoa ettd tyon teoreettista viitekehysta
rinnakkain (Bohm & Sundqvist, 2025, s. 4237). Instagram valittiin aineistoldhteeksi, koska
se on visuaalisesti keskeinen ja yha merkittavampi kanava julkisuusdiplomatiassa ja

maakuvatyossa (Sprott, 2019).

1.3 Tutkimuksen rakenne

Tama pro gradu-tutkielma koostuu viidesta paaluvusta, jotka etenevat johdonmukaisesti
kohti analyysia ja johtopaatoksida. Ensimmadinen luku muodostaa johdannon, jossa
esitelldaan tutkimuksen tausta, tavoitteet, kaytetty tutkimusmenetelma yleisella tasolla

seka maaritelldan tyon keskeiset kasitteet.

Toisessa luvussa kasitellddn tutkimuksen teoreettista taustaa ja muodostetaan
teoreettinen viitekehys. Luvussa tarkastellaan julkisuusdiplomatiaa valtiollisena
viestintdnd ja sen muuttumista sosiaalisen median aikakaudella sekd syvennytdan
maakuvaty6hon osana strategista viestintdad. Kolmas luku kuvaa tutkimusmenetelmia ja
aineistoa. Siina perustellaan valittu tutkimusote, avataan vertailevaa tutkimusasetelmaa

seka kuvataan aineiston rajaus ja analyysiprosessi.

Neljas luku sisdltda tutkimuksen empiirisen analyysin ja tulokset. Analyysi on jaettu
kolmeen pdidosaan: keskeisiin teemoihin, Suomen arvoihin ja identiteettipiirteisiin seka
visuaalisiin ja kielellisiin keinoihin. Jokaisen analyysiosion paatteeksi suoritetaan

suurldahetystdjen valinen vertailu, jossa tarkastellaan viestinnan yhtaldisyyksia ja eroja.
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Viimeisessa luvussa esitetdaan yhteenveto ja johtopaatokset. Luvussa kootaan keskeiset
tulokset, arvioidaan tutkimuksen teoreettista kontribuutiota ja annetaan kaytannon
suosituksia maakuvatyon toteuttamiseen. Lopuksi pohditaan tutkimuksen rajoitteita,
esitetdan ehdotuksia jatkotutkimukselle sekd kuvataan tekodlyn hyddyntamista osana

tdman pro gradu-tutkimuksen prosessia.

1.4 Tutkimuksen keskeiset kasitteet

Maakuvatyolla tarkoitetaan toimia, joilla pyritddan parantamaan maiden tunnettuutta,
mainetta ja vetovoimaa (ks. Melgin & Nieminen, 2018; Ulkoministerio, 2025). SrSenin
(2018, s.51-52) mukaan naditd toimia ovat muun muassa strateginen viestintda ja
markkinointi, joissa hyddynnetdaan maan kulttuuria, matkailua, urheilua ja taloudellisia
vahvuuksia kansainvalisen mielikuvan rakentamisessa. Suomen maakuvatyon
tavoitteena on vahvistaa Suomen asemaa maailmalla sekd helpottaa poliittisia,

kaupallisia ja kulttuurisia suhteita (Ulkoministerio, 2025).

Julkisuusdiplomatia puolestaan tarkoittaa valtion tai muun kansainvalisen toimijan
viestintda ja vuorovaikutusta ulkomaisten yleisdjen kanssa, jonka tarkoituksena on lisata
tietoisuutta, vaikuttaa mielikuviin ja edistdaa ulkopoliittisia tavoitteita (Snow, 2020).
Digitaalinen julkisuusdiplomatia tarkoittaa julkisuusdiplomatian toteuttamista
digitaalisten teknologioiden ja verkkoalustojen vilityksella (Manor, 2023). Vaikka tassa
tutkimuksessa tarkastellaan nimenomaan digitaalisella alustalla tapahtuvaa
julkisuusdiplomatiaa, kdytetdan tyossa padsaantoisesti termia julkisuusdiplomatia. Tassa
yhteydessa termilld viitataan myds digitaalisiin toimintaymparist6ihin, silla nykyisessa

viestintdymparistossa julkisuusdiplomatia kietoutuu tiiviisti digitaaliseen viestintaan.

Maakuvatyé voidaan nahdd osana julkisuusdiplomatiaa, vaikka kasitteet eroavat
toisistaan tavoitteiden ja toimijuuden osalta. Julkisuusdiplomatia on ensisijaisesti

valtiollista ja ulkopoliittisiin tavoitteisiin kytkeytyvaa viestintda ja vuorovaikutusta, kun
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taas maakuvatyo painottuu maan tunnettuuden, maineen ja vetovoiman rakentamiseen
ja nahdaan laajasti kaikkien suomalaisten yhteisend tehtavana (Melgin & Nieminen,

2018, 5.14-24).

Sosiaalinen media madritellddn internetpohjaisiksi sovelluksiksi, jotka perustuvat
kayttadjien tuottamaan sisaltéon (Davis, 2016, s. 1). Sosiaalisen median keskeisia piirteita
ovat kayttdjien aktiivinen rooli sisdllontuotannossa, vuorovaikutteisuus sekd merkitysten
ja identiteettien rakentuminen (Davis, 2016, s.1-3). Tassa tutkimuksessa sosiaalisen

median alustoista keskitytdaan erityisesti Instagramiin.

Tutkimuksessa edellda esiteltyja kasitteitd tarkastellaan toisiinsa kytkeytyvina
viestinnallisen prosessin ndkdkulmasta. Julkisuusdiplomatia muodostaa tutkimuksen
laajemman viitekehyksen, jossa tarkastellaan suurldahetystdjen virallista viestintaa
kansainvalisille yleisdille. Maakuvatyo puolestaan nahdaan viestinnan sisaltoa ohjaavana
tavoitteena, jonka kautta tarkastellaan, millaisia arvoja ja identiteettipiirteitd Suomesta
rakennetaan. Naitd kasitteita ei tarkastella erillisind, vaan yhdessa tarkastelemalla, miten
suurldahetystot rakentavat Suomen maakuvaa Instagram-viestinnan kautta osana

julkisuusdiplomatiaa.
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2 Maakuvatyé ja julkisuusdiplomatia sosiaalisessa mediassa

Julkisuusdiplomatia on kehittynyt merkittavasti erityisesti digitaalisen teknologian
nopean kehityksen myota (Smith & Taga, 2024). Aiemmin diplomaattinen viestinta
perustui pitkalti perinteisiin medioihin ja kasvokkaiseen vuorovaikutukseen, mutta
nykyisin valtiot ja diplomaattiset toimijat viestivat tehokkaammin, kohdennetummin ja
strategisemmin kansainvalisille yleiséille digitaalisten valineiden myo6ta. Erityisesti
sosiaalisen median alustat ovat vakiinnuttaneet asemansa diplomaattisessa viestinnassa,
silla ne mahdollistavat nopean tiedonvalityksen, vuorovaikutuksen ja kansainvalisen

maineen rakentamisen globaalissa kontekstissa (Mekaj, 2025).

Ketnersin (2025) mukaan sosiaalisen median rooli julkisuusdiplomatiassa on vahvistunut
my0s siksi, ettd se mahdollistaa suoran ja jatkuvan vuorovaikutuksen valtioiden ja
kansainvalisten yleiséjen valilla ilman perinteisten mediakanavien valikdsia. Se on
muuttanut tapaa, jolla julkista mielipidettd muokataan ja diplomaattisia viesteja
valitetdan, ja se on tarjonnut valtioille uusia keinoja vaikuttaa kansainvalisiin yleiséihin.
Smithin ja Tagan (2024) mukaan digitaaliset alustat mahdollistavat myds kansallisten
narratiivien vahvistamisen ja julkisen mielipiteen muokkaamisen tavalla, joka ei ole ollut
mahdollista perinteisten diplomaattisten kanavien kautta. Sosiaalisen median kaytt6é on
my0s tuonut mukanaan uusia haasteita, kuten disinformaation levidmisen ja viestinnan
hallinnan vaikeutumisen, mika korostaa julkisuusdiplomatian strategista luonnetta

digitaalisessa ymparistossa.

Aiempi tutkimus on tarkastellut julkisuusdiplomatiaa sosiaalisessa mediassa padosin
Twitterin ja Facebookin kaltaisilla alustoilla, joissa viestintdaa on analysoitu esimerkiksi
sisdltojen, verkostojen ja vuorovaikutusten nakokulmista (ks. Sevin & Ingenhoff, 2018;
Kim & Len-Rios, 2023). Visuaalisempien alustojen, kuten Instagramin, roolia on
tarkasteltu selvasti vahemman (Perdani ja muut, 2024), minkd vuoksi tdssa

tutkimuksessa hyodynnetdan laajemmin julkisuusdiplomatiaa ja maakuvatyota
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kasittelevaa kirjallisuutta ja sovelletaan sen teoreettisia nakokulmia Instagramin

kontekstiin.

Maakuvatyo on noussut tarkedksi osaksi valtiollista viestintda ja se on herattanyt viime
vuosina suurta kiinnostusta julkisuusdiplomatian yhteydessd sekd osana valtioiden
strategista viestintaa, vaikka aihetta on kasitelty vahemman akateemisissa tutkimuksissa
(Varga, 2013). Aiemmat tutkimukset osoittavat, ettd maakuvatyollad ei ainoastaan pyrita
houkuttelemaan matkailijoita tai sijoittajia, vaan silla tavoitellaan my6s valtioiden
uskottavuuden, arvojen ja kansainvalisen aseman vahvistamista (ks. Bigi ja muut, 2011;
Mihalache & Vukman, 2005; Varga, 2013). Maakuvatyon ytimessa on strateginen
viestinta, jonka avulla valtiot rakentavat mainettaan, arvojaan ja toimintatapojaan

ymmarrettaviksi kansainvalisille yleisoille (Tijani ja muut, 2024).

Maakuvatyo ja julkisuusdiplomatia termeind kytkeytyvat toisiinsa vahvasti, vaikka
tarkoittavatkin eri asioita. Julkisuusdiplomatialla viitataan valtion viestintdan ja
vuorovaikutukseen ulkomaisten yleis6jen kanssa, kun taas maakuvatyo painottuu
erityisesti mielikuvien, tunnettuuden ja myonteisen maakuvan rakentamiseen (Melgin &
Nieminen, 2018, s.13-14). Kasitteiden kayttd voi vaihdella kielestd ja kontekstista
riippuen, ja esimerkiksi englanninkielinen termi public diplomacy kattaa usein myos
sellaisia toimintoja, joita suomeksi kuvataan maakuvatyoksi. Tassa tutkimuksessa
maakuvatyd ndhddan osana julkisuusdiplomatiaa ja silla tarkoitetaan erityisesti
tavoitteellista viestintaa, jonka avulla pyritddan vaikuttamaan siihen, millaisia mielikuvia
Suomesta muodostuu kansainvalisesti. Seuraavissa alaluvuissa naitda kasitteita

tarkastellaan laajemmin eri nakékulmista.

2.1 Julkisuusdiplomatia valtiollisena viestintana

Julkisuusdiplomatia on vakiintunut kasitteeksi 1960-luvulla, kun silla alettiin viitata

valtioiden tapoihin viestia ja olla vuorovaikutuksessa ulkomaisten yleisdjen kanssa osana
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ulkopoliittista toimintaa (Cull, 2006). Snowin (2020) mukaan kasitteen esitteli
yhdysvaltalainen diplomaatti ja tutkija Edmund Gullion, joka toimi dekaanina Tufts-
yliopiston Fletched School Of Law and Diplomacy -yksikossa. Kasitteen taustalla oli tarve
erottautua propaganda-termin kielteisista mielikuvista ja kuvata viestinnallista toimintaa,
joka kohdistui julkisiin yleisoihin perinteisen valtioiden vélisen diplomatian rinnalla (Cull,

2006).

Melginin  (2014) mukaan propaganda-termia kaytettiin sota-aikana Suomessa
neutraalisti kaikesta valtiollisesta tiedottamisesta ja ulkomaille suunnatusta viestinnasta.
Lahetystdjen kautta toteutettua maakuvan viestintaa kutsuttiin propagandaksi, ja sen
rinnalla kaytettiin myds mainostus-termia kuvaamaan Suomen valtiota markkinoivaa ja
myonteistd mielikuvaa rakentavaa viestintdaa. Kuitenkin sotakokemusten myo6ta
propaganda-termiin liitettiin kielteisia merkityksia, mika johti tarpeeseen uudistaa
ulkomaille  suuntautuvaa  valtiollista  viestintaa koskevaa terminologiaa.
Julkisuusdiplomatian kasite otettiin Suomessa kayttoén vasta 2000-luvulla, ja
terminologinen muutos kuvastaa diplomatian luonteen kehitystd, johon osallistuu yha

useampia yhteiskunnallisia toimijoita. (Melgin, 2014, s. 18-26).

Julkisuusdiplomatia ymmarretdan nykyisin valtion ja ulkomaisten yleisdjen valisena
viestintana, jonka tavoitteena on informoida, vaikuttaa ja rakentaa pitkaaikaisia suhteita
osana ulkopolitiikkaa (Saliu, 2020, s. 69). Ulkoministeridilld on perinteisesti ollut
keskeinen rooli julkisuusdiplomatiassa, silla diplomaattien tehtdvana on seka valittaa
tietoa kohdemaan yleisdille etta raportoida kotimaahan kansainvalisesta kehityksests,
mika vaikuttaa suoraan valtion imagoon. Viime vuosina julkisuusdiplomatia on kuitenkin
laajentunut monitoimijaiseksi, ja sen toteuttamiseen osallistuvat yha useammin myos
suurlahetystot, muut ministeriot, yritykset, akateemiset organisaatiot ja

kansalaisjarjestot (Gonesh & Melissen, 2005).

Julkisuusdiplomatian tavoitteena ei ole ainoastaan tiedon valittdminen, vaan laajemmin

ymmarryksen lisddminen, myonteisten mielikuvien rakentaminen ja luottamuksen



19

vahvistaminen ulkomaisten yleisdjen keskuudessa. Leonardin (2002, s. 8-10) mukaan
julkisuusdiplomatian ytimessa on suhteiden rakentaminen, toisten maiden, kulttuurien
ja kansojen ymmartaminen sekad vaarinkasitysten oikaiseminen. Hanen mukaansa
julkisuusdiplomatia ei ole yksisuuntaista viestien valittamista, vaan vuorovaikutteinen
prosessi, jossa pyritddn luomaan yhteisia nakokulmia ja vahvistamaan maiden valista
ymmarrysta. Cull (2009, s. 10) jasentaa julkisuusdiplomatian viiteen keskeiseen osa-
alueeseen, jotka kuvaavat erilaisia tapoja, joilla valtiot ovat vuorovaikutuksessa
ulkomaisten yleisdjen kanssa. N&itda osa-alueita ovat kuunteleminen, vaikuttaminen,
kulttuuridiplomatia, vaihto-ohjelmat ja kansainvalinen media. Taulukossa 1 on esitetty

Cullin (2009, s. 10-27) jaottelu tiivistetyssa muodossa.

Taulukko 1. Julkisuusdiplomatian keskeiset osa-alueet (mukaillen Cull, 2009, s. 10-27).

Julkisuusdiplomatian muoto | Keskeinen sisalto Merkitys
julkisuusdiplomatiassa

Kuunteleminen Ulkomaisten mielipiteiden ja | Perusta vaikuttamiselle ja
asenteiden seuraaminen vuorovaikutukselle

Vaikuttaminen Oman politiikan ja Nakyvin ja perinteisin
nakemysten aktiivinen vaikuttamisen muoto
esittaminen

Kulttuuridiplomatia Kulttuurin, kielen ja taiteen Mielikuvien ja ymmarryksen
esittely rakentaminen

Vaihto-ohjelmat Opiskelu ja henkilokohtaiset | Pitkdjanteinen suhteiden
kontaktit rakentaminen

Kansainvalinen media Uutiset ja ohjelmatoiminta Laaja nakyvyys ja
ulkomaille uskottavuus

Cullin (2009, s. 10-27) jaottelu korostaa, ettd julkisuusdiplomatia ei ole yksittdinen
viestintdatoimi, vaan monimuotoinen kokonaisuus, jossa yhdistyvdat vuorovaikutus,
kulttuurinen ymmarrys ja ihmisten véliset suhteet. Erityisesti kuuntelemisen ja vaihto-
ohjelmien rooli osoittaa, ettd julkisuusdiplomatia rakentuu pitkdjanteiselle

sitoutumiselle eikd ainoastaan lyhyen aikavalin vaikuttamiselle. Tama nakokulma tukee
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kasitysta julkisuusdiplomatiasta prosessina, jossa luottamus ja ymmarrys syntyvat

vahitellen.

2.2 Julkisuusdiplomatia sosiaalisessa mediassa

Vaikka digitaalista julkisuusdiplomatiaa toteutetaan useilla sosiaalisen median alustoilla,
tassa tutkimuksessa tarkastelu rajataan Instagramiin. Alustan roolia on tarkasteltu
aiemmassa tutkimuksessa selvasti vahemman verrattuna muihin sosiaalisen median
kanaviin (Perdani ja muut, 2024). Lisdaksi Instagram mahdollistaa vuorovaikutteisen
viestinndn ja tarjoaa keinoja kansallisten arvojen ja mielikuvien rakentamiseen osana
maakuvatyota. Sen kautta voidaan tuoda esiin kulttuurisia merkityksia ja kansallista
identiteettia seka tarkastella, millaisia viestintdkaytdantoja organisaatiot hyodyntavat

digitaalisessa ymparistossa (Devi ja muut, 2022).

Digitalisaatiota koskeva tuore tutkimus osoittaa, etta erityisesti sosiaalinen media
vaikuttaa siihen, miten valtiot rakentavat ja hallitsevat kansainvalista identiteettidan ja
millaisia kasityksia ulkopuolisille yleisoille maasta muodostuu (Adejumo ja muut, 2024).
Digitaaliset alustat tarjoavat valtioille mahdollisuuden tuoda esiin kulttuuriaan, arvojaan
ja elamantapaansa, mikd voi vahvistaa maan tunnettuutta ja tukea kansallisen
identiteetin rakentumista (Fasinu ja muut, 2024). Ndiden alustojen kautta valtiolliset
toimijat osallistuvat myos narratiivien, teemojen ja merkitysten tuottamiseen, mika
vaikuttaa siihen, millaisia tulkintoja ja mielikuvia maasta muodostuu globaalissa

keskustelussa (Imam, 2024).

Eteld-Korea tarjoaa konkreettisen esimerkin siitd, miten valtio on hyddyntanyt
digitaalisia alustoja osana julkisuusdiplomatiaa. Jin (2024) osoittaa, ettd Eteld-Korean
hallitus on systemaattisesti kayttanyt sosiaalisen median kanavia edistdadkseen
kulttuuriaan, matkailuaan ja populaarikulttuuriaan kansainvilisille yleisoille. Valtiollinen

viestintd on kytkeytynyt musiikkiin, draamasarjoihin, muotiin ja ruokakulttuuriin, joiden
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avulla rakennetaan modernia, vetovoimaista ja dynaamista mielikuvaa maasta. Nain
Eteld-Korea on pystynyt tavoittamaan erityisesti nuoria yleisdja ja osallistumaan
globaaleihin kulttuurikeskusteluihin tavalla, joka tukee maan kansallisen identiteetin
rakentumista ja vahvistaa sen kansainvalista nakyvyytta (Jin, 2024). Tama nakokulma
liittyy myos taman tutkimuksen asetelmaan, silla yksi tarkasteltavista Suomen
suurlahetystoista sijaitsee Etelda-Korean padkaupungissa Soulissa, jossa digitaalinen

kulttuuri ja sosiaalinen media ovat keskeinen osa julkista viestintaa.

Useiden tutkimusten mukaan sosiaalisen median hyodyntamiseen
julkisuusdiplomatiassa liittyy kuitenkin haasteita, silld ulkomaisten yleis6jen
tavoittaminen ja huomion herattaminen kansainvalisessa ymparistdssa on erityisen
vaikeaa etenkin kehittyville maille (ks. Inyali ja muut, 2022; Perdani ja muut, 2024; Wallin,
2013). Inyali ja muut (2022) osoittavat, ettd haasteita aiheuttavat muun muassa heikko
infrastruktuuri, sahkdnsaannin epavarmuus, alhainen digimedialukutaito, internetin
rajallinen saatavuus seka kyberturvallisuusriskit, kuten hakkerointi ja tiedon vuotaminen.
Lisaksi kayttdjien anonymiteetti ja kulttuuriset vaarinymmarrykset vaikeuttavat

luottamuksen rakentamista ja vuorovaikutuksen hallintaa digitaalisessa diplomatiassa.

Ong Hai Liaw ja muut (2025) tuovat esiin, ettd sosiaalisen median hyédyntdminen
julkisuusdiplomatiassa sisaltaa useita riskeja ja haasteita edella mainittujen lisaksi. Naita
ovat muun muassa mainehaitat, tietovuodot ja viestien vaarintulkinnat. Artikkelissa
korostetaan myo6s disinformaation ja virheellisen tiedon levidmisen riskia seka
sosiaalisen median kdyton vaativuutta, mika lisda viestinnan ty0maaraa ja edellyttada

uutta osaamista digitaalisessa ymparistossa.

Esimerkkind disinformaation leviamisestd sosiaalisessa mediassa voidaan pitda
Yhdysvaltojen presidentinvaaleja vuonna 2016. Allcottin ja Gentzkowin (2017) mukaan
vaalien alla sosiaalisessa mediassa levisi laajasti tarkoituksellisesti tuotettua virheellista
tietoa, jota jaettiin miljoonia kertoja ja joka esitettiin uskottavien uutisten muodossa.

Tutkimus osoittaa, ettd sosiaalisen median rakenteet, kuten sisallén nopea jakaminen,
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heikko lahdekritiikki ja algoritmien tapa korostaa kayttdjille samankaltaista sisaltoa,
loivat otollisen ympariston mielipidevaikuttamiselle ja yleisdjen manipuloinnille. Tapaus
osoittaa, kuinka digitaaliset kanavat voivat samanaikaisesti toimia julkisuusdiplomatian
valineina ja sen haasteina. Viestien leviamista ja tulkintaa on vaikea hallita, mika asettaa

erityisesti haasteita myos valtiolliselle viestinnalle ja julkisuusdiplomatialle.

2.3 Maakuvatyo osana strategista viestintaa

Maan kansainvalisella mielikuvalla on keskeinen merkitys sen ulkopoliittiselle
toiminnalle, silla mydnteinen ja uskottava kuva tukee valtion mahdollisuuksia edistaa
tavoitteitaan kansainvalisessa ymparistossa (Saliu, 2017, s. 65). Strateginen viestinta on
keskeinen valine valtioiden maakuvatyossa, silla sen avulla pyritddn luomaan ja
vahvistamaan mielikuvaa maasta uskottavana, arvostettuna ja luotettavana toimijana,
jolla on tunnistettava arvopohja (Ozkan, 2015, s. 174-175). Koska suurimmalla osalla
ihmisista ei ole suoraa kosketusta vieraisiin maihin, mielikuvat rakentuvat pitkalti median,
kertomusten, kulttuurituotteiden ja muiden valillisten |dhteiden kautta, mikad korostaa

viestinndan merkitystad kansallisten mielikuvien muotoutumisessa (Saliu, 2017, s. 66).

Maakuvatyota tehdaan strategisesti, jossa valtiot tietoisesti luovat ja hallitsevat
kansainvalistd mielikuvaansa eri viestinnallisin keinoin. Rizan (2024) korostaa, etta
lapinakyvyys ja vastuullisuus ovat keskeisia tekijoita luottamuksen rakentamisessa
valtiollisessa viestinnassda. Hdnen mukaansa sosiaalinen media mahdollistaa
kaksisuuntaisen viestinnan viranomaisten ja kansalaisten valilla, mika lisda viestinnan
avoimuutta ja vahvistaa kokemusta osallisuudesta. Tastd nakokulmasta myos
suurldhetystojen aktiivinen lasndolo sosiaalisessa mediassa on tarkeda, silla se
mahdollistaa dialogin ulkomaisten yleis6jen kanssa ja tukee mydnteisen seka uskottavan

maakuvan rakentumista (ks. Sevin & Ingenhoff, 2018; Ulkoministerio, 2026b).
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Tijanin ja muiden (2024) sekd Madanin (2024) mukaan maakuvatyon avulla valtiot
pyrkivat vaikuttamaan siihen, miten niihin suhtaudutaan, millaisina toimijoina ne
ndahdaan ja kuinka houkuttelevina ne koetaan esimerkiksi matkailun, investointien ja
yhteistydn nakékulmasta. Rasmussen ja Merkelsenin (2012) mukaan valtioiden viestinta
ulkomaisille yleisdille kytkeytyy yha tiivimmin maineen hallintaan, jossa pyritdan
vaikuttamaan siihen, miten maa ymmarretaan ja millaisia mielikuvia siihen liitetaan.
N&in maakuvatyo toimii osana laajempaa strategista viestintda, jossa maine, uskottavuus

ja luottamus ovat keskeisia tavoitteita.

Maksymova ja muut (2025) korostavat, ettd 2000-luvulla maakuvatyo ja strateginen
viestinta ovat saaneet yha suuremman merkityksen valtioiden kansainvalisessa
toiminnassa, silla viestintd vaikuttaa suoraan siihen, miten maat asemoituvat ja
erottuvat toisistaan. Heiddan mukaansa myodnteisen ja tunnistettavan maakuvan
rakentamisesta on tullut kansallisen politiikan prioriteetti, erityisesti digitalisoituneessa
viestintdymparistdssd, jossa mielikuvat muodostuvat nopeasti. He painottavat, etta
strateginen viestintd ei tarkoita yksittaisia viestintdtoimia, vaan johdonmukaista ja
pitkdjanteistd toimintaa, jonka avulla valtio pyrkii hallitsemaan sitda, millaisena se

nayttaytyy kansainvalisille yleisaille.

Vinyals-Mirabentin ja muiden (2025) tekeman tutkimuksen mukaan ihmiset, joilla on
myonteinen kokonaiskuva jostakin maasta, ovat lahes kaksi kertaa todennakdisemmin
valmiita muuttamaan tai tyoskentelemaan sielld. Tama tukee nakemysta siitd, etta

maakuvalla on konkreettisia vaikutuksia ihmisten paatoksiin ja kayttaytymiseen.

Suomen maakuvatyon ldhtokohtana on ajatus siitd, ettd maan kansainvalinen maine
vaikuttaa konkreettisesti poliittisiin, taloudellisiin ja yhteiskunnallisiin paatoksiin, joita
Suomesta tehddan ympéari maailmaa (Ulkoministerio, 2026b). Maakuvatyd on
pitkdjanteinen prosessi, jonka tavoitteena on vaikuttaa kohderyhmien tietoihin,
asenteisiin ja lopulta myos paatoksentekoon Suomen kannalta mydnteiseen suuntaan

(ks. Brander & Theman, 2017, s. 3; Ulkoministerid, 2026b). Tata tavoitteiden etenemista
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kuvataan kuviossa 1, jossa viestinnan vaikutukset etenevat tietoisuuden lisddmisesta

mielikuvien muodostumiseen ja lopulta konkreettisiin paatoksiin.

Suomi
Suomen

nakyvaksi Suomi valintana

vahvuudet esille

(mielikuvat) (paatoksenteko)

maailmalla
(tietoisuus)

Kuvio 1. Suomen maakuvatyon tavoitteet (mukaillen Finland Promotion Board, 2017b, s. 5)

Suomen maakuvatyota koordinoi Finland Promotion Board (FPB), jonka toimintaan
osallistuu julkishallinnon, elinkeinoelaman ja kolmannen sektorin toimijoita
(Ulkoministeri®, 2026c¢). Tyota ohjaa vuonna 2017 hyvaksytty kansallinen strategia, jossa
maaritellaan Suomen tarkeimmat vahvuudet, arvot ja identiteettipiirteet (Ulkoministerio,
2026b). Finland Promotion Boardin (2017a) laatimassa strategiassa Suomen keskeisiksi
vahvuuksiksi madaritelladn toimivuus ja hyvinvointi, luonto ja kestava kehitys seka
koulutus ja osaaminen. Strategiaan on my0Os laadittu Suomen keskeiset arvot ja
identiteettipiirteet, jotka ovat luotettavuus, tasa-arvo, osallistavuus, ongelmien ratkaisija

seka omalaatuinen heittaytyja.
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2.4 Tutkimuksen teoreettinen viitekehys

Tassa tutkielmassa teoreettinen viitekehys koostuu kahdesta toisiaan tdydentavasta
ndakokulmasta, jotka auttavat ymmartamaan sitd, miten Suomen suurldhetystot
rakentavat maakuvatyota Instagramissa (ks. kuvio 2). Nama nakokulmat ovat
maakuvatyd seka julkisuusdiplomatia. Viitekehys yhdistdd aiemmassa kirjallisuudessa

esitettyja teorioita ja jasentdaa ne analyysia ohjaaviksi kokonaisuuksiksi.

Maakuvatyo Julkisuusdiplomatia
(Melgin & Nieminen, 2018) (Sevin & Ingenhoff, 2018; Snow, 2020)

Teemat ja Arvot ja Visuaaliset Kielelliset
sisallot Identiteetti keinot keinot

Suurlahetystdjen Instagram-viestinta

Kuvio 2. Tutkimuksen teoreettinen viitekehys.

Maakuvatyd muodostaa viitekehyksen ensimmaisen keskeisen osan, jonka kautta
tarkastellaan, millaisia mielikuvia, arvoja ja identiteettipiirteita Suomesta pyritdaan
rakentamaan kansainvalisesti. Aiempi tutkimus (Melgin & Nieminen, 2018) korostaa,
etta maakuvatyolla rakennetaan luottamusta, vahvistetaan maan arvoja ja tuodaan esiin
sen kilpailuetuja. Digitaalinen julkisuusdiplomatia puolestaan tarkastelee sitd, miten

valtiollinen viestinta toteutuu sosiaalisen median ympadristossa ja milla tavoin
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viestinnalld pyritdan vaikuttamaan kansainvilisiin yleiséihin (Sevin & Ingenhoff, 2018;

Snow, 2020).

Tassa tutkimuksessa suurlahetystojen Instagram-viestintaa tarkastellaan neljan analyysia
ohjaavan indikaattorin kautta: teemat ja sisallot, arvot ja identiteetti seka visuaaliset ja
kielelliset keinot. Naita indikaattoreita ei kuitenkaan sidota yksiselitteisesti vain toiseen
teoreettiseen nakokulmaan, vaan niita tarkastellaan rinnakkain sekd maakuvatyon etta
digitaalisen julkisuusdiplomatian kautta. Tama tarkoittaa, etta esimerkiksi viestinnassa
esiintyvia teemoja ja sisaltdéja voidaan tulkita sekd osana Suomen maakuvan
rakentamista ettd osana strategista julkisuusdiplomatiaa. Vastaavasti visuaaliset ja
kielelliset keinot eivat ainoastaan kuvaa viestinnan toteutustapoja, vaan ne osallistuvat

my0s aktiivisesti mielikuvien ja merkitysten rakentamiseen.

Ndin muodostettu teoreettinen viitekehys linkittyy suoraan tutkimuskysymyksiin ja
ohjaa analyysia siten, etta tarkastelun kohteena ovat seka viestinnan sisallot etta niiden
esittdmistavat. Maiden valinen vertailu syventda viitekehysta tuomalla esiin, miten
paikallinen kulttuuri ja yhteiskunta vaikuttavat siihen, miten teoreettiset tavoitteet
toteutuvat kaytannossa. Nadin tutkimus tuottaa kokonaiskuvan siitd, milla tavoin Suomen

suurldhetystot rakentavat maakuvaa Instagramin kautta.
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3 Tutkimusmenetelmat ja aineisto

Tassa luvussa kuvataan tutkimuksen metodologiset valinnat, tutkimusote seka aineisto
ja analyysimenetelmat. Tutkimus toteutetaan laadullisena tutkimuksena, jossa
tarkastellaan suurldahetystdjen Instagram-viestintdaa, merkityksia ja mielikuvia. Luvussa
kuvataan ensin laadullinen tutkimusote, minka jidlkeen tarkennetaan tutkimuksen
vertailevaa asetelmaa. Taman jalkeen esitellaan tutkimusaineisto seka aineiston rajaus.
Lopuksi  kasitelladgn  tutkimuksessa kaytetty analyysimenetelma, laadullinen
sisdllénanalyysi, jonka avulla aineistoa tarkastellaan systemaattisesti ja tulkitaan

abduktiivista paattelya hyodyntden suhteessa tutkimuksen teoreettiseen viitekehykseen.

3.1 Tutkimusote

Tutkimus toteutetaan laadullisena eli kvalitatiivisena tutkimuksena, jonka tavoitteena on
tarkastella viestinndan teemoja ja mielikuvia seka analysoida, miten maakuvatyon
strategian mukaiset arvot ja identiteetit heijastuvat suurlahetystdjen Instagram-
viestinndssa. Erikssonin ja Kovalaisen (2016) mukaan laadullinen tutkimus soveltuu
tilanteisiin, joissa tutkittavaa ilmi6td halutaan tarkastella kokonaisvaltaisesti ja
kontekstissaan. Siind missa maarallinen tutkimus keskittyy selittdmiseen ja hypoteesien
testaamiseen, laadullinen tutkimusote painottaa tulkintaa ja ilmion syvallista

ymmartamista (Eriksson & Kovalainen, 2016).

Perdani ja muut (2024, s. 299) korostavat, ettd julkisuusdiplomatian tutkimuksessa tulisi
hyodyntda aiempaa enemman laadullisia tutkimusmenetelmid, silld ne mahdollistavat
syvdllisemman ymmarryksen viestinnan merkityksistd ja vaikutuksista. Laadullinen
tutkimus mahdollistaa erityisesti monimutkaisten sosiaalisten ilmididen tarkastelun, silla
se keskittyy kontekstiin, kokemuksiin ja merkityksiin, joita ei voida pelkistdda numeeriseen

muotoon (Lim, 2024, s. 199-203).
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Lim (2024, s. 199-203) korostaa laadullisen tutkimuksen roolia ihmiskeskeisen
ymmarryksen tuottajana, silla sen avulla voidaan tavoittaa ilmididen taustalla olevia syita
ja vastata kysymyksiin siitd, miten ja miksi tietyt ilmiot rakentuvat. (Lim, 2024, s. 199—
203). Tama on tutkimuksen kannalta olennaista, silla maakuvatyo ja julkisuusdiplomatia
eivat ole pelkkda informaation valittamistd, vaan niiden avulla pyritdan vaikuttamaan
tavoitteellisesti kohderyhmien mielikuviin rakentamalla tietynlaista kuvaa Suomesta

(Ulkoministerio, 2026b).

Laadulliselle tutkimukselle on ominaista keradta aineistoa luonnollisessa ymparistossa,
jolloin ilmioita tarkastellaan niiden todellisessa kontekstissa (Rossman & Rallis, 2019, s.
30-31). Ugwun ja Ezen (2023, s. 20) mukaan aineisto muodostuu talldin esimerkiksi
teksteistd, kuvista tai muista merkityksia valittavista aineistoista, joiden avulla tutkitaan,
miten ihmiset antavat merkityksia ymparoivalle maailmalle. Tassa tutkimuksessa
luonnollinen ymparist6 on suurldhetystdjen digitaalinen toimintaymparisto eli Instagram,
jossa viestinta tapahtuu osana edustustojen arkipdivaista toimintaa (Ulkoministerio,

2026a).

Laadullisessa tutkimuksessa tutkija on keskeisessa roolissa tiedon tuottamisessa, joka ei
ainoastaan kerdaa aineistoa, vaan tekee jatkuvasti tulkintoja, valintoja ja rajauksia
tutkimusprosessin aikana, mika tekee tutkimuksesta luonteeltaan subjektiivista ja
tulkinnallista (ks. Eriksson & Kovalainen, 2016; Rossman & Rallis, 2019). Erikssonin ja
Kovalaisen (2016) mukaan laadullisella tutkimuksella pyritdankin tuottamaan uutta
tietoa siitd, miten ilmiot toimivat oikeassa eldamadssa ja miten niiden merkityksia voidaan
tulkita siten, etta se auttaa kehittamaan asioita parempaan suuntaan. Tama soveltuu
erityisesti tdman tutkimuksen tavoitteeseen ymmartad viestinnallisida ja visuaalisia

keinoja, joilla Suomi-kuvaa rakennetaan Instagramissa.
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3.2 Vertaileva tutkimusasetelma

Tutkimus hyodyntaa vertailevaa tutkimusasetelmaa, joka on keskeinen menetelmallinen
valinta yhteiskunnallisten ilmididen syvallisemmaksi ymmartamiseksi (Bryman, 2012, s.
72). Brymanin (2012, s. 72) mukaan vertaileva asetelma perustuu logiikkaan, jossa
sosiaalista ilmi6td voidaan ymmartda paremmin tutkimalla kahta tai useampaa
toisistaan eroavaa tapausta samoilla tutkimusmenetelmilla. Nain voidaan tunnistaa seka

ilmididen yhtaldisyyksia ettd eroja eri konteksteissa.

Esserin ja Vliegenhartin (2017, s. 2—3) mukaan vertaileva tutkimus on keskeinen
lahestymistapa erityisesti viestinnan tutkimuksessa, jossa tarkastelun kohteena ovat
esimerkiksi eri maiden tai kulttuurien valiset erot. Tassa tutkimuksessa vertailevaa
asetelmaa hyodynnetddn kolmen eri maassa toimivan Suomen suurldhetyston

Instagram-viestintaa.

Maakuvatyon tutkimuksessa vertaileva asetelma on keskeinen, silla se mahdollistaa
ilmididen tarkastelun erilaisissa kansallisissa konteksteissa. Brymanin (2012, s. 72)
mukaan vertailun avulla voidaan saada syvallisempi ymmarrys sosiaalisesta
todellisuudesta tutkimalla, miten samat ilmiot ilmenevat erilaisissa sosiokulttuurisissa
ymparistoissa. Tassa tutkimuksessa tama tarkoittaa sen analysoimista, miten Suomen
maakuvaviestintd muotoutuu ja saa erilaisia painotuksia riippuen siitd, missd maassa

suurldahetysto toimii.

Vertailevan tutkimuksen ensisijainen tavoite on tunnistaa ja selittda kohteiden valisia
samankaltaisuuksia ja eroja (Esser & Vliegenhart, 2017, s. 2). Ritchie ja Lewis (2003, s.
50-51) huomauttavat, ettd laadullinen vertailu auttaa tunnistamaan tiettyjen ilmididen
esiintymista eri ryhmissa seka tarkastelemaan, miten niiden ilmenemismuodot ja niille
annetut merkitykset vaihtelevat eri konteksteissa. Vertailemalla Suomen

suurldahetystdjen viestintda Lontoossa, Washington D.C.:ssd ja Soulissa, voidaan havaita,
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onko Suomen maakuvatyd globaalisti yhtendistd vai mukautuuko se paikallisiin

konteksteihin.

Brymanin (2012, s. 74-75) mukaan useamman tapauksen vertailu parantaa
teorianmuodostusta, silla se auttaa tutkijaa hahmottamaan ne olosuhteet, joissa tietyt
teoreettiset oletukset pitavat paikkaansa. Jotta vertailusta saatava hyoty voidaan
maksimoida, on olennaista, ettd analyysin kohteita verrataan yhteisen teoreettisen
viitekehyksen ja vastaavien menetelmien avulla (Esser & Vliegenhart, 2017, s. 2). Tassa
tutkimuksessa tama toteutuu tarkastelemalla kaikkia kolmea tapausta maakuvatyon

strategisten tavoitteiden ja laadullisen sisdllénanalyysin kautta.

3.3 Tutkimusaineisto ja aineiston rajaus

Perdanin ja muiden (2024, s. 299) mukaan valtaosa julkisuusdiplomatian ja sosiaalisen
median tutkimuksesta on keskittynyt Twitteriin, vaikka suurlahetystét hyodyntavat
laajasti myds muita sosiaalisen median kanavia. He korostavatkin, ettd tulevassa
tutkimuksessa tulisi laajentaa tarkastelua muihin alustoihin, kuten Instagramiin, jonka
merkitys julkisuudiplomatian valineena on kasvanut viime vuosina. Taman vuoksi on
tarkeaa selvittda, millaisia mahdollisuuksia juuri Instagram tarjoaa Suomen
suurldahetystdille maakuvan rakentamisessa ja miten sen visuaaliset piirteet nakyvat

viestinnassa.

Tutkimuksen aineiston ldahteeksi valittiin Instagram, silla se tarjoaa laajan ja helposti
saavutettavan nakyman suurldhetystojen viestinnasta ja niiden tavasta rakentaa Suomen
maakuvaa. Statistan (2025) mukaan Instagramilla on jopa kolme miljardia
kuukausittaista aktiivista kayttajaa, ja Lakshmanin ja muiden (2023, s. 595-596) mukaan
se mahdollistaa tiedon nopean jakamisen sekd vuorovaikutuksen yleisdjen kanssa
maantieteellisistd etdisyyksistd riippumatta. Alustan missiona on tuoda kayttdjat

lahemmas heille merkityksellisia ihmisia ja asioita (Instagram, 2026), mika tekee siita
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my0s suurldhetystoille tarkean kanavan tuoda esiin Suomea koskevia teemoja, kuten

matkailua, kulttuuria ja politiikkaa.

Instagram-julkaisut sisaltavat visuaalisia ja sanallisia elementteja, joiden avulla voidaan
analysoida seka sisaltdjen teemoja ettd kaytettyja ilmaisukeinoja. Visuaalisen aineiston
hyddyntamista tutkimuksessa on pidetty Erikssonin ja Kovalaisen (2016, s. 288) mukaan
suhteellisen uutena, mutta tutkimuksellisesti merkittavana lahestymistapana. Lisaksi
Instagramin pysyvat julkaisut ovat jalkikateen tarkasteltavissa ja vertailtavissa, mika

tekee siita sopivan aineistolahteen sisallénanalyysiin.

Suomella on yhteensa 90 ulkoasianhallinnon edustustoa, joista 74 on suurlahetystéja
(Ulkoministerio, 2026d). Edustustot toimivat keskeisina vaikuttajina maan nakyvyyden,
vetovoiman ja vaikutusvallan vahvistamisessa kansainvalisesti, ja viestintd on olennainen
osa tatd toimintaa. Valtaosa edustustoista hyodyntda aktiivisesti sosiaalisen median
alustoja, ja talla hetkellda 64 Suomen lahetyst6a yllapitda Instagramissa aktiivista tilia

(Ulkoministerio, 2026e).

Tutkimuskohteiksi valittiin Suomen suurlahetystot Lontoossa, Washington D.C.:ssa ja
Soulissa, jotka edustavat Suomea Euroopassa, Pohjois-Amerikassa ja Aasiassa. Valinta
perustuu monipuoliseen mutta vertailukelpoiseen tutkimusasetelmaan. Ne edustavat
eri maantieteellisia alueita ja toimintaymparist6ja, mikd mahdollistaa Suomen maakuvaa
koskevan viestinnan tarkastelun erilaisissa poliittisissa, kulttuurisissa ja viestinnallisissa
konteksteissa. Lisaksi Iso-Britannia, Yhdysvallat ja Eteld-Korea ovat Suomelle merkittavia
kumppaneita muun muassa ulko- ja turvallisuuspolitiikassa, kansainvalisessa kaupassa
seka tutkimus- ja innovaatiotoiminnassa (ks. Eurooppa-neuvosto, 2025; Valtioneuvosto,

2023; Valtioneuvosto 2024a).

Edustustot palvelevat suomalaisia monissa arkeen liittyvissd tilanteissa, kuten
passiasioissa ja konsulipalveluissa (Ulkoministerid, 2026a). Vaikka nama hallinnolliset

tehtdvat ovat olennainen osa edustustojen paivittdista toimintaa, tassa tutkimuksessa
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aineisto on rajattu koskemaan ainoastaan Suomea ja suomalaisuuteen liittyvia julkaisuja.
Taman mukaisesti aineistoon sisallytetaan kaikki julkaisut, jotka kasittelevat Suomea
erityisesti politiikan ja kansainvilisten suhteiden, suomalaisen yhteiskunnan, kulttuurin,
matkailun seka perinteiden ja juhlapadivien kautta. Rajauksen ulkopuolelle jaavat
julkaisut, jotka liittyvat vain kohdemaan ajankohtaisiin asioihin, hallinnollisiin

tiedotteisiin tai eivat muutoin liity Suomi-kuvan rakentamiseen.

Aineistoon valittiin julkaisut ajalta 1.4.-30.9.2025, jolloin edustustojen viestinta on ollut
aktiivista ja vertailukelpoista. Kyseinen kuuden kuukauden jakso muodostaa kattavan
kokonaisuuden, joka huomioi edustustojen viestinnan kausivaihtelut. Ajanjakso kattaa
kevat- ja kesakauden, jolloin viestinndssa korostuvat muun muassa matkailu, luonto ja
kulttuuri seka keskeiset juhlapaivat, kuten vappu ja juhannus. Lisdksi ajanjaksoon sisaltyy
useita kansainvalisia tapahtumia ja diplomatiaan liittyvia sisaltéja, kuten EU- ja NATO-
yhteistyd sekd korkean tason vierailut, jotka ovat keskeisia Suomen

julkisuusdiplomatiassa.

3.4 Aineiston analyysi

Tutkimuksen aineiston analyysimenetelmana kaytetdaan laadullista sisallénanalyysia,
joka mahdollistaa aineiston systemaattisen luokittelun ja tulkinnan (Sirilakshm ja muut,
2024, s. 83). Sirilakshmin ja muiden (2024, s. 83-84) mukaan sisallénanalyysi
mahdollistaa viestinndn taustalla olevien piilevien merkitysten, teemojen ja kuvioiden
paljastamisen, mikd on keskeistda ymmarrettdessa viestinnan tarkoitusta ja sosiaalista

dynamiikkaa.

Lai & To (2015, s. 138) korostavat, etta sisdllonanalyysi on valttamaton menetelma, kun
halutaan ymmartaa arvoja, asenteita ja mielikuvia, joita organisaatiot ja hallitukset
valittdvat sosiaalisessa mediassa. Menetelma soveltuu erityisen hyvin tdman

tutkimuksen tavoitteeseen tarkastella suurldahetystdjen Instagram-viestintda, silla se
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tarjoaa vilineet analysoida sekd tekstia ettd kuvia tavalla, joka huomioi niiden

laajemman yhteiskunnallisen ja kulttuurisen kontekstin (Sirilakshmi ja muut, 2024, s. 85)

Taman tutkimuksen analyysitapaa voidaan luonnehtia abduktiiviseksi. Bohmin ja
Sundgqvistin (2025, s. 4237) mukaan abduktiivinen ldhestymistapa on yhdistelma teorian
tuottamista ja testaamista, jossa tutkija liikkuu vuorotellen induktiivisen ja deduktiivisen
otteen valilla. Tassa tutkimuksessa tama tarkoittaa sitd, ettd aineistoa analysoidaan ja
tulkitaan maakuvatydn strategian sekda maakuvatyon ja julkisuusdiplomatian teorian
kautta, mutta samalla pysytdadn avoimena aineistosta nouseville havainnoille ja
merkityksille. Analyysissd hyodynnetdan teoreettista ohjaavuutta peilaamalla aineistoa

Suomen maakuvatyon virallisiin vahvuuksiin, arvoihin ja identiteettipiirteisiin.

Analyysiprosessi eteni vaiheittain. Ensimmaisessa vaiheessa aineisto kaytiin lapi
kokonaisuutena, jotta muodostui yleiskuva julkaisuista ja niiden sisalldista. Taman
jalkeen julkaisuja tarkasteltiin teemoittain, jossa julkaisut ryhmiteltiin laajempiin
kokonaisuuksiin, kuten politiikkaan ja kansainvalisiin suhteisiin, suomalaiseen
yhteiskuntaan, kulttuuriin, juhlapaiviin ja perinteisiin sekd matkailuun, luontoon ja
kestavaan kehitykseen. Kunkin teeman kohdalla analysoitiin ensin sen yleinen
ilmeneminen aineistossa, minka jalkeen suoritettiin suurlahetystdjen valinen vertailu,

jossa tarkasteltiin edustustojen vilisia painotuksia ja eroja.

Seuraavassa vaiheessa tarkasteltiin, miten Suomen maakuvastrategian mukaiset arvot ja
identiteettipiirteet, kuten osallistavuus, omalaatuinen heittdytyja, luotettavuus,
ongelmien ratkaisija ja tasa-arvo heijastuivat aineistosta. Jokainen arvo ja
identiteettipiirre analysoitiin ensin itsendisend kokonaisuutena, minka jalkeen tehtiin
suurldahetystdjen valinen vertailu, jossa vertailtiin arvojen esiintyvyytta ja painotuksia eri

edustustojen viestinnassa.

Kolmannessa vaiheessa selvitettiin, millaisia visuaalisia ja kielellisid keinoja julkaisuissa

kaytettiin. Talléin analysointiin kuvien valittdmaa tunnelmaa, véreja ja representaatioita
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sekd kuvatekstien sanavalintoja ja savya. Myos tdssa vaiheessa yleisten havaintojen
jalkeen analysoitiin edustustojen valisia eroja ja sitd, miten nama keinot on mukautettu
kunkin asemamaan kontekstiin. Vertailun avulla arvioitiin, kuinka yhtendisesti Suomi-

kuvaa rakennetaan ja miten viestintda muotoutuu paikallisesti.
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4 Analyysi ja tulokset

Tassa luvussa esitellaan tutkimuksen analyysi ja sen keskeiset tulokset. Analyysi perustuu
kolmen suurldahetystén Instagram-julkaisuihin ja se on toteutettu laadullisena
sisdlldnanalyysina abduktiivista lahestymistapaa hyddyntden. Tutkimuskohteina ovat
Suomen suurldahetystot Lontoossa, Washington D.C.:ssd ja Soulissa, jotka edustavat
Suomea Euroopassa, Pohjois-Amerikassa ja Aasiassa. Valitut edustustot mahdollistavat
Suomen maakuvaa koskevan viestinnan tarkastelun erilaisissa poliittisissa, kulttuurisissa

ja viestinnallisissa konteksteissa.

Tutkimuksen aineisto kerattiin aikavaliltd 1.4.2025-30.9.2025. Alkuperdisesta 173
julkaisun aineistosta rajattiin pois sellaiset julkaisut, jotka eivat liittyneet Suomen
maakuvan rakentamiseen, kuten tyopaikka- ja harjoitteluilmoitukset sekd paikalliset
hallinnolliset tiedotteet. Lopullinen aineisto koostui 162 Instagram-julkaisusta, joiden

jakautuminen suurldhetystoittdin on esitetty kuviossa 3.

Instagram-julkaisujen maarat maittain 1.4.-30.9.2025.

Lontoo Washington D.C. Soul

Kuvio 3. Suomen suurlahetystdjen Instagram-julkaisujen maara suurlahetystoittain.
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Kuten kuviosta 3 ilmenee, suurlahetystot on esitetty julkaisumaarien mukaan laskevassa
jarjestyksessa. Tarkastelujakson aikana edustustojen viestinnassa esiintyi selkeita eroja:
Lontoon suurldhetystd julkaisi eniten sisdltdd (72 julkaisua), kun taas Soulin
suurlahetysté maarallisesti vahiten (36 julkaisua). Washington D.C.:n suurldhetysto
sijoittui ndiden valiin 54 julkaisullaan. Kuukausittaisessa tarkastelussa Lontoon viestinta
oli erityisen aktiivista touko-, kesa- ja heindkuussa, kun taas Washingtonissa
julkaiseminen painottui elokuuhun. Soulin suurldahetyston viestinta oli kokonaisuutena
maltillisempaa ja pysyi padosin tasaisena tarkastelujakson aikana, vaikka heindkuussa
julkaisuja ei ilmestynyt lainkaan. Erot julkaisumaarissa viittaavat siihen, etta viestinnan

rytmi ja painotukset vaihtelevat asemamaan ja toimintaympariston mukaan.

Julkaisumaarien erot eivat kuitenkaan ole niin suuria, etteivatko aineistot olisi keskenaan
vertailukelpoisia. Koska kyseessa on laadullinen tutkimus, analyysin painopiste ei ole
julkaisujen numeerisessa vertailussa, vaan suurldhetystéjen viestinnan sisallollisten
piirteiden, savyjen ja rakentuvien mielikuvien tarkastelussa. Julkaisumaarien vaihtelusta
huolimatta jokaisen suurldhetyston aineisto on riittavan laaja, jotta se antaa kattavan

kuvan edustuston tavasta viestia Instagramissa.

Analyysi etenee tutkimuskysymysten mukaisesti. Ensin tarkastellaan, millaisia teemoja
ja sisaltoja suurlahetystot nostavat esiin Instagram-viestinndssaan seka miten Suomen
maakuvatyon strategiassa maaritellyt arvot ja identiteettipiirteet nakyvat naissa
sisalléissa. Naiden jalkeen analysoidaan, miten visuaaliset ja kielelliset keinot tukevat
Suomen maakuvan rakentumista. Vertailu suurldhetystdjen vililla on sisallytetty
analyysin kaikkiin vaiheisiin, jotta voidaan tunnistaa niiden valisia yhtalaisyyksia ja eroja
eri konteksteissa. Ndin muodostetaan kokonaiskuva siitd, miten Suomen maakuvatyo ja

julkisuusdiplomatia toteutuvat suurlahetystdjen Instagram-viestinnassa.
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4.1 Keskeiset teemat ja sisallot

Analyysin perustana toimi Finland Promotion Boardin (2017) laatima Suomen
maakuvastrategia, jossa maan keskeisiksi vahvuuksiksi madaritelldan toimivuus ja
hyvinvointi, luonto ja kestava kehitys sekda koulutus ja osaaminen. Nadiden pohjalta
aineistosta tunnistettiin ja muodostettiin laajempia teemakokonaisuuksia, jotka ovat
politiikka ja kansainvaliset suhteet, suomalainen yhteiskunta, kulttuuri, juhlapdivat ja
perinteet sekd matkailu, luonto ja kestava kehitys. Aineistossa yksittdinen julkaisu on
voinut sijoittua useampaan teemaluokkaan, mikali se on sisaltanyt useita paallekkaisia
merkityksid. Esimerkiksi juhannusta kasitteleva julkaisu voi edustaa samanaikaisesti seka

perinteitd, kulttuuria etta luontoa. Kuvio 4 havainnollistaa ndaiden teemojen esiintyvyytta

aineistossa.
Suurlahetystojen Instagram-viestinnan teemojen
jakautuminen
106
74 77
33
27 29 28
21
Suomi Politiikka ja Kulttuuri Juhlapaivat Perinteet Matkailu Luonto Kestava
yhteiskuntana kansainvaliset kehitys
suhteet

Kuvio 4. Suurldhetystdjen Instagram-julkaisujen teemojen jakautuminen.
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Kuviosta 4 voidaan havaita, ettd suomalainen yhteiskunta oli selkeasti yleisin teema (106
mainintaa), mika osoittaa suurldhetystdjen pyrkivan viestimaan aktiivisesti Suomen
toimivuudesta ja arvoista. Toiseksi yleisin teema liittyi politiikkaan ja kansainvalisiin
suhteisiin (74 mainintaa), mika heijastaa suurlahetystéjen roolia virallisina valtiollisina

viestijoina.

Teemat on jaoteltu kuviossa 4 varikoodeilla, jotka ohjaavat analyysin etenemista
aihepiireittain. Siniselld merkitty suomalainen yhteiskunta seka harmaalla merkitty
politiikka ja kansainvaliset suhteet muodostavat kumpikin omat
analyysikokonaisuutensa. Oranssilla merkityt kulttuuri, juhlapdivat ja perinteet
analysoidaan yhdess3, silla ne muodostavat toisiaan taydentavan kokonaisuuden, jossa
perinteet ja juhlatavat ovat keskeinen osa valitettavaa suomalaista kulttuuria. Viimeisena
tarkastellaan vihrealla merkittyja matkailua, luontoa ja kestavaa kehitysta. Nama teemat
kytkeytyvat viestinnassa luontevasti toisiinsa, silla matkailu kytkeytyy usein Suomen
luontoon ja tavoitteeseen tuoda Suomen osaamista ymparistokysymyksissa ja

kestavassa kehityksessa.

Tassa luvussa tarkastellaan, miten nama teemat ilmenevat suurlahetystojen Instagram-
viestinndssa. Teemakohtaisten tarkastelujen jalkeen luvun paattaa erillinen vertailuosio,

jossa vedetdan yhteen edustustojen valiset keskeiset erot ja painotukset.

4.1.1 Suomi yhteiskuntana

Suomi nayttdytyy aineistossa toimivana, turvallisena ja hyvinvoivana yhteiskuntana,
jossa korostuvat tasa-arvo, koulutus, innovaatiot ja korkea elamanlaatu. Julkaisuilla
rakennetaan mielikuvaa maasta, jossa arjen sujuvuus, luottamus ja yleinen hyvinvointi
ovat keskeisia tekijoita. Tama korostaa Instagramin roolia osana nykypaivan diplomatiaa,
jossa maan vetovoimaa rakennetaan yhteiskunnallisten esimerkkien kautta. Esimerkiksi

Soulin suurldhetystd on nostanut esille Vantaan kirjastopalvelut, jotka tarjoavat
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monipuolisia harrastusmahdollisuuksia ilmaiseksi kaikille (ks. kuva 1). Kirjastojen esittely

viestinndssa kuvastaa suomalaista ajatusta siita, etta tieto ja harrastaminen kuuluvat

jokaiselle taustasta riippumatta.

o finlandinkorea @ < FEI2tS0|AM L= Oz CHOIE 4= Q10| Q!

S AT FhE0l lo B TR A OFF, wAE, 89 157, UK
+ERO|LL S22 0| 871K —EH TOf5}K| 20} Cigral

FES HEE 5 A0ar &
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YO £47 AES LS W S SHLYLULL @

In Finland, you can borrow a hobby!
With a library card, you can try Finnish baseball, knitting, making
music, or even get access to the pool or zoo—all without having

to buy anything yourself! &

It's all about making everyday life happy. @

33 vk Naytd kddnnds

ou cal QQ 'Y M
you can borrow from the
library. 37 tylkckaysta
14, elokuuta 2025

Kuva 1. Soulin suurlahetyston julkaisu Vantaan kirjaston harrastus- ja hyvinvointipalveluista.

Koulutus ja osaaminen nousevat aineistossa keskeisiksi teemoiksi. Julkaisuissa tuodaan
esiin suomalaisen koulutusjarjestelman laatua seka erityisesti nuorille suunnattuja
mahdollisuuksia. Opiskelijoihin, innovaatioihin ja kansainvalisiin yhteistyohankkeisiin
liittyvat sisallot rakentavat kuvaa Suomesta osaamiseen perustuvana yhteiskuntana,

jossa panostetaan tulevaisuuteen.

Aineistossa Suomea kuvataan toistuvasti myos maailman onnellisimpana maana, mika
toimii keskeisend osana Suomen maakuvan rakentumista (ks. kuva 2). Onnellisuus ei
ndyttaydy viestinndssa pelkastdan yksilon kokemuksena, vaan se liitetdan laajempiin
yhteiskunnallisiin rakenteisiin, kuten koulutukseen, tasa-arvoon ja luottamukseen. Tata
teemaa hyddynnetaan viestinndssa korostamaan suomalaisen yhteiskunnan toimivuutta,

turvallisuutta ja elamanlaatua.
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@ finlandinusa # Throwing it back to our magical Sounds of
Happiness event 4 Inspired by the joy of Finnish spring and
summer parties, we brought a little slice of Finnish happiness to
D.C. Music: Ossi Tanner

52 vik  Naytd kdannds

3 arditemerllahu ¢ % ©

24 vk Vastaa

u H ( f jevasquezgomez Beautiful! What's the name of the piece? ©

52 vk Vastaa Ndytd kdannos

—— Né&ytd vastaukset (1)

®  Talls kelalla on 39 kommenttia Facebookista.

Qe v A

1300 tykkéysta
9. huhtikuuta 2025

Kuva 2. Onnellisuuden danet -tapahtuma Washingtonin suurlahetystossa.

Tama laajempi yhteiskunnallinen turva ja luottamus instituutioihin konkretisoituu
aineistossa hyvin kdytdannonlaheisena arjen sujuvuutena. Suomi esitetdan julkaisuissa
turvallisena ja toimivana ymparistona, jossa esimerkiksi julkisen liikenteen toimivuus ja
yhteiskunnan vakaus ovat osa korkeaa eldamanlaatua. Kun suurldahetystot viestivat naista
teemoista, ne rakentavat mielikuvaa maasta, jossa asiat on hoidettu huolella, ja jossa on

hyva ja turvallinen elda.

Kaytannon tasolla tama toimivuus ja suomalaisen arjen ratkaisut korostuvat erityisesti
Washington D.C.:n suurldhetyston ja vaikuttajan yhteisissa videosisallossa, jossa
esitelldan visuaalisesti ja tiiviisti suomalaisen kaytannon esimerkkeja, kuten itsestaan
puhdistuvia liukuportaiden kaiteita, kirjastojen danieristettyja tuoleja seka vahajatteisia
ja hiilineutraaleja musiikkifestivaaleja kierratyspisteineen (ks. kuva 3). Kierrdtyksen
kaltaisten teemojen esiin nostaminen erityisesti vaikuttajayhteistyon kautta tekee

kestavasta elamantavasta helposti lahestyttavaa, viihdyttavaa ja konkreettista.
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1 9 royaventurera ja finlandinusa
Peggy Gou = (It Goes Like) Nanana (Edit)

@ royaventurera € Things in Finland that just make sense #finland
#finnish #suomi #cultureshock #travel #learn

36 vk

ENERGY WASTE
ENERGIAJATE Sinulle ~
i : + Dry and cléon soft plasties
kil o finlandinusa & 12¢ Perfect sense (especially sauna boats)! )
~ Wropping plastics
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0 olipakerranoonariina & | was working as a cabin crew on your

: HEL-LHR flight on saturday and | realized it after the flight and
FFESTI‘ now I'm sad | didn't say anything to you @ @ love your
FFFEST] videos!
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FFEFFES

FFFFFFI a cuppacas TE ST T o

36 vk 1tykkdys Vastaa

low w&s_te carbonneutra_l
music festivals '
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° finlandinusa ja 2 614 muuta tykkagvat
11. elokuuta 2025

Kuva 3. Washingtonin suurldhetyston ja vaikuttajan yhteisjulkaisu suomalaisen arjen
toimivuudesta ja kestavista ratkaisuista.

4.1.2 Politiikka ja kansainviliset suhteet

Politiikka ja kansainvidliset suhteet muodostavat keskeisen osan suurldhetystojen
Instagram-viestintdd, ja niiden kautta rakennetaan kuvaa Suomesta aktiivisena,
luotettavana ja yhteistyohon sitoutuneena kansainvalisena toimijana. Julkaisuissa
korostuvat erityisesti diplomaattiset tapaamiset, kansainvdliset kokoukset seka
kahdenvaliset suhteet eri maiden valilla. Tama korostaa edustustojen roolia valtiollisen
tason viestijoina, jotka hyodyntavat Instagramia tuodakseen virallisen diplomatian ja

valtiolliset suhteet Idhemmas laajempaa yleisoa.

Aineistossa Suomi ndyttdaytyy toimijana, joka osallistuu aktiivisesti kansainvaliseen
yhteistyohén ja globaaleihin keskusteluihin. Julkaisuissa kasitelldadan esimerkiksi
ministerivierailuja, suurldhettildiden tapaamisia seka yhteist6ita eri maiden kanssa, mika

rakentaa kuvaa pitkdjanteisestd ja vakaasta ulkopolitiikasta (ks. kuva 4). Naissa sisalloissa



42

viestintd on savyltdan virallisempaa ja informatiivisempaa verrattuna esimerkiksi

kulttuuri- tai matkailusisaltoihin.

° finlandinkorea ©

f1 Did you know that Finland is one of the world's cleanest food
producers, known for purity, safety, and high standards? @

On 4-5 September, Permanent Secretary Pekka Pesonen of the
TR Ministry of Agriculture and Forestry visited Korea and met with

Minister Oh Yu-Kyoung of the Ministry of Food and Drug Safety
to strengthen Finnish food exports to Korea. fikr

10 Finnish companies showcased their products at the Nordic
Food & Beverage B2B event at Lotte Hotel, connecting with
Korean buyers and highlighting Finland's premium offerings.

Pesonen also gave an interview to Maeil Business Newspaper,
discussing shared agricultural priorities like food self-sufficiency,
youth farming, and sustainability. 1,
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Kuva 4. Suomen ja Korean yhteistyd ministerivierailun yhteydessa Soulin suurldahetystdssa.

Keskeisend teemana aineistossa nousee esiin myds turvallisuuspolitiikka, erityisesti
Suomen Nato-jasenyys ja siihen liittyva yhteistyo (ks. kuva 5). Naiden julkaisujen kautta
Suomi esitetddn osana laajempaa kansainvalista turvallisuusyhteisda seka sitoutuneena

yhteisiin tavoitteisiin ja Euroopan turvallisuuden vahvistamiseen.

e finlandinusa € The Finnish President, Foreign Minister, and
Defense Minister attended the NATO Summit this week.

NATO is becoming stronger and more balanced. The decision to
increase defense spending is a historic demonstration of the
allies' commitment to NATO's collective defense and deterrence.
Finland remains dedicated to strengthening NATO alongside our
allies.

La Haye

% Ahead of the meeting, Finland announced its 29th defense
. ” materiel package to Ukrag\ne, including supplies from Finland's
| defense industry.

% Sweden, the UK, France, Norway, Denmark, and Iceland will
join the Forward Land Forces unit to be established in Finland.

% The Nordic foreign ministers released a statement calling for
an immediate and unconditional ceasefire in Ukraine.

& Minister of Defense Hakkédnen signed a letter of intent paving
the way for a NATO Innovation Range to be hosted in Finland.

% Finnish representatives engaged in many valuable
conversations, including a meeting with President Zelenskyi and
discussions with U.S. representatives.

Qe v N

45 tykkaystad

26. kesakuuta 2025

The Hague Here are some other key highlights from the Finnish perspective:
! NATO g y y highligl persp:

Kuva 5. Washingtonin suurlahetyston julkaisu Nato-huippukokouksesta.
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Lisdksi aineistossa kasitellddn kansainvalisia kriiseja ja yhteistyotd, kuten Ukrainan
tukemista, mika vahvistaa kuvaa Suomesta vastuullisena ja arvoihin sitoutuneena
toimijana. Kokonaisuutena politiikkaan ja kansainvalisiin suhteisiin liittyvat julkaisut
rakentavat kuvaa Suomesta aktiivisena ja yhteistyéhakuisena valtiona, joka toimii osana
kansainvalisia verkostoja ja osallistuu globaalien haasteiden ratkaisemiseen. Vaikka
kasiteltavat teemat ovat painavia, niiden tuominen sosiaaliseen mediaan tekee Suomen
ulkopoliittisesta toiminnasta nakyvampaa ja helpommin seurattavaa. Samalla taman
teeman asiallinen ja ammattimainen viestintatyyli vahvistaa mielikuvaa Suomen

vakaudesta, mika on keskeista luottamuksen rakentamisessa kansainvalisesti.

4.1.3 Kulttuuri, juhlapdivat ja perinteet

Kulttuuri, juhlapaivat ja perinteet muodostavat keskeisen teeman suurldhetystojen
Instagram-viestinndssa, ja niiden kautta rakennetaan helposti ldahestyttdvaa ja
positiivista kuvaa Suomesta. Aineistossa kulttuuri ndyttdytyy monipuolisena
kokonaisuutena, joka kattaa niin taiteen, musiikin ja kirjallisuuden kuin arkisemmat
kulttuuriset elementit, kuten ruoan, saunomisen ja juhlapdivien vieton. Tama teema
tarjoaa vastapainoa viralliselle viestinnalle ja mahdollistaa yleison sitouttamisen

elamyksellisen sisallon avulla.

Suomalaisia juhlapaivid ja perinteitd tuodaan esiin useissa julkaisuissa. Esimerkiksi
vappuun ja juhannukseen liittyvissa julkaisuissa korostuu suomalaiset tavat ja perinteet,
kuten mokkeily, saunominen, luonnossa liikkuminen ja sesonkiruoat (ks. kuva 6). Nama
julkaisut linkittavdat suomalaisen elamantavan vahvasti luontosuhteeseen, mikd on

keskeinen osa Suomen maakuvaa.
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° finlandinusa @ Are you ready to make some Midsummer magic?

As the sun barely sets, all of Finland celebrates Midsummer
(Juhannus) together with family and friends. It's time to connect
with nature and enjoy the beautiful Finnish summer. f1

A traditional Juhannus includes:

¢ Unwinding at a summer cottage (mékki)

+ Bonfires (kokko) by lakes

+ Swimming and relaxing in sauna

+ Seasonal foods, such as new baby potatoes and sweet
strawberries

+ Magic and spells: collecting flowers under your pillow and
dreaming about your future spouse

While most head to the countryside for Juhannus, some Finns
stay in cities, relishing the quietness. Others turn to music
festivals, dancing the night away with their loved ones.

To fully enjoy this weekend, the Embassy of Finland in
Washington, D.C. will be closed on Juhannus Eve, Friday, June 20.

Qe v n

86 tykkaysta

19, kesakuuta 2025

Kuva 6. Washingtonin suurldhetyston julkaisu suomalaisesta juhannuksesta.

Kulttuurisisalldissa korostuvat suomalainen taide, musiikki ja kirjallisuus. Lontoon
suurldhetysto julkaisee kuukausittain kulttuurivinkkeja, joissa esitelldaan koko Iso-
Britannian alueella jarjestettavia kulttuuritapahtumia, kuten nayttelyitd, konsertteja ja

esityksia, joissa on mukana suomalaisia taiteilijoita ja kulttuuritoimijoita (ks. kuva 7).

CULTURALTIPS: 7
JuLy & W

11 July - 5 October:

a finlandintheuk & July's cultural tips are here!

11 July - 5 October: Finnish architect duo Suomi/Koivisto's Alusta
Pavilion featured in the More Than A Human group exhibition at
London Design Museum, London.

+ 12 July Suomi/Koivisto Artist talk and Workshop at London
Design Museum. Tickets and more info:
https://designmuseum.org/whats-on/talks-courses-and-

Finnish architect duo Suomi/Koivisto's Alusta

Pavilion featured in the “More Than A Human”

group exhibition at London Design Museum

+ 12 July: (>
Suomi/Koivisto Artist talk and Workshop 7
at London Design Museum

16 July:
Nastja Sade Rénkko:
Artist Talk +
screening at Live Art
Development Agency
(LADA), London

workshops/architecture-in-the-more-than-human-world

16 July: Nastja Sade Ronkko: Artist Talk + screening at Live Art
Development Agency (LADA), London. An intimate evening with
award-winning artist Nastja Sade Rénkks in-conversation with
curator and writer Gemma Rolls-Bentley, including screenings
from Rénkks's exhibition 'Survival Guide for a Post-Apocalyptic
Child".

18 July - 13 September: BBC Proms 2025, featuring Finnish
talents including Sakari Oramo, John Storgards, Anna-Maria
Helsing, Hannu Lintu, Dalia Stasevska, Eva Ollikainen, Santtu-
Matias Rouvali, Klaus Makels, and Pekka Kuusisto. More info on
our previous post. J3

Qe v

11 tykkédysta
8. heindkuuta 2025

Kuva 7. Lontoon suurldhetystdn julkaisu suomalaisista kulttuuritapahtumista Iso-Britanniassa.



45

Lontoon aktiivisuus talla saralla osoittaa, miten edustusto toimii aktiivisesti suomalaisen

osaamisen esiin tuomisessa ja sen viemisessa kansainvalisille markkinoille.

Washingtonin viestinndssa kulttuuria tuodaan esiin myo6s suositusmuotoisten julkaisujen
kautta, joissa esitellddn suomalaisia artisteja ja kirjailijoita (ks. kuva 8). Naissa julkaisuissa
korostuu kulttuurin arjenlaheinen ja helposti |ahestyttdava puoli, joka rakentaa
pehmedmpaa ja elamyksellisempdd maakuvaa seka tdaydentaa virallisempiin teemoihin
painottuvaa viestintaa. Tallaiset suositukset luovat henkilékohtaisempaa yhteytta

seuraajiin ja madaltavat kynnysta tutustua suomalaiseen kulttuuriin.

@ finlandinusa & Looking for the perfect book to enjoy during the
last days of summer? Or maybe you are already dreaming of
cozy fall evenings with a good read? We have gathered a list of
great books by Finnish authors to add to your reading list. Swipe
left to discover your new favorites!

List of the books:
EMBASSY OF @ Norma by Sofi Oksanen
7 Fishing for the Little Pike by Juhani Karila
& The Summer Book by Tove Jansson

FINLA ND’S #* The End Of Drum-Time by Hanna Pylvdinen
& The Witch Hunter by Max Seeck
@, The Healer by Antti Tuomainen

CULTURE GUIDE Books are available in Barnes & Noble and Amazon.

32 vk Néaytd kdannds

BOOK RECOMMENDATIONS @ oo B}
24 vk Vastaa
Swipe to find your new favorite reads!
‘ themandagies & This is so cool! o
Qe v =
78 tykkaysta

26. elokuuta 2025

Kuva 8. Suomalaista kirjallisuutta esitteleva kulttuurijulkaisu Washingtonin suurlahetystolta.

Yhtena keskeisena kulttuurisena elementtind aineistossa nousevat esiin muumit, joiden
nakyvyys on erityisen vahvaa kaikissa tarkastelluissa suurldhetystdissa. Vuonna 2025
vietetty muumien 80-vuotisjuhlavuosi heijastuu viestinndssa monipuolisina sisaltéina.
Muumeja hyédynnetdaan esimerkiksi tapahtumien somistuksessa, lasten aktiviteeteissa

ja markkinointimateriaaleissa (ks. kuva 9).



46

P 9% 21% o finlandinkorea @ #2 S5 M I # 20 #HECOALL @
L
13:00-21:00 27 vk Naytd kadnnss
g athenamylove05 how lovely @ o

27 vk 2 tykkdystd Vastaa Naytd kdannds

rE
jor

erolsfFA ==

thekyurious HESHM Q1 = A| T A|X| $F

@
e HEYAH A G e
19vk 1tykkdys Vastaa Naytd kddnnos
Qe Y R

' finlandintheuk ja 52 muuta tykkaavat

21. syyskuuta 2025

Kuva 9. Muumit osana Kirjojen onnellinen metséa -tapahtumaa Soulissa.

4.1.4 Matkailu, luonto ja kestava kehitys

Matkailu, luonto ja kestdavd kehitys muodostavat keskeisen ja toistuvan
teemakokonaisuuden suurldhetystdjen Instagram-viestinnassa. Ndiden sisaltdjen kautta
Suomi esitetdan houkuttelevana matkailukohteena, luonnonldheisend maana ja
ymparistotietoisena edelldkavijana. Viestinndssa korostuvat ainutlaatuiset elamykset,

puhdas ymparisto, kestavat ratkaisut.

Matkailuun liittyvat sisallot rakentuvat pitkalti luonnon ja kulttuurin yhdistelmana.
Julkaisuissa hyodynnetdan visuaalisesti nayttavia kuvia ja videoita, joilla on keskeinen
rooli matkailun edistamisessa. Julkaisuissa esitelldaan esimerkiksi suomalaisia kaupunkeja,

Ahvenanmaata, jarvimaisemia, saunakulttuuria ja paikallisia ruokia (ks. kuva 10).
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finlandinusa & Finland is well known for magical Lapland and
vibrant capital city, Helsinki. But did you know that Finland offers
plenty of other beautiful travel destinations as well? r1 & Add
these three cities to your travel itinerary:

® Tampere

Tampere is Finland's third-largest city, surrounded by two
beautiful lakes. The city offers everything from lively city life and
rich culture to peaceful nature. It is a perfect destination for all
kinds of travelers, whether you enjoy visiting museums,
experiencing live sports events or fine dining. Tampere is also
known as the Sauna Capital of the World, making it the perfect
place to experience authentic Finnish sauna culture. To learn
more about Tampere, visit https://visittampere.fi/en/.

# Porvoo

Porvoo is one of the oldest cities in Finland and located near
Helsinki. You can do a day trip from Helsinki or spend a longer
time enjoying the charm of Old Porvoo and exploring the
archipelago. Old Porvoo has plenty of adorable boutiques and
cozy cafés offering delicious local treats. You can also visit the
nearby islands and experience the beauty of Finnish archipelago
and feel like you have stepped into Tove Jansson’s novel. To learn

Qe v H

@ finlandintheuk ja 131 muuta tykkavat

8. heinakuuta 2025

Kuva 10. Washingtonin suurldahetyston julkaisu suomalaisista matkailukohteista.

Matkailukuvaa vahvistetaan myo6s vaikuttajayhteistyolld, jossa Suomea esitelldan
henkilokohtaisten kokemusten kautta. Erityisesti Washingtonin suurlahetyston
julkaisuissa vaikuttajat tekevat Suomesta helposti lahestyttavan kohteen esittelemalla
omakohtaisesti esimerkiksi Helsingin ndhtavyyksid, saunomista, luontoa ja

ruokakulttuuria. (ks. kuva 11).

ﬁ jess_and_jake A lakeside cottage reset is a Finnish tradition that
we can totally get behind!

One of our most relaxing trips yet, and much needed. P.S. we
finally beat CUPHEAD!

#underrated #finland #finlandnature #finlandtravel #helsinki
#helsinkifinland #travel #travelling #coupletravel #travelcouple
#wanderlust #wanderer

33vk

Sinulle v

®  gloriawhi2022 Good to see you both having a great timeata
@  Dbeautiful place &

33vk 1tykkdys Vastaa Naytd kadnnos
—— Néytd vastaukset (1)
M alaniandmani L anke ca naacsfullll -

Qv n

vaclavracko ja muut tykkaavat
20. elokuuta 2025

Kuva 11. Washingtonin suurldhetyston ja vaikuttajan yhteisjulkaisu suomalaisesta
mokkielamasta ja jarvimaisemista.
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Vaikuttajayhteistyon kautta esimerkiksi saunaa kasittelevissa julkaisuissa tuodaan esiin
suomalaisen elamantavan erityispiirteita tavalla, joka on helposti |ahestyttava myos
kansainviliselle yleisolle. Samalla julkaisuissa esitelldan kestdavaa arkea ja toimivaa
infrastruktuuria, mitkd laajentavat  matkailukuvaa pelkistd  nahtavyyksista

kokonaisvaltaiseen kokemukseen suomalaisesta elamantavasta.

Matkailun ohella luonto on aineistossa vahvasti ldsnd, ja julkaisuissa korostuvat
erityisesti metsat, jarvet, vuodenajat seka suomalainen mokkikulttuuri, jotka rakentavat
kuvaa Suomesta luonnonldaheisend maana (ks. kuva 12). Esimerkiksi kesaan liittyvissa
julkaisuissa tuodaan esiin jarvimaisemat, yottomat yot ja ulkoilu, kun taas talvea
kasittelevissa sisalldissa korostuvat lumi, revontulet ja talviurheilu. N&ain luonto

ndyttaytyy aineistossa keskeisend osana suomalaista eldamantapaa.

o finlandintheuk € Today, August 30, we celebrate Finnish Nature
Day - highlighting Finns' close relationship with nature and its
connections to health and wellbeing. "X

Did you know that Finland's beautiful nature is open for
everyone to enjoy?

“Jokaisenoikeudet” or "Every person’s rights” are stated in
Finnish law, granting anyone living in or visiting the country the
freedom to explore the outdoors, forage, fish with a line and a
rod, and enjoy the recreational use of natural areas. The right is
to be exercised responsibly, of course, keeping the nature clean
and accessible for all

32 vk Naytd kddnnds

o 0 IO B

16 tykkaysts
30. elokuuta 2025

Kuva 12. Lontoon suurldhetyston julkaisu Suomen luonnon juhlapaivasta.

Luonnonlaheisyys kytkeytyy aineistossa luontevasti kestdvan kehityksen teemoihin,
jotka liittyvat erityisesti ymparistéon, teknologiaan ja yhteiskunnallisiin ratkaisuihin.
Julkaisuissa tuodaan esiin esimerkiksi uusiutuvan energian merkitys, kestdvan
rakentamisen ratkaisut sekd Suomen rooli ilmastotavoitteiden edistajana (ks. kuva 13).
Nadiden sisaltojen kautta Suomi asemoituu vastuullisena ja ratkaisukeskeisena toimijana,

joka pyrkii vastaamaan globaaleihin ymparistohaasteisiin.
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° finlandintheuk € Today on the 22nd of April, we celebrate Earth
Day! This year, Earth Day calls for people to unite around
promoting renewable energy sources. @

For Finland, climate solutions are tools for achieving sustainable
development, combatting climate change, saving natural
resources, and improving the state of the environment, all while

generating economic growth and jobs. Renewable energy is one
of the areas where Finland is developing new digital solutions for

22 April

#EarthDay2025 #0OurPowerOurPlanet

19 vk Néytd kidnnds

Qe v n

26 tykkaysté

22, huhtikuuta 2025

Kuva 13. Lontoon suurldhetyston julkaisu Suomesta ilmastoratkaisujen edistdjana.

4.1.5 Teemojen vertailu suurlahetystéjen vililla

Vaikka tietyt teemat toistuvat kaikissa edustustoissa, suurlahetystojen valillda on
havaittavissa selkeitd painotuseroja, jotka heijastavat kunkin asemamaan strategista
merkitystd Suomelle. Kaikissa l|dhetystoissa Suomi vyhteiskuntana nousi selvasti
karkisijalle, mutta muut teemat jakautuivat hieman eri tavoin. On kuitenkin hyva
huomioida, ettd Lontoon suurldhetyston julkaisumaara oli suurin, mikd heijastuu

luonnollisesti my6s teemojen vertailuun.

Lontoon suurldhetyston viestinndssa painottui vahvasti yhteiskunnallinen vaikuttaminen
ja asiantuntijuus. Suomi yhteiskuntana seka politiikka ja kansainvaliset suhteet olivat
keskeisimmat osa-alueet. Lontoo erottui muista erityisesti ilmastoratkaisujen ja kestavan
kehityksen edistajana. Kulttuuri oli myds merkittavassa roolissa, ja sitd tuotiin esiin muun
muassa Iso-Britanniassa jarjestettdvien suomalaisten kulttuuritapahtumien kautta.
Luonto ja matkailu jdivdat Lontoon viestinndssa maarallisesti pienempaan rooliin

painopisteen asettuessa selkedmmin asiapitoisiin yhteiskunnallisiin teemoihin.
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Washington D.C.:n suurldhetystossda teemojen painotus on selkedsti enemman
diplomatiassa. Vaikka Suomi yhteiskuntana oli siellakin yleisin teema, kulttuuri nousi
Washingtonissa vahvasti esiin esimerkiksi kirjallisuusjulkaisujen ja tapahtumien
muodossa. Washington erottui muista edustustoista erityisesti matkailun ja luonnon
osalta, mikd nakyi kdytdnnossa vaikuttajien kanssa tehtyind yhteisjulkaisuina, joissa
esiteltiin muun muassa suomalaista mokkielamaa ja jarvimaisemia. Politiikka ja
kansainvaliset suhteet keskittyivat Washingtonissa strategisesti tarkeisiin aiheisiin, kuten
Suomen ja Yhdysvaltojen valiseen liittoon, Nato-jasenyyteen ja ministerivierailuihin.
Viestinnalla vahvistettiin kuvaa Suomesta maana, joka on tiiviisti osana kansainvalista

yhteistyota.

Soulin suurldhetyston viestinta oli maarallisesti vahdisempdad, mutta teemat olivat
tasapainossa keskenaan. Suomalainen yhteiskunta oli suosituin teema, ja siina nostettiin
esiin  konkreettisia esimerkkejd, kuten Vantaan kirjastopalveluiden tarjoamat
harrastusmahdollisuudet. Politiikka ja kansainvaliset suhteet, seka kulttuuri kulkivat
rinnakkain, ja viestinndssd hyddynnettiin tunnistettavia symboleita, kuten muumeja
osana kirjallisuustapahtumia. Soul erottui muista suhteellisen vahvalla panostuksella
kestavaan kehitykseen ja luontoon. Ministerivierailut ja maiden valinen yhteistyo toivat
viestintdan virallista painoarvoa, vaikka kokonaisote oli usein muita edustustoja

elamyksellisempi.

4.2 Suomen arvot ja identiteettipiirteet

Aineistossa tarkasteltiin Suomen maakuvatydn strategiassa madriteltyja arvoja ja
identiteettejd, joiden pohjalta julkaisut luokiteltiin. Nama piirteet eivat esiinny
aineistossa tasaisesti, vaan tietyt ominaisuudet korostuvat suurldahetystdjen viestinnassa
selkedsti muita enemman. Yksittdinen julkaisu on voinut sijoittua useampaan luokkaan,

mikali se on sisdltanyt useita paallekkaisia arvoja tai identiteetteja. Esimerkiksi tasa-



51

arvoa kasitteleva julkaisu voi samalla heijastaa osallistavuutta ja luotettavuutta. Kuvio 5

havainnollistaa, miten analysoidut julkaisut jakautuvat naiden eri osa-alueiden kesken.

Arvojen ja identiteettipiirteiden jakautuminen

119
81
73
54
I :
Osallistavuus Omalaatuinen Luotettavuus Ongelmien ratkaisija Tasa-arvo

heittaytyja

Kuvio 5. Suomen maakuvastrategian arvojen ja identiteettipiirteiden esiintyvyys aineistossa.

Kuviosta 5 voidaan havaita, ettd arvot ja identiteettipiirteet on jarjestetty niiden
yleisyyden mukaan laskevaan jarjestykseen. Tulosten esittely ja analyysi etenevat tassa
samassa jarjestyksessa alkaen selkeasti yleisimmasta piirteestd, eli osallistavuudesta

(119 mainintaa), ja paattyen harvimmin esiintyneeseen tasa-arvoon (19 mainintaa).

Osallistavuus korostuu aineistossa lahes kaikissa julkaisuissa viestinnan kutsuvan
luonteen vuoksi, mika nakyy esimerkiksi tapahtumapostauksina, kokemusten
jakamisend sekda samaistumista tukevana sisdltona. Kuviosta 5 ilmenee myoés, etta
omalaatuinen heittaytyja, luotettavuus ja ongelmien ratkaisija ovat aineistossa
keskeisessa roolissa. Sen sijaan tasa-arvo esiintyy selvasti harvemmin ja keskittyy usein

tiettyihin teemoihin tai juhlapaiviin.
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Tassa luvussa tarkastellaan yksityiskohtaisesti, miten ndma arvot ja identiteettipiirteet
ilmenevat suurlahetystdjen viestinnassa. Arvokohtaisten tarkastelujen jalkeen osion
paattaa erillinen vertailuosio, jossa vedetdaan yhteen edustustojen viliset keskeiset erot

ndiden piirteiden painotuksissa.

4.2.1 Osallistavuus

Osallistavuus ilmenee aineistossa erityisesti suurlahetystéjen pyrkimyksena kutsua
yleis6 aktiivisesti mukaan toimintaansa ja tehdd Suomesta helposti lahestyttava.
Julkaisuissa se rakentuu tapahtumaviestinnan, vuorovaikutteisen sisallon seka erilaisten
kohderyhmien huomioimisen kautta. Suurlahetyst6t eivat ainoastaan valita tietoa, vaan

pyrkivat luomaan osallistavia kokemuksia ja mahdollisuuksia vuorovaikutukseen.

Erityisen selvasti osallistavuus nakyy tapahtumiin liittyvissa julkaisuissa, joissa seuraajia
kutsutaan paikalle ja tutustumaan Suomen kulttuuriin, ruokiin ja aktiviteetteihin (ks.
kuva 14). Julkaisuissa hyddynnetddn osallistavia elementtejd, kuten arvontoja ja
kysymyksia, jotka madaltavat kynnysta osallistua ja lisddvat vuorovaikutusta. Tapahtumia
markkinoidaan elamyksellisena kokonaisuutena, jossa kavijat voivat tutustua Suomeen
konkreettisesti paikan paalla. Tama tekee diplomatiasta nakyvaa ja fyysisesti koettavaa,

mika vahvistaa positiivista mielikuvaa Suomesta avoimena yhteiskuntana.
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finlandinusa @ Are you more excited for Moomin or sauna at
#EUOpenHouse?

Get to know both on May 10 between 10am-4pm at the Finnish
Embassy!
49 vk Naytd kadnnds

arditemerllahu © ¢ Q

23 vk Vastaa

@  Talla kelalla on yksi kommentti Facebookista.

s

p

el
r“yeu Can l[.‘a‘l'ﬂ.mﬂ[ﬂ(.‘ about

Finnish sauna

Qe v n

189 tykkaysta

23. huhtikuuta 2025

Kuva 14. Washingtonin suurldhetyston EU Open House -tapahtumakutsu.

Osallistavuus nakyy myds suorana vuorovaikutuksena seuraajien kanssa. Esimerkiksi
Soulin suurldhetysto pyytaa seuraajilta vinkkeja pyorailymatkansa aikana, mika rakentaa
kaksisuuntaista viestintda ja vahvistaa yhteisollisyyden tunnetta (ks. kuva 15). Tallainen

lahestymistapa inhimillistda suurlahetyston toimintaa osaksi seuraajien arkea.

o finlandinkorea @ 3, #EIZICOjAT ¢ =2 EFF 3%} 4 B0
CHEDH X2 HHY + A0 S22 210192 80 USLCHkr
i O~ 24 XEE A Doj| 7he B 22 HFX 7 STiar

22 giFMa &

Day 3 of the Embassy Biking through Korea 4, 2%

What a special way to experience the diversity and the different
characteristics of Korean regions. Still around 200km to go—we
would appreciate your tips on places to see along the final
stretch! ¢

51 vk Naytd kdannds

>R Naytd piilotetut kommentit

3 /’/ @  Talls kelalla on 2 kommenttia Facebookista.

Qe v n

89 tykkaysta

16. huhtikuuta 2025

Kuva 15. Osallistava viestintd Eteld-Korean suurldhetystolta.
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Lisdksi erilaiset tapahtumat, kuten opiskelijoille suunnatut tilaisuudet ja
innovaatiokilpailut, tuovat esiin suurlahetystéjen pyrkimyksen tavoittaa ja osallistaa
erilaisia kohderyhmia, mikd laajentaa viestinndn saavutettavuutta. Esimerkiksi
alumneille ja ammattilaisille suunnattuja tilaisuuksia koskevissa julkaisuissa korostuu
pyrkimys koota yhteen tiettyja ryhmida ja tarjota heille mahdollisuuksia

verkostoitumiseen ja vuorovaikutukseen (ks. kuva 16).

finlandintheuk & Last Friday, professionals from different fields
gathered together at the first Finnish Higher Education
Institutions Alumni Evening at the Ambassador’s residence. It was
a successful evening with engaging conversations and
captivating keynote speeches from Casper von Koskull and Anna
Cox.

We were delighted to be joined by alumni and staff from the
University of Helsinki, Aalto University, Hanken School of
Economics, Tampere University, University of Vaasa, Haaga-Helia
University of Applied Sciences, and LUT University.

The Embassy is always happy to collaborate with Finnish
professionals and institutions to enhance the cooperation of
Finland and the UK. &

Muokattu - 44 vk  N&ytd kddnnds

A aamu.co.uk @ ©
44vk Vastaa
g helenahalme It was a great event, thank you for organizing ©
such a aood evenina of netwarkina and sneeches. JLfr
Qe Y N
73 tykkaysta

2. kesakuuta 2025

Kuva 16. Lontoon suurldhetyston alumnitapahtuma.

Tama osoittaa, ettd osallistavuus ei ole vain viihdyttavaa sisaltdd, vaan se toimii

tyokaluna strategisen verkostojen rakentamisessa ja vahvistamisessa kansainvalisesti.

4.2.2 Omalaatuinen heittaytyja

Omalaatuinen heittaytyja tulkittiin  tdssd tutkimuksessa ensisijaisesti Suomen
erityislaatuisuutta korostavien sisdltojen kautta. Se tunnistettiin kaikissa sellaisissa
julkaisuissa, joissa tuotiin esiin suomalaisia innovaatioita, perinteita tai tapoja, jotka

nadyttaytyvat poikkeuksellisena suhteessa muihin maihin. Esimerkiksi Eteld-Koreassa
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jarjestetaan vuosittain Korea-Suomi innovaatiofoorumi, jossa esitelldan Suomen ja Etela-
Korean valista yhteisty6ta seka suomalaista osaamista erityisesti tekoalyn ja teknologian
aloilla (ks. kuva 17). Tallaisissa julkaisuissa Suomen erityislaatuisuus rakentuu korkean
teknologisen osaamisen ja luovan lahestymistavan yhdistelmana, jolloin Suomi
ndyttaytyy toimijana, joka ei ainoastaan seuraa teknologista kehitystd, vaan tuo siihen

oman omaleimaisen ja monialaisen nakokulmansa.

e finlandinkorea &

F1kr Yesterday, our embassy had the honor of welcoming over
M 2025 150 participants to the Korea—Finland Innovation Forum 2025 |

lNHO\IATIo“ FORU Innovating the Al Age: Technologies and Societies, co-hosted
KoREA»F!"mND Hﬂe - with Yonsei University.

1nnovating the
Technologies an

1 ojisiol4 2 | AIAICHE]
-

The forum featured:

+ Opening remarks by representatives from leading Finnish and
Korean institutions

+ Keynote speeches on the role of Al in technology and society
+ Thematic workshops on quantum computing, security, and
societal impact in the age of Al

d Soc!

sl 7|@at Al

=
o2 o
25, 264" at B:aw @'

"“'“"—"%}“‘ ! ‘4 Participants also had the opportunity to:
4 "1 ! ° + Experience Al-inspired artwork by Finnish artist Jaakko Myyri
' 2 @myyri.rr
X + Explore the outcomes of Aalto University's Radical Creativity
g < workshop
{ + Enjoy Finnish delicacies such as bilberry smoothies and
chocolates

+ Capture memories at the photo booth

We extend our sincere thanks to our partners: Yonsei University,
University of Helsinki, Nokia, and Helsinki Partners.

Qe v n

47 tykkaysta

26. kesakuuta 2025

Kuva 17. Korean-Suomi- innovaatiofoorumi 2025 Soulin suurlahetystossa.

Lisdksi omalaatuinen heittdytyja ilmeni arjen kdytantoja ja suomalaisia erityispiirteita
kasittelevissa sisalloissa, joissa Suomea kuvattiin toimivana mutta muista maista
poikkeavana yhteiskuntana. Myds luontoon ja kesdsesonkiin liittyvissa julkaisuissa
korostui Suomen ainutlaatuisuus esimerkiksi yo6ttéman yon, hiljaisuuden ja
jarvimaisemien kautta. Se nakyi kuitenkin vahvimmin saunakulttuuriin liittyvissa
julkaisuissa, joissa sauna esitettiin suomalaisen eldamadntavan erityisend ja

kansainvalisesti erottuvana piirteena (ks. kuva 18).
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@ finlandinusa # Sauna, cinnamon buns, Moomins, and everything

Finnish...

Thank you for joining us for #EUOpenHouse on Saturday! The
Embassy of Finland opened its doors after three years, and we
were happy to see so many visitors who wanted to get to know
us a little better. We hope to see you all again soon!

A shout out and thank you to our partners. @vellamo_water
@ourfinland @moominarabiafinland @longdrink @fiskars
@feelfinnair @moominofficial @varjodotcom @fazersuomi
@reimanorthamerica @lumene @marimekko

FINNISH SAUNA °

EXPERIENCE © And a special thank you to our wonderful volunteers in the

Finnish-American community, your help and expertise was
invaluable to us!

@euintheus

47 vk Néytad kddnnds

ﬁ arditemerllahu ¢

24 vk Vastaa
R ICE & % |
157 tykkaysta

13. toukokuuta 2025

Kuva 18. Saunakulttuurin esittely Washingtonin suurldhetyston tapahtumassa.

Joissakin tapauksissa heittdytyminen ilmeni myds humoristisissa ja kevyissa sisalldissa,
joissa suomalaisuutta esitettiin leikkisasti esimerkiksi aprillipdivana (ks. kuva 19).
Tallaiset julkaisut rakensivat kuvaa Suomesta omaperaisena ja helposti ldhestyttavana

maana, joka uskaltaa erottua edukseen kansainvalisessa viestinnassa.

@ finlandinusa & We kind of wish these weren't April fools. Credit
¥/ to @mfafinland @feelfinnair @kone_suomi @meetigm
@linnanmaki

Meanwhile up on the skies, S3vk Nytd kadnnés

Finnair launched the first-ever

= = . arditemerllahu 1 1

in-flight sauna on Airbus A350. Q 7

24 vk Vastaa

gf”?’;; linnanmaki & & ©
ok 1tykkdys Vastaa
- feelfinnair # Bara bada bastu & V)

53 vk 3 tykkdystd Vastaa
—— N&ytd vastaukset (1)

e ljayel7 & ©

53 vk Vastaa

Qe v 2

163 tykkaystd

2. huhtikuuta 2025

Kuva 19. Washingtonin suurldahetyston aprillipaivan leikkisa julkaisu aprillipdivana.
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4.2.3 Luotettavuus

Luotettavuus nakyy aineistossa erityisesti Suomen roolin kautta vakaana ja sitoutuneena
kansainvalisena toimijana. Julkaisuissa Suomi esitetdan luotettavana kumppanina niin
turvallisuuspolitiikassa kuin kahdenvalisissa suhteissa, mika nakyy erityisesti Nato-
yhteistyohon ja kansainvalisiin tapaamisiin liittyvissa sisalloissa, jotka korostavat Suomen

sitoutumista yhteisiin tavoitteisiin ja Euroopan turvallisuuden vahvistamiseen (ks. kuva

20).

° finlandinusa @ Two years ago today, Finland's flag was proudly
raised alongside the flags of our NATO Allies at the headquarters
in Brussels, marking our accession to the Alliance.

Finland stands as a reliable Ally and a dedicated security provider
in Europe, fully committed to NATO's defense and our collective

objectives.
Security is a shared responsibility, and together, we are stronger!
Photo: NATO
k Nayta kaannas
3 arditemerllahu @ o
23 vk Vastaa
Qe v n

@ finlandnewyork ja 52 muuta tykkasvat

4. huhtikuuta 2025

Kuva 20. Washingtonin suurldhetystdn julkaisu Suomen roolista Naton liittolaisena.

Luotettavuus ilmenee myos aktiivisena osallistumisena kansainvéliseen yhteistyohon ja
kriisinhallintaan. Esimerkiksi Ukrainan tukemiseen ja kansainvalisiin kokouksiin liittyvat
julkaisut rakentavat kuvaa Suomesta arvoihin sitoutuneena ja vastuuta kantavana
valtiona. Lisdksi kahdenvalisid suhteita kasittelevat julkaisut, kuten ministerivierailut ja
diplomaattiset tapaamiset korostavat pitkdjanteistd yhteistyo6td ja keskinaista
luottamusta (ks. kuva 21). Naissa julkaisuissa kuvat, kuten kattelyt ja viralliset kokoustilat,

vahvistavat mielikuvaa jatkuvasta ja johdonmukaisesta diplomatiasta.
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o finlandinkorea @ r1 @ ke 63 232, R2| 0| 2H|0t= CHAH: =7

Ol M -2t o HHH S|t Pt &= Zh = at 9% 7t
 ZOhofl CheH £ 22 ThetS LR Qi L

SHTETC ORI MY A= OJ/AEH

FIU kR On 23 June, Ambassador Jyri Jarviaho met with the
Korea-Finland Parliamentary Friendship Group for a meaningful
discussion on enhancing bilateral cooperation and inter-
parliamentary exchange

We sincerely thank Chair So Byung-hoon and other key members
for their warm hospitality.

We look forward to continued dialogue and collaboration in the
future.

vk Naytd kddnnds

QoY n
57 tykkaysta

Kuva 21. Soulin suurlahetyston julkaisu Suomen ja Eteld-Korean yhteistyosta.

4.2.4 Ongelmien ratkaisija

Ongelmien ratkaisija ilmenee aineistossa Suomen esittdmisend aktiivisena ja
innovatiivisena toimijana, joka pyrkii vastaamaan globaaleihin haasteisiin konkreettisten
ratkaisujen kautta. Julkaisuissa korostuvat erityisesti teknologiaan, innovaatioihin ja
kestavaan kehitykseen liittyvat teemat, joiden kautta Suomi asemoituu tulevaisuuteen
suuntautuneena ja kehitysta edistdavand maana. Tama piirre korostaa Suomen roolia
kokoaan suurempana toimijana, jonka asiantuntemus vahvistaa sen asemaa

kansainvalisissa verkostoissa.

Erityisesti  Soulin  suurldahetystén  viestinndssa  ratkaisukeskeisyys  rakentuu
innovaatioteemojen ymparille. Julkaisuissa tuodaan esiin esimerkiksi tekoalyyn,
kvanttilaskentaan tai startup-toimintaan liittyvia tapahtumia, joissa keskiossd ovat
ratkaisut terveyden, turvallisuuden ja hyvinvoinnin haasteisiin (ks. kuva 22). Ndin Suomi
ndyttdytyy osaamiseen perustavana toimijana, joka osallistuu aktiivisesti globaaleiden

haasteiden ratkaisemiseen.
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° finlandinkorea &

On 20 May, our embassy had the pleasure of hosting a 90-
person group of student innovators, mentors and speakers of the
first-ever Global Student Startup Competition that is held as part
of the prestigious Asian Leadership Conference (21-22 May). |

Participating universities:

kr Ewha Womans University

us University of Southern California
us University of California, Berkeley
r1 Aalto University

us Cornell University

us Harvard University

kr Dongseo University

«kr Seoul National University

kr POSTECH

Following the welcoming remarks from Chargé d'Affaires Antti
Niemeld, we were treated to the inspiring growth journey of the
Finnish company ICEYE presented by Regional Director Eric Rhee.
In just a decade, ICEYE has transformed from an Aalto University
spin-off into a fast-growing player in the international new space
sector.

Qe v n

52 tykkaysta

22. toukokuuta 2025

Kuva 22. Opiskelijoiden startup-tapahtuma Soulin suurldhetystossa.

Julkaisuissa ratkaisukeskeisyys kytkeytyy vahvasti

myos kestdavaan kehitykseen,

koulutukseen ja kansainvdliseen yhteistydhon. Ymparistoteemoihin liittyvissa

julkaisuissa tuodaan esiin Suomen roolia ilmastoratkaisujen ja kestdavan rakentamisen

edistdjana, kun taas koulutukseen ja kansainvalisiin hankkeisiin liittyvat sisallot

korostavat pitkdjanteisia ratkaisuja yhteiskunnallisiin haasteisiin. Lisaksi suurlahetystén

viestinndssa ratkaisukeskeisyys ilmenee teknologian, teollisuuden ja kansainvélisen

turvallisuuden konteksteissa, joissa Suomi esitetddn konkreettisia ratkaisuja tarjoavana

ja osaamiseen perustuvana kumppanina (ks. kuva 23).
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@ finlandinusa & An important meeting took place in Washington,
D.C. yesterday, as President Zelenskyy and European leaders met
with President Trump at the White House to discuss peace in
Ukraine.

"We took steps forward. A lot of work has been done with
Ukraine and our allies. But a lot remains to be done.

For Finland, it is important to be involved in the discussions and
be able to offer our views. Granted, our influence is limited, we
are a small country. At the same time, we are the only country
around the table, in addition to Ukraine, with a border with
Russia. Our point of view has relevance,” President Alexander
Stubb said after the meeting.

i-32 vk Niytd kidnnds

Q arditemerllahu ©
"

Vastaa

Q' orchesterprazevica Don't encourage him or he'll try to buy
Finland!

Qe v n
117 tykkaysta

9. elokuuta 2025

Kuva 23. Washingtonin suurldhetyston julkaisu Suomen tuesta Ukrainalle.

Vaikka Suomi kuvataan pienena valtiona, sen roolia korostetaan asiantuntevana ja
relevanttina toimijana, jonka nakemyksilla on erityistd painoarvoa. N&din Suomi
nayttaytyy toimijana, joka ei ainoastaan seuraa kansainvalisia tilanteita, vaan osallistuu
aktiivisesti ratkaisujen etsimiseen ja tuo keskusteluun omaan osaamiseensa perustuvaa

lisdarvoa.

4.2.5 Tasa-arvo

Tasa-arvo nousee esiin kaikissa tarkastelluissa suurldahetystdissd, ja sen kasittely ulottuu
yksittdisista tapahtumista laajempaan yhteiskunnalliseen ja kansainvaliseen kontekstiin.
Tasa-arvoa tuodaan esiin erityisesti Pride-kulkueisiin liittyvissa julkaisuissa, joissa
korostetaan seksuaali- ja sukupuolivahemmistojen oikeuksia sekd pohjoismaista
arvopohjaa. Nama arvot konkretisoituvat tapahtumien visuaalisessa sisallossa, kuten

tapahtumista julkaistuissa videoissa (ks. kuva 24).
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London! &=

i @ finlandintheuk & Happy Pride from the Nordic Embassies in

@swedeninuk @norwayinuk @denmarkinuk @fininst_uk_ireland
39 vk

3 e finlandinlima & ¢ ¢ <

39vk 1tykkdys Vastaa

VALIT Hoaow R

#hordicssequality o B 83 tykkaysta
- - 5. heindkuuta 2025

Kuva 24. Lontoon suurldhetyston osallistuminen Lontoon Pride-kulkueeseen.

Tasa-arvo ei kuitenkaan rajoitu aineistossa pelkdstdaan Pride-teemaan, vaan se laajenee
sukupuolten vdliseen tasa-arvoon ja vyhteiskunnallisiin asioihin. Esimerkiksi
Washingtonin suurldhetystd on tuonut esiin naisten vahvaa edustusta Suomen
diplomatiassa, mika nostaa naisten asemaa ja rakentaa kuvaa Suomesta edellakavijana

sukupuolten vélisessa tasa-arvossa (ks. kuva 25).

@ finlandinusa & Today, we celebrate #WomenInDiplomacyDay!

Can you spot the two diplomats from our D.C. Embassy?
39 vk Né&ytd kddnnos

daphnekuusisto @ o
39vk Vastaa

@ ena.174 @ [v]

39vk Vastaa

arditemerllahu ¢ ¢ o
22 vk Vastaa

A

More than 60 per cent of
Finnish diplomats are women

Qv n

130 tykkaysta
24. kesakuuta 2025

Kuva 25. Washingtonin suurldhetystdn tasa-arvoa korostava julkaisu naisten diplomatiapaivana.
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Lontoon suurldahetyston viestinndssa tasa-arvo kytkeytyy lisdksi vahvasti kansainvéliseen
politikkaan  ja  ihmisoikeuksiin.  Julkaisussa  viitataan  esimerkiksi  YK:n
turvallisuusneuvoston paatoslauselmaan 1325, joka korostaa naisten roolia rauhan ja
turvallisuuden edistamisessa, sekd Suomen aktiiviseen rooliin sen toimeenpanossa (ks.

kuva 26).

e finlandintheuk # Resolution 1325 on Women, Peace and
Security, adopted by the United Nations Security Councdil in 2000,
put women's role and agency at the heart of peace and security
issues. uN

The resolution has promoted women's equal participation in
peacebuilding, crisis management and peace processes and
drawn attention to women's rights at different stages of conflict.

The principal aim is to

enhance women’s role and -
. = - . Finland has actively implemented the resolution. The Finnish
dEC'IS'IOI'I'mak'Ing power n approach hascénc;‘mp;)ssed cctopc:ration be‘:ween a vibrant civil

society, authorities and international organisations, establishing
Finland's global position as a consistent promoter of the
resolution. This work has been guided by National Action Plans,
the first of which was completed in 2008 under the coordination
of the Ministry for Foreign Affairs. Finland's fourth National
Action Plan on Women, Peace and Security is now being

© conflict prevention, conflict ©

resolution and peace-
building and to ]mprove implemented. F1

28 vk Naytd kdannds

women’s security.
Qv H

11 tykkéysta

10. syyskuuta 2025

Kuva 26. Lontoon suurldhetyston julkaisu naisten roolista rauhan ja turvallisuuden edistamisessa.

Lisaksi suurldhetystdét tuovat esiin Suomen sitoutumisen LGBTIQ+ -oikeuksien
edistaimiseen kansainvéliselld tasolla, painottaen niiden asemaa keskeisena
ihmisoikeusprioriteettina. Naiden julkaisujen kautta tasa-arvo esitetdan paitsi
kansallisena arvona, myOs osana Suomen ulkopoliittista toimintaa (ks. kuva 27).
Viestinnalla viestitdan maailmalle, ettd Suomi kantaa globaalia vastuuta ihmisoikeuksien

toteutumisesta myds rajojensa ulkopuolella.
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e finlandintheuk # B Promoting and protecting the rights of
sexual and gender minorities is Finland's human rights priority.
Finland reaffirms its continuous support for the global LGBTIQ+
community.

The rights of sexual and
gender minorities have been

defined as a priority in
: 1o 2 : B2 Finland promotes the rights of sexual and gender minorities
Finland's international human globally. We also support and provide funding for groups and

r'|g hts poh cy. organizations that advocate for their rights. This is an important
part of Finland's work and support for human rights defenders.

E= Finland works actively on LGBTIQ+ rights in the UN General
Assembly, Human Rights Council, Council of Europe and other
international fora. We are a founding Member State at the Equal
Rights Coalition. The Equal Rights Coalition is dedicated to
protecting the human rights of LGBTIQ+ persons.

E= Human rights are universal and belong to everyone.

#IDAHOT #DAHOBIT2025 #HumanRights

45 vk Naytd kddnnos

A tuomo.karialainen Go Finland! r1

Qv L]

14 tykkaysta

17. toukokuuta 2025

3

Kuva 27. Lontoon suurldhetyston julkaisu Suomen roolista LGBTIQ+ oikeuksien edistamisessa.

Vaikka tasa-arvo on yksi Suomen maakuvastrategian arvoista, se nayttaytyy aineistossa
maarallisesti muita arvoja harvemmin. Se painottuu vahvasti touko- kesakuulle, silla

kesakuussa vietetdan kansainvalista Pride-kuukautta.

4.2.6 Arvojen ja identiteettipiirteiden vertailu suurldhetystéjen valilla

Suurldhetystdjen valilla on havaittavissa pienid, mutta mielenkiintoisia eroja siind, miten
strategiset arvot ja identiteetit nakyvat niiden viestinndssa. Vaikka tavoitteet ovat
yhtenaisia, aineistosta nousee esiin selkeitd eroja siind, mitka arvot ja identiteettipiirteet
korostuvat viestinndssa eniten. Kaikkiaan osallistavuus oli aineistossa selvasti eniten
esiintyvd arvo (119 mainintaa), mikd kertoo Instagramin roolista nimenomaan

vuorovaikutteisena kanavana.

Lontoon suurldhetystdn viestintd oli aineiston laajin (72 julkaisua), jossa osallistavuus ja

luotettavuus muodostivat vankan perustan. Osallistavuus tuli esiin esimerkiksi
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alumnitapahtumien  kaltaisina  kutsuina, kun taas luotettavuus rakentui
asiantuntijaviestinnan kautta. Vaikka Pride-kulkueisiin osallistuminen yhdisti kaikkia
tarkasteltuja edustustoja, Lontoo erottui tasa-arvon osalta monipuolisella sisallolla, joka

kasitteli LGBTIQ+ oikeuksien lisaksi naisten roolia rauhan ja turvallisuuden edistamisessa.

Washington D.C.:ssa viestinndan luonne on selvasti strategisempaa. Osallistavuus on
sielldkin karjessa, mutta sen rinnalla omalaatuinen heittdytyja ja luotettavuus olivat
lahes tasavahvoja. Luotettavuus ja ongelmien ratkaisija kytkeytyivat Washingtonissa
tiiviisti turvallisuuspolitiikkaan, seka julkaisuihin Suomen roolista Naton ja Yhdysvaltojen
liittolaisena. Vastapainona tédlle asiapitoisuudelle toimivat aprillipdivan julkaisut seka
saunakulttuurin esittely, jotka toivat esiin suomalaista heittaytyjahenkea. Tasa-arvo
nakyi Washingtonissa Pride-viestinndn ohella esimerkiksi naisten diplomatiapadivan

huomioimisena.

Soulin suurldhetyston viestintd (36 julkaisua) oli kaikkein tiivimmin painottunut
elamyksiin ja vuorovaikutukseen. Soulissa osallistavuus ja omalaatuinen heittaytyja
olivat lahes tasoissa, mikda kertoo halusta esittda Suomi erottuvana ja kiinnostava
kumppanina. Kaytannossa tama nakyi esimerkiksi opiskelijoiden startup-tapahtumina ja
korealais-suomalaisina innovaatiofoorumeina. Soulissa luotettavuuden ja tasa-arvon

roolit jaivat numeerisesti pienemmiksi.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd tasa-arvo (yhteensd 19 mainintaa) jai aineistossa
selvasti muiden arvojen varjoon, ja se liittyi usein tiettyihin teemoihin, kuten
diplomatiapdivaan tai Pride-kuukauteen. Vertailu osoittaa, ettd Washington viestii
luotettavuutta suhteessa  strategiseen kumppanuuteen, Lontoo suhteessa
yhteiskunnallisiin arvoihin ja Soul suhteessa innovatiiviseen ja elamykselliseen
yhteistybhon. Nama erot todentavat, ettd vaikka maakuvatyon arvopohja on yhteinen,

edustustot soveltavat sitd joustavasti asemamaansa prioriteettien mukaan.
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4.3 Visuaaliset ja kielelliset keinot Suomi-kuvan rakentamisessa

Tassa luvussa tarkastellaan, millaisin kielellisin ja visuaalisin keinoin Suomen maakuvaa
rakennetaan suurldhetystéjen Instagram-viestinndssa. Aineistossa visuaaliset ja
kielelliset elementit taydentavat toisiaan, ja niiden yhteisvaikutuksen kautta muodostuu

kokonaiskuva Suomesta seka modernina etta perinteita arvostavana maana.

Visuaalisesti julkaisuissa korostuvat erityisesti luontoon, kaupunkimaisemiin ja
kulttuuriin liittyvat kuvat. Luontokuvat, kuten jarvimaisemat, metsat ja vuodenaikojen
vaihtelut, rakentavat mielikuvaa luonnonldheisyydesta ja hyvinvoinnista, kun taas
kaupunkikuvat tuovat esiin modernia ja toimivaa yhteiskuntaa. Lisdksi julkaisuissa
esiintyy runsaasti suurldahetystojen henkilostod esimerkiksi arkea kuvaavissa "My day” -
julkaisuissa, tapahtumissa sekd ministerivierailuihin liittyvissa sisalldissa (ks. kuva 28).

Erityisesti Lontoon ja Washingtonin suurlahetyst6t tuovat suurlahettildita nakyvasti esiin

osana viestintaansa.

g finlandinkorea @ Tildan tydpéiva EDUFI-harjoittelussa krf1

Tervetuloa seuraamaan mun tydpéivaa Suomen Soulin-
suurldhetystossal

EDUFI-harjoittelijan tarkeimpid tehtdvia on poliittisten,
taloudellisten ja yhteiskunnallisten aiheiden seuranta ja
raportointi. Kuuteen kuukauteen mahtuu myés maakuvaty&ta,
edustustilaisuuksia ja tapahtumia laidasta laitaan — kahta
samanlaista pdivda ei ole.

Tilda's day as an EDUF! intern krr1
Welcome to a day in my life at the Embassy of Finland in Seoul!

As an EDUFI intern, my main task is to keep an eye on political,
economic, and social developments and report on them. During
my six-month internship, I've taken part in everything from
country image work to representing Finland abroad in official
events. The work is dynamic and full of learning. No two days are

Qe v R

” valtterisandberg ja 133 muuta tykkaavat

8. elokuuta 2025

Kuva 28. Soulin suurldhetyston julkaisu harjoittelijan tyopaivasta.
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Kuvien tunnelma on péadosin positiivinen ja rauhallinen, mutta se vaihtelee julkaisujen
kontekstin mukaan. Kulttuuri- ja matkailusisalldissa korostuvat [ampimat, elamykselliset
ja visuaalisesti kutsuvat sadvyt, jotka pyrkivat herattamaan kiinnostusta. Naissa
julkaisuissa tunnelma rakentuu usein luonnon, valon ja ihmisten kautta, mika vahvistaa
mielikuvaa Suomesta houkuttelevana ja helposti lahestyttdavana kohteena. Sen sijaan
poliittisiin ja diplomaattisiin julkaisuihin liittyy virallisempi ja neutraalimpi visuaalinen
tyyli, jossa korostuvat selkeys, jarjestys ja huoliteltu ilme. Tall6in kuvissa esiintyvat
esimerkiksi kokoustilanteet, viralliset tilaisuudet ja edustukselliset ymparistot, jotka

rakentavat kuvaa Suomesta vakaana ja luotettavana toimijana (ks. kuva 29).

finlandintheuk & Ambassador Siukosaari had the chance to visit
the House of Commons for a lunch and Prime Minister's
Questions one more time as his tenure in London is nearing its
end. Thank you to our friends in the Nordic All-Party
Parlimentary Group for hosting our Finnish delegation today!

39 vk Néytd kddnnds

iswim_and_iceswim Really good to see this and | wish ©
W  Ambassador Siukosaari the best for the future.

39vk Vastaa Naytd kddnnos

108 tykkaysta

2. heindkuuta 2025

Kuva 29. Lontoon suurldhetyston julkaisu suurldhettilaan parlamenttivierailusta.

Myos varimaailma tukee Suomen maakuvan rakentumista. Virallisemmissa julkaisuissa
hyodynnetaan hillitympida ja yhtendisempia variratkaisuja, jotka tukevat viestinnan
selkeyttd ja uskottavuutta. Vastaavasti luontoon liittyvissa julkaisuissa korostuvat
luonnolliset savyt, kuten vihrea ja sininen, jotka viestivat puhtaudesta, rauhallisuudesta
ja hyvinvoinnista (ks. kuva 30). Visuaaliset valinnat eivat siten ole sattumanvaraisia, vaan

ne mukautuvat julkaisun tarkoitukseen ja tukevat eri konteksteissa rakentuvaa maakuvaa.
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Did you know? In July, most of Finland enjoys a well-deserved
summer holiday. Offices close, cities quiet down, and many Finns
head to the countryside or lakeside cottages to relax and
recharge. It's a cherished tradition that reflects Finland's deep
appreciation for nature and work-life balance.

wa Here are some summer holiday memories from our embassy
staff. @ & &

35 vk Naytd kdannos
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—— Nayta vastaukset (2)
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81 tykkaysts
7. elokuuta 2025

Kuva 30. Soulin suurldhetyston julkaisu suomalaisesta kesdamaisemasta.

Kielellisesti julkaisut ovat padosin informatiivisia, mutta savyltddn samanaikaisesti
rentoja ja positiivisia. Julkaisuissa hyodynnetdan seka englantia ettd paikallista kielta,
mika laajentaa viestinnan saavutettavuutta ja tukee osallistavuutta. Esimerkiksi Soulin
suurldhetyston julkaisut ovat paaosin ensin Korean kielelld, jonka jalkeen sama teksti on
kerrottu Englanniksi. Kaksikielisyys mahdollistaa viestien kohdentamisen seka
paikalliselle yleisolle ettd laajemmalle kansainvéliselle yleisolle, mika vahvistaa Suomen
nakyvyytta. Lisaksi teksteissa kdytetdaan usein innostavaa ja kannustavaa savyd, joka
kutsuu seuraajia tutustumaan Suomeen esimerkiksi matkailun, kulttuurin tai

tapahtumien kautta.

Tarinallisuus on keskeinen osa kielellisia keinoja, ja Suomea esitellddn usein
konkreettisten esimerkkien, kokemusten ja tapahtumien kautta. Julkaisujen teksteissa
kerrotaan esimerkiksi suomalaisista perinteistd, ruoasta tai arjen ilmidista, mika tekee
sisdllésta samaistuttavampaa ja ihmislaheisempaa. Esimerkiksi Suomen ruokapaivaa
kasittelevassa julkaisussa seuraajia kannustetaan kokeilemaan perinteista kalakeittoa,

missd nadkyy viestinnan osallistava ja helposti lahestyttdva savy (ks. kuva 31).
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e finlandintheuk & 4th of September is National Finnish Food
Day! Celebrate the day by trying out this classic Finnish fish soup

(T

appy National Finnish recoe. @

‘\‘ Eood Day! | ‘

30 vk Naytd kddnnds

@ civicenglish Seems like a pretty simple recipe & <
30vk 1tykkdys Vastaa Naytd kdannos

iswim_and_iceswim Looks yummy 1 V)
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Kuva 31. Lontoon suurldhetyston julkaisu suomalaisen ruoan paivasta.

Julkaisuissa  hyodynnetdaan usein yhtendistda visuaalista tekstipohjaa, jossa
suurldhetystdjen sininen vari ja valkoinen fontti toistuvat (ks. kuva 31). Tama vahvistaa
viestinnan tunnistettavuutta ja luo yhtendisen ja selkedn kokonaisuuden, jossa kielelliset
ja visuaaliset keinot tukevat toisiaan. Lisdksi kielellisia keinoja vahvistetaan myds emojien
ja hashtagien avulla. Emojeista korostuvat erityisesti Suomen lippu, sininen ja valkoinen
sydan sekd luontoon ja ruokaan viittaavat symbolit, jotka tukevat viestin savya ja
visuaalista ilmetta. Hashtagien avulla puolestaan jasennetdaan sisaltoa ja liitetdan

julkaisut osaksi laajempia teemoja, kuten suomalaisia juhlapdivia tai kulttuuria.

4.3.1 Visuaalisten ja kielellisten keinojen vertailu suurldhetystojen valilla

Visuaaliset ja kielelliset ratkaisut ovat selkein erottava tekija suurldhetystojen valillg, ja
ne on mukautettu tarkasti paikalliseen viestintakulttuuriin. Kaikissa edustustoissa
hyodynnettiin graafisia ratkaisuja, kuten sinisen ja valkoisen varin yhdistelmid, mutta

kuvamaailmojen yleisilmeissa oli havaittavissa selkeita eroja.
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Lontoossa visuaalisuus on hyvin ihmiskeskeistd, ja siellda hyddynnetdadan saanndllisesti
selkeita graafisia pohjia, jotka tekevat julkaisuista helposti tunnistettavia. Washington
D.C.:n visuaalinen linja on sen sijaan vaihteleva ja monipuolinen. Sielld viralliset
diplomaattikuvat ja asiantuntijatapaamiset vuorottelevat elamyksellisten
matkailukuvien kanssa, mika luo uskottavan mutta helposti ldhestyttavan vaikutelman.
Soulin suurlahetystod puolestaan erottuu visuaalisesti pehmeammalla otteellaan. Soulin
kuvat ovat usein suoria otoksia tapahtumista, mika tuo viestintdan aitoa, hetkessa elavaa
tunnelmaa. Tata pehmeytta korostetaan myos kayttamalla symboleita, kuten muumeja,

seka luontokuvia, jotka tekevat yleisilmeesta kutsuvan.

Kielelliset erot ovat merkittavia erityisesti savyn ja kielenvalinnan osalta. Soulin
suurldahetystd on edustustoista ainoa, joka kayttdaa johdonmukaisesti kaksikielisyytta
(korea ja englanti), mika osoittaa vahvaa paikallisen yleison huomioimista. Soulin
kayttama tekstityyli on myods kaikkein epamuodollisinta, ja siellda kdytetdaan runsaasti

emojeja vahvistamaan viestinnan helposti lahestyttdavaa luonnetta.

Lontoon kieli on informatiivista mutta tarinallista, mika nakyy erityisesti
henkiloesittelyissda. Washingtonin savy on puolestaan kaikkein asiapitoisin ja
diplomaattisin. Emojien kayttd on Washingtonissa huomattavasti hillitympaa kuin
muissa edustustoissa, mika tukee sen viestinnan virallista luonnetta. Vertailu osoittaakin,
etta kielelliset ja visuaaliset keinot on valittu tukemaan kunkin edustuston strategista
roolia: Washington viestii asiantuntijuutta, Lontoo yhteiséllisyyttd ja Soul
elamyksellisyytta. Nama havainnot osoittavat, ettd suurlahetystot mukauttavat virallisen

viestinnan savyn vastaamaan kunkin asemamaan kulttuurista kontekstia.
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5 Yhteenveto ja johtopaatokset

Tassa luvussa esitetdan tutkimuksen keskeiset tulokset ja johtopaatdkset. Tutkimuksen
tavoitteena oli selvittdaa, millaista Suomi-kuvaa rakennetaan Suomen suurldhetystéjen
Instagram-viestinndssa. Tarkastelun kohteena olivat Lontoon, Washingtonin ja Soulin
suurldahetystdjen julkaisut ajalta 1.4.-30.9.2025. Nama kolme edustustoa valittiin, jotta
viestinnasta saatiin mahdollisimman kattava kokonaiskuva erilaisissa kulttuurisissa ja

poliittisissa konteksteissa.

Yhteensa 162 julkaisun aineistoa analysoitiin usealla eri tasolla. Tutkimuksessa
tunnistettiin ensin aineistosta keskeiset teemakokonaisuudet, joita peilattiin Suomen
maakuvatydn strategisiin tavoitteisiin. Seuraavaksi analysoitiin, miten strategiassa
maaritellyt arvot ja identiteettipiirteet ilmenivat naissa sisalloissa. Lisdksi tarkasteltiin
visuaalisia ja kielellisia keinoja, joilla maakuvatyota kaytannossa toteutettiin. Analyysissa
painotettiin |api linjan suurldhetystdjen valista vertailua, mikd mahdollisti havaintojen
tekemisen siitd, miten viestinnan painotukset ja keinot mukautuivat kunkin asemamaan

toimintaymparistéon.

Teoreettisesti tutkimus kytkeytyy julkisuusdiplomatian ja strategisen maakuvatyon
viitekehykseen, jossa sosiaalinen media nahddan keskeisend vadlineend valtion
tunnettuuden, maineen ja vuorovaikutteisen viestinndn edistamisessd. Seuraavissa
alaluvuissa tuloksia peilataan tutkimuskysymyksiin ja aiempaan teoriaan, minka ohella
arvioidaan tutkimuksen teoreettista kontribuutiota, rajoitteita seka tekoalyn

hyodyntamista tutkimusprosessissa.
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5.1 Keskeiset tulokset

Ensimmadisen tutkimuskysymyksen tavoitteena oli selvittdad, millaisia sisaltoja
suurldahetystot nostavat esiin Instagram-viestinndssaan. Tulokset osoittavat, etta
viestinta rakentuu pitkalti samojen keskeisten teemojen varaan. Aineistossa korostuvat
erityisesti Suomi yhteiskuntana, politiikka ja kansainviliset suhteet seka kulttuuri ja
juhlapdivat. Naita seuraavat matkailuun, luontoon, perinteisiin sekad kestdvdan
kehitykseen liittyvat sisallot. Julkaisuissa rakennetaan kuvaa Suomesta hyvin toimivana,
turvallisena ja asiantuntevana yhteiskuntana, jossa yhdistyvat aktiivinen kansainvalinen

rooli, kulttuurinen omaleimaisuus seka luonnonldheinen elamantapa.

Toisen tutkimuskysymyksen avulla tarkasteltiin, miten Suomen maakuvastrategiaan
madritellyt arvot ja identiteetit heijastuivat julkaisuissa. Erityisesti osallistavuus,
omalaatuinen heittdaytyja ja luotettavuus korostuvat aineistossa laajasti. Tama viittaa
siihen, ettd Suomea pyritdan esittamaan helposti |dhestyttdvana, erottuvana ja
luotettavana toimijana. Sen sijaan tasa-arvo korostuu tuloksissa harvemmin, ja se liittyy

aineistossa pdaasiassa tiettyihin teemoihin, kuten juhlapdiviin ja ihmisoikeuksiin.

Kolmannen tutkimuskysymyksen avulla selvitettiin, miten visuaaliset ja kielelliset keinot
tukevat maakuvan rakentamista. Tulosten perusteella visuaaliset elementit ovat
keskeisessa roolissa Suomi-kuvan muodostumisessa. Julkaisuissa toistuvat luonnon
elementit, kuten metsat, jarvet ja vuodenajat, seka tunnistettavat suomalaiset symbolit,
kuten sauna. Nama rakentavat mielikuvaa Suomesta rauhallisena, puhtaasta ja
hyvinvoivasta maasta. Lisdksi tunnistettavat kulttuuriset ikonit, kuten muumit, lisdavat
viestinnan uskottavuutta ja tunnettuutta. Ne osoittavat suomalaisten vaalivan itselleen
tarkeita kulttuurisia arvoja ja perinteitd, mikd tekee maasta kansainvaliselle yleisolle
helpommin ldhestyttdvan ja omaleimaisen. Lisdksi tapahtumien ja ihmisten keskeinen

rooli julkaisuissa lisaa viestinnan samaistuttavuutta ja inhimillisyytta.
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Kielellisesti viestintd vaihtelee edustustoittain: Washington D.C.:n sdvy on selkedsti
virallisempi ja diplomaattisempi, kun taas Lontoossa ja erityisesti Soulissa viestinta on
rennompaa ja osallistavampaa. Soulin suurldhetyston viestinndssa korostuvat myods
kaksikielisyys seka runsas emojien kayttd, mika tukee viestinnan paikallista
kohdentamista ja epamuodollista savya. Ndiden keinojen kautta Suomea rakennetaan

seka asiantuntevana etta helposti lahestyttavana maana.

Neljannen tutkimuskysymyksen tavoitteena oli tunnistaa suurlahetystéjen viestinnan
valisia eroja ja yhtaldisyyksia. Tulokset osoittavat, etta viestinta on sisall6llisesti
yhtenadista, silla kaikissa tarkastelluissa suurlahetystoissa korostuivat samat keskeiset
teemat, arvot ja identiteettipiirteet. Suomi yhteiskuntana nousee kaikissa edustustoissa
keskeisimmaksi teemaksi, kun taas osallistavuus korostuu yleisimpana arvona. Tasta
huolimatta eroja ilmenee siind, miten naita sisadltdja painotetaan ja esitetdan. Lontoon
suurldahetyston viestinta korostaa kulttuuria ja tapahtumia, Washington D.C.:n viestinta
painottuu politiikkaan, turvallisuuteen ja kansainvalisen yhteistyéhon, kun taas Soulin
viestintd on tapahtumakeskeistd, elamyksellistd ja vahvasti paikalliseen yleis6on
mukautettua. Ndin ollen voidaan todeta, ettd Suomen maakuvatyd on strategisesti
yhtenaista, mutta sen kdytannon toteutus mukautuu joustavasti kunkin asemamaan

toimintaymparistoon ja kohderyhmiin.

Tulokset tukevat kasitysta siitd, ettd sosiaalinen media toimii keskeisenad vilineena
nykyisessa julkisuusdiplomatiassa. Suurldhetystdjen Instagram-viestintd edustaa
digitaalista julkisuusdiplomatiaa, jossa valtiot rakentavat ja vahvistavat kansainvalista
mainettaan visuaalisessa ja vuorovaikutteisessa mediaymparistdssa. Viestinndssa
yvhdistyvat vetovoimaiset elementit, kuten kulttuuri ja elamantavat, seka
perinteisemmat ulkopoliittiset teemat. Sosiaalinen media mahdollistaa myds suoran
vuorovaikutuksen yleison kanssa, mika tekee maakuvatyosta aiempaa osallistavampaa ja

mahdollistaa strategisen viestien personoinnin eri kulttuurisissa konteksteissa.
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5.2 Teoreettinen kontribuutio

Taman tutkimuksen teoreettinen kontribuutio perustuu strategisen tason tavoitteiden ja
suurldhetystojen  kdytdnnon  sosiaalisen  median  viestintdan.  Tutkimuksen
viitekehyksessa  yhdistyivdit aiemmassa kirjallisuudessa esitetyt ~maaritelmat
maakuvatyosta osana julkisuusdiplomatiaa (Melgin & Nieminen, 2018) sekd ndkemykset
digitaalisten kanavien roolista nykyisessa vaikuttamisessa (ks. Sevin & Ingenhoff, 2018;
Snow, 2020). Tutkimus syventdd ymmarrystda maakuvaviestinndsta tarkastelemalla,
miten Finland Promotion Boardin (2017) mukaiset tavoitteet, strategiset arvot ja
identiteettipiirteet konkretisoituvat suurlahetystojen viestinndssa. Samalla se tuo esiin
visuaalisten ja kielellisten keinojen merkityksen osana maakuvatyota seka osoittaa,
miten ndiden avulla rakennetaan ja valitetdan Suomi-kuvaa Instagramin kautta. Nain
tutkimus tuo yhteen strategisen tason tavoitteet ja konkreettiset viestintateot, mika

laajentaa aiempaa kasitysta digitaalisen julkisuusdiplomatian kdytannon toteutuksesta.

Tutkimus tdydentdd aiempaa teoreettista ymmarrysta tarkastelemalla Instagramia
strategisena viestintavalineena. Aiempi tutkimus julkisuusdiplomatiasta sosiaalisessa
mediassa on painottunut vahvasti Twitteriin, minka vuoksi visuaalisempien alustojen,
kuten Instagramin, rooli on jaanyt vihemmalle huomiolle (Perdan ja muut, s. 286). Tama
tutkimus vastaa tahan tutkimusaukkoon tuottamalla yksityiskohtaista tietoa siitd, miten
visuaaliset elementit ja kielelliset keinot toimivat merkityksen rakentajina. Tutkimus
vahvistaa aiempia havaintoja Instagramista maabrandin ja kansallisen imagon valittdjana
(ks. Sprott, 2019; Dewi ja muut, 2022), mutta syventaa analyysia tarkastelemalla, miten
arvot, kuten osallistavuus tai luotettavuus, nakyvat konkreettisesti julkaisuissa ja

kielellisissa ilmaisutavoissa.

Merkittava uusi lisa aiempaan tutkimukseen on tyon vertaileva ote. Aiempi tutkimus on
usein painottunut yksittdisiin tapaustutkimuksiin (ks. Araujo & Mendes, 2025; Dewi ja
muut, 2022; Kaya, 2024; Martawijaya ja muut, 2025; Seccardini & Desmoulins, 2023),

kun taas tama tutkielma tarjoaa vertailukelpoista tietoa siitd, miten samaa kansallista



74

strategiaa  sovelletaan  kolmessa  kulttuurisesti ja  poliittisesti  erilaisessa
toimintaymparistdssa. Tutkimus osoittaa, miten digitaalinen julkisuusdiplomatia
mukautuu paikallisiin narratiiveihin sadilyttden samalla strategisen yhtendisyyden.
Washington D.C.:n, Lontoon ja Soulin vadliset erot havainnollistavat, etta onnistunut
digitaalinen julkisuusdiplomatia edellyttda strategisten tavoitteiden ja paikallisen

kontekstin tasapainottamista.

Kokonaisuutena tutkimus vahvistaa kasitysta siita, etta digitaaliset alustat mahdollistavat
kansallisten narratiivien vahvistamisen ja muokkaamisen tavoilla, jotka poikkeavat
perinteisista diplomaattisista kanavista (Smith & Taga, 2024). Teoreettisesti tutkimus
osoittaa, miten maakuvastrategia ndkyy ja rakentuu sosiaalisessa mediassa
vuorovaikutteisena viestintdna. Tama tarjoaa uudenlaisen ndkokulman Suomen
maakuvatydn toteutumiseen ja auttaa ymmartamaan niita mekanismeja, joilla valtio
pyrkii vaikuttamaan kansainvilisiin mielikuviin, asenteisiin ja tunnettuuteen nykyisessa

digitaalisessa ymparistossa.

5.3 Kaytdnnon suositukset

Tutkimuksen tulosten perusteella voidaan esittdaa useita kadytdnnon suosituksia
suurldahetystdjen Instagram-viestinndn ja digitaalisen maakuvatyon kehittamiseksi.
Suositukset on laadittu vahvistamaan nykyisia hyvida kaytantéja ja tarjoamaan

nakoékulmia viestinnan strategiseen syventamiseen.

Instagramin luonteen vuoksi visuaalisuuteen panostaminen on ensiarvoisen tarkeaa.
Suurldhetystojen kannattaa hyddyntaa alustan visuaalisia mahdollisuuksia tehokkaasti
kayttamalla laadukkaita, varikkaita ja teknisesti tasokkaita kuvia sekd videoita.
Visuaalinen kerronta on usein ensisijainen tapa herattaa yleison huomio, ja laadukkaat
kuvat viestivat samalla ammattimaisuudesta ja luotettavuudesta, jotka ovat Suomen

maakuvan keskeisia tavoitteita.
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Tulokset osoittavat, ettd osallistava sisdltd on toimiva tapa rakentaa suhdetta yleis6on.
Tatd suuntausta kannattaa vahvistaa entisestaan lisaamalla sisaltdéa, joka kutsuu
seuraajia vuorovaikutukseen. Kaytannon keinoina toimivat esimerkiksi kysymykset,
mielipidekyselyt, suorat lahetykset (Instagramin live-ominaisuus) sekda muut keskustelua
herattavat julkaisut. Aktiivinen vuorovaikutus paitsi lisda viestinnan tavoittavuutta, myos
vahvistaa mielikuvaa Suomesta helposti |ahestyttavana ja avoimena yhteiskuntana.

Viestinnan sopeuttaminen asemamaan kulttuuriseen ja poliittiseen kontekstiin on yksi
suurlahetystdjen viestinnan vahvuuksista. Paikallisen yleisén huomioiminen kielellisesti
ja sisallollisesti varmistaa, ettd maakuvatyd on merkityksellistd juuri kyseisessa
ymparistossa. Samalla on suositeltavaa pohtia, miten tietyt strategiset arvot, kuten tasa-
arvo, saadaan nakymaan viela nykyista tasaisemmin julkaisuissa lapi vuoden. Tasa-arvoa

voisi tuoda esiin paitsi juhlapaivind, myos osana arkisempia julkaisuja ja teemoja.

Tutkimus osoittaa, ettd asiantuntevan diplomatian ja epamuodollisemman sisallon
yhdistaminen luo toimivan kokonaisuuden. Tata tasapainoa kannattaa pitaa ylla, silla
viralliset sisallot rakentavat kuvaa luotettavasta asiantuntijasta, kun taas rennompi ote
tekee sisdllostda inhimillisen ja samaistuttavan. Virallisen valtiollisen viestinnan ja
kevyempien elamyssisaltojen yhdistelma palvelee parhaiten nykyisen maakuvatyon

tavoitteita ja arvoja.

Lisaksi suositellaan pitkajanteistd seurantaa siita, mitka sisaltdbmuodot resonoivat kunkin
maan kohdeyleison kanssa parhaiten. Sosiaalisen median trendien ja alustakohtaisten
ominaisuuksien, kuten lyhytvideoiden ja kuvakarusellien hyddyntaminen auttaa
pitdmaan viestinnan tuoreena. Se varmistaa, ettd Suomen maakuva pysyy kiinnostavana

ja dynaamisena myos nopeasti muuttuvassa digitaalisessa ymparistossa.
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5.4 Rajoitteet ja ehdotukset jatkotutkimukselle

Tutkimuksen keskeisimpdna haasteena voidaan pitda laadulliseen analyysiin liittyvaa
tutkijan tulkinnallista roolia (Eriksson & Kovalainen, 2016). Vaikka tutkimuksessa
hyodynnettiin joustavaa luokittelua, jossa yksi julkaisu saattoi edustaa useampaa teemaa,
arvoa tai identiteettia, vaati aineiston analyysi silti jatkuvaa harkintaa siitd, mitka piirteet

kussakin julkaisussa olivat sisallollisesti merkittavimpia.

Lisaksi tutkimus rajautui vain Instagram-viestintaan ja tiettyyn ajanjaksoon, minka vuoksi
tulokset eivat valttamatta ole sellaisenaan yleistettavissd muihin sosiaalisen median
kanaviin tai eri ajankohtiin. Tutkimus keskittyi ainoastaan suurlahetystojen tuottamaan
omaan viestintaan, joten se ei kerro siitd, miten kansainvalinen yleisé on nama sisallot

todellisuudessa vastaanottanut.

Jatkotutkimuksessa olisi hyodyllista tarkastella suurldhetystdjen viestinnan vastaanottoa
analysoimalla esimerkiksi julkaisujen kommentteja, jakoja ja muuta yleisdn
osallistumista. Tama tarjoaisi arvokasta tietoa siitd, kohtaavatko strategiset tavoitteet ja
yleisén tulkinnat toisensa. Lisdksi eri sosiaalisen median alustojen vertailu voisi syventaa
ymmarrysta digitaalisen julkisuusdiplomatian roolista Suomen maakuvatyossa seka siita,

miten eri kohderyhmat tulkitsevat Suomi-kuvaa eri konteksteissa ja eri alustojen valilla.

5.5 Tekodlyn hyddyntaminen pro gradu -tutkimuksessa

Taman tutkielman viimeistelyvaiheessa on hyddynnetty tekodlypohjaisia tydkaluja
(ChatGPT 5.2 ja Google Gemini) kielenhuollon ja akateemisen ilmaisun tukena. Tekodlya
on kaytetty tekstin tyylillisen hienosdatoon, lauserakenteiden selkeyttdmiseen seka
kielioppivirheiden tunnistamiseen. Tyokalut ovat toimineet kirjoitusprosessissa

editointiapuina, jotka ovat edistaneet tekstin luettavuutta ja ymmarrettavyytta.
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Kaikki teoreettiset kytkdkset, empiirinen analyysi ja tekstin varsinainen asiasisalté ovat
tutkijan itsensda tuottamia. Lopullinen vastuu tutkielman sisdllostd, ldahteiden

oikeellisuudesta ja laadusta on kokonaisuudessaan tutkijalla.
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