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TIVISTELMA:

Parasosiaaliset suhteet ovat keskeinen osa K-popin eli eteldkorealaisen populaarimusiikin gen-
red. Aktiivisen julkaisutahdin seka henkilokohtaisten sisdltdjen kautta on onnistuttu sitoutta-
maan faneja, kasvattaen samalla genren suosiota kansainvalisesti. Parasosiaaliset suhteet eivat
kuitenkaan rajoitu pelkdstaan K-popiin, vaan ovat oleellinen osa etenkin sosiaalisen median
kenttaa.

Tutkimuksen tavoitteena on tarkastella, miten parasosiaalisia suhteita rakennetaan K-pop-yhty-
een jasenten itsesta kertomisen ja vuorovaikutuksen kautta YouTube-videoilla. Tutkimuksessa
keskitytdaan sanallisen viestinnan lisdksi myos nonverbaaliseen viestintaan. Tarkemmin tutkimuk-
sessa tarkastellaan videoilla rakennettua mielikuvaa tuttuudesta ja laheisyydesta, fanien huomi-
oimista seka eroja jasenten persoonallisuuksissa. Tutkimuksen aineistona toimii Stray Kids -yhty-
een One Kid’s Room ja 2 Kids Room -videosarjat. Tarkastelussa on kuusi videota, joiden yhteis-
kesto on noin 90 minuuttia. Tutkimusaiheen menetelmassa yhdistetdan multimodaalisen sisal-
I6nanalyysin ja temaattisen analyysin keinoja. Multimodaalisen sisallénanalyysin avulla tehddan
huomioita sanallisesta viestinndstd, ilmeista ja eleistd. Temaattisen analyysin avulla tarkastellaan
toistuvia teemoja keskustelunaiheista.

Aiemmassa parasosiaalisten suhteiden tutkimuksessa on keskitytty fanien nakékulmaan seka
suhdetta vahvistaviin tekijoihin. Esiintyjien itsensa tekemia, parasosiaalista suhdetta vahvista-
via valintoja ei ole laajasti tutkittu ja aihetta on oleellista tutkia parasosiaalisten suhteiden sy-
véllisemman ymmarryksen saavuttamiseksi. Tarkasteltaessa esiintyjan itsensa tekemia viestin-
nallisia valintoja toimivassa parasosiaalisessa suhteessa, voidaan naitd huomioita soveltaa
myds K-popin ulkopuolelle.

Tutkimustulokset osoittavat, etta parasosiaalisia suhteita rakennetaan videoilla jakamalla henki-
I6kohtaisia tarinoita ja ajatuksia, joita vahvistetaan arkisella ja intiimillda ymparist6lla. Fanien huo-
mioimisessa korostuivat suhteen molemminpuolisuus, fanien tarkeys idolille seka halu tehda asi-
oita fanien mieliksi. Tarkastelun kohteina olleet jasenet tuovat itsesta kertomisellaan esiin selke-
asti toisistaan eriavia persoonallisuuspiirteitd, joilla voidaan herattaa samaistumisen ja tuttuu-
den mielikuvaa katsojalle. Videoilla painottuu erityisesti ryhman jasenten valinen suhde toisiinsa,
konfliktitilanteet ja niiden ratkaiseminen, sekd omasta persoonasta kertominen. ltsesta kertomi-
sessa korostuivat positiiviset ja ihailtavat persoonallisuuspiirteet, joista esiin selkedsti nousi ah-
keruus ja tyotelidisyys.
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1 Johdanto

Sosiaalinen media on muuttanut yksisuuntaisen mediakentan vuorovaikutukselliseksi ti-
laksi, missa ihmiset voivat toimia vuorovaikutuksessa niin perinteisten julkisuuden hen-
kildiden kuin sosiaalisessa mediassa keskeisessa roolissa olevien sosiaalisen median vai-
kuttajien kanssa. Nykyinen sosiaalinen media mahdollistaakin aivan uudenlaisen suh-
teen naihin vaikuttajiin, jossa katsojalla on paasy heidan arkiseen eldamaansa aktiivisen
julkaisutahdin ansiosta. Vaikuttajan henkilékohtaisen elaman tunteminen, samaistumi-
nen taman kokemuksiin ja samankaltaisten mielipiteiden jakaminen luovat mielikuvaa
tuttuudesta vaikuttajaa kohtaan. Katsoja kokee tuntevansa vaikuttajan henkilokohtai-
sesti ja saattaa jopa kokea tdman ystavana. Ei olekaan ennennakematonta, etta katsoja
alitajuntaisesti tervehtii tuttavallisesti seuraamaansa vaikuttajaa kadulla tai puhuttelee
heita kuin tuttuaan. Kyseessa on parasosiaalisen suhteen kautta muodostunut tuttuuden

tunne.

Parasosiaalisilla suhteilla tarkoitetaan Hortonin ja Wohlin (1956) kehittamaa teoriaa Ia-
heisyyden ja tuttuuden tunteesta mediassa esiintyvaa persoonaa kohtaan. Ihmissuhteita
muodostaessa ja tuttuuden tunnetta rakennettaessa yksi paapalikoista on itsesta kerto-
minen (Altman & Taylor, 1973, s. 27-30). Altman ja Taylor vertaavat itsesta kertomista
sipuliin, jossa jokainen kuori paljastaa ihmisestd enemman, siirtyen kohti ydinta eli ihmi-
sen sisdisia ja henkilokohtaisimpia aiheita. Mita henkilokohtaisemmista aiheista kerro-
taan, sita laheisemmaksi suhde koetaan. Sosiaalisen median interaktiivinen luonne seka
julkisuuden henkildiden tyyli puhua seuraajilleen kuin he olisivat ystavia, luo valheellista
mielikuvaa ldheisesta suhteesta kyseiseen henkil6on (Senft, 2013, s. 351-352). Taman
kautta syntyy tunne tuttuudesta, johon viitataan englanninkielisella termilld strange fa-

miliarity, joka vapaasti suomennettuna tarkoittaa erikoista tuttuutta.

K-pop eli eteldkorealainen populaarimusiikki on genrena onnistunut nostamaan suosio-
taan osin strategisella median kayt6llaan, mutta myos idolien ja fanien vélisella parasosi-
aalisella suhteella (Peinado & Shim, 2024). Yksi K-popin tdman hetken tunnetuimpia ni-

mia on kahdeksasta jasenestd koostuva Stray Kids (Kocharian, 2024). He ovat viimeisten



vuosien aikana saavuttaneet valtavan suosion niin Etelda-Koreassa kuin kansainvalisesti-
kin, ja ovat esiintyneet tuhatpaisten yleisdjen edessa ympari maailmaa. Faneilleen Stray
Kids tuottaa sisdltdda monikanavaisesti: Instagramissa niin ryhman yhteisella tililla kuin
jasenten henkilokohtaisilla tileilld, heidan levy-yhtionsa maksullisella Bubble-keskustelu-

kanavalla seka YouTubessa Stray Kids -kanavan erilaisten videosarjojen muodossa.

Parasosiaalisella suhteella onkin siis keskeinen rooli K-popin kontekstissa. Sita hyddyn-
netdan syvan suhteen luomisessa faneihin, yllapidetaan lahes paivittdisella sisallolla, ja
parasosiaalisen suhteen avulla kannustetaan faneja tukemaan idoleitaan rahallisesti.
Koukuttavaa K-popista tekeekin jatkuva, ldhes paivittdinen sisdllon tuotanto, jolloin fa-
neilla on jatkuvasti paasy idoliensa elamaan (King-O’Riain, 2021, s. 2833-2834). K-pop-
tutkimuksessa on keskitytty fanien ndkokulmaan, miten parasosiaaliset suhteen heihin
vaikuttavat ja miten he ne kokevat (Guerra & Sousa, 2021). Tutkimuksissa on tarkasteltu
parasosiaalista suhdetta vahvistavia tekijoita (King-O’Riain, 2021), mutta aihetta ei ole
tutkittu paaasiallisesti siitd nakokulmasta, miten esiintyja itse rakentaa tata suhdetta ja
luo mielikuvaa tuttuudesta. llmio ei ole ainoastaan K-popiin tai faneihin kulminoituva
vaan sita nakyy kaikkialla sosiaalisessa mediassa ja tuloksia voidaan yleistda muun mu-

assa parasosiaalisella suhteella markkinointiin seka toimivaan vaikuttajaviestintaan.

1.1 Tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on tarkastella, miten parasosiaalisia suhteita rakennetaan K-
pop-yhtyeen jasenten itsesta kertomisen ja vuorovaikutuksen kautta YouTube-videoilla.
Tutkimuksessa tarkastellaan Stray Kids -yhtyeen jasenten viestintaa, keskittyen niin kie-
lelliseen kuin keholliseen viestintdaan. Tavoitteeseen vastataan seuraavien tutkimuskysy-
mysten avulla:

1. Miten videoilla rakennetaan mielikuvaa tuttuudesta ja laheisyydesta?

2. Miten faneja huomioidaan?

3. Millaisia persoonallisuuksia ryhman jasenille rakennetaan videoilla?



Ensimmaisen tutkimuskysymyksen kautta tarkastelen jasenten kayttamia keinoja luoda
katsojilleen tunnetta ystavyydesta ja [ahdeisyydesta, erityisesti itsesta kertomisen kautta.
Julkisuuden henkilon itsesta kertomisen on todettu tuovan katsojalle mielikuvaa tuttuu-
desta ja lahdeisyydestd, minka on todettu suoraan vahvistavan parasosiaalisen suhteen
muodostumista (Kim & Song, 2016, s. 574; Lu ja muut, 2023, s. 175). Kysymysta tarkas-
tellessa otan myds huomioon nonverbaalinen eli kehollinen viestinta, jolla voidaan ra-

kentaa mielikuvaa avoimuudesta ja sita kautta lisata tuttuuden ja ldheisyyden kokemusta.

Koska K-pop-ryhman julkaisemat videot on suunnattu heidan faneilleen, voidaan ne jo
itsessdan nahda heidan huomioimisenaan. Tasta syystd, vaikka videoilla ei suoraan pu-
hutella kameraa ja nain ollen luoda mielikuvaa vuorovaikutteisesta viestinnasta, voidaan
fanien mainitsemisella luoda mielikuvaa yhteisollisyydesta ja laheisyydesta. Tasta syysta
toisen tutkimuskysymyksen avulla pyrin tarkastelemaan keinoja, joilla idolit rakentavat

vastavuoroisuuden mielikuvaa.

Erilaiset sisallot, joissa jasenet kertovat itsestdaan luovat faneille mielikuvaa siitd, etta he
tuntevat kyseisten artistien persoonallisuudet (King-O’Riain, 2021, s. 2831). Fanit valit-
sevatkin suosikkinsa yhtyeesta persoonallisuuden piirteiden kautta, usein valiten jase-
nen, joka eniten vastaa heiddn omaa persoonaansa. King-O’Riainin mukaan K-pop-yhtiot
vaikuttavat tarkoituksenmukaisesti rakentavan jasenille tiettyja rooleja, joiden mukaan
heidan tulee toimia. Korean hierarkkisen kulttuurin ja ikdjarjestelman myota esimerkiksi
roolit, kuten nuorin ja vanhin ovat yleisid K-pop-ryhmissa (Song & Ramsey, 2005, s. 27—
28). Nain ollen kolmannella tutkimuskysymyksella pyrin tekemaan huomioita erilaisista
viestintatyyleista, joilla tuodaan esiin eri jasenten persoonallisuuksia. Kysymyksen avulla
keskityn erityisesti siihen, nakyyko jasenten viestinndssa eroja, joilla pyritddn tuomaan
omaa persoonaa esiin. Tarkastelen myos sitd, millaisia piirteita he tuovat itsestaan esiin,
jonka perusteella voidaan tehda paatelmia siita, millaista persoonaa he haluavat raken-

taa itselleen.



Jotta voidaan ymmartaa miten ja miksi yleisot osallistuvat parasosiaalisiin suhteisiin, on
tarkeaa ymmartaa, miten naita suhteita rakennetaan ja milla tavoin ne luovat mielikuvaa
parasosiaalisiin suhteisiin usein yhdistetyista ldheisyyden ja tuttuuden tunteista. Tama
tutkimus myds auttaa ymmartamaan ja tuomaan uutta nakékulmaa fanikulttuurin raken-
tumiselle digitaalisen median ymparistoissa. Yleisesti parasosiaaliseen suhteeseen yh-
distetdan suora viestinta katsojaa kohtaan, mutta Mikosin (Hartmann, 2008, s. 182) mu-
kaan julkisuuden henkilon ei tarvitse suoraan huomioida katsojaa parasosiaalisen suh-
teen muodostumisen mahdollistamiseksi, vaan mika tahansa mediassa oleva julkinen si-
saltd voi itsessdadn puhutella katsojaa. King-O’Riainin (2021, s. 2833-2834) mukaan K-
pop-idolien samana pysyva persoona sisallosta toiseen luo faneille mielikuvaa aitoudesta,
jolloin voidaan todeta pysyvyyden rakentavan uskottavuutta. Tasta syysta on oleellista
tarkastella myos ei-suoraa vuorovaikutusta sisaltdvia aineistoja parasosiaalisen suhteen

rakentumisen ymmartamiseksi.

Vaikka Hortonin ja Wohlin (1956, s.215-216) teorian mukaan parasosiaaliset suhteet
ovat aina yhdensuuntaisia, on sosiaalinen media mahdollistanut vuorovaikutteisen suh-
teen. Horton ja Wohl myds maarittelevat parasosiaalisen suhteen teenndiseksi kasvotus-
ten tapahtuvaksi suhteeksi. Parasosiaalisen suhteen ja parasosiaalisen kanssakdaymisen
maaritelmia on tarkennettu myohemmin, jolloin parasosiaalisella kanssakdaymisella vii-
tataan katsojan kokemukseen vuorovaikutuksellisesta hetkesta esiintyjan kanssa, jossa
esiintyja usein on vuorovaikutuksessa kameran kanssa (Dibble ja muut, 2016, s. 21). Pa-
rasosiaalinen suhde taas maaritelldaan pidempikestoiseksi suhteeksi esiintyjan kanssa,

joka ei ole yhta sidottu yksittdiseen kanssakdymiseen kameran kanssa.

Vaikka parasosiaalista suhdetta yleisimmin yllapidetdan ja rakennetaan suoralla vuoro-
vaikutuksella katsojan kanssa, esimerkiksi suoraan puhuttelemalla katsojaa, on K-pop
tunnettu laajasta “fan-service” kulttuuristaan, jossa sisdltoa idoleista jaetaan ldhes pai-
vittdin eri kanavissa. Erityisesti YouTubessa nama sisallot eivat usein sisalld suoraa vuo-
rovaikutusta, mutta ne voidaan kuitenkin ndhda faneille suunnattuna sisaltona ja ne sita

kautta toimivat osana parasosiaalisen suhteen rakentamista ja yllapitamista. Taman takia
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keskityn tutkielmassani keinoihin, joilla ei suoraan puhutella faneja. Talla tutkimuksella

lisatadan ymmarrysta tietoisista parasosiaalisten suhteiden yllapitamisen keinoista.

1.2 Aineisto

Tutkimuksen aineistona on kolmen Stray Kids -yhtyeen jasenen esiintymiset YouTubessa
julkaistavissa One Kid’s Room- ja 2 Kids Room -videosarjoissa. Stray Kids on vuonna 2018
debyyttinsa tehnyt kahdeksasta jasenestd koostuva K-pop-ryhma. Yhtyeen kansainvali-
sesta suosiosta kertoo vuonna 2025 toteutettu loppuunmyyty 34 kaupungin ja viiden
maanosan laajuinen maailmankiertue (Stray Kids!, 2024; Stray Kids?, 2024). Pelkistidan
kiertueen Eteld- ja Pohjois-Amerikan seka Euroopan osioilta myytiin jopa 1.2 miljoonaa
lippua, rikkoen ennatyksia muun muassa laajimpana K-pop kiertueena Euroopassa (Sa-
vage, 2025; Frankenberg, 2025). Yhtyeestd kiinnostavan ja ajankohtaisen tutkimuskoh-

teen tekeekin sen laaja kansainvalinen suosio.

Aineistoon valikoitui kolme jasenta, joiden valinnassa on huomioitu heidan didinkielenss,
ikdnsa seka fanien kasitys heidan persoonallisuuksistaan, mikd mahdollistaa erilaisten |a-
hestymistapojen analysoinnin ja jadsenten viestintatapojen vertailun. Lopulliset jasenva-
linnat tehtiin Reddit-keskustelualustan r/straykids-palstan avulla, jossa tarkastelin fanien
kokemuksia jasenista ja heidan persoonallisuuksistaan. Tata aineistoa ei kayteta analyy-

sin aineistona, vaan sitd hyodynnettiin apuna aineiston rajaamisessa.

Aineistoon sisaltyy yhteensa kuusi videota One Kid’s Room ja 2 Kids Room -videosarjoista.
Videoiden yhteispituus on noin 90 minuuttia, ja niiltd tarkastellaan jasenten yksil6- ja
ryhmakeskusteluja. Videoilla puhutaan padsaantoisesti koreaa ja ne on tekstitetty eng-
lanniksi. Tekstitykset ovat Stray Kids -tilin yllapitdjien viralliset kdidnnokset, minka vuoksi
niita voidaan pitaa luotettavina analyysin kannalta. On kuitenkin huomioitava, etta kaan-

nosprosessissa kieleen sidottuja kulttuurisia merkityksia voi jaada puuttumaan.
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Analysoitavat jasenet ovat Bang Chan, Felix ja Lee Know, jotka edustavat eri rooleja yh-
tyeessa ja erottuvat toisistaan ian, persoonallisuuksien ja viestintatyylien osalta. Fanien
keskuudessa ndma kolme jasentda nahdaan hyvin erilaisina heidan persoonallisuuksiensa
osalta. Bang Chan on yhtyeen johtaja ja jasenista vanhin. Hanet nahdaan huolehtivai-
sena ja arvostettuna johtajana, joka osaa kuitenkin tuoda esiin myos leikkisdaa puoltaan.
Felix taas on ryhman kahdeksasta jasenesta nuorimpia ja hanet tunnetaan kaikkien ra-
kastamana aurinkoisena ilopillerind. Lee Know on toiseksi vanhin ja johtaa ryhmaa tans-
sin osalta. Han on naista kolmesta varautunein, mutta hanet tunnetaan myds kuivasta
huumoristaan. Bang Chan ja Felix ovat molemmat australialaisia ja puhuvat korean lisaksi
didinkielenaan englantia. Vaikka ryhman jasenet esitelldan usein heidan rooliensa perus-
teella, kuten johtaja tai vanhin, on kaikilla kuitenkin esiintyessa samat roolit. Lavalla ol-
lessaan kaikki jasenet laulavat tai rappaavat seka tanssivat, ja roolien tavoitteena on |a-

hinna jakaa vastuuta eri osa-alueista.

Tutkimusaineisto on jaoteltu kolmeen kategoriaan, joiden avulla pyrin saamaan mahdol-
lisimman laajan kasityksen jasenten valisista eroista. Ensimmaisessa parissa (Felix ja
Bang Chan) huomioin parin yhteisen kielellisen ja kulttuurillisen taustan. Toisessa parissa
(Bang Chan ja Lee Know) korostuvat erot persoonallisuuksissa seka laheinen ika. Viimei-
sesta parista (Lee Know ja Felix) huomioin Eteld-Korean hierarkkisen ikdjarjestelman vai-

kutusia persoonallisuuteen ja viestintatyyliin.

One Kid’s Room on Stray Kidsin YouTube-kanavalla julkaistava videosarja, jossa jokainen
jakso keskittyy yhteen yhtyeen jaseneen. Videosarja koostuu useasta kaudesta ja aineis-
toon valitut jaksot ovat vuoden 2024 kaudelta. Kaudella on kahdeksan jaksoa, joista tar-
kasteluun on valittu kolme jaksoa, yksi jokaiselle tutkielmassa analysoitavalle jasenelle.
Valinta tehtiin julkaisuajan mukaan, jolloin analyysiin saadaan mahdollisimman ajankoh-
taista tietoa. Jaksoissa esiteltava jasen pohtii itseddn ja omaa rooliaan, samalla kun muut
jasenet jakavat ajatuksiaan ja kokemuksiaan kyseisesta henkilosta. Videot koostuvat kah-
desta osasta, joista toisessa tarkastelun kohteena oleva jasen kertoo itsestdan annettu-

jen kysymysten avulla. Samaan aikaan yhtyeen muut jasenet keskustelevat kyseisesta
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jasenesta ja yrittavat arvata taman vastauksia annettuihin kysymyksiin. Videoiden analy-
soinnissa painotetaan kuitenkin padsaantodisesti yksittdisen jasenen itsesta kertomista.
Muiden jasenten kommenteista tehddan ainoastaan analysoitavan jasenen persoonalli-

suuteen liittyvia huomioita.

Toinen analysoitava videosarja, 2 Kids Room, julkaistaan myos Stray Kidsin YouTube-ka-
navalla. Siitd on myos useampi kausi, joista tarkasteluun on valittu uusimman vuonna
2025 julkaistun kauden jaksoja. Kaudella on 28 jaksoa, joista analysoitavaksi on valittu
kolme jaksoa. Jaksoista tarkastellaan, miten jasenet toimivat suhteessa toisiinsa. Kauden
valinta tehtiin julkaisuajan perusteella, valiten analysoitavaksi uusin kausi. Jaksoista va-
littiin ne, joissa vuorovaikutuksessa ovat kolme analysoitavaa jasenta. Sarjassa keskity-
tadn kahden yhtyeen jasenen viliseen dynamiikkaan, jota kasitelldadn vapaamuotoisen
keskustelun kautta. Jasenet puhuvat yksityisistd ja henkil6kohtaisista aiheista, kertoen
keskindisesta suhteestaan seka yhteisista muistoistaan. Analyysissa vertaillaan mahdol-
lisia eroja yksiléllisen ja vuorovaikutuksellisen viestinnan valilla, seka kiinnitetdan huo-

miota, millaisista aiheista keskusteluissa puhutaan.

1.3 Menetelma

Tutkimus on laadullinen eli kvalitatiivinen ja sitd lahestytdadan multimodaalisen sisal-
I6nanalyysin ja temaattisen analyysin kautta. Aineistosta nousevia huomioita analysoi-
daan parasosiaalisten suhteiden teorian kautta, painottaen tuttuuden tunnetta, itsesta
kertomista sekad nonverbaalista viestintdaa. Nonverbaalin viestinnan tarkastelu parasosi-
aalisen suhteen rakentumisessa on perusteltua, silld parasosiaalisessa viestinndssa hyo-
dynnetdan usein sosiaalisia vuorovaikutteiselle kanssakdaymiselle tyypillisia eleita ja ke-
honkieltd, kuten kehon suuntausta kohti kameraa sekd katsekontaktia katsojan kanssa
(Hartmann & Goldhoorn, 2011, s. 1114-1116). Analyysi nojaa myds aiempaan tutkimuk-
seen fanien kokemuksista parasosiaalista suhdetta syventavista tekijoista (King-O’Riain,
2021; Zafina & Sinha, 2024), lisdten ndin ymmarrysta K-popin parasosiaalisuudesta ja

tuoden esille idolien tekemia viestinnallisia valintoja.
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Multimodaalisessa sisallonanalyysissa keskitytaan siihen, mita tarkasteltavassa aineis-
tossa kasitellaan, keskittyen siihen, mista aineisto kertoo (Kallinen & Kinnunen, 2021).
Multimodaalisuudella taas tarkoitetaan usean eri viestinnallisen elementin samanai-
kaista esiintymistd (Bateman ja muut, 2017, s. 7-8). Esimerkiksi videosisallossa kuva ja
dani luovat yhdessa kokonaisuuden, samoin kuin sosiaalisessa kanssakdaymisessa koko-
naisuuden muodostaa puhuttu viestintd, kehonkieli ja ilmeet. Multimodaalisessa sisal-
I6nanalyysissa siis tarkastellaan puhutun ja kirjoitetun kielen lisaksi myo6s visuaalisia ele-
mentteja ja nonverbaalista viestintaa, tarkastellen ndiden elementtien luomia merkityk-

sia.

Analyysissa tehddaan huomioita puhujan ilmeista ja eleista. Vaikka ne eivat suoraan kerro
henkilon sisdisesta tunteesta, niista voidaan tehda tulkintoja siitd, mita kyseinen ihminen
haluaa tuoda esiin itsestdaan (Konijn & Vugt, 2008, s. 109). Tassa tutkimuksessa ilmeita ja
eleita tarkastellaan siita nakékulmasta millaista persoonallisuutta, tunnetta tai olemusta
puhuja haluaa tuoda esiin sen sijaan, etta tulkittaisiin puhujan todellisia sisdisia tunteita.
Nadin multimodaalisen sisallénanalyysin avulla voidaan tutkia erilaisia vuorovaikutuksel-
lisia viestintatilanteita ja tehda niista johtopaatoksia. Tutkimuksessa keskityn enemman

puhuttuun viestintdadn seka kehonkieleen.

Temaattisen analyysin avulla aineistosta voidaan |6ytaa toistuvia teemoja, joiden kautta
aineistoa voidaan jarjestad, ryhmitella ja kuvata (Braun & Clarke, 2022, s. 4). Taman tut-
kimuksen yhteydessa se auttaa tunnistamaan toistuvia teemoja, kuten huumoria, herk-
kyytta tai intiimiyttd, joiden avulla voidaan tehda padatelmia tuttuuden ja ldheisyyden
tunteiden luomisesta. Temaattisen analyysin avulla kiinnitan huomiota keskustelunaihei-

siin.

Videoaineisto tallennetaan ja litteroidaan analyysia varten, jotta keskustelujen ja non-
verbaalisten ilmaisujen yksityiskohdat saadaan mahdollisimman tarkasti dokumentoitua.

YouTube luo tekstitettyihin videoihin tekstityksen pohjalta litteraatit, joita hyddynnan
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tutkimusaineiston litteroinnissa. Litterointiin on lisatty merkinnat puhujista ja kehonkie-
lesta. Litterointi mahdollistaa tarkemman analyysin videoiden sisallosta ja helpottaa kes-
keisten viestinnallisten elementtien, kuten ilmeiden, eleiden ja sanallisen viestinnan ja-

sentamista analyysissa.

Aloitan analyysin tarkastelemalla aineistoa multimodaalisen sisallénanalyysin avulla,
tehden huomioita viestinnallisistad ja keskustelullisista elementeistd. Keskityn erityisesti
sanalliseen ja keholliseen viestintdan, tarkastellen niita itsesta kertomisen ja nonverbaa-
lisen viestinnan kautta. Itsesta kertomisella on todettu olevan suora vaikutus parasosi-
aalisen suhteen rakentumiseen (Lu ja muut, 2023, s. 175), jolloin sen kautta voidaan
tehda johtopaatoksia tuttuuden ja laheisyyden tunteiden rakentumisesta. Taman jal-
keen ryhmittelen huomiot temaattisen analyysin avulla koodeiksi, joiden avulla voidaan
|6ytaa aineistosta toistuvia ja keskeisia teemoja. Teemojen avulla kuvataan parasosiaali-
sen suhteen rakentumista ja persoonallisuuden esittamista. Lopuksi menetelmien avulla

saadut havainnot yhdistetaan kokonaiskuvan muodostamiseksi.
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2 Parasosiaalisen suhteen eri ilmentymat

Parasosiaalisia suhteita esiintyy laajasti myos vaikuttajaviestinnan ulkopuolella ja niita
hyodynnetaan erilaisissa yhteyksissa. Parasosaaliset suhteet ovat olleet osaltaan kasvat-
tamassa K-popin suosiota ja toimivat keskeisena osana K-pop-teollisuutta. Niitd hyodyn-
netdan laajasti myos markkinointitarkoituksiin vaikuttajamarkkinoinnissa seka yritysten
omassa viestinndssa. Tassa luvussa taustoitan K-popin kasitettad seka kerron parasosiaa-
lisiin suhteisiin liittyvasta aiemmasta tutkimuksesta. Ensimmaisessa alaluvussa taustoi-
tan K-popia ilmiona seka esittelen siihen liittyvaa parasosiaalisuutta, toisessa alaluvussa
tuon esiin parasosiaalisuuden hyddyntamista osana markkinointia, ja viimeisessa alalu-

vussa esittelen parasosiaalisen suhteen ja faniuden yhteytta.

2.1 K-pop ilmiona ja parasosiaalisuus sen ymparilla

K-popilla tarkoitetaan eteldakorealaista populaarimusiikkia, tarkemmin Eteld-Korean ido-
limusiikkiteollisuutta, jota avaan tarkemmin tassa luvussa. Vaikka K-pop on vasta viime
vuosien aikana noussut useampien ihmisten tietoisuuteen ja osaksi valtavirtamediaa, ei
se genrena ole kuitenkaan uusi. K-pop termina yleistyi jo 1990-luvulla ja on kasvattanut
suosiotaan niin Etela-Koreassa kuin kansainvalisestikin siita lahtien (Kim, 2018, s. 28-31).
K-pop-artisteja kutsutaan yleisemmin idoleiksi (King-O’Riain, 2021, s. 2821). He ovat mo-
nipuolisia esiintyjia, jotka laulavat ja tanssivat, toimivat viihdyttavina keskusteluohjelma-
vieraina seka yllapitavat huolellisesti rakennettua ja miellyttavaa julkista persoonaa,

edustaen samalla Eteld-Koreaa kansainvalisesti (Kim, 2018, s. 2).

Idolit tyoskentelevat K-pop-yhtididen alaisuudessa, jotka toimivat levy-yhtion lisdksi
my0s koulutuslaitoksina ja talent management -yhtidina (Kim, 2018, s. 7). Naissa yhti-
Oissa etsitdan uusia tulokkaita, koulutetaan tulevia tahtia seka hallinnoidaan jo uransa
aloittaneita ryhmia. K-pop-idolin ura ei siis ala vasta debyytissd, vaan monet heistad ovat
toimineet harjoittelijoina (engl. trainees) jo useiden vuosien ajan K-pop-yhtididen alai-

suudessa, valmistautuessaan uraansa idolina. He noudattavat systemaattista ohjelmaa
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harjoitellen tanssia, laulamista ja esiintymistd, samalla asuen naissa laitoksissa yhdessa
muiden harjoittelijoiden kanssa (Guerra & Sousa, 2021, s. 3). Vasta harjoittelevat ryhmat

julkaisevat usein videoita YouTubeen keratdakseen fanikuntaa jo ennen debyyttia.

Parasosiaalisuus voidaan siis ndhda keskeisena ja tarkoituksenmukaisesti rakennettuna
osana K-popia, silla samankaltaiset toimintamallit ja rakenteet toistuvat eri tuotantoyh-
tididen ja K-pop-ryhmien valilla. Ryhmat toimivat pitkalti yhtenaisten periaatteiden mu-
kaisesti riippumatta niiden taustayhtiosta, mika viittaa parasosiaalisten suhteiden tietoi-
seen ja systemaattiseen hyddyntamiseen. Tallaisia kdytant6ja ovat muun muassa aktiivi-
nen sosiaalisen median kayttd seka pidempien tosi-tv-tyylisten sarjojen julkaiseminen
YouTubessa (King-O’Riain, 2021, s. 2834). Lisaksi idolit ovat aktiivisesti vuorovaikutuk-
sessa faniensa kanssa sosiaalisen median live-toimintojen, omien viestintdapalveluidensa
seka fanitapaamisten kautta, tarjoten faneille mahdollisuuden reaaliaikaiseen vuorovai-

kutukseen.

Julkisuuden henkildiden sosiaalisen median julkaisut yleensa kasittelevat Iahinnad heidan
tyotdan, kuten uutta musiikkia tai elokuvaa (Kim & Song, 2016, s. 571). Idolit taas ovat
artisteja, jotka tunnetaan musiikistaan, mutta samalla he toimivat aktiivisesti sosiaali-
sessa mediassa. He julkaisevat vlogeja ja kertovat avoimesti eldmdastdan sosiaalisen me-
dian vaikuttajan tavoin, yhdistden ndin perinteista ja sosiaalista mediaa (King-O’Riain,
2021, s. 2833-2834). Ryhmat julkaisevat sisadltoad lahes paivittain ja tietyn persoonalli-
suuden yllapitaminen sisallosta toiseen luo mielikuvaa aitoudesta. King-O’Riainin tutki-
muksen mukaan myds idolit, joiden toiminta vaikuttaa improvisoidulta, nahdaan autent-
tisempina. Peinadon ja Shimin (2024, s. 9) mukaan K-pop-idolien henkil6kohtainen sosi-
aalisen median viestintad eroaa K-pop-yhtididen yllapitamien tilien sisalldista. Idolit ker-
tovat avoimemmin itsestadan henkilkohtaisilla tileilldan, kun taas yhtion hallitsemilla ti-
leillad sisdltd on ammattimaisempaa. Peinadon ja Shimin tutkimuksen mukaan henkil6-
kohtaiset sisdllot edistdvat fanien sitoutumista ja sitd kautta vahvistavat parasosiaalista

suhdetta.
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Sosiaalinen media on mahdollistanut ryhmien oman sisalléntuotannon esimerkiksi You-
Tubeen, jolloin K-pop-yhti6illa on enemman paatdsvaltaa idoleista tuotetun sisallén suh-
teen perinteisten TV-esiintymisien sijaan (Jin ja muut, 2025, s. 6). Eri sosiaalisen median
kanavien hyodyntaminen onkin osaltaan kasvattanut K-popin suosiota. Jatkuvan moni-
kanavaisen sisallon takia idolien tulee olla jatkuvasti kameran edessa ja tarkkailevien sil-
mien alla, odotuksena yllapitaa tiettya mielikuvaa, piilottaen negatiiviset tunteet ja va-
symyksen, samaan aikaan vaikuttaen aidolta ja vilpittomalta (King-O’Riain, 2021, s.
2821-2832). Etenkin kansainvalisille faneille yhtyeen tuottamat sisallét, kuten videot ja

livelahetykset, ovat ainoa tapa nahda idoleita.

Mahdollistaakseen jatkuvan kanssakdaymisen idolien ja fanien vililla, K-pop-yhtiot hyo-
dyntavat idolien itse tuottamaa sisaltoa seka erilaisia sovelluksia, joiden kautta fanit voi-
vat lahettaa viesteja idoleilleen (Jin ja muut, 2025, s. 7). Nama sovellukset vaativat mak-
sullisen jasenyyden. K-pop-musiikkiteollisuus ei saakaan tuottojaan ainoastaan musii-
kista, vaan albumien ja konserttilippujen lisaksi myydaan iso kirjo oheistuotteita, kuten
yhtyeen logoilla varustettuja vaatteita, jasenida kuvaavia maskottipehmoleluja seka
lightstickeja eli fanien konserteissa kayttamia valosauvoja, jotka yhtye on suunnitellut.
Nailla fanituotteilla tuodaan esiin omaa fani-identiteettia ja tiettyyn fanikuntaan kuulu-

mista (Mohammed & Balgis, 2025, s. 88; Guerra & Sousa, 2021, s. 8).

Idoleitaan rahallisesti tukevat fanit saavat erityisoikeuksia, niin sanotun VIP-statuksen fa-
nikunnassa, jolla he esimerkiksi padsevat osaksi fanitapahtumia tai TV-esiintymisien ken-
raaliharjoitusten yleisoksi (Kim, 2018, s. 67). K-pop-yhtiot kannustavat faneja ostamaan
yhtyeiden tuotteita kannustimilla, kuten mahdollisuudella voittaa videopuhelu idolien
kanssa ostamalla tarpeeksi monta yhtyeen albumia (Kim, 2018, s. 8). Fanien merkitys K-
pop-idolien uran tukemisessa tekeekin faniudesta seka fanien ja idolien valisesta para-

sosiaalisesta suhteesta keskeisen osan koko K-pop-jarjestelmaa.
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2.2 Parasosiaalinen suhde osana faniutta

Etenkin sosiaalisen median aikana fanien ja heidan idoliensa vdlinen suhde on kokenut
muutoksen, jossa faneilla on mahdollisuus paasta ndkemaan idoliensa arkieldmaan ja
kuulla heidan mielipiteitdan ja kokemuksiaan. Fanit haluavat tietda, mita heidan idolinsa
tekevat vapaa-ajallaan téiden ja julkisuuden ulkopuolella, mika taas ohjaa idoleita jaka-
maan enemman arjestaan ja yllapitdmaan mielikuvaa ystavyydesta sitd kautta (Kim &
Kim, 2020, s. 10). Kimin ja Kimin tutkimuksesta kdy my0s ilmi, etta ystavyyden ja yhtey-
den kokemukset parasosiaalisessa suhteessa lisddavat huomattavasti fanien hyvinvointia
ja tyytyvaisyytta. Nama myonteiset kokemukset taas heijastuvat syvempana emotionaa-
lisena sitoutumisena ja vahvempana lojaaliutena parasosiaalisessa suhteessa. Jakamalla
henkilokohtaisia ajatuksiaan ja kokemuksiaan idoli luo mielikuvaa laheisyydesta ja avoi-
muudesta, joka rakentaa fanien kokemusta intiimista suhteesta (Zafina & Sinha, 2024, s.

540).

Faneilla on usein tunne siitd, ettd idoli valittda heista ja ettd heidan kokemansa suhde
idoliin on molemminpuolinen (Zafina & Sinha, 2024, s. 542-544). Ldheisen suhteen
myota fanit ovatkin karkkaitd puolustamaan idoliaan. Fanit myos kokevat turvaa para-
sosiaalisesta suhteesta idoliinsa, ja osa kertoo idoliensa pelastaneen heidat (King-O’Riain,
2021, s. 2831). Tama tukee tutkimustuloksia, siitd, ettd parasosiaalinen suhde luo mieli-

hyvaa ja edistaa fanien hyvinvointia.

Parasosiaalinen suhde ei rakenna pelkastdaan suhdetta idolin ja fanin vilille, vaan fanit
my0ds muodostavat omia yhteis6jaan yhteisen fanituksen kohteensa ymparille. Esimer-
kiksi Taylor Swiftin fanit ovat kertoneet luoneensa faniyhteisoja, jossa he jakavat rakkau-
tensa Swiftia kohtaan sekd muodostavat ystavyyssuhteita toistensa kanssa (Zafina &
Sinha, 2024, s. 541). Vaikka yksiloiden valilla onkin eroja, kdy Mclnroyn ja Craigin (2020,
s. 239-241) tutkimuksesta ilmi, ettd seksuaalivahemmistoon kuuluvalle ihmiselle faniyh-
teis66n kuuluminen luo turvan ja yhteenkuuluvuuden tunnetta. Seksuaalivihemmistdon
kuuluvat fanit ovat loytaneet faniyhteisoista turvallisen paikan tutustua omaan identi-

teettiinsd, saaden samalla vertaistukea muilta.
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2.2.1 Fanius K-popin kontekstissa

Koska fanien ja idolien parasosiaalinen suhde on iso osa K-pop-teollisuutta, on aiem-
massa K-pop tutkimuksessa keskitytty vahvasti faniyhteisoihin ja fanien kokemuksiin pa-
rasosiaalisista suhteista, seka sen vaikutuksista heihin. K-popin fanius yltaakin useille ela-
man osa-alueille, jossa siitd muodostuu tarkea osa fanin identiteettia (Guerra & Sousa,
2021, s. 20). Choin (2024, s. 14) toteuttaman tutkimuksen mukaan yli puolet kansainva-
liseen kyselyyn vastanneista K-pop faneista kokeekin faniuden identiteettidgan maaritta-

vana tekijana.

Omaa fani-identiteettia eli sitd, minkd ryhman kannattajiin kuuluu, tuodaan esiin muun
muassa identifioitumisena osaksi tiettya fanikuntaa. Esimerkiksi Stray Kids-ryhman fanit
kutsuvat itseddan nimellad Stay. Osa myo6s tuo omaa fani-identiteettidan esiin erilaisten
fanituotteiden, kuten kuvakorttien ja ryhmakohtaisten Lightstick-valosauvojen, kautta.
(Mohammed & Balgis, 2025, s. 88; Guerra & Sousa, 2021, s. 8). Siind missa lansimaisessa
musiikissa CD-levyjen ja fyysisten albumeiden ostaminen on vahentynyt, K-popissa se on
edelleen iso osa faniutta, jonka kautta luodaan ja yllapidetaan fani-identiteettia (Guerra

& Sousa, 2021, s. 20).

Kollektiivisen ja yhteisollisen fanikulttuurin myota K-pop-fanit ovat valmiita osallistu-
maan aktivismiin ja osoittamaan tukeaan idoliensa lisaksi my6s ihmisoikeuksien puolesta
(Dewi, 2023, s. 85-90). Yhdysvalloissa tapahtuneiden laajojen Black Lives Matter -pro-
testien aikana K-pop-fanit osoittivat tukeaan ja suojelivat protestoijia lahettamalla vide-
oita K-pop-idoleistaan poliisin vinkkisovellukseen, vaikeuttaen nain poliisia saamasta tie-
toa protestoijien toimista. Fanit ovat my6s osallistuneet Thaimaan vuonna 2020 tapah-
tuneisiin hallituksenvastaisiin protesteihin, muun muassa jakamalla tietoa ja rahoitta-
malla protesteja. Covid-19-pandemian aikana K-pop-ryhma BTS ja heidan fanikuntansa
levitti laajasti kasvomaskien kaytt6on kannustavia viesteja Twitterissd, seka teki lahjoi-

tuksia Covid-19 avustusrahastoon (Chang ja muut, 2023, s. 3).
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Aiemmassa tutkimuksessa on myds tarkasteltu fanien kokemuksia idoleista, erityisesti
parasosiaalisen suhteen muodostumisen kontekstissa. King-O’Riain (2021, s. 2825-2827)
tarkastelee tutkimuksessaan fanien kokemuksia parasosiaalisesta suhteesta idoleihinsa.
King-O’Riainin mukaan sdanndéllisen ja aktiivisen sosiaalisen median julkaisutahdin
myota fanit kokevat K-pop-idolit [aheisemmiksi lansimaisiin artisteihin verrattuna. Tutki-
muksesta kay ilmi, etta [aheisyyden ja intiimiyden kokemusta lisda idolien luonnollisuus,
kuten meikittomyys, intiimi ymparisto seka videopuhelua mukaileva ldheinen kuvakulma
kasvoista. My6s paivittdainen vuorovaikutus luo katsojalle mielikuvaa aitoudesta, minka
kautta fanit kokevat tuntevansa idoliensa persoonallisuudet. Voidaankin todeta, etta fa-
nien keskindinen vuorovaikutus seka parasosiaalinen suhde idoleihin nahdaan paranta-
van henkista hyvinvointia ja lisddvan kokemusta virtuaalisesta yhteisollisyydesta, luoden
yhteenkuuluvuuden ja lohdun tunnetta (Kim ja muut, 2023, s. 14; King-O’Riain, 2021, s.
2835).

2.2.2 Parasosiaalisen suhteen varjopuolet

Vaikka parasosiaalisilla suhteilla onkin faneihin positiivisia vaikutuksia ja ne auttavat ar-
tistia ylldapitdmaan uraansa, kdy aiemmista tutkimuksista ilmi my6s niiden negatiiviset
vaikutukset molempiin osapuoliin. Sosiaalisen median mahdollistettua paasyn julkisuu-
den henkildiden ja vaikuttajien henkilokohtaiseen elamaan on se luonut uudenlaisia
odotuksia avoimuudesta ja lapindakyvyydesta. Erityisesti sosiaalisen median vaikuttajien
seuraajat voivat kokea jopa oikeudekseen paastd nakemaan vaikuttajan elamaan, ja jos
vaikuttaja syysta tai toisesta muuttaa julkaisutottumuksiaan, voi se suututtaa seuraaja-
kunnan (Mardon ja muut, 2023, s. 1142-1145). Mardon ja muut kuvailevat vaikuttajan
ja seuraajien valilla olevan kuvainnollinen ldheisyyden sopimus, jossa seuraajat odotta-
vat vaikuttajien kertovan heille kaiken elamastaan. Laheisyyden mielikuvan hiipuessa fa-
nit voivat luoda keskendan anti-faniyhteisoja, joissa he luovat yhteisollisyyttd negatiivi-
sesti spekuloimalla ja luomalla omia paatelmiaan syista vaikuttajien muuttuneille julkai-

sutavoille.
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Anti-fanius ja korkeat odotukset eivat ole ennenkuulumattomia mydskaan K-popin kon-
tekstissa. Vastapainona omistautuneille ja idoleitaan puolustaville faneille tulevat nega-
tiiviset vaikutukset, kuten vainoaminen, hairinta sekda vihakampanjoiden aiheuttamat
mainehaitat, jotka voivat pahimmillaan johtaa idolin uran loppumiseen (Kim, 2018, s. 36).
K-pop fanikunnat voivat olla hyvin intohimoisia ja protestoivat usein adanekkaasti, jos ko-
kevat K-pop-ryhman tai -yhtion toimineen vaarin (Kang, 2023, s. 1023). Virheen korjaa-
misesta ja anteeksipyynnoista huolimatta kohuun joutunut idoli voi menettda tyémah-
dollisuuksia ja saada kohusta pysyvaa mainehaittaa. Erityisesti K-popin kontekstissa,
jossa parasosiaalinen suhde on valjastettu kaupalliseksi koneistoksi, rajoitetaan myods
idolien yksityiselamaa tarkasti. Koska idolien tulee kaikin keinoin yllapitaa parasosiaalista
suhdetta faneihinsa, luoden mielikuvaa romanttisesta saavutettavuudesta, vaaditaan
heiltd usein pidattaytymista romanttisista suhteista (Guerra & Sousa, 2021, s. 3). Sdan-

tojen rikkomisesta voi pahimmillaan seurata irtisanominen.

Parasosiaalinen suhde voikin herattaa myos romanttisia tunteita, mutta samalla ne voi-
vat tuoda mukanaan myo6s parasosiaalista kateutta ja mustasukkaisuutta. Tukachinsky
Forsterin (2023, s. 283-284) tutkimuksesta fanien kokemasta parasosiaalisesta musta-
sukkaisuudesta ihailemiaan julkisuuden henkilita kohtaan selviaa, etta vaikka suurin osa
faneista nakee julkisuuden henkildiden parisuhteet positiivisena tai neutraalina, osa ko-
kee mustasukkaisuutta seurustelukumppania kohtaan. Mustasukkaisuutta esiintyy eten-
kin tilanteissa, joissa kumppani ei ole itse kuuluisa. Erityisesti tilanne, jossa idoli seurus-
telee toisen fanin kanssa, luo kilpailuasetelmaa idoliaan kohtaan romanttisia tunteita ko-
kevassa fanissa. Fanit myos saattavat tuoda esiin vastenmielisyyttaan idolinsa seuruste-
lukumppania kohtaan, jos eivat koe kumppania talle sopivaksi. Fanien negatiiviset tun-
teet voivat Dewanggin ja Septarinin (2025, s. 67) mukaan johtua kokemuksesta petetyksi

tulemisesta idolin toimesta.
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2.3 Parasosiaalisella suhteella markkinointi

Faniuden lisaksi aiemmassa tutkimuksessa korostuu parasosiaalisten suhteiden avulla
markkinointi. Vaikka tdssa tutkimuksessa keskitynkin parasosiaalisen suhteen rakentu-
miseen, on parasosiaalisten suhteiden kaupallisuuden esiin tuominen oleellista aiheen
taustoittamiseksi. Sen avulla voidaan myos perustella tutkimuksen ja parasosiaalisten

suhteiden syvallisemman ymmarryksen tarpeellisuutta.

Sosiaalisen median vaikuttaja voi parasosiaalisella suhteella saavuttaa rahallista etua,
joko katselukertojen, videoista saatujen mainostulojen tai vaikuttajamarkkinoinnin
kautta. Koska vaikuttajat koetaan usein laheisiksi, heiddan mielipiteitddn arvostetaan,
mika on mahdollisesti syy sille, miksi aiemmissa tutkimuksissa parasosiaalista suhdetta
on tarkasteltu juuri markkinoinnin nakékulmasta. Viime vuosien aikana markkinointi on
muuttunut paljon, pitkalti siirtyen perinteisista medioista sosiaaliseen mediaan. Vaikut-
tajamarkkinointi on kasvavissa maarin hyédynnetty sosiaalisen median markkinointi-
muoto, jossa hyodynnetdan vaikuttajan parasosiaalista suhdetta seuraajiinsa tuotteen
tai palvelun mainonnassa (Leung ja muut, 2022, s. 226). K-popin kontekstissa tama nakyy
esimerkiksi idolien henkilokohtaisissa sosiaalisen median kanavissa, joissa yhdistyvat

henkilokohtaiset julkaisut ja kaupalliset yhteistyot (Peinado & Shim, 2024, s. 9).

Vaikuttajien uskottavuuteen ja parasosiaalisen suhteen vahvuuteen vaikuttaa heidan vie-
hattavyytensa seka katsojan kokema samankaltaisuus vaikuttajaan (Yuan & Lou, 2020, s.
143). Vahva parasosiaalinen suhde taas vaikuttaa seuraajien ostointoon ja kulutukseen.
Yanin ja Loun mukaan erityisesti nuoret ovat alttiita parasosiaalisille suhteille ja niiden
kautta vaikutetuksi tulemiselle. Tama selittda osaltaan esimerkiksi luvussa 2.1.2 esiteltya
K-popin kaupallisuutta, jossa faneja kannustetaan ostamaan idoleihinsa liittyvia tuotteita,
kuten albumeita ja fanituotteita. Erityisesti nuorten alttius osallistua parasosiaalisiin suh-
teisiin ja saada niista vaikutteita perustelee myds osaltaan taman tutkimuksen ja para-

sosiaalisten suhteiden syntymekanismien ymmartamisen tarpeellisuutta.
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Parasosiaalisen vuorovaikutuksen ja suhteen tasoon vaikuttaa myds itsesta kertominen,
jossa vaikuttaja kertoo henkilokohtaisia asioita itsestdaan (Lu ja muut, 2023, s. 174-176).
Mielikuva avoimuudesta ja henkilokohtaisuudesta rakentaa laheistd suhdetta ja sita
kautta lisda vaikuttajan koettua uskottavuutta ja luotettavuutta. Lu ja muut toteavat, etta
parasosiaalinen suhde ei suoraan kasvata ostointoa, vaan se vaatii kokemuksen luotta-
muksesta vaikuttajaa kohtaan. Vaikuttajamarkkinoinnissa ldheinen suhde seuraajien ja
vaikuttajan valilla kuitenkin parantaa parasosiaalista vuorovaikutusta ja sitd kautta edis-
taa vaikuttajan markkinoiman brandin uskottavuutta (Fazli-Salehi ja muut, 2022, s. 250—
251). Kokiessaan suhteensa vaikuttajaan laheisena seka markkinoidun brandin uskotta-
vana, seuraajat todennakodisemmin my0s suosivat kyseista brandia kulutusvalinnoissaan.
Tama nakyy myos K-popin kontekstissa, jossa fanit suosivat omaa suosikkiyhtyettdan ja

ovat valmiita tukemaan heita myos rahallisesti (Mohammed & Balgis, 2025, s. 88).

Eri seuraajamaaria omaavia vaikuttajia tarkasteltaessa kavi ilmi, etta suurella seuraaja-
maaralla on positiivinen vaikutus koettuun uskottavuuteen, mutta toisaalta myos vaikut-
tajien ja seuraajien vélinen ldheinen suhde lisda uskottavuutta ja luotettavuutta vaikut-
tajamarkkinoinnissa (Conde & Casais, 2023, s. 8). Tama vahvistaa luvun 2.2 fanitutkimuk-
sessa esiin nousseen autenttisuuden tarkeyttd parasosiaalisissa suhteissa (King-O’Riain,
2021, s.2825-2827). Vaikka yleisimmin vaikuttajat yhdistetdan parasosiaalisiin suhteisiin
ja sosiaalisen median markkinointiin, ovat myds perinteiset julkisuuden henkil6t, kuten
nayttelijat ja laulajat myOs osaltaan vaikuttajien tapaan markkinoinnissa. Parmarin ja
Mannin (2024, s. 1042) tutkimuksesta kay ilmi, etta julkisuuden henkildiden eettisyys ja
vastuullisuus vaikuttavat parasosiaalisen suhteen syntymiseen ja kuluttajat haluavat ar-

vojensa kohtaavan kannattamiensa julkisuuden henkildiden kanssa.
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3 Parasosiaalisen suhteen rakentuminen

Tarkastelen aineistoa parasosiaalisten suhteiden teorian kautta, keskittyen erityisesti it-
sesta kertomiseen ja tuttuuden kokemukseen. Tassa luvussa kasittelen teoriaa parasosi-
aalisista suhteista, keskittyen erityisesti niiden synnyttdmaan tuttuuden tunteeseen, it-

sesta kertomiseen sekd nonverbaaliseen viestintaan.

Horton ja Wohl (1956, s. 215) madrittelevat parasosiaalisen suhteen ndennaiseksi kasvo-
tusten kaytavaksi vuorovaikutukseksi, jossa kuitenkin vain toinen osapuoli on vastaanot-
tavana puolena. Maéritelmansa mukaan parasosiaalinen suhde on siis yksisuuntainen
suhde mediassa esiintyvan henkilon ja katsojan valilla. Hortonin ja Wohlin teoria on alun
perin luotu tarkastelemaan radio- ja televisioesiintyjien seka katsojien valista suhdetta,
mutta nykydan sita sovelletaan laajasti myos sosiaalisen median tutkimukseen. Vaikka
sosiaalinen media onkin mahdollistanut vuorovaikutteisen viestinnan julkisuuden henki-
I6iden ja fanien valilla, suhteen yksipuolinen luonne tekee siita edelleen parasosiaalisen
vuorovaikutusmahdollisuudesta huolimatta (Hoffner & Bond, 2022, s. 1). Parasosiaali-
selle suhteelle tyypillista on tuttuuden tunne mediassa esiintyvaa henkiléa kohtaan ja
itsesta kertomisella on huomattu olevan suora vaikutus katsojan mielikuvaan ja koke-
mukseen esiintyjastd, mika edistda parasosiaalisen suhteen rakentumista (Nah, 2022, s.

8).

Selkeda tai yksiselitteista vastausta ei parasosiaalisiin suhteisiin osallistumiseen olla [6y-
detty, mutta Greenwoodin ja Aldoukhovin (2023, s. 242) mukaan yksindisyyden on to-
dettu olevan osalla ihmisista syyna parasosiaalisiin suhteisiin osallistumiselle. Derrick ja
muut (2009) toteavat katsojien kokevan yhteenkuuluvuuden tunnetta parasosiaalisten
suhteiden kautta. Toisaalta parasosiaaliset suhteet on myds yhdistetty faniuteen ja sen
eri ilmidihin, kuten parasosiaaliseen mustasukkaisuuteen, jossa fani kokee kateutta tai
mustasukkaisuutta ihailemansa julkisuuden henkilon seurustelukumppania kohtaan (Tu-
kachinsky Forster, 2023). Aiemmissa tutkimuksissa on kuitenkin laajalti keskitytty fanien
kokemuksiin emotionaalisesta yhteydestdan seuraamiaan julkisuuden henkil6itd koh-

taan, sekd vuorovaikutukseen fanin ja idolin valilla (Zafina & Sinha, 2024).
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Parasosiaalisten suhteiden muodostumiseen vaikuttavat monet tekijat, isolta osin esiin-
tyjien toimet, mutta myos katsojan persoonallisuus ja mielentila vaikuttavat suhteen
muodostumiseen; empatian ja ahdistuneisuuden on todettu vaikuttavan vahvan para-
sosiaalisen suhteen muodostumiseen (Scherer ja muut, 2022, s. 136). Parasosiaalisessa
suhteessa idoli nahdaan ihailevassa valossa, osa pitaa heita roolimalleinaan, ja osa kokee
heidat ystavikseen (Zafina & Sinha, 2024, s. 542). Yhteista ndille rooleille on kunnioitus
ja arvostus: katsoja ihailee idoleitaan, olivatpa he sitten sosiaalisen median vaikuttajia

tai perinteisia julkisuuden henkil6ita.

3.1 Kokemus tuttuudesta

Yksi keskeisimmista parasosiaalisen suhteen elementeista on tuttuuden tunne, jossa kat-
soja kokee olevansa jatkuvassa suhteessa esiintyjan kanssa ja tuntevansa taman henki-
I6kohtaisesti (Horton & Wohl, 1956, s. 216-217). Tata suhdetta usein verrataan ystavyys-
suhteeseen. Tuttuuden tunteeseen liittyy esimerkiksi aidon surun kokeminen suosikki-
hahmon lahtiessa TV-sarjasta (Tsai & Men, 2013, s. 78). Nykyaikana tuttuuden tunne voi
ndyttaytya myos laheisyyden tunteena sosiaalisen median vaikuttajaa kohtaan. Heidat
ndahdaan ihmising, jotka tunnetaan henkilokohtaisesti ja joiden mielipiteisiin luotetaan.
Senft (2013, s. 152) kuvaa parasosiaalisen suhteen luomaa tuttuuden tunnetta eri-
koiseksi tuttuudeksi (engl. strange familiarity), jossa puhuja kertoo henkilokohtaisia asi-
oita itsestaan itselleen tuntemattomille ihmisille. Tama itsesta kertominen saa katsojan
kokemaan tuttuuden tunnetta puhujaa kohtaan. Liebersin ja muiden (2024, s. 783-784)
mukaan vaikuttajat koetaan ldheisina ja heiddn sanaansa luotetaan enemman kuin yl-
haalta pain tulevaan tiedotukseen. Tama nakyi esimerkiksi Covid-19-pandemian aikana,

jolloin ihmiset kokivat vaikuttajilta tulevan viestinnan pelkoa vahentavana.

Parasosiaalisessa suhteessa katsojalla on tunne molemminpuolisesta tietoisuudesta,
jossa katsoja ja esiintyja ovat molemmat tietoisia toisistaan (Hartmann & Goldhoorn,

2011, s. 1107-1109). Hartmannin ja Goldhoornin mukaan perinteisessa
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parasosiaalisessa suhteessa esiintyja usein hydodyntaa sosiaalisia signaaleja, joilla kutsu-
taan vuorovaikutukseen. Esiintyja voi esimerkiksi katsoa kameraan, nain luoden mieliku-
vaa katsekontaktista. Lisdksi yleis6a huomioidaan myds sanallisesti, esimerkiksi terveh-
tien TV-katsojia. Nama elementit luovat mielikuvaa vuorovaikutuksellisesta kanssakay-
misestd, eli parasosiaalisesta vuorovaikutuksesta, joka pidemmalla aikavalilld voi muo-

dostua parasosiaaliseksi suhteeksi.

3.2 lItsestd kertominen

Itsesta kertomisen on huomattu vaikuttavan positiivisesti parasosiaalisen suhteen syn-
tyyn ja sen yllapitamiseen. Itsestd kertomisella tarkoitetaan sitd, kun keskustelun toinen
osapuoli jakaa itsestdaan henkilokohtaista ja keskustelun toiselle osapuolelle uutta tietoa
(Worthy ja muut, 1969, s. 59). Tama kaytos nahdaan tyypillisesti ystavien vélisena luot-
tamuksellisena toimintana, minka takia vastavuoroinen itsestd kertominen koetaan
usein palkitsevana ja yhteistd suhdetta syventavana. Parasosiaalisen vuorovaikutuksen
kontekstissa itsesta kertomisen nahdaan lisddvan autenttisuutta, mikd osaltaan lisaa
esiintyjan pidettavyyttd (Nah, 2022, s. 9). Intiimin itsesta kertomisen on siis todettu luo-
tettavuuden ja tykattavyyden lisaksi myos suoraan vaikuttavan positiivisesti parasosiaa-

liseen suhteeseen (Lu ja muut, 2023, s. 175).

Itsestd kertomista voidaan tarkastella kahden mittasuhteen avulla, joita ovat laajuus ja
syvyys. Laajuudella viitataan itsesta kertomisen maaraan, kun taas syvyys viittaa kerrot-
tujen asioiden henkilokohtaisuuden ja intiimiyden tasoon. (Altman & Taylor, 1973, s. 27—
29). Altmanin ja Taylorin mukaan vahitellen paljastamalla itsestdadn ja omasta persoonas-
taan uusia ja henkilokohtaisempia asioita suhde syvenee ja vahvistuu. Mita enemman ja
mitad henkilokohtaisempia asioita itsesta kerrotaan, sitd laheisemmaksi suhde muuttuu.
Hyvin henkilokohtaiset ja sisdiset, kuten identiteettiin ja omaan arvoon liittyvat aiheet
kerrotaan usein vain hyvin ldheisille ihmisille (Chung & Cho, 2017, s. 483). Taman takia
parasosiaalisessa vuorovaikutuksessa, jossa julkisuuden henkild jakaa naita henkil6koh-

taisia asioita itsestdan, koetaan se merkkina ystavyydesta ja laheisestd suhteesta.
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Chungin ja Chon (s. 489) mukaan itsesta kertominen viestii halusta yllapitda olemassa
olevaa suhdetta. Erityisesti henkilokohtaiset tarinat omasta elamasta, tavoitteista ja ys-
tavyyssuhteista rakentavat laheisyyden tunnetta ja luovat kokemusta sosiaalisesta yhtey-
destad (Chinchilla & Kim, 2025, s. 7196—7197). Schéferin ja Eerolan (2020, s. 245-246)
mukaan puhujan kokemuksiin samaistuminen voi vahentaa katsojan kokemusta tuntei-
den yksindisyydesta ja lisatd yhteenkuuluvuuden tunnetta. Laheiselle suhteelle onkin
tyypillista verbaalinen avoimuus, jossa intiimeista aiheista voidaan siirtya sujuvasti arki-
padivaisiin aiheisiin, ja suhteen osapuolilla on paasy toistensa intiimeihin ja sisdisiin koke-
muksiin (Altman & Taylor, 1973, s. 134). Toisin sanoen, he voivat puhua keskenaan avoi-

mesti niin intiimeista kuin arkipaivaisistakin aiheista, ilman katkoa keskustelussa.

Sisalto, joka ei vaikuta kasikirjoitetulta luo faneille mielikuvaa aitoudesta ja spontaaniu-
desta, mika taas osaltaan innostaa heitd katsomaan lisaa sisaltéa suosikeiltaan (King-
O’Riain, 2021, s. 2834-2835). Aitous onkin oleellinen osa parasosiaalista suhdetta, ja fa-
nit usein odottavatkin idoliensa tuottavan aidolta vaikuttavaa sisaltoa (Marwick, 2013, s.
361). Artistien arkisesta elamasta kuuleminen luo katsojalle mielikuvaa sosiaalisesta las-
ndolosta ja vahvistaa tuttuuden tunnetta, joka taas osaltaan vahvistaa parasosiaalista
suhdetta, luoden katsojalle ystavyyden kokemuksen (Kim & Song, 2016, s. 574). Itsesta
kertominen luo faneille mielikuvaa konkreettisesta lasndolosta heiddn elamassaan. It-
sesta kertomisen avulla voidaan myo6s tuoda esiin omaa identiteettia tai niitad osia siita,
joita halutaan muiden nakevan. Identiteetti on moniulotteinen ilmid, jonka yhtena osana
on itsensa esittaminen, jossa omaa identiteettid tuodaan itse esiin muille (Marwick,

2013, s. 355).

Idolien sosiaalisen median persoonalla on vaikutusta katsojien parasosiaalisen suhteen
rakentumiselle. Idolit, jotka vaikuttavat aidoilta ja samaistuttavilta ovat helpommin |3-
hestyttavia ja sita kautta herattavat mielenkiintoa. Esimerkiksi Taylor Swift onnistui he-
rattdmaan mielenkiintoa hassuttelevalla sosiaalisen median sisallollaan, mitd hanen fa-

ninsa pitivat merkkinad aitoudesta (Zafina & Sinha, 2024, s. 539-540). Itsestaan
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kertomisen kautta idoli voi antaa faneilleen mahdollisuuden muodostaa syvallisemman
suhteen heihin. Itsestd kertominen lisda puhujan tykattavyytta, herattdaen positiivisia
tunteita puhujaa kohtaan (Worthy ja muut, 1969, s. 61-62). Positiivisten tunteiden
myota kasvaa myos kokemus aitoudesta. (Nah, 2022, s. 6-8). Mita aidompana mediaper-
soona koetaan, sitd enemman seuraajat kokevat parasosiaalista ystavyytta tata kohtaan,

ja sen seurauksena ovat valmiimpia hyvaksymaan taman mielipiteet.

3.3 Laheisyyden viestiminen nonverbaalisesti

Parasosiaalisessa viestinndssa hyodynnetaan sosiaalisia vuorovaikutteiselle kanssakay-
miselle tyypillisia eleitd ja kehonkielta, kuten katsekontaktia katsojaan kameran kautta
(Hartmann & Goldhoorn, 2011, s. 1114-1116). Ihmisten valinen vuorovaikutus muodos-
tuu laajasta monimuotoisesta kokonaisuudesta, johon sisaltyy puhutun kielen lisaksi
my06s nonverbaalinen vuorovaikutus. Nonverbaalisella vuorovaikutuksella tarkoitetaan
ei-sanallista viestintda, johon lukeutuu muun muassa katse, ilmeet, eleet sekd danen-
paino. Siind missa verbaalinen viestinta on yleensa tarkoituksellista ja harkittua, nonver-
baalinen viestintd on useammin tiedostamatonta toimintaa, joka kuvaa henkilon sisaisia
tuntemuksia (Hickson & Stacks, 1993, s. 6—7). Kuitenkin nonverbaalinen viestinta voi olla

myds harkittua ja tarkoituksenmukaista.

Kehon asennolla, suuntauksella ja ryhdilld on selkea vaikutus siihen, miten vuorovaiku-
tuksen osapuolten valista suhdetta arvioidaan. Kehonkieli ja puhujan asento kertovat ta-
man tunteista. Esimerkiksi avoin ja toista kohti nojaava kehonkieli viittaa positiivisiin tun-
teisiin, kun taas sulkeutunut ja poispain nojaava kielii negatiivisista tunteista (Mehrabian,
1972, s. 16—-17). Kehon suuntauksella ja etdisyydelld vastapuoleen taas voidaan tuoda
esiin puhujien keskinaistd suhdetta, jossa toisiaan kohti oleva kehon suuntaus ja lyhyt
etdisyys kertoo laheisestd suhteesta ja ystavyydesta (Altman & Taylor, 1973, s. 106—107).
Altmanin ja Taylorin (s. 119) mukaan syyna talle on se, ettd laheisemmalla etdisyydelld
voidaan paremmin tarkastella ja huomata hienovaraisia muutoksia ilmeissd, joiden

kautta saa tietoa vastapuolen tunteista ja reaktioista. Mita pidempi etdisyys on, sita
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haastavampaa ilmeiden tulkitseminen on. Puhujien vélinen etdisyys toisiinsa siis kertoo
suhteen laheisyydesta. Toisilleen tuntemattomat ihmiset seisovat usein kauempana toi-

sistaan kuin ldheiset ystavat (Mehrabian, 1972, s. 18-19).

Laheisyydesta ja intiimiydesta kertoo my6s ilmeiden ja kehonkielen yhteensovittaminen
(Altman & Taylor, 1973, s. 119-121). Mita laheisempia ihmiset ovat, sitd synkronoidum-
paa heidan kdytoksensa on. Altmanin ja Taylorin mukaan hyvin ldheisissa valeissa olevat
ihmiset, kuten aviopuolisot ja hyvat ystavat, voivat viestia toisilleen hyvin huomaamat-
tomilla eleilld, joita ulkopuoliset eivat valttamatta edes huomaa tai osaa tulkita. Synkro-
niassa toimiminen nakyy myds ryhmissa. Etenkin pitkdan yhdessa toimineissa ryhmissa
jasenilla on yhteiset toimintatavat ja keskindiset roolit, jotka tukevat yhteista toimintaa

(Altman & Taylor, 1973, s. 132—-133).

Kiintymysta viestitaankin usealla tavalla, kuten fyysisella kosketuksella esimerkiksi halaa-
malla tai pitamalla katta toisen harteilla, seka toista tukevalla toiminnalla, johon voi si-
saltya esimerkiksi toisen auttaminen (Guerrero & Wiedmaier, 2013, s. 580-582, 605).
Laheisyytta voidaan rakentaa fyysisen laheisyyden lisdksi my6s muun muassa hymyn, ke-
hon suuntauksen tai ddnenpainon kautta. Ndiden tavoitteena on antaa mielikuvaa avoi-

muudesta ja hellyydesta.

Vaikka hymy ndahdaan universaalisti positiivista tunnetta kuvaavana, on ilmeiden tulkinta
vaikeaa, koska samat elementit voivat esiintya useissa eri tunteissa. lImeiden tulkintaan
vaikuttavat myos sosiaaliset ja kulttuuriset erot (Kappas ja muut, 2013, s. 140-141). Tie-
tyissa kulttuureissa on esimerkiksi yleisempaa piilottaa negatiiviset tunteet julkisissa ti-
lanteissa, kun taas toisissa niiden nayttdminen on yleista ja kulttuurisesti hyvaksyttavaa.
Kulttuuristen erojen lisaksi tulkitsemiseen vaikuttaa my6s muun muassa ihmisten valiset
erot tunteiden ilmaisussa (Konjin & van Vugt, 2008, s. 100). Osa ihmisista saattaa esimer-
kiksi itked vihastuessaan, mika saatetaan virheellisesti yhdistaa suruun tai loukkaantumi-

seen.
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Tunteilla voidaan viitata subjektiiviseen sanalliseen kerrontaan, fysiologiseen tuntemuk-
seen sekd nakyvaan danelliseen ilmaisuun (Konjin & van Vugt, 2008, s. 101). Vaikka tun-
teiden tulkitseminen ilmeiden ja eleiden kautta voi olla haastavaa kulttuuristen tai ih-
misten valisten erojen takia, ovat ne silti tarkeita nonverbaalisia viesteja, joilla tuodaan
esiin omaa tunnetilaa (Konjin & van Vugt, 2008, s. 107-109). Tunteita voidaan ilmaista
subjektiivisina kokemuksina, fysiologisina reaktioina tai kayttaytymisena. Nama kaikki
liittyvat toisiinsa muodostaen kokonaisuuden tunteesta. Haasteista huolimatta kehon-
kielesta voi siis tehda tulkintoja vastapuolen tunteista. Rento, avoin ja vastapuolta kohti
nojautuva keho, seka katsekontakti ja hymy viestivat positiivisista tunteista vastapuolta
kohtaan (Altman & Taylor, 1973, s. 128—-129). Rento asento kuvastaa my06s positiivisia

kokemuksia seka avoimuutta ja laheisyytta vastapuolta kohtaan.
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4 Tuttuuden tunteen rakentaminen

Tassa luvussa analysoidaan One Kid’s Room ja 2 Kid’s Room -jaksojen itsesta kertomista
seka vuorovaikutusta. Aloitan analyysin huomioilla tuttuudesta ja laheisyydestd, keskit-
tyen itsestd kertomiseen, nonverbaaliseen viestintdan seka intiimiyden mielikuvan luo-
miseen. Taman jalkeen analysoin fanien huomioimista ja lopuksi tarkastelen aineistosta
nousevia persoonallisuustyyppeja. Analyysin aineistona on yhteensa kuusi jaksoa, joiden
kesto on yhteensa noin 90 minuuttia. Aineistossa tarkastellaan kolmea eri jasenta, jotka
ovat Australiasta kotoisin oleva ryhman johtaja Bang Chan, toiseksi vanhin jasen Lee
Know, seka toiseksi nuorin ja myds Australiasta kotoisin oleva Felix. Koska videot on teks-
titetty koreasta englanniksi, esimerkit kirjoitetaan englanniksi, milla pyritdaan minimoi-

maan kddannosvirheiden riskia.

4.1 Tuttuuden ja ldheisyyden tunteiden rakentuminen

Tassa luvussa syvennyn tuttuuden ja laheisyyden tunteiden rakentumiseen. Aihetta tar-
kastellaan itsesta kertomisen, jasenten valisen vuorovaikutuksen, nonverbaalin viestin-
nan seka ympariston kautta, hyodyntdaen multimodaalista sisallonanalyysia viestinnallis-
ten huomioiden tekemiseen ja temaattista analyysia, jonka avulla aineistosta on keratty

teemoja keskustelunaiheista.

4.1.1 Itsestd kertominen ldheisyyden tunteen rakentajana

Kerdsin teemoittelun avulla aineistosta toistuvia teemoja keskustelunaiheissa ja esiin
nousivat seuraavat teemat: jasenten valinen suhde, muistot, konfliktitilanteet, huumori
seka kiinnostuksen kohteet. Koska jasenten valinen suhde oli niin keskeisena aiheena
keskusteluissa, tarkastellaan sitda omassa alaluvussaan. Tassa luvussa keskityn kolmen 2
Kids Room -jakson analysointiin. Jokaisessa jaksossa esiintyy kaksi jasentd, jotka ovat

vuorovaikutuksessa toistensa kanssa.
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Jaksot alkavat muistoseinalla, jossa on esilla kuvia jaksossa kasiteltavan parin yhteisista
muistoista uran varrelta. Taman lisdksi jasenet itse kertovat omia ja yhteisia muistojaan.
Faneja yleisesti kiinnostaakin mita idolit tekevat vapaa-ajallaan, jolloin muistojen kerto-
minen luo suhdetta faneihin (Kim & Kim, 2020, s. 10). Yksityiselamaan liittyvastd muis-
tosta kertominen tulee esiin esimerkista (1), jossa idoli kertoo taustaa laajalle tanssijoista
koostuvalle tuttavapiirille. Kyseinen jasen on toiminut tanssijana ennen uraansa idolina
ja kertoo esimerkissa tehneensa paljon toitd ja harjoitelleensa yhdessa muiden tanssijoi-
den kanssa. Kertomalla muistoja ajalta ennen uraa voi idoli paastaa fanit osaksi mennei-

syyttdan, johon heilld ei muuten olisi paasya.

(1) Lee Know: Because | lived really hard back then. Those were people |
worked with. We took classes together or practiced together, that kind of
thing (2 Kids Room Ep.23, 11:59, 8.12.2025c%).

Osassa muistoista taas korostuvat yhteiset muistot uran ajalta, josta fanit eivat valtta-
matta tieda etukateen. Esimerkissa (2) idoli kertoo ajasta, jolloin hdn yhdessa toisen ido-
lin kanssa lahti luvatta ulos sydmaan. Muistossa mainitun luvattomuuden takia kyseinen
hetki ei valttamatta ole faneille entuudestaan tuttu, jolloin he saavat lisatietoa idolien
vapaa-ajasta julkisuuden ulkopuolella, seka paasevat osaksi salaisuutta sdantojen rikko-
misesta. Kuulijalle uusien asioiden jakaminen puhujan toimesta vahvistaa ja syventaa
olemassa olevaa suhdetta, rakentaen mielikuvaa ystavyydesta (Altman & Taylor, 1973, s.

27-29).

(2) Lee Know: We snuck out of the dorm and went to eat gamjatang. A 24-
hour gamjatang place? He said it was his first time eating gamjatang and
after eating it, he kept talking to me about it: “Wasn’t that gamjatang so
good?” like that. | guess he really had fun that night (2 Kids Room Ep.23,
14:59, 8.12.2025¢).

! Sarja ja jakson numero, aikaleima muodossa minuutti:sekunti, julkaisup&iva
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Yhteisen historian ja kulttuuritaustan esille tuominen kdy ilmi esimerkista (3), jossa Bang
Chan muistelee matkaansa Felixin kanssa heiddn kotimaahansa Australiaan. Fanien voi-
daan olettaa tietdvan Bang Chanin ja Felixin olevan australialaisia, jolloin he osaavat yh-
distda muiston heidan yhteiseen taustaansa. On myds mahdollista, etta kyseisesta mat-
kasta on julkaistu sisaltéa ryhman sosiaaliseen mediaan, jolloin fanit voivat kokea ole-

vansa osallisia muistossa.

(3) BangChan: Earlier, when | saw that photo from when we went to Australia.
That trip was really nice.
Felix: It was peaceful. The vibe was just good (2 Kids Room Ep.18, 07:06,
3.11.2025b).

Keskustelunaiheissa nousi selkeasti esiin myds jasenten valiset konfliktitilanteet. Osa jae-
tuista konfliktitilanteista oli kevyempia, kuten esimerkissa (4), jossa Lee Know yritti soit-
taa Felixille, joka ei voinut vastata puhelimeen pelatessaan tietokoneella. Esimerkissa (5)
taas Bang Chan ymmarsi Lee Known lahettaman tekstiviestin vaarin ja murjotti sen seu-
rauksena kaksi paivaa. Keskustelutilanteessa esimerkit tuotiin esiin humoristisella tavalla,

vahvistaen katsojan mielikuvaa kevyesta ja arjenomaisesta tilanteesta.

(4) Lee Know: Ah it wasn’t super recent. Maybe a year or two ago? Anyway,
that time | called you at night! My friends said ‘It’s been a while, | want to
see Felix’ the guys | was with. So, | said, ‘I'll call him’. So, | did. And you
didn’t answer that call (2 Kids Room Ep.23, 06:41, 8.12.2025c).

(5) Bang Chan: | said: “sleep. Just rest, just sleep” and then you. You went
and...
Lee Know: “Why don’t you just sleep forever”. And then you sulked for
like two days, | was like: “Why is he sulking? What’s wrong with him?”.
Even during dance practice | was like: “Why is he acting like that? Could it
really be because of that? No way”. Then | thought, maybe it really was.
Bang Chan: But honestly it was too much | was seriously worried about
you and for your sake | said it like that (2 Kids Room Ep.14, 05:26,
6.10.2025a).

Esimerkin (6) konflikti luo faneille erilaista yhteytta idoleihinsa, silla faneilla voi olla muis-

toja kyseisesta hetkestd, jossa Felix ja Bang Chan itkivat ja halasivat toisiaan lavalla erdan
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konserttinsa aikana. Fanit, jotka muistavat kyseisen hetken, voivat tuntea saaneensa ti-

lanteesta sisapiirin tietoa, jonka avulle he voivat ymmartaa tilannetta paremmin.

(6) Bang Chan: Do you remember that time on stage? When you cried
Felix: When?
Bang Chan: It was like ages ago, during the MANIAC tour. We were in bad
stuff
Felix: Was it black hair?
Bang Chan: Yeah, yeah. We hadn’t really talked for a bit. Then during the
ending ment, you cried. And | cried too, saying: “No, I’'m sorry!”
“I'm sorry, Felix”. And you said, “No, I'm sorry too”
Felix: That moment was a mess (2 Kids Room Ep.18, 14:15, 3.11.2025b).

Henkil6kohtaisia tarinoita jaetaan usein vain ystavien kesken, jolloin niiden jakaminen
parasosiaalisessa vuorovaikutuksessa vahvistaa ldheisyyden tunnetta (Chung & Cho,
2017, s. 483). Konfliktitilanteiden arkuuden vuoksi voidaan ne nahda hyvin henkilékoh-
taisina aiheina, jolloin niiden jakaminen faneille rakentaa yhteenkuuluvuuden ja ldhei-

syyden tunnetta.

Huumori nakyi aineistossa vitseina ja muiden jasenten kiusoitteluna. Esimerkit (7) ja (8)
antavat kasitysta jasenten valisesta vitsailusta. Esimerkissa (7) Lee Know vitsailee kisso-
jen kasvattamisen olevan helpompaa hanen didilleen, kuin hdnen itsensa kasvattaminen.
Vitsissa Lee Know itseironisesti kertoo olleensa vaikea kasvattaa. Itseironialla ja itselleen
nauramisella idoli voi luoda mielikuvaa aitoudesta. Esimerkissa (8) taas Bang Chan tekee
karkausvuoteen (engl. leap year) liittyvan vitsin, viitaten Felixin huomioon neljan vuoden

aikahypysta (engl. leap).

(7) Lee Know: But honestly, taking care of three cats is easier for my mom
than taking care of me (2 Kids Room Ep.23, 03:32, 8.12.2025c).

(8) Felix: Ah, it’s been so long! Do you know how long it’s been?
Bang Chan: Feels like 4 years ago, | think. | think so, yeah.
Felix: So, we're leaping four years from there!
Bang Chan: It’s exactly a leap year!
Felix: That’s just how Chan is (2 Kids Room Ep.18,02:17, 3.11.2025b).
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Lee Known viestinndssa tyypillista on kiusoittelu ja hdarndadaminen. Tama tulee ilmi esimer-
kissa (9), kun Lee Know kysyy Bang Chanilta onko tama kiireinen ja Bang Chanin vasta-
tessa kieltdvasti pyytaa tata noutamaan hanelle vesipullon. Tama voidaan ndahda ystavys-
ten valisena leikkisyytena ja toistensa harndaamisena, mika viestii laheisesta suhteesta

toisiinsa.

(9) Lee Know: Hey, are you busy right now?
Bang Chan: Now?
Lee Know: Yeah
Bang Chan: No, why?
Lee Know: If you’re not, can you get me some water? (2 Kids Room Ep.14,
07:06, 6.10.2025a).

Huumorilla voidaan rakentaa rentoa ja arjenomaista vuorovaikutusta, joka muistuttaa
laheisten ihmisten tapaa viestia. Vitsailun avulla voidaan luoda katsojalle tunnetta ysta-
vysten vidlisesta kiusoittelusta, johon han pddsee mukaan. Aitous ndahdaan oleellisena
osana parasosiaalista suhdetta, mitd myos fanit odottavat idoliensa sisalloilta (Marwick,
2013, s. 361). Leikkimieliselld asenteella ja naurulla idolit voivat tuoda esiin keskustelun
rentoutta, joka osaltaan voi vahvistaa tilanteen aitoutta. Jaettujen vitsien ymmartami-
nen voi luoda katsojalle mielikuvaa sisapiirildisyydesta, mika voi vahvistaa tuttuuden ja

Iaheisyyden kokemuksia.

Kiinnostuksen kohteista puhuttiin aineistossa paljon ja niista yhteisena kiinnostuksen
kohteena kaikilla jasenilld oli pelaaminen, mika tulee ilmi esimerkeista (10) ja (11). Esi-
merkissa (10) Lee Know kertoo pelien toimivan hyvin hdanen uudella puhelimellaan ja
vahvistaa pelaavansa paljon. Myds Felixin ja Bang Chanin keskusteluissa nousi esiin pe-
laaminen ja toive yhdessa pelaamisesta, kuten esimerkista (11) kdy ilmi. Jasenten yhtei-
silla kiinnostuksen kohteilla voidaan rakentaa heidan valistadan suhdetta, mutta niiden

avulla voidaan myos luoda samaistumisen tunteita katsojassa.

(10) Lee Know: Games run so smooth on it
Bang Chan: You’ve been into games lately
Lee Know: Yeah, | joined a clan (2 Kids Room Ep.14, 02:23, 6.10.2025a).
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(11) Bang Chan: Can | be honest about something? | wanna play LoL with Felix
and Changbin again.
Felix: You should (2 Kids Room Ep.18, 03:34, 3.11.2025b).

Muina kiinnostuksen kohteina aineistosta nousi ruoanlaitto, kuten esimerkista (12) kay
ilmi, vaikkakin Bang Chan ja Lee Know puhuvat siitda menneessa aikamuodossa. Ryhman

jasenilla on my0s yhteinen kiinnostus animeen, mika selvidaa esimerkista (13).

(12) Bang Chan: When we talk about cooking, we actually get kind of serious
Lee Know: Cooking! We used to be really into it (2 Kids Room Ep.14, 07:45,
6.10.2025a).

(13) Lee Know: Oh, but there’s another thing we talk seriously about
Bang Chan: What?
Lee Know: Anime! (2 Kids Room Ep.14, 09:47, 6.10.2025a).

Mielenkiinnon kohteistaan puhumalla jasenet voivat tehda itsestdan samaistuttavampia,
jolloin he ovat helpommin ldhestyttavia ja fanit voivat samaistuttavuuden kautta saada
kokemusta yhteenkuuluvuudesta ja laheisyydesta idoliinsa. Harrastuksista ja kiinnostuk-
sen kohteista puhuminen voi myds vahvistaa keskustelujen arkisuutta, samalla tuoden
esiin, mita artistit tekevat vapaa-ajallaan. Fanit haluavatkin usein kuulla idoliensa arki-
sesta elamastd, mika lisdd kokemusta sosiaalisesta ldsndolosta ja tuttuudesta (Kim &

Song, 2016, s. 574).

4.1.2 Jasenten vdlinen suhde keskiossa

Keskeisimpana teemana keskusteluissa nousi esiin jasenten keskindinen suhde, jonka
viestiminen voitiin jakaa kolmeen kategoriaan: tunteista huolehtiminen, suhteen erityi-

syys sekd halu tehda asioita yhdessa.

Tunteista huolehtiminen ja toisen tukena oleminen tulivat esiin huolena tunteiden louk-

kaamisesta sekd kannustamisena epavarmuuksien edessa. Esimerkissa (14) Felix on
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huolissaan, ettd hdanen tekemansa pilat menevat liian pitkalle ja loukkaavat tai suututta-
vat Lee Known. Esimerkissa (15) taas Bang Chan kannustaa Felixia, tdman ollessa epa-

varma omista taidoistaan.

(14) Felix: When it comes to pulling pranks, do you have a limit?
Lee Know: What kind of limit?
Felix: Like after playing around with you when we mess around like this
‘Would he ever get mad at me?’ (2 Kids Room Ep.23, 04:30, 8.12.2025c).

(15) Bang Chan: Ah, but Felix
Felix: | don’t think | have that kind of potential
Bang Chan: You can’t compare yourself like that (2 Kids Room Ep.18, 10:28,
3.11.2025b).

Molemmissa naissa esimerkeissa luodaan mielikuvaa laheisesta suhteesta, jossa ei ha-
luta loukata toisen tunteita ja halutaan kannustaa toista epavarmuuksien yli. Toisen osa-
puolen tunteista huolehtiminen vahvistaa ryhman jasenten valista suhdetta toisiinsa, ra-
kentaen mielikuvaa aidosta ystavyydesta jasenten valilla. Epdvarmuuksista ja haavoittu-
vuuksista puhuminen voi myds tehda idolista helpommin lahestyttdvamman ja samais-
tuttavamman katsojalle, jolloin han voi kokea yhteenkuuluvuuden tunnetta idolia koh-

taan.

Jasenten vadlinen erityinen suhde oli isona osana kaytyja keskusteluja ja niista viestittiin
muun muassa saumattomana yhdessa toimeen tulemisena. Esimerkissa (16) Felix kokee,
ettei ole mitdaan, missa han ja Lee Know eivat tulisi toimeen yhdessa, ja esimerkki (17)
tuo esiin Lee Known ja Bang Chanin suhteen riidattomuutta. Myoés nama esimerkit vah-

vistavat mielikuvaa todellisesta ystavyydesta jasenten valilla.

(16) Felix: But so far, | don’t think there’s anything we haven’t clicked on? If
anything, I'm the one who adjusts to you. But that’s comfortable for me!
(2 Kids Room Ep.23, 05:26, 8.12.2025¢c).

(17) Lee Know: We've never fought, have we? Now that | think about it
Bang Chan: We just put up with each other
Lee Know: Yeah (2 Kids Room Ep.14, 04:10, 6.10.2025a).
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Esimerkissa (18) ennen jakson yhteista keskustelua Felixiltd ja Bang Chanilta kysytdaan
prosenttimaaraa siitd, kuinka paljon he toisiaan tuntevat, johon molemmat vastaavat 90 %
tietamatta toistensa vastauksia. Sama vastaus kysymykseen vahvistaa heidan tuntevan

toisensa hyvin, mika myds vahvistaa heidan vastaamansa korkean prosenttiluvun.

(18) Q: How much do you think you know each other?
Bang Chan: 90%?
Felix: So yeah, maybe around 90%? (2 Kids Room Ep.18, 01:14,
3.11.2025b).

Bang Chan kuvaileekin ryhman jasenia veljeksiksi esimerkissa (19), mika kuvastaa koko
ryhman keskinaista laheisyytta toisiinsa. Esimerkissa korostetaan heidan olevan enem-
man kuin vain tyokavereita, tuoden esiin ryhman vastaavan laheisyydeltdan perhesuh-

teita.

(19) Bang Chan: But since we’re members and brothers (2 Kids Room Ep.18,
06:15, 3.11.2025b).

Keskusteluissa korostetaan myos yksittdisten jasenten keskinaisia erityisia suhteita. Feli-
xin ja Bang Chanin suhteessa heitd yhdistda yhteinen kotimaa, joka luo heille erityisen
suhteen ryhman sisalld, kuten esimerkista (20) kay ilmi. Lee Known ja Bang Chanin suh-
teessa taas heitd yhdistaa rooli vanhimpina jasenina ja yhteinen vastuunotto ryhmasts,

mika kay ilmi esimerkista (21).

(20) Felix: He came from far away, and so did I. So, we can really relate to each
other (2 Kids Room Ep.18, 06:49, 3.11.2025b).

(21) Bang Chan: But there’s something else. Something | hoped for. That role |
wanted our team’s second oldest to take on. You just naturally took it on
so smoothly (2 Kids Room Ep.14, 10:23, 6.10.2025a).

Ryhman keskindinen laheisyys ndakyy myos haluna tehda asioita yhdessa. Keskustelussa

tuodaan esiin halua kokeilla toisen jasenen harrastusta, kuten esimerkissa (22), jossa Lee
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Know kutsuu Felixin juoksemaan kanssaan ja Felix myontaa haluavansa kokeilla yhdessa
juoksemista. Esimerkissa (23) Bang Chan haluaa Lee Known kanssa retkeilemaan. Yhtei-
set harrastukset ja halu padstda mukaan toisen harrastuksiin viestiikin halusta yhteiseen
aikaan myods uran ulkopuolella. Halu tehda asioita yhdessa tulevaisuudessa, kertoo myos
jasenten halusta yllapitaa laheistd suhdetta toisiinsa myos tulevaisuudessa. Jasenten

toive yhteisesta tulevaisuudesta voi myos viestia faneille halua jatkaa myos uraa yhdessa.

(22) Lee Know: Let’s run together later!
Felix: | want to try running with you sometime too (2 Kids Room Ep.23,
10:40, 8.12.2025c).

(23) Bang Chan: | actually seriously wanted to try camping with you sometime
If there’s a chance (2 Kids Room Ep.14, 03:12, 6.10.2025a).

Ryhman sisdisien laheisten valien korostamisella voidaan rakentaa mielikuvaa aitoudesta
ja yhteisostd, johon fanilla on mahdollisuus paasta osalliseksi. Tuntemalla jasenten kes-
kindisia suhteita ja haasteita voi se vahvistaa fanin kokemaa tuttuuden tunnetta ryhman
jasenia kohtaan, luoden mielikuvaa jasenten henkilokohtaisesta tuntemisesta. Tarinat
henkilokohtaisesta elamasta, ystavyyssuhteista ja tavoitteista rakentavatkin ldheisyyden
tunnetta, luoden kokemusta sosiaalisesta yhteydesta (Chinchilla & Kim, 2025, s. 7196—
7197).

4.1.3 Sisdllon kasikirjoittamattomuus

Sisalto, joka ei vaikuta kasikirjoitetulta nahdaan usein autenttisempana, koska se muis-
tuttaa luonnollista keskustelua (King-O’Riain, 2021, s. 2834-2835). N&in ollen elementit,
jotka luovat mielikuvaa kasikirjoittamattomuudesta lisdavat idolin koettua autentti-

suutta, joka osaltaan vahvistaa parasosiaalista suhdetta ja tunnetta laheisyydesta.

Kasikirjoittamattomuudesta videoilla loivat mielikuvaa vaarinkasitykset. Esimerkissa (24)
Lee Known kertoessa juoksulenkkinsa keskinopeudesta, Felix luulee Lee Known juosseen

10 kilometrin matkan kuudessa minuutissa. Esimerkissa (25) taas Bang Chan luulee Lee
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Known myyneen hanen lahjaksi antamansa puhelimen ja vaihtaneen sen toiseen, vaikka
todellisuudessa Lee Know kertoi vaihtaneensa vanhan puhelimensa lahjaksi saamaansa

puhelimeen.

(24) Lee Know: When | run 10km, it’s usually a 6-minute pace. | run at a 6-7-
minute pace.
Felix: How long for 10km?
Lee Know: That’s the average pace per 1km (2 Kids Room Ep.23, 10:01,
8.12.2025c).

(25) Lee Know: No | just hate changing phones, it’s such a hassle
Bang Chan: Why’d you change it?
Lee Know: | had the 14 Pro and then you gave me the 16 when it came
out, | was already thinking ‘I'll get it when the 16 drops’ but then you gave
itto me
Bang Chan: Ah! After you got it! (2 Kids Room Ep.14, 01:55, 6.10.2025a).

Kasikirjoittamattomuuden mielikuvaa lisda myds puheen korjaaminen. Puheen itsekor-
jauksessa puhuja pyrkii muokkaamaan puhettaan muille ymmarrettavammaksi korjaa-
malla vaarin sanottua sanaa tai hakemalla sanojaan, pyrkien nain valttamaan tulevan
virheen (Kurhila & Laakso, 2016). Esimerkissad (26) tulee esiin sanojen hakemista, jolla
puhuja pyrkii valttamaan tulevan virheen ja esimerkissa (27) taas puhuja korjaa jo tapah-

tuneen virheen puheessaan.

(26) Felix: When we practice choreography. You’re kind of... ((levittaa kdsidaan))
How do | say this? (2 Kids Room Ep.23, 11:35, 8.12.2025c).

(27) Lee Know: How many megs was it? Not megs, | mean: How many gigs was
it? (2 Kids Room Ep.14, 01:42, 6.10.2025a).

Esimerkeissa korostuu siis puheessa tapahtuvat virheet, joita ei kasikirjoitetussa sisal-
|6ssd tapahtuisi. Tekemalla virheitd puheessaan, miettimalla sanojaan tai pitdamalla poh-
dintataukoja keskustelun ohessa voi idoli luoda mielikuvaa spontaanista ja kasikirjoitta-

mattomasta keskustelusta, joka osaltaan taas vahvistaa kokemusta autenttisuudesta.
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4.1.4 Laheisyyden simuloiminen nonverbaalisella viestinnalla

Nonverbaalisen viestinndn tarkastelu painottui pitkalti kehonkieleen ja sen avulla ldhei-
syyden tunteen luomiseen. Jaksoissa ei padsaantoisesti katsota kameraan, eikd nain ol-
len luoda katsojalle mielikuvaa katsekontaktista ja laheisyydesta. Videoilla kuitenkin luo-
daan mielikuvaa autenttisesta ja rennosta ystavien valisesta keskustelusta esimerkiksi
rennolla asennolla, mikd ndhddan kuvasta 1. Avoin ja rento asento viestivat keskustelun
osapuolten valisesta laheisestd suhteesta seka tilanteen arkisuudesta, jota katsoja paa-
see todistamaan, ja sitd kautta paasee osaksi vuorovaikutusta. Rennolla asennolla voi-
daan my0s tuoda esiin eroa muodollisesta haastattelusta ja korostaa keskustelun spon-

taaniutta.
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Kuva 1. Rento asento (2 Kids Room, 2025b).

Eteenpdin nojaava asento koetaan usein avoimeksi ja se viestii [dheisyydesta vastaanot-
tajaan (Altman & Taylor, 1973, s. 106—107). Kuvassa 2 puhuessaan yksin kameralle, kohti
kameraa eteenpdin nojautuminen viestii avoimuudesta ja ldheisyydesta katsojaa koh-

taan, luoden ndin tunnetta laheisesta suhteesta.
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Kuva 2. Eteenpdin nojaava asento viestimassa ldheisyydestd (One Kid’s Room, 2024a).

Asennoitumisella toisiinsa nahden kehonkielelld voidaan tuoda esiin suhteen tai keskus-
telun kehittymista. Kuvassa 3 jasenet istuvat kaukana toisistaan, mutta kuvassa 4 he ovat

siirtyneet lahemmas toisiaan ja keskustelevat toisiinsa kddantyneina.
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Kuva 3. Iso etdisyys toisiinsa keskustelun alussa (2 Kids Room, 2025a)

Kuva 4. Siirtyminen ldhemmas toisiaan (2 Kids Room, 2025a).

4.1.5 Intiimiyden luominen

Kuvakulmilla ja ymparistolla voidaan rakentaa mielikuvaa intiimiydestda myos videon va-
litykselld. Videot on kuvattu tosi-TV-tyyliin, jossa kameraa ei huomioida lainkaan ja jase-
net puhuvat kuin olisivat kahdestaan huoneessa kuvan 5 mukaisesti. Taman avulla voi-
daan luoda katsojalle tunnetta paasysta nakemaan jotain yksityistad ja henkilokohtaista.

Tama voi siis osaltaan olla luomassa tunnetta sisapiirildisyydesta.
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Kuva 5. Tosi-TV-tyylinen kuvaus (2 Kids Room, 2025c).

Kuvakulmien avulla voidaan myo6s luoda mielikuvaa fyysisesta laheisyydestd, kuten ku-
vassa 6. Lyhyt etdisyys vastapuoleen eli katsojaan viestii laheisestd suhteesta. Mita Ia-
hempana vuorovaikutuksen osapuolet ovat toisiaan, sitd laheisemmaksi heidan suh-
teensa yleensa koetaan (Altman & Taylor, 1973, s. 106—-107). Kuvakulmien avulla voidaan

siis simuloida fyysista laheisyytta keskustelussa.
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Kuva 6. Ldhikuva simuloimassa fyysista laheisyytta (One Kid’s Room, 2024b).

Videon ymparist6 voi osaltaan luoda Iaheisyyden ja intiimiyden kokemusta (King-O’Riain,
2021, s. 2825-2827). 2 Kids Room -jaksoissa ymparistd mukailee kotoisaa ja rentoa ym-
paristod, intiimiytta lisda sanky huoneen nurkassa, mika voi viitata kyseessa olevan ma-

kuuhuone, joka yleensa mielletaan hyvin henkil6kohtaiseksi tilaksi.

2 Kids
(R 0 .0.M]

Kuva 7. Intiimi ymparisto (2 Kids Room, 2025c).

4.2 Fanit osana viestintaa

Tassa luvussa tuon esiin fanien huomioimista tarkastellen, miten luodaan suhdetta kat-
sojaan tuoden esiin suhdetta faneihin. Luvun analysoinnissa on hyédynnetty multimo-
daalista sisallonanalyysia, keskittyen erityisesti sanavalintoihin ja nonverbaaliin viestin-
tadn. Katsojaa ei suoraan puhutella videoilla, mutta fanikunta mainitaan joko nimelta tai
epdsuorasti puhutellaan heita, tarjoten heille uutta tietoa jasenista. Aineiston analysoin-
nissa on hyodynnetty myos teemoittelua, jonka avulla esimerkeista on tunnistettu erilai-

sia teemoja. Esiin nousseita teemoja ovat fanien tarkeys, molemminpuolinen suhde, teot
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fanien puolesta sekd nimelta puhuttelu. Vaikka katsojan ja fanien selkedd huomiointia
esiintyi aineistossa vain vahan, oli siella kuitenkin selkeita esimerkkeja, joissa haluttiin

tuoda esiin suhdetta faneihin.

Esimerkissa (28) tuodaan esiin fanien koettua tarkeyttd konserteissa. Heiltd saadaan
energiaa, eika ilman heita voitaisi esiintya yhta hyvin. Tama luo mielikuvaa vastavuoroi-
suudesta, jossa molemmat fani ja idoli saavat jotain vuorovaikutuksesta. Fanit usein ko-
kevat idoliensa valittavan heista ja kokevat heidan valisensa suhteen molemminpuo-
liseksi (Zafina & Sinha, 2024, s. 542-544). Tata mielikuvaa vahvistetaan fanien tarkeyden

korostamisella idolin viestinndssa.

(28) Lee Know: | have fans when I'm on stage. They cheer me on and I'm ener-
gized by that. If they couldn't cheer us on, | don't think | could be that
passionate up on stage (One Kid’s Room Ep.02, 12:16, 23.8.2024a).

Seuraavissa esimerkeissa vahvistetaan mielikuvaa molemminpuolisesta suhteesta fa-
nikuntaa kohtaan idolien toimesta. Esimerkissa (29) idoli kertoo pitdavansa fanien kanssa
keskustelusta, minka takia han pitaa live-lahetyksia seka lahettda kuvia K-pop-yhtion
Bubble-keskustelukanavalle. Esimerkissd (30) tuodaan esiin idolin tuntevan faninsa ja

sen, mista he pitavat ja eivat pida.

(29) Felix: I like talking with the fans as well, so | do Instagram lives or send
photos on bubble (One Kid’s Room Ep.05, 08:21, 13.9.2024b).

(30) Felix: Fans might not like it when | don't look my best, but | think, "I'll be
able to show my funny side someday, right?" (One Kid’s Room Ep.05,
08:08, 13.9.2024b).

Aineistosta nousi esiin myos halu tehda asioita fanien eteen, kuten tulee ilmi esimer-
keista. Esimerkissa (31) idoli haluaa saada fanit nauramaan, minka takia han tekee heille
hauskoja TikTok-videoita. Esimerkissa (32) hadn tuo esiin tuntevansa faniensa mielipiteet
ja haluaa miellyttaa heita jakamalla kuvauksista saatuja kuvia, joita ei ole julkistettu muu-

alla.
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(31) Felix: I want to try fun TikTok videos. | want to make our fans laugh. | want
to make them laugh (One Kid’s Room Ep.05, 07:47, 13.9.2024b).

(32) Felix: Or after a photo shoot | take all the cuts that didn't make it and send
them on bubble. The fans really like it when | do that (One Kid’s Room
Ep.05, 08:30, 13.9.2024b).

Esimerkissa (33) mainitsemalla fanikunnan nimen Stay, idoli epdsuorasti puhuttelee fa-
nejaan. Fanit usein identifioivat itsensa faniutensa kautta, jolloin fanikunnan mainitse-

minen voidaan ndhda verrannollisena fanin nimen mainitsemiseen.

(33) Felix: STAY will always compliment me, so | always want to show them
something new (One Kid’s Room Ep.05, 08:04, 13.9.2024b).

Yleison huomioiminen, kuten katsojan puhuttelu tai kehollinen huomioiminen, kuten
katsekontakti kameraan luo katsojalle mielikuvaa vuorovaikutuksellisesta kanssakdaymi-
sesta (Hartmann & Goldhoorn, 2011, s. 1107-1109). Tasta syysta aineistossa esiintyvat
nopeat katsekontaktit kameraan voidaan tulkita katsojan eli fanin huomioimiseksi, joka
osaltaan rakentaa vuorovaikutuksen mielikuvaa. Kuvassa 8 Felix antaa lisatietoa 2 Kids
Room -jakson keskustelusta Lee Known kanssa, katsoen samalla kameraan. Koska vide-
oilla ei padsaantoisesti oteta katsekontaktia kameraan, voidaan talla luoda katsojalle

mielikuvaa henkil6kohtaisesta huomiosta, jota idoli hdnelle antaa.
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or when we share team opinions

Kuva 8. Katsekontakti katsojaan (2 Kids Room, 2025c).

4.3 Erilaiset persoonallisuustyypit luomassa aitoutta

Tarkastelussa olevien jasenten viestintatyylit eroavat selkeasti toisistaan, tuoden esiin
jasenten erilaisia persoonallisuuksia. Aineistosta nousi esiin kolme selkeda persoonalli-
suustyyppia, jotka ovat itsekriittinen johtaja, omissa oloissaan viihtyva kissa seka puhe-
lias enkeli. Persoonallisuustyyppien nimedamisessa on hyodynnetty idolin itsensa seka
muiden jdsenten kertomisen kautta esiin nousseita persoonallisuuspiirteitd. Nimeami-

sissa on nostettu esiin selkeimmin aineistosta nousseet piirteet.

Tassa luvussa syvennyn naihin rooleihin ja esittelen sitd, miten niitd on rakennettu One
Kid’s Room -sarjan jaksoissa. One Kid’s Room -sarjassa jasenet kertovat itsestaan, samalla
kun muut ryhman jasenet keskustelevat kyseisesta jasenesta keskendaan. Muiden jasen-
ten kommentteja huomioidaan persoonallisuuden rakentamisen nakdkulmasta ja heidan
puheeseensa viitataan muina jasenina. Vertaan aineistosta nousseita persoonallisuus-
tyyppeja, viestintatyyleja ja kehonkielta 2 Kids Room -sarjan jaksojen viestintaan, kiinnit-

tden huomiota niiden pysyvyyteen myds vuorovaikutteisessa viestinndssa. Viimeisessa
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alaluvussa vedan yhteen millaisia yhtalaisyyksia ja eroja persoonallisuuksien valilla esiin-
tyi. Analyysissa tarkastellaan vuorovaikutusta, nonverbaalista viestintaa seka itsesta ker-
tomista. Nonverbaalisen viestinnan avulla kiinnitdan huomiota erityisesti kehonkieleen ja

ilmeisiin, seka siihen, miten ne tukevat aineistosta nousevia persoonallisuuspiirteita.

4.3.1 Itsekriittinen johtaja

Bang Chan on ryhman johtaja ja tama tuli ilmi myds hanen One Kid’s Room -jaksostaan.
Aineistosta nousi selkeasti esiin hanen roolinsa ryhman johtajana niin hanen omien sa-

nojensa mukaan kuin muiden jasenten suusta. Tama tulee ilmi esimerkeista (34) ja (35).

(34) Bang Chan: | want to be a leader who listens, not a leader who only leads
(One Kid’s Room Ep.08, 00:27, 4.10.2024c)

(35) Lee Know: He treats us just as friends, but when he needs to step up as
the leader he gets into that mode (One Kid’s Room Ep.08, 00:53,
4.10.2024c)

Esimerkissa (34) Bang Chan kertoo haluavansa olla johtaja, joka myds kuuntelee muita
pelkdn johtamisen sijasta. Esimerkissa (35) muut jasenet tuovat esiin hanen kohtelevan
heitd ystdavindan ja toimivan johtajana vain tarvittaessa, mika vahvistaa Bang Chanin
omia sanoja. Vaikka johtajuus on ulkoa annettu tehtava, voidaan sen naiden esimerkkien
perusteella ndhda olevan myos oleellinen osa Bang Chanin identiteettiad ja rakennettua

persoonallisuustyyppia.

Aineiston mukaan Bang Chan on hyvin tarkka ja hanellad on korkeat odotukset itselleen
ja ryhmalle. Esimerkki (36) tuo esiin hdnen omia odotuksiaan itseddn kohtaan: han ha-
luaa jatkuvasti kehittya ja ylittda itsensa. Esimerkki (37) taas tuo esiin toisen jasenen ko-
kemusta hdanen musiikillisesta tarkkuudestaan, jossa Bang Chan huomasi useiden soitin-

ten joukosta yhden, joka oli epavireessa.
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(36) Bang Chan: | only have one life. | always want to exceed my limits (One
Kid’s Room Ep.08, 07:07, 4.10.2024c).

(37) Seungmin: Recently when we practiced with the band. He checked each
and every sound that was missing but necessary for the dance. When one
instrument was out of tune, he caught it right away (One Kid’s Room Ep.08,
09:24, 4.10.2024).

Tarkkuus ja korkeat odotukset nakyvat myos negatiivisempina piirteina, kuten itsekriitti-

syytena, mika tulee ilmi seuraavista esimerkeista:

(38) Bang Chan: I can't seem to put myself first. Maybe that's my weakness. |
don't know. | can't recognize my own achievements (One Kid’s Room
Ep.08, 10:07, 4.10.2024c).

(39) Bang Chan: Chan is... Chan is lost. Chan is complicated. Chan's got a long
way to go. Chan needs to work harder. Chan doesn't even take care of
himself (One Kid’s Room Ep.08, 13:08, 4.10.2024c).

Ensimmaisessa esimerkissa (38) Bang Chan kertoo itse, ettei osaa tunnistaa omia saavu-
tuksiaan tai priorisoida itsedan. Toisessa esimerkissa (39) taas Bang Chan itse kuvailee
itseadan eksyneeksi, keskenerdiseksi ja vaikeaksi, seka kokee tarpeelliseksi tehda enem-
man toita itsensa eteen. Sanoja vahvistaa kehonkieli, joka nahdaan kuvassa 9. Kuvassa
Bang Chan nojaa poispain kamerasta valttdaen katsekontaktia, mika yleensa kuvastaa ne-

gatiivisia tunteita (Mehrabian, 1972, s. 16-17).
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EH0I=...

Chan is complicated

Kuva 9. Bang Chanin poispdin kadntynyt ja sulkeutunut kehonkieli (One Kid’s Room, 2024c).

One Kid’s Room -jaksossaan Bang Chanin kehonkieli on sulkeutunutta ja han vilttelee
katsekontaktia katsomalla lattiaan puhuessaan itsestdaan. Kuitenkin muista ryhman jase-
nistd puhuessaan hanen kehonkielensd on avoimempi, han kohdistaa itsedan kameraa
kohti, hymyillen ja nauraen enemman. Nama nonverbaalit elementit yhdistetdaankin use-
ammin positiivisiin tunteisiin (Altman & Taylor, 1973, s. 128-129). Kuva 10 tuo esiin eroa

kehonkielessd, muista jasenista puhuessaan.
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Kuva 10. Bang Chanin positiivisia tunteita kuvaava kehonkieli (One Kid’s Room, 2024c).

Han vahvistaa myo0s itse sanallisesti kokevansa muut jasenet itselleen tarkeiksi ja kokee
olevansa heista vastuussa. Esimerkissa (40) han kertoo haluavansa kulkea ryhman vii-
meisena julkisilla paikoilla, jotta ndkee jokaisen jasenen kerralla. Esimerkissa (41) taas
han kertoo elamansa pyorivan jasenten ymparilla. Nama esimerkit korostavat hdanen vas-

tuuntuntoaan ryhman johtajana.

(40) Bang Chan: | don't know, it just feels right for me to be in the back. | need
everyone within my sight. If I'm in front, | wouldn't know what they're
doing in the back. So, | have to check them from the back (One Kid’s Room
Ep.08, 01:48, 4.10.2024c)

(41) Bang Chan: It might sound a little cheesy, but my life revolves around the
members (One Kid’s Room Ep.08, 05:23, 4.10.2024c).

One Kid’s Room -jaksossaan, jossa Bang Chan puhuu yksin itsestdan tuo han esiin niin
puhutun kuin nonverbaalisen viestinnan kautta epavarmuutta ja epamukavuutta. Pu-
heenaiheet pysyvat padsaantoisesti johtajuudessa ja muissa jasenissa. 2 Kids Room -
jakso Felixin kanssa taas tuo esiin toisenlaista persoonallisuutta, jossa korostuu leikkisyys

ja hyvantuulisuus.
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(42) Bang Chan: Have you tried the new Genshin update? ((hymyilee odotta-
vasti))
Felix: Nope, dude I've been... ((hymyilee leveasti))
Bang Chan: ((huudahtaa nauraen)) Oh my gosh, Felix!
(2 Kid’s Room Ep.18, 02:36, 3.11.2025b).

(43) Bang Chan: These days, Genshin is the joy of my life. Just playing Genshin
makes me happy, even when I’'m super stressed, it melts away when | play
(2 Kid’s Room Ep.18, 02:54, 3.11.2025b).

Esimerkissa (42) ja esimerkissa (43) Bang Chan kertoo pelistd, josta on innostunut. En-
simmaisessa esimerkissa (42) han kysyy Felixiltd, onko tdma pelannut pelid viime aikoina,
Felixin kieltdessa han huudahtaa leikkisasti, ikdan kuin pettyneena Felixiin. Toisessa esi-
merkissa (43) taas han kertoo pelin olevan hanen elamansa ilo, joka vie stressin mennes-
sdaan. Molemmissa esimerkeissa korostuu eloisa ja iloinen olemus, jota ei yksin puhu-
tussa jaksossa tuoda esiin. Tama vahvistaa hanen aiemmin sanomaansa muiden jasenten
tarkeydesta hanelle. Han kokee olonsa mukavammaksi keskustellessaan toisten jasenten

kanssa kuin kertoessaan itsestaan yksin.

4.3.2 Omissa oloissaan viihtyva kissa

Lee Known kohdalla aineistosta nousi esiin useita persoonallisuuspiirteita, joista selkeim-
min erottui kissamaisuus, sisddanpdin suuntautuneisuus ja itsendisyys. Muiden jasenten
kuvaillessa Lee Knowta, he mainitsevat kissamaisuuden hdanen persoonallisuuspiirtee-
ndan. Molemmissa esimerkeissa (44) ja (45) muut jasenet kertovat Lee Known olevan
kissa, joka ilmaantuu yllattden paikalle, seuraa kiinnostuneena hetken ja lahtee sitten

kyllastyessaan takaisin omiin oloihinsa.

(44) Hyunjin: He's totally like a cat
Bang Chan: He sneaks into conversations. If we're talking in a group, he
sneaks by and is like...
[.N: "Why? What's going on?" (One Kid’s Room Ep.02, 07:05, 23.8.2024a).

(45) Yhteen daneen: Lee Know is a stray cat
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Han: He mingles around when he wants and when he loses interest he
just goes back to where he was (One Kid’s Room Ep.02, 11:45, 23.8.2024a).

Hanta kuvaillaan itsendiseksi, eika han helposti paasta ihmisia lahelleen. Esimerkissa (46)
muut jasenet kertovat hdnen olevan itsendinen ja nauttivan asioiden yksin tekemisestd,
viihtyen omissa oloissaan. Esimerkissa (47) Lee Know itse kertoo olevansa sulkeutunut
sisapiirinsa ulkopuolisia ihmisia kohtaan, mutta mielelldan kayttavansa aikaa ja rahaa ys-

taviinsa.

(46) Seungmin: He's really independent
Bang Chan: What does that mean?
Yhteen ddneen: He does stuff alone
I.N: He just likes doing stuff alone
(One Kid’s Room Ep.02, 00:08, 23.8.2024a).

(47) Lee Know: | don't mind spending time or money for people in my inner
circle. But for those outside of it, I'm like a wall (One Kid’s Room Ep.02,
10:06, 23.8.2024a).

Halu auttaa ldheisidgan tulee ilmi my0Os seuraavista esimerkeista: Esimerkissa (48) Lee
Know tuo esiin haluavansa auttaa laheisidaan aina kun mahdollista ja kertoo esimerkiksi
auttavansa heitd muutossa tai ostavansa heille muuttoruokaa, jos ei ehdi paikalle. Esi-
merkissa (49) han taas tuo esiin olevansa valmis olemaan ystaviensa tukena milloin vain,
my0s keskelld yota. Nama piirteet korostavat hanen hyvia piirteitdaan ja valmiuttaan toi-

mia ldheistensa puolesta.

(48) Lee Know: If | feel like someone's in my inner circle | try to take care of
them. If my friend is moving and I'm free that day, | help out. If I'm not
free, then I'll buy them a bowl of jjajangmyeon. For people in my bound-
ary, | don't care about time or money. | do everything | can (One Kid’s
Room Ep.02, 08:26, 23.8.2024a).

(49) Lee Know: Just if they want to relieve some stress I'll go to the karaoke
with them. "Do you want to grab some beer today?" Then even at 2 a.m.
((esittda nousevansa sangysta)) "Sure". I'll get up from my bed. I'll do that
(One Kid’s Room Ep.02, 09:26, 23.8.2024a).
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Muista jasenista eroten aineistossa tuodaan esiin Lee Known olevan ainoa, joka on teh-
nyt t6ita ennen uraa idolina. Han myos itse kertoo halustaan tehda paljon t6ita kehit-
tddkseen itseddn. Esimerkissa (50) Lee Know kertoo ennen idoliuraansa tekemistdan
toista, joihin sisaltyy tanssin opetusta, lehtisten jakamista seka ravintolassa tydskentelya.
Héan itse ei koe tehneensa paljoa toitd, vaikka onkin ryhmasta ainoa, jolla on muuta tyo6-
kokemusta idolina olemisen lisaksi. Esimerkissa (51) han tuo esiin ahkeruuttaan kielten
opiskelun muodossa. Han kertoo opiskelleensa japania animen avulla seka opiskelleensa
sita viela tyopaivien jalkeen. Molemmista esimerkeista nousee selkedsti esiin ahkeruu-

den ja tyotelidisyyden painottaminen.

(50) Lee Know: As for part-time jobs ((katsoo ylOs ja ndyttad miettelidalta)). |
didn’t really do too many. I've taught dance at a local academy before.
Handing out flyers! Between Seoul National University Station’s exit num-
ber one and two. I've handed out flyers for a gym. | also worked at a
barbeque place as well (One Kid’s Room Ep.02, 00:25, 23.8.2024a).

(51) Lee Know: The timing of watching anime and learning Japanese lined up
nicely so | studied really hard, like two hours a day. After a schedule, |
would go home and write, listen, and look up translations for Japanese. |
worked really hard on it (One Kid’s Room Ep.02, 02:58, 23.8.2024a).

Lee Know tuo itse esiin pitdvansa urheilusta ja kertoo urheiluharrastuksistaan. Han ker-
too harrastavansa juoksua, mika tulee ilmi esimerkista (52), seka nyrkkeilyn tuomasta
helpotuksen tunteesta, jonka saa viedessdan itseadn aarirajoille esimerkissa (53). Nama
esimerkit myds vahvistavat hanen haluaan kehittaa itsedan ja tehda paljon toita tavoit-

teidensa eteen.

(52) Lee Know: I've been running 3km at the Han River for cardio exercise
these days and my time has been getting better. One thing I'm consistent
on is working out (One Kid’s Room Ep.02, 01:32, 23.8.2024a).

(53) Lee Know: There's this sense of relief when you're boxing: "I survived a
round" "l still let out a punch when I'm struggling to breathe" (One Kid’s
Room Ep.02, 01:56, 23.8.2024a).
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Lee Known kehonkieli jaksossa on rento ja avoin, kuten nahdaan kuvasta 11. Han nojaa
usein eteenpain kohti kameraa, viestien talla avoimuudesta. Yksin puhutun ja vuorovai-

kutuksessa toteutettujen aineistojen valilla ei ndy selkeita eroja kehonkielessa.

2tz

of 7haf7 bt

[Naturally realized the importance
of choice and focus]
and took a lot of the small things

Kuva 11. Lee Known rento ja avoin kehonkieli (One Kid’s Room, 2024a).

My®0s viestintatyyli 2 Kids Room -jaksoissa vastaa pitkalti yksin puhutun jakson viestinta-
tyylid. 2 Kids Room -jaksossa 14 han antaa vastuun keskustelun aloituksesta Bang Cha-

nille:

(54) Lee Know: Say something. Say anything (2 Kids Room ep.14, 1:20,
6.10.2025a).

Esimerkissa (54) Lee Know kannustaa Bang Chania sanomaan jotain ja sitd kautta aloit-
tamaan keskustelun. Muuten jaksossa ei ole selkeda eroa siina, kuka johtaa keskustelua,

vaan molemmat osallistuvat keskusteluun tasapuolisesti.
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4.3.3 Sosiaalinen enkeli

Viimeinen analyysin kohteena olevan jasen on Felix, jota tarkasteltaessa I0ytyi muita va-
hemman selkeita persoonallisuuspiirteita, mutta esiteltyihin piirteisiin syvennyttiin ai-
neistossa enemman. One Kid’s Room -jaksossaan Felix kertoo itse lahinna omista harras-
tuksistaan ja kiinnostuksen kohteistaan, kun taas muut jasenet tuovat esiin hanen per-
soonallisuuden piirteitaan. Muiden kertomista persoonallisuuspiirteista keskustelussa
nousee esiin erityisesti hyvyys ja sosiaalisuus. Osassa esimerkeistd kdytetdan nimea

Yongbok, joka on Felixin korealainen nimi.

Jakson alussa ja lopussa muut jasenet kuvailevat Felixid enkeliksi. Esimerkissa (55) muut
kertovat olevansa tyynia ja vahemman tunteellisia, kun taas Felixia kuvaillaan vastakoh-
daksi. Esimerkissa (56) he kertovat Felixin osaavan antaa ja yrittavan parhaansa mukaan

vaikuttaa positiivisesti muihin.

(55) Changbin: Our members are really stoic, right? But Yongbok is far from
being stoic.
Hyunjin: He's on a different level. You sure he's not an angel or something?
(One Kid’s Room Ep.05, 00:17, 13.9.2024b).

(56) Yhteen ddneen: Yongbok is an angel.
I.N: He knows how to give.
Hyunjin: You can see him trying to be a positive influence, so an angel
(One Kid’s Room Ep.05, 12:54, 13.9.2024b).

Videon alussa mainitaan myos Felixin sosiaalisuus ja han tuo sitd myos itse esiin itsesta
kertomisensa kautta. Esimerkissa (57) muut jasenet kertovat Felixin esitelleen heita ih-
misille Met-gaalassa. Jasenten mukaan he kokivat tilanteen kiusalliseksi ja Felix auttoi
heitd sopeutumaan. Esimerkissa (58) Felix itse kertoo olevansa puhelias ja keskustele-
vansa mielelldan uusien ihmisten kanssa. Han myds mainitsee |ahentyvansa ihmisten
kanssa helposti. Naissakin esimerkeissa korostuu muiden jasenten mainitsema hyvyys ja

halu vaikuttaa muihin positiivisesti.

(57) Hyunjin: Oh, we went to the Met Gala together and we were just
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awkwardly standing around, but Yongbok was like... Yongbok was the one
introducing people! (One Kid’s Room Ep.05, 00:33, 13.9.2024b).

(58) Felix: When | meet someone new. | try to talk a lot with them. Whether
or not | can relate with what they're saying, when | hear something new,
I'm like: "That's cool," "I never thought that way". | try to get to know
more. | try to listen. I'm curious about that person so | talk a lot. If we're
a match, | get close to them (One Kid’s Room Ep.05, 01:05, 13.9.2024b).

Aineistosta tulee ilmi Felixin olevan innokas pelaaja ja han puhuukin pelaamisesta pit-
kaan. Hanen kehonkielensa korostaa hanen innostumistaan aiheesta. Muut jasenet tuo-
vat myods esiin hdanen omistautumisensa pelaamiseen seka hanen sinnikkyytensa. Esi-
merkissa (59) muut jasenet kertovat Felixin harjoittelevan kombojaan pelia varten myos

automatkoilla, painottaen hanen harjoittelevan niin kauan, kunnes onnistuu.

(59) Lee Know: He just practices his combos. He just does that one move.
Changbin: Yeah, he does. Until he can do it! (One Kid’s Room Ep.05, 03:05,
13.9.2024b).

Pitkajanteisyytta tuodaan esiin myds esiintymisen yhteydessa, kuten kdy ilmi seuraavista
esimerkeista: Esimerkissa (60) muut jasenet kertovat kerrasta, kun Felix jai harjoitusten
jalkeen viela yksin hiomaan koreografiaa ja esimerkissa (61) Felix itse kertoo haluavansa
kehittaa laulutaitoaan ja tekevansa sen eteen paljon toita. Esimerkeista kay siis ilmi kor-

kea tydmoraali ja halu jatkuvaan kehitykseen.

(60) L.N: Oh, during "Chk Chk Boom" Felix is in the center for the chorus. He
wanted to get the right vibe of the choreo.
Changbin: Yeah, he stayed back when we went home. (One Kid’s Room
Ep.05, 06:08, 13.9.2024b).

(61) Felix: | don’t really mention this, but | try to practice my singing a lot. |
want to get better at it. "How can | dive deeper into my vocal timbre?"
"How much better can | get?" | think those are things | keep in my head
(One Kid’s Room Ep.05, 06:37, 13.9.2024b).
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Jaksossa Felixin kehonkieli on avoin, hdn nojaa eteenpain ja suuntaa itsensa kohti kame-
raa, kuten nakyy kuvasta 12. Hanen ilmeensa on melko neutraali, eikd kehonkielessa ole

isoja muutoksia jakson aikana.

I'm challenging myself to see

Kuva 12. Felixin avoin ja eteenpdin nojaava kehonkieli (One Kid’s Room, 2024b).

2 Kids Room -jaksojen ja One Kid’s Room -jakson valilld ei ndy selkeita eroja viestintatyy-
leissa tai kehonkielessa. Vuorovaikutuksessa toisten jasenten kanssa Felix on hymyilevai-
sempi ja nauravaisempi, mutta muuten kehonkieli vastaa One Kid’s Room -jakson kehon-
kieltd. Jaksossaan Bang Chanin kanssa viestinndssa tulee ilmi epavarmuutta hdnen
omista taidoistaan, joihin han hakee hyvaksyntda tai neuvoja, mutta muuten myds vies-

tintatyyli vastaa yksin puhuttua jaksoa.

4.3.4 Persoonallisuustyypit yhdessa ja erikseen

Aineistosta nousi esiin kolme selkeasti erilaista persoonallisuustyyppia. Faneille on tar-
keda erilaisten persoonallisuuksien esille tuominen, silld he yleensa valitsevat suosik-

kinsa ryhman sisalta perustuen heidan persoonallisuuksiinsa, valiten suosikikseen eniten
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heiddan omaa persoonallisuuttaan vastaavan jasenen (King-O’Riain, 2021, s. 2831). Bang
Chanin viestinnasta ja muiden kokemuksista nousi esiin itsekriittisyys seka rooli ryhman
johtajana, joita tukivat niin itsesta kertominen kuin muiden ryhman jasenten kokemuk-
set. Mehrabianin (1972, s. 16—17) mukaan esimerkkikuvassa 9 nakyva poispdin suuntau-
tuva ja katsekontaktia valttava kehonkieli viestivat negatiivisista tunteista, mika tulee ilmi
my0ds hdnen itsesta kertomisensa kautta. Han kuvailee itsedan esimerkiksi kesken-
eraiseksi ja vaikeaksi. Bang Chanin keskustelunaiheet pysyivat vahvasti hdanen johtajuu-

dessaan ja sen mukana tulevassa vastuuntunnossa, seka odotuksissa itsedaan kohtaan.

Lee Known viestinndssa korostuivat tarinat hanesta itsestdan, kiinnostuksen kohteet
seka ystavasuhteet. Kahdesta muusta jasenesta poiketen han kertoi avoimemmin
omasta eldamastdan ja itsestdan. Hanen kehonkielensa oli koko jakson ajan rento ja avoin,
eika muuttunut vuorovaikutuksellisessa viestinnassa. Myos Felixin kehonkieli oli avoin
koko jakson ajan, vuorovaikutuksessa ainoana erona nakyi lisddntynyt hymyily ja nauru.
Eroavaisista persoonallisuuksista huolimatta kaikkien kolmen kohdalla aineistosta nousi
kuitenkin esiin yhtaldinen tydmoraali: kaikilla analysoitavilla jasenilla on korkeita tavoit-

teita, ja he tekevat paljon t6itd niiden saavuttamiseksi.

Vertailtaessa One Kid’s Room -sarjan jaksojen viestintda 2 Kids Room -jaksoihin, Bang
Chanin viestinndssa nakyi suurimpia eroja, joissa han oli selkeasti rennompi ja avoi-
mempi vuorovaikutuksessa muiden kanssa. Myds kahden muun jasenen viestinta ja ke-
honkieli oli rentoutuneempaa vuorovaikutuksellisessa viestinnassa, vaikka ne muuten
vastasivat yksin puhuttua viestintaa. Erilaiset persoonallisuudet ja niiden yllapitdaminen
erilaisissa sisalldissa luovat katsojalle mielikuvaa persoonallisuuden pysyvyydesta ja sita

kautta sen aitoudesta (King-O’Riain, 2021, s. 2833—-2834).

4.4 Analyysin yhteenveto

Aloitin analyysin tarkastelemalla tuttuuden ja laheisyyden tunteen rakentumista itsesta

kertomisen, vuorovaikutuksen, nonverbaalisen viestinnan sekd ympariston tarkastelun
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kautta. Tunnistin itsesta kertomisen keskustelunaiheista viisi keskeista teemaa, joita oli-
vat jasenten vdlinen suhde, muistot, konfliktitilanteet, huumori seka kiinnostuksen koh-
teet. Ndista teemoista selkeimmin esiin nousi jasenten valinen suhde, joka esiintyi [ahes
jokaisessa keskustelussa. Erityisesti 2 Kids Room -jaksojen tavoitteena vaikutti olevan
ryhman jasenten valisen suhteen erityisyyden korostaminen, jolla pyrittiin rakentamaan

mielikuvaa laheisesta yhteisOsta.

Muistoissa tuotiin esiin niin henkilokohtaisia muistoja kuin ryhman jasenten yhteisia
muistoja uran varrelta. Niissa korostuivat muistot ennen uran alkua, yhteiset, mutta ei-
julkiset muistot uran ajalta, seka yhteiset muistot uran ajalta, joista faneilla voi olla myos
aiempaa tietoa. Konfliktitilanteista kerrottaessa jasenet jakoivat tarinoita heidan keski-
nadisista konflikteistaan, keventden niita kuitenkin huumorilla. Huumoria olikin tiputeltu
pitkin jaksoja, eika se ollut keskustelujen padaiheena, vaan tuli enemman esiin heittoina
ja vitseina jasenten viestinnassa. Kiinnostuksen kohteissa jasenet kertoivat omista har-
rastuksistaan jakaen muistoja niiden parista, antaen faneille mahdollisuuden samaistua

jaseniin jakamalla sama kiinnostuksen kohde tai harrastus heidan kanssaan.

Aineistosta erottui myos keskustelujen kasikirjoittamattomuus, joka ilmeni vaarinkasityk-
sind seka virheind puheessa, kuten sanojen hakemisena tai puheen korjaamisena. Im-
provisoitu keskustelu nahdaankin usein autenttisempana (King-O’Riain, 2021, s. 2833—
2834), jolloin katsoja voi kokea kdydyn keskustelun aitona ystdvien valisena keskusteluna

haastattelun sijasta.

Nonverbaalisessa viestinndssa korostui avoin ja rento kehonkieli, jossa tuotiin esiin au-
tenttista ystavien valistad keskustelua. Nojautumalla kohti keskustelun vastapuolta, voi-
daan viestid ldaheisyydestd ja ystavyydestda (Mehrabian, 1972, s. 16—17). Tama ilmeni
kohti kameraa nojaavalla asennolla seka 2 Kids Room -jaksoissa jasenten sijoittumisella
toisiinsa ndahden. Keskustelun intiimiyttd myos tuotiin esiin puhujien véliselld etaisyy-
delld, seka erilaisilla kuvakulmilla ja intiimilld ymparistolla. Fyysista laheisyytta kuvattiin

Iahikuvalla puhujan kasvoista.
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Fanien huomioiminen aineistossa oli vahaista. Fanien huomioimisessa nakyi kuitenkin
fanien tarkeys idoleille, suhteen molemminpuolisuuden korostaminen, halu tehda asi-
oita fanien eteen seka fanikunnan nimeltd mainitseminen. Videoissa katsekontaktilla

viestittiin faneille puhumista.

Persoonallisuustyyppeja tarkasteltaessa aineistosta nousi kolme selkeda persoonalli-
suustyyppia, joita ovat itsekriittinen johtaja, omissa oloissaan viihtyva kissa seka sosiaa-
linen enkeli. Itsekriittisessa johtajassa korostuivat negatiiviset persoonallisuuspiirteet,
kuten itsekriittisyys, korkeat odotukset sekd vaikeus priorisoida itsedan. Siina tuotiin
esiin kuitenkin myds positiivisia piirteitd, kuten vastuunotto seka johtajuus. Omissa olois-
san viihtyvan kissan -persoonallisuustyypin viestinnalle tyypillista oli itsendisyyden ko-
rostaminen, halu auttaa laheisiaan seka tyotelidisyys. Viimeisena sosiaalisen enkelin piir-

teissa korostui sosiaalisuus ja hyvyys, mutta myds sinnikkyys.

Aineistossa painotetaan jasenten valisid suhteita, milla mahdollisesti annetaan katsojalle
lisatietoa ryhman sisaisiin suhteisiin seka jasenten valiseen dynamiikkaan liittyen. Itsesta
kertomisessa tuodaan esiin ihanteellisia ja ihailtavia piirteita, kuten tyotelidisyytta ja pit-

kadjanteisyyttd, sosiaalisia suhteita, seka sitd, mitda muiden eteen tehdaan.
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5 Paatanto

Taman tutkimuksen tavoitteena oli tarkastella, miten parasosiaalisia suhteita rakenne-
taan K-pop-yhtyeen jasenten itsesta kertomisen ja vuorovaikutuksen kautta YouTube-vi-
deoilla. Tavoitetta tukevina tutkimuskysymyksina olivat: Miten videoilla rakennetaan
mielikuvaa tuttuudesta ja laheisyydestd, miten faneja huomioidaan, ja millaisia persoo-
nallisuuksia ryhman jasenille rakennetaan videoilla. Tutkimuskysymyksiin vastattiin mul-
timodaalisen sisdllénanalyysin ja teemoittelun menetelmin, hyédyntden teoriaa itsesta
kertomisesta ja nonverbaalisesta viestinnasta. Tutkimuksen aineistona kaytettiin kuutta
videota Stray Kids -yhtyeen videosarjoista One Kid’s Room ja 2 Kids Room, joista tarkas-

telussa oli kolme ryhman jasenta.

Ensimmaiselld tutkimuskysymykselld haluttiin selvittda millaisilla keinoilla ryhman jase-
net luovat katsojilleen tunnetta ystavyydesta ja laheisyydesta. Itsesta kertomista tarkas-
teltaessa keskustelunaiheissa korostuivat henkilokohtaisuus, jasenten viliset suhteet
seka aitous. Jasenet kertoivat omista ja yhteisistda muistoistaan, henkilokohtaisista kiin-
nostuksistaan ja keskinaisista suhteistaan. Ystavien valiselle itsestd kertomiselle on tyy-
pillistd jakaa itsestdan henkilokohtaista ja vastaanottajalle uutta tietoa (Worthy ja muut,
1969, s. 59). Nainpa henkilokohtaisten ja katsojalle uusien asioiden kertomisen voidaan
nahda luovan katsojalle tunnetta tuttuudesta ja ystavyydestd. Omasta elamasta, tavoit-
teista ja ystavyyssuhteista kertovat tarinat ndhdaan sosiaalista yhteyttda rakentavana
(Chinchilla & Kim, 2025, s. 7196—7197), mikd my0s tukee aineiston |0ydoksia itsesta ker-

tomisesta.

Nonverbaalisen viestinnan ja ympariston vaikutuksen kautta korostui rentous ja arkisuus,
joita tuotiin esiin kohti kameraa tai keskustelun toista osapuolta suuntautuvalla rennolla
asennolla sekd makuuhuonetta mukailevalla ymparistolla. Intiimiytta ja fyysista lahei-
syytta simuloitiin lahikuvilla puhujasta, jolloin katsoja voi saada kokemuksen osallisuu-
desta keskusteluun. Lyhyt etdisyys puhujaan koetaan yleensa merkkina laheisesta ja ys-

tavillisesta suhteesta (Altman & Taylor, 1973, s. 106—107).
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Toisella tutkimuskysymykselld haluttiin selvittda fanien huomioimista ja sen vaikutusta
Iaheisyyden tunteen syntymiseen. Faneja huomioitiin videoilla vain vahan, mutta niissa
korostui molemminpuolisuus, fanien tarkeys seka halu tehda asioita fanien mieliksi. Fa-
nien mainitseminen voi luoda katsojalle tunteen osallisuudesta puhujan kanssa seka tun-
teen yhteisollisyydesta. Kuitenkin ryhman julkaisemien sisdltéjen kohderyhmana voi-

daan pitda faneja, jolloin kaikki nama sisallot ovat lahtokohtaisesti fanien huomioimista.

Kolmannella tutkimuskysymyksella haluttiin selvittda, millaisia persoonallisuuksia ryh-
man jasenille rakennetaan videoilla. Videoilta tunnistettiin kolme selkeaa persoonalli-
suustyyppia. Itsekriittisessa johtajassa korostui itsestda puhumisen vaikeus, korkeat odo-
tukset itseddan kohtaan seka johtajuus ja sen mukana tuleva vastuu muista jasenista.
Omissa oloissaan viihtyvdan kissan persoonallisuustyypissa taas korostui itsendisyys,
suhde laheisiin seka tyotelidisyys. Sosiaalisen enkelin paapiirteina olivat sosiaalisuus ja
hyvyys, mutta myos sinnikkyys. Eroavana muista yhden jasenen itsesta kertomisessa ko-
rostui enemman negatiivisia persoonallisuuspiirteita, kuten itsekriittisyys ja epavarmuus,
joita vahvisti my6s sulkeutunut kehonkieli. Negatiivisten tunteiden viestimisella voi kui-
tenkin herattaa katsojassa empatiaa tai samaistumista, mika lisaa heidan kokemaansa
parasosiaalista suhdetta (Scherer ja muut, 2022, s. 136). Samaistuminen puhujaan voi
luoda katsojalle kokemusta yhteenkuuluvuudesta, vahentden samalla kokemusta siita,

ettd olisi yksin omien tunteidensa kanssa (Schafer & Eerola, 2020, s. 245-246).

Aineistossa korostettiin autenttisuutta luomalla mielikuvaa spontaanista keskustelusta
rennolla ja arkisella ymparist6lla ja kehonkielelld. Tama huomio on linjassa aiemman tut-
kimuksen kanssa, jonka mukaan fanit kokevat improvisoidulta vaikuttavan keskustelun ja
toiminnan aidoksi (King-O’Riain, 2021, s. 2833—2834). Autenttisuuden todetaan olevan
oleellinen tekija laheisyyden kokemusten syntymisessa ja sita kautta parasosiaalisen suh-
teen rakentumisessa (Nah, 2022, s. 9), mikd myos vahvistaa tutkimuksessa esitettyja
huomioita autenttisuuden esiin tuomisesta. Aineistosta nousi esiin myos henkilokohtai-
suus. Keskusteluissa puhuttiin hyvin henkilokohtaisista aiheista, tuoden esiin myos haa-

voittuvuutta ja arkaluontoisia aiheita, kuten omia epdvarmuuksia ja keskinaisia
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konflikteja. Tata tukevat aiempien tutkimusten 16ydot siitd, ettd henkilokohtaiset ja sisai-
sia asioita kasittelevat aiheet vahvistavat yhteenkuuluvuuden tunnetta ja parasosiaalista
suhdetta (Altman & Taylor, 1973, s. 27-29). Omasta identiteetista kertominen myods nah-
daan aiheina, joista puhutaan vain hyvin laheisille ihmisille (Chung & Cho, 2017, s. 483).
Nain ollen idolien omasta identiteetistd ja persoonallisuuksista jakaminen luo katsojalle

mielikuvaa ystavyydesta.

Aiemmasta tutkimuksesta poiketen aineistosta uutena ilmiéna nousi ryhman jasenten
valisen dynamiikan esiin tuominen ja korostaminen. Jasenten valista laheisyytta ja ysta-
vyytta korostettiin erityisesti 2 Kids Room -jaksojen keskusteluissa. Kuitenkin myods One
Kid’s Room -jaksoissa muiden jasenten jakamat huomiot esittelyssa olevista jasenista ra-
kensivat mielikuvaa jasenten laheisesta suhteesta, jossa he tuntevat toisensa lapikotaisin.
Tutkimustulokset siis tukevat aiempaa tutkimusta autenttisuuden ja henkilokohtaisuu-
den tarkeydestd, lisdten uutta nakdkulmaa parasosiaalisten suhteiden syntymisen tar-

kasteluun ja tuoden esiin ryhmadynamiikan vaikutusta parasosiaaliseen suhteeseen.

Tutkimustuloksia voidaan hyodyntaa esimerkiksi vaikuttajamarkkinoinnissa, vahvistaen
parasosiaalisia suhteita ja ndin my6s vaikuttajan koettua vaikuttavuutta aitouden ja hen-
kilokohtaisuuden kautta. Tuloksia voidaan hyodyntdaad myos esimerkiksi yritysmielikuvan
kehittamiseen, jossa viestinnan keinoilla voidaan rakentaa positiivista ja yhteisollista
mielikuvaa yrityksen tai organisaation sisdisista suhteista. Taman lisaksi tutkimustulosten
avulla voidaan tarkastella syvallisemmin parasosiaalisten suhteiden syntya seka K-popin
suosiota kasvattavia tekijoita, mahdollistaen niiden soveltamisen myds laajemmin fani-

ja popkulttuuriin.

Tutkimuksen otanta on viela osittain suppea, joten tutkimusta voitaisiin laajentaa tarkas-
telemaan useampien K-pop-ryhmien jasenien viestintaa, jolloin voitaisiin tehda huomi-
oita laajemmista ilmidista ja tuloksia voitaisiin yleistaad laajemmin. Ajoittain tekstitysten
tulkitsemiseen aiheutti haasteita kielelliset erot, etenkin sanaleikkien ja vitsien kohdalla

joitain merkityksid jai puuttumaan. Koska tutkimuksessa ei tarkasteltu suoraa
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vuorovaikutusta katsojaan, vaan keskityttiin epasuoran vuorovaikutuksen keinoihin pa-
rasosiaalisen suhteen rakentamisessa, jatkotutkimuksissa voitaisiin tutkia fanien koke-

muksia ei-suorasta vuorovaikutusviestinndstd osana parasosiaalista suhdetta.
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