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Sosiaalinen media on muodostunut keskeiseksi viestintdakanavaksi urheiluseuroille, jotka
pyrkivat tavoittamaan kannattajiaan ja herattdamaan kiinnostusta seuraa kohtaan kannattajien
ulkopuolelta. Tassa tutkimuksessa keskitytdan Vaasan Sportin sosiaalisen median viestintadan ja
sen hyodyntamaan huumoriin. Sportin sosiaalisen median videot ovat saaneet huomiota niin
niiden julkaisualustoilla kuin perinteisessakin mediassa. Videoiden tavoitteena on viestia Vaasan
Sportin toiminnasta ja tulevista ottelutapahtumista.

Tybskentelen itse Vaasan Sportin sisadllontuotannon asiantuntijana ja olen ollut mukana
tekemadssa tutkimuksen aineistona olevia videoita. Olen ollut mukana niin videoiden
suunnittelussa, kasikirjoituksessa kuin toteutuksessa yhdessa tyoparini kanssa. Videoita
tehdessa mieleeni juolahti jo kysymys siita, millaisia viestinnallisia keinoja videoissa kdytetaan ja
millaisia ovat niiden toistuvia piirteita. Tutkimuksessa tutkin aineistoja kuitenkin objektiivisesti
ja perustelemaan vaitteeni tieteellisesti.

Tutkimuksen tavoitteena on tarkastella Vaasan Sportin Instagram-videoiden genred seka
analysoida, miten huumoria, toistuvia rakenteita ja intertekstuaalisia viittauksia hydodynnetaan
viestinnallisind keinoina katsojien ja fanien huomion herattamisessa ja viestin valittamisessa.
Tutkimuksen aineisto koostuu viidesta Vaasan Sportin julkaisemasta videosta Suomen jaakiekon
paasarjan Liigan kauden 2025-2026 aikana, jotka ovat saaneet yli 100 000 nayttdkertaa.
Aineistoa analysoidaan laadullisen genreanalyysin ja uuden retoriikan avulla.

Tutkimuksen tulokset osoittavat, ettda Vaasan Sportin Instagram-videoista muodostuu selkea
huumoriin perustuva genre, jossa viestinta rakentuu selkeasti sketsimaisen rakenteen varaan.
Videoissa hyddynnetdan toistuvasti nostalgiaa, vanhoja ja tunnettuja sketseja seka vitseja kuin
myos tuttuja seuran pelaajia. Jokainen video paattyy myos informatiiviseen ottelumainokseen.
Huumori toimii keskeisena keinona herattaa katsojan mielenkiinto videota kohtaan ja sen avulla
ottelumainoksesta pyritdadan tekemaan helpommin ldhestyttava seka viihteellisempi.

AVAINSANAT: huumori, urheiluviestinta, sosiaalinen media, genre, genreanalyysi Finto:
http:/finto.fi/yso/fi/?clang=fi&anylang=on
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1 Johdanto

"Sport on ymmartadnyt, etta jadkiekko on pohjimmiltaan viihdettd” (Arkko, 2025).

Vaasan Sport hyodynsi kaudella 2025-2026 viestinndssddn viittauksia vanhoihin
suomalaisiin viihdeohjelmiin kuten Kummeliin seka Lapinlahden lintuihin. Sosiaalisen
median videot ovat saaneet kansallista huomiota Suomen SM-liigan kauden 2025-2026
aikana niin televisiossa kuin verkossa. Ylen toimittaja Arkko teki Sportin sosiaalisen
median viestinnasta jutun Ylen verkkosivuille ja Sportin sosiaalista mediaa kasiteltiin
my6s MTV:n Hockey Night Maanantai — ohjelmassa (13.10.2026). Kummeli-vitseihin
pohjautuvat sketsivideot saivat alkunsa, kun jopa NHL:ssa pelannut kanadalaispuolustaja
Brad Hunt saapui Vaasaan. Ensimmaisessa videossa kuului Kummeleista tuttu lause: ”Mr.
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Referee, Mr. Referee! It wasn’t me it was the other guy!”. Video nousi suureen suosioon
ja on saanut 202 tuhatta ndyttokertaa. Taman jalkeen Kummeliin perustuvia videoita
alettiin julkaista tiheammalla tahdilla. Kun videoiden suosio huomattiin, alkoi
markkinoinnin koneisto virallisesti kdynnistyd. Aluksi videot pohjautuivat vain
Kummeleihin, mutta myéhemmin inspiraatiota on saatu myds esimerkiksi Lapinlahden

linnuista. Videoita on hyddynnetty viestimdadan ja mainostamaan Sportin seuraavia

kotiotteluita.

Sosiaalinen media on nykymaailmassa osa lahes jokaisen arkea. Tilastokeskuksen (2026)
mukaan 74 % ihmisista Suomessa kdytti vuonna 2025 sosiaalisen median
yhteisOpalveluita, joita ovat esimerkiksi Instagram sekda Facebook. Taman myo6ta eri
organisaatioiden on tdytynyt siirtya viestimdan toiminnastaan sosiaalisen median
kanavilla. Sosiaalisen median yhteisdpalveluiden kautta myds urheiluseurat voivat luoda
uusia yhteyksia omiin kannattajiinsa, vahvistaa brandidan sekd tavoittaa uusia
kohderyhmia. Matthew D. Meng ja muut (2015, s. 199) toteavat artikkelissaan
sosiaalisen median luovan alustan parantaa urheilufanien sitoutumista ja osallistamista
luomalla uusia kokemuksia heille. Talldin fanit ovat joukkueen sosiaalisen median

viestinnan tarkein sidosryhma. Tarkeimmat tavoitteet Vaasan Sportin sosiaalisen median



videoille on siis viestia faneille seuran tapahtumista ja otteluista sekd luoda heidan

kanssaan uudenlaisia suhteita sosiaalisen median tarjoaman vuorovaikutuksen kautta.

Tutkimuksen tavoitteena on tarkastella Vaasan Sportin Instagram-videoiden genrea seka
analysoida, miten huumoria, toistuvia rakenteita ja intertekstuaalisia viittauksia
hyddynnetaan viestinnallisina keinoina katsojien ja fanien huomion herattamisessa ja
viestin valittamisessa. Tutkimus ei nadin ollen ainoastaan kuvaa videoiden sisdltod, vaan
pyrkii ymmartamaan niiden viestinnallista toimintaa sosiaalisen median kontekstissa.
Tutkimuksessa etsitdadan lyhytvideoiden toistuvia rakenteellisia ja sisall6llisia piirteita
genreanalyysin avulla, jotta voidaan todeta, millainen Vaasan Sportin Instagram-
videoiden genre on. Nykyisin monet urheiluseurat niin Suomessa kuin kansainvalisestikin
viestivat tapahtumistaan ja toiminnastaan sosiaalisessa mediassa. Tutkimuskohteena
ovat Vaasan Sportin Instagram-kayttdjalla julkaistut 5 huumoriin perustuvaa videota,
joiden nayttokerrat ylittdvat 100 000. Tutkimuksessa ei arvioida videoiden
onnistuneisuutta tai niiden sisaltoéa, silla videoiden voidaan olettaa jo tavoittaneen
enemman yleisda kuin Vaasan Sportin normaalit julkaisut, jotka tavoittavat yleisesti 15

000-25 000 ihmista.

Tyoskentelen itse Vaasan Sportin markkinointitiimissa sisalléntuotannon asiantuntijana
ja syksyn 2025 aikana mieleeni juolahti kysymys tarkastella tarkemmin tehtyjen
videoiden viestinnallisia keinoja ja niissa toistuvia piirteita. Videot olen toteuttanut
yhdessa tyoparini kanssa ja olemme suunnitelleet, kdsikirjoittaneet ja toteuttaneet ne
itse. Jo videoita tehdessa huomasin niissa toistuvia piirteita, kuten toistuvat viittaukset
aiempiin humoristisiin sketseihin, mutta en osannut analysoida niita sen enempaa.
Videoiden tekijana pystyn huomaamaan videoissa esiintyvat toistuvat seikat ja rakenteet
nopeammin kuin normaali katsoja, mutta se ei vaikuta tutkimustulosten
objektiivisuuteen, silla genren tyypilliset piirteet eivat ole riippuvaisia mielipiteita.
Halusin niin oppimisen kuin ammatillisen kehittymisen vuoksi tarkastella videoita

kriittisesti sekd objektiivisesti taman tutkimuksen kautta. Vaikka olen siis ollut itse



tekemdssa kyseisia videoita, tulen tekemdin tutkimuksen objektiivisesti ja

perustelemaan vaitteeni tieteellisesti iiman, etta tuon omaa mielipidettani esille.



2 Sosiaalinen media ja huumori urheiluseuran viestinnassa

Tassa luvussa tarkastellaan tutkimuksen keskeista teoreettista viitekehysta, joka liittyy
urheiluseuran sosiaalisen median viestintdadan ja huumorin hyddyntamiseen
viestinndllisend keinona. Luvussa maaritelldan tutkimuksen kannalta keskeiset kasitteet
seka kuvataan tutkimuksen konteksti, jossa Vaasan Sportin Instagram-videoita
tarkastellaan. Lisdksi luvussa kdyddadn ldpi aiempaa tutkimusta ja millaisen

tutkimusaukon ne luovat talle tutkimukselle.

2.1 Tutkimuksen kontekstointi

Tama tutkimus sijoittuu organisaatioviestinndan kontekstiin ja keskittyy nimenomaan
urheiluviestintdadan Vaasan Sportin Instagram-alustalla Iyhytvideoiden muodossa.
Tutkimus sijoittuu myds urheiluviestinndan ja sosiaalisen median kontekstiin, jossa
viestinndn tavoitteena on tavoittaa kannattajia ja herdttda kiinnostusta
ottelutapahtumia kohtaan. Urheiluviestinta voidaan maaritelld tiedon tai urheiluun
liittyvan informaation vaihtamiseksi urheilun toimijoiden kesken tai urheilun kautta. Se
on prosessi, jossa ihmiset urheilumaailmassa jakavat symboleja ja luovat siten
tarkoituksia kanssakdaymisen kautta (Pedersen & muut, 2007, s. 76.). Se on dynaaminen
prosessi, joka on energinen, interaktiivinen, moniuloitteinen ja paattymaton. Sosiaalinen
media tarkoittaa internetpohjaisia sovelluksia, jotka mahdollistavan kayttdjien
tuottaman sisallén luomisen ja jakamisen (Kaplan & Haenlein, 2010, s. 61). Se luo uuden
vallankumouksellisen trendin, jonka tulisi kiinnostaa jokaista verkossa toimivaa

organisaatiota (Kaplan & Haenlein, 2010, s. 59).

Urheiluseurojen viestinta kohdistuu erityisesti faneihin, jotka ovat keskeinen
kohderyhma niin taloudellisesti kuin yhteisollisesti. Fanien tavoittaminen ja heiddn
huomionsa herattdminen on siksi keskeinen osa urheiluviestintdd. Kaarina Nikunen
(2005) maarittelee faniuden keskeisien piirteiden, jotka ovat tdssa tutkimuksessa
relevantteja, olevan affektiivisuus eli tunnepitoisuus, toiminta seka yhteiso (s.47). Tassa

tutkimuksessa fanius voidaan yhdistaa affktiivisuuteen, toimintoon sekd yhteisoén ja



sosiaalisuuteen, silla Sport haluaa herattaa tunteita videoiden katsojissa, luoda yhteyden
huumorin avulla katsojiin seka saada fanit ja muut saapumaan ottelutapahtumiin. Fanien
tavoittamisessa tarvitaan oikeita viestintdkeinoja, jotta jokaisen viestin oikea
kohderyhma voitaisiin tavoittaa. Myos Pedersen ja muut totetavat urheiluviestinnan
isoimman huolen liittyvan siihen, miten luodaan yhteys faneihin (2007, s. 9). Fanien

tavoittaminen oikealla viestinnallad voi olla vaikeaa, jos fanien kirjo on hyvin laaja.

Meng ja muut (2015, s. 199) tuovat kuitenkin esille julkaisussaan, ettd erittdin
sitoutuneet fanit tuovat mukanaan mittavia etuja, kuten esimerkiksi positiivisia
taloudellisia vaikutuksia. Siksi seurojen tulisi aktiivisesti edistdad fanien aktivoimista ja
siten vahvistaa heidadn sitoutumistaan brandille. Tama on luonnollisesti hyvin tarkeaa
jokaisen urheiluseuran tiedostaa, jolloin korostuu Pedersenin ja muiden esiin nostama
urheiluviestinndan ongelma fanien tavoittamisesta ja heiddn kanssaan yhteyden
luomisesta. joten siksi seurojen tulisi aktiivisesti edistaa fanien aktivoimista ja siten
vahvistaa heiddn sitoutumistaan brandille. Suomalaisille urheiluseuroille omat fanit ovat
tarked osa taloutta ja fanien kautta saatava raha esim. lippu- ja fanituotteista on

elintdrkeaa etenkin pienille seuroille.

Sosiaalinen media on muokannut urheiluviestinnan kenttdada perinteisista media-
alustoista kuten lehdet, radio ja TV, kohti yha ldheisempaa ja aktiivisempaa maailmaa.
Sosiaalisessa mediassa sisallontuotanto on jatkuvaa ja sita tuotetaan paljon, jotta videot
tavoittaisivat varmasti mahdollisimman paljon ihmisia. Kuitenkin jo Pedersen & muut
huomasivat, ettd yritysten ja tuotteiden erottuminen joukosta vaikeutuu jatkuvasti (2007,
s. 81). Talloin urheiluseurojen tulee jatkuvasti kehittdd omia tapojaan erottua joukosta

esimerkiksi huumorin avulla.

Vaasan Sport sijoittuu myds vaasalaiseen kontekstiin, silla se on yhdessda Vaasan
Jalkapalloseuran (VPS) kanssa yksi isoimmista alueen urheiluseuroista. Sport kokoaa siis

ihmisia yhteen niin urheilun kuin fanituksen kautta ja yhdistaa siten aluetta. Voidaan siis
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ajatella Vaasan Sportin olevan osa paikallista identiteettid, silla selked viestinta tulevista

kotiotteluista tuo kaupungin jaahallille yhteen ja on siten osa kaupungin arkea.

Tarked osa tdssa tutkimuksessa on myds huumorin konteksti, silla tutkimuksessa
tutkitaan nimenomaan Vaasan Sportin sosiaalisen median sisdlldissa tapahtuvaa
huumoria. Borah ja muut (2020, s. 70) maarittelevat huumorin psykologiseksi reaktioksi,
jolle on ominaista nauru tai iloisuus, joka syntyy sanaleikeistd, tapahtumista tai kuvista.
Huumori on osa paivittdisia keskusteluitamme ja sitda kohtaa monessa mediassa. Sen
kautta pyritddn vastustamaan ideaa siitd, etta asiat otettaisiin vakavasti tai tosissaan
(Meyer, 2015, s. 5). Tama sopii urheiluseuran viestintdan, jossa tulokset voivat ailahdella,
mutta fanien kiinnostusta tulisi silti pitaa ylla ja mahdollisesti pyrkia tavoittamaan uusia
seuraajia. Vaikka jokainen maarittaa itse, mika hanelle on huumoria, tapahtuu huumori
silti my6s ryhmissa ja on suhteessa muihin (Meyer, 2015, s. 9-10). Talléin urheiluseuran
sosiaalisen median viestinnalld, jossa hyddynnetdan huumoria, pyritddan luomaan
yhteisollisyytta katsojien kesken. Myds Meyerin mukaan huumorin avulla voidaan luoda
yhtenadisyyttd samaa huumoria ymmartavien valille (2015, s. 10), jolloin yhteys fanien ja
seuran kanssa voi kasvaa. Huumori toimii siis yhteison rakentamisen keinona, jonka
myo6ta fanit voivat haluta luoda yha vahvempia suhteita seuran kanssa. Jaettu huumori
luo myos luottamusta ja mahdollistaa suostuttelun (Meyer, 2015, s. 10-11), jonka avulla

urheiluseura voi suostutella katsojia esimerkiksi ostamaan liput ottelutapahtumaan.

Myds vanhojen tuttujen kdytdntdjen kayttd huumorissa, kuten vanhojen vitsien tai
sketsien kadytto, saa katsojat ymmartamaan niissa olevan huumorin, jos he niin paattavat
(Meyer, 2000, s. 316). Huumorissa kuitenkin tarkeda on sen yllatyksellisyys, joten vanhat
kdytannot olla vain hieman tuttuja yleisolle, jotta huumori voidaan ymmartaa. Taman
takia Sportin uudenlainen vanhojen sketsien ja vitsien hyddyntaminen on saanut suurta
huomiota, silld ne ovat yleisblle tuttuja, mutta tdassa kontekstissa tdysin uusia ja
tuntemattomia. Nama vanhat vitsit ovat tunnettuja noin 30-60-vuotiaiden keskuudessa,

jotka elivdt suomalaisen sketsiviihteen kulta-aikaan 90-luvuilla, silla esimerkiksi
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molemmat Lapinlahden linnut ja Kummelit ovat pydrineet televisioissa 90-luvun alusta

alkaen.

Genreanalyysiin  ja tahan tutkimukseen on syyta lisata myods vyksi kasite,
intertekstuaalisuus eli tekstienvalisyys. Intertekstuaalisuudessa tekstit tai niiden
elementit sekoittuvat keskendan, mutta sita voidaan havaita myds esimerkiksi videoissa
(Heikkinen & muut, 2012, s. 100). Tama tuo mukanaan uuden keinon analysoida
tutkimuksen aineistoja, silla niissd voidaan tutkia, miten intertekstuaalisuus nakyy
aineistovideoissa. Tassa tutkimuksessa intertekstuaalisuus ndkyy erityisesti Vaasan
Sportin videoissa, joissa viitataan tunnettuihin sketseihin, kuten Kummeli-sarjaan, ja ne
yhdistetddan uuteen huumoriin perustuvaan sosiaalisen median videoon. Nain
intertekstuaalisuus tarjoaa keinon analysoida, miten huumori rakentuu katsojan

aiemman tiedon varaan.

Kuitenkin nuorisolle esimerkiksi Kummeli voi olla tdysin tuntematon ohjelma, jolloin
vitsit eivat sellaisenaan valttamatta aukea heille. Taten Sport on pyrkinyt hyddyntamaan
laajalti tunnettuja sketseja ja lausahduksia videoissaan, jotta nuorempikin yleiso
saataisiin tavoitettua. Tasta ei voida kuitenkaan olla taysin varmoja, joten siksi olisi

tarkeda tuoda videot tdysin uuteen kontekstiin, jotta ne voisivat toimia myos yksindan.

2.2 Aiempi tutkimus

Aiemmissa tutkimuksissa on keskitytty laajemmin eri lajien joukkueiden sosiaalisen
median kdyttoon ja keskitytty tutkimaan etenkin fanien sitouttamista sosiaalisen median
kautta. Tata tutkivat myos Meng & muut (2015), joiden tutkimuksen |6ydosten pohjalta
he toteavat olemassa olevan hyddyntamattdman potentiaalin fanien sitouttamisessa,
erityisesti  mahdollisuuksien  maksimoimisessa  joukkueeseen  samaistumisen
vahvistamiseksi (s. 209). My6s Suomessa monilla joukkueilla on hyvin tunnetut fanit, ja
he ovat osa myos koko joukkueen ja seuran identiteettid. Tatda voidaan siis pyrkia

kehittdamaddn myo6s sosiaalisen median sisdltdjen kautta. Tutkimusta on tehty paljon
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englannin kielellda, mutta suomeksi tutkimusta urheiluseurojen sosiaalisen median

kdytosta ei ole juurikaan tehty.

Aiemmissa tutkimuksissa esimerkiksi Nisar, Prabhakar ja Patil (2018) ovat tutkineet
urheiluseurojen sosiaalisen median kdyttéa fanien houkuttelemiseksi artikkelissaan.
Nisarin ja muiden tutkimuksen tulosten pohjalta he toteavat artikkelissaan, etta on vain
vahan tukemaan oletusta, jonka mukaan seuran urheilullisen menestyksen ja katsojien
kiinnostuksen valilla olisi yhteys (2018, s. 193). Talloin myds pienillda seuroilla on
mahdollisuus menestya sosiaalisen median avulla ja tavoittaa uusia faniryhmia, vaikka
urheilullinen menestys ei olisikaan hyvaa. Kuten aiemmista ldahteista huomattiin, faneilla
on suuri merkitys urheiluseuroihin myds taloudellisesti. Nisar ja muut toteavat myods
artikkelissaan, ettei suurempi vuorovaikutus fanien kanssa vaikuta joukkueen
suorituksiin, mutta se voi vaikuttaa niiden maaraan, jotka tukevat seuraa (2018, s. 193).
Talldin  fanien taloudellinen apu ostotapahtumien kautta auttaa joukkuetta

taloudellisesti, joka voi pitkalla aikavalilla vaikuttaa myds joukkueen suoriutumiseen.

Myds ennen pelia tehtdavaa markkinointia on tutkittu Kapil Kaushikin, Atul Aran Pathakin
ja Abhishek Mishra toimesta (2025). Koska Vaasan Sportin lyhytvideot toimivat
ottelumainoksina, voidaan Kaushikin ja muiden tutkimusta soveltaa myds tdhan
tutkimukseen. Kaushikin & muut toteavat joukkueen menestykselld olevan vaikutuksia
joukkueen sosiaaliseen mediaan, sillda ymmarrettavasti voitto edellisestd ottelusta
vaikuttaa positiivisesti fanien sitoutumiseen sosiaalisessa mediassa ennen seuraavaa
ottelua (2025, s. 1042). Tama voi ndkya esimerkiksi kommentoinnin, jakojen ja
tykkdysten kautta, jotka Instagramissa nostavat sisaltéa yha suuremman joukon nakyville.
Tama on ristiriidassa Nisarin ja muiden toteamuksen kanssa, ettei seuran urheilullisen
menestyksen ja katsojien kiinnostuksen valilla olisi yhteytta. Hyvilla suorituksilla voidaan
kuitenkin edistdaa vuorovaikutusta sosiaalisessa mediassa fanien kanssa, kuten Kaushikin
ja muut toteavat, mutta myods ilman sita pystytaan luomaan yhteyksia fanien kanssa

sosiaalisen median kautta.
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Kaushkin & muut toteavat myds, etta joukkueiden tulisi hyddyntaa tunteisiin vetoavaa
sisaltda, joka voi olla esimerkiksi lampda, inspiraatiota tai viihdetta, jotta joukkueen fanit
sitoutuisivat entistd paremmin ennen ottelua tehtaviin sisaltdihin (2025, s. 1044).
Tutkijat toteavat myds, etta ne joukkueet, joiden suoriutuminen on historiassa huonoa,
voivat hyotya sisalldistd, jotka inspiroivat. Kaushkin & muut kertovat my6s rohkaisevan
ja positiivisen sisdllon luomisen faneille olevan tarkedaa vaikeina aikoina heikkojen

suoritusten keskelld (2025, s. 1044).

Koska aiemmissa tutkimuksissa on myods kasitelty esimerkiksi fanien sitoutumista tai
fanikulttuurin  esiintymistd sosiaalisessa mediassa, on tdrkedaa tutkia myos
urheiluseurojen viestintastrategioita. Tarkeda on myds tehda tutkimus nimenomaan
Suomen kontekstissa, jossa urheiluseurat tarvitsevat kaikki mahdolliset keinot sitouttaa
fanejaan ja loytaa samalla uusia faneja seuralleen. Tutkimusaukko muodostuu myos siing,
ettei nimenomaan Suomessa ole tehty tutkimusta yhden urheiluseuran sosiaalisen
median viestinndsta. Talléin eri organisaatioiden keinoja tavoittaa niin uusia kuin vanhoja
faneja ei ole tutkittu. Myodskdaan huumorin kayttoa viestinnan keinona ei ole kasitelty

urheiluviestinnan kontekstissa.
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3 Metodologia

Tassa luvussa kuvataan tutkimuksen metodologiset ratkaisut ja tutkimusasetelma.
Luvussa esitelldan tutkimuksen tavoite, tutkimuskysymys seka perustellaan valittu
tutkimusote. Lisaksi luvussa kuvataan aineiston analysoinnissa kdytettava menetelma3,
genreanalyysi uuden retoriikan nakokulmasta, sekd esitellaan tutkimuksessa kaytetty
aineisto. Ndiden kuvausten avulla pyritddan osoittamaan, milla tavoin tutkimus on

toteutettu ja miten aineistosta pyritaan saamaan vastauksia tutkimuskysymyksiin. ’

3.1 Tutkimuksen tavoite ja tutkimuskysymys

Tutkimuksen tavoitteena on tarkastella Vaasan Sportin Instagram-videoiden
muodostamaa genred ja analysoida, miten huumoria, toistuvat rakenteita ja
intertekstuaalisia viittauksia hyddynnetdan viestinnallisina keinoina katsojien ja fanien
huomion herattamisessa ja viestin valittamisessa. Samalla etsitddn vastauksia kahteen

tutkimuskysymyksiin:

e Milla tavoin huumori rakentaa Vaasan Sportin Instagram-videoiden
muodostamaa genrea?
e Millaisin toistuvin keinoin genren videoissa pyritdan herattamaan fanien

huomio kauden 2025-2026 aikana?

Tutkimuksessa siis tarkastellaan huumoria keskeisena genren rakentavana elementtina,
jolloin analyysi keskittyy videoiden toistuviin rakenteisiin ja viestinnallisiin tavoitteisiin.
Tata analysoidaan genreanalyysin ja wuuden retoriikan avulla Vaasan Sportin
lyhytvideoissa toistuvia piirteitda ja niissa kdytettavia argumentteja, joilla Sport pyrkii
tavoittamaan fanejaan ja samalla viestimddan omasta toiminnastaan. Naiden lisaksi

tutkimuksessa hyddynnetaan intertekstuaalisuutta eli tekstilajien sekoittumista.

Vaasan Sportin viestintda Instagramissa tarkastellaan laadullisen tutkimusotteen avulla:

laadullinen |3hestymistapa sopii tdhdan tutkimukseen, silla tutkimuksessa halutaan
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ymmartda viestinnallisia merkityksia ja tulkita videoissa toistuvia piirteitd. Tutkimus
toteutetaan tapaustutkimuksena, joka rajautuu Vaasan Sportin Instagramissa julkaistuun
viiteen videoon, joiden ndyttokerrat ylittavat 100 tuhatta ja ajoittuvat Suomen jadkiekon

padsarjan Liigan kaudelle 2025-2026.

3.2 Genreanalyysi ja uusi retoriikka tutkimusmenetelmana

Tutkimuksessa aineistoa analysoidaan genreanalyysin uuden retoriikan suuntauksen
mukaisesti. Genret madritellaan tekstilajeiksi (Heikkinen & muut, 2012, s. 11) ja se
mukautuu tilanteeseen sopivan kontekstin mukaisesti. Esimerkiksi elokuvissa nahdaan
romantiikka- ja draamaelokuvien genreja. Siksi tdssa tutimuksessa Vaasan Sportin
sosiaalisen median videoille halutaan madaritellda oma genre. Carolyn R. Miller (1984)
ndkee genret sosiaalisena ilmionad eivatkd ne hdanen mukaansa ole aina missadan
yksittdisessa muodossa tai sisallossa, vaan ne muokkautuvat toiminnan mukaan (s.151).
Han toteaa myos, ettd jos genre edustaa toimintaa, sen tulee tapahtua tietyssa
tilanteessa ja silla tulee olla motiivi (1984, s. 152). Tassa tutkimuksessa genre edustaa
viestinndllista toimintaa, jossa viestitdan seuraavasta kotiottelusta ja sen motiivina on
heradttda katsojan ja fanin huomio. Millerin (1984, s. 159) mukaan genret voidaan
ymmartda toistuviin tilanteisiin perustuviksi viestinnallisiksi toimintatavoiksi, jotka
rakentuvat tietyn viestintatilanteen ymparille. Taten Vaasan Sportin Instagram-videoissa
toistuva huumori voidaan nahda yhdenlaisena genrend, jonka toistuvia rakenteita tassa

tutkimuksessa etsitaan.

Uusi retoriikka viittaa perinteisen retoriikan pohjalta syntyneeseen moderniin retoriikan
tutkimukseen, joka tarkastelee kielenkdytt6a nimenomaan vaikuttamisen nakékulmasta
eikd vain puhetaitona tai tyylikeinona, vaikkakin kaikki perustuu pohjimmiltaan
klassiseen retoriikkaan (Mantynen & Saaskilahti, 2012, s. 195). Taman vuoksi uusi
retoriikka toimii hyvana lisand tdssa tutkimuksessa, silla genreanalyysissa tutkitaan
nimenomaan kielelld vaikuttamista. Retoriikassa yleis6a tarkastellaan vaikuttamisen
kohteena ja yleison roolin ndhddan olevan aktiivinen, silla yleisén ndahdaan arvioivan

vastaanottamaansa viestid ja sen myotda paattdvan, miten se vaikuttaa hdnen
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toimintaansa (Méantynen & Saaskilahti, 2012, s. 198-199). Yleis6 on siten tarkea osa uutta

retoriikkaa ja tdssa tutkimuksessa yleiso eli fanit ovat vaikuttamisen kohteena.

Genreanalyysia ja uutta retoriikkaa yhdistda my6s perusajatus kielenkdyton
ymmartadminen kontekstisidonnaiseksi sosiaaliseksi toiminnaksi (Mantynen & Saaskilahti,
2012, s. 197). Kun genreanalyysi ja uusi retoriikka yhdistetaan, tarkoittaa se yleensa sita,
ettd “genreanalyysia tdydennetdan tarkastelemalla genrelle ominaista argumentointia
uuden retoriikan menetelmin” (Mantynen & Saaskilahti, 2012, s. 200). Uuden retoriikan
mukaan genre "liittyy olennaisesti tiettyyn sosiaaliseen tilanteeseen ja ryhmaan” ja siina
tekstuaalisten yksityiskohtien sijaan analyysissa painottuvat tilanteiset ja kulttuuriset
puitteet, "joissa teksteja genren avulla tuotetaan ja vastaanotetaan” (Heikkinen &
Voutilainen, 2012, s.28). Tassa tutkimuksessa sosiaalinen tilanne on ottelutapahtuma,
josta viestitdan ja ryhmana urheiluseuran ymparilla oleva yhteisd. Kulttuuriset puitteet
rakentuvat urheiluseuran fanikulttuurin ymparille, mutta myds vanhojen sketsien, joihin
videoissa viitataan, ymparille. Tilanteiset puitteet taas rakentuvat SM-liigakauden

ympdrille.

”Uutta retoriikkaa ja genreanalyysia yhdistda eritoten tekstien ja puheiden tarkastelu
tilannesidonnaisena, tavoitteellisena kielenkaytténa” (Mantynen & Saaskilahti, 2012,
5.194) jolla tassa tapauksessa pyritddn herattamaan katsojan huomio videon ajaksi, jotta
videon viesti tavoittaisi sen yleison. Taman vuoksi uuden retoriikan soveltaminen
genreanalyysin lisdosana tdssa tutkimuksessa sopii hyvin, silla videoissa puhuttu kieli on
hyvin tilannesidonnaista ja silla on tavoite saada katsojien huomio vahvistaakseen viestin
tavoittavuutta. Taman myota ilmausten merkitys voidaan tulkita ainoastaan siina

kontekstissa, jossa ne esiintyvat (Mantynen & Saaskilahti, 2012, 5.198).

3.3 Tutkimusaineisto

Tutkimusaineistona toimivat Vaasan Sportin 5 Instagram-videota, jotka on julkaistu SM-
Liigan kauden 2025-2026 aikana ja ne ovat saaneet yli 100 000 nayttokertaa, joka

poikkeaa tavallisesta 10-20 000 nayttdkerrasta.
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Video 1. (Vaasan Sport, 2025) Video 2. (Vaasan Sport, 2025). Video 3. (Vaasan Sport, 2025)

Video 4. (Vaasan Sport, 2025) Video 5. (Vaasan Sport, 2025)

Seuraavaksi esitellddan tutkimuksen aineistona kaytetyt videot (Video 1-5), joita
analysoidaan seuraavassa luvussa. Video 1 on julkaistu 25.9.2025 ja on saanut 202 000
nayttokertaa. Videolla Vaasan Sportin pelaaja Viljami Nieminen saapuu jadhyaition
luukulle ja sanoo penkilld istuvalle Brad Huntille: “Hei Brad, ei jadhyja enada, no more

penalties!”. Tahdan Hunt vastaa: "Mr. Referee, Mr. Referee it wasn’t even me it was the
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III

other guy!”. Taman jdlkeen Hunt ottaa kontaktin yleis66n ja kehottaa katsojaa
saapumaan kotipeliin lauantaina. Taman jalkeen seuraavan pelin ottelumainos tulee

nakyville.

Video 2 julkaistiin 26.9.2025 ja on saanut 151 000 nayttokertaa. Talla videolla Vaasan
Sportin pelaaja Miika Tiihonen toteaa vaihtoaitiossa istuvalle Brad Huntille videon alussa:
"Hey you do jotakin ei me susta turhaan olla maksettu". Tahan Brad Hunt vastaa: "Okay”
ja hyppaa laidan yli ja laukoo maalin. Taman jalkeen kamera panoroi pelaaja Samuli
Piipposeen, joka toteaa: ”Kyla [ahtee! Tama mies kuuluu parhaaseen A-ryhmaan”. Video

paattyy jalleen ottelumainokseen.

Video 3 on julkaistu 30.9.2025 ja nayttokertoja silla on 179 000. Videolla Vaasan Sportin
Joni Ortio koskettaa Brad Huntia olalle ja sanoo: "Hei Brad, nolla plus nolla, on nolla”.
Tahan Brad vastaa: “Coach, thank you very much”, jonka jalkeen nakyy seuraavan ottelun

mainos.

Video 4 on julkaistu 2.12.2025 ja se on saanut kaikista aineiston videoista eniten
nayttdkertoja: 356 000. Videolla esiintyy vain Vaasan Sportin kauden 2025-2026
kapteeni Miika Koivisto, joka kertoo ivallisia vitseja Lahdesta. Video on ottelumainos

Sportin otteluun lahtelaisseura Pelicansia vastaan.

Video 5 on julkaistu 5.11.2025 ja sen ndyttdkerrat ovat 223 000. Videon alussa Vaasan
Sportin pelaaja Miika Tiihonen sanoo Brad Huntille: “"Hey Brad, ma tein tdmmdsen
koppipuheen meille, voit sanoo sen enkuks”. Hunt ottaa Tiihosella kddessa olleen lapun
kdteensa ja esittaa lukevansa siita Tiihosen kirjoittamaa tekstia: “Every shift you play”,
johon Tiihonen vastaa kaantamalla lauseen suomeksi: "Jokainen vuoro jonka leikit”.
Tama dynamiikka jatkuu videon lapi, kunnes lopuksi Tithonen saa kehut niin Huntilta kuin
penkilla istuvalta pelaajalta. Video padattyy Tiihosen vastahakoiseen kehujen
vastaanottamiseen, jonka Hunt paattaa sanomalla: ”No you don't have to do that”, jonka

jalkeen seuraa jalleen seuraavan kotiottelun ottelumainos.
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4 Analyysi

Tassa luvussa analysoidaan Vaasan Sportin Instagramissa julkaistuja genreanalyysin ja
uuden retoriikan ndkdkulmasta. Analyysin tavoitteena on tarkastella, milla tavoin
videoissa hyédynnetdadan huumoria ja millaisin toistuvin keinoin pyritdan herattdamaan
fanien huomio. Luvussa tarkastellaan videoiden yhteisia piirteitd, niiden rakennetta seka

genren viestinnallisid tehtavia.

4.1 Vaasan Sportin Instagram-videoiden genre

Seuraavaksi analysoidaan kaikkien aineistovideoiden kautta, milld tavoin Vaasan Sport
hyddyntdaa huumoria ja millaisin toistuvin keinoin pyritdan herattdmaan fanien huomio.
Aineistoa tarkastellaan genreanalyysin avulla, jossa keskitytaan videoissa esiintyviin
toistuviin rakenteisiin, huumorin muotoihin ja viestinnallisiin keinoihin seka tutkitaan
uuden retoriikan avulla videoiden tavoitteita, kenelle video on tarkoitettu ja miten video

pyrkii vaikuttamaan faneihin.

Kaikki tutkimuksen aineistot noudattavat samankaltaista sketsimaistd rakennetta,
vaikkakin ovat pituuksiltaan eri mittaisia. Videoihin on haettu inspiraatiota esimerkiksi
Kummelista, jota esitettiin vuosina 1991-2010 ja esimerkiksi videot 1,2 ja 5 pohjautuvat
Kummeleiden vitseihin. Taman myo6ta videoissa kdytetyt lainaukset Kummeleista ovat
intertekstuaalisia viittauksia, jotka yhdistavat vanhat Kummeli-sketsit seka uudet Vaasan
Sportin sosiaalisen median huumoriin pohjautuvat videot. Vaikka Kummeli-sketsit ovat
yleisesti melko pitkid ja saattavat olla osa pitkaakin tarinaa, hydédynnetddan Vaasan
Sportin videoissa vain muutamia lauseita tai tyylikeinoja ndista aiemmista sketseista.
Talldin aiempia sketseja on muokattu sosiaalisen median kontekstiin sopivaksi, jossa
sisalléon tulisi olla nopeasti katsottavaa ja helposti omaksuttavaa. Taman vuoksi
intertekstuaalisia viittauksia kdytetaan tiivistettyind keinoina herattaa katsojan huomio

lyhyessa ajassa.
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Videossa 1 inspiraatiota on haettu Kummeli Stories -sarjassa esiintyneesta Mr.
Beginningistd, joka muistuttaa ulkondadltaan Vaasan Sportin Brad Huntia. Videon sketsi
on lahes suora lainaus kyseisesta sketsistd, jonka jalkeen Hunt ottaa videolla kontaktin
yleis6On. Taten tunnistettavan sketsin jalkeen halutaan saada videon katsojien huomio
ja kertoa seuraavasta kotiottelusta. Tama on tdrkea osa lyhytvideoissa ja Instagramissa,
jossa videoita selataan nopeasti lapi, jolloin katsojan huomio taytyy pystya kiinnittdmaan
ensimmaisten sekuntien aikana. Kun huomio saadaan tunnistettavalla koukulla, on
helpompi tuoda oma asia esille videosta jo kiinnostuneelle. Talléin Sport onnistuu
viihdyttavan videon avulla viestimaan tulevasta kotiottelustaan videon katsojille.
Tallainen tunnistettava aloitus toimii genrelle tyypillisena keinona herattda huomio

nopeasti ja ohjata katsoja vastaanottamaan videon keskeinen viesti.

Videolla 2 viitataan jdlleen samaan Mr. Beginningiin ja video onkin jalleen ldhes suora
lainaus Kummelien aiemmasta tarinasta ja paattyy myos Kummeleiden tunnettuun
lainaukseen. Talla rakennetaan jatkumoa ja tarjotaan viihteellista sisaltoa katsojille, jotta
tuttu rakenne herattdisi katsojien kiinnostuksen. Tutun rakenteen myota videosta
valittyva viesti seuraavasta kotiottelusta valittyy helpommin, kun viestinnalla on selked
ja tuttu rakenne. Genrelle tyypillinen rakenne toimii tassa vaikuttamiskeinona, silla
videossa esiintyva huumori voi tehda viestista helpommin ldhestyttavan ja siten lisata

katsojan valmiutta vastaanottaa videon keskeinen viesti.

Myds videossa 5 nahdadan suora Kummeli viittaus, kun videolla kdannetdan
englanninkieliset lauseet huonosti suomeksi. Talléin katsojan huomio kiinnittyy tuttuun
ja tunnettuun sketsiviittaukseen. Vanhan vitsin rakenne luo nostalgisen tunteen, mutta
samalla katsoja huomaa sen poikkeavan alkuperadisesta, silla video on tuotu jadkiekon
kontekstiin. Tama poikkeama voi herattdaa kiinnostuksen katsoa videon loppuun asti,
jolloin videon lopullinen viesti padsee valittymaan katsojalle. Vaasan Sportin Instagram-
videoiden genressa lopullista viestia ei tuoda esille heti, vaan se tuodaan esiin vasta sen
jalkeen, kun katsojan mielenkiinto on herdtetty esimerkiksi rakenteen tai nostalgian

avulla.
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Muissa videoissa on hyddynnetty muita jo aiemmin hauskoiksi tunnistettuja sketseja.
Esimerkiksi videossa 4 hyodynnetddn Lapinlahden Lintujen tekemada Karttauudistus-
sketsid, jossa Suomen karttaa on muutettu ja tdma toimii jalleen uutena
intertekstuaalisena viittauksena. Tastd inspiroituneena ja ajankohtaiseen teemaan
sopivasti videolla 4 puhutaan Lahdesta, silla videon julkaisuaikaan Vaasan Sport oli
kohtaamassa Lahden Pelicansin seuraavassa kotiottelussa. Videolla luodaan huumoria
vitsailemalla Lahdesta, jolla haetaan me vs. ne asetelmaa. Me vs. ne -asetelman
luominen voi vahvistaa yhteisollisyyttd seuran kannattajien keskuudessa ja lisata
katsojan samaistumista omaan joukkueeseen. Lahdesta aletaan heti vitsailla, kun
videolla esiintyva Koivisto kertoo Lahden olevan ”Kouvolan lisdksi ainoa paikka Suomessa,
josta Arman Alizad voisi sanoa, etta kelatkaa, joku oikeesti asuu taalla”. Koko videon ajan
me vs. ne-ajattelumallia vahvistetaan kertomalla lisda vitseja, joissa lahtelaisia pyritaan
esittdamaan humoristisesti negatiivisessa valossa. Tallainen vastakkainasettelu toimii
viestinnallisena keinona herattda tunteita ja keskustelua, mika voi lisata video nakyvyytta
ja siten tehostaa ottelumainoksen tavoittavuutta. Talldin muut vaikuttavat Lahteen
verrattuna "paremmilta”, kun eivat asu Lahdessa. Videolla on pyritty herattdamaan koko
Suomen laajuista huomiota keskittymalla nimenomaan yhteen kaupunkiin, jolloin koko
Suomi voi asettua moittimaan Lahtea. Kuitenkin video myds herattaa tietysti lahtelaisten
huomion, jolloin he saattavat joko nauraa videon mukana tai asettua sita vastaan. Tall6in
vahva me vs. ne-asetelma toimii genrelle tyypillisena keinona kiinnittaa katsojan huomio

ja vahvistaa ryhmaan kuulumisen tunnetta.

Videolla 3 taas viitataan Vaasan Sportissa kaudella 2025-2026 pelanneen Joni Ortion
menneisyydessa kuvattuun videoon, jossa hdn imitoi nuorten maajoukkueen
padvalmentaja Hannu Jortikkaa ja joka nousi jo silloin yleisdn tietoisuuteen. TallGin
jalleen vanhan nostalgisen vitsin tuominen tahdn pdivadan herattda huomion ja
kiinnostuksen videota kohtaan, joka paattyy jalleen ottelumainokseen. Video luo uuden
koukun katsojalle, kun videon inspiraationa ei olekaan kdytetty mitaan virallista sketsia,

vaan joukkueen oman pelaajan menneisyyden hauskaa muistoa. Talldin Sport pystyy
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yhdistamaan oman pelaajansa genren mukaiseen videoon ja herattaa jalleen nostalgisen
tunteen katsojissa, jotka ovat saattaneet térmata Ortion hauskaan imitaatioon jo reilu
10 vuotta sitten. Tallainen henkil6kohtainen ja seuran omaan historiaan liittyva huumori
voi vahvistaa katsojan samaistumista joukkueeseen ja siten lisata kiinnostusta seurata

videon loppuun asti.

Kaikissa videoissa on siis haettu mallia jo aiemmin julkaistusta ja hauskaksi todetusta
sisdllostd, joka on tuotu Vaasan Sportin kontekstiin ja sovitettu toimimaan
ottelumainoksena. Vaasan Sportin Instagram-videoiden genressa siis kdytetdan
nostalgisia esimerkkeja, jotka ovat jo silloin saaneet huomiota, mutta ne on tuotu tahan
paivaan ilman, ettd tutut piirteet olisi peitetty. Videot eivat ole suoria kopioita
esimerkeistddn, vaan ne sisaltavat vanhan toistoa uudessa kontekstissa, jolloin niiden
selkedt viittaukset edeltdjiinsd nostattavat katsojan tunteet pintaan nostalgiaa
kumpuavan sisallon ndahdessaan. Videoiden voidaan siis katsoa kuuluvan samaan
genreen, silld niissa on samankaltainen sketsimdinen rakenne, nostalgiaan perustuva

huumori seka videoiden perdssa ndkyy aina seuraavan kotiottelun ottelumainos.

4.2 Genren keskeiset piirteet videoissa

Tutkimuksen aineistovideoissa esiintyy hyvin monta keskeista piirrettd, jotka toistuvat
jokaisessa videossa. Nailla keinoilla rakennetaan genrelle ominaista toistoa ja rakennetta,
jonka on huomattu toimivan. Genren keskeiset piirteet auttavat myos videon luomisessa,
jotta se seuraisi tiettyd kaavaa, joka yleison on helppo tunnistaa. Talla tavoin fanien
sitouttaminen viihdyttavien sisaltéjen pariin on helpompaa, kun videoiden rakenne
toistuu videosta toiseen ja saa katsojien huomion. Tdssa alaluvussa tarkastellaan
erityisesti nostalgian, tunnistettavien viittauksien, huumorin seka toistuvan rakenteen

merkitysta genren muodostumisessa ja katsojan huomion herattamisessa.

Kaikissa aineistovideoissa hyddynnetdaan Vaasan Sportin omia pelaajia, erityisesti Brad
Huntia seka Miika Tiihosta. Brad Huntin kansainvalisyys ja entinen historia NHL-pelaajana

voivat lisata videoiden nakyvyyttd, silla videot voivat levita my6s kansainvaliselle yleisolle
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kielen ollessa englanti. Kansainvalisyyden avulla video voi tavoittaa laajemman yleisén,
mika voi lisdta myds kotimaisten fanien kiinnostusta sisaltda kohtaan. Tiihosen
hydédyntamista voidaan puolestaan perustella silld, ettd hdanen esiintymisensa on
luontevaa huumoriin keskittyvissa videoissa. Taten videot eivat ndyttaydy pakotettuina,
vaan ne ovat helposti ldhestyttdvia ja samaistuttavia. Samojen pelaajien toistuva
esiintyminen tekee videoista tutun oloisia ja katsoja voi jo odottaa videolta tiettya
rakennetta. Tallainen toistuva hahmojen hyédyntaminen toimii genrelle tyypillisena

keinona luoda jatkuvuutta ja helpottaa katsojan tunnistamisprosessia.

Jokainen video on kuvattu itse jadhallissa ja kentdn ldaheisyydessa, mika tuo Vaasan
Sportin sisalldissa esille muutakin kuin vain peleja ja harjoituksia. Talla pyritdadn tuomaan
variaatiota sisaltoihin, joilla voidaan herattaa seka vanhojen fanien huomio etta uusien
katsojien kiinnostus seuraa ja sen toimintaa kohtaan. Jaahallin ymparistd voi vahvistaa
fanien samaistumista videoihin, kun ymparistd on heille tuttu. Samalla jaahalli vahvistaa
videoiden yhteytta jadkiekon maailmaan ja luo genrelle tunnistettavan
toimintaymparistdn, joka auttaa katsojaa ymmartamaan videon kontekstin nopeasti.
Tallainen tuttu ymparistd toimii genrelle tyypillisend keinona luoda jatkuvuutta ja

vahvistaa katsojan kokemusta osallisuudesta seuran toimintaan.

Videoissa viitataan my0s seuraavaan kotiotteluun, joka sopii urheiluviestinndn
kontekstiin. Videossa 4 viitataan ldpi videon suoraan seuraavan kotiottelun vastustajaan,
joka tulee Lahdesta, mutta muissa videoissa viittaus tapahtuu joko ennen loppua tai
vasta lopun ottelumainoskuvassa. Esimerkiksi videon 1 lopussa katsojaa puhutellaan
suoraan, kun Brad Hunt kehottaa katsojaa tulemaan lauantain kotiotteluun. Suoralla
puhuttelulla pyritdaan luomaan yhteys katsojaan esimerkiksi katsekontaktin avulla. Tama
voi vahvistaa katsojan kokemusta henkilokohtaisesta yhteydestd seuraan. Suora
puhuttelu toimii genrelle tyypillisena keinona ohjata katsojan huomio videon keskeiseen

viestiin, eli tulevaan kotiotteluun.
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Videossa 5 seuraava kotiottelu tuodaan esille nopeasti jo videon alussa, jolla halutaan
tehda videolla suora viittaus tulevaan otteluun. Tall6in videon tarkein viesti tuodaan
esille jo alussa ja se kantaa videota eteenpdin. Kotiottelun esille tuonti sopii myo6s
alkuperaisen sketsin rakenteeseen, josta Sportin video on inspiroitunut. Siten kotiottelun
esiintuominen heti alussa toimii luonnollisena osana videota, mutta ei vie suurta

huomiota sketsilta.

Videoissa 2 ja 3 seuraavaa kotiottelua ei tuoda itse videossa esille, vaan vasta lopussa
nakyvassa ottelumainoksessa. Talla voidaan pyrkid tavoittamaan myds muita ihmisia
kuin vain seuran omia faneja, silla videon ollessa enemman yleismaallinen, se voi saada
myds ulkopuoliset kiinnostumaan videosta. Taman myota video voi tavoittaa enemman
katsojia, jonka kautta my0Os videon lopussa oleva ottelumainos voi saada suuremman
nakyvyyden. Tama voi lisdta katsojien kiinnostusta osallistua otteluun tai seurata seuran
toimintaa. Tallainen viestin viivastetty esittaminen toimii genrelle tyypillisend keinona
herattaa kiinnostus ensin viihteelliselld sisallélla ja tuoda varsinainen viesti esiin vasta

lopussa.

4.3 Genren viestinnallinen tehtava

Vaasan Sportin  Instagram-videoiden genren viestinndllinen tehtdavd on
yksinkertaisuudessaan hyvin selkea: viestia seuraavasta ottelusta. Genrelle ominaista on
viestia huumorin avulla, jolla pyritdadan pehmentdamaan viestin sdavya ja tekemadan siita
helposti Iahestyttavamman. Jokainen genren video padadttyy ottelumainokseen, joka
informoi selkeadlla tavalla ottelun pdivan, alkamisajan, vastustajan seka tapahtumapaikan.
Tama genrelle ominainen piirre varmistaa sen, ettd videon sisallésta huolimatta sen
padasiallinen viesti valittyy viimeistdaan videon lopussa. Genren viestinnallinen tehtava ei
kuitenkaan rajoitu pelkdstaan informointiin, vaan sen tavoitteena on myds herattaa

katsojan huomio ja sitouttaa hanet seuraamaan videota loppuun asti.

Genren toinen keskeinen viestinndllinen tehtdava on herattdd katsojan huomio

viihteelliselld sisdllolla ja ohjata hanet vastaanottamaan videon varsinainen viesti.
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Ottelumainokset toimivat myds viihteellisena sisaltond, jonka avulla voidaan tavoittaa
myds jadkiekkopiirien ulkopuolella olevaa yleis6a. Toisin kuin alkuperdisissa
vilhdeohjelmissa, joissa sketsien ensisijainen tehtava oli viihdyttda, Vaasan Sportin
Instagram-videoissa sketseja hyddynnetdan strategisesti osana organisaation viestintaa
ja markkinointia. Talldin sketsi-genred sovelletaan uudessa kontekstissa, jossa sen

tehtdva ei ole vain viihteellisyys vaan myos tavoitteellinen vaikuttaminen.

Viestinndltadn viihteeseen pohjautuvalla sisdllélla pyritddan tuomaan huumoria
jadkiekon ulkopuolelta, jolloin se voi herattaa kiinnostuksen myos sellaisissa katsojissa,
jotka eivat padsaantoisesti katso jadkiekkoaiheisia videoita. Genren videoilla pyritdan siis
myds tavoittamaan yleis6a, joita tavallisilla julkaisuilla ei tavoiteta. Taten videoille
halutaan saada lisda katsojia, jolloin videon paaasiallisen viestin valittyessa seura voi
lisatda kiinnostusta seuraa kohtaan ja tavoittaa uusia kohderyhmid. Taman vuoksi
huumoriin ja nostalgiaan pohjautuvat sketsivideot toimivat Vaasan Sportin Instagram
tililla hyvin, silld ne herattavat huomiota niin jadkiekkopiireissa kuin niiden ulkopuolella.
Esimerkiksi videossa 1 edetdaan ensin Kummelien sketsista tutulla kaavalla, jonka jalkeen
otetaan vasta suora yhteys katsojaan ja mainitaan seuraava kotiottelu. Talléin videota
katsomaan jadneet katsojat vastaanottavat informaation tulevasta pelistd ja voivat
kiinnostua niin seurasta kuin sen tulevista ottelutapahtumista. Tama osoittaa, etta
genren keskeinen viestinndllinen tehtdva on yhdistdda viihteellinen sisdltd ja
markkinointiviesti siten, ettd katsojan huomio heratetdadan ensin huumorin avulla ja

varsinainen viesti esitetdan vasta sen jalkeen.

4.4 Johtopaatokset

Analyysin pohjalta voidaan todeta, ettd kaikki aineistovideot muodostavat selkedn
huumoriin perustuvan genren, jossa viestinta rakentuu sketsimdisen rakenteen varaan.
Ne hyddyntavat jo entuudestaan tunnettuja sketseja, vitseja ja hauskoja ilmidita, joiden
avulla se luo omista videoistaan jo hieman tutumpia yleisélle ja pyrkii herattamaan
katsojan kiinnostuksen nostalgian avulla. Ndin huumoria hyédynnetdadn keskeisena

keinona kiinnittaa katsojan huomio ja ohjata hdnet vastaanottamaan videon varsinainen
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viesti. Huumorin myota pyritdan rakentamaan vahvempia yhteyksia fanien ja seuran

vdlille, joka voi vahvistaa seuran yhteenkuuluvuuden tunnetta.

Joukkueen pelaajien hyddyntaminen tuo seuraa jadlleen ldhemmaksi sen faneja, mutta
hyddyntamalla samoja pelaajia voidaan luoda videoista myds tututumpia niille katsojille,
jotka eivat Vaasan Sportin toimintaa kunnolla seuraa. Tall6in yhteyttd luodaan tuttujen
kasvojen avulla katsojiin, olivat he sitten uusia tai vanhoja faneja. Myds tutun jaahallin
ympariston sisallyttaminen videoille luo videoiden genrelle tyypillista jatkuvuutta ja voi
luoda paremman yhteyden faneihin, kun heille tuttu ymparistdé nakyy myds videoilla.
Tallainen toistuvien hahmojen ja ympadristdjen hyddyntaminen toimii genrelle

tyypillisena keinona luoda jatkuvuutta ja helpottaa katsojan tunnistamisprosessia.

Genren viestinndllisend keinona toimii pddosin viihteellisyys, jonka avulla pyritdan
irrottautumaan seuran tavallisesta arjesta ja rikkomaan siten normaaleja odotuksia
urheiluseuran viestinnasta. Tama voi herattaa kiinnostusta videoihin niin uusissa kuin
vanhoissakin seuraajissa, joka voi lisata videoiden kiinnostavuutta ja siten parantaa
niiden tavoittavuutta, jolloin yha useampi kiinnostunut paasee tutustumaan videoiden
kautta seuran arkeen ja toimintaan. Poikkeuksellisella huumoriin perustuvalla
viestinndlld halutaan herattdaa katsojien huomio, jolloin videoiden paaviesti tulevasta
ottelutapahtumasta voi valittyd isommalle yleisdlle. Tutkimuksen perusteella voidaan
todeta, etta huumoriin ja nostalgiaan perustuva viihteellinen sisalté toimii keskeisena
viestinnallisena keinona Vaasan Sportin sosiaalisen median viestinnassa, silla se herattaa

katsojan huomion ja mahdollistaa ottelumainoksen valittymisen tehokkaasti.
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5 Pohdinta

Tutkimuksen pohjalta voidaan todeta Vaasan Sportin Instagram-videoiden muodostavan
huumoriin perustuvien mainosvideoiden genren ja Sportin hyddyntdavan huumoria
monella tavalla videoissaan. Tutkimuksen keskeinen tulos on, ettda Vaasan Sportin
Instagram-videoissa huumori toimii strategisena viestinnallisena keinona, jonka avulla
katsojan huomio heratetdan ennen varsinaisen markkinointiviestin esittamista. Huumori
pohjautuu ldhes aina jo johonkin aiemmin julkaistuun vitsiin tai sketsiin, jolloin siita
pyritddn tekemadadn helposti tunnistettavampaa intertekstuaalisten viittausten kautta.
Nama lyhyet viittaukset videossa ovat erilaisia kuin aiemmissa televisiossa nahdyissa
sketseissd, jotka saattoivat kestdd useita minuutteja. Lyhyempien viittausten avulla
pyritddn herdattamaan huomiota niin seuran faneissa kuin muissakin katsojissa, jonka
avulla seuran viesti voi tavoittaa enemman ihmisia. Lyhyet intertekstuaaliset viittaukset
vanhoihin sketseihin toimivat myds Meyerin mukaan, mutta huumorin ei tule perustua
taysin jo tuttuun huumoriin. Taman vuoksi Vaasan Sport on pyrkinyt tuottamaan videot
uudessa ympadristdssa ja kontekstissa, joka voi tuntua katsojasta yllatykselliseltda, mika
huumorissa on tarkeda. Talléin Millerin genrejen keskeinen osa eli viestintatilanteiden

toistuvuus uusissa yhteyksissa toteutuu.

Huumorin hyédyntaminen urheiluviestinndassa on hyva tapa erottua massasta, mika on
myds Pedersenin ja muiden mukaan urheiluviestinnan isoin haaste. Muista erottumalla
Vaasan Sport luo vahvempia suhteita kannattajiinsa niin vahvistamalla omaa brandidan
luomalla oman genren videoillaan sekda hyédyntamalla huumoria, minkda myds Meyer
toteaa vahvistavan ryhman yhteenkuuluvuuden tunnetta. Huumorin hyddyntdaminen
helpottaa myds oman asian viestimisessa muille, jolloin huumoriin perustuvilla videoilla
saadaan kiinnitettyda myo6s “ulkopuolisten” huomio eikd vain seuran fanien, jolloin
heidankin mielenkiintonsa ottelutapahtumista voidaan herdttdaa. Taten Sport pystyy
tavoittamaan laajempia ihmisryhmia, joka on tdarkedd, kun halutaan vahvistaa seuran

kannattajapohjaa ja luoda laheisempia suhteita faneihin.
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Vaikka tyoskentelen itse Vaasan Sportin markkinointitiimissa ja olen ollut mukana
tuottamassa naita videoita, en koe niiden vaikuttaneen tutkimuksen tulokseen. Tutkimus
on toistettavissa muiden tutkijoiden puolesta ja havainnot on perusteltu esimerkein ja
|ahdekirjallisuuteen viitaten. Kuitenkin analyysiprosessini saattoi olla lyhyempi, kuin
videot ensi kertaa katsovan tutkijan. Pystyn tunnistamaan toistuvat keinot nopeammin,

jolloin videoita ei ole tarvinnut katsoa niin montaa kertaa uudestaan.

Tutkimuksella on my6s rajoituksia, jotka tulee huomioida tuloksia tarkasteltaessa.
Aineisto koostui ainoastaan viidesta yli 100 tuhatta ndyttokertaa saaneesta videosta,
mika rajoittaa tulosten yleistettavyytta laajempaan urheiluviestinnan kontekstiin. Taman
lisaksi tutkimus keskittyi vain yhden urheiluseuran toimintaan, jolloin tulokset kuvaavat
erityisesti Vaasan Sportin toimintaa eikd sitd voida vyleistdd muihin seuroihin.
Tutkimuksesta voidaan kuitenkin todeta, ettd erottuvalla ja huumoriin perustuvalla
sisdllélla  voidaan herdttaa huomiota niin omassa kohderyhmdssa kuin sen
ulkopuoleltakin. Tama on tarkeda myds Pedersenin ja muiden mielestda, kun muista
erottumisen on todettu olevan entistd haastavampaa. Tutkimuksen pohjalta muut
urheilutoimijat voivat kehittda omia viestintatapojaan faneillensa ja oman kohderyhman
ulkopuolelle. Sportin viestintatyylin ja videoiden genren pohjalta voidaan todeta niiden
tavoittaneen enemman ihmisia kuin aiemmat videot, jolloin genren voidaan todeta

olevan toimiva.

Tutkimuksessa ei pyydetty katsojien kommentteja videoiden sisdllostda ja millaisia
reaktioita se heissa aiheutti, mika voisi olla myds kiinnostava tutkimuksen kohde. Tassa
tutkimuksessa pohdittiin vain genren toistuvia rakenteita, mutta yleisén reaktiota
videoihin ei huomioitu muuten, kuin nadyttdkertojen myota. Tassa tutkimuksessa ei
myoskdan tutkittu tarkemmin viestintdtavan vaikutusta taloudelliseen tilanteeseen,
mika voisi olla myds mielenkiintoinen tutkimuskohde niin seurojen kehityksen kuin
viestintatavan syvemman vaikutuksen toteamiseksi. Aineistoja ei mydskaan tarkasteltu
tarkemmin niiden statistiikkojen perusteella, mika voisi olla my&s kiinnostava tutkimus.

Syvemmilla statistiikkojen seuraamisilla voitaisiin tutkia tarkemmin esimerkiksi mihin
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sukupuoleen, ikdiryhmaan tai minka maan tai kaupungin asukkaisiin genren videoilla oli

suurin vaikutus.
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