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Jalkapalloilijat ja muut huippu-urheilijat ovat nykyaikana vahvasti esillda mediassa. Urheilu ja ur-
heilijoiden eldma kiinnostavat ihmisia ja tastd syysta urheilijoihin liittyvia artikkeleita nakyy
paljon myos iltapdivalehdissa. Nama artikkelit ovat herattdaneet keskustelua myos urheilijoiden
omassa keskuudessa. Esimerkiksi englantilainen huippujalkapalloilija Raheem Sterling on otta-
nut Instagramissa kantaa hantd kasittelevdan uutisointiin ja sanonut, ettd iltapaivalehtien
levittamat mielikuvat ruokkivat rasismia.

Taman tutkimuksen tavoitteena oli selvittdaa, miten kahta englantilaista huippujalkpalloilijaa
kasitelldan The Sun -iltapdivalehden otsikoissa. Tutkimukseen valikoidut pelaajat olivat tummai-
hoinen Raheem Sterling ja valkoihoinen Harry Kane. Tutkimuksen menetelméana toimi semioot-
tinen analyysi, jonka avulla tutkitaan merkitysten muodostumista kielessa. Taman avulla
saadaan selville, millaisia mielikuvia pelaajiin liitetddan seka millaiseen savyyn heista kirjoitetaan.
Tutkimuksen aineistona toimi yhteensa 150 otsikkoa, jotka kerattiin The Sun -lehden verk-
kosivuilta. Aineisto jakautui niin, ettd molempia pelaajia kasittelevia otsikoita valittiin aineistoon
75. Tuoreimmat 75 otsikkoa valittiin molemmista pelaajista silla kriteetilld, etta otsikko sisélsi
pelaajan nimen tai osan siita.

Medialla on suuri vaikutus mielikuvien valityksessa. Media my6s maérittelee uutisarvon paat-
tamalla, mitka aiheet ovat uutisia. Median esittdmat representaatiot voivat kuitenkin levittaa
stereotypioita ihmisista tai ihmisryhmista. Merkitysten tutkimuksessa tarkea kasite on myos se-
miotiikka, joka tarkoittaa kielen merkkien tutkimista. Median luomat merkitykset saattavat
vaikuttaa siihen, mita eri ihmisryhmista ajatellaan. Jalkapallon osalta on havaittu, ettd mustien
ja valkoisten urheilijoiden uutisoinnissa voi olla eroja. Mustiin urheilijoihin on esimerkiksi liitetty
stereotypioita. Myds mustien urheilijoiden tekemista rikoksista on historian aikana uutisoitu en-
emman kuin valkoisten urheilijoiden tekemista rikoksista.

Tassa tutkimuksessa tutkittiin kahden erivarisen huippujalkapalloijan kasittelya iltapadivdlehden
otsikoissa. Tutkimuksessa selvisi, ettd molemmista pelaajista otsikoitiin padasiallisesti
positiiviseen tai neutraaliin savyyn. Pelaajiin liitetyt mielikuvat kuitenkin vaihtelivat pelaajien
valilla. Molempia pelaajia kehuttiin pelitaidoista. Harry Kane sai positiivista huomiota perheel-
lisend ja valittavana henkilond. Raheem Sterling puolestaan esiintyi positiivisissa otsikoissa
yhteiskunnallisena tekijana. Myo6s eroavaisuuksia havaittiin. Negatiivisia otsikoita oli aineistossa
enemman Raheem Sterlingista. Hanesta kirjoitettiin hieman eri sdvyyn ja kaytettiin vahan myos
halventavia sanoja toisin kuin Kanesta. Maarallisesti tama oli kuitenkin vahaista.

AVAINSANAT: uutiset, representaatio, semiotiikka, jalkapallo, urheilujournalismi, iltapaiva-
lehdet
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1 Johdanto

Urheilu ja urheilijat ovat maailmanlaajuisesti suosittu keskustelun aihe. Tama nakyy esi-
merkiksi sosiaalisen median keskusteluissa seka keskustelufoorumeilla. Ihmiset ovat kiin-
nostuneita urheilusta ja urheilijat ovat monille esikuvia. Taman lisdksi urheilijoita pide-
taan usein julkkiksina ja myos heidan urheilunsa ulkopuolista eldamaa seurataan tiiviisti.
Iso-Britannian osalta jalkapallo on yksi suurimmista puheenaiheista ja jalkapalloa pide-
taan usein Englannin kansallislajina. Jalkapallon suosio Englannissa nakyy myos katselu-
luvuissa ja otteluiden kavijamaarissa. Englannin valioliigan otteluiden yhteenlaskettu ka-
vijamaara oli viime kauden osalta Langen (2020) mukaan yli 11,3 miljoonaa kavijaa. Ih-
miset ovat siis kiinnostuneita jalkapallosta ja sen suuren nakyvyyden ja suosion kautta

myos itse jalkapalloilijat ovat usein otsikoissa.

Jalkapallosta uutisoidaan paljon Iso-Britanniassa ja monilla uutissivustoilla on esimer-
kiksi tulospalveluita ja otteluista kirjoitetaan ennakoita sekda muita artikkeleita. Taman
lisdksi jalkapalloilijoista ja heiddan elamastaan kirjoitetaan myds uutisia, jotka eivat valt-
tamatta liity urheiluun. Tata tapahtuu varsinkin Iso-Britannian iltapadivalehdissa. Esimer-
kiksi David ja Victoria Beckham ovat vuosien saatossa olleet paljon lehtien otsikoissa.
lltapédivalehdet saavat uutisoinnistaan myos paljon kritiikkia. lltapaivalehtien tuottamat
uutiset ovat Iso-Britannian luetuimpia ja ne ovat suunnattu lukijoille, jotka ovat usein
tulotasoltaan ja koulutukseltaan heikompaan sosiaaliluokkaan kuuluvia ihmisia (Johans-
son, 2008, s. 402). Osittain tasta syysta Iso-Britannian iltapadivalehtia onkin usein kriti-

soitu huonoista ja aggressiivisista toimintatavoista.

lltapdivalehtien saamasta kritiikista huolimatta, niiden sisalto kiinnostaa lukijoita. Vaikka
iltapaivalehtien uutisia ajateltaisiin kevyina tai sensaatiohakuisina kirjoituksina julkkik-
sista tai urheilusta, niin ihmiset lukevat niitd. Johanssonin (2008, s. 411) tekeman tutki-
muksen mukaan Iso-Britannian iltapaivalehtien lukijat lukevat lehtia, koska ne ovat haus-
koja, niiden avulla voi rentoutua seka niiden kautta voi kritisoida sosiaalisesti ylemmassa
asemassa olevia ihmisia. lltapaivalehtien suosion myota sensaatiohakuisella uutisoinnilla

on mahdollisuus vaikuttaa ihmisten mielipiteisiin ja suhtautumiseen. Juoruilla ja



humoristisella kirjoitustyylilla voidaan pitaa ylla tai luoda asenteita ihmisia kohtaan.
Myds median kayttamalla kielelld voidaan vaikuttaa ihmisten mielipiteisiin monista eri
asioista ja sen avulla voidaan jopa muokata yleista mielipidetta (Sari & Yusuf, 2012, s. 18).
Jalkapalloilijat ovat suosionsa takia usein iltapaivalehtien otsikoissa ja uutisten aiheet
vaihtelevat aina hulppeasta eldamantyylista ihmissuhdeasioihin. Esimerkiksi entista Man-
chester Unitedin tahtipelaajaa, Cristiano Ronaldoa on usein kaytetty The Sun -lehden kir-
joituksissa homofobisen huumorin vdlineend, joka puolestaan auttaa yllapitamaan jalka-
pallokulttuurin heteronormatiivista luonnetta (Hughson & Free, 2011, s. 122). lltapaiva-
lehtien uutisoinnilla voi siis olla vaikutusta ihmisten mielipiteiseen ja nakemyksiin. Uuti-

soinnin avulla voidaan myds vaikuttaa sosiaalisiin rakenteisiin.

Yksi viime vuosien ndakyvimmista hahmoista Iso-Britannian iltapadivalehtien otsikoissa on
ollut Englannin maajoukkuepelaaja Raheem Sterling. Varsinkin The Sun -lehti on uutisoi-
nut edellisten vuosien aika paljon kyseenalaisia artikkeleita Sterlingista. Hanta on kut-
suttu otsikoissa idiootiksi (The Sun, 2016) ja hantad on syytetty fanien suututtamisesta
sen takia, ettd han on julkaissut videoita rikkaasta elamantyylistaan tappiollisten ottelui-
den jalkeen (Moriarty, 2016). Taman lisdksi hdnen tatuointejaan on kyseenalaistettu.
Sterling on ottanut jopa itse kantaa iltapaivalehtien toimintaan, kun han joutui rasististen
huutojen kohteeksi ottelussa. Hinen mukaansa iltapaivalehtien kirjoitukset ruokkivat ra-
sismia (Fifield, 2018). Myds Hattenstonen (2018) mukaan Sterlingid mustamaalataan il-

tapaivalehtien toimesta.

Internetin myo6ta uutisia luetaan erittdin paljon. Internet on my6s muuttanut uutisten
kuluttamista, koska sen kautta uutiset saavuttavat yha enemman ihmisia (Sari & Yusuf,
2012, s. 18-19). Taman lisaksi uutiset sailyvat internetissa kauan toisin kuin esimerkiksi
radiossa tai televisiossa. Sanomalehtien verkkosivut ovat siis suosittuja ja sanomalehtien
toimittajilla on mahdollisuus paattaa, mista asioista uutisoidaan. Media muokkaa ihmis-
ten mielipiteitd siitd, mitd asioita pidetdan uutisina. Tama tapahtuu juuri paattamalla,
mistd asioista uutisoidaan. Tastd seuraa se, etta uutiset ovat ideologisia representaatioita

maailmasta, joiden avulla maaritetdan, mitka asiat ovat tarkeita (Sari & Yusuf, 2012, s.



18). Black Lives Matter -liikkeen johdosta rasismista keskustellaan talla hetkella taas erit-
tdin paljon ja myos jalkapalloliigat ja niiden kattojarjestot ovat olleet mukana syrjinnan-
vastaisissa kampanjoissa pitkdan. Esimerkiksi Englannin valioliigassa pelaajat polvistuvat
ennen jokaista ottelua Black Lives Matter -liikkeen hengessa. Tasta syysta juuri nyt onkin
hyva tilaisuus tutkia, miten jalkapalloilijoista uutisoidaan Iso-Britanniassa erittdin suosi-

tun The Sun -lehden verkkojulkaisussa.

1.1 Tavoite

Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittdad, miten kahta Englannin jalkapallomaajouk-
kueen pelaajaa, Harry Kanea ja Raheem Sterlingia kasitellaan isobritannialaisen The Sun
-iltapaivalehden verkkouutisten otsikoissa. Saadakseni tdman selville olen valinnut kaksi

tarkentavaa tutkimuskysymysta tutkimukselleni, jotka ovat seuraavat:

1. Millaisia mielikuvia pelaajiin liitetdan otsikoissa?

2. Miten otsikoinnin aiheet eroavat pelaajien valilla?

Valitsin tarkastelun kohteeksi kaksi Englannin maajoukkueen pelaajaa, koska molemmat
henkilot ovat erittdin tunnettuja Englannissa ja ympari maailmaa. Molempia pelaajia voi-
daan myos pitaa supertahting, ja suosionsa myo6ta molemmat pelaajat ovat usein uuti-
sissa. Molempien pelaajien taustalta 16ytyy yhdistavia tekijoita. Molemmat ovat maa-
joukkuepelaajia ja pelaavat seuratasolla Englannin valioliigassa. Erona pelaajilla on syn-
nyinpaikka ja ihonvari. Raheem Sterling on syntynyt Jamaikalla ja Harry Kane puolestaan
Englannissa. Onkin kiinnostavaa selvittaa, milla tavalla tama nakyy uutisten otsikoissa.
Kuten johdannossa mainittiin, The Sun -lehti on historiansa aikana uutisoinut Sterlingista
useaan otteeseen kyseenalaisin keinoin. Tutkimuksen avulla voidaan selvittda, nakyyko
tdman tyylinen uutisointi aineistossa. Harry Kane puolestaan tuo vertailukohteen tutki-
mukseen. Tutkimalla kahden supertdhden otsikointia voidaan havaita, liitetdanké mo-
lempiin pelaajiin samanlaisia mielikuvia vai vaihteleeko otsikointi. Raheem Sterlingin sa-

nojen perusteella on mahdollista, ettd hanesta otsikoidaan negatiivisessa mielessa The



Sunin verkkosivuilla. Toisaalta tutkimuksen avulla voidaan my0s selvittaa, otsikoidaanko

pelaajista myos positiivisessa mielessa.

Otsikoiden tutkiminen mahdollistaa laajan aineiston kayton, koska tallin itse uutista ei
tarvitse tarkastella kokonaisuutena. Otsikot myds osuvat silmdan aina ensimmaisena ja
sosiaalisen median aikakaudella otsikoit levidvat nopeasti ja muodostavat ihmisille mie-
likuvia, jotka eivat valttamatta pida aina paikkaansa. Otsikot ovat kiinnostava tutkimus-
kohde myds sen takia, etta niiden avulla pyritadn myymaan lehtia. Tasta syysta otsikoissa
voidaan kayttaa erilaisia keinoja ihmisten mielenkiinnon herattamiseksi. Ihmiset nakevat
usein otsikoita sosiaalisessa mediassa ja internetissd, mutta eivat valttamatta lue koko
artikkelia, jolloin otsikoiden vaikutus on suuri mielikuvien rakentamisessa seka siina saa-

daanko lehted myytya tai vastaavasti ihmisid avaamaan uutinen verkkojulkaisuissa.

1.2 Aineisto

Kaytan tutkimuksen aineistona suositun Iso-Britannialaisen uutissivuston, The Sunin
verkkojulkaisun otsikoita. Kerddn tutkimuksen aineiston ylla mainitulta sivustolta etsi-
malla pelaajien nimilla: Raheem Sterling & Harry Kane. The Sunin verkkojulkaisuissa mo-
lemmilla pelaajilla on oma sivustonsa, johon heita koskevat uutiset lisataan. Tama hel-
pottaa artikkeleiden hakua. Sivustolla on siis koottuna yhdessa paikassa pelaajia kasitte-
levat artikkelit. Taman lisaksi julkaisut |6ytyvat myos hakutoiminnon avulla ja uusina ne
ovat esiintyneet myos etusivulla. The Sun on Iso-Britannian 89. vierailluin verkkosivusto
(Alexa, 2020b), joten sen nakyvyys on suuri. Taman lisdksi The Sun on yksi Iso-Britannian
tunnetuimmista iltapdivalehdista. Se on ollut historiansa aikana myds usein erilaisten ko-
hujen kohteena ja sen toiminta on herattanyt keskustelua. Tasta syysta lehden julkaisut

ovat hyva tutkimuskohde.

Tutkimuksen aineisto koostuu yhteensa 150 otsikosta, joista 75 kasittelee Harry Kanea ja
75 Raheem Sterlingia. Otsikot on valittu silld periaatteella, etta otsikoiden taytyy sisaltaa

pelaajien nimi tai ainakin osa nimestd, jotta he ovat tunnistettavissa otsikoista. Aineisto



koostuu tuoreimmista saatavilla olevista otsikoista ja kattavat usean kuukauden aikajak-
son. 75 Harry Kanea kasittelevdaa otsikkoa on noudettu osoitteesta
https://www.thesun.co.uk/who/harry-kane/ ja Raheem Sterlingia kasittelevat otsikot
puolestaan osoitteesta: https://www.thesun.co.uk/who/raheem-sterling/. Pelaajista
uutisoitiin The Sun -lehden verkkosivuilla eri tahtiin, joten aineisto on myos erilaiselta
aikajaksolta. Tama johtuu siita, etta molempia pelaajia kasittelevia otsikoita valittiin yhta
monta. Raheem Sterlingia kasittelevat otsikot ovat ajalta 18.1.2020 —23.12.2020. Harry
Kanea kasittelevat otsikot ovat puolestaan ajalta 10.10.2020 — 2.3.2021. Tama tarkoittaa

sitd, ettda Kanen nimi mainittiin aineistossa tiiviimpaan tahtiin.

Myds Raheem Sterlingia kasittelevia uutisia oli julkaistu joulun jalkeen, mutta naissa ot-
sikoissa ei mainittu Sterlingin nimead, joten niita ei kerdtty aineistoon. Nimen esiintymi-
nen otsikossa oli ainoa kriteeri, jolla otsikot valittiin aineistoon. Aineistoa ei siis ole valittu
etsimalla tietyn tyyppisia otsikoita, vaan sivustolta on keratty uusimmat pelaajia koske-
vat uutiset. 150 otsikkoa on hyva maara tutkimusaineistoksi. Se on tarpeeksi laaja eli sen
perusteella voi saada hyvan kuvan pelaajia koskevista otsikoista. Suurempi maara otsi-
koita antaisi kuvan pidemmalta ajanjaksolta ja sen avulla voisi saada selville onko otsi-

koinnissa tapahtunut muutoksia.

Taman tutkimuksen tavoitteeseen nahden 150 otsikkoa on kuitenkin riittavan laaja ai-
neisto antamaan selvan kuvan lehden tamanhetkisista toimintatavoista otsikointiin liit-
tyen. Mainitaan vield, ettd joissakin tapauksissa aineistoon valittujen otsikoiden sisalto
muuttuu, kun itse uutisen klikkaa auki. Eli samaan uutiseen on valilla kdytetty kahta hie-
man eroavaa otsikkoa. Tassa tutkimuksessa analysoidaan otsikoita, jotka nakyvat ensim-
maisena lukijalle. Ei siis muuttuneita otsikoita, jotka nakyvat, kun uutisen avaa. Tutki-
muksen analyysiosiossa nostetaan esiin esimerkkeja aineistosta. Tutkimuksessa kaytet-
tyjen esimerkkien Idhdeviitteet I0ytyvit liitteestd. Otsikot saattavat siis olla eri muodossa,

koska, jos uutisen klikkaa auki, otsikot saattavat muuttua.


https://www.thesun.co.uk/who/harry-kane/
https://www.thesun.co.uk/who/raheem-sterling/
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1.3 Menetelma

Tutkimuksen menetelma koostuu laadullisesta ja maarallisesta tutkimuksesta. Kerattyja
uutisotsikoita analysoidaan semioottisen analyysin keinoin seka sisdllonanalyysin kei-
noin. Semioottisen analyysin avulla tutkitaan tekstissa esiintyvia merkkeja ja varsinkin
sitd, miten merkitys muodostuu ja, miten se ymmarretaan (Sari & Yusuf, 2012, s. 20).
Semioottisen analyysin avulla pyrin selvittamaan otsikkoteksteissa esiintyvat kielelliset
valinnat ja sanat, joiden avulla tekstin savyn voi tunnistaa positiiviseksi, neutraaliksi tai
negatiiviseksi. Taman lisdksi otsikoista pystytddn tunnistamaan pelaajiin liitetyt mieliku-
vat. Tutkimukseen liittyy myds maarallinen analyysi, jonka avulla pyrin selvittdmaan ot-
sikoiden eri teemojen jakautumisen maarallisesti seka eri pelaajien valilla. Tutkimuk-
sessa kaytetdaan myos sisdllonanalyysille tyypillista teemoittelua. Tama avulla tekstista
tunnistetaan usein esiinnousseita aihepiireja. Tama auttaa tekstin maarallisessa analyy-
sissd, jonka kautta aineistoa pystytdan jakamaan naihin teemoihin sen perusteella,

kuinka paljon niita esiintyy aineistossa.

Tutkimus koostuu kahden pelaajan otsikoinnista yhdella sivustolla, joten tutkimuksesta
ei voi vetaa liian suuria johtopaatoksia siita, miten kyseisia pelaajia kasitelladn kaikkien
iltapaivalehtien otsikoissa. Myo6skaan pelaajiin liitettyjen mielikuvien esiintyvyytta
muissa lehdissa ei voida yleistda liikaa. Olivatpa ne positiivisia, neutraaleja tai negatiivisia.
Tutkimuksen avulla voidaan kuitenkin saada kuva yhden verkkojulkaisun toimintata-
voista ja se voi antaa suuntaa siitd, miten jalkapalloilijoista uutisoidaan. Tutkimuksen
avulla voidaan saada myds selville, kohdellaanko pelaajia samalla tavalla julkaisussa vai
liittyyko otsikontiin selvid eroavaisuuksia, jotka eivat selity silld, ettd tapahtumat, joista

uutisoidaan, olisivat olleen erilaiset.

Padpaino tutkimuksessa on selvittda semioottisen analyysin kautta, milla tavalla pelaa-
jista otsikoidaan. Samalla menetelmalld voidaan tunnistaa myos otsikoiden savy. Tieteen
termipankin (2020) mukaan savy on diskurssin ominaisuus, joka luodaan erilaisilla tyyli-
keinoilla. Savyn tutkiminen on kannattavaa, koska tekstin savyn valityksella voi saada sel-

ville kirjoittajan asenteita. Sdvya tutkitaan usein sentimenttianalyysin keinoin, jolloin
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aineisto on laaja ja sitd tutkitaan erilaisten tyokalujen avulla. Tassa tutkimuksessa paa-
paino on kuitenkin semioottisessa analyysissa, jonka avulla tutkitaan tekstissa esiintyvia
mielikuvia. Semioottisen analyysin avulla voi kuitenkin saada selville myds tekstin savyn.
Tassa tutkimuksessa tekstin savya tutkitaan talla keinolla ja se tuo yhden tavan lisaa tar-
kastella aineistoa. Pdapaino on siis semioottisessa analyysissa, jonka avulla tarkastellaan,
miten merkitys muodostuu tekstissa. Tama puolestaan johtaa siihen, etta pelaajiin yh-
distetyt mielikuvat saadaan selville. Savyn tutkiminen on samantyylistd, mutta se voi pal-

jastaa paremmin kirjoittajan omia mielipiteita.
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2 Mielikuvat ja savy mediateksteissa

Uutiset ja media ovat vahvasti nakyvilld nykyajan yhteiskunnassa (Talbot, 2007, s. 3).
Tasta syysta Talbotin mukaan medialla ja uutisilla on myds suuri valta vaikuttaa ylei-
s6onsa. Hanen mukaansa median rooli nykymaailmassa on valtava ja se toimii monille
ensisijaisena tapana ymmartaa ympardivaa maailmaa ja tasta syysta median luomilla
mielikuvilla on suuri merkitys. Media tuottaa informaatiota massoille, eika koko tarinan
kertominen ole aina mahdollista, joten usein media tarjoaa sen sijaan representaatioita
tapahtumista (Baker ja muut, 2013, s. 3). Lehtien omat poliittiset nakemykset ja kirjoit-
tajien kyvyt voivat myds vaikuttaa median esittamiin kirjoituksiin Bakerin ja muiden mu-
kaan. Heidan mukaansa Iso-Britanniassa uutismedian merkitys on erittdin suuri ja niiden
kautta luodaan ideologisesti luotuja nakemyksia, joiden kautta tiettyja asioita voidaan

esittaa hyvassa tai huonossa valossa.

Medialla on siis suuri valta vaikuttaa ihmisiin uutisoinnin ja uutisoinnissa esitettavien
mielikuvien kautta. Varsinkin Internetin myo6ta uutisia luetaan erittdin paljon (Sari & Yu-
suf, 2012, s. 18-19). Tutkimuksen mukaan Internet on myds muuttanut uutisten kulutta-
mista, koska sen kautta uutiset saavuttavat yhda enemman ihmisia. Taman lisdksi uutiset
sailyvat internetissa kauan toisin kuin esimerkiksi radiossa tai televisiossa. Koska media
toimii monille ensisijaisena tapana ymmartaa yhteiskuntaa, media pystyy vaikuttamaan
ihmisten mielipiteisiin ja suhtautumiseen. Tarkastelemalla median kautta valittyvia mie-
likuvia seka mediassa esiintyvan kirjoitetun tekstin savya voidaan ymmartaa tekstin mer-
kityksia seka kirjoitusten asenteita. Naiden kautta puolestaan voidaan ymmartaa tekstia

syvallisemmin.

Median luomilla mielikuvilla voi olla suuria vaikutuksia ihmisiin ja ihmisryhmiin. Esimer-
kiksi Erban (2018, s. 96) tutkimuksen mukaan monet latino-opiskelijat ovat tietoisia me-
dian valittamista stereotypioista heitd kohtaan ja uskovat, etta talla voi olla huonoja vai-
kutuksia. Tutkimuksen mukaan opiskelijat myds muuttivat kdytostaan valkoisten seu-
rassa sen mukaan, minkd he uskoivat olevan sallittavampaa (Erba, 2018, s. 97). My0s

Allenin ja Brucen (2017, s. 226) mukaan medialla on pitkd historia negatiivisten
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stereotypioiden luomisessa vahemmist6ja kohtaan. Tama nakyy heidan tutkimuksessaan
siind, miten media erottaa eteld-Aucklandin muusta Aucklandista korostamalla alueen
vakivaltaisuuksia (Allen & Bruce, 2017, s. 238). Nama tutkimukset ovat vain muutamia
esimerkkeja siitd, miten media voi valittaa negatiivisia mielikuvia ihmisista. Tama on
etenkin haitannollista, jos tietyt ihmisryhmat saavat osakseen aina tietynlaista huomi-

oita mediassa. Silla voidaan vaikuttaa ihmisten mielipiteisiin.

2.1 Semioottinen analyysi

Viestintaa voidaan tutkia monella eri tavalla. Viestinta voidaan nahda esimerkiksi viestin
valittamisena eri henkildiden valilla. Taman lisdksi viestintdaa voidaan ajatella merkityk-
sen luomisen nakdkulmasta (Fiske, 1990, s. 39). Viestintad on siis paljon muutakin kuin
pelkastaan pelkkaa keskustelua, sen avulla luodaan mielikuvia. Kieli koostuu merkeista ja
ndiden merkkien tutkimusta kutsutaan semiotiikaksi (Fiske, 1990, s. 40). Fisken mukaan-
kielta voidaan tutkia semioottisesti usealla eri tavalla. Kieltd voidaan tutkia esimerkiksi
merkkien tai kulttuurien kautta. Semantiikalla puolestaan tarkoitetaan yleisesti merki-
tyksen tutkimusta (Lyons, 1977, s. 1). Semiotiikka on tarkedssa osassa, kun tutkitaan me-
diateksteja ja kielen kautta muodostettuja mielikuvia ja merkityksia. Merkitysta voi muo-

dostua kielessa monella eri tavalla.

Merkitykselld voidaan tarkoittaa esimerkiksi jonkun lauseen tai termin kirjaimellista mer-
kitysta, kulttuurillista merkitysta tai sitd, mitd mihin termillad oikeasti viitataan (Lyons,
1977, s. 174). Kaikkea kielenkadyttoa ei siis tarkoiteta aina kirjaimellisesti, vaan sanoilla
voi olla useita eri merkityksia niiden kirjaimellisen merkityksen lisdksi. Kielen monikayt-
toisyyden vuoksi on tyypillistd, ettd ihmiset saattavat kayttda samankaltaisia sanoja eri
konteksteissa ja tarkoittaa niilld eri asioita (Omar, 2012, s. 324). Semantiikassa on yleista
erottaa toisistaan kielen kirjaimellinen merkitys ja se mihin muuhun sanalla viitataan.
Yleisesti kdytettyja termeja semantiikassa ovat denotaatio ja konnotaatio, joilla tarkoite-
taan kirjaimellista merkitysta ja sen ulkopuolisia viittauksia. Denotaatiota ja konnotaa-

tiota kdytetddn usein toistensa vastakohtina (Lyons, 1977, s. 175). Denotaatiolla
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tarkoitetaan kielen kirjaimellista merkitysta ja konnotaatiolla tarkoitetaan kyseiseen sa-
naan tai termiin liitettyja muita merkityksia (Lyons, 1977, s. 176). Tama toimii myos kir-
joitetun kielen ulkopuolella ja ehka selkein esimerkki denotaatiosta ja konnotaatiosta on
sydan, jonka denotaatio eli kirjaimellinen merkitys on yksinkertaisesti sydan. Sydameen
liitetdan kuitenkin usein myds muita merkityksia eli konnotaatioita kuten rakkaus varsin-
kin lansimaissa. Toinen selkea esimerkki denotaatiosta ja konnotaatiosta lansimaissa on
risti, joka yhdistetdaan usein kristinuskoon. Denotaatiot ja konnotaatiot toimivat samalla
tavalla myds puheessa ja kirjoitetussa kielessa, mutta helpoin tapa esittaa niiden toi-

minta on kuvien tai symboleiden kautta.

Kieleen voidaan siis liittaa erilaisia merkityksia, jotka voivat vaihdella my6s eri kulttuu-
rien sisalla. Joskus eri kulttuureista tulevien ihmisten on vaikea todellisuudessa ymmar-
taa, mita toinen tarkoittaa, vaikka he puhuisivatkin samaa kielta. Eri kulttuureilla on eri-
laisia sanontoja ja toinen osapuoli voi ymmartda sanonnan kirjaimellisesta ja ndin sanon-
nan todellinen merkitys voi jddda huomaamatta (Omar, 2012, s. 325). Eri termeihin liite-
tddn myos erilaisia konnotaatioita eri kulttuureissa. Esimerkiksi sanaan koira liitetdan
Englannissa konnotaatioita kuten luottamus ja ystavyys (Omar, 2012, s. 330). Tutkimuk-
sen mukaan useimmat arabit puolestaan liittdvat sanaan koira erilaisia konnotaatioita,
kuten likaisuus ja vahtiminen. Kommunikaation kannalta on siis tarked ymmartaa, mita

eri sanoilla tarkoitetaan milloinkin.

Seuraavassa kayn lapi esimerkin, miten semioottista analyysia voidaan kayttaa tekstin
tutkimiseen ja miten erilaiset kielelliset valinnat vaikuttavat merkityksen muodostumi-
seen. Sari & Yusuf (2012, s. 17) tutkivat, miten eri sanomalehdet uutisoivat samasta asi-
asta kayttamalla semioottista analyysia. Tutkimus kohdistui uutisiin, jotka kertoivat siita,
miten kolme tytt6a kuoli vahingossa Israelin tankkien tulitukseen vuonna 2009. Tutki-
muksen aineosto poimittiin kolmesta eri lehdesta, jotka olivat: The Jerusalem Post, Al-
jazeera ja The Guardian. Nama lehdet valittiin heidan tutkimukseensa, koska ne edusti-
vat tapahtuman molempia osapuolia eli Israelia ja Palestiinaa sekd neutraalia sanoma-

lehted. Seuraavaksi kdyn lapi, miten Sari ja Yusuf analysoivat otsikoita ja, mitd l0ydoksia
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he tekivat, koska tama auttaa lukijaa ymmartamaan myds, miten tassa tutkimuksessa
otsikoita analysoidaan. Eroavaisuuksia |0ytyi jokaisen lehden uutisoinnissa, mika ei ole
yllattavaa niiden eri taustojen vuoksi. Lehtien uutista koskevat otsikot erosivat myos toi-
sistaan. The Jerusalem Postin otsikossa kerrottiin, etta tankin tulitus tappoi tohtorin tyt-
taret. Sarin & Yusufin (2012, s. 28—29) mukaan tassa otsikossa ei kerrota mika taho operoi
tankkia ja se antaa lukijalle kuvan, etta tapahtuma oli vahinko. The Guardianin otsikossa
puolestaan kerrottiin, etta Israelin armeija sanoo, etta talon, jossa tytot kuolivat, pom-
mitus oli hyvaksyttavaa. Tutkijoiden (2012, s. 29) mukaan tama otsikko antaa tapahtu-
masta paremman kuvan ja siina kaytetty verbi “sanoo’’ kertoo lukijalle, ettad kyseessa on

Israelin armeijan mielipide eika kirjoittajan.

Aljazeera puolestaan otsikoi aiheesta kirjoittamalla: Israel: Tyttojen tappaminen hyvak-
syttavaa. Tutkijoiden (2012, s. 29) mukaan kaksoispisteen kayttd otsikossa kertoo myos
siitd, ettd kyseessa on Israelin eikd kirjoittajan mielipide. Otsikosta kday myos ilmi, etta
pommitukset tapahtuivat Israelin puolelta. Kuten tutkimuksesta nakyy sanoilla ja kirjoi-
tustyylilla on merkitysta ja niiden avulla voidaan korostaa eri asioita ja herattaa erilaisia
mielikuvia asioista ja ihmisistd. Otsikoissa myo6s kaytettiin eri sanoja, joilla korostettiin
tyttojen kuolemaa. Naista Aljazeeran kayttama termi tappaminen oli kaikista vahvin (Sari
& Yusuf, 2012, s. 29). Tappaminen eroaa esimerkiksi The Guardianin kdyttamasta ter-
mista kuoli. Kuoleminen on jonkun asian yhteydessa kuulostaa neutraalimmalta kuin se,
etta kyseessa on tappaminen. Tassa siis ndkyy se, ettd sanomalehtien omalla suuntautu-
misella voi olla vaikutusta tekstin sisaltéon ja siihen millaisia sanoja asioista kdytetaan.
Taman lisaksi tutkimuksesta kay selville, miten nailla erilaisilla sanavalinnoilla on vaiku-

tusta siihen, millaisia mielikuvia teksti herattaa lukijassa.

2.2 Representaatio kasitteena

Termi representaatio on monille varmasti tuttu, koska sitd kaytetaan nykyaan yha enem-
man ja enemman, kun puhutaan esimerkiksi siita millaisia representaatioita naisista tai

vahemmistoista valittyy median tai keskustelun kautta. Representaation konsepti on
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nykyaan tarkedssa roolissa kulttuurin tutkimuksessa, koska sen kautta merkitys ja kieli
linkittyvat kulttuuriin (Hall, 1997, s. 15). Hallin mukaan yksi maaritelma representaatiolle
on, etta silla tarkoitetaan jonkun merkityksellisen asian kertomista tai valittamista muille
kielen avulla. Yksittaisten ihmisten lisaksi modernissa maailmassa medialla on suuri rooli
naiden merkitysten ja mielikuvien levittamisessa (Talbot, 2007, s. 5). Representaatiolla
on suuri rooli prosessissa, jonka kautta merkitys muodostuu. Merkitysten muodostami-

sessa kadytetdan kieltd, merkkeja ja kuvia, jotka representoivat eri asioita.

Usein puhekielessa representaatiolla tarkoitetaan mielikuvaa, joka on hyva tapa kuvailla
asiaa, mutta representaation kasitteeseen liittyy kolme erilaista teoriaa (Hall, 1997, s.
15). Naiden mukaan representaatio voi olla merkityksellista kielenkayttda, jonka avulla
heijastetaan jo olemassa olevia asioita, ihmisia ja tapahtumia. Se voi olla myds kielen-
kayttoa, jonka kautta valitetaan pelkdstaan haluttua merkitysta tai yksinkertaisemmin
merkitystd, joka muodostuu kielen kautta. Yksinkertaisin tapa kuvata representaatiota
on, etta silla tarkoitetaan merkityksen luomista kielen avulla (Hall, 1997, s. 16). Syvalli-
semmin ajateltuna representaatio tarkoittaa eri konseptien merkitysten muodostumista
mielissa kielen avulla. Se toimii konseptien ja kielen yhtymakohtana ja sen avulla voidaan

viitata eri asioihin tai ihmisiin, olivatpa ndma oikeita tai fiktiivisia (Hall, 1997, s. 17).

Kielen merkitys representaatioissa on suuri. Kieli toimii yhteisena jarjestelmana, joka
koostuu merkeista (Hall, 1997, s. 18). Hallin mukaan ndma merkit voivat olla sanoja, aa-
nia tai kuvia ja nadilla merkeilla kuvataan konsepteja, jotka ovat jo mielessimme. Esimer-
kiksi sana "’koira” representoi konseptia koirasta, jonka muodostamme mielessamme.
Sama tapahtuu myods esimerkiksi, jos ndemme kuvan koirasta. Representaatio on siis
merkityksen muodostumista kielen kautta (Hall, 1997, s. 28). Ja kielella tdssa tarkoite-
taan, mita tahansa merkkijarjestelmaa. Nailla merkeilla viitataan tai niilla symbolisoidaan

eri asioita.



17

2.3 Merkityksen muodostuminen uutisteksteissa

Kuten edellisissa luvuissa kaytiin lapi, sanoilla ja lauseilla ei aina tarkoiteta pelkastaan
niiden kirjaimellista merkitysta. Sanoilla voidaan tarkoittaan monia eri asioita. Tekstin ja
varsinkin uutistekstin muodostamat mielikuvat voivat olla tahallisia tai ne voivat syntya
vahingossa silla jokainen toimittaja kayttaa erilaisia sanoja tekstissa perustuen hanen
omaan taustaansa ja uskomuksiinsa (Sari & Yusuf, 2012, s. 22). Tama tarkoittaa sita, etta
esimerkiksi toimittajien poliittiset nakemykset tai mielipiteet saattavat vaikuttaa uutisten

sisaltoon tai niissa kaytettyyn kieleen, vaikka nain ei ajateltaisi.

Kielellisilla valinnoilla on aina merkitysta kielen kaytossa. Kun kirjoittaja valitsee tietyn
sanan tai lauseen, jota han kayttaa, han samalla paattaa jattaa kayttamatta muita sanoja,
joita han olisi voinut valita kdyttamansa sanan tilalle. Kielitutkijat jakavat sanat ja lauseet
sanastollisiin ja kieliopillisiin (Matheson, 2005, s. 20). Mathesonin mukaan sanastolliset
sanat ovat pidempia kuin kieliopilliset sanat. Han kertoo, etta sanastollisiin sanoihin kuu-
luvat termit kuten “’talo” tai ’sydda”. Kieliopillisiin puolestaan kuuluvat lyhyemmat sanat
kuten ”ja” seka “mika”. Sanastolliset sanat nimenomaan ovat tarkeita tekstissa, koska
niiden avulla luodaan merkitysta. Talla tarkoitetaan sitd, etta jokaisen tekstin kirjoittajalla
on oma sanastonsa, jota han kayttdaa. Henkilo valitsee tasta sanastosta sanan, jolla han
haluaa kuvata jotakin asiaa tai henkil6a. Henkil® voidaan kuvata esimerkiksi eri adjektii-

veilla kuten kaunis tai dlykas, jotka molemmat herattavat erilaisia mielikuvia ihmisissa.

Kaytetyn kielen ohella sanomalehdet ja journalistit vaikuttavat myos siihen mista uuti-
soidaan ja johdannaisesti myos siihen, mista ihmiset puhuvat. Media muokkaa ihmisten
mielipiteita siitd, mita asioita pidetaan uutisina (Sari & Yusuf, 2012, s. 18). Tama tapahtuu
juuri paattamalla, mista asioista uutisoidaan. Tasta seuraa se, ettd uutiset ovat ideologi-
sia representaatioita maailmasta, joiden avulla maaritetaan, mitka asiat ovat tarkeita.
Uutiset ovat tyyliltdan myds tarinallisia ja tama nakyy myds otsikoissa, joihin usein paka-
taan uutisen koko sisalto. Uutiset esitetaan tarinallisessa muodossa, jotka kertovat ihmi-
sistd tai tapahtumista (Sari & Yusuf, 2012, s. 19). Tarinat muodostuvat tekstin kdyton pe-

rusteella ja ihmiset ymmartavat naita tarinoita analysoimalla uutisten tekstia.
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2.4 Tekstin savy

Tieteessa tekstin savylla tarkoitetaan kirjoitetun tekstin tyylia, joka luodaan esimerkiksi
tietyilla sanavalinnoilla. Tekstin savy voi olla esimerkiksi positiivinen, neutraali tai nega-
tiivinen riippuen siina kaytetyista sanavalinnoista. Savya kutsutaan myds sentimentiksi ja
sen tutkimusta sentimenttianalyysiksi. Sentimenttianalyysilla voidaan ylla mainitun ta-
paan tutkia, onko teksti negatiivista, neutraalia tai positiivista (Liu, 2012, s. 7). Liun mu-
kaan sentimenttianalyysi voi kuitenkin olla myds tarkempaa, jolloin tekstista pyritaan sel-
vittdmaan tunteita kuten onnellisuutta tai vihaa. Hanen mukaansa sentimenttianalyysi
on keino, jonka avulla analysoidaan ihmisten mielipiteitd, tunteita ja asenteita esimer-

kiksi tuotteita, organisaatioita tai henkil6ita kohtaan.

Sentimenttianalyysista on kdytetty useita eri nimid, mutta ne kaikki voidaan kuitenkin
ndahda samana tutkimuksena. Tyypillisesti sentimenttianalyysin avulla etsitaan tekstista
positiivisia tai negatiivisa savyja. Ennen vuotta 2000 ihmisten mielipiteita ei tutkittu pal-
joa, mutta taman jalkeen sentimenttianalyysistd on tullut suosittu tutkimuksen kohde.
Tekstin savyn tunnistaa helpoiten tutkimalla mielipiteisiin ja tunteisiin viittaavia sanoja
(Liu, 2012, s. 12—-13). Kirjan mukaan tietyilla sanoilla esimerkiksi kuvataan vain negatiivi-
sia asioita ja tietyilla positiivisia. Esimerkiksi sana hyva on selvasti positiivinen ja paha
negatiivinen. Nain ollen ndiden sanojen ilmaantuvuuden perusteella voidaan sanoa,
onko tekstin savy negatiivinen vai positiivinen. Kirjassa kerrotaan, etta savyn tutkiminen
ei kuitenkaan ole niin yksinkertaista silla negatiivisia tai positiivisia sanoja voidaan kayt-
taa eri konteksteissa eri tavalla ja ndin ollen on tarkedaa ymmartaa konteksti, jossa sanat

ilmaantuvat.

Positiiviset sanat eivat myoskdan aina paljasta tekstin savya positiiviseksi, silla esimer-
kiksi lause “mika kamera on hyva?” sisdltda positiivisen sana hyva, mutta lause on silti
neutraali kysymys. Taman lisaksi kirjan mukaan myds sarkasmi vaikeuttaa tekstin savyn
tunnistamista. Sarkasmi ei ole yleistd esimerkiksi tuotearvosteluissa, mutta poliittisessa
puheessa sita kdytetdaan paljon. Tekstin sdavyn tunnistaminen ei siis ole aivan yksinker-

taista. Sentimenttianalyysia kaytetdan usein suurten korpusaineistojen tutkimiseen ja
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sithen on kehitetty tyokaluja, joiden avulla suurten aineistojen tutkiminen on helpompaa.
Tassa tutkimuksessa tekstin savya tutkitaan kuitenkin vain otsikkotasolla, joten naiden
tyokalujen kayttoon ei ole tarvetta. Savyn tutkiminen on myos vain osa tutkimusta. Sen-
timenttianalyysia kaytetadan monenlaisten aineistojen tutkimiseen. Cabling ja muut
(2018, s. 1158) esimerkiksi tutkivat rintasyopaan liittyvan tukiryhméan keskusteluja. Tut-
kimuksessa selvitettiin varsinkin kirjoittajien suhtautumista Tamoxifen ladketta kohtaan.
Tutkimuksessa saatiin selville, ettd aktiivisimmat kirjoittavat suhtautuivat ladkkeeseen
positiivisemmin kuin vahemman aktiiviset kirjoittajat. Sosiaalisen median nousun myota
sentimenttianalyysia on aloitettu kayttamaan myos sosiaalisen median datan tutkimi-
seen. Sen avulla voidaan tutkia ihmisten mielipiteitd monista eri asioista. Sentimentti-
analyysista on tullut tyokalu my6s markkinoinnissa ja brandayksessa, koska sen avulla
voidaan tutkia ihmisten mieltymyksia tuotteita tai yrityksia kohtaan (Kennedy, 2012, s.
435). Sentimenttianalyysia on kuitenkin myods kritisoitu siitd, etta yksittdisten sanojen
kautta tutkitaan tekstin savya. Rudkowsky ja muut (2018, s. 140) ehdottavatkin, etta jat-
kossa sentimenttianalyysissa kiinnitettaisiinkin enemman huomioita siihen, miten sa-

noja kaytetdaan ja mihin muihin sanoihin niita liitetaan.



20

3 Urheilujournalismi iltapaivalehdissa

Journalismin ja median rooli nykyajan yhteiskunnassa on erittdin merkittava ja silla on
useita yhteiskuntaan vaikuttavia rooleja. Julkisen sanan neuvoston (2020) journalistin
ohjeiden mukaan sananvapaus on demokratian perusta ja jokaisella kansalaisella on oi-
keus saada tietoa ja mielipiteitd heita koskevista asioista. Ohjeen mukaan journalistit
ovat vastuussa erityisesti yleisolleen, jolla on oikeus saada tietoa yhteiskunnan asioista.
Taman lisdksi journalisteilla on velvollisuus pyrkia totuudenmukaiseen tiedonvalitykseen.
Voidaan siis todeta, etta uutismedian tarkein ominaisuus on tiedon valitys kansalaisille.
Rehellisen reportaasin tuottaminen ja pdivan tapahtumien raportointi mielekkaassa
muodossa on osa lansimaisen journalismin toimintaideasta (Rodny-Gumede, 2015, s.
113). Tutkimuksen mukaan median tulisi myds toimia alustana informaation jakamiselle,
kommentoinnille ja kritiikille. lltapdivalehdet kuitenkin eroavat tyylillisesti ja sisalléltaan
huomattavasti muista lehdista ja seuraavassa luvussa kaydaan lapi iltapaivalehtien tyylia

ja aiheita.

3.1 Illtapdivalehdet journalismina

lltapaivalehdilla tarkoitetaan sensaatiohakuista mediaa, joka eroaa sisalloltdan muusta
mediasta. lltapadivalehtia Suomessa voidaan nahda edustavan esimerkiksi lltalehden ja 7
pdivdd -lehden kaltaiset julkaisut. Iso-Britannian osalta esimerkiksi The sun, jonka otsi-
koita tassa tutkimuksessa kdytetaan aineistona, on myos osa lltapaivalehdistéa. Termina
iltapaivalehti on peraisin englannin kielen termista Tabloid, joka kuvasi aluksi lehden ko-
koa. lltapdivalehtien tunnuspiirteita ovat sen uutisoinnin aihepiireet. Tyypillisesti iltapai-
valehdet kasittelevat esimerkiksi sensaatiohakuisia tarinoita ja kayttavat tunteisiin ve-

toavaa kielta.

Taman lisdksi suosittuja aihepiireja ovat irstaat ja seksiin liittyvat tarinat, juorut, uutiset
avioliitoista ja eroista, kuninkaalliset ja julkkikset sekd muut ihmisia kiinnostavat aiheet

(Conboy, 2006, s. 12). Journalismiin yleisesti yhdistetty puhe poliittisista asioista ei



21

puolestaan aina kuulu iltapaivalehtien kasittelemiin aiheisiin. lltapdivalehdet eivat usein
uutisoi politiikasta, ellei tarina sovi lehden tyylin tai, jos siita ei voi uutisoida sensaatio-
hakuisesti (Conboy, 2006, s. 10). lltapaivalehdissa kerrotaan siis poliittisista aiheista,

mutta se tehddan usein kohuhakuisesti.

lltapaivalehdet eroavat muusta mediasta sisaltonsa lisaksi myos kayttamansa kielen pe-
rusteella (Conboy, 2006, s. 14). Kirjan mukaan iltapdivalehtien kayttamat kielelliset valin-
nat kuvastavat yleensa kyseisen lehden strategiaa, jolla yritetaan tavoittaa tietyn luokan
tai palkkatason lukijoita. Nain ollen iltapadivalehtien kdyttama kieli voi olla rennompaa
sekd sensaatiohakuisempaa kuin muussa lehdistossa. Kansanystavallinen tyyli linkittaa
iltapaivalehdet tiiviisti lukijoidensa elamaan (Conboy, 2010, s. 133-134). Conboyn kir-
jassa kerrotaan, etta iltapadivalehtien kayttama kieli on usein samankaltaista kuin niiden
lukijoiden itsensa kayttama kieli ja tama antaa lukijoille mahdollisuuden samaistua kult-
tuuriin niiden kautta. lltapaivadlehtien nousulla tarkedksi journalismin alakategoriaksi on
ollut suuri merkitys lehdiston kdyttaman kielen muutoksessa (Conboy, 2010, s. 113). Kir-
jan mukaan iltapaivalehtien tyyli on vaikuttanut suuresti sen suosioon tyévaenluokan
keskuudessa. Tama on tapahtunut pitkalti tuomalla populaarikulttuurin osaksi uutisoin-

tia.

3.2 lltapdivalehtien historia Iso-Britanniassa

Iso-Britannia on tunnettu iltapaivalehdistadan ympari maailmaa. Ne nauttivat suurta suo-
siota varsinkin tietyissa piireissa ja kuten aiemmassa luvussa kerrottiin, niiden sisalto
eroaa merkittdvasti perinteisesta journalismista. lltapaivdlehdet nousivat nopeasti jour-
nalismin suosituimmaksi alakategoriaksi 1900-luvulla (Conboy 2010, s. 113). Kirjan pe-
rusteella tdma tapahtui ensin huomioimalla tyévdenluokan lukijoita ja myohemmin si-
sallyttamalla uutisiinsa populaarikulttuuria. Kirjassa painotetaan myos sita, etta iltapai-
valehtien synnyllad on ollut suuri vaikutus viimeisen sadan vuoden aikana journalismiin.

Myds muut lehdet ovat ainakin osittain ottaneet kayttoonsa iltapaivalehdista tutun kom-

paktimman koon ja myds muu journalismi on siirtanyt uutisointiaan iltapaivalehdista
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tuttujen aihepiirien suuntaan. Tama johtuu osittain siitd, ettd lehdet taistelevat lukijoista.
Lehdiston kayttaman kielen muutos aina ensimmaisista suosituista lehdista 1900-luvun
iltapaivalehtiin oli kaupallisesti ajatellen suotuisa ja tdma johti massakulttuurin syntyyn
(Conboy, 2010, s. 114-115). Kirjassa kerrotaan, miten suosituimpien iltapaivalehtien tuo-
tanto muutti lehtien kokoa, teki niista houkuttelevampia mainostajille ja miten niiden
jakelusta tuli johdonmukaisempaa. Yksi iltapaivalehtien suosioon mahdollistaneista teki-
joista oli Daily Mail, joka on vieldkin yksi Iso-Britannian luetuimmista iltapaivalehdista.
Tama tutkimus keskittyy The Suniin, mutta Daily Mailillé on ollut merkittava vaikutus il-
tapaivalehtien historiassa, joten myds siita on hyva kertoa, kun puhutaan iltapaivalehtien

historiasta.

The Daily Mail tuotiin markkinoille vuonna 1896 ja aluksi sen uutisointi ei ollut sensaa-
tiohakuista (Conboy, 2010, s. 115-116). Kirjan mukaan lehted markkinoitiin ihmisille,
jotka eivat olleet aiemmin kiinnostuneista paivittaislehdista. Taman lisdksi Conboyn kir-
jan mukaan lehti oli halpa ja sen etusivulla oli mainoksia, joiden kautta pyrittiin heratta-
maan kunnioitusta lukijoissa. Lehted markkinoitiin alemmalle keskiluokalle ja silla pyrit-
tiin saamaan myos naislukijoita. Tama tehtiin sisallyttamalla lehteen naisia kiinnostavia
aiheita. My0s lehden kieli tehtiin sopivaksi tarkoitetulle asiakasryhmalle ja lehdesta tuli
heti suosittu (Conboy, 2010, s. 117). Kirjan mukaan lehden suosioon vaikutti monia eri

tekijoita, mutta yksi suurimmista tekijoista oli siina kaytetty kieli.

Lehden tarinat olivat lyhyita eivatka ne keskittyneet aina perinteisiin uutisiin. Tasta syysta
lehtea oli helppo silmailla. Taman lisdksi sita mainostettiin erittdin halpana ja otsikot oli-
vat ytimekkaita. Iltapadivalehtien kehitys ja kilpailu jatkui vahvasti toiseen maailmanso-
taan asti ja eri lehdet asettuivat poliittisesti eri puolille. Vaikka The Daily Mail ei aluksi
ollut tdysin sensaatiohakuinen iltapadivalehti ja se ei sisdltanyt juurikaan politiikka, sita
pidetdadan nykyaan poliittisesti oikeistolaisena lehtena ja se on aiheuttanut useita kohuja
ja keskustelua. Esimerkiksi vuonna 2013 The Daily Mail aiheutti kohua Iso-Britanniassa
julkaistuaan artikkelin, jonka otsikkona oli suomennettuna “mies, joka vihasi Iso-Britan-

niaa’” (Stoegner & Wodak 2016, s. 193-194). Tutkimuksen mukaan artikkeli kasitteli



23

silloisen tyovaenpuoleen johtajaa ja synnytti keskustelua nationalismista ja antisemitis-
mistd. Stoegnerin ja Wodakin (2016, s. 204) mukaan The Daily Mail pyrki mustamaalaa-
maan tydvdaenpuoleen johtajan epdisanmaalliseksi hdanen arvojensa seka juutalaisuu-
tensa perusteella. Heidan mukaansa artikkeli oli my&s nationalistinen. Tama toimii hy-
vana esimerkkina siitd, milla tavalla iltapaivalehdet Iso-Britanniassa saattavat uutisoida
poliittisista asioista. Tama ei mydskaan ole tdysin lehtikohtaista, vaikka tdssa tilanteessa
uutinen olikin The Daily Mailistd. |ltapaivalehdet ovat siis tottuneet aiheuttamaan kii-
vasta keskustelua. Voidaan myds olettaa, etta sensaatiohakuisilla kirjoituksilla pyritdaan
saamaan lisaa lukijoita. Joskus tama kuitenkin tehdadan sen ohella, etta ihmisista voidaan

levittda negatiivisia tai jopa valheellisia mielikuvia.

Myos taman tutkimuksen kannalta oleellista Iso-Britannialaista iltapaivalehtea The Sunia
voidaan pitaa talla hetkelld oikeistolaislehtend, vaikka sen suuntautuminen on vaihdellut
vuosien varrella. Uudistettu The Sun tuotiin markkinoille vuonna 1969 ja silla pyrittiin
houkuttelemaan nuorempia lukijoita (Conboy, 2010, s. 127). Kirjan mukaan The Sun si-
salsi viihteeseen liittyviad uutisia ja oli tyyliltdan epakunnioittava. Hyva esimerkki lehden
sisallosta siihen aikaan on se, etta kirjan mukaan se sisalsi my6s uutisia suosittujen saip-
puaoopperoiden nayttelijoista ja heiddn elamastaan. Voidaan siis havaita, ettd lehden

tyyli on pysynyt melko samana 1960-luvusta tdhan paivaan saakka.

The Daily Mailin tapaan my0ds The Sun on historian aikana ollut usean kohun kohteena.
Yksi tuoreimmista esimerkeista on vuonna 2019 The Sunissa julkaistu artikkeli, jossa vai-
tettiin, ettd tydvaenpuolueen johtaja Jeremy Corbyn on osallisena epdisanmaallisessa ja
darivasemmistolaisessa verkostossa. Uutinen kuitenkin poistettiin nopeasti, koska pal-
jastui, ettd The Sunin kayttama |lahdemateriaali oli perdisin aarioikeistolaisista lahteista
(The Guardian 2021). My0s tassa nakyy se, ettd poliittinen uutisointi on iltapdivalehdissa
Iso-Britanniassa usein sensaatiohakuista. The Sun on myos haastettu oikeuteen histori-
ansa aikana. Vuonna 2018 nayttelija Johnny Depp haastoi lehden oikeuteen kunnian-
loukkauksesta, koska hanta kuvailtiin lehdessa vaimonhakkaajaksi. Depp kuitenkin havisi

lopulta oikeustaistelun (MTV Uutiset 2021). Molemmat iltapdivélehtien historian
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kannalta tarkeaa lehted ovat siis historiansa aikana herattdneet runsaasti keskustelua ja
saaneet myos kritiikkia. lltapdivalehtiin suunnattu kritiikki jatkuu yha, mutta samalla

my0s niiden suosio on pysynyt ylhaalla ja ihmiset lukevat niita.

3.3 The Sun

The Sun on Iso-Britannialainen iltapdivalehti, jonka toimintaa on kayty lapi jo edellisissa
luvuissa. Tyyliltdan lehti on siis perinteinen iltapaivalehti, joka on ollut usein myds kohu-
jen kohteena. The Sun ilmestyy painettuna lehtena seka internetissa, kuten monet muut-
kin suositut lehdet nykyaikana. Tassa tutkimuksessa keskitytdan enemman lehden verk-
kojulkaisuun, joka loytyy osoitteesta: www.thesun.co.uk. Lehti tuotiin markkinoille ny-
kyisessa muodossaan vuonna 1969 ja lehden omien sanojen mukaan se on Iso-Britan-
nian suurin sanomalehti (The Sun 2019). Lehden omilla sivuilla The Sunia kuvaillaan
enemman kuin sanomalehdeksi. Heidan mukaansa lehti valittaa ihmisista ja elamanlaa-
dusta seka haluaa myos viihdyttaa lukijoitaan. Omien sanojensa mukaan lehti on tyova-
enluokan lehti ja keskittyy tarkeisiin asioihin. Lehden mukaan myos korkeat journalistiset
standardit ovat lehdella tarkeita. Lehden toimitusjohtajana toimii Rebekah Brooks, joka
on toiminut itse myds The Sunin paatoimittajana vuosina 2003-2009 (News UK 2021).
The Sunin julkaisija on News UK, joka kuuluu News Corpin omistukseen. Muita News
Corpin yrityksia ovat esimerkiksi New York Post ja Harper Collins Publishers (News Corp

2021).

3.4 Urheilujournalismin piirteet

Urheilujournalismi on kuin mitd tahansa muutakin journalismia. Se voi olla kirjoitetussa
muodossa painetuissa lehdissa tai internetissa. Taman lisdksi urheilujournalismia esiin-
tyy muun journalismin tapaan myos televisiossa ja radiossa. Urheilujournalismi eroaa
muusta journalismista sen aihepiirin perusteella. Urheilujournalismi kasittelee usein eri

lajien otteluita ja niiden tuloksia. Urheilujournalismi alkoi Yhdysvalloissa 1820-luvulla
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(Moritz, 2014, s. 13). Tutkimuksen mukaan silloin aiheina olivat Idhinna ravit ja nyrkkeily.
Tutkimuksessa kerrotaan myos, etta urheilusta kirjoittaminen oli siihen aikaan harvinai-
sempaa kuin nykyaan ja se liittyi usein yhteiskunnallisesti laajempiin aiheisiin kuin aino-
astaan raportoimiseen tuloksista. Saman tutkimuksen mukaan urheilujournalismi oli
myds suunnattu lahinna yldluokalle. Tama muuttui kuitenkin, kun lehdet laskivat hinta-
tasojaan ja markkinoivat itsedaan myds keskiluokan lukijoille. Tall6in lehtiin haluttiin sisal-

lyttaa lukijoita kiinnostavia aiheita kuten urheilua.

Urheilujournalismi muuttui radion ja television my6ta (Moritz, 2014, s. 15). Tutkimuk-
sessa kerrotaan, etta aikaisemmin urheilujournalistit yrittivat kuvailla kentalld tapahtu-
neita tilanteita ja haastatella valmentajia ja pelaajia. Radion ja television myota lehdissa
alkoi ndkya myos pelien analysointia laajemmin. Urheilujournalismin kehitys on siis hyvin
samankaltainen kuin iltapdivalehtien ja urheilun suosion vuoksi on luonnollista, etta ur-
heilua kasitelldan paljon my6s iltapaivalehdissa. Urheilujournalismin ei siis tarvitse esiin-
tya pelkastaan urheiluun erikoistuneissa julkaisuissa tai kanavissa, vaan monet perintei-
set lehdet kasittelevat myos urheiluun liittyvid aiheita. lltapaivalehdissa myos yhdistyy
perinteinen urheilujournalismi, joka keskittyy itse urheiluun ja iltapaivalehdille tyypilliset

sensaatiohakuiset uutiset urheilijoiden yksityiselamasta.

Seuraava suuri muutos urheilujournalismissa tapahtui internetin myota. Tama yhdisti
printtijournalismin ja tv-lahetysten piirteita (Moritz, 2014, s. 16). Tutkimuksessa kerro-
taan, etta digitaalisen median kehittyminen ja muutokset mediaymparistdssa ovat vai-
kuttaneet journalismin tuottamiseen ja sen kuluttamiseen. Tutkimuksen mukaan tama
patee varsinkin urheilujournalismissa, koska kuluttajat kayttavat nykydaan monia erilaisia
laitteita uutisten lukemiseen ja urheilun seuraamiseen. Myos ainakin joidenkin alalla toi-
mivien ihmisten mukaan urheilujournalismi soveltuu hyvin verkkoymparistoon (Kroon &
Eriksson, 2019, s. 836). Tama nakyy esimerkiksi siind, ettd nykydan monet urheiluohjel-
mat ja itse urheiluldhetykset tapahtuvat erilaisissa verkkopalveluissa. My0s perinteiset
lehdet ja iltapaivalehdet toimivat nykyaan verkossa ja tdama tarkoittaa sitd, ettd myos kir-

joitetut urheilu-uutiset ovat siirtyneet lehtien ohella verkkoon.
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Myds The Sunilla on kokonaan urheilulle suunnattu osio verkkosivuillaan samaan tapaan
kuin Suomessa esimerkiksi lltalehdelld. Tama ei ole yllattavaa, koska urheilu on suosittu
aihe ja iltapaivalehdet pyrkivat uutisoimaan aiheista, jotka kiinnostavat lukijoita. The Su-
nin verkkosivuilla on myds omat osionsa monille pelaajille, joihin heitd koskevat uutiset
kerataan. Nama loytyvat helposti klikkaamalla pelaajan nimed, joka on usein uutisen alla
olevassa tunnisteessa, jos uutinen kasittelee kyseista pelaajaa. Myos taman tutkimuksen
aineisto on keratty talla tavalla Raheem Sterlingin ja Harry Kanen osioista The Sunin verk-
kosivuilta. Urheilujournalismi on kuitenkin saanut osakseen myos kritiikkia vuosien saa-
tossa. Tama kritiikki kohdistuu yleensa naisten asemaan urheilujournalismissa, mutta

my0s rotuasioista keskustellaan paljon.

3.5 Naiset ja etniset vihemmistot urheilujournalismissa

Median muutos nakyy myos sosiaalisen median kautta. Monet urheilijat kdyttavat nyky-
dan sosiaalista mediaa ja esimerkiksi Twitteria. Sosiaalisen median kautta urheilijat pys-
tyvat kommunikoimaan suoraan faniensa kanssa (Pande & Sharma, 2018, s. 165). Talla
tavalla pelaajat pystyvat ohittamaan perinteiset mediatalot ja jakamaan itse tietoa. Sa-
malla pelaajat pystyvat ndin myds ottamaan kantaa yhteiskunnan asioihin. Tama nakyy
talle tutkimukselle oleellisella tavalla Raheem Sterlingin toimesta. Kuten aikaisemmin
mainittiin Sterling on ottanut itse kantaa hanta koskevaan uutisointiin lltapdivalehdissa

ja talla tavalla sanonut oman mielipiteensa.

Urheilu on nykydadan monimuotoista ja suosittua kaikkien keskuudessa. Urheilijoiden mo-
nimuotoisuus ei kuitenkaan ndy aina urheiluldahetyksissa ja urheilu-uutisissa (Mastro ja
muut, 2012, s. 459). Tutkimuksen mukaan naiset seka rodulliset ja etniset vihemmistot
ovat aliedustettuja urheilulahetyksissa seka urheilujournalismin puolella. Tutkimuksessa
kerrotaan, etta historiallisesti naisten asema on aiheuttanut ehka eniten kritiikkia urhei-
lujournalismin saralla. Tutkijoiden mukaan viime vuosina naiset ovat kuitenkin tehneet

suuria lapimurtoja urheilun saralla. Tama nakyy esimerkiksi siind, ettd naistuomareita on
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alkanut nakya suurissa liigoissa (Schmidt, 2018, s. 59—-60). Tutkimuksessa kerrotaan, etta
tasta huolimatta naisten urheilu saa erittdin vahan nakyvyytta televisiossa ja kirjoite-
tuissa artikkeleissa suurissa englantia puhuvissa maissa kuten Yhdysvalloissa, Iso-Britan-
niassa ja Australiassa. Tutkimuksessa kerrotaan myogs, etta naisten maara urheilujourna-
listeina on ndissa maissa myds pieni, vaikka naiset ovatkin kiinnostuneita urheilusta ja

journalismista.

Naisten urheilun marginalisoinnin lisaksi monien mielestad naisurheilijoita seksualisoi-
daan mediassa. Tama ei kuitenkaan aina pida taysin paikkaansa. Esimerkiksi Laineen
(2016, s. 83) mukaan tama ei toteutunut Suomen ja Ruotsin iltapaivalehdissa Ateenan ja
Torinon olympialaisista uutisoitaessa. Tutkimuksessa selvisi, ettda miesurheilijat saivat
enemman huomioita lehdissa, mutta kun urheilijoiden suosio otettiin huomioon naisur-
heilijoita ei kuitenkaan marginalisoitu. Tutkimuksen mukaan lehdissa ei myoskaan sek-
sualisoitu naisurheilijoita silla poikkeuksella, ettd suomalaisissa iltapaivalehdissa mainit-
tiin naisten osallistuminen lajeihin, joita pidetdaan maskuliinisina. On kuitenkin otettava
huomioon, etta kyseinen tutkimus kattoi vain olympialaisten aikana tapahtuneen uuti-
soinnin. Tama kuitenkin osoittaa sen, ettd uutisoinnissa ei aina toteudu vanhat oletta-

mukset taysin.

Urheilu on nykydaan monimuotoista ja suosittua kaikkien keskuudessa. Urheilijoiden mo-
nimuotoisuus ei kuitenkaan ndy aina urheiluldhetyksissa ja urheilu-uutisissa. Naiset seka
rodulliset ja etniset vdahemmistdt ovat aliedustettuja urheiluldhetyksissa seka urheilu-
journalismin puolella (Mastro ja muut, 2012, s. 459). Mastro ja muut (2012, s. 468-469)
tutkivat urheilutoimittajien rodun ja sukupuolen merkitysta siihen, miten yleisé arvioi
heidan asiantuntijuuttaan, luonnetta ja miellyttavyyttdan. Heidan tutkimuksensa osoitti,
ettd rotuun ja sukupuoleen liittyvat olettamukset ja stereotypiat saattavat vaikuttaa ih-
misten mielipiteisiin. Tama nakyi varsinkin siind, etta valkoisia miestoimittajia pidettiin
asiantuntevimpina ja miellyttdvimpina kuin muita toimittajia, kun kyseessa oli laji kuten
jaakiekko, jonka pelaajien ajatellaan olevan padsaantoisesti valkoisia miehia. Sama pati

my0s valkoisten naistoimittajien osalta, kun kyseessa oli laji kuten telinevoimistelu, jonka
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urheilijat ovat padsaantoisesti valkoisia naisia. Mustien toimittajien osalta miestoimitta-
jia pidettiin osaavimpina ja mukavimpina kuin mustia naistoimittajia, kun kyseessa oli laji
kuten amerikkalainen jalkapallo. Mustia naistoimittajia puolestaan pidettiin parempina,
kun kyseessa oli laji kuten naisten koripallo. Amerikkalaisen jalkapallon osalta positiivi-

simpina pidettiin kuitenkin valkoisia miestoimittajia, joka herattaa kysymyksia.

Urheilujournalisteilla itsellddan on myds osuutensa siihen, miten eri ryhmista ajatellaan
(Billings, 2004, s. 202—-203). Tutkimuksessa kerrotaan, etta paivajarjestysteorian (agenda
setting) mukaan media ei taysin kerro katsojalle, mita heidan tulisi ajatella tietyista asi-
oista, mutta media pystyy kuitenkin sanelemaan, mista asioita ajatellaan. Tutkimuksen
mukaan urheilujournalismin saralla paivajarjestysteorian katsotaan nakyvan esimerkiksi
siind, etta toimittajat eivat suoraan kerro katsojille, ettd musta pelinrakentaja on huo-
nompi kuin valkoinen pelinrakentaja, mutta he saattavat kayttaa kielta, joka saa katsojan
miettimaan, onko musta pelinrakentaja huonompi. ltsekategorisointiteorian mukaan ih-
miset pitavat itsedan valilla yksiloina ja valilla osana ryhmaa (Billings, 2004, s. 203). Tut-
kimuksessa kerrotaan, etta teoreetikkojen mukaan silla, ettd ihminen kokee olevansa osa

jotain ryhmaa, on suuri merkitys ihmisten identiteettien muodostumisessa.

Tutkimuksessa kerrotaan, ettd amerikkalaisen jalkapallon osalta tama tarkoittaa sitd, etta
mustat katsojat kuulevat selostusta, jossa heiddan omaa demografista ryhmaansa eli mus-
tia pelinrakentajia verrataan valkoisiin pelinrakentajiin. Tutkimuksessa painotetaan, etta
lopputuloksena heidan identiteettinsa muodostuu siitd, mita he ovat ja siita, mita he ei-
vat ole. My0s selostajien toiminnalla on vaikutusta, koska he saattavat kayttaa pelaajista
erilaista kielta riippuen siitd mihin etniseen ryhmaan pelaajat kuuluvat. Billingsin (2004,
s. 208) tutkimuksen mukaan mustia ja valkoisia pelinrakentajia ei kuitenkaan kuvailtu
huomattavan paljoa eri tavalla. Aikaisemmat tutkimukset olivat |0ytaneet, etta valkoisia
urheilijoita kuvaillaan usein dlykkdaammiksi kuin mustia urheilijoita, mutta Billingsin tut-
kimuksessa tdta eroavaisuutta ei havaittu. Sen sijaan tutkimuksessa havaittiin, ettd ste-
reotypiat, joiden mukaan mustat urheilijat ovat synnynnaisesti atleettisempia kuin val-

koiset on yha olemassa. Mastro ja muut (2011, s. 538-539) sen sijaan havaitsivat
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tutkimuksessaan, etta raportointi urheilijoiden tekemista rikoksista vaihtelee sen perus-
teella, minka rotuisia urheilijat ovat. Mustia urheilijoita kuvailtiin rikollisina ylimitoite-
tusti verratessa valkoisiin urheilijoihin ja urheilijoiden kokonaisméaaraan (Mastro ja muut,
2011, s. 539). Kyseisessa tutkimuksessa tama nakyi amerikkalaisessa jalkapallossa seka
pesapallossa. Tutkimuksen mukaan mustien urheilijoiden tekemia rikoksia kuvailtiin

my0s yksityiskohtaisemmin kuin valkoisten urheilijoiden tekemia rikoksia.

Tutkimuksessa kerrotaan myds, ettda mustia urheilijoita koskeva uutisointi oli syyttavam-
paa ja uhrille esitettiin enemman myodtatuntoa. Tamankaltainen uutisointi on vahingol-
lista, koska se voi antaa valkoisille kuluttajille vaaranlaisen kuvan mustista urheilijoista,
jonka mukaan he kaikki ovat rikollisia, joita tulisi rangaista. On kuitenkin huomioitava,
ettd negatiivinen tai kyseenalainen kasittely mediassa ei koske ainoastaan naisurheili-
joita tai etnisiin vahemmistoihin kuuluvia miesurheilijoita, vaikka nama ovatkin eniten
esilla. Mita tunnetumpi henkil® on sitd enemman hanesta yleensa keskustellaan ja tama
nakyy esimerkiksi siind kuinka paljon Cristiano Ronaldosta puhutaan ja on jo puhuttu

vuosia.

Hylton & Lawrence (2015, s. 773) tutkivat miten huippujalkapalloilija Cristiano Ronal-
dosta uutisoidaan ja puhutaan. Tutkimuksen kyselyosuudessa keskityttiin Ronaldon ro-
tuun. Monet vastaajista olivat sitd mieltd, etta Ronaldo tulisi maaritella "muuksi’ tai val-
koiseksi rodultaan, mutta vain juuri ja juuri. Tutkimuksen mukaan osalla vastaajista oli
kuitenkin vaikeuksia maaritelld Ronaldo valkoiseksi hanen valimerellisen perintdnsa ta-
kia. Osa vastaajista oli sita mielta, ettd Ronaldo ei ndyta mustaihoiselta, mutta osan mie-
lestda hanen ihonsa on tummempi kuin, mita he yhdistavat valkoihoisiin. Iso-Britannialai-
sesta kontekstista katsottuna Ronaldon kadytos vaikuttaa "’feminiinisemmalta’ kuin, mita
he nakevat perinteisesti maskuliinisena (Hylton & Lawrence, 2015, s. 771). Tutkimuksen
mukaan tama nakyy myos hanta kasittelevassa urheilujournalismissa. Tutkimuksen mu-
kaan yhdessa artikkelissa esimerkiksi kerrotaan, ettd Ronaldo ajoi kolarin uudella Ferra-

rillaan ja spekuloidaan, johtuiko tdma siitd, ettda han ihaili itsedan liian kauan
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taustapeilista. Tunnettujen ihmisten pilkkaaminen on siis suosittua myos urheilujourna-

lismissa eikd ainoastaan perinteisissa iltapadivalehdissa.

3.6 Rakenteellinen rasismi huippujalkallossa

Urheilijoita koskevan uutisoinnin ohella myos rakenteellista syrjintda on havaittavissa
huippu-urheilun kentdlla ja tahan tutkimukseen liittyen tarkemmin huippujalkapallossa.
Ammattilaisjalkapallon ja suuremmassa kokonaisuudessa koko ammattilaisurheilun
kenttaa pidetdaan nykyaan usein kenttana, jossa epdoikeudenmukaisuuksia ei enaa ta-
pahdu ja missa ei esiinny rasismia (Bradbury, 2013, s. 296). Tutkimuksessa kerrotaan,
ettd tdma johtuu vahvasti siitd, ettd monet vahemmistoéihin kuuluvat pelaajat ovat nous-
seet tahtipelaajiksi. Tutkimuksessa painotetaan, etta asiat eivat kuitenkaan ole niin itses-
taan selvia varsinkaan Euroopassa, missa kansallisidentiteettiin ja monikulttuurillisuu-
teen liittyvat asiat vaikuttavat vahemmistdjen elamaan. Vaikka Jalkapallon pelaajat tule-
vat erilaisista etnisistd, kulttuurillisista ja uskonnollisista vahemmistdista, niin tama ei nay
valmennuksessa tai urheiluun liittyvissa johtotehtdvissa, joissa vahemmistét ovat ali-

edustettuina (Bradbury, 2013, s. 297).

Vahemmistdjen urakehitysta ei siis ndy paljoakaan jalkapallossa pelaamisen ulkopuolella.
Agergaardin & Sgrensenin (2009, s. 769) mukaan heidan tutkimuksensa osalta sosiaali-
sen liikkuvuuden teorian tulisi selittda, mitka asiat vaikuttavat sosiaaliseen liikkuvuuteen
ja miten ne vaihtelevat eri urheilijoiden osalta. He tutkivat vahemmistéihin kuuluvien
nuorten mahdollisuuksia edetd huippujalkapallon kentdlla Tanskassa. Agergaardin &
Sgrensenin (2009, s. 776) nakokulmasta nuorilla miehill3, jotka tulevat heikoista sosio-
ekonomisista taustoista ja kuuluvat etnisiin vihemmistdihin, on huonot mahdollisuudet
sosiaaliseen liikkuvuuteen jalkapallouran kautta. Heidan tutkimuksessaan selvisi, etta
koyhilta alueilta tulevia ja itseoppineita nuoria jalkapalloilijoita ei pideta tarpeeksi hyvina
Tanskan jalkapalloseurojen ndakdkulmasta, koska nama pelaajat eivdt omaa samanlais