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TIHVISTELMA:

Suomen 100-vuotisjuhlavuonna jérjestettiin useita urheilutapahtumia, kuten hiihtolajien
MM-kilpailut Lahdessa, Naisten Kymppi -juoksutapahtuma ja koripallon EM-kilpailujen
alkulohko. Sosiaalisessa mediassakin vahvasti esilld olleet tapahtumat ovat rakentaneet
1dentiteettiddn vahvasti tarinoiden kautta. Tutkimuksen tavoitteena onkin selvittéd,
millaisia identiteetin piirteitd suomalaiset urheilutapahtumat tuovat esille sosiaalisessa
mediassa julkaistuissa tarinoissa, ja 10ytyykd ndiden organisaatioiden identiteeteista
yhtildisyyksid.

Tutkimuksen aineistona kéytetdén kolmen eri urheiluorganisaation tapahtumiin liittyvaa
130:td Instagram-julkaisua. Aineisto jakautuu seuraavasti: Lahden MM-kilpailut 40
julkaisua, Naisten Kymppi 24 julkaisua ja koripallon EM-kilpailut 66 julkaisua.
Narratiivisen analyysin ja Alexandra Georgakopouloun small stories -kdsitteen kautta
tunnistetaan piirteitd, jotka nousevat esiin Instagram-tileilld julkaistuissa tarinoissa.
Namé piirteet rakentavat organisaatioiden identiteettid ja niiden avulla luodaan
mielikuvaa organisaatiosta ulkopuolisille eli faneille ja mahdollisille tapahtumakévijéille.

Tutkimuksessa selvisi, ettd narratiivisten elementtien avulla tapahtumaorganisaatioiden
identiteeteistd nousi esiin hyvin erilaisia piirteitd: Lahden MM-kisojen identiteetista
korostettiin muun muassa perinteikkyyttd ja ihmissuhteita, Naisten Kympin tarinoissa
nousivat esiin hyvintekevdisyyden ja naiseuden piirteet ja koripallon EM-kisoissa
haluttiin korostaa muun muassa jannityksen ja juhlatunnelman teemoja. Erilaiset piirteet
kertovat siitd, ettd tapahtumat haluavat erottua toisistaan ja olla jollain tavalla
ainutlaatuisia. Tdhdn erilaisuuden esilletuomiseen kaytetddn apuna narratiiveja.
Tapahtumien identiteeteissd yhteistd oli kuitenkin se, ettd kaikki tapahtumat halusivat
jollain tavalla tuoda esille eldmyksellisyyden piirrettdi: Lahden MM-kisat
aistituntemusten kautta, Naisten Kymppi viihtyvyyden ja miellyttivien olosuhteiden
kautta ja Koripallon EM-kisat tapahtuman monipuolisuuden kautta. Liséksi yhteistd oli
positiivisen kuvan luominen yleisolle.

AVAINSANAT: organisaatioidentiteetti, narratiivinen analyysi, small stories,
sosiaalinen media, urheilutapahtumat






1 JOHDANTO

Urheilun ja urheilutapahtumien seuraaminen ei ole tdnd pdivdnd endd ainoastaan
television katselua, radion kuuntelua tai urheilu-uutisten selaamista lehdestd. Tdhénkin
asiaan on vaikuttanut digitaalisten laitteiden yleistyminen ja sosiaalisen median synty.
Nykyéddn urheilumaailman tapahtumia seurataan perinteisten kanavien lisdksi my0s
puhelimella ja tabletilla missd ja milloin tahansa (McGillivray 2016: 7).
Urheiluorganisaatioilla, urheilijoilla ja urheilutapahtumilla on omat sosiaalisen median
tilinsd, joihin paivitetdén erilaisia sisdltdjd viimeisimmistd uutisista humoristisiin kuviin.
Sosiaalinen media on vaikuttanut voimakkaasti urheiluorganisaatioiden viestintddn ja
avannut runsaasti uusia mahdollisuuksia tavoittaa fanit ja wvaikuttaa heidin

mielipiteeseensa jirjestetyistd tapahtumista. (Walsh, Clavio, Lovell & Blazka 2013: 218)

Satavuotiaan Suomen juhlavuotena nihtiin Suomessa useita urheilutapahtumia, ja vuotta
2017 on kutsuttu jopa urheilun supervuodeksi (SuomiFinland100 2017a). Suomessa
jérjestettiin niin kansainvélisid arvokisoja kuin kansallisia urheilutapahtumiakin. N&ita
tapahtumia ovat esimerkiksi hiihtolajien maailmanmestaruuskilpailut Lahdessa,
koripallon Euroopan-mestaruuskilpailujen alkulohko Helsingissd ja perinteikés
juoksutapahtuma Naisten Kymppi. Kaikki tapahtumat kuuluvat Suomen juhlavuoden
virallisiin tapahtumiin. (SuomiFinland100 2017b) Yhteistd néille tapahtumille on myds
se, ettd kaikki hyodyntédvit sosiaalista mediaa fanien ja kévijéiden tavoittamiseen. Kuten
monien nykypdivdn sosiaalisen median sisdltdjen, ndiden urheilutapahtumienkin
tuottaman sisdllon yksi esille nouseva piirre on tarinanomaisuus, jolla pyritddn

kirjoittamaan tapahtumalle ainutlaatuista, harkittua persoonallisuutta.

Lahes jokaisella organisaatiolla on oma identiteettinsd, tarina, jota he haluavat jakaa myos
organisaation ulkopuolelle (Puusa, Monkkonen & Hytti 2014: 114). Tatd mielikuvaa,
joka halutaan itsestddn antaa, on mahdollista rakentaa erilaisin keinoin. Sosiaalisen
median kautta organisaatiolla on yhd useampia kanavia pddstd vaikuttamaan ihmisille
syntyviin mielikuviin. (Walsh ym. 2013: 218) Urheiluorganisaatioille ja -tapahtumille
oman selkedn, muista erottuvan identiteetin luominen ja sen esiin tuominen on tarkeia

nykyisten ja mahdollisten asiakkaiden ja jdsenten mielenkiinnon ylldpitdmisen vuoksi



(Voracek 2014: 31). Urheilutapahtumien identiteettid tuodaan esille usein tarinoiden
avulla, joita kertovat urheilutapahtuman organisaatiot (Waardenburg, van den Bergh &
van Eekeren 2015: 88-89). On siis mielenkiintoista selvittdd, millaista identiteettid
suomalaiset urheilutapahtumien organisaatiot pyrkivét itse itselleen rakentamaan

sosiaalisen median tarinoiden avulla.

1.1 Tutkimuksen tavoite

Tutkimuksen tavoitteena on selvittdd, millaisia identiteetin piirteitd suomalaisten
urheilutapahtumien organisaatiot tuovat esille sosiaalisessa mediassa julkaistuissa
tarinoissa. Tutkimuksessa tehdddn my6s vertailua siitd, onko suomalaisilla
urheilutapahtumilla mahdollisesti joitain yhtendisid identiteetin piirteitd, joita halutaan
tuoda ihmisten tietoisuuteen sosiaalisessa mediassa. Tutkimuksen aineisto sisdltda
ainoastaan suomalaisia tapahtumia, koska yhden maan tapahtumien tutkiminen on
johdonmukaisempaa ja nididen tapahtumien identiteeteilld voidaan olettaa olevan

enemmaén yhtdldisyyksid kuin eri maiden urheilutapahtumilla.

Tutkin aihetta seuraavien tutkimuskysymysten avulla:

1. Millaisia narratiivisia elementtejd urheilutapahtumien sosiaalisen median
sisdlloistd 16ytyy?

2. Miten urheilutapahtumat hyodyntavit narratiivisuutta identiteetin rakentamisessa
sosiaalisessa mediassa?

3. Millaisia yhtendisid identiteetin piirteitd suomalaiset urheilutapahtumat tuovat

esille sosiaalisen median tarinoissaan?

Sosiaalisen median kanavissa on ollut viime vuosina havaittavissa kasvava trendi, jossa
kdyttdjien tuottamat ja julkaisemat tarinat ovat yleistyneet (AlNoamany, Nelson &
Weigle 2016: 239). Tarinat eivédt ole ainoastaan Snapchatin Omien tarinoiden tai
Instagramin Insta Storiesin tyyppisid tarinoita, vaan myds esimerkiksi Facebook-

paivityksissd, Instagramin kuvien kuvateksteissd ja YouTuben videoilla voi esiintya



tarinallisia siséltojd. Yksityisten kayttdjien lisdksi organisaatiotkin ovat ryhtyneet
kayttdimain sosiaalista mediaa (Kaplan & Haenlein 2010: 60—63). Urheilutapahtumien
taustalla toimivat organisaatiot eivdt ole asiassa poikkeus, vaan organisaatioiden
sosiaalisen median kanavilla julkaistaan siséltdd niin tapahtumien aikaan kuin niitd ennen
jausein niiden jélkeenkin. Julkaisut ovat usein tarinan muodossa, silld urheilu yleensékin
voidaan ndhdd dramaattisena tarinana, jota ei ole voitu etukdteen kisikirjoittaa. Tésta
syystd urheilu ja sen kautta syntyvit tarinat vetoavat faneihin. (Davis & Hilbert 2013:
113) Sosiaalisen median kanavat ovat antaneet organisaatioille tdysin uuden alustan tuoda
omaa identiteettidén ja sen piirteitd inhimilliselld tavalla esiin. Identiteetin korostamisella
organisaatiot pyrkivét kiinnittdiméén sidosryhmien huomion. (Men & Tsai 2015: 397)
Téasta syystd voidaan olettaa, ettd urheilutapahtumienkin sosiaalisen median tileilld

julkaistuista tarinanomaisista teksteissd nousee esille tapahtuman identiteetin piirteita.

Vaikka kisikirjoitetulla viihteelld, kuten elokuvilla, televisiosarjoilla ja teatterilla on
laajalle ulottuva vetovoimansa tarinankerronnan muotona, kisikirjoittamaton viihde,
kuten urheilu, tarjoaa tdysin erilaisen tarinankerronnan tyylin. Urheilussa tarinan
lopputulos ei1 ole koskaan varmasti ennakoitavissa ja todenndkdiset ennusteet ovat
jatkuvasti puheenaihe tarinan vasta kehkeytyessd. Faneille erindisten muuttuvien
tekijoiden jatkuva vuorovaikutus on tirked ja vangitseva tekijd urheilun katsomisessa.
Tdmad arvaamattomuus lisdksi myds ruokkii odotuksia siitd, ettd jokainen
urheilutapahtuma on mielenkiintoinen, jannittdva ja dramaattinen tarina. (Davis & Hilbert
2013: 113) Niin ihmisten vilisessd jokapdivéisessd keskustelussa kuin mediankin
luomassa siséllossd on runsaasti tarinoita suurista urheilutapahtumista (Waardenburg ym.
2015: 88-89). Tarinallisuudella on siis suuri rooli urheilutapahtumien viestinnissi, ja
tistd syystd onkin mielenkiintoista selvittdd, miten timé tarinallisuus esiintyy yhdessa

uusimmista viestintdvélineistd, sosiaalisessa mediassa.

Narratiiveja ja tarinoita kdytetdén arkikielessd usein tarkoittaen samaa asiaa. Narratiivit
ja tarinat ovatkin arkikielessd nykyédédn ldhestulkoon synonyymeja. (Page 2012: 13)
Narratiiville ei ole vield yhtd selkedd, sovittua madritelmid, vaan narratiivinen tutkimus
tuntuu olevan taistelukenttd monille erilaisille ndkdkulmille (De Fina & Georgakopoulou

2012: 1). Kattavin méaédritelma narratiiville viittaa kaikkiin puhuttuihin ja kirjoitettuihin



esityksiin. Rajatumpi mééritelma kattaa tarinan muodossa kerrottuja jarjestelmaillisid
tapahtumia. Télla rajatummallakin madritelmélld voidaan viitata moneen asiaan: tarinan
tekemisen prosessiin, kognitiivisiin ajatusmalleihin tai prosessin lopputulokseen, joita
voidaan kutsua narratiivin lisdksi tarinoiksi, kertomuksiksi ja historiikeiksi.
(Polkinghorne 1988: 13) Narratiiville on ominaista se, ettd kokemus muuttuu kielellisesti
ja sosiokulttuurillisesti narratiivisten genrejen kautta. Muutosta aiheuttaa toiminta, jossa
tapahtumia kerrotaan eteenpdin keskustelukumppaneille tai keskustelukumppanien
kanssa. (Ochs 2011: 64) Tassd tutkimuksessa narratiivilla viitataan edelld mainittuihin
prosessin lopputuloksiin eli syntyneisiin tarinoihin. Tdstd eteenpdin termid “tarina”

kéytetddn narratiivin vastineena téssa tutkimuksessa.

Vaikka sosiaalista mediaa onkin tutkittu viime vuosien aikana melko paljon, on tutkimus
pddosin keskittynyt sosiaaliseen mediaan yksiléiden nidkokulmasta, eikd niin laajalti
organisaatioiden perspektiiviin (Parveen, Jafaar & Ainin 2014: 68). Jonkin verran
tutkimusta organisaatioiden sosiaalisen median kéytostd kuitenkin 10ytyy. Esimerkiksi
Kaplan ja Haenlein (2010) pohtivat artikkelissaan Users of the World Unite! The
challenges and opportunities of Social Media mahdollisuuksia ja haasteita, joita
sosiaalinen media organisaatioille tarjoaa. Urheiluorganisaatioiden sosiaalisen median
kayttod ovat tutkineet muun muassa Walsh, Clavio, Lovell ja Blaszka artikkelissaan
Differences in event brand personality between social media users and non-users.
Organisaatioiden identiteetistd ja sen muodostumisesta narratiivien kautta 16ytyy vield
suhteellisen vdhdn aikaisempaa tutkimusta. Joitain artikkeleita kuitenkin 16ytyy, kuten
Puusan, Monkkosen ja Hytin Narratiivisuus organisaatiotarinan rakentamisessa (2014).
Tutkimuksessa todetaan, ettd narratiivisuutta hyddynnetddn organisaatioissa muun
muassa  organisaatioiden  kehittimisessd ja  tulevaisuuden  rakentamisessa.
Organisaatioidentiteettid ja narratiiveja koskevaa tutkimusta tarvitaan kuitenkin vield

lisdd, jotta saataisiin kokonaisvaltaisempi kuva nididen kahden asian yhteydesta.



1.2 Tutkimuksen aineisto

Tutkimuksen aineisto koostuu kolmen eri urheilutapahtuman organisaation sosiaalisen
median Instagram-siséllGistd. Instagram on vuonna 2010 avattu sosiaalinen verkosto,
jossa julkaistaan kuvia ja videoita sekd kommentoidaan ja tykédtddn muiden julkaisuista.
Sovelluksella on yli 600 miljoonaa kéyttdjd4 (Instagram 2017). Monet aineiston sisdllot
on julkaistu useammassa sosiaalisen median palvelussa, mutta Instagram oli helpoin ja

tehokkain aineiston kerddmisen kannalta verrattuna muihin palveluihin.

Tarkastelussa on kolmen eri urheilulajin tapahtumaa, jotka on valittu harkinnanvaraisella
otannalla. Harkinnanvaraisessa otannassa kohteita ei valita satunnaisesti, vaan tutkija
valitsee tutkimuskohteet oman harkintansa mukaan parhaaksi katsomallaan tavalla
(Tilastokeskus 2017). Tdhdn tutkimukseen wvalittiin aineistoksi Instagram-julkaisut
sellaisilta Suomil00-tapahtumilta, joiden Instagram-sisédlloissa oli selkedsti erotettavissa
jokin tapahtumaan liittyvd julkaisujen sarja tai tapahtumaan viitataan selkeésti
kuvateksteissd esimerkiksi aihetunnisteiden avulla. Ndin on helpompi erottaa, mitka
julkaisut kertovat varsinaisesti tapahtumasta, eikd niinkdin tapahtumaa jarjestivésta
organisaatiosta tai muista tdmédn tutkimuksen kannalta epdolennaisista asioista.
Tutkimuskohteilla on myds sisdlloissddn havaittavissa narratiivisia piirteitd, joiden avulla
tapahtumien identiteettejd on tuotu esille. Talla tavoin valituilla kohteilla on mahdollisuus
saada kattava tieto siitd, milld tavoin tapahtumat tuovat identiteettejdén esille sosiaalisen
median tarinoissaan narratiivisuutta hyodyntden. Myos tapahtumien identiteettipiirteiden
vertailu on jarkevampid, kun tutkimuskohteet on valittu kdyttden samoja kriteerejd.
Tutkimusaineisto voidaan rajata teoreettisen edustavuuden ehdoilla. Tdma tarkoittaa sita,
ettd tutkittu tapaus tai tutkitut tapaukset voidaan ndhdd esimerkkinid yleisemmasti
1lmiosté. (Eskola & Suoranta 2005: 65) Téhén tutkimukseen valittujen tapausten voidaan
ajatella edustavan yleisemmin, ainakin suomalaisten, urheilutapahtumien viestinnin

narratiivisuutta ja sitd kautta nousevia tapahtumien identiteetin piirteit.

Kolmella eri tapahtuman organisaatiolla halutaan tuoda esiin monipuolisesti erilaisten
urheilutapahtumien identiteettejd. Kolme tapahtumaorganisaatiota ovat Lahden hithdon

maailmanmestaruuskilpailujen kisaorganisaatio, naisille suunnattu juoksutapahtuma
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Naisten Kymppi ja Koripallon Euroopan-mestaruuskilpailujen takana oleva Suomen
koripallomaajoukkueen organisaatio. Kaikki tapahtumat ovat Suomessa jérjestettyjd tai
edelleen jérjestettdvid. Tama siksi, ettd suomalaisten tapahtumien identiteetin piirteitd on
oletettavasti helpompi verrata toisiinsa kuin suomalaisten ja ulkomaalaisten tapahtumien.
Aineisto koostuu yhteensd 130 Instagram-julkaisusta ja se jakautuu tapahtumien vélilla
seuraavasti: Lahden MM-kilpailut 40 julkaisua, Naisten Kymppi 24 julkaisua ja
koripallon EM-kilpailut 66 julkaisua.

1.2.1 Lahti2017-kisamuistot

Vuoden 2017 pohjoismaisten hiihtolajien maailmanmestaruuskilpailut jérjestettiin
Lahden Salpausselélld. Kisat saivat lempinimen ’juhlakisat” 100-vuotiaan Suomen
juhlavuoden mukaan. Kisat ovat seitseméinnet Lahdessa jérjestetyt hiihtolajien MM-
kilpailut, mikd on ennétyksellinen maérd, silldi mikddn muu kaupunki tai maa ei ole
ailemmin jarjestdnyt kisoja yhtd monta kertaa. (Lahti2017) Pohjoismaisten hiihtolajien
MM-kilpailut on jérjestetty Salpausselélld vuosina 1926, 1938, 1958, 1978, 1989, 2001
ja 2017. Arvokisojen lisdksi Lahdessa jérjestetddn Salpausselén kisat, jotka ovat osa
hiihtolajien maailmancupia. Salpausselidn kisoja on jérjestetty ldhes joka vuosi vuodesta
1923 lahtien. Vuonna 1930 kisoja ei jarjestetty lumipulan vuoksi ja sotavuosina 1940 ja

1942 kilpailuja ei mydskéén jarjestetty. (Hiithtomuseo 2017)

Lahti2017-kisaorganisaation Instagram-tililtd 16ytyy 40 kuvaa kattava Kisamuistoja
Salpausseliltd -sarja. Julkaisut ovat kuvan muodossa, mutta kaikki julkaisut koostuvat
vain tekstistd ja ohessa olevasta kisojen logon kuvasta (kuva 1). Téassd tutkimuksessa
keskitytddn ainoastaan kuvissa esiintyviin teksteihin, eikd esimerkiksi visuaalisiin
elementteihin. Kisamuistot ovat hyvin lyhyitd, suurimmalta osin yhden tai kahden
virkkeen mittaisia kertomuksia aiemmista kilpailuista Salpausselédlld. Muistoja on niin
maailmancupin kilpailuista kuin arvokisoistakin. Instagramin liséksi osa kisamuistoista
on julkaistu myds kisojen Facebook- ja Twitter-tileilld, mutta Instagram-tililtd 16ytyi
huomattavasti kattavammin kisamuistojen julkaisuja. Julkaisut ovat lyhyitd kertomuksia

aikaisemmista Lahden Salpausseldlld kdydyistd hiihtokilpailuista. Kokemuksiaan ovat
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jakaneet niin kisakavijit kuin tyontekijatkin. Kuva 1 havainnollistaa kuvasarjan kuvien

ulkomuotoa.

"Menin naimisiin

kisalauantaina vuonna

1968. Illalla oltiin

montussa tuoreena

avioparina.” -
LAHTI

Kisamuistoja Salpausseldlta 2017 &
= e ol o v de vl

Kuva 1. Esimerkki Kisamuistoja Salpausselilta -kuvasarjan tarinasta

Aineistoon on valittu kaikki kuvasarjaan kuuluvat julkaisut, jotka on kerdtty 20.11.2017
selaamalla 1api kaikki Lahti2017-tililld julkaistut Instagram-kuvat. Syotteestd on poimittu
ne julkaisut, joissa esiintyy kisamuistoja. Kaikki ndmi julkaisut ovat ulkoasultaan
samanlaisia, joten ne on helppo erottaa muusta syotteen sisdllostd. Ensimmadinen
kisamuisto on julkaistu Lahti2017:n Instagram-tililld 29.4.2016 ja viimeisin 10.2.2017.
Nadin ollen kaikki kisamuistot on julkaistu ennen vuoden 2017 kisoja, jotka jarjestettiin
22.2.-5.3.2017. Kisojen jdlkeen kisamuistoja ei myoskddn ole endd julkaistu. Tama
kertoo siitd, ettd positiivisten kisamuistojen avulla on pyritty luomaan tietynlaista kuvaa
kisoista ennen niiden alkamista. Jokaisessa julkaisussa on kuvateksti, jossa selvennetdin,
ettd kisamuistot ovat Salpausseldn vierailijoiden ikimuistoisempia ja mieleenpainuvimpia
muistoja vuosikymmenten varrelta. Néitd kuvatekstejd ei kuitenkaan oteta huomioon

tassd tutkimuksessa.
1.2.2 Naisten Kympin #throwbackthursday-julkaisusarja
Naisten Kymppi on Suomen Urheiluliiton omistama naisille tarkoitettu lenkkeily- ja

hyvinvointitapahtuma. Suomen suurin naisille suunnattu urheilutapahtuma jéirjestettiin

ensimmadisen kerran vuonna 1984, jonka jdlkeen tapahtuma on jirjestetty vuosittain
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Helsingissd. Tapahtumassa juostaan, holkitddn tai kiavellddn noin kymmenen kilometrin
lenkki ilman ajanottoa tai kilpailunumeroita. Osallistujaméérét tapahtumassa ovat olleet
tuhannen ja 32 000 juoksijan vélilld. Tapahtuman tuotto menee lasten ja nuorten

yleisurheilutoiminnan tukemiseen. (Naisten Kymppi 2017)

Tapahtuman Instagram-tililtd 16ytyy julkaisusarja, jossa muistellaan aikaisempien
vuosien Naisten Kymppejd. Tililld julkaistun ensimmaisen sarjaan kuuluvan kuvatekstin
mukaan sarja halutaan toteuttaa vuoden 2018 35-vuotistapahtuman kunniaksi (Naisten
Kympin Instagram-tili). Julkaisut on merkattu tunnisteella #throwbackthursday, joka
tarkoittaa vapaasti suomennettuna takaumatorstaita. Kuvat julkaistaan viikoittain aina
torstaisin Naisten Kympin Instagram-tililld. Instagramin lisdksi julkaisut on mahdollista
16ytdd Naisten Kympin Facebook- ja Twitter-tileiltd. Sarjaan kuuluvat julkaisut koostuvat
kuvasta ja kuvatekstistd, ja osassa julkaisuista on enemmdn kuin yksi kuva. Téssd
tutkimuksessa keskitytddn ainoastaan julkaisujen kuvateksteihin, joissa kerrotaan
kertomuksen muodossa jokaisesta Naisten Kympistd vuosikohtaisesti. Kuvat ovat myos

oletettavasti siltd vuodelta, josta kussakin julkaisussa on kyse. Kuva 2 havainnollistaa

kuvasarjan julkaisujen ulkomuotoa.

.@ naistenkymppi m

naistenkymppi 6. Naisten Kymppi kerasi
28.5.1989 31 000 juoksusta ja kavelysta
nauttivaa naista auringossa kylpevaan
Kaivopuistoon. Laht6 oli siirretty
Merisatamaan ja ensimmaiset naiset
saapuivat maaliin, kun viimeiset olivat vasta
|3hddssa. Kymmenen kilometrin reitti siis
tayttyi naisista! Eino Grén lumosi naiset
lauluillaan ja olympiavoittaja Lasse Viren
kukitti ja halasi maalissa. Naisten Kympin
oma klubi perustettiin!

#tbt #throwbackthursday
#naistenkymppi2018 #naistenkymppi
#juoksu #lenkkeily #hyvinvointi
#naisenergiaa

lannaciinianan Tuli iiactan cillain rialls

O Q

36 likes

Kuva 2. Esimerkki Naisten Kympin #throwbackthursday-julkaisusarjasta
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Aineistoon on valittu kaikki sarjaan kuuluvat julkaisut, jotka oli aineiston keruuhetkella,
23.3.2018, julkaistu. Ensimmdinen julkaisu on julkaistu Naisten Kympin Instagram-
tililla 28.9.2017 ja viimeisin 22.3.2018. Télld aikavilillda on julkaistu yhteensd 24
julkaisua, joista kaikki ovat mukana tissé tutkimuksessa. Kuvasarja oletettavasti sisiltda
kokonaisuudessaan 35 julkaisua tapahtuman vuosien mukaan, mutta kaikkia julkaisuja ei
ole julkaistu tdméan tutkimuksen tekohetkelld. Aineisto on kerdtty kdymaélld ldpi koko
Instagram-tilin syGte ja poimimalla sieltd sarjaan kuuluvat julkaisut. Julkaisut ovat
erotettavissa  muusta  siséllostd  tunnisteen  #throwbackthursday ja  selkedn
numerojdrjestyksen avulla. Myo6s sarjan kuvat erottuvat hyvin syotteen muista kuvista.
Kuvateksteissd  esiintyy  tekstin  lisdksi  emojeja, eli  kuvamerkkejd, ja
#throwbackthursdayn lisdksi muitakin tunnisteita. N&itd elementtejd ei tdssd
tutkimuksessa oteta huomioon, vaan analyysissa keskitytddn ainoastaan teksteihin.
Tekstit ovat lyhyitd kertomuksia, joiden pituus vaihtelee muutamasta lauseesta noin

kymmeneen virkkeeseen.

1.2.3 Susijengin EM-kotikisojen Instagram-julkaisut

Suomen miesten koripallomaajoukkueen, joka on saanut lempinimen Susijengi,
Instagram-tililtd 10ytyy kuvia liittyen koripallon Euroopan-mestaruuskilpailuihin.
40:nnet Euroopan-mestaruuskilpailut jdrjestettiin  elo-syyskuussa 2017. Kisojen
alkulohkot pelattiin neljdssd eri maassa: Suomessa, Turkissa, Israelissa ja Romaniassa.
Suomi on kerran aikaisemmin ollut kisojen isdntdimaana vuonna 1967, jolloin Suomi juhli
50-vuotista itsendisyyttddn. Myds vuoden 2017 kisojen alkulohkovaihe mydnnettiin

Suomelle sen satavuotiaan itsendisyyden juhlan kunniaksi. (FIBA 2015)

Vaikka kisojen jérjestdjd onkin kansainvilinen koripalloliitto FIBA, myds Suomen
koripallomaajoukkueen Instagram-tililtd 16ytyy paljon sisdltéd kisoihin liittyen. Téssa
tutkimuksessa on kéytetty Suomen koripallomaajoukkueen Instagram-tililld olevaa
sisdltod, koska kieli on sama kuin muissa tutkimuksen aineistoldhteissd, ja sisdltdjen
vertaileminen ndin mielekkddmpdd. Miesten koripallomaajoukkue toimii Suomen

koripalloliiton alaisuudessa, mutta EM-kilpailuista 16ytyi selkedsti enemmaén sisaltoa
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joukkueen sosiaalisen median tileiltd verrattuna koripalloliiton omaan tiliin. Vaikka
isdntdmaan koripalloliitto on kisojen jérjestdjd, on kisoista viestiminen selkedsti
suunnattu maajoukkueen tileille. Sama asia pitee kansainvilisen koripalloliiton tilien
kanssa, joten Suomen koripallomaajoukkueen Instagram-tilin sisdllot antavat

kattavimman kuvan koripallokisojen identiteetin rakentumisesta juuri Suomessa

jarjestettavan alkulohkon osalta.

=™ susijengi « Follow
Hartwall Arena

susijengi Viimeinen kisapaiva Hartwall
Arenalla ja vastaan asettuu Islanti! Huikeita
suorituksia luvassa téanaankin, joten stay
tuned &4 #susijengi #6pelaaja #yhdessa
#eurobasket2017 lsi @villevuorinen42

2,801 likes

Kuva 3. Esimerkki EM-kisoihin liittyvéasti julkaisusta Susijengin Instagram-tililla

Aineisto on kerétty 2.1.2017 kiymaélla lapi koripallomaajoukkueen Instagram-tilin kaikki
696 julkaisua. Mukaan tutkimukseen on valittu julkaisut, jotka koskevat jollain tavalla
vuoden 2017 EM-kilpailuja tai sen oheistapahtumia. Nama julkaisut ovat helposti
tunnistettavissa tunnisteiden #EuroBasket2017 tai #Kotikisat avulla. Aineistoa on rajattu
jattdmalla pois Instagram-kilpailuista kertovat julkaisut. Kaikki aineistoon valitut
julkaisut viittaavat jollain tavalla EM-kisoihin, silld tutkimuksen tarkoituksena on
selvittdd tapahtuman identiteettid, ei koripallomaajoukkueen identiteettid. Aineisto
koostuu 66 julkaisusta, jotka ovat ilmestyneet aikavélilld 7.8.2016—-8.9.2017. Tarkastelun
kohteena on Instagram-julkaisujen kuvatekstit, joista on jétetty huomiotta emojit ja
useista kuvateksteistd tekstin lopusta 10ytyvit tunnisteet. Tekstin sisdltd 10ytyvid
tunnisteita ei analyysista ole voitu jdttdd pois, silld ne usein liittyvit vahvasti tekstin

merkitykseen. Kuva 3 havainnollistaa Susijengin Instagram-julkaisujen ulkomuotoa.
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1.3 Tutkimusmenetelma

Tutkimuksen aineistoa analysoin narratiivisen analyysin avulla semioottisesta
niakokulmasta. Semioottista ndkokulmaa antaa se, ettd tutkimuksessa halutaan selvittia,
milld tavoin merkitykset, tdssd tapauksessa tapahtumien identiteetit, muodostuvat
valittujen sanojen kautta. Narratiivisen tutkimuksestani tekee se, ettd keskityn
analyysissani erityisesti julkaisujen narratiivisiin piirteisiin. Narratiivisen tutkimuksen
tukena kiytdn Georgakopouloun (2007a) small stories —késitettd (ks. luku 3.3), josta
kéytdn tdssd tutkielmassa suomennosta pienet tarinat. Pienten tarinoiden avulla pyrin
selvittdimédn, miten organisaatioiden identiteetti muodostuu tarinoiden kautta ja millaisia
teemoja ja identiteetin piirteitd aineistosta nousee esille. Lisdksi hyddynnén analyysissani
Ryanin (2007) jaottelua kertomuksen ulottuvuuksista. Ndiden ulottuvuuksien avulla
haluan selvittdd, miten urheilutapahtumat hyddyntdvit narratiivisuutta rakentaessaan
identiteettiddn sosiaalisessa mediassa. Kertomusten ulottuvuuksien kautta todistan ensin,
ettd analyysissani esiintyvét urheiluorganisaatioiden Instagram-pdivitysten kuvatekstit
sisdltdvit narratiivisia piirteitd. Tamén jilkeen keskityn siithen, miten néilld narratiivisilla

piirteilld tuodaan organisaatioiden identiteettejd esille.

Kertomuksen ulottuvuuksia on Ryanin (2007: 28-29) jaottelun mukaan neljé.
Ensimmadinen on tilaa koskeva eli kertomuksen tapahtumapaikka, joka koostuu laajasti
ajateltuna maailmasta ja sen asuttamista yksilollisistd olennoista, jotka ovat kertomuksen
roolithahmoja tai objekteja. Toinen ulottuvuus on ajallinen, miké tarkoittaa sitd, ettd
narratiivien tiytyy sijoittua johonkin ajankohtaan ja narratiivin aikana maailma kay ldpi
jonkinlaisen muutoksen. Mentaalinen osatekijd on kolmas jaotteluun kuuluvista
suuntauksista. Mentaalisuudella viitataan siithen, ettd tarinoiden tapahtumiin tiytyy
kuulua élyllisid toimijoita, joilla on kyky ajatella ja jotka reagoivat maailman tapahtumiin
tunneperdisesti. Tarinoiden hahmoilla on siis erilaisia motiiveja, tunteita ja reaktioita, ja
narratiivissa tdytyy olla ndiden hahmojen tarkoituksenmukaista toimintaa. Neljés
ulottuvuus on muodollinen ja pragmaattinen. Télld tarkoitetaan muun muassa sité, ettd
tapahtumien sarjan tdytyy muodostaa yhtendinen syysuhteinen tapahtumien ketju, joka
johtaa jonkinlaiseen pditokseen. Narratiivin tdytyy myos viestid sen yleisolle jotain

merkittavad. (Ryan 2007: 28-29) Ryanin (emt. 28) mukaan narratiivisuutta ei tule ndhda
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ominaisuutena, joka tekstilld joko on tai ei ole. Ennemminkin narratiivisuus on epétarkka
joukko, joka sallii jasenekseen tekstejd, jotka ovat asteittaisesti vaihtelevan narratiivisia.
(Emt. 28) Tekstin ei siis tarvitse sisédltdd kaikkia ylldmainittuja ulottuvuuksia ollakseen
narratiivinen, vaan tulkitsijasta riippuen my06s yhden ulottuvuuden 16ytyminen voi tehda
tekstistd narratiivisen. Tédssd tutkimuksessa tulkitaan narratiiviseksi tekstiksi ne tekstit,

jotka sisdltavit yhden tai useamman Ryanin mairittelemistd ulottuvuuksista.

Ryanin (2007) ulottuvuuksien ja Georgakopouloun (2007a) pienten tarinoiden lisdksi
hyddynnan analyysissani valikoidusti muutakin narratiivisuuden teoriaa. Kdésittelen
aineiston tarinoita muun muassa Greimasin (1980) aktanttimallin, Genetten (1982)
késityksen narratiivisuuden etenemisestd ja Ricoeur’n (1980) méérittelemén narratiivin
ajallisuuden kautta. Lisdksi hyddynnin Princen (1982) mééritelméé narratiivin loogisesta
etenemisestd, Onegan ja Landan (1996) késitystd narratiivien kausaalisuudesta ja Balin
(1997) ajatusta muutoksesta ja kokemuksesta narratiivisuuden elementteiné. Esittelen

nditd narratiivisia ominaisuuksia tarkemmin luvussa 3.1.

Lisdksi kaytidn tutkimuksessani apuna teema-analyysia, eli teemoittelua 16ytddkseni
vastauksen tutkimuskysymyksiini. Teemoittelun kautta pystytdin aineistoa pilkkomaan
ja ryhmittelemddn siind esiintyviin athepiirethin. Ensin pyritddn [0ytdmaédn
tutkimuskysymyksen kannalta olennaiset aiheet, minka jdlkeen siirrytddn erottelemaan
16ytyneitd aiheita. Teemoittelun avulla pystytddn myOs mittaamaan aihepiirien
esiintyvyys aineistossa. Kiinnostuksen kohteena ei kuitenkaan ole tiettyjen teemojen
lukumaiairit, vaan aihepiirien siséltd. Teemat ovat tutkijan itsensd tekemié tulkintoja siita,
mitkd athepiirit nousevat aineistosta esille. (Alasuutari 2011: 237-241; Eskola &
Suoranta 2005: 174-175) Pyrin 10ytdmaan narratiivisen teorian ja tarinoissa kaytettyjen
sanavalintojen kautta yhtendisid teemoja, piirteitd, joista organisaatioiden identiteetin
voidaan katsoa muodostuvan. Luen kaikki tekstit, analysoin ne ja pyrin muodostamaan
luokitukset teemoille, jotka aineistosta nousivat vahvimmin esille. Jisennidn ndma piirteet

systemaattisesti eri teema-alueisiin.

Toteutan induktiivista ldhestymistapaa, eli etenen yksittéisistd havainnoista yleisempiin

vditteisiin (Tuomi & Sarajarvi 2009: 98). Tukiaisen (1999: 74) mukaan analyysi rakentuu
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teoreettisiin kategorioihin, eikd ennalta nimettyihin luokkiin. Tassd tutkimuksessa en
hyddyntinyt mairittelyyn mitddn ennalta annettua teemaluokittelua, vaan pyrin itse
luomaan luokittelut tekemieni havaintojen perusteella. Kun luokittelut on muodostettu,
pyritddn etsimididn kuhunkin luokkaan sopivat piirteet, jotta luokkien sisdltod voidaan
kuvailla ja vertailla sitd muihin luokkiin (Tukiainen 1999: 74—75). Télla tavoin toimitaan
myos tdmédn tutkimuksen analyysiosiossa. Ensin muodostetaan luokat piirteiden
perusteella ja sen jilkeen vertaillaan luokkien esiintyvyyttd eri aineistoldhteissd ja

pyritddn 16ytdméén eroja ja yhtdldisyyksid niiden kaytossa.

Tutkimus on kvalitatiivista, eli laadullista tutkimusta, silld keskityn analyysissani
enemmain aineiston sisdltoon kuin sithen, kuinka usein jotkin luokat aineistossani
esiintyvit. Laadullisessa tutkimuksessa apuvélineend voidaan kiyttdd teoriaa. Teorian
avulla voidaan tehda tulkintoja kerétystd tutkimusaineistosta. (Saaranen-Kauppinen &
Puusniekka 2006) Aineistoni analysointi perustuu pitkalti teoreettiseen viitekehykseeni,
eli analyysin voidaan katsoa olevan teoriaohjaavaa. Analysoin aineistoon kuuluvia
sosiaalisen median tarinoita ja vertaan niitd teoriaani. Teoriaohjaavassa analyysissa
edetddn aineiston kautta, mutta teorialla on merkittivd rooli Kkésitteiston
muodostamisessa. Analyysin edetessd aineistosta nousseet huomiot liitetddn néihin

teoriaan pohjautuviin tieteellisiin késitteisiin. (Tuomi & Sarajarvi 2009: 97, 117)
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2 ORGANISAATIOT SOSIAALISEN MEDIAN AIKAKAUDELLA

Tésséd luvussa késittelen sosiaalista mediaa ja sen tarjoamia mahdollisuuksia nykyajan
organisaatioille. Lopuksi késittelen tarkemmin, milld tavoin urheilun parissa
tyoskentelevét organisaatiot ja niiden jdrjestimét tapahtumat kéyttdvit ja hyodyntavit

sosiaalista mediaa.

2.1 Sosiaalisen median ominaisuudet

Sosiaaliselle medialle on annettu hyvinkin erilaisia maaritelmid. Page (2012: 5) viittaa
termilld sosiaalinen media internet-perustaisiin applikaatioihin, jotka tukevat kéyttdjien
vilistd sosiaalista vuorovaikutusta. Téllaisia ovat muun muassa keskustelufoorumit,
blogit, videopalvelut, mikroblogit ja sosiaaliset verkkosivut, joihin tissd tutkimuksessa
aineistoldhteend kéytetty Instagramkin lukeutuu. Sosiaalinen media eroaa massamedian
muodoista siten, etti massamedian muodot ndhddin yhdeltd monille suuntautuvana
viestintimekanismina. Sosiaalinen media taas ndhddin enemmin mekanismina, jossa
kuka tahansa osallistujien verkostosta voi luoda sisédltéd, mutta siséltd voi silti tavoittaa
suuretkin yleisot. (Emt. 5) Brennan ja Shafer (2010: 13) jakavat samanlaisen ajatuksen
sosiaalisen median maaritelmastd. Heiddn mukaansa sosiaalinen media on elektroninen

media, joka on luotu sosiaalista kanssakdymisté varten.

Hieman toisenlaisen késityksen sosiaalisesta mediasta antavat Lietsala ja Sirkkunen
(2008: 17-18), jotka ndkevit sosiaalisen median ldhinnd yldkasitteend, jonka alta 16ytyy
hyvinkin erilaisia onlinesisdltdjen kiytintdjd ja ihmisid, jotka ovat osallisena néihin
sisdltoihin. Lisdksi Lietsala ja Sirkkunen (2008: 19) painottavat sisdltojen tdrkeytta
sosiaalisuuden sijaan, kun puhutaan sosiaalisen median mééritelmastd. Thmiset jakavat
vapaaehtoisesti sisédltdjd, kuten videoita, kuvia, musiikkia ja tekstejd internetin alustojen
ja applikaatioiden kautta. Naméa alustat ja applikaatiot perustuvat sosiaaliseen
ohjelmistoon, miké tekee sisdltdjen jakamisesta sosiaalisen toiminnon. Toisin sanoen

sosiaalinen media ei olisi sosiaalista, jos sielld ei jaettaisi sisdltoja.
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Sosiaalinen media ja sen kayttdjamddrit kasvavat jatkuvasti. Télld hetkelld sosiaalista
mediaa kayttdd aktiivisesti jo ldhes 40 prosenttia maailman véestostd. Suosituimpia
alustoja ovat Facebook, WhatsApp, Facebook Messenger ja YouTube. (WeAreSocial
2017) Sosiaalisen median kanavia on monia, ja niiden luokitteleminen on yleisté.
Joidenkin medioiden kohdalla on kiistelty, luokitellaanko ne sosiaalisen median
kanaviksi vai ei. Alan muuttuessa jatkuvasti sosiaalisen median ja sen kanavien
madrittelemin on hankalaa. Lietsala ja Sirkkunen (2008: 25-26) ovat kuitenkin pyrkineet
tekemidn sosiaalisen median kanaville mahdollisimman kattavan tyyppijaottelun, jossa
pyritddn 10ytdméaan kanavien kdyton ydin. Jaottelussa tuodaan esille myos eri kanavien
erilaiset motiivit ja kayttotyylit. Jaottelussa on kuusi erilaista tyyppid: sisdllon
tuottaminen ja julkaiseminen, sisdllon jakaminen, sosiaalinen verkostoituminen,
yhteisollinen siséllontuotanto, virtuaalimaailmat ja niin sanotut add-ons-palvelut. (Emt.

25-26)

Siséllon tuottamisen ja julkaisemisen luokassa tdrkeimmit kdytdnnot ovat tuotanto,
julkaiseminen ja levittdminen. Esimerkiksi blogit, wikit ja podcastit kuuluvat tdhén
luokkaan. Sisdllon jakamisen luokassa tirkeimpidnd motiivina on jakaa kaikenlaisia
sisdltojd ystdvien kanssa. Muun muassa videopalvelu YouTube ja kuvapalvelu Flickr
edustavat titd luokkaa. Sosiaalisen verkostoitumisen luokkaan kuuluvat esimerkiksi
Facebook ja LinkedIn. Niiden palveluiden tarkoituksena on muun muassa ylldpitdd
vanhoja verkostoja, rakentaa uusia ja markkinoida niiden kdyttdjien omaa minuutta.
Yhteisollisen sisdllontuotannon tarkoituksena on ottaa osaa kollektiivisesti
rakennettuihin  tuotantoihin. Esimerkiksi Wikipedia-sivusto on yhteisolliselld
sisdllontuotannolla  tuotettua.  Virtuaalimaailmat on tarkoitettu virtuaalisissa
ympaéristdissd pelaamiseen, kokemiseen ja eldmiseen. Suomessakin suositut Habbo Hotel
ja Warcraft ovat esimerkkejd virtuaalimaailmoista. Add-ons-palveluiden tarkoituksena
on toisten sivujen kdytintéjen mukauttaminen toiselle sivulle. Add-ons-palvelut
muuttavat jonkin palvelun toisen palvelun ominaisuudeksi tai lisddvét jotain olemassa
oleviin yhteisdihin tai sosiaalisen median sivustoihin. Téllaisia ovat esimerkiksi Google
Maps tai internet-selaimiin lisdttdvdt ominaisuudet, kuten hakukoneet. (Lietsala &
Sirkkunen 2008: 25-26) Analyysissa tarkastelussa olevan kuvapalvelu Instagramin

luokittelu ainoastaan yhteen kategoriaan on hankalaa. Toisaalta se on sisdllon jakamista,
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silld palvelussa jaetaan siséltdjd, kuten kuvia ja videoita, ystdvien kanssa. Tami ei
kuitenkaan ole ainoa motiivi Instagramin kidytolle, vaan se voidaan ndhdd myos
sosiaalisen verkostoitumisen paikkana, silld palvelussa voi luoda ja ylldpitdd verkostoja
ja erityisesti markkinoida kdyttdjien minuutta. Instagram voidaan siis ndhdd kuuluvan

tdméan luokittelun perusteella ndihin kahteen luokkaan.

2.2 Nykyajan organisaatiot sosiaalisen median hyddyntdjind

Sosiaalinen media ndhdddn alun perin yksityishenkildille ja ryhmille suunnattuna
vilineend jakaa ja tuottaa sisdlt6jd. Nykyddn kuitenkin myos organisaatiot ovat vahvasti
ndkyvilld sosiaalisen median eri kanavissa. (Kaplan & Haenlein 2010: 60—63) Sosiaalisen
median voidaankin katsoa olevan organisaatioiden keskuudessa nykypdivdnd jopa
valtavirtaa, ja sen pitkdaikaisuus ja toteuttamiskelpoisuus on véhitellen ymmaérretty
laajemmin. Sosiaalinen media on organisaatioille tdysin uudenlainen viestinndn muoto,
merkittdvd lisdkanava, jonka avulla organisaatioilla on mahdollisuus tavoittaa
sidosryhmiddn yhd paremmin. (Brennan & Schafer 2010: 13; Tuominen 2013: 78-79)
Tehokkaasti ja innovatiivisesti kdytettynd sosiaalinen media voi tarjota organisaatioille

hyotyjd hyvinkin laajalla skaalalla (Parveen ym. 2014: 76).

Vihitellen organisaatiot ovat havahtuneet siihen, etti sosiaalisessa mediassa on runsaasti
potentiaalia liiketoiminnan kehittimisen kannalta. Tastd syystd organisaatiot ovatkin
pyrkineet vahvemmin ottamaan osaa sosiaalisen median kehitykseen. (Tuominen 2013:
17—-18) Monet organisaatiot kdyttavit sosiaalisen median alustoja esimerkiksi tukeakseen
brindinsé kehitystd. Sosiaalinen media antaa mahdollisuuden asiakkaiden sitouttamiseen
halvemmalla hinnalla ja suuremmalla hy6tysuhteella kuin perinteisen median kanavat.
Niamé hyodyt tekevit sosiaalisesta mediasta tehokkaan ja vahvan tydkalun niin suurille,
keskikokoisille kuin pienillekin organisaatioille. Erityisen hyddyllinen sosiaalinen media

on kansainvilisille organisaatioille. (Kaplan & Haenlein 2010: 60)

Tilastokeskuksen (2015) tutkimuksen mukaan suomalaisista, védhintddn kymmenen

henkil6d tyollistdvistd organisaatioista sosiaalista mediaa kiyttdd 50 prosenttia. Mitd
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suurempi organisaatio, sitd suuremmalla todennédkodisyydelld sosiaalista mediaa
kaytetddn. Suosituimpia sosiaalisen median tyyppeja organisaatioiden keskuudessa olivat
yhteisopalvelut, joita hyddynsivit 47 prosenttia organisaatioista. YhteisOpalveluita ovat
esimerkiksi Facebook ja LinkedIn. Multimediasiséltdjen jakamiseen tarkoitettuja alustoja
kaytti 19 prosenttia, blogeja ja mikroblogeja 12 prosenttia ja wiki-pohjaisia tiedon
jakamiseen tarkoitettuja medioita seitsemin prosenttia organisaatioista. (Tilastokeskus
2015) Monilla organisaatioilla onkin tédnd pdivdnd ainakin oma Facebook-sivu, jonne
tuotetaan tarkasti harkittuja péivityksid, joissa voi tekstin lisdksi esiintyd muitakin
elementtejd, kuten esimerkiksi kuvia. Ndmé paivitykset antavat sivun seuraajille
mahdollisuuden olla vuorovaikutuksessa organisaatioiden kanssa kommenttien,
tykkéysten ja jakojen kautta. Téllainen vuorovaikutus edistdd organisaation ja yleison
vilistd suhdetta. (Wang, Kim, Xiao & Jung 2017: 14) Russmannin ja Svenssonin (2016:
1-6) mukaan myds kuvapalvelu Instagramia hyoddyntdvdt tdnd pdivdnd jo useat
organisaatiot. Organisaatiot haluavat ohjata heistd saatavia késityksid Instagram-
sisdltojensd avulla. Tdmén tutkimuksen analyysissa keskitytddnkin juuri tdhidn ilmioon

urheiluorganisaatioiden Instagram-julkaisuissa.

Suomessa organisaatiot kéyttdvdt sosiaalista mediaa monipuolisesti erilaisiin
tarkoituksiin. Suurin osa, 85 prosenttia, suomalaisista organisaatioista, jotka ilmoittavat
kayttdvinsd sosiaalista mediaa, kayttdd sitd imagonsa kehittdmiseen ja tuotteidensa
markkinointiin. Asiakkaiden mielipiteiden, arviointien ja kysymysten vastaanoton vuoksi
sosiaalista mediaa kdytti 57 prosenttia organisaatioista. Sosiaalista mediaa hyodynnettiin
my0s rekrytoinnissa, yhteisty0ssd muiden organisaatioiden kanssa, ndkemysten,
mielipiteiden tai tiedon jakamisessa organisaation siséllé ja asiakkaiden osallistamiseen,
esimerkiksi tuotteiden tai palveluiden kehittdmisessd ja innovoinnissa. (Tilastokeskus
2015) Naiden tarkoitusten lisdksi sosiaalista mediaa voidaan kayttdd word-of-mouth
markkinointiin, eli suullisesti levidvdin markkinointiin. Tdma sosiaalisen median uniikki
piirre mahdollistaa organisaatioille asiakkaiden vélisten ohjaavien kommenttien
16ytdmisen. (Parveen ym. 2014: 71) Néin organisaatio tietdd, mitd heistd puhutaan ja
suosittelevatko kuluttajat heiddn tuotteitaan tai palveluitaan toisilleen. Organisaatiot
hyddyntédvit sosiaalista mediaa myds organisaatioon liittyvdn informaation jakamiseen

yleisolle. Téllaista informaatiota ovat esimerkiksi tieto tuotteista, palveluista,
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mainoskampanjoista ja tulevista tai timénhetkisistd tapahtumista. Liséksi sosiaalisessa
mediassa hankitaan tietoa asiakkaista ja kilpailijoista. Ndin organisaatiot pystyvit
tunnistamaan uusimmat trendit aloillaan ja kohderyhmiensd keskuudessa. Myods
asiakkaiden tarpeet ja toiveet ilmenevit sosiaalisessa mediassa kdydyssd keskustelussa.
(Parveen ym. 2014: 71, 75) Tiassd tutkimuksessa kiinnitetddn erityisesti huomiota
sosiaalisen median hyddyntdmiseen imagon kehittdmisesséd ja informaation jakamiseen

organisaatioiden jirjestdmistd tapahtumista.

Sosiaalinen media on tuottanut organisaatioille my0s hankaluuksia, silldi se on
heikentidnyt organisaatioiden mahdollisuuksia vaikuttaa niistd levidvdin informaatioon.
Aikaisemmin organisaatiot pystyivét hallitsemaan ithmisten tietoon tulevia asioita muun
muassa hyvilld PR-henkilostolla ja strategisesti suunnitelluilla lehdistotiedotteilla.
Nykypéivdnd organisaatiot kuitenkin joutuvat yhd enemmin seuraamaan sivusta niisti
kaytya keskustelua, koska niiltd puuttuu taito, mahdollisuus ja usein jopa oikeus muuttaa
asiakkaiden julkisesti kirjoitettuja kommentteja. Esimerkiksi Wikipedia on kieltdnyt
organisaatioiden osallistumisen verkkoyhteisoonsd, mikd tarkoittaa sitd, ettd
organisaatioilla ei ole lupaa muokata heisté kirjoitettuja Wikipedia-artikkeleita. (Kaplan

& Haenlein 2010: 60)

2.3 Urheilutapahtumista sosiaalisen median festivaaleiksi

Monet urheilutapahtumat kayttdviat nykyddn sosiaalista mediaa apuna ollakseen
paremmin vuorovaikutuksessa faniensa ja tapahtumakévijéidensd kanssa. Sosiaalinen
media tarjoaa organisaatioille ja tapahtumille yhden tirkedn kontaktipisteen lisdd
organisaation ja loppukdyttdjin vélille. (Walsh ym. 2013: 218) Yritystilien luomista
suositellaan eritoten organisaatioille, jotka harjoittavat kuluttajaliiketoimintaa (Kortesuo
2014: 56-57). Tdhén ryhmiin kuuluvat my06s urheilutapahtumat. Kuluttajat arvostavat
viestintimuotona nykyddn sosiaalista mediaa paljon enemmén kuin perinteisid

viestintdkanavia (Nisar & Whitehead 2016).
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Sosiaalisessa mediassa syntyvd vuorovaikutus vaikuttaa paljolti sithen, miltd
urheiluorganisaation brindi vaikuttaa kdyttdjan silmin. Urheilutapahtumille on hyotya
sosiaalisesta mediasta erityisesti siksi, ettd se tarjoaa uuden areenan, jossa tapahtumien
organisaatiot voivat vaikuttaa organisaatiosta syntyviin mielikuviin ja pyrkid sijoittamaan
tapahtuman brindid uudella kanavalla. Organisaatiot siis voivat pyrkid tuomaan esille
joitain tiettyja piirteitd ja ndin pyrkid vaikuttamaan organisaatiosta saataviin mielikuviin.
(Walsh ym. 2013: 218) Téssd tutkimuksessa keskitytddnkin juuri tdhdn ilmidoon
urheilutapahtumien sosiaalisen median, tarkemmin Instagramin, sisdlloissd. Sosiaalinen
media mahdollistaa my0s sen, ettd organisaatio voi olla vuorovaikutuksessa
asiakkaidensa kanssa jatkuvasti, eikd vain silloin, kun asiakas on todella kokemassa

organisaation tarjoamia palveluja (Lim, Hwang, Kim & Biocca 2015).

Kehittynyt teknologia on vaikuttanut osaltaan urheilutapahtumien kehitykseen ja
tapahtumien globaaliin ndkyvyyteen. Urheilutapahtumat ovatkin tdnd pdivand ldhes
erottamattomia niiden mediamuodosta, eikd suuria urheilutapahtumia ole mahdollista
jarjestdd ilman mediaa. Suurimmat urheilutapahtumat, kuten olympialaiset, ndhdaankin
nykyéddn tehokkaina media-areenoina, joiden kautta tapahtuman jarjestdvd kaupunki voi
mainostaa itseddn. (Pavoni 2010: 10) Myds monet urheilutapahtumien

sykdhdyttdvimmista tarinoista ovat levinneet sosiaalisen median avulla (Miah 2012: 39).

Sosiaalinen media ei kuitenkaan ole ollut ainoastaan positiivinen asia
urheilumaailmassakaan. Sosiaalisen median myo6td urheiluorganisaatioiden on ollut
entistd hankalampaa hallita urheilutapahtumasta valittyvad mielikuvaa, silld sosiaalisen
median kautta tieto urheilutapahtumien kédnteistdi levidd hyvin nopeasti.
Urheiluorganisaatiot ja perinteinen media eivét ole endd ainoita, jotka tapahtumasta
viestiviat, vaan mukaan ovat sosiaalisen median kautta tulleet oikeastaan kaikki
tapahtumasta kiinnostuneet urheilijoista katsojiin. Miah (2012: 39) esittdédkin ajatuksen,
jonka mukaan nykyéén suurimpia urheilutapahtumia voidaan kutsua sosiaalisen median
festivaaleiksi. Téstd toimivat esimerkkind vuoden 2012 Lontoon olympialaiset, jotka
saivat lempinimen Sosiaalisen median olympialaiset oltuaan ensimmaéinen

olympiatapahtuma, jossa sosiaalinen media oli hyvin vahvasti ldsnéd. (Emt. 2012: 39)
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Digitaalisen ja sosiaalisen median kédyttomahdollisuudet ovat lisdnneet osallistujien
madrdd keskusteluissa urheilutapahtumien ympérillda. Tdmén myo6td fokus kdydyissa
keskusteluissa ei vélttaimaittd endd olekaan pelkéstddn urheilussa, vaan mukaan on tuotu
muun muassa geopoliittisiin, thmisoikeuksiin ja kulttuuriin liittyvid aiheita. (McGillivray
2016: 6). Miah’n (2012: 42) mukaan vuoden 2012 olympialaiset méairittelivét uudelleen
urheilutapahtumien ymparilld olevan julkisuuden. Julkisesta ilmapiiristéd tuli sosiaalisen
median myo6td paikka, jossa urheilun lisdksi kdydadn lapi vakavia yhteiskunnallisia
ongelmia. Burchellin (2015: 661) ajatuksen mukaan perinteinen media ikddn kuin
haastetaan kilpailemaan uuden median kanssa. Teknologinen potentiaali ja sitd myd&ten
keskustelun hallinta ei ole endéd vain ja ainoastaan media-alan ihmisten kisissd, vaan
aktivisteilla, kansalaisilla ja katsojilla on myds samat mahdollisuudet muuttaa vallitsevaa
mielipidettd urheilutapahtumasta. (Emt. 661) Urheilutapahtuman julkisuuskuvalla on
kuitenkin suuri merkitys siihen, kuinka aktiivisesti tapahtuman osallistujat, katsojat ja
urheilijat, julkaisevat sisdltod tapahtumasta. Jos osallistujat ovat tyytyvéisid tapahtumaan,
tapahtumalla on jo entuudestaan hyvd julkisuuskuva ja osallistujat ovat tottuneita
sosiaalisen median kayttdjid, he suuremmalla todennikdisyydelld julkaisevat sisdltoja
sosiaalisen median kanaviin. Positiivisen sosiaalisen median huomion kautta
urheilutapahtuman julkisuuskuva paranee entisestddn. (Prado-Gasco, Moreno, Sanz,

Nunez-Pomar & Hervés 2017)

Spurgeon (2009: 16) on myds sitd mieltd, ettd urheilutapahtumien viestinndssd on
tapahtunut selvd kdannds. Hanen mukaansa viestinndssd on siirrytty massaviestinnésta
massakeskusteluun. Tétd asiaa on edistinyt etenkin &dlypuhelimien yleistyminen ja
kayttdjalahtoisen sisdllon lisdédntyminen. Kéyttdjit pystyvit tuottamaan ja kuluttamaan
sisdltdjd, jotka levidvét sosiaalisen median kautta verkostoituneelle yleisolle, joka
suorastaan janoaa vuorovaikutusta. (McGillivray 2016: 7) Rowe (2014: 753) onkin
ehdottanut, ettd laitteiden ja niiden yhdistdmisen lisddntyminen on johtanut
kilpailutilanteeseen, jossa kamppaillaan sisdltéjen ndkyvyydestd. Vastakkain ovat
organisaatiot, perinteikkddn median edustajat ja uuden median kayttdjd, eli tavalliset
kansalaiset. Kiinnostuneista ithmisistd ja nakyvyydestd voivat urheiluorganisaatioiden
lisdksi kilpailla esimerkiksi turismiin liittyvét organisaatiot, jotka yrittiviat myos hyotya

kaupungissa tapahtuvista urheilutapahtumista. (Emt. 753) Téssd tutkimuksessa
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keskitytddan kuitenkin ainoastaan urheiluorganisaatioiden ja niiden jdrjestimien

tapahtumien luomiin sisdltéihin.

Urheiluviestinndn muutokseen on osaltaan vaikuttanut myos medioiden konvergenssi.
(Vann 2014: 441) Jenkins (2006: 3) kuvaa mediakonvergenssia tilana, jossa
yleisokédytanteet muuttuvat tuottamisen ja kuluttamisen tavoissa. Yleisod ei siis endd
koeta passiivisina mediatekstien kuluttajana, vaan my0s aktiivisena osallistujana ja
tuottajana. Tdmédn  lisdksi  mediakonvergenssilla  tarkoitetaan  erilaisten
mediateknologioiden, erityisesti uuden ja vanhan median yhteistyotd. (Emt. 2)
Urheilutapahtumia ei siis koeta endd ainoastaan yhden mediakanavan kautta, vaan
useampaa kanavaa yhdistden (Vann 2014: 441). Téallaiseen transmediaurheiluun kuuluvat
olennaisesti fanit, jotka etsivit erilaista sisdltod monien kanavien ja alustojen kautta. Ndin
he luovat urheilukokemuksen, jota ei olisi mahdollista saavuttaa yhden ainoan kanavan
kautta (emt. 441). Transmediasisdllolld on merkittdvé rooli siind, miten yleison jdsenet
ymmartivit, reagoivat ja osallistuvat urheilun tapahtumiin ja ilmidihin.
Transmediasiséllot voivat olla niin yleison jdsenien kuin organisaation ja sen jdsenien

luomia. (Gray 2010: 23)

Walsh ym. (2013) vertailevat tutkimuksessaan urheilubrindien antamia mielikuvia
thmisten, jotka kayttdvit sosiaalista mediaa ja ihmisten, jotka eivét kédytd sosiaalista
mediaa, valilld. Tutkimuksen mukaan urheilutapahtumien sosiaalisen median kéytté on
tekijd, joka vaikuttaa positiivisesti urheilutapahtumasta syntyviin mielikuviin. Tdmén
arvioidaan johtuvan siitd, ettd sosiaalisen median kayttdjat ovat alttiimpia tapahtuman
brindiviestinndlle, silli he tormédviat helpommin tapahtuman tuottamaan sisdltoon,
etenkin, jos he seuraavat tai tykkddvit tapahtuman sivusta. Positiivisilla mielikuvilla voi
olla myonteisid vaikutuksia tapahtuman myyntituloihin, silld lippuja tapahtumaan ja

muita oheistuotteita ostetaan tdlloin todenndkoisemmin. (Emt. 220-221)

Sosiaalisen median kdyttd ei kuitenkaan ole pddmotiivi urheilutapahtumaan
osallistumiselle. Urheilutapahtumiin houkuttelee osallistuman edelleen perinteikkéét
urheilutapahtumien ulottuvuudet. Néitd ovat Funkin, Filon, Beatonin ja Pritchardin

(2009)  tutkimuksen mukaan sosiaalistuminen muiden ihmisten kanssa,
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urheilusuoritukset, ihailu urheilijoita kohtaan, tapahtuman tuoma jénnitys seké ajanviete

ja arjen rutiinin rikkoutuminen.
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3 ORGANISAATION NARRATIIVIT SOSTAALISESSA MEDIASSA

Tdssd luvussa késittelen narratiiveja, niiden piirteitd ja yleistymistd sosiaalisessa
mediassa. Lisdksi kdyn ldpi, milld tavoin organisaatiot hyoddyntidvét narratiiveja
viestinndssddn ja miten ndiden narratiivien avulla organisaatio tuo esille omaa
identiteettidén. Lopuksi esittelen tarkemmin pienet tarinat -késitettd, sen luokittelua ja

pienid tarinoita identiteetin rakentajana.

3.1 Sosiaalisen median narratiivit

Klassisen kéasityksen mukaan narratiivit ndhdéén metodina, jolla jasennidmme koetun
kokemuksen tarinaksi. (Labov & Waletzk 1967: 20). Tuoreemmat tutkimukset kuitenkin
tuovat esiin narratiiveista joustavamman késityksen, joka antaa laajemmalle
paivittdisessd kanssakdynnissa esiintyville tarinoiden skaalalle narratiivisen merkityksen.
Téllaisia ovat erityisesti verkossa esiintyvét narratiivit, kuten sosiaalisessa mediassa ja
chateissa kiydyt keskustelut. Taytyy kuitenkin muistaa, ettd internetissi ja sosiaalisessa
mediassakin esiintyy perinteiseen prototyyppiin sopivia narratiiveja esimerkiksi

blogeissa ja keskustelupalstoilla. (Dayter 2015: 19)

Prototyyppiselle narratiiville 16ytyy erilaisia mééritelmid. Yksi niistd on Labovin ja
Waletzkyn (1967) traditionaalinen madritelmé ajallisten kddnnekohtien mukaan. T&lla
tarkoitetaan sitd, ettd narratiivissa lauseet esiintyvit tietyssd jirjestyksessd, ja jos titd
jarjestystd muutettaisiin, muuttuisi myds kerrottujen tapahtumien tulkinta. Ajalliset
kddnnekohdat jakavat narratiivin universaaleihin rakennuspalikoihin, joista osa esiintyy
poikkeuksetta ja osa vapaaehtoisesti. Namé kuusi rakennuspalikkaa, eli prototyyppisen
tarinan osiota, ovat tiivistelmé, orientaatio, asioita hankaloittava tapahtuma, arviointi,
ratkaisu ja kooda, eli lopetus. (Emt.) Téllaisen narratiivisen ldhtokohdan ongelmana on
erityisesti sosiaalisen median kontekstissa se, ettd vastaanottajan aktiivinen rooli
tarinankerronnassa sivuutetaan kokonaan ja tarinoiden genre rajoitetaan ainoastaan

muutamaan prototyyppiseen malliin (Dayter 2015: 20).
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Hieman avoimemman maééritelmén narratiiville antavat Ochs ja Capps (2001), joiden
mukaan narratiivit kuuluvat epétarkkaan joukkoon, joilla on tiettyjd narratiivisuuden
ominaisuuksia. Yksittdiselld tekstilld voi olla vaihteleva mééra nditd ominaisuuksia. Tasta
syystd teksti voi siis olla joko ldhelld tai kaukana prototyyppistd narratiivia, riippuen
ominaisuuksien laadusta (Dayter 2015: 20). Ochs ja Capps (2001) ehdottavatkin viittd
ominaisuuksien ulottuvuutta, jotka saavat vastaanottajan tunnistamaan tekstin
narratiivisuuden. Néitd ulottuvuuksia ovat kertoja, kerrottavuus, uppoutuneisuus,
lineaarisuus ja moraalinen asenne. Perinteisessd narratiivissa on yksi kertoja, joka kertoo
tarkedd tietoa. Perinteinen narratiivi on selkedsti erotettavissa muusta kontekstista
narratiivin menettdmattd merkitystddn. Ajallinen ja syysuhteinen lineaarisuus ovat myos
perinteisen narratiivin ominaisuuksia. Lisdksi kertojan asenteen muuttumattomuus on

perinteiselle narratiiville tyypillistd. (Emt. 23)

Avoimen madritelmédn narratiivisuudelle antaa my6s Ryan (2007), joka méérittelee
narratiivisuuden neljdn ulottuvuuden kautta. Ndma neljd ulottuvuutta ovat tilaa koskeva,
ajallinen, mentaalinen sekd muodollinen ja pragmaattinen. Ryanin (2007: 28) késitys
narratiivisuudesta on hyvin ldhelld Ochsin ja Cappsin (2001) mééritelmééa: narratiivisuus
ndhddén asteittaisena ominaisuutena, joka vaihtelee jokaisen narratiivin kohdalla. Nama

neljd ulottuvuutta on esitelty laajemmin luvussa 1.3.

Traditionaalisen ja avoimemman ldhestymistavan selked ero on se, ettd avoimemmassa
lahestymistavassa narratiivisuutta ei nahdé absoluuttisena tekijana, joka tekstilld joko on
tai el ole. Sen sijaan narratiivisuus ndhddén asteittaisena. Traditionaalisesti narratiivit
ndhdddnkin pitkind teksteind, joita ei keskeytetd missddn vaiheessa. Sosiaalisessa
mediassa tdma on harvoin mahdollista. Sosiaalisen median tarinat ovatkin usein lyhyita
kommunikaation pyrdhdyksid, joita luodaan vuorovaikutteisesti toisten kanssa. (Dayter
2015: 21) Téaméan tutkimuksen analyysissa kisiteltdvét urheilutapahtumien Instagram-
sisdltjen tarinat vastaavat enemméin avoimemman madritelmén narratiiveja kuin
traditionaalisen ldhestymistavan narratiiveja, koska ne ovat usein lyhyita ja katkonaisia,

eivitka sisélld jokaista Labovin ja Waletzkyn miérittelemaa osiota.
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Greimas (1980: 205-206) maédrittelee narratiivin sen osallistujien mukaan. Hénen
kehittiminsd aktanttimallin mukaan narratiivista on 16ydettavissd kuusi erilaista aktanttia
eli roolia. Rooleja on kuusi: subjekti, objekti, ldhettdja, vastaanottaja, auttaja ja vastustaja.
(Emt.) Subjekti on narratiivin pd&henkilo tai padtapahtuma, joka pyrkii kohti objektia eli
tavoitetta. Vastustaja on aktantti, joka pyrkii estimédin subjektia tavoitteeseen
pddsemisessd. Auttaja taas pyrkii subjektia pddsemiddn tdhdn tavoitteeseen. Lahettd;ja
pyrkii motivoimaan subjektia kohti objektia ja vastaanottaja arvioi subjektin onnistumista
ja mahdollisesti palkitsee tdmén. Narratiivissa ei vélttimattd esiinny kaikkia aktantteja tai
sama hahmo voi toimia useamman aktantin roolissa. (Korhonen & Oksanen 1997: 57—

61)

Tutkijat ovat liittdneet narratiivisuuteen myds muita ominaisuuksia. Genette (1982: 27)
kuvaa narratiivia yksinkertaisesti kuvauksena tapahtumasta tai tapahtumien sarjasta.
Ricoeur (1980: 169) korostaa narratiivien temporaalisuuden eli ajallisuuden
ominaisuutta. Narratiivit ndhddén kielen rakenteena, jossa ajallinen elementti on
perimmadisend tarkoitteena (emt. 169). Prince (1982: 4) syventdd Genetten ndkemysta ja
vetoaa loogiseen yhteyteen tapahtumien vélilli. Hinen mukaansa narratiivi on kuvaus
vahintddn kahdesta perdkkéisestd tapahtumasta, jotka eivdt vélttdimatta edellytéd toisiaan
tai sisdlld elementtejd toisistaan, mutta ovat silti loogisesti yhdistettdvissd. Onega ja
Landa (1996: 3) pitdvit kausaalisuutta tekijéné, joka muodostaa tapahtumista todellisen
narratiivin. Tapahtumilla on siis jonkinlainen merkitsevd syysuhde. Balin (1997: 182)
kdsityksen mukaan kausaalisuuden lisdksi merkittdvid tekijoitd ovat muutoksen ja
kokemuksen teemat. Narratiiveissa tapahtuu siirtyminen asiaintilasta toiseen. Tdama
siirtyminen joko johtuu &lyllisistd toimijoista tai é&lylliset toimijat ovat siirtymisen
kokijoita. (Emt. 182) Kaikkia ylld mainittuja ominaisuuksia kéaytetddn tdssd
tutkimuksessa analysoidessa urheiluorganisaatioiden Instagram-julkaisujen

narratiivisuutta.

Kéyttdjien tuottamat ja julkaisemat tarinat ovat nopeasti kasvava trendi sosiaalisen
median kanavissa. Tarinoita voidaan luoda itse tai ne voidaan luoda automaattisilla
ohjelmilla, joita esimerkiksi Facebook tarjoaa. (AINoamany, Nelson & Weigle 2016:

239) Sosiaalisen median voidaankin katsoa olevan kasvava alue digitaalisille tarinoille
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(Venditti, Piredda & Mattana 2017: 274). Narratiivit ovat saaneet digitalisaation ja
sosiaalisen median suosion myo6td paljon tdysin uusia julkaisualustoja. Télle ilmidlle on
muodostunut oma terminsd, digitaalinen tarinankerronta, jolla tarkoitetaan tarinoiden
kertomista kéayttimalld apuna digitaalista teknologiaa. Digitaaliset tarinat syntyvit
digitaalisia tyokaluja kdyttden, joten ne levidvidt helpommin kuin perinteiset tarinat.
Tarinat voivat olla fiktiivisid tai tosia, lyhyitd tai pitkid, yhdessd tai useammassa
kanavassa esitettyjd. Tarinat eivit vilttdmattd endd koostu vain pelkistd teksteistd, vaan
tarina voi olla yhdistelmé esimerkiksi teksteistd, kuvista tai videoista. (Alexander 2011:
3—4) Tassa tutkimuksessa tutkimuskohteena olevat urheilutapahtumien Instagram-sisallot

ovat my0s digitaalisen tarinankerronnan muotoja.

Koska kiyttdjaldhtoinen sisdltd on lisdéntynyt internetissd sosiaalisen median myo6ti, on
myds tarinoiden méédrd kasvanut suuremmaksi ja monimuotoisemmaksi. Sosiaalisessa
mediassa tarinoita kerrotaan muun muassa blogien, kuvien ja tilapdivitysten kautta.
(Alexander 2011: 47) Myos Page (2012: 4) tuo esille sosiaalisessa mediassa esiintyvien
tarinoiden sisédltdjen laajan ja vaihtelevan skaalan. Hin myds lisdd, ettd sosiaalisessa
mediassa voi kertoa tarinoita hyvinkin erilaisista aiheista, kuten toistd tai muista
henkil6kohtaisista asioista ja kokemuksista. Aiheet voivat vaihdella hyvinkin kevyista
todella raskaisiin ja tunteikkaisiin asioihin. (Emt. 4-5) Sosiaalisessa mediassa jaetaan
henkilokohtaiseen eldmddn liittyvid tarinoita julkisissa tai osittain julkisissa

ympdristoissd (Venditti ym. 2017: 274).

Wang, Kim, Xiao ja Jung (2017) kutsuvat sosiaalisessa mediassa esiintyvid tarinoita
verkostoituneiksi narratiiveiksi. Verkostoituneet narratiivit ovat digitaalisia tarinoita,
jotka on mahdollista toteuttaa teknologian kédyttomahdollisuuksien avulla. Tallaisia
kayttomahdollisuuksia ovat esimerkiksi tykkédykset, jaot ja kommentoinnit.
Verkostoituneella tarkoitetaan yhteyttd, jossa syntyy suhde narratiivien julkaisijan ja
lukijan wvélilld. Organisaatioiden viestinndssdkin hyoddynnetdén verkostoituneita
narratiiveja esimerkiksi Facebook-pdivityksissd. (Emt. 149-150) Myd6s tdmén
tutkimuksen aineistona olevista Instagram-pédivityksistd voidaan tykéti ja niitd voidaan

kommentoida. Urheilutapahtumien tarinalliset Instagram-sisdllot voidaan siis ndhdd
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kuuluvan verkostoituneiden narratiivien luokkaan, jolloin tapahtuman ja seuraajien, eli

useimmiten fanien tai kdvijoiden, vélille syntyy suhde sosiaalisen median vilityksell&.

Sosiaalisen median narratiivit eroavat perinteisen mallin tarinoista useissa
kayttoominaisuuksissaan. Yksi esimerkki on kéédnteinen kronologinen jérjestys
julkaistuissa sisélldissd. Facebookin aikajana, Twitterin ja Instagramin sydtteet suosivat
julkaistujen sisédltojen uutuutta ndyttdmalld uusimmat julkaisut syotteen yldosassa ja
vanhemmat syotteen alaosassa. (Venditti ym. 2017: 275) Niin ollen julkaisuissa
esiintyvit narratiivit ovat usein kddnteisessd jdrjestyksessd. Tdmd toteutuu myods
urheilutapahtumien Instagram-tileilld, joissa ensimmadisend on néhtdvilld tapahtumien
jalkeisid sisdltojd ja alaspdin selatessa 10ytyy narratiiveja tapahtuman alusta tai
tapahtumaa edeltdvéstd ajasta. Toinen sosiaalisen median kéyttdominaisuuksien
erikoispiirre on sen sallima sosiaalinen interaktiivisuus. Kommentit, jaot ja tykkdykset
mahdollistavat kédyttdjien vélisen vuorovaikutuksen liséksi tavan olla vuorovaikutuksessa
itse narratiivin kanssa. Néin ollen muutkin kuin julkaisun alkuperdinen Kkirjoittaja
pystyvit vaikuttamaan narratiivin juonen kehitykseen. Erityisesti organisaatiot voivat
suunnitella julkaisujensa siséllon niin, ettd ne tukevat yleison aktiivista osallistumista.
Kommentit, jaot ja tykkdykset antavat yleisolle mahdollisuuden ilmaista mielipiteensa ja

reaktionsa julkaistua siséltod kohtaan. (Venditti ym. 2017: 275)

Sosiaalinen media perustuu vuorovaikutukseen sisdltéjen ja kéyttdjien vélilld sekd
yhteyksiin, jotka niiden keskuuteen syntyy. Narratiivisen sisdllon suhteen
vuorovaikutusta ei voida pitdd ainoastaan fyysisend toimintana, kuten tykkdysnapin
klikkaamisena. Narratiivit ja niiden kautta syntyvd vuorovaikutus on myo0s erdinlainen
mentaalinen prosessi, joka vaatii kayttdjaltd viestien merkitysten yksityiskohtaisempaa
tarkastelua. Koska sosiaalisen median narratiiviset sisdllot ovat ominaisuuksiltaan
pirstaleisia ja useammasta osasta koostuvia, vaaditaan kayttdjiltd ylimaardistd mentaalista
tyoskentelyd siséltdjen tdydentdmiseen, muistamiseen ja eri palasien tunnistamiseen ja
yhteensovittamiseen. Kéyttdjdn tdytyy siis hahmottaa kaikki narratiivin osat ja
mentaalisesti uudelleen jérjestdd ne muodostaakseen ehedn narratiivin. (Venditti ym.

2017: 275)
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3.2 Narratiivit organisaation identiteetin tukena

Organisaation identiteetilld tarkoitetaan organisaation keskeisimpid piirteitd. Albert ja
Whetten (1985: 265) luokittelevat ndma piirteet kolmeen eri luokkaan: keskeisyys
erottavuus ja pysyvyys. Keskeisyydelld tarkoitetaan organisaation niitd piirteitd, jotka
ovat organisaatiossa tarkeimpid organisaation omasta mielestd. Erottavuuden luokkaan
katsotaan kuuluvaksi ne piirteet, jotka organisaation omasta nikdkulmasta erottavat ne
muista organisaatioista. Pysyviksi piirteiksi koetaan ne, jotka ovat jatkuvia ja kestévia,
kun tarkastelussa on niin organisaation menneisyys, nykyisyys ja tulevaisuuskin. Néista

kaikista piirteistd yhdessd muodostuu organisaation identiteetti. (Emt. 265-268)

Tarinallisuuden kayttd organisaatioissa on yleistynyt, silld narratiivisuuden avulla
voidaan vedota samanaikaisesti niin jdrkeen kuin tunteisiinkin (Juuti 2002: 247).
Narratiivisuus voi yhdistdd samaan juoneen eri henkildiden ja ryhmien erilaisetkin
ndkemykset ja ndin mahdollistaa yhteisen sosiaalisen todellisuuden rakentamisen
organisaation sisdlld. (Billig 1991: 35) Identiteetti ja merkitysmaailma rakentuvat
jatkuvana narratiivisena prosessina, jossa itsestd kerrotut tarinat rakentavat yleisolle
tulkintaa (Polkinghorne 1988: 147). Smith (2007: 391) nikee identiteetin ymmarretyksi,
kehitetyksi ja pysyvdksi tarinankerrontaprosessien kautta. Thmiset ymmaértavit
minuutensa tarinoiden kautta, joita he itsestddn kertovat tai joihin he tuntevat kuuluvansa
(emt. 391). Ndma ajatukset pétevit alun perin thmisiin ja thmisten identiteetteihin, mutta

ovat sovellettavissa my0ds organisaatioiden identiteetin tulkitsemiseen.

Karvosen (2005) mukaan organisaation maine perustuu siitd kerrottuihin tarinoihin.
Huomioitavaa on kuitenkin myds se, ettd hyva tarina ei yksindén riitd hyvin maineen
takeeksi. Sen on my0s perustuttava organisaation todelliseen tilanteeseen ja
litketoimintastrategiaan. (Aula & Heinonen 2002: 25-26) Koska narratiivisuus koetaan
thmisldheiseksi asiaksi, on se luonnollinen viestintitapa myds organisaatioille
(Czarniawska 1997: 28). Organisaatiosta kerrottuja tarinoita voi luoda organisaatio myos
itse. Tarinoiden avulla luodaan organisaatioille omaa identiteettid organisaation sisélta

kdsin. Organisaatioiden tahot saattavat kertoa hyvinkin erilaisia tarinoita organisaatiosta,
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mistd syystd organisaatioidentiteetti on alati muuttuva, vaikka tarinoissa saattaa olla

hyvinkin pysyvié elementtejd. (Puusa, Monkkonen & Hytti 2014: 114)

Lahelld organisaatioidentiteetin késitettdi on myos brandipersoonallisuuden késite.
Bréindilld tarkoitetaan kuluttajille muodostuvaa mielikuvaa tuotteesta tai palvelusta.
Brindin olemus koostuu nimestd ja tuotteeseen tai palveluun yhdistettdvistd symboleista,
jotka erottavat sen kilpailijoistaan. Brindi ei ole yrityksen hallittavissa, vaan se syntyy
kuluttajien mielessd. (Aula & Heinonen 2002: 53-54) Bréndeilli on oma
persoonallisuutensa, joka siséltdd inhimillisid ominaisuuksia. N&itd ominaisuuksia
kdytetddn luonnehtimaan brindid. (Aaker 1997: 347) Bridndejd voidaan kutsua
esimerkiksi hauskoiksi, aidoiksi tai luotettaviksi. Bréndipersoonallisuus on
moniulotteinen kisite (Yao, Chen, Xu 2015: 1421). Briandin persoonallisuudella on myds
tarked rooli brindin kohdistuvan kiintymyksen luomisessa (Orth, Limon & Rose 2010:
1202). Organisaatioilla on koko ajan suurempi tarve luoda vahvoja persoonallisuuksia
brindeilleen (Yao ym. 2015: 1419-1420). Briandin persoonallisuuspiirteet ovat usein
tarkkaan harkitun markkinoinnin tulosta, ja tehokeinoina kéytetddn esimerkiksi
personifikaatiota. Organisaatioon yhdistetyt persoonallisuuden piirteet ovat yleensa

suhteellisen pysyvid ja varmoja. (Aaker 1997: 347-348)

Brindin kehittdiminen on erityisen tarkedd urheiluorganisaatioille.
Urheiluorganisaatioiden ja niiden jdrjestimien tapahtumien on oltava uniikkeja,
alkuperdisid ja kiinnostavia. Identiteetin tiytyy olla selked ja muista jollain tavalla
erottuva. (Voracek 2014: 31) Organisaatioidentiteetti ja sen markkinointi ovatkin juuri
niitd asioita, mihin urheiluorganisaatioiden tulisi keskittyd saavuttaaksensa tavoitteensa
(emt.). Urheiluorganisaatioilla on erilaisia keinoja uniikin identiteetin rakentamiseen.
Néitd ovat muun muassa organisaation design, viestintd, kulttuuri ja organisaation
tarjoama tuote tai palvelu. (Emt. 33) Téssd tutkimuksessa keskitytddn ainoastaan
urheiluorganisaatioiden, tarkemmin vield niiden tuottamien tapahtumien, viestintdin ja
sithen, miten identiteetti rakentuu viestinnillisin apukeinoin. Tulevaisuuden
urheiluorganisaatioiden identiteetti nojaa vahvoihin eldmistd ja urheilusta kertoviin
tarinoihin. N4&itd organisaatioiden ei tarvitse keksid, vaan urheilussa syntyy

automaattisesti jatkuvasti tarinoita. On kuitenkin organisaation oma paitos, milld tavoin
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nditd tarinoita jaetaan laajemmalle yleisolle. Urheilu on vérikds toiminta-alue, mika
mahdollistaa sen, ettd jokaisessa urheilutapahtumassa on potentiaalia suuriin tarinoihin.
Nditd tarinoita kerrotaan jédlkeenpdin tietyn identiteetin tukemiseksi. (Emt. 37-38)
Voracekin (2014: 38) mukaan tunteita kuohuttavaa sisdltdd muun muassa
urheilusuoritusten taustoista tullaan tulevaisuudessa julkaisemaan jokaisen merkittdvéan

urheilusuorituksen jilkeen.

3.3 Pienten tarinoiden suuri merkitys identiteetin rakentajana

Pienet tarinat on kattotermi, joka edustaa sitd narratiivisten aktiviteettien joukkoa, joka
on aikaisemmassa narratiivisessa tutkimuksessa jadnyt vahiiselle huomiolle (De Fina &
Georgakopoulou 2012: 116). Georgakopoulou (2007a: 148) médérittelee pienet tarinat
tarinoiksi, jotka ovat jollain tavalla vajaita, lyhyitd tai katkonaisia. Pienid tarinoita
yhdistdvit niiden tdrkeimmaét tunnusmerkit. Ensinnékin ne esitetddn ennemmin osina
kokonaisvaltaisemman vuorovaikutuksen kaarta kuin itsendisind, valmiina ja muista
riippumattomina yksikkoinéd. Toiseksi tapahtumat, joita pienet tarinat raportoivat, ovat
jollain tavalla vélittdomid: ne sijoittuvat joko ldhimenneisyyteen tai -tulevaisuuteen tai
ovat tarinan kerronnan aikana vield meneillidn. Kolmanneksi pienet tarinat solmivat
linkkejd keskusteluun osallistuvien aikaisempien ja tulevien vuorovaikutusten, kuten
aikaisempien jaettujen tarinoiden, vélille. (Emt. 40) Téllaiset lyhyet tarinat muodostavat
valtaosan tietoliikenteestd sosiaalisessa mediassa. Esimerkiksi Facebook-pdivitykset,
Instagram-kuvien kuvatekstit, twiitit ja Foursquaren vinkit ovat pienid tarinoita, jotka

eivit usein tiytd traditionaalisen tarinan vaatimuksia. (Dayter: 2015: 21)

Pienten tarinoiden voidaan katsoa olevan vastakohta sille perinteiselle narratiivin
mallille, jossa narratiivi ndhddén johdonmukaisena, ajallisena tapahtumien etenemisti
kuvaavana kertomuksena, joka useimmiten sijoittuu menneeseen aikaan ja paikkaan.
Perinteisessd narratiivissa on juoni, joka sisdltdd aina alun, keskiosan ja lopun. Pienet
tarinat eivét siis nojaa tdhdn prototyyppiseen, tekstuaaliseen kriteeriin. (Bamberg &
Georgakopoulou 2008: 381-382) De Fina ja Georgakopoulou (2012: 117) kuitenkin

huomauttavat, ettd pienet tarinatkin voivat tdyttdd joitain prototyyppisen tarinan
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madritelméan kriteereitd (ks. luku 3.1), kuten tapahtumien jarjestdytyminen, mutta eivit
silti istu tdydellisesti prototyyppisen tarinan periaatteisiin. Pienten tarinoiden joukkoon
luetaan kertomusten lisdksi kieltdytymiset asian kertomisesta ja kertomisen siirtdminen
myohemmaksi. Téllaiset kertomukset ovat erityisen yleisid internetissi ja sosiaalisessa
mediassa, silld niissd ei vélttimattd ole riittdvisti tilaa perinteisille narratiiveille. (Dayter

2015: 21)

Venditti, Piredda ja Mattana (2017) tuovat tutkimuksessaan esille késitteen
mikronarratiivit, jota voidaan pitdd ldhes synonyymina Georgakopouloun pienille
tarinoille. Mikronarratiiveilla on joitain narratiivin edellytyksid, mutta ne eivit myoskéaan
taytd tdysin kaikkia narratiivin ominaisuuksia. Ne muodostuvat itsendisitd
multimodaalisista palasista, jotka ovat jakautuneet digitaaliseen narratiivien tilaan.
Mikronarratiivit vaativat kayttdjaltdi enemmén kognitiivista tyoskentelyd, koska
narratiivit ja niiden osat eivit ole niin selkeédsti havaittavissa ja yhdistettdvissd kuin
perinteisessd narratiivissa. Kdyttdjan tulee siis tehdd enemmain esimerkiksi paattelytyota

tulkitakseen narratiivin ja sen osat oikein. (Emt. 279)

3.3.1 Pienten tarinoiden jaottelu

Georgakopoulou (2007a: 41-56) jaottelee pienet tarinat neljddn eri luokkaan niiden
ominaisuuksien mukaan. Ensimmaéinen luokka on stories to be told, eli tulevaisuudessa
kerrottavat tarinat. Tarinoiden pyytdminen ja lupaus tarinan kertomisesta myohemmin
sopivampana ajankohtana ovat yleisid keskustelutapahtumia. Tarinaa ei siis vield kerrota,
vaan tarina halutaan sdéstdd sopivampaa hetked varten. Tallaisia kertomuksia voi ilmeta
esimerkiksi sdhkopostiviesteissd, joissa ei haluta avata tarinaa kirjoittamalla, vaan

luvataan kertoa se my6hemmin kasvotusten. (Emt. 41)

Toinen, ja yleisin, pienten tarinoiden luokka on breaking news, eli tuoreimmat uutiset.
Tamin luokan tarinoissa kertoja toivoo saavansa kertoa tarinansa heti tapahtumien
jilkeen tai joissain tapauksissa jopa tapahtumien kanssa samanaikaisesti. (Dayter 2015:

21) Tapahtumat voivat olla kertojan omia havaintoja tai toisen kédden tietoa (De Fina &
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Georgakopoulou 2012: 117). Tuoreimmat uutiset ovat erittdin keskeinen osa digitaalisten

laitteiden vélitykselld kdydyssé viestinndssd (Dayter 2015: 21).

Projections, eli ennusteet on kolmas pienten tarinoiden luokka. Naméi tarinat viittaavat
johonkin ldhitulevaisuudessa tapahtuvan tapahtuman kertomiseen. (Georgakopoulou
2007b: 150) Dayterin (2015: 21) mukaan téllaiset tarinat ovat olennaisesti kytkoksissi
tarinothin, jotka viittaavat aikaisemmin tapahtuneisiin tapahtumiin ja niistd jaettuihin
tarinoihin. Ennusteet ovat erityisen yleisid ryhmén kesken kdydyissd keskusteluissa.
Esimerkiksi tapaamisten suunnittelu muodostaa usein pienten tarinoiden sarjan.
(Georgakopoulou 2007a: 47-48) Tarinan suunnittelu usein sisdltddkin vuorottelevaa
yhteistyotd ja neuvotteluja tarinan yksityiskohdista. Ennusteet ovat selviasti yksi vihiten
huomioiduista  narratiivityypeistd narratiivien tutkimuksessa. (De Fina &

Georgakopoulou 2012: 118)

Georgakopouloun (2007a: 50) jaottelun mukaan pienten tarinoiden neljds luokka on
shared strories, jaetut tarinat. Jaetut tarinat ovat l&himpéand traditionaalisen tarinan
kaavaa, silld ne viittaavat aikaisempiin kokemuksiin ja ne usein kerrotaan menneessi
atkamuodossa. Jaetut tarinat eroavat kuitenkin Labovin ja Waletzkyn perinteisesti
kisityksestd siind, ettd ne sisdltdvit usein enemmadn kuin yhden kertojan ja toimivat
ryhmén sisélli ennemminkin yhteenkuuluvuuden luojana kuin informatiivisena
toimintana. (Dayter 2015: 21) Jaetut tarinat esiintyvit usein argumentaatiovélineind
tukemassa kertojan tarinaa ennusteista. Toisin sanoen tulevaisuuden tapahtumia ja
suunnitelmia tuodaan esille turvautumalla aikaisempiin jaettuihin kokemuksiin. Talla
tavoin pystytddn tukemaan ja oikeuttamaan omaa suunnitelmaa siitd, mitd tulee

tapahtumaan. (Gerogakopoulou 2007a: 50)

3.3.2 Identiteetin rakentuminen pienten tarinoiden kautta

Narratiivit ovat olleet monissa sosiaalisissa yhteisoisséd yksi tarkeimmisti jarjestelmista,
joilla ihmiset ymmartavit todellisuutta ja jakavat tietoa. Tdmén takia tarinankerrontaa ei
tulisi ndhdd ainoastaan viihdyttimisen muotona, vaan sitd tulisi pitdd keskeisend

tyokaluna identiteetin, niin yksildllisen kuin yhteisollisenkin, rakentamisessa. (Venditti
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ym. 2017: 273-274) Identiteetilld tarkoitetaan tdssd tutkimuksessa pddasiassa
organisaation ja sen jdrjestimin tapahtuman identiteettid. Organisaatioidentiteetilld
tarkoitetaan organisaation kuvaa itsestddn. Organisaation identiteettiin kuuluvat
esimerkiksi sen perusarvot, visiot, strategiat, litkeideat ja organisaation asema suhteessa
ympaéristoon ja kilpailijoihin. Identiteettiin liittyvat vahvasti my6s organisaatioon liittyvét

tarinat. (Pohjola 2003: 108)

Yksilot ja organisaatiot muodostavat eldméddnsd ja identiteettiddn kirjoittamalla ja
kertomalla henkilokohtaisia tarinoita. Ndin ollen identiteetti ja kieli linkittyvit
henkil6kohtaisten tarinoiden kautta. (McKinney & Giorgis 2009: 112) Henkil6kohtaiset
tarinat eivit ole pelkdstdén tapa kertoa omasta eliméistd, vaan ennemminkin ne ovat
keino, jonka avulla identiteettejd pystytddn muokkaamaan (Rosenwald & Ochberg 1992:
1). Narratiivien avulla usein pyritddn identiteetin lisdksi vélittdimédn positiivista
mielikuvaa kertojasta tai muokkaamaan aiemmin muille syntyneitd negatiivisia

kisityksid (De Fina & Georgakopoulou 2012: 167).

Pienten tarinoiden avulla pystytddn tuomaan esille kertojan identiteettejd. Ajan, tilan ja
yksil6llisyyden tuominen yhteen ja samaan kehykseen auttaa ndiden tarinoiden taustalla
olevien henkildiden tai organisaatioiden identiteetin analysoimista. Pienikin tarina pystyy
kertomaan paljon tarinan kertojasta ja sen mindkuvasta. (Bamberg & Georgakopoulou
2008: 378) Georgakopouloun (2007a: 116) mukaan identiteetin rakentamisella on
laheinen yhteys tarinan rakenteeseen. Pienten tarinoiden avulla identiteetin rakentuminen
tulee selkedmmin esille kuin isompien tarinoiden kautta. Pienisti seikoista, kuten itsensi
tarinan ulkopuolelle jédttdmisesta tai siitd, ettd tarina halutaan mieluummin kertoa jostain
muusta kuin itsestd tai jonkun muun ndkokulmasta, voidaan péitelld paljon kertojan
identiteetistd. Tarinankertomisen yksityiskohdissa identiteettiin voidaan vaikuttaa, niitd
voidaan muokata sekd vaihtelevasti ja hienovaraisesti nithin voidaan myds turvautua.
(Bamberg & Georgakopoulou 2008: 15; Georgakopoulou 2006: 125) Identiteetit pienissé
tarinoissa voivat syntya ja ne voidaan 10ytda tutkimalla kertojan roolia seké tapaa ja tyylia

kertoa tarinaa (Georgakopoulou 2007a: 152).
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Huomionarvoista on myds se, ettd tarinoissa ilmenevédd identiteettid ei tulisi pitdd
yhtendisend, johdonmukaisena tai autonomisena, vaan enemmaénkin sité tulisi tarkastella
hetkellisend, sattumanvaraisena, sirpaleisena kokonaisuutena. Ei siis ole olemassa yhta
yksittdistd identiteettid, vaan henkil6ille, kuin my0s organisaatioille, voi tarinoiden myd6té
muodostua monia minuuksia. (Georgakopoulou 2006: 128) Ndmi useammat minuudet
ovat upotettu sosiaalisen, kulttuurillisen ja historiallisen kontekstien sisdlle ja ovat
kytkoksissd henkildiden arvoihin asenteisiin ja uskomuksiin (McKinney & Giorgis 2009:

104-149).

Identiteetit kehittyvdt ja muuttuvat jatkuvasti ja ne muodostuvat ajan myotd eri
konteksteissa. Identiteetin muodostumisen prosessi luonnehditaan usein katkonaiseksi ja
irtonaiseksi. (Mishler 1999) Se millaisia olemme, muotoutuu erilaisissa konteksteissa
siitd, miten itse ndemme itsemme ja miten muut havaitsevat ja sijoittavat meidét
(McCarthey & Moje 2002). Tiassd tutkimuksessa sovelletaan organisaatioihin néité

ajatuksia identiteetin syntymisestd narratiivien avulla.
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4 NARRATIIVIT IDENTITEETIN LUOJANA SUOMALAISISSA
URHEILUTAPAHTUMISSA

Tédssd luvussa analysoin kolmen eri urheilutapahtumaorganisaation sosiaalisen median
tarinallisia sisdltdjd ja pyrin selvittdméén, millaisin keinoin tietynlaista identiteettid ja
tietynlaisia mielikuvia narratiivien avulla pyritddn luomaan. Ensiksi késittelen kunkin
organisaation julkaisuja narratiivisten piirteiden ja pienten tarinoiden késitteen kautta.
Tdmén jédlkeen siirryn analysoimaan tarkemmin aineistosta narratiivisuuden ja
sanavalintojen kautta esiin nousseita teemoja ja niiden merkitystd organisaation
identiteetin rakentajana. Lopuksi vertaan eri organisaatioiden identiteettejd ja selvitén,
16ytyyké suomalaisilta urheilutapahtumilta samanlaisia identiteetin piirteitd, joita he

haluavat korostaa.

4.1 Pienid tarinoita Salpausselaltd

Nykyajan suurimpia urheilutapahtumia voidaan kutsua sosiaalisen median festivaaleiksi
(Miah 2012: 39). Lahden MM -kilpailut eivét ole tdssd asiassa poikkeus. Kisaorganisaatio
on vahvasti esilld sosiaalisessa mediassa niin oman kuin muidenkin tuottaman sisdllon
voimin. Yhtend silmiinpistdvimpédnd sosiaalisen median tempauksena Lahden MM-
kisojen tileilld olivat Kisamuistoja Salpausselélti -kertomukset, jotka ovat Salpausseldn
vierailijoiden kertomia pienid tarinoita hiihtokisoihin liittyen. Vuoden 2017 MM-
kilpailut olivat seitsemidnnet Lahden Salpausselélld jarjestetyt. Lisdksi Salpausselélld on
jarjestetty vuosittain hithdon maailmancupin osakilpailu vuodesta 1923 Iéhtien.

(Lahti2017)

Georgakopouloun (2007a: 148) mukaan pienilld tarinoilla tarkoitetaan tarinoiden
joukkoa, jossa tarinat ovat jollain tavalla vajaita, lyhyitd tai katkonaisia. Lahti2017:n
Instagram-tililld esiintyvien Kisamuistoja Salpausseléltéd -tarinoiden voidaan siis katsoa
kuuluvan tdhdn kategoriaan, silli ne ovat erittdin lyhyitd, osa vain yhden tai kahden
virkkeen mittaisia. Esimerkissd (1) on yhden virkkeen mittainen tarina ja esimerkissa (2)

kahden virkkeen mittainen merkitykseltdédn hieman vajaaksi jaava tarina.
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(1)  Vuoden 1958 MM-kisat olivat elimys nuorelle pojalle.

(2) Tunnelma! Urheilu on tunnetusti parasta paikan pailla!

Tarinoissa on huomattavissa myos vajavaisuutta, joka luultavammin johtuu tilan
rajallisuudesta. Alkuperdiset tarinat ovat oletettavasti olleet pidempid, mutta

kisaorganisaatio on muokannut niitd Instagramin rajalliseen tilaan sopivaksi.

(3) 1958, kun Juhani Kérkinen voittt MM-kultaa.

(4) Kolmoisvoitto vuoden 1989 MM-kisoissa naisten kympilla!

Naistd esimerkeistd on havaittavissa se, ettd tarinan perusajatus tulee kylld ilmi, mutta
niitd on selvisti jouduttu lyhentdméaén alkuperdisestd versiosta. Esimerkissd (3) lauseen
muodostaa yksinddn vuosiluku, mikd saa virkkeen nédyttdmadn vajavaiselta. Luultavasti
tarina on aloitettu jonkinlaisella johdattelulla, kuten ”’paras muistoni on vuodelta 1958,
mutta se on paitetty jattdd julkaistusta versiosta pois. Samanlaista vajavaisuutta on
esimerkissd (4). Virkkeen voidaan kontekstin avulla pédtelld olevan vastaus
kysymykseen "Mikd on paras muistosi Salpausseldltd?”. Irrallisena tarina vaikuttaa

kuitenkin hyvin vajavaiselta.

Pienet tarinat ovat jaoteltavissa neljddn eri pdétyyppiin: tulevaisuudessa kerrottavat
tarinat, tuoreimmat uutiset, jaetut tarinat ja ennusteet. Jaetuissa tarinoissa kerrotaan
aikaisemmista kokemuksista. Jaetut tarinat ovat ldhimpénd perinteistd narratiivia, silla
ne nojautuvat aina aikaisempiin tapahtumiin ja ovat usein kerrottu menneessa
aitkamuodossa. (Dayter 2015: 21) Aineistosta kaikki Lahden kisamuistojen tarinat

kuuluvat tdhén jaettujen tarinoiden luokkaan.
(5) 60-luvulla mentiin mékeen jo heti aamusta, ettd ehti kerdtd nimmareita
vihkoihin. Ja aina ne vihot tayttyivét!

(6) Vuoden 1989 MM-kisat. Olin 11-vuotias ja seurasin hiihtoja ladun
varresta, kun Suomi otti kolmoisvoiton!
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Esimerkeissd (5) ja (6) on tyypillisid jaettujen tarinoiden piirteitd. Molemmissa on
kdytetty mennyttd aikamuotoa ja ne sijoittuvat aikaisempiin tapahtumiin, jopa
vildenkymmenen  vuoden  pddhdn.  Jaettuja  tarinoita  kdytetddn  usein
argumentaatiovélineend tukemassa tarinaa tulevaisuuden ennusteista. Toisin sanoen
tulevaisuuden tapahtumia ja suunnitelmia tuodaan esille turvautumalla aikaisempiin
kokemuksiin. (Georgakopoulou 2007a: 50) Nailld aikaisempien vuosien tarinoilla
Lahden kisaorganisaatio pyrkii siis selkedsti luomaan pohjaa sille viitteelle, ettd
tulevistakin kisoista on tulossa sellaiset, joista kdvijoilla on hienoja muistoja vield monien
vuosien pddstikin. Merkille pantavaa on myos se, ettd yhdessdkdin kisamuistossa ei
mainita spesifisti vuoden 2001 kisoja, joita leimaa Suomen maastohiihtojoukkueen
dopingskandaali. Vuoden 2017 tapahtumasta ei haluttu ennustaa samanlaista katastrofia,
joten tarinoita tuosta vuodesta ei ole haluttu julkaista. Sen sijaan kaikki julkaistut tarinat

ovat sellaisia, jotka antavat tapahtumasta positiivisen ja ikimuistoisen kuvan.

Perinteisessd narratiivissa on aina juoni, joka sisdltdd alun, keskiosan ja lopun. Pienet
tarinat eivit nojaa tdhin prototyyppiseen kriteeriin. (Bamberg & Georgakopoulou 2008:
381-382) Muita narratiivisia piirteitd Lahden kisamuistoista on kuitenkin havaittavissa
jonkin verran. Ryanin (2007: 28-29) jaottelun mukaan narratiivin ulottuvuuksia on nelja
(ks. luku 1.3). Lahden kisamuistojen voidaan katsoa olevan narratiivisia, koska niistéd

16ytyy kaikkia nditd ulottuvuuksia.

Ensimmaiinen ulottuvuus on tilaa koskeva. Narratiivien tdytyy sijoittua maailmaan, jossa
asuu yksilollisid olentoja, jotka toimivat narratiivin roolihahmoina. Narratiivit eivét siis
voi rakentua abstraktien kokonaisuuksien, kuten ithmiskunnan, ympdérille, vaan tarinan
hahmojen on oltava konkreettisia yksiloitd. (Ryan 2007: 29) Lahden aineistossa on

havaittavissa selkedsti yksilollisia tekijoita.
(7)  Olin naapurini kanssa kisoissa vuonna 1965. Ostin kaksi arpaa. Naapurini
valitsi tyhjdn arvan, mutta mind voitin matkaradion.

(8) Vuonna -89, olin vanhempien kanssa katsomassa kisoja. Juha Mieto oli
samassa katsomossa ja kévin tervehtiméassa.
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(9) Vuonna 2015 padsin nauttimaan ystdvieni kanssa mahtavasta
kisahuumasta. En koskaan unohda sitd, kuinka kannustimme urheilijoita
ladun varressa.

Esimerkeissd (7), (8) ja (9) tilallisen ulottuvuuden kriteerit tayttyvét, silld tarinoissa on
selkedsti individuaalisia henkil6itd hahmoina, kuten Juha Mieto, naapuri, vanhemmat ja
ystavit. Hahmot ovat siis olemassa olevia henkil6ité, jotka sijoittuvat maailmaan Ryanin

maaritelman mukaan.

Ajallisuus on toinen ulottuvuus narratiivisuudessa. Télld tarkoitetaan sitd, ettd narratiivin
tdytyy sijoittua johonkin ajankohtaan ja sen aikana maailmassa tapahtuu jonkinlainen
muutos. (Ryan 2007: 29; Ricoeur 1980: 169) Muutoksen on johduttava yleensd jostain
fyysisestd tapahtumasta. Narratiiveiksi ei siis lasketa kuvailuja muuttumattomista

tilanteista. (Ryan 2007: 29) Kisamuistoissa ajallisuuden ulottuvuus on selvisti esilla.

(10) Olin vuonna 1958 koehyppédjand koko MM-kisojen ajan. Laskin ladut
mikeen molempina pdivina.

(11) Vuoden 1989 MM-kisat ja Jari Puikkosen voitto. Monttu oli tdynné vikea
ja tunnelma upea!

(12) 80-luvulla padsin onnittelemaan ja halaamaan Marja-Liisa Kirvesniemea.
Pikkutyton unelma toteutui!

(13) 45 vuotta sitten tavattiin miehen kanssa Salpausseldn kisoissa. Yhdessa
on oltu.

Kaikissa ylldolevissa esimerkeissé (esimerkit 10, 11, 12 ja 13) on havaittavissa selkedsti
ajallisuus, koska jokaisessa narratiivissa mainitaan ajankohta, jolloin jotain on koettu.
Osassa se on tarkka vuosiluku ja osassa vuosikymmen, mutta kaikki esimerkkien tarinat
sijoittuvat selkedsti johonkin tiettyyn ajankohtaan. Tami ajallisuus on havaittavissa
kokonaisuudessaan hyvin vahvasti kisamuistoissa, koska ne kaikki sijoittuvat
menneisyyteen. Suurimmassa osassa aineiston tarinoista on siis tarkkaan mainittu, miltd
ajankohdalta muisto on. Narratiivien aikana tapahtuu myds muutoksia, jotka johtuvat
fyysisistd teoista. Muutokset eivit ole vilttaiméttid kovinkaan suuria tai mullistavia, mutta

Ryan (2007) ei mdidérittele muutoksien suuruutta. Téstd syystd voidaan olettaa, ettd
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pienikin muutos voidaan ndhdé narratiivin piirteend. Muutoksia ovat muun muassa se,
ettd jostakin tulee maailmanmestari suorituksensa jilkeen (esimerkki 11) tai se, ettd joku
fyysiselld toiminnallaan laskee ladut valmiiksi kisaa varten (esimerkki 10). Muutoksena
voidaan ndhdd myds toisen tapaaminen, jos timé tapaaminen on muuttanut narratiivin
hahmojen eldméd merkittavasti (esimerkki 13) tai jonkun tapaaminen toteuttaa toisen

unelman (esimerkki 12).

Kolmas narratiivinen ulottuvuus on mentaalinen ulottuvuus. Mentaalisuudella
tarkoitetaan sité, ettd joidenkin narratiivin osallistujista taytyy olla dlyllisid toimijoita,
joilla on kyky mentaaliseen ajatteluun ja jotka reagoivat tunneperdisesti maailman
tapahtumiin. Tarinoiden hahmoilla on havaittavissa jonkinlaisia motiiveja, tunteita ja
reaktioita. (Ryan 2007: 29) Lahden kisamuistojen kertojat ovat kaikki dlyllisid toimijoita,

jotka pystyvit ajattelemaan ja tuntemaan asioita.

(14) Mukavia muistoja on liikaa kirjoitettavaksi. Iltaméki on aina kisojen
kohokohta.

(15) Muistan, kuinka kivaa lapsena oli laskea mékikatsomon rinteitd alas.
Ilotulitukset ovat myds aina tosi hienoja.

(16) 60-luvulla mentiin mékeen jo heti aamusta, ettd ehti kerdtd nimmareita
vihkoihin. Ja aina ne vihot tayttyivit.

(17) Joukkuemien monttutunnelma savéyttda joka vuosi uudelleen!

(18) Paljon muistoja niin iltaméestd kuin Suurhallin konserteistakin. Olen
kaynyt kisoissa noin 40 vuoden ajan ja edelleen kdyn lasteni kanssa.

Mentaalisuus ja tunneperiiset reaktiot nousevat selkedsti esille aineistosta, koska urheilu
ja urheilutapahtumat herdttdvit usein katsojissa suuriakin tunteita. Tunteita ilmaistaan
esimerkiksi kertomalla, ettd jokin oli kivaa tai mukavaa (esimerkit 14 ja 15). Tapahtumat
aitheuttavat myos reaktioita, kuten sdviyttdmistd (esimerkki 17). Motiivejakin jonkin
asian suorittamiseen aineistosta 10ytyy. Mékihyppymékeen on haluttu menné jo varhain,
koska tdrkedd oli saada keréttyd urheilijoiden nimikirjoituksia (esimerkki 16). Motiivina

voidaan ndhdd my0s se, ettd tapahtumassa kdynti on perinne (esimerkki 18).
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Neljds Ryanin médrittelemistd ulottuvuuksista on muodollinen ja pragmaattinen. Nidma
tarkoittavat sitd, ettd narratiivin tapahtumien sarjan tdytyy muodostaa yhtendinen
syysuhteinen tapahtumien ketju, joka johtaa jonkinlaiseen pédéitokseen. Syysuhteisuutta
narratiivin ominaisuutena korostavat myos Onega ja Landa (1996: 3). Narratiivin tdytyy
olla my0s sellainen, ettd se viestii sen yleisolle jotain merkityksellistd. (Ryan 2007: 29)
Kisamuistoissa useat tarinat ovat niin lyhyité, ettd muodollisuuden mééritelma ei kaikissa
toteudu, silld tapahtumista ei vélttimittd pysty muodostamaan ketjua. Joissain

narratiiveissa on kuitenkin havaittavissa syysuhteinen tapahtumien ketju.

(19) Olin myymaéssd makkaraa kisoissa vuonna 1992, kun Toni Nieminen oli
voittanut olympiakultaa. Hyvin meni kaupaksi.

(20) 60-luvulla mentiin médkeen jo heti aamusta, ettd ehti kerdtd nimmareita
vihkoihin. Ja aina ne vihot tayttyivét!

(21) Nuorena oltiin aina mukana katsomassa kisoja ja sen jidlkeen mentiin
tanssimaan. Oli kivaa!

Esimerkissd (19) on selked yhteys Toni Niemisen olympiamenestykselld ja makkaran
menekilld. Talla narratiivilla tuodaan siis esille sitd, ettd suomalaisurheilijan menestys
johti suuriin katsojamiiriin myos Lahdessa, mikd oletettavasti lisdsi myds makkaran
myyntid. My06s esimerkissd (20) on havaittavissa syysuhteinen tapahtumien ketju.
Aikaisin kisapaikalle ldhteminen tuotti toivottua tulosta, tdssd tapauksessa runsaasti
haluttuja nimikirjoituksia. Samantapainen ketju on esimerkissd (21), jossa seurauksena
kisojen katsomiselle ja tanssimiselle oli se, ettd tarinan kertoja nautti olostaan. Tarinan
merkityksellisyys riippuu paljon sen yleisostd. Koska Lahden kisojen Instagram-
seuraajien voidaan ajatella olevan kiinnostuneita kisoista, aikaisemmat kokemukset ovat

varmasti merkityksellisid yleisolleen, vaikka ne eivit suurta informaatiota tarjoaisikaan.

(22) Menin naimisiin kisalauantaina vuonna 1968. Illalla oltiin montussa
tuoreena avioparina.

(23) Vuoden 1989 MM-kisat. Olin 11-vuotias ja seurasin hiihtoja ladun
varresta, kun Suomi otti kolmoisvoiton!
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Vaikka esimerkissd (22) esille tuleva tuntemattoman henkilon naimisiinmeno
vuosikymmenii sitten ei tietona tarjoa kovinkaan merkityksellistd informaatiota, voidaan
sen katsoa kuitenkin antavan yleisolle sellaisen késityksen, ettd urheilutapahtuma on niin
merkittdva, ettd ihmiset haluavat mennd sinne hadpiiviandinkin. Omanlaistaan merkitysta
antaa esimerkin (23) kaltaiset tarinat, joissa kerrotaan Lahdessa koetusta
suomalaisurheilijoiden menestyksestd. Koska Lahden Instagram-tilin yleison voidaan
olettaa koostuvan suurimmilta osin urheilun seuraajista, tdllaiset urheilusuorituksiin
liittyvét tarinat ovat varmasti sille merkityksellisid. Osalle yleison jdsenistd se saattaa
tuoda muistoja mieleen ja nuoremmalle véestolle informaatiota urheilun historiasta.
Pienten tarinoiden jaettujen tarinoiden luokan mééritelmén mukaan tarinat eivét niinkéén
toimi informatiivisena toimintana vaan ennemminkin yhteenkuuluvuuden luojana
(Dayter 2015: 21). Tdma tuntuu olevan Salpausseldn kisamuistojenkin tarkoitus. Ne eivét
tarjoa  kovinkaan  merkittdvdd informaatiota, mutta luovat ennemminkin
yhteenkuuluvuutta ja samaistuttavuutta tarinoiden kautta, jotka kertovat yleisod
kiinnostavasta tapahtumasta hieman nostalgisella tavalla. Tarinat siis luovat
yhteenkuuluvuuden tunnetta tapahtuman vierailijoiden vélille esimerkiksi kaikkien

muistamien ilotulitusten ja kisamakkaroiden kautta.

Seuraavissa alaluvuissa tuodaan esille narratiivisten elementtien ja sanavalintojen kautta
nousevia tapahtumien tarinoiden teemoja, eli tapahtuman identiteetin piirteitd. Lahden
MM-kisojen tarinoista l0ytyy neljd erottuvaa teemaa: kokonaisvaltainen eldmys,

urheilijat ja urheilusuoritukset, ihmissuhteet ja perinteikkyys.

4.1.1 Kokonaisvaltainen eldmys

Organisaation maine ja siitd syntyviat mielikuvat perustuvat pitkélti siitd kerrottuihin
tarinoihin (Karvonen 2005: 48). Tarinoiden avulla pyritdédn myds luomaan organisaatiolle
tietynlaista identiteettid (Puusa, Monkkonen & Hytti 2014: 114). Myds Lahden
kisaorganisaation viestinnén tarinoissa on havaittavissa sitd, ettd ihmisille halutaan luoda
perinteikds ja nostalginen kuva Salpausselélld aikaisemmin pidettyjen tapahtumien

avulla. Télld tavoin organisaation oma identiteettikin muodostuu ndiden tarinoiden
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kautta. Lahden kisaorganisaation identiteetistd huokuu selkedsti se, etté kisoilla on vahvat
perinteet ja ettd kilpailut eivét ole ainoastaan urheilun katsomista, vaan tapahtumilla on
paljon laajempi tarkoitus. Kisoja halutaan tuoda esille kokonaisvaltaisena eldmyksena,

johon liittyy urheilun lisdksi vahvasti kaikenlainen muu oheistoiminta.

(24) Hienot ilotulitukset, tunnelma ja hyvét makkarat.

(25) Kisalauantain tanssit 1960-luvulla. Kisakonvaan piddsi tuohon aikaan
mukaan keskikoulun kdytyéén.

(26) Vuoden 1958 MM-kisat, iltamdki ja ilotulitus. Ensimmadistd kertaa
elaméssdni ndin ilotulituksen ja sen rakettien paukkeen.

(27) Iltamdki ja ilotulitus — ehdoton yhdistelma kisamakkaran kera.

Katsojilla on sosiaalisen median avulla paremmat mahdollisuudet muuttaa yleista
mielipidettd urheilutapahtumasta (Burchell 2015: 661). Vaikka tarinat ovatkin
kisaorganisaation julkaisemia, ovat ne alun perin ldhtoisin katsojilta. Myos katsojat siis
haluavat tuoda esiin timén toisen puolen urheilukisoista. Tarinoista nousee esille erilaisia
muistoja kisoista, jotka eivit varsinaisesti liity urheiluun tai sen katsomiseen. Tarinoissa
mainitaan esimerkiksi Salpausseldn perinteiset ilotulitukset (esimerkit 24, 26 ja 27),
kisojen ohessa jdrjestettdvit tanssit (esimerkki 25) ja kisojen ruoka ja yleinen tunnelma
(esimerkit 24 ja 27). Tarinoilla halutaan luoda monipuolinen kuva tapahtumasta. Kisat
eivit ole vain hithdon tai mékihypyn katsomista, vaan alueella on paljon muutakin

koettavaa.

Tapahtuman eldmyksellistd piirrettd tuodaan esille narratiivisuuden mentaalisella
ulottuvuudella. Thmiset kokevat ja aistivat asioita tunneperdisesti, ja kisamuistoissa on

selkedsti esilld ndmi mentaalisesti koetut kokemukset ja tunnereaktiot.

(28) Muistan, kun kaveriporukalla vietettiin ithanaa talvipdivdd vuonna 2014.

(29) Olin jo neljavuotiaana kisoissa vanhempieni kanssa noin vuonna 1957.
Hernekeitto maistui pakkasessa.

(30) Vuoden 1958 MM-kisat, iltaméki ja ilotulitus. Ensimmdiistd kertaa
elamdéssdni ndin ilotulituksen ja sen rakettien paukkeen.
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(31) Nuorena oltiin aina mukana katsomassa kisoja ja sen jidlkeen mentiin
tanssimaan. Oli kivaa!

Mentaalisella tasolla kévijit haluavat tuoda esiin sellaisia asioita, jotka eivét valttaimatta
ole yhdistettdvissd suoraan urheiluun tai urheilutapahtumaan. Kavijoille on selkedsti
jadnyt mieleen muistoja asioista, jotka jollain tavalla herdttidvidt tunteita ja ndin ovat
jdéneet ihmisten muistiin, vaikka tapahtumasta olisikin jo pitka aika. Tunnereaktioita ovat
esimerkiksi muisto ihanasta talvipdivéstd (esimerkki 28), jossa ei millddn tavalla
mainitakaan urheilua tai kisoja, vaan keski0ssd on ystdvien seura ja yhdessédolo.
Esimerkissd (31) my0s ilmaistaan kertojan emotionaalista reaktiota tapahtumaan. Hanen
mielestddn kisoissa ja kisojen jilkeisissd tansseissa oli kivaa. Tdssd esimerkissd on
mainittu myos itse kisat, mutta pddpaino ndyttiisi olevan kuitenkin oheisohjelmalla ja sen
miellyttdvyydelld. Narratiiveissa nousee esille myos kdvijoiden erilaiset aistikokemukset.
Tapahtumasta on jdidnyt mieleen muun muassa hernekeiton maku (esimerkki 29) ja

ilotulisten nikeminen ja kuuleminen ensimmadisté kertaa (esimerkki 30).

Urheiluorganisaatioiden identiteetti nojaa vahvoihin niin eldmaistd kuin urheilustakin
kerrottaviin tarinoihin. Néitd tarinoita tapahtumaorganisaatiot kertovat tapahtumien
jilkeen tietyn identiteetin tukemiseksi. (Voracek 2014: 37-38) Tamia ndyttdd olevan
Lahti2017-tapahtumankin tavoitteena. Eldmaistd, kokemuksista ja tunteista kertovilla
narratiiveilla halutaan rakentaa identiteettid, joka viestii ulkopuolisille, ettd tapahtumassa
el ole ainoastaan kyse urheilusta, vaan my0ds tapahtuman muista elementeistd, kuten
thmisistd, oheistapahtumista ja tarjoiluista. Yksi urheilutapahtumiin osallistumisen
motivaatioista onkin ajanviete ja arjen rutiinien rikkominen (Funk ym. 2009: 127-129).

Sen toteuttamista Lahden kisaorganisaatio haluaa tarinoillaan viestid.

Sosiaalisen median hyddyntdminen on erityisen ominaista kansainvélisille
organisaatioille (Kaplan & Haenlein 2010: 60). Lahden MM-kisat ovat kansainvilinen
tapahtuma, jossa on runsaasti kdvijéitd muualtakin kuin Suomesta. Suurin osa Lahti2017-
tapahtuman Instagram-tilin julkaisuista onkin kddnnetty myos englannin kielelle, mutta
kisamuistot 10ytyvét ainoastaan suomen kielelld. Téhén lienee syynd se, ettd erityisesti

mentaalisuuteen liittyvét narratiivit on suunnattu pééasiallisesti suomalaiselle yleisolle.
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Suomalaisen hernekeiton makua ja ’konvan” eli konventin tunnelma ei vélttiméttad aukea
samalla tavalla ulkomaalaiselle yleisolle. Ainakin kisamuistot-sarjassa tuodaan esille
suomalaisiin vetoavia eldmyksid, mikd viestii tapahtuman identiteetistd sen, ettd vaikka
Salpausseldn tapahtumat ovatkin globalisaation myo6td saanet paljon yleis6d myds
ulkomailta, silld on pitkdt perinteet nimenomaan suomalaisessa urheilumaailmassa.
Kisamuistoja Salpausseldlti-sarja onkin varmasti kisaorganisaation tietoinen valinta

houkutella suomalaisia katsojia suomalaisten mentaliteettiin vetoavilla tarinoilla.

4.1.2 Urheilijat ja urheilusuoritukset

Toki identiteettiin ja tarinoihin kytkeytyvit myos kisojen ydinasiat, joita ovat urheilu,

urheilijat, heidén suorituksensa ja urheilijoiden kannustaminen.

(32) 1958, kun Juhani Kérkinen voitti MM-kultaa.

(33) Vuonna 2015 piadsin  nauttimaan ystdvieni kanssa mahtavasta
kisahuumasta. En koskaan unohda sitd, kuinka kannustimme urheilijoita
ladun varressa.

(34) Vuoden 1989 MM-kisat. Olin 11-vuotias ja seurasin hiihtoja ladun
varresta, kun Suomi otti kolmoisvoiton!

(35) 80-luvulla padsin onnittelemaan ja halaamaan Marja-Liisa Kirvesniemed.
Pikkutyton unelma toteutui!

Tarinoissa muistellaan muun muassa urheilijoiden huikeita suorituksia (esimerkit 32 ja
34), wurheilijoiden tapaamista henkilokohtaisesti (esimerkki 35) ja wurheilijoiden
kannustamistakin (esimerkki 33). Téllaiset urheilusuorituksista ja kannustamisesta
kertovilla tarinoilla halutaan luoda sellainen kuva tapahtumasta, ettd vain paikan pailla
paddsee ndkemdiidn sellaiset urheilusuoritukset, joita muistellaan vield monien vuosien

jéalkeen.

Narratiivisesta ndkokulmasta katsottuna urheilijat ovat usein tarinoiden padhenkildita,
joilla on kyky muuttaa maailman asiaintiloja. Ryanin (2007: 29) yksi narratiivisuuden

ulottuvuuksien maéritelmistd onkin se, ettd maailmassa tapahtuu muutoksia, jotka ovat
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seurausta fyysisestd tapahtumasta, joka ei ole tavanomainen tai jokapdivdinen. Ndiden
urheiluhahmojen ja heiddn fyysisten tekojensa avulla luodaan tapahtuman identiteettiin

urheilusuoritusten teemaa.

(36) Olin myymaéssd makkaraa kisoissa vuonna 1992, kun Toni Nieminen oli
voittanut olympiakultaa. Hyvin meni kaupaksi.

(37) Kolmoisvoitto vuoden 1989 MM-kisoissa naisten kympilla.

(38) Vuoden 1989 MM-kisat ja Jari Puikkosen voitto. Monttu oli tiynné vikea
ja tunnelma upea!

Urheilijoiden suoritukset Lahden kisoissa eivdt ole millddn tavalla tavanomaisia tai
paivittdisid, koska Lahden maailmancup jérjestetidn vain kerran vuodessa ja
maailmanmestaruuskilpailut ~ vield  harvemmin. Se  tekeekin  merkittidvista
urheilusuorituksista, kuten voitoista, vield merkittdvimpid ja ndin ollen niistd usein
kerrotaan tarinoita jdlkeenpéin. Ndin on myds esimerkkien narratiiveissa. Naisten hithdon
kolmoisvoitto (esimerkki 37), Jari Puikkosen mékihypyn MM-kulta (esimerkki 38) ja
Toni Niemisen aikaisemmin voittama olympiakulta (esimerkki 36) ovat esimerkkeja siita,
kuinka wurheilijat ovat aiheuttaneet asiantiloissa muutoksia omalla fyysiselld

suorituksellaan, ja nimé edelld mainittujen esimerkkien narratiivit tuovat timén esille.

Tapahtuman nédkokulmasta urheilusuorituksilla on merkittdvd rooli tapahtuman
menestyksen kannalta. Urheilusuoritukset ovat yksi niisté syistd, jotka motivoivat ihmisia
lahtemdan urheilutapahtumiin (Funk ym. 2009: 127). Urheilutapahtuman identiteetille
voi olla tdstd syystd hyvin merkittivd rooli urheilusuorituksilla ja menestyneiden
urheilijoiden osallistumisella. Kuten ylempéna olevissa esimerkeissd nahdédén, kuuluisien
urheilijoiden osallistuminen tapahtumaan ja aikaisempi menestys (esimerkki 36) voivat
tuoda erddnlaista merkittdvad lisdarvoa tapahtuman identiteetille. Tapahtuma haluaa
varmasti tuoda esille myds aikaisempia, erityisesti suomalaisurheilijoiden,
huippusuorituksia, joita on Lahden Salpausselélld nidhty (esimerkit 37 ja 38). Tama voi
olla tapahtumalle erddnlainen ylpeydenaihe ja ndin myds osa identiteettid, ja siksi niistid
halutaan myos viestid ulkopuolisille. Toisaalta aikaisemmista huippusuorituksista

voidaan haluta muistuttaa senkin vuoksi, ettd ihmisid halutaan motivoida ldhtem&aan
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katsomaan kisoja tidndkin vuonna huippusuoritusten toivossa. Vaikka aikaisempien
vuosien huippusuoritukset eivédt olekaan tae siitd, ettd joka kerta voitaisiin nidhda
samanlaisia urheilijoiden otteita, antaa se kuitenkin jonkinlaista viitettd tapahtumasta

kiinnostuneille siitd, millaisia kokemuksia saattaisi olla luvassa.

4.1.3 Thmissuhteet

Tarinoiden perusteella tapahtuman identiteettiin kuuluu vahvasti ylld esiteltyjen
piirteiden lisdksi yhteisollisyyden tunne ja thmissuhteet. Yhteisollisyyden tunne nousee
narratiivisen mentaalisuuden ulottuvuuden kautta, kun tapahtumakévijat kertovat

muistoistaan, joihin liittyvat vahvasti muiden henkil6iden kanssa jaetut kokemukset.

(39) Parhaat muistoni ovat lapsuudesta, kun oltiin kisoissa perheen kanssa
hupatossut jaloissa.

(40) Olimme koulun kanssa laulamassa soihtukulkueessa joskus 2000-luvun
alussa.

(41) Vuonna 2015 pédsin nauttimaan ystdvieni kanssa mahtavasta
kisahuumasta. En koskaan unohda sitd, kuinka kannustimme urheilijoita
ladun varressa.

Yhteisollisyyden tunne tulee tarinoissa esille muun muassa yhteisen tekemisen ja
padamddrdn myotd. Kyseessd voi olla koulukavereiden kanssa pidetty lauluesitys
(esimerkki 40) tai kavereiden kanssa urheilijoiden kannustaminen hyviin suorituksiin
(esimerkki 41). Mieleenpainuviin lapsuusmuistoihin on jddnyt my0s perheen yhteiset
kisahetket (esimerkki 39). Yhteenkuuluvuuden tunnetta vaikuttaa lisdévan yhtendinen

vaatetus, tdssd tapauksessa perheenjdsenien huopatossut.

Ihmissuhteiden teema nousee hyvin voimakkaasti aineistosta. Monille on jddnyt
kisamuistoista erityisesti mieleen se, kenen kanssa ndmé kokemukset on jaettu. Namé
narratiiviset hahmot aiheuttavat tuntemuksia tarinankertojassa ja tekevit tarkoituksellisia
tekoja, jotka voivat muuttaa maailman asiaintiloja, kuten Ryanin (2007) narratiivisuuden

maaritelmain kuuluu.
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(42) 45 vuotta sitten tavattiin miehen kanssa Salpausseldn kisoissa. Yhdessd on
oltu.

(43) Kisaviikonloppu isolla kaveriporukalla on aina mukava tapahtuma.

(44) Kun katsoimme isdn kanssa hiihtokisoja, pidimme viliajoista kirjaa
ruutuvihkoon ja jannitimme tuloksia yhdessa.

(45) Suomi voitti Suurméen kilpailun, ja poika oli sielld katsomossa pulkan
kanssa mukana.

Osassa tarinoista voidaan kertoa urheilusuorituksestakin, mutta mieleen on painunut se,
ettd oma lapsi on ollut silloin mukana jakamassa tuota hetked (esimerkki 45). Osa kertoo
pelkdstiddn kahden tai useamman ihmisen vélilld olevasta suhteesta, joka jollain tavalla
on yhteydessd Salpausseldn kisoihin (esimerkit 43 ja 44). Kisat koetaan tapahtumana,
johon mennéén aina kaveriporukalla (esimerkki 43) tai kisoissa on kiyty lapsuudessa isén
kanssa (esimerkki 44). Esimerkissd (42) on kertomus siitd, miten Salpausselédn kisat ovat

olleet tapaamispaikka pariskunnalle.

Sosiaalisen kanssakdyminen onkin yksi syy saapua urheilutapahtumiin (Funk ym. 2009:
129). Tdmén takia Lahden kisojen tapahtumaorganisaatio haluaakin tuoda esille tété
teemaa organisaatioidentiteetissddn. Tapahtumasta halutaan antaa sellainen mielikuva,

ettd sinne voidaan tulla viettiméén ldheisten kanssa tai tulla tapaamaan uusia ihmisié.

4.1.4 Perinteikkyys

Neljds teema, joka aineistosta nousee hyvin vahvasti esille, on perinteet. Salpausseldlld

tapahtuvia kisoja luonnehditaan traditiona, johon menndén vuosi toisensa jdlkeen.
(46) Olen ollut kisoissa katsojana pienesté pitiden. Ja isdkin on ollut toimitsijana
jo vuosikymmenten ajan.
(47) Olen ollut kisoissa aina vuodesta 1946 ldhtien. Vain muutama vélivuosi.

(48) Paljon muistoja niin iltaméestd kuin Suurhallin konserteistakin. Olen
kaynyt kisoissa noin 40 vuoden ajan ja edelleen kdyn lasteni kanssa.
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(49) Menin naimisiin kisalauantaina vuonna 1968. Illalla oltiin montussa
tuoreena avioparina.

Esimerkeistd nousee vahvasti esille kisavierailujen toistuvuus (esimerkit 46, 47 ja 48).
Perinteikkyys on asia, joka nousee hyvin voimakkaasti esille kisaorganisaation
identiteetistd tarinoiden kautta. Vahvat perinteet saavat ihmiset tulemaan yha uudestaan
ja uudestaan Salpausseldlld jdrjestettdviin hiithtotapahtumiin. Esimerkeissd tulee my0s
esille perinteen jatkaminen seuraavalle sukupolvelle (esimerkki 48), mikd on varmasti
yksi kisaorganisaation tavoitteista. Perinteistd ja katsojien omistautumisesta kertoo
esimerkki (49), jossa hddpari on hddpéivén iltanaankin ldhtenyt seuraamaan kisoja. Tdma
kertoo omistautumisesta. Vanhaa perinnettd ei rikota, vaikka olisi kuinka merkittava

eldméntapahtuma samanaikaisesti.

Ryanin (2009: 28-29) jaottelemista narratiivisuuden ulottuvuuksista ajallisen
ulottuvuuden sisdltdvét narratiivit tuovat vahvasti esiin perinteikkyyden piirrettd. Juuri
ajan madritteleminen ja erityisesti tapahtuman pitkdaikaisuus tai toistuvuus tuovat

perinteikkyyden tunnetta.

(50) 60-70—luvulla ostettiin aina koululaisliput. Mieleen on jddnyt kaakao,
kisatunnelma seké eri maiden liput kaikkialla.

(51) 1980-luvulla askarreltiin kavereiden kanssa joka vuosi kisoihin
marakassit ja pukeuduttiin hauskasti.

(52) Mukavia muistoja on liikaa kirjoitettavaksi. Iltamdki on aina kisojen
kohokohta.

(53) Nuorena oltiin aina mukana katsomassa kisoja ja sen jdlkeen mentiin
tanssimaan. Oli kivaa!

Narratiivin ajallinen ulottuvuus luo perinteikkyyden identiteettipiirrettd muun muassa
tiettyyn ajankohtaan viittaamalla. Tarinoissa viitataan esimerkiksi vuosikymmeniin
(esimerkit 50 ja 51). Téstd saa sellaisen késityksen, ettd tapahtumassa on kéyty

useampaan kertaan tuona vuosikymmenend. Ajallista ulottuvuutta lisddvit myos
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toistuvuuteen liittyvdt sanavalinnat, kuten aina (esimerkit 50, 52 ja 53) ja joka vuosi

(esimerkki 51). Toistuvuuden korostaminen lisdéd osaltaan myds perinteikkyyden tuntua.

Nostalgian tavoittelu ja perinteikkyyden korostaminen ovat keinoja, joilla
tapahtumaorganisaatio pyrkii hankkimaan my6s uusia katsojia, joille voisi syntya
vastaavanlaisia perinteitd. Tarinat varmasti luovat myos vanhoille kévijoille jonkinlaisen

muistutuksen, ettd ei kisoja voi tindkddn vuonna jattdad vilista.

4.2 Pienid tarinoita Naisten Kympiltd

Toinen tarkastelemani tapahtuma on Naisten Kymppi. Naisten Kymppi on Helsingissi
vuosittain jirjestettivd naisille suunnattu juoksutapahtuma, joka on ollut toiminnassa
vuodesta 1984 ldhtien (Naisten Kymppi 2017). Naisten Kympin Instagram-tilin
#throwbackthursday-sarja on tapahtuman juhlavuoden kunniaksi julkaistu paivityssarja,
jossa yhdessa paivityksessa kerrotaan lyhyesti yhden vuoden tapahtumasta. Julkaisut ovat
kronologisessa jérjestyksessd ensimmaisestd tapahtumavuodesta viimeisimpiin vuosiin.
Julkaisut ovat hieman pidempid kuin esimerkiksi edellisessd luvussa késitellyt
Salpausseldn kisamuistot, mutta ovat silti laskettavissa pieniksi tarinoiksi. Pienet tarinat
esitetddn yleensd osina kokonaisvaltaisemman vuorovaikutuksen kaarta, eikd niinkdan
itsendisind ja muista riippumattomina yksikkoind (Georgakopoulou 2007a: 40). Naisten
kympin Instagram-sarjan julkaisut vaikuttuvat selkeésti osilta suurempaa kokonaisuutta,
koska ne on numeroitu tapahtuman jirjestysvuoden mukaan, kuten esimerkeissé (54) ja

(55) huomataan.
(54) 6. Naisten Kymppi kerdsi 28.5.1989 31 000 juoksusta ja kévelystd
nauttivaa naista auringossa kylpeviin Kaivopuistoon. [- -]

(55) 11. Naisten Kymppi valloitti 29.5.1994 20 000 naisen voimalla perinteisen
Olympiastadionin. [- -]

Numeroinnin vuoksi jokainen péivitys vaikuttaa osalta tarinaa, johon voidaan odottaa

olevan luvassa jatkoa. Jatkuvuuden tunne syntyy siitd, ettd ldhes jokaisen tarinan alussa
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on kerrottu myos padivimaiird, jolloin Naisten Kymppi on sind vuonna juostu. Koska
esimerkiksi esimerkkien (54) ja (55) pdivimadrit ovat vield niin kaukana nykyhetkesti,

kontekstista voidaan péételld, ettd tarinoille on tulossa jatkoa.

Naisten Kympin tarinat kertovat aikaisemmista kokemuksista organisaation omasta
nidkokulmasta. Menneisyyteen sijoittuvat tarinat kerrotaan luonnollisesti menneessi
atkamuodossa. Néistd syistd Naisten Kympin tarinat sijoittuvat pienten tarinoiden jaetut
tarinat -luokkaan. Esimerkeistd (56) ja (57) voidaan havaita, miten aikaisemmat

kokemukset ja mennyt aikamuoto ovat Naisten Kympin tarinoissa ldsna.

(56) 16. kerran jarjestetyn Naisten Kympin juoksijoiden ja kdvelijoiden massa
oli vuosi vuodelta virikkddmpi, kun parhaiden asujen palkintojen
tavoitteluun panostettiin yhd enemmaén mielikuvitusta ja huumoria. [- -]

(57) 27.5.1990 jarjestetty 7. Naisten Kymppi houkutteli Kaivopuistoon
enndtykselliset 32 000 naista. Sda oli Naisten Kympin trendisti poiketen
kolea ja vdhédn sateinen. Tallaista osallistujien mairdd ei mikddn muu
liikkuntatapahtuma maailmassa ollut pystynyt sithen mennessa
saavuttamaan. [- -]

Vaikka Naisten Kympin tarinat ndhdddnkin pieniné tarinoina niiden vajanaisen juonen
vuoksi, on niistd mahdollista 16ytda perinteisen kertomuksen piirteitd. Ryanin (2007: 28—
29) narratiivin ulottuvuudet voidaan 16ytdéd ndistdkin pienistd tarinoista. Tilaa koskeva

ulottuvuus ilmenee esimerkeistd (58), (59) ja (60).

(58) 11. Naisten Kymppi valloitti 29.5.1994 20 000 naisen voimalla perinteisen
Olympiastadionin. Kauniit ja Rohkeat -tdhti Katherine Kelly Lang eli
Brooke ilahdutti matkan varrella jaellen nimikirjoituksiaan. [- -]

(59) [- -] Eino Gron lumosi naiset lauluillaan ja olympiavoittaja Lasse Viren
kukitti ja halasi maalissa. [- -]

(60) [- -] Maalissa tarjottiin tuoretta kahvia pannusta, puihin oli ripustettu
taideteoksia ja puhallinorkesterin musiikki kannusti naisia. [- -]

Y1la olevista esimerkeistd kdy ilmi, etti tarinat sijoittuvat maailmaan, jossa toimivat
alylliset, individuaaliset olennot. Téllaisia yksityisitd toimijoita ovat esimerkeissd (58) ja

(59) néyttelija Katherine Kelly Lang, laulaja Eino Gron ja juoksija Lasse Virén. Tilaa
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koskevan ulottuvuuden maaritelma Ryanin (2007: 28) mukaan onkin se, etti narratiivin
tdytyy sijoittua maailmaan, jossa hahmoina toimivat tillaiset yksittdiset henkilot. Tilan
ulottuvuudella halutaan luoda narratiivin kuulijalle myds jonkinlainen kuviteltavissa
oleva tapahtumapaikka, jonka piirteitd kertomalla on kuulijan mahdollista kuvitella,
millaista tapahtumapaikalla on ollut. Esimerkissd (60) kuvaillaan tapahtumapaikkaa
monien aistien kautta: kuulija voi kuvitella kahvin maun, visualisoida taideteoksia

puidenrunkoihin ja kuulla puhallinorkesterin esityksen.

My6s ajallinen narratiivin ulottuvuus ilmenee Naisten Kympin tarinoissa. Ajallisuudella
tarkoitetaan sitd, ettd tarinan on sijoituttava johonkin tiettyyn ajankohtaan ja tuona
ajankohtana on tapahduttava jokin muutos, jotta se tdyttdd narratiivisuuden kriteerit.
((Ryan 2007: 29; Ricoeur 1980: 169) Naisten Kympin tarinoissa ajankohta tulee

paivimaarilleen esille ldhes poikkeuksetta, kuten esimerkeistd (61), (62) ja (63) ndhdéén.

(61) Kolmas Naisten Kymppi 25.5.1986 houkutteli paikalle jo 5 000 naista.
[- -]

(62) 5. Naisten Kymppi kokosi naiset juhlistamaan viiden vuoden aikana
tapahtunutta kehitystd 21.5.1988. [- -]

(63) 27.5.1990 jirjestetty 7. Naisten Kymppi houkutteli Kaivopuistoon
enndtykselliset 32 000 naista. [- -] (NK7)

Naisten Kympin narratiiveissa kerrotaan myods maailmassa tapahtuneista muutoksista,
joita Ryan (2007: 29) pitdd mentaalisen ulottuvuuden tirkednd ominaisuutena. Osa
muutoksista koskee laajoja yhteiskunnallisia asioita, ja osa itse tapahtumassa ja sen

rakenteessa tapahtuneita muutoksia.

(64) [- -] Mainonnassa oltiin siirrytty seuraavalle tasolle, kun tolppiin
kiinnitettdvit mustavalkomainokset olivat vaihtuneet véarikkiisiin
lehtimainoksiin! Thana kasari! [- -]

(65) [- -] 9. Naisten Kymppiin saapui siis 10 000 naista vihemmaén kuin
kolmena aikaisempana vuonna. Syykin oli selvd, Suomi juhli 75 vuoden
itsendistd taivaltaan laman syoksykierteessa. [- -]
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(66) Naisten Kymppi juhli 20-vuotisjuhlaansa 25.5.2003 uudessa paikassa
Finlandia-talon edustalla. [- -]

(67) [--] Nurmikolle sai lenkin jdlkeen menni kevyelle lounaalle ja katsomoon
padstettiin tukijoukot. Naisille jdrjestettiin my0s ensimmaisen kerran oma
suihkukyld Paavo Nurmen kentén puolelle. [- -]

Esimerkeissd (64) ja (65) kerrotaan merkittdvistd yhteiskunnallisista muutoksista.
Esimerkissd (64) tuodaan esille teknologian kehittymisen aiheuttamaa muutosta
tapahtuman markkinoinnissa. Endé ei siis tarvinnut tyytyd mustavalkoisiin kuviin, vaan
uusi teknologia mahdollisti my6s vérillisten kuvien hyddyntdmisen. Toinen
yhteiskunnallinen muutos on esimerkissd (65) ndahtdva lama, joka vaikutti merkittdvésti
my0ds Naisten Kympin osallistujaméériin. Merkittdvien yhteiskunnallisten muutosten
lisdksi tarinoissa nousee esille tapahtuman ldpikdymit muutokset. Pitkdn historiansa
aikana tapahtuman paikka on vaihtunut muutamaan kertaan (esimerkki 66), ja erilaisten
oheispalveluiden, kuten suihkukyldn, lisdédminen on myds muokannut tapahtumaa
(esimerkki 67). Narratiivisuuden ajallinen ulottuvuus ndyttdd siis toteutuvan Naisten

Kympin narratiiveissa.

Narratiivisuuden mentaalinen ulottuvuus tarkoittaa Ryanin (2007: 29) mukaan siti, ettd
narratiiveissa on oltava dlyllisid toimijoita, joilla on mentaalinen ajattelukyky ja jotka
reagoivat emotionaalisesti todellisuuden tapahtumiin. Ndméa tapahtumat ovat jossain
madrin toimijoiden tekojen tulosta (emt.). Toimijoiden mentaalisuutta ja toimijoiden
ajatusmaailmaan padsemistd Naisten Kympin narratiiveissa on havaittavissa muutamassa

tekstissa.

(68) [--] Hannele Pokka istutti yhdessad Naisten Kympin kanssa Kaivopuistoon
verivaahteran kiitokseksi kymmenesti hienosta vuodesta. [- -]

(69) [- -] Unicefin 50-vuotisjuhlan kunniaksi Naisten Kympilld juoksi 300
koululaistyttod keltaisissa paidoissaan tukemassa kdyhien maiden lasten
koulutusta. [- -]

(70) [--] Lahdetdén liikkeelle vuodesta 1983 eli ensimmadistd Naisten Kymppia
edeltdviastd vuodesta. Anneli Jalkanen, Marjukka Uusitalo, Kati
Tuominen, Leena BergenHeim, Caica Katajavuori ja Tuija Luoma
perustivat JuoksuAika ry:n edistiméén naisten litkuntaa ja kannustamaan
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naisia lenkkipoluille. Yhdistys halusi enemmén iloa, virkistystd ja
huumoria kuntoilutapahtumiin! [- -]

Mentaalisuus voi ilmetd narratiiveissa esimerkiksi hahmojen motiiveina, tunteina tai
reaktioina (Ryan 2007: 29-30). Naisten Kympin narratiiveissa hahmojen tunteita on
esimerkiksi kiitollisuus (esimerkki 68), motiivina juoksemiselle toimii empatian
kokeminen kdyhien maiden lapsia kohtaan (esimerkki 69) ja motiivina juoksutapahtuman
jarjestamiselle toimii havaittu puute suomalaisissa kuntoilutapahtumissa (esimerkki 70).
Naisten Kympin Instagram-julkaisut ovat kuitenkin kirjoitettu organisaation omasta
nidkokulmasta, jolloin emotionaalisuus ndyttdd olevan melko vidhdistd, silld
organisaatiolla ei vélttimattd ole mahdollisuutta ilmaista omia tuntemuksiaan tai
motiivejaan. Naisten Kympin narratiivit ovatkin enemmin objektiivisia selostuksia
tapahtumien kulusta. Tdma ei kuitenkaan tarkoita sitd, ettd Naisten Kympin Instagram-
julkaisut eivit olisi narratiivisia, vaikka mentaalinen ulottuvuus ei kaikista teksteista
16ydykéédn. Kuten jo aiemmin todettiin, Ryanin (2007: 28) kdsityksen mukaan tekstin ei
ole vilttamétontd siséltdd kaikkia narratiivisuuden ulottuvuuksia ollakseen narratiivinen.
Vaikka mentaalinen ulottuvuus jéisikin Naisten Kympin narratiiveissa védhdiseksi, on

muiden ulottuvuuksien yleisyys peruste sille, ettd tekstit voidaan ndhda silti narratiivisina.

Muodollisuuden ja pragmaattisuuden ulottuvuudet tulevat esille Naisten Kympin
tarinoissa esille selkedsti. Muodollisuudella tarkoitetaan sitd, ettd narratiivin tapahtumien
sarjan on muodostettava yhtendinen tapahtumien ketju, jota sitoo syysuhteisuus (Ryan
2007: 28-29; Onega ja Landa 1996: 3). Koska Naisten Kympin tarinat ovat melko pitkia
sosiaalisessa mediassa kerrotuiksi tarinoiksi, on tapahtumien ketjut suhteellisen pitkié ja
syysuhteisuus on osassa teksteistd hyvinkin nékyvéa, kuten esimerkeisti (71), (72) ja (73)

nahdain.

(71) [- -] Vuosi 1988 oli Naisten Kympille monin tavoin merkittdva,
marraskuussa 1988 Naisten Kymppi ja JuoksuAika ry siirtyivit Suomen
Urheiluliiton omistukseen. Johto ja jérjestelyvastuu sdilyivét edelleen
alkuperdisen idean kehitelleilld jérjestdjanaisilla uuden IloMetri Oy
nimissd, mutta yhd lisddntyvét osallistujamddrat saivat turvakseen
suuremman ja vahvemman
organisaation. Naisten Kympin tuotoista meni jatkossa suurin osa lasten ja
nuorten yleisurheiluharrastuksen tukemiseen, kuten tandkin paivéna!
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(72) 6. Naisten Kymppi kerdsi 28.5.1989 31 000 juoksusta ja kévelystd
nauttivaa naista auringossa kylpevdin Kaivopuistoon. Lahto oli siirretty
Merisatamaan ja ensimmadiset naiset saapuivat maaliin, kun viimeiset
olivat vasta 1dhddssid. Kymmenen kilometrin reitti siis tdyttyi naisista!

[- -]

(73) [- -] Aurinkoisessa ja helteisessd sddssd 31.5.1992 heiluteltiin tillad kertaa
20 000 Suomen pienoislippua. 9. Naisten Kymppiin saapui siis 10 000
naista vihemmaén kuin kolmena aikaisempana vuonna. Syykin oli selvé,
Suomi juhli 75 vuoden itsendistd taivaltaan laman syoksykierteessa.
Tapahtuman tunnelma oli silti entisensa. [- -]

Esimerkissd (71) ndhdddn syysuhde tapahtuman suosion ja tapahtuman
organisaatiomuutoksen vililld. Narratiivin mukaan tapahtuman yha suurempi suosio on
vaatinut sen, ettd tapahtuma on siirtynyt Suomen Urheiluliiton alaisuuteen. Esimerkissa
(72) taas tapahtumien ketjussa on lopputulemana tdysi juoksureitti, mikd on suhteessa
luonnollisesti tapahtuman suosioon. Kun 31 000 naista juoksee kymmenen kilometrin
matkalla, osa oli jo maalissa ennen kuin osa oli padssyt vield edes aloittamaan. Tarinoissa
tuodaan esille my0s tapatuman suosion laskua. Tdhdn annetaan kuitenkin esimerkissa
(73) selked syy: lama on aiheuttanut sen, ettei ihmisilléd ole oletettavasti niin paljon rahaa
kaytettavaksi tillaisiin palveluihin. Tapahtumaketjun pdatoksend kuitenkin todetaan, etta
tapahtuman tunnelma pysyi samana lamasta ja pienemmaistd osallistujaméérésta

huolimatta.

Pragmaattisuudella tarkoitetaan sitd, ettd narratiivin on viestittdva yleisolleen jotain
merkittavdd. Merkittdvyys riippuu narratiivin kontekstista ja sen yleison intresseista.

(Ryan 2007: 28-30)

(74) [- -] Hyvéantekevéisyys ja Unicef olivat vahvasti esilld tindkin vuonna.
Tyttojen juoksulla saatiin ldhes 500 kehitysmaan tyttd vuodeksi kouluun.

(75) Naisten Kymppi juhli 20-vuotisjuhlaansa 25.5.2003 uudessa paikassa
Finlandia-talon edustalla. My0s presidentti Tarja Halonen osallistui
juoksuun. [- -]

(76) [- -] Naisten Kympin tuotoista meni jatkossa suurin osa lasten ja nuorten
yleisurheiluharrastuksen tukemiseen, kuten tédndkin péivina.
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Esimerkeissi (74), (75) ja (76) narratiivit kertovat oletetulle yleisolleen jotain merkittavaa
tietoa tapahtumasta. Naisten Kympin Instagram-tilin voidaan olettaa koostuvan
suurimmilta osin naisista, koska tapahtuma on ainoastaan naisille suunnattu
urheilutapahtuma. Nidin voidaan myos olettaa, ettd naisia kiinnostaa kehitysmaiden
tyttdjen koulutus ja se tieto, ettd tapahtuman varoilla tuetaan titd asiaa (esimerkki 74).
Osalle saattaa olla merkittivé tieto, ettd tuohon aikaan Suomen tasavallan presidenttind
toiminut, Suomen tasavallan ensimmiinen naispresidentti, Tarja Halonenkin on
osallistunut tdhdn tapahtumaan (esimerkki 75). Merkittivdd tietoa yleisolle ja
mahdollisille tapahtuman kévijoille antaa my0s se, mihin heiddn antamansa rahat
kaytetddn. Naisten Kympin tapauksessa kertynyt taloudellinen voitto kdytetddn nuorten

ja lasten yleisurheilutoimintaan (esimerkki 76).

Ryanin ulottuvuuksien lisdksi Naisten Kympin tarinoista 16ytyy muidenkin tutkijoiden
madrittelemid narratiivisuuden piirteitd. Princen (1982: 4) mukaan narratiivi on kuvaus
vihintddn kahdesta loogisesti yhdistettdvasti tapahtuman kuvauksesta. Tapahtumat eivit
valttamattd edellytd toisiaan tai sisédlli elementtejd toisistaan, mutta ovat silti
yhdistettidvissd loogisen paittelykyvyn avulla (emt.). Naisten Kympin yksittdisten
Instagram-julkaisujen tarinat ovat niin lyhyitd, ettd useampaa tapahtumaa ei yhdessi
julkaisussa ole pystytty vélttimattd kdsittelemddn, vaan kuvaukset ovat usein yhdesta
ajanhetkestd yhdestd tapahtumasta. Aineistosta voi kuitenkin ndhdi, ettd yksittdisten
julkaisujen viélilld on selkeitéd loogisia yhteyksid, kuten esimerkeisté (77) ja (78) voidaan

padtella.

(77) [- -] Ensimmadisend vuotena osallistujilla oli numerolaput rinnassa ja
tapahtumassa otettiin aikaa, mutta naistikin paitettiin seuraavana vuonna
luopua.  Tapahtumaa  mainostettiin  ldhialueiden  sdhkd&tolppiin
kiinnitetyilld mainoksilla!

(78) [- -] Mainonnassa oltiin siirrytty seuraavalle tasolle, kun tolppiin
kiinnitettivat mustavalkomainokset olivat vaihtuneet varikkaisiin
lehtimainoksiin! Ihana kasari!

Esimerkkien (77) ja (78) tarinat ovat Naisten Kympin Instagram-julkaisuissa perdkkaisia

#throwbackthursday-sarjan julkaisuja. Nédiden narratiivien vélilld on selked yhteys, koska
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molemmissa kerrotaan tapahtuman mainoksista. Ensimmaisessa tarinassa (esimerkki 77)
mainokset kiinnitettiin sdhkotolppiin. Seuraavassa tarinassa kerrotaankin, miten
mainonnassa on siirrytty varillisiin lehtimainoksiin mustavalkomainosten sijaan
(esimerkki 78). Jalkimmadinen narratiivi on siis selked jatkumo ensimmadiselle. Pienten
tarinoiden kohdalla voidaankin ajatella, ettd pienistd tarinoista koostuu kokonaisempia
narratiiveja. Ainakin Naisten Kympin Instagram-sarjan tyyppisissd kokoelmissa nédyttdisi

olevan selkeitd yhteyksid yksittdisten narratiivien tapahtumien valilla.

Seuraavissa alaluvuissa kisittelen ylld mainittujen narratiivisten elementtien ja tarinoiden
sanavalintojen avulla nousseita teemoja Naisten Kympin Instagram-julkaisuista. Naita
teemoja pidetddn tdssd tutkimuksessa osana tapahtuman identiteettid. Naisten Kympin
Instagram-julkaisusarjan kautta nousi esiin viisi erilaista teemaa: naiseus, suosio ja kasvu,
hyvéntekeviisyys, viihtyisit ja miellyttivdt olosuhteet sekd yhteiskunnallinen ja

kulttuurillinen ajankohtaisuus.

4.2.1 Naiseus

Naisten Kymppi on naisille suunnattu tapahtuma, miké nékyy myds vahvasti tapahtuman
identiteetissd. Naisten Kympin narratiivien padhahmot ovat suurimmassa osassa naisia,

ja naisista sekd naiseudesta kerrotaan hyvinkin positiiviseen sdavyyn.

(79) [- -] Anneli Jalkanen, Marjukka Uusitalo, Kati Tuominen, Leena
Bergenheim, Caica Katajavuori ja Tuija Luoma perustivat JuoksuAika
ry:n edistdimiin naisten litkuntaa ja kannustamaan naisia lenkkipoluille.
Yhdistys  halusi  enemmin  iloa,  virkistystd ja  huumoria
kuntoilutapahtumiin! Naiset anoivat lupaa juosta Kaivopuiston kauniissa
maisemissa 1,5 km mittaista rataa ympdri ja jarjestdd tapahtumaan myos
taidetta. Néin syntyi Naisten Kymppi! Kiitos upeat perustajanaiset!

(80) 1. Naisten Kymppi jarjestettiin 19.5.1984 ja se kokosi 368 uskaliasta naista
Kaivopuistoon. [- -]

(81) [- -] Juhlan kunniaksi juostiin Naisten Kympin alku Mannerheimintietd
pitkin. Leved péitie ja keskusta valjastettiin kahdeksi tunniksi vain naisia
varten. [- -]
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(82) [- -] . Kevdidn aikana alusta asti Naisten Kymppid jarjestdnyt Anneli
Jalkanen luopui toimitusjohtajan tehtdvistd. N&in viimeinenkin
tapahtuman alkuperdisen idean kehitelleista jéarjestdjdnaisista oli siirtynyt
pois jarjestelytehtdvistd. Kiitdimme suurella [immolla Annelia ja muita
viittd idean &itid suomalaisten naisten litkuntakulttuurin merkittavista
edistdmisesta!

Y1lad olevissa esimerkeissd ndhdddn, kuinka naisia tuodaan esille Naisten Kympin
narratiiveissa. Tapahtuman perustajat olivat naisia, joita esimerkissd (79) kiitetdén ja
kehutaan suorasanaisesti. Samanlainen tyyli jatkuu esimerkissi (82), jossa naisia kiitetdén
jélleen ja heiddn saavutuksiaan kuvaillaan merkittdviksi. Naisista kdytetddn myos
erilaisia positiivisia adjektiiveja, kuten uskalias (esimerkki 80). Tarinoissa ilmenee myds
tapahtuman ja ndin my0s naisten liikkunnan merkitys. Mannerheimintiekin suljettiin vain
naisten juoksemista varten (esimerkki 81). Tarinoissa rakentuu rohkea, oma-aloitteinen
ja jopa yhteisollinen kuva naisista. Rohkeutta kuvaa niin tapahtuman perustaminen kuin
sithen osallistuminenkin (esimerkit 79 ja 80). Oma-aloitteisuus kumpuaa juuri tuosta
perustajanaisten rohkeudesta tarttua haasteeseen ja ryhtyd jarjestimidn téllaista
merkittdvaid tapahtumaa (esimerkit 79 ja 82). Yhteisollistd naiseutta tuodaan esille muun
muassa siind, ettd tapahtuman jérjestdjat halusivat auttaa muita naisia litkunnan pariin

(esimerkki 79).

Greimasin (1980: 205-206) aktanttimallin mukaan subjektit ndyttaytyvét tarinoissa usein
sankarillisina hahmoina, joita muut aktantit tukevat. Selkedlld naissubjektien esiin
tuominen kertoo tapahtuman identiteetisti sen, ettid naiset ovat tapahtuman keskiossé ja
niitd hahmoja, jotka tekevit asioita ja tavoittelevat asioita, kuten menestyksekkéin
tapahtuman jirjestdmistd tai juoksusuorituksen loppuun viemistd. Miehistikin on

narratiiveissa mainintoja, mutta heidén roolinsa ovat hieman erilaisia.
(83) [- -] Mukana naisia kannustumassa oli muun muassa urheilijanuorukainen

Matti Nykénen. [- -]

(84) [- -] Olympiavoittaja Lasse Viren kukitti ja halasi maalissa. [- -]

(85) [- -] Italialaisen viinijdtin Gancian omistaja Max Gancia ldhetti naiset
liikkkeelle leikkaamalla sapelilla kuohuviinipullojen kaulat ja maalissa
jaettiin neilikoita.
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Naisten Kympin narratiiveissa miehilld on subjektin sijaan muita rooleja. Mieshahmot
toimivat subjektin ldhettdjind (esimerkki 85), auttajana kannustamalla naisia
saavuttamaan paamadransd (esimerkki 83) tai vastaanottajia ja palkitsijoita, kun tuo
pddamaddrd on saavutettu (esimerkki 84). Miesten jattdminen sivurooleihin vahvistaa sitd

viestid, ettd Naisten Kympin identiteetissad naiset ovat keskeisessi roolissa.

4.2.2 Suosio ja kasvu

Narratiiveissa nousee useaan otteeseen esille tapahtuman suosio ja tapahtuman kasvu.
Tapahtuman identiteetin kannalta on selkeisti tirkeédd, ettd tapahtumalla on hyvd maine

ja thmiset haluavat osallistua sithen. Téstd halutaan my0s viestid ulospéin.

(86) Kolmas Naisten Kymppi 25.5.1986 houkutteli paikalle jo 5 000 naista.
Kasvu oli huimaa! [- -]

(87) 5. Naisten Kymppi kokosi naiset juhlistamaan viiden vuoden aikana
tapahtunutta kehitystd 21.5.1988. Ja huimaa kehitys oli ollutkin! [- -]

(88) 27.5.1990 jarjestetty 7. Naisten Kymppi houkutteli Kaivopuistoon
enndtykselliset 32 000 naista. Sda oli Naisten Kympin trendistd poiketen
kolea ja vdhédn sateinen. Tallaista osallistujien mairdd ei mikddn muu
liikkuntatapahtuma maailmassa ollut pystynyt sithen mennessa
saavuttamaan. [- -]

Useassa tarinassa kerrotaan tapahtuman osallistujamiirit ja viitataan niiden kasvuun,
kuten esimerkistd (86) ndhdddn. Esimerkissé (88) kerrotaan siitd, kun Naisten Kymppi oli
suosituin litkuntatapahtuma koko maailmassa osallistuyjaméddrdn mukaan. Myds

tapahtuman kehitysti halutaan nostaa esille (esimerkki 87).

Ryanin (2007: 28-29) mééritelmdn mukainen ajallinen ulottuvuus on vahvasti ldsnd
suosion esille tuomista, silld juuri ajan muuttuminen on aiheuttanut muutoksia myds
tapahtuman suosiossa ja kehityksessd. Tapahtuman alkuaikoina suosio lisdéntyi selkedésti,
mutta ajan myo6td kasvu hidastui. Ajallinen ulottuvuus nousee esille myds siten, ettd
tiettyyn ajanjaksoon liittyvit yhteiskunnalliset asiat vaikuttavat myos tapahtuman

suosioon, kuten esimerkisti (89) tulee ilmi.
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(89) [- -] 9. Naisten Kymppiin saapui siis 10 000 naista vihemmaén kuin
kolmena aikaisempana vuonna. Syykin oli selvd, Suomi juhli 75 vuoden
itsendistd taivaltaan laman syoksykierteessa. [- -]

Naisten Kympin tarinat ovat sijoitettuna aina tiettyyn vuoteen. Alkupéén, eli
aikaisemmista vuosista kertovien tarinoiden mukana on ldhes poikkeuksitta mukana
osallistujien lukumddrd. Lama s6i 90-luvun alussa osallistujaméddrdd, mikd myos
selitetddn yleisolle tarinassa (esimerkki 89). Vihitellen kuitenkin osallistujamadrien

ilmoittaminen vdhenee tai ilmaisu muuttuu epdmairdisemmaksi, kuten esimerkissé (90).

(90) [- -] Naiset padsiviat matkaan totutusti sunnuntaina 25.5.1997 ja upeita
naisia riitti taas tuhatpéin!

Narratiivien avulla halutaan identiteetin rakentamisen lisdksi vilittdd positiivista
mielikuvaa kertojasta (De Fina & Georgakopoulou 2012: 167). Téssé tapauksessa kertoja
on Naisten Kympin tapahtumaorganisaatio, joka ei halua ottaa osaksi identiteettidan sité,
ettd tapahtuman suosio on saattanut vuosituhannen vaihteen jidlkeen véhitellen hiipua.
Identiteetti halutaan rakentaa ennemmin positiivisuuden kautta ja tuoda tarinoissa esille

suosio.

4.2.3 Hyvéntekevéiisyys

Hyvintekevidisyyden teema osoittautuu tirkedksi tekijéksi Naisten Kympin identiteetissa,
silld se toistuu useaan otteeseen Instagram-julkaisuissa. Naisten Kympin tapahtumista
saatu tuotto menee lasten ja nuorten yleisurheilutoiminnan tukemiseen (Naisten Kymppi
2017). Taméan lisdksi tapahtumalla on vuosien varrella ollut erilaisia

hyvéntekeviisyysyhteistydprojekteja, joita esitellddn myds #throwbackthursday-sarjassa.

(91) [- -] Hyvéantekeviisyys ja Unicef olivat vahvasti esilld tindkin vuonna.
Tyttojen juoksulla saatiin ldhes 500 kehitysmaan tytt6d vuodeksi kouluun.

(92) [- -] Unicefin 50-vuotisjuhlan kunniaksi Naisten Kympilld juoksi 300
koululaistyttod keltaisissa paidoissaan tukemassa kdyhien maiden lasten
koulutusta.
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(93) [- -] 14. Naisten Kympilld jdrjestettiin lauantaina Lasten Kymppi.
Tapahtumassa keréttiin varoja Mannerheimin
Lastensuojeluliitolle @mll_fi onginnalla ja huutokaupalla.

Tarinoissa kerrotaan hyvintekeviisyysyhteistyostd muun muassa Unicefin (esimerkit 91
ja 92) ja Mannerheimin Lastensuojeluliiton (esimerkki 93) kanssa. Narratiivien
kausaalisuus auttaa vahvistamaan hyvéntekeviisyyden teemaa ja samalla tapahtuman
hyvyyden identiteettid. Muun muassa Onega ja Landa (1996: 3) pitdvit tapahtumien
syysuhteisuutta, eli kausaalisuutta, narratiivien perimmadisend tarkoitteena. Myos Ryan
(2007: 29) tuo esiin kausaalisuuden merkityksen narratiivisuuden muodollisessa ja
pragmaattisessa ulottuvuudessa. Kausaalisuudella halutaan tuoda esille tapahtuman siti
ulottuvuutta, ettd osallistumalla tapahtumaan ja maksamalla osallistumismaksun pystyy

tekemddn hyvéa ja auttaa apua tarvitsevia.

Narratiivien avulla pystytdin vetoamaan niin jarkeen kuin tunteisiinkin (Juuti 2002: 247).
Naisten Kympille on selkeisti tirkedd, ettd identiteettiin kuuluu osaksi se, ettd tapahtuma
ei kerdd varoja itselleen, vaan muille. Hyvintekevéisyyden piirre antaa ulkopuolisillekin
varmasti positiivisen kuvan verrattuna kilpailijoihin, jotka saattavat kerdtd tuotot omaan
kayttoonsd. Hyvintekevdisyyden korostamisella narratiiveissa pyritddn myos
oletettavasti vetoamaan ihmisten tunnepuoleen, silld esimerkiksi kehitysmaiden lasten

huonon koulutustason olettaisi herdttdavin ihmisissd empaattisuutta ja halua auttaa.

4.2.4 Viihtyisdt ja miellyttdvit olosuhteet

Hyvin selkeésti toistuva teema tarinoissa on tapahtuman hyvét olosuhteet. Onnistuneet
olosuhteet ja muutenkin hyvét puitteet ovat tirked osa tapahtuman identiteettid.
Narratiivien tilallinen ulottuvuus tuo titd teemaa nikyviksi. Tilaa, tdssd tapauksessa
muun muassa tapahtuman miljo6td ja varusteluita, kuvaillaan ldhes jokaisessa sarjan

tarinassa jollain tavalla.

(94) [- -] Maalissa tarjottiin tuoretta kahvia pannusta, puihin oli ripustettu
taideteoksia ja puhallinorkesterin musiikki kannusti naisia. [- -]
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(95) [- -] Nurmikolle sai lenkin jdlkeen menni kevyelle lounaalle ja katsomoon
padstettiin tukijoukot. Naisille jdrjestettiin my0s ensimmaisen kerran oma
suihkukyld Paavo Nurmen kentén puolelle.

(96) [- -] Koska esteettisyys on olennainen osa Naisten Kymppié, tapahtuma-
alueen vieressd ollut musiikkitalon rakennustydmaa peitettiin
vaaleanpunaisella muovilla.

Tapahtuman identiteetille vaikuttaa olevan tirkedd tapahtumapaikan esteettisyys ja
vithtyvyys. Tdmad ilmenee esimerkiksi siten, ettd rumana pidetty tapahtuma-alueella ollut
rakennustydmaa on peitetty varikkdélla muovilla Naisten Kympin ajaksi (esimerkki 96).
Tapahtumapaikkaa on myds koristeltu viithtyvyyden lisddmiseksi (esimerkki 94).
Kaévijoille halutaan luoda my6s muita mentaalisia aistieldmyksid muun muassa musiikin,
virvokkeiden ja ruoan avulla (esimerkit 94 ja 95). Myos hyvit olosuhteet peseytymiseen

urheilusuorituksen jialkeen on mainittu (esimerkki 95).

Sosiaalisessa mediassa esiintyvien tarinoiden aiheet voivat vaihdella hyvinkin kevyisti
todella raskaisiin ja tunteikkaisiin asioihin ja kokemuksiin (Page 2012: 4-5). Vaikka
Naisten Kympin tarinoissa kasitelldin myods hieman vakavampiakin asioita, kuten
taloudellista lamaa, mukaan mahtuu myd6s kevyempii aiheita. Yksi hyvinkin kevyt, jopa
arkipdivéinen, aithe on sdd. Tarinoissa yksi selkeimmistd tilallisuuden ulottuvuuksista
narratiiveissa onkin tapahtuman aikana vallinneet sddilmiot, jotka ainakin tarinoiden
perusteella ovat olleet hyvét ldhes poikkeuksetta Naisten Kympin aikaan. Tapahtuma

jérjestetddn yleenséd toukokuun loppupuolella.

(97) 24. Naisten Kymppi jérjestettiin 27.5.2007 Finlandia-talon pihalla. Sda oli
lenkkeilytapahtumalle tdydellinen; aurinko paistoi, mutta ei ollut liian
kuuma. [- -]

(98) [- -] Naisten Kympin mahtava tuuri sdén suhteen jatkui, kun sadetta ei
tullut ja iltapdivdlld aurinko jo ldmmitti muuten hiukan viiledssa
kevitsddssd nurmikoilla istuvia naisia lenkin jalkeen. [- -]

(99) [- -] Sia oli Naisten Kympin trendistd poiketen kolea ja vdhén sateinen.

[- -]

(100) [- -] Aurinkoisessa ja helteisessd sddssd 31.5.1992 heiluteltiin tillad kertaa
20 000 Suomen pienoislippua. [- -]
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Vaikka tapahtuma ei sinélldin pystykddn vaikuttamaan siddolosuhteisiin milldédn tavalla,
tuntuu se kuitenkin olevan merkittidvi osa tapahtumaa. Ymmarrettivisti ulkotapahtuman
onnistumiseen ja mielekkyyteen vaikuttaa olennaisesti sdd. Tarinoissa painotetaankin
erityisesti juoksemiseen sopivia aurinkoisia ja ldmpimié olosuhteita (esimerkit 97, 98 ja
100). Jos sdd on ollut hieman huonompi, eli kylmempi ja sateisempi, esitetddn se
tapahtumalle poikkeuksellisena tilana (esimerkki 99). Tapahtuma tuo itsekin esille sen,

ettd hyvit sddolosuhteet ovat tuurista kiinni (esimerkki 98).

Hyvit sddolosuhteet, esteettinen milj6o ja mukavat oheistoiminnat, kuten kahvi ja lounas,
tuovat oletettavasti joidenkin mielestd lisdarvoa tapahtumalle. Tdhdn myds Naisten
Kymppi ndhtiviasti uskoo, koska haluaa niitd asioita narratiiveissaan korostaa. Vaikka
tapahtuma ei varsinaisesti voikaan sddolosuhteisiin vaikuttaa, eikd aikaisempien vuosien
hyvé sdi takaa samaa tuleville vuosille, ndyttdd tapahtuma pitdvan hyvéé tuuriaan sdiden
suhteen jonkinlaisena meriittind ja ndin osana identiteettiddn. Tarinoilla halutaan myds
selkedsti luoda mielikuvaa tapahtumasta, jossa paistaa ldhes poikkeuksetta aurinko,
juoksureitit ovat kauniita ja muutenkin olosuhteet juoksemiselle ja esimerkiksi

peseytymiselle ovat kunnossa.

4.2.5 Yhteiskunnallinen ja kulttuurillinen ajankohtaisuus

Urheilutapahtumien ymparilla kdydyissd sosiaalisen median keskusteluissa ei valttaméatta
keskitytd endd ainoastaan urheiluun, vaan mukaan on tuotu esimerkiksi polititkkaan ja
kulttuuriin liittyvid ajankohtaisia aiheita (McGillivray 2016: 6). Narratiivisuuden
ajallinen ulottuvuus tuo tdtd ajankohtaisuuden teemaa esille siten, ettd jokaisena tarinan
kertomana vuonna maailmassa tapahtuu jotain, mikd on jollain taivalla merkittdvaa
yhteiskunnallisesta nidkokulmasta. Ajallisuuden, kuten vuosien mainitsemisen kautta,
Naisten Kymppi tuo esille tapahtumia, teemoja ja henkildhahmoja, jotka ovat olleet tuona

ajankohtana jollain tavalla ajankohtaisia.



67

(101) [- -] Mainonnassa oltiin siirrytty seuraavalle tasolle, kun tolppiin
kiinnitettdvit mustavalkomainokset olivat vaihtuneet varikkiisiin
lehtimainoksiin! [- -]

(102) [- -] Naisten Kympin, IloMetrin, Kouluhallituksen seka
Ladkintohallituksen yhteistyond jaettiin syksylld 1990 lukion 15 000
ensimmdisen luokan tytolle ilmaiset Tyttdjen Juoksukalenterit.
Monipuolisen harjoittelun tavoitteeksi oli asetettu omassa koulussa
yhdessd ideoitu Tyttéjen Vitonen ja huipennukseksi osallistuminen
Tyttojen Kympille Naisten Kympin yhteydessa. [- -]

(103) [- -] Pidivd potkaistiin kunnolla kédyntiin, kun edellisen yon
Euroviisuvoittajan Lordin Hard Rock Halleluja tardhti kajareista klo
10:00.

(104) [- -] High School Musical viithdytti nuorempaa porukkaa ja Dingon
nostalgisissa tahdeissa muisteltiin Naisten Kympin alkuvuosia. [- -]

Ajankohtaisia yhteiskunnallisia ja kulttuurillisia aiheita narratiiveissa ovat esimerkiksi
teknologian kehityksen edistyminen niin, ettd tapahtuman mainontaa on voitu toteuttaa
varillisin mainoksin (esimerkki 101). Narratiiveissa tuodaan ilmi my0ds mahdollisia
yhteiskunnallisia ongelmia. Naisten Kymppi on omalta osaltaan halunnut olla
vaikuttamassa nuorten vdhdiseen litkkumiseen motivoimalla lukiolaistyttdjd litkkumaan
(esimerkki 102). Ajankohtaisuus ilmenee myds kulttuuriin liittyvissé asioissa, kuten siité,
ettd tapahtuma halutaan yhdistdd Suomen Euroviisuvoiton kanssa (esimerkki 103) ja
nuorison keskuudessa 2000-luvun lopulla suosittuun High School Musicaliin (esimerkki
104). Tapahtuma on siis halunnut osoittaa olevansa niin sanotusti ajan hermoilla

tallaisissakin asioissa.

Vield ehkd selkeimmin narratiiveista nousevat esille ajankohtaiset henkilohahmot.
Naisten Kymppi on halunnut tapahtumaan ajankohtaisia julkisuuden henkil6itd

esimerkiksi esiintymédn ja kannustamaan selké palkitsemaan juoksijoita.
(105) [- -] Tasavallan presidentin puoliso Tellervo Koivisto ldhetti osallistujat
matkaan [- -]

(106) [- -] Mukana naisia kannustumassa oli muun muassa
urheilijanuorukainen Matti Nykénen. [- -]
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(107) 11. Naisten Kymppi valloitti 29.5.1994 20 000 naisen voimalla
perinteisen Olympiastadionin. Kauniit ja Rohkeat -tdhti Katherine Kelly
Lang eli Brooke ilahdutti matkan varrella jaellen nimikirjoituksiaan.

[- -]
(108) [- -] My®os presidentti Tarja Halonen osallistui juoksuun. [- -]

(109) [- -] Idols-voittaja Ilkka Jadskeldinen esiintyi veljensd Heikin kanssa ja
pojat jakoivat reitilld puhdasta vettd Planin juottopisteelld. [- -]

(110) [- -] Yllatysesiintyjd Samuli Edelman lauloi Kaivopuistossa ja maalissa
oli vastassa jadkiekon Suomenmestarijoukkue Jokerit. [- -]

Tapahtumassa on ollut mukana monia kunakin aikakautena ajankohtaisia henkil6ita.
Henkildiden kirjo on laaja. Tapahtumaan on jollain tavalla osallistunut muun muassa
poliittisia vaikuttajia, (esimerkit 105 ja 108), urheilijoita ja urheilujoukkueita (esimerkit
106 ja 109) ja populaarikulttuurin hahmoja (esimerkit 107, 109 ja 110). Ajankohtaisten
julkisuuden hahmojen kautta halutaan tuoda esille sitd nikdkulmaa, ettid tapahtuma on
niin merkittdvé ja tirked ja se jarjestetddn niin hyvén asian puolesta, ettd julkisuuden
henkil6tkin haluavat olla siind mukana, jopa ulkomailta asti. Julkisuuden henkil6éiden
lasndololla ikddn kuin vaikutetaan narratiivin lukijat my®0s siité, ettd tapahtuma on térkea.
Tama itsensd tirkednd ja merkittdvdnd pitdminen on osa tapahtuman identiteettid.
Julkisuuden henkildiden ldsndololla voi oletuksen mukaan olla myds positiivinen

vaikutus osallistujaméaériin.

4.3 Pienid tarinoita Koripallon EM-kilpailuista

Kolmas tarkastelemani tapahtuma on Koripallon vuoden 2017 EM-kilpailut. Suomi oli
yksi neljistd maasta, jotka isdnnoivét koripallon Euroopan-mestaruuskisojen alkulohkoja
vuonna 2017. 100-vuotiaan Suomen kunniaksi Suomelle myonnetty kisaisdnnyys on
toteutunut kerran aikaisemmin, vuonna 1967, jolloin Suomi juhlisti 50-vuotiasta
itsendisyyttddn. (FIBA 2015) Suomen koripallomaajoukkueen, Susijengin, tililtd 16ytyy
runsaasti julkaisuja kotikisoihin liittyen. Suurin osa niistd julkaisuista on kirjoitettu

tarinanomaisesti.
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Tapahtumat, joita pienet tarinat raportoivat, ovat jollain tavalla aina vélittomia
(Georgakopoulou 2007a: 40). Pienet tarinat muodostavat nykyddn suuren osan
tietolitkenteestd sosiaalisessa mediassa. Esimerkiksi Facebook-pdivitykset, twiitit ja
Instagram-kuvatekstit ovat pienid tarinoita, jotka eivdt valttdmattd tiytd kaikkia
traditionaalisen tarinan vaatimuksia (Dayter 2015: 21). Suurin osa Susijengin tililtd

16ytyvistd Instagram-kuvateksteisté sopii tdhdn kuvaukseen.

(111) Illan ottelun yleisdmédrd on komeat 11 963 katsojaa - Susijengi kiittda
jokaista fania, hallissa, Fanzonella, paikallisissa Sudenpesissd sekd
kotikatsomoissa.

(112) #Susijengi ottaa kahden jatkoajan jdlkeen tirkedn voiton
Puolasta #6Pelaaja'n arvokkaalla sdestyksella!

Traditionaaliseen tarinaan kuuluu yleensé ainakin kolme osaa: alku, keskikohta ja loppu
(Bamberg & Georgakopoulou 2008: 381-382). Susijengin yksittdisissd Instagram-
julkaisuissa ei néitd osia ole, vaan julkaisut ovat ennemminkin pienid tarinoita.
Esimerkissd (111) ja (112) voidaan ajatella olevan erillisten narratiivien lopputulema:
ottelu on pédttynyt voittoon (esimerkki 112) ja jalkeenpdin my0s kerrotaan, kuinka paljon
ottelussa on ollut katsojia, ja heille esitetddn kiitokset organisaation puolesta (esimerkki
111). Susijengin tarinat eivét siis ole kokonaisia narratiiveja, vaan katkonaisia ja vajaita
kertomuksia tapahtumasta. Pienten tarinoiden vélittomyys ilmenee esimerkeissd (111) ja
(112) aikamuodossa. Julkaisuissa on kéytetty preesensid, mikd luo vaikutelman, etti

tarinat julkaistaan samanaikaisesti, kun tapahtumat ovat todellisuudessa kidynnissa.

Susijengin pienet tarinat ovat luokittelultaan monipuolisempia kuin tutkimuksessa
aikaisemmin analysoidut Naisten Kympin ja Lahden MM-kisojen narratiivit. Tdma
johtunee siitd, ettd pdivitykset eivdt ole ainoastaan muisteluita aikaisemmista
tapahtumista, vaan ovat enemmin reaaliaikaisia. Téstd syystd Instagram-julkaisuista on
16ydettdvissd useampia Georgakopouloun (2007b: 150) méérittelemid pienten tarinoiden

luokkia.

(113) [- -] Huikeita suorituksia luvassa tindankin, joten stay tuned.
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(114) Tunnelma  @hartwallarena:lla  on  katossa  #Susijengi-Puola-
ottelussa. #6pelaaja jélleen isosti paikalla.

(115) Susijengin fanit ovat ndyttdneet kyntensd viime vuosien arvokisoissa
vieraskentilld, ja ensi kesdn EM-kotikisat tulevat varmasti olemaan
kaikin puolin uskomatonta koripallojuhlaa. [- -]

(116) KIITOS tuesta #6pelaaja! Susijengi suuntasi aamulla Istanbuliin ja EM-
kisat jatkuvat lauantaina. Mennyt viikko jaa kuitenkin syville mieliin,
toivottavasti teilldkin! Teimme jotain uskomattoman hienoa #yhdessa.

Esimerkki (113) on tulevaisuudessa kerrottavien tarinoiden luokkaan kuuluva narratiivi,
silld siind selvésti ilmaistaan, ettd tarinaa tullaan jatkamaan my6éhemmin ilmaisulla ”stay
tuned” eli pysykéé kuulolla. Tuoreimpien uutisten luokkaa edustaa esimerkki (114), jossa
kerronta tapahtuu tapahtumien kanssa ldhes samanaikaisesti. Esimerkissd (115) on
merkkejd ennusteesta, joka on myds yksi pienten tarinoiden luokista. Narratiivissa
viitataan tulevaisuuden tapahtumiin, kuten tdssd esimerkissa ensi kesdn EM-kilpailujen
ennustetaan olevan koripallojuhlaa. Jaettujen tarinoiden luokitukseen sopivia pienid
tarinoita on selkedsti vihemmaén Susijengin aineistossa kuin Naisten Kympin ja Lahden
MM-kisojen tarinoissa. Joissain julkaisuissa kuitenkin viitataan aikaisempiin
kokemuksiin ja puhutaan menneessd aikamuodossa, kuten esimerkissd (116), jossa
kerrotaan menneelld viikolla tapahtuneista tapahtumista. Jaetuille tarinoille ominaiseen
tapaan tarinalla luodaan yhteenkuuluvuuden tunnetta viittaamalla sithen, ettd koko

koripallokansa teki jotain hienoa yhdessa.

Kuten Lahden MM-kisojen ja Naisten Kympinkin Instagram-julkaisuissa, Susijenginkin
julkaisuissa on havaittavissa perinteistd narratiivisuutta, vaikka narratiivit ovatkin pienia
tarinoita. Ryanin (2007: 28 — 29) narratiivisuuden jokaista ulottuvuutta on 10ydettivissa
Susijenginkin tarinoista. Tilaa koskeva ulottuvuus tiyttyy, kun narratiivien
tapahtumapaikkana on maailma, jonka asuttavat individuaaliset yksilot (Ryan 2007: 29).
Esimerkissd (117), kuten kaikissa Susijengin aineiston julkaisuissa, on havaittavissa

tilallinen ulottuvuus.

(117) Nyt on Teemulla makeita uutisia, nimittdin huominen Suomi-Ranska-
ottelu on loppuunvarattu! Eikohdn laiteta EM-kotikisat ryminalld
kayntiin.
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Konkreettinen tekijd, esimerkissd (117) Susijengin pelaaja Teemu Rannikko, sijoittuu
selkedsti tdhdn maailmaan ja tarkemmin kertomuksen tapahtumapaikkaan, eli Suomen
EM-kotikisoihin. Susijengin EM-kisoihin liittyvissd narratiiveissa tapahtumapaikkana

toimiikin useimmiten Helsinki ja vield tarkemmin muun muassa Hartwall Arena.

Ajallisen ulottuvuuden elementtejda Susijengin Instagram-narratiiveissa on myods
runsaasti, koska EM-kisat sijoittuvat tarkkaan ajankohtaan ja tarinat muodostuvat
vahvasti timén ajankohdan ympdérille. My6s Ryanin (2007: 28—29) maarittelyn mukaista

muutosta tapahtuu narratiivien aikana.

(118) Ilouutisia Susijengi-leiriltd: Petteri Koponen on saanut ladkariltd luvan
hypétd mukaan maajoukkueen harjoituksiin tdysipainoisesti.

(119) FEilen tehtiin koripallohistoriaa lukemattomilla tavoilla! [- -]

(120) Se on siind! Susijengi matkaa Istanbuliin ja lauantaina kohdataan Italia!

[--]

Vaikka muutokset eivit olekaan kovin suuria yhteiskunnan mittakaavassa, ne ovat
varmastikin suuria muutoksia Susijengin Instagram-tilin yleisolle. Muutoksia ovat muun
muassa Petteri Koposen parantuminen ja palaaminen pelikentille sekd EM-kisoihin
(esimerkki 118) ja EM-alkulohkon péaittyminen Helsingissd ja pelien siirtyminen
Istanbuliin (esimerkki 120). Historian tekeminenkin voidaan myos ndhdd maailman
muutoksena, vaikka tdssd narratiivissa ei saadakaan tarkempaa tietoa siitd, milld tavoin

historiaa tehtiin (esimerkki 119).

Hahmojen motiivit, tunteet ja reaktiot ovat mentaalisen ulottuvuuden edellytyksid.
Narratiivin hahmoilla taytyy siis olla mentaalista ajattelukykyé tiayttddkseen mentaalisen
ulottuvuuden kriteerit. (Ryan 2007: 28-29) Vaikka Susijengi-aineiston narratiivit
keskittyviat péddosin tapahtumaan ja siitd kerrottuihin tarinoihin sekd Susijengiin
joukkueena, ja vaikka tarinat on kerrottu organisaation ndkdkulmasta, on julkaisuissa
esilld jonkin verran my0s yksilollisid hahmoja, kuten esimerkeistd (121), (122) ja (123)

nahdaan.



(121)

(122)

(123)
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[- -] Hartwall Areenan myyminen tdyteen on mieleton homma ja yksi
sellainen asia, jota ei osaa vield sisdistdd. Tulee varmasti kylmaét véreet,
kun péaisee sinne pelaamaan kotiyleison eteen, Kotti hekumoi.

Joko kisakuume nousee? 10 péivaa historiallisten EM-kotikisojen alkuun
- alkaa Jammuakin hymyilyttaa.

Suomen tasavallan presidentti Sauli Niinistd kehuu hallin huikean
tunnelman vélittyvén kotikatsomoihin asti ja arvioi Susijengin voittavan
tdnddn 10 pisteella.

Susijengin pelaaja Tuukka Kotti kuvailee tuntemuksiaan kylmind vireind ja hénen

kerrotaan hekumoivan (esimerkki 121). Jammu eli Susijengin pelaaja Jamar Wilson taas

ilmaisee ilontunnettaan hymyilemalld (esimerkki 122). Presidentti Sauli Niinisto kertoo

tuntevansa koripallopelien huikean tunnelman kotikatsomossakin (esimerkki 123).

Kaikissa ndissd ylldmainituissa esimerkeissd siis tuodaan esille yksilollisten hahmojen

tunteita ja reaktioita.

Jonkin asteista muodollisuuden ja pragmaattisuuden ulottuvuutta voidaan 16ytdd myds

Susijengin narratiiveista. Narratiiveista voidaan 10ytdd syysuhteisia tapahtumien sarjoja,

joilla on jonkinlainen pddtés. Myos Ryanin (2007: 29) narratiivin informaation

merkittdvyys on havaittavissa aineistosta.

(124)

(125)

(126)

Tdnddn jouduttiin puolustuskannalle ja tuloksena 91-100-tappio
vikivahvalle Vendgjélle. Susijengi pysyi iskuetdisyydelld 1dpi ottelun,
mutta viimeinen rutistus jdi vajaaksi. Parhaat pistemiehet Lauri
Markkanen 26/4, Carl Lindbom 11/3 ja Sasu Salin 9/3. Ensi viikolla
padstiin sitten itse asiaan...

Eilen tehtiin koripallohistoriaa lukemattomilla tavoilla! Than huikeeta!
Tésta on hyvé jatkaa huomenna ottelulla Sloveniaa vastaan, be there!

Susijengi  ottaa kahden jatkoajan jdlkeen tdrkedn  voiton
Puolasta #6Pelaaja'n arvokkaalla sdestyksella!

Suurin osa koripallon EM-kisoista kertovista narratiiveista Susijengin Instagram-tililld on

lyhyitd, jopa yhden virkkeen mittaisia, jolloin narratiiviin ei vilttdméttd mahdu



73

tapahtumien ketjua. Mukana on kuitenkin hieman pidempidkin selostuksia, joissa
tapahtumia on useampia ja niiden vililld on syysuhde. Esimerkissd (124) ndhdéddn
tillainen hieman pidempi kertomus, jossa kerrottiin Susijengin tappiosta ja siithen
johtaneesta syystd, joka tarinan mukaan oli viimeisen rutistuksen puuttuminen. Tarinassa
kuitenkin siirretddn katseet jo kohti tulevia tapahtumia kertomalla, ettd ensi viikolla
padstidn sitten itse asiaan. Tdlld viitataan siis EM-alkulohkon aloittamiseen. Esimerkin
(125) narratiivi on hieman lyhyempi, mutta siin voidaan havaita kahden asian selked
syysuhteisuus. Koska edellisend pédivdand oli tehty koripallohistoriaa, jolla tdssd
tapauksessa viitataan oletettavasti muun muassa EM-alkulohkossa néhtyihin peliotteisiin,
on tarinan mukaan seuraavaltakin pdivaltd lupa odottaa hyvia asioita. Ryanin (2007: 30)
mukaan tarinan merkittavyys lisdéntyy, jos tarina on tosi ja se kertoo kuulijalle tutusta
henkilostd tai henkildistd. Ndin ollen EM-kisoista kertovat tarinat ovat oletettavasti
merkityksellisid Susijengin seuraajille. Esimerkissd (126) kerrotaan tirkedn ja tiukan

EM-kisojen pelin lopputulos, joka varmastikin kiinnostaa koripallofaneja.

Ryanin narratiivisten ulottuvuuksien lisdksi koripallon EM-kisoista kertovissa tarinoista
on l6ydettavissd muitakin narratiivisia piirteitd. Genetten (1982: 27) mukaan narratiivi on
yksinkertaisesti kuvaus tapahtumasta tai tapahtumien sarjasta. Prince (1982: 4) vie tdta
ajatusta vield hieman pidemmalle ja lisdd, ettd tapahtumien vililld on oltava looginen
yhteys. Kuten aiemmassa luvussa (ks. luku 4.2) kasitellyissdé Naisten Kympin
narratiiveissa, koripallon EM-kisojenkin tarinoissa on ndhtdvissd loogisia yhteyksia
pienten tarinoiden vélilld. Pienistd tarinoista, eli yksittdisistd julkaisuista, muodostuu

ehedmpi narratiivi. Alla olevat esimerkit havainnollistavat titd viitetta.

(127) Tasan vuosi on EM-kotikisojen alkuun. Sen kunniaksi tdndén
paljastettiin Helsingin Rautatientorilla valtava #Eurobasket2017-teos,
joka muistuttaa ohikulkijoita vuoden ajan tulevista EM-kisoista. [- -]

(128) Joko kisakuume nousee? 10 péiviad historiallisten EM-kotikisojen alkuun
- alkaa Jammuakin hymyilyttda!

(129) Nyt ollaan NAIN lihelld! Yksi yo EM-kotikisojen alkuun - huomenna
kello 20.00 Susijengi kohtaa avausottelussa hallitsevan EM- ja MM-
pronssimitalisti Ranskan!
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(130) Viimeinen kisapdivd Hartwall Arenalla ja vastaan asettuu Islanti! [- -]

(131) KIITOS tuesta #6pelaaja! Susijengi suuntasi aamulla Istanbuliin ja EM-
kisat jatkuvat lauantaina. [- -]

(132) Susijengi jatkoi matkaa Istanbuliin ja @hartwallarena on tyhjentynyt.
[- -]

Esimerkeissd 127—132 voidaan nihda eri julkaisuista, eli pienista tarinoista, muodostuva
narratiivinen kokonaisuus, joiden tapahtumilla on looginen yhteys. Narratiivi kulkee
temporaalisessa eli ajallisessa jarjestyksessd. Ricoeur (1980: 169) madritteleekin
narratiivisuuden juuri sen ajallisen ominaisuuden kautta: narratiivi on kielen rakenne,
jossa ajallisuus on perimmadinen tarkoite. Koripallon EM-alkulohkosta kertova narratiivi
alkaa Susijengin Instagram-tililld jo vuosi ennen kisojen alkua (esimerkki 127). Narratiivi
etenee vihitellen 1dhemmas kisojen ajankohtaa (esimerkit 128 ja 129). Kisat etenevit ja
loogisesti tullaan lopulta kisojen viimeisen pdivadn (esimerkki 130). Lopulta alkulohko
Helsingissé paittyy, Hartwall Arena tyhjenee ja kisat siirtyvit jatkopeleihin Istanbuliin
(esimerkit 131 ja 132). Susijengin Instagram-julkaisuissa kdydéén siis 1api koko EM-

kisojen kaari.

Susijengin EM-kisojen pienissd tarinoissa ja kokonaisvaltaisessa narratiivissa on
16ydettidvissd myods Greimasin (1980: 205-206) aktantteja eli narratiivisia rooleja. Naitd
rooleja ovat subjekti, objekti, 1dhettdjd, vastaanottaja, auttaja ja vastustaja. Esimerkeissa

133—138 ndhdédédn esimerkkeji tapahtuman narratiivien aktanteista.

(133) H-hetki ldhestyy. Viliaikatietoja lipunmyyntirintamalta: Susijengin
EM-kotikisojen alkuun on endi alle 50 pdivdd. Samalla péésyliput
Susijengin otteluihin Helsinki Arenalle hupenevat hyvéa vauhtia. [- -]

(134) [- -] ensi kesdan EM-kotikisat tulevat varmasti olemaan kaikin puolin
uskomatonta koripallojuhlaa.

(135) Se on siind hyvét naiset ja herrat!!!! Suomi voittaa Ranskan jatkoajalla
SUSIJENGI AUUU!

(136) Susijengi ottaa kahden jatkoajan jdlkeen tirkedn  voiton
Puolasta #6Pelaaja'n arvokkaalla siestykselld!
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(137) KIITOS! Susijengi ja fanit jirjestivit uskomattoman hienon
illan #yhdessa. [- -]

(138) Susijengi kohtaa illalla Puolan! #6pelaaja sinua tarvitaan nyt. [- -]

Aineiston julkaisuissa nousee selkedsti kaksi subjektia esiin: Susijengi ja EM-kilpailut,
jotka vuorottelevat narratiivin padroolissa. Esimerkissd (133) ndmé subjektit esiintyvit
yhdessd. Koska subjekteja 10ytyy tarinoista useampia, my0s objekteja, eli tavoiteltavia
pddméirid, on enemmin kuin yksi. EM-kisojen pddmiédrdnd tuntuu olevan hienon
kisatunnelman saavuttaminen (esimerkki 134). Kun Susijengi on subjektina, voitaisiin
olettaa, ettd objektina toimisi menestys tapahtumassa. Objektia, eli tavoitetta ei
kuitenkaan lausuta tarinoissa ddneen. Kuitenkin voitoista iloitaan tarinoissa selkedésti,
joten voidaan tulkita, ettd ndma voitot ovat niitd, mitd Susijengi tavoittelee, vaikka sité ei
selkedsti uskalletakaan etukdteen ilmaista (esimerkki 135). Selked auttaja narratiiveissa
on 6. pelaaja, jolla siis viitataan yleisoon ja kannattajiin (esimerkit 136 ja 137). Sama
auttaja auttaa Susijengid saavuttamaan voittojaan (esimerkki 138), mutta myods
kisatapahtumaa luomaan haluttua tunnelmaa (esimerkki 137). Vastustajan aktantti tayttyy
Susijengin pelien vastustajista (esimerkki 138). EM-kisatapahtumalla ei tarinoissa ilmene
vastustajaa, joka estiisi sitd pddsemadsti tavoitteeseensa. Korhosen ja Oksasen (1997: 57—
61) mukaan narratiivien kaikki aktantit eivat vélttdmatté tdyty. Ndin on myos Susijengin
narratiiveissa, silld tarinoissa ei myoskdin ilmene lahettdjén tai vastaanottajan aktantteja

tdssd analyysissa késitellyille subjekteille.

Seuraavissa luvuissa késitellddn koripallon EM-kisojen Instagram-tarinoissa nousevia
teemoja. Néitd teemoja on etsitty aineistosta hyodyntdmalla ylla esiin tulleita narratiivisia
elementtejd ja tarinoissa kiytettyjd sanavalintoja. Yhteensd kuusi teemaa nousi esille
koripallon = EM-kisojen tarinoista:  ennakkotunnelma ja  jénnitys, suosio,

osallistumistapojen monipuolisuus, juhlatunnelma, pelisuoritukset ja fanien tirkeys.

4.3.1 Ennakkotunnelma ja jinnitys

Kuten jo aikaisemmin on todettu, pienikin tarina pystyy kertomaan paljon tarinan

kertojasta ja sen mindkuvasta (Bamberg & Georgakopoulou 2008: 378). Toisin kuin
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esimerkiksi Lahden MM-kisojen tarinoissa, Koripallon EM-kisojen alkulohkon tarinat
eivit vilttdmattd viittaa tapahtuman perinteikkyyteen, silld tapahtuma jirjestetdin
Suomessa vasta toista kertaa. EM-kisoihin viittaavissa tarinoissa ei siis voida vedota
aikaisempien kisavuosien nostalgiseen tunnelmaan, mutta tarinoista selkedsti halutaan

korostaa hienoa, innokasta ilmapiirié jo etukéteen.

(139) Petteri Koposen ja Sasu Salinin tyylittely oli vuoden 2013 EM-kisoissa
yksi makeimmista. Mitd herkkua onkaan luvassa ensi viikolla
Helsingissa. ..

(140) Joko kisakuume nousee? 10 péivad historiallisten EM-kotikisojen alkuun
— alkaa Jammuakin hymyilytt4a!

(141) 8 paivdd EM-kotikisojen alkuun! Taitaa Susijenginkin #8 olla jo aika
innoissaan.

(142) Susijengi on pelipaikalla! Keskittyneet ilmeet lupaavat hyvidi illan
ottelua ajatellen. Ainutlaatuista korishuumaa tarjolla tdndan klo 20!

(143) Susijengin fanit ovat ndyttdneet kyntensd viime vuosien arvokisoissa
vieraskentilld, ja ensi kesdn EM-kotikisat tulevat varmasti olemaan
kaikin puolin uskomatonta koripallojuhlaa.

Urheilutapahtumat noudattavat usein draaman kaarta ja muodostavat hahmoja ja
tarinoita, joita muistellaan usein monien vuosienkin jialkeen (Davis & Hilbert 2013: 113).
Tamin huomaa esimerkistd (139). Vaikka kisat jarjestetidnkin Suomessa vasta toista
kertaa, pyritddn tarinoilla viittaamaan aikaisempiin suorituksiin muualla jirjestetyissa
kisoissa (esimerkki 139). Myos fanit ja heiddn luomansa tunnelma tuodaan esille
aikaisemmista arvokisoista (esimerkki 143). Aikaisemmin ndhtyjen suoritusten tuella
pyritddn luomaan hyvé kuva jo tulevistakin kisoista, ja luvataan “herkkua” Helsinginkin
kisoihin, joita fanien kannattaa tulla katsomaan (esimerkki 139). Odottavaa tunnelmaa
pyritddn luomaan myos Susijengin pelaajien innostuksen kautta. Esimerkissd (140)
vedotaan pelaaja Jamar Wilsonin hymyyn ja esimerkissd (141) taas pelaajanumeron

kautta Gerard Leen innokkuuteen. Pelaajien innolla pyritddn motivoimaan myds katsojia.

Hyvéd tunnelmaa ja pientd nostetta EM-kotikisoihin luodaan tdssd tapauksessa

hyddyntdmalld narratiivisuutta ja narratiivisuuden mentaalista ja ajallista ulottuvuutta.
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Ajallisuus nikyy tarinoissa niin, ettd ennen kisoja julkaistuissa tarinoissa usein mainitaan,
kuinka monta pdivdd tapahtumaan endd on (esimerkit 139, 140 ja 141). Tillaisella
lahtolaskennalla halutaan luoda jonkinlaista jdnnitystd: jotain merkittdvdd tulee
tapahtumaan ldhtolaskennan pditteeksi. Mentaalisuus ndkyy pelaajien tunteina ja
reaktioina. Jamar Wilsonin hymy (esimerkki 140), Gerard Leen innostuminen (esimerkki
141) ja joukkueen pelaajien keskittymisestd (esimerkki 142) kertominen tukevat sité

mielikuvaa, ettd tapahtumaa kannattaa odottaa.

Tapahtumalle on tdrkedd, ettd ihmiset ovat kiinnostuneita siitd jo etukéteen. Siksi
koripallon EM-kisoista on kerrottu ennen tapahtumaa ennusteita muun muassa siité,
millaista koripallojuhlaa tapahtuma tulee olemaan. Ennusteet on pienet tarinoiden
alaluokka, jonka tarinat viittaavat johonkin tulevaisuudessa tapahtuvaan tapahtumaan
(Georgakopoulou 2007b: 150). Nikyvyydelld ja jannityksen tunteen luomisen avulla
tapahtuma saa kerdttyd kiinnostusta, ja ndin oletettavasti myds katsojia. Tapahtuman
tuoma jinnitys onkin yksi syy sithen, miksi ihmiset haluavat osallistua
urheilutapahtumiin (Funk ym. 2009: 127-129). Sosiaalinen media on mahdollistanut
organisaatioille sen, ettd ne voivat olla vuorovaikutuksessa asiakkaidensa kanssa
jatkuvasti, eikd vain silloin, kun asiakas on todella kokemassa organisaation tarjoamia
palveluja (Lim ym. 2015). Téstd syystd koripallon EM-kisat hyddyntdédkin sosiaalista
mediaa. Erdinlainen jadnnityksen ja innostuksen esille nostaminen on tirkedd
tapahtumalle siitd syystd, ettd silld ei ole perinteisid juuria, koska sitd ei jérjestetd
vuosittain, eikd suomalaisille koripallon ystiville synny perinnettd osallistua
tapahtumaan. Siksi tapahtuman on aloitettava ikédén kuin tyhjéstd, ja ansaittava kiinnostus
muilla keinoin. Téllaisten narratiivien, joissa luodaan jannityksen ja odotuksen piirteita,

toivotaan heréttdvan ainakin Instagram-tilin seuraajien kiinnostus tapahtumaa kohtaan.

4.3.2 Suosio

Piirre, joka nousee Susijengin kisatarinoista hyvin selkeisti esille, on suosio. Tarinoissa

painotetaan, kuinka liput ovat véhissa ja lopulta useana pdivina myds loppuunmyytyja.
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(144) UPEAA! EM-kisojen alkuun on viisi kuukautta ja lippuja on myyty yli
50 000 kappaletta. Osa lippukategorioista on myyty loppuun, ja Suomi-
Slovenia ottelussa Helsinki Arena on jo 90-prosenttiseti tdynnd! Jos vield
mietit, niin nyt kannattaa toimia.

(145) H-hetki lahestyy. Viliaikatietoja lipunmyyntirinramalta: Susijengin EM-
kotikisojen alkuun on endi alle 50 pdivad. Samalla padsyliput Susijengin
otteluihin Helsinki Arenalle hupenevat hyvii vauhtia. Susijengin kahden
EM-kotikoitoksen osalta on ylitetty 10 000 pédsylipun rajapyykki.
Suomen Ranska- (31.8.) ja Slovenia-otteluihin on lippuja jaljelld alle
500. Oletko varmistanut jo omasi?

(146) Nyt on Teemulla makeita uutisia, nimittdin huominen Suomi-Ranska-
ottelu on loppuunvarattu! Eikohdn laiteta EM-kotikisat ryminalld
kayntiin.

(147) Taas saa tuulettaa — huominen Suomi-Slovenia-ottelu on loppuunvarattu!

(148) Nayttdd ihan tdydeltd mokiltd Hartwall Arena tdndinkin.

Urheilutapahtumien sosiaalisen median kdyttd vaikuttaa positiivisesti tapahtuman
brindipersoonallisuuteen, silld sosiaalisen median kdyttdjat ovat alttiimpia tapahtuman
viestinndlle sosiaalisen median sisdltjen kautta. Tadméd vaikuttaa my0s positiivisesti
muun muassa tapahtuman myyntituloihin. (Walsh ym. 2013: 220-221) Koripallon EM-
tapahtuma pyrkii sosiaalisen median sisdlloilldan selkedsti myds maksimoimaan
lippumyyntiddn. Susijengi-tilin seuraajia, eli koripallofaneja, kannustetaan toimimaan
nopeasti, silld tapahtuma on ollut niin suosittu, ettd liput voivat pian loppua (esimerkit
144 ja 145). Tama uhka lippujen loppumisesta on suora viittaus siihen, ettd organisaatio
haluaa luoda tapahtumastaan suositun kuvan ulkopuolisille. Samaan viittaavat julkaisut,
joissa ilmoitetaan lippujen olevan loppu (esimerkit 146 ja 147). Ja vaikka ottelua ei
olisikaan tdysin myyty loppuun, julkaisuissa kerrotaan, etti pelipaikan katsomot ainakin

ndyttavit tdydeltd (esimerkki 148).

Narratiivisesta nakokulmasta tarkasteltuna suosittuuden piirre nousee muutoksen kautta.
Balin (1997: 182) mukaan muutoksen ja kokemuksen teemat ovat merkittdvid tekijoita
narratiivisuudessa. Narratiivissa tapahtuu muutos asiaintilasta toiseen ja tdmd muutos
johtuu élyllisistd toimijoista tai dlylliset toimijat ovat muutoksen kokijoita (emt. 182).

Tassd tapauksessa élylliset toimijat ovat muutoksen aiheuttajia. Suosio on seurausta siité,
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ettd ithmiset ovat olleet ensiksi kiinnostuneita tapahtumasta ja tdmén jélkeen ostaneet

lippuja tapahtumaan. Muutos on siis se, ettd tapahtuma muuttuu loppuunmyydyksi.

Alkutilanne kun on jokaiselle tapahtumalle oletettavasti se, ettei lippuja ole myyty

ollenkaan. Useana pdividnd loppuunmyydyn tapahtuman voidaan siis ajatella olevan

suosittu. Tapahtuman identiteetin kannalta on tdrkedd, ettd ulkopuolisetkin ndkevit,

kuinka merkittdva tapahtuma on.

4.3.3 Osallistumistapojen monipuolisuus

Vaikka tapahtuman liput olivatkin useampana paivind myyty loppuun, haluttiin seuraajia

muistuttaa siitd, ettd EM-kilpailuihin ei kuulu ainoastaan Helsinki Arenalla pidettavit

koripallopelit,

vaan kansainviliseen koripallotapahtumaan on mahdollista padsti

osallistumaan muillakin tavoilla.

(149)

(150)

(151)

(152)

(153)

Tasan vuosi on EM-kotikisojen alkuun. Sen kunniaksi tdndin
paljastettiin Helsingin Rautatientorilla valtava #Eurobasket2017- teos,
joka muistuttaa ohikulkijoita vuoden ajan tulevista EM-kisoista.
Huomaamatta teos tuskin jai — leveytta silld on 17 metrié ja painoa 7500
kiloa! Kdy kuvaamassa itsesi patsaan kanssa ja postaa kuvasi instassa.

Ténddn lepdillddn ansaitusti ja huomenna Susijengi kohtaa Kreikan
tdysin loppuunvaratulla Hartwall ~Arenalla. Kiitos #6pelaaja.
Takuuvarmaa tunnelmaa tarjoavat myds Fanzone Kansalaistorilla ja
Sudenpesdt ympéri Suomen!

Auuuu! Téndén Susijengi kohtaa Slovenian loppuunvaratulla areenalla.
Fiilis on huipussaan my6s Fanzonella Kansalaistorilla ja Sudenpesissé
ympaéri Suomen! Tuu sékin ulvomaan auuu!

Taas saa tuulettaa — huominen Suomi-Slovenia-ottelu on loppuunvarattu!
Jos lippu halliin jii haaveeksi, klo 20 alkavaa matsia voi seurata suorana
kansalaistorin Fanzonen jattiskriinilti seké paikallisissa Sudenpesissa.

Hedbergin hulvaton heittokisa meneillddan Kansalaistorilla! Tuu tsekkaan
meininki.

Tapahtuman identiteetin kannalta tuntuu olevan suuri merkitys silld, ettd sitd ei ndhda

ainoastaan koripallopelien tapahtumana, vaan tapahtuman yhteydessd on muutakin

oheistoimintaa.

Aineistosta  selkeimmin  oheistapahtumista  nousevat esille
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Kansalaistorilla oleva Fanzone ja Sudenpesét. Fanzone on koripalloliiton sivujen mukaan
Helsingin Kansalaistorilla Suomen suurin kisastudio ja Susifanien olohuone, jossa
ndytetddn kaikki Susijengin ottelut isoilta naytoiltd (Basket.fi 2017a). Lisdksi alueella on
aktiviteetteja niin lapsille kuin aikuisillekin pregame show’sta musiikkiesityksiin.
Sudenpesilld tarkoitetaan ympari Suomea jérjestettyjd kisastudioita (Basket.fi 2017b)
Fanzone ja Sudenpesit tulevat esille ainakin silloin, kun liput Hartwall Arenalle ovat jo
loppuneet (esimerkit 150, 151 ja 152). Tarinoilla halutaan varmistaa, ettd kukaan ei jaa
kisojen ulkopuolelle, vaikka lippuja itse tapahtumaan ei saanutkaan. Julkaisuissa on myds
viitattu tarkemmin oheistoimintaan, kuten Hedbergin heittokisaan (esimerkki 153) ja
kisoja ennen pystytettyyn patsaaseen, jonka kanssa ihmisid kannustettiin ottamaan kuvia

(esimerkki 149).

Tapahtuman monipuolisuutta esille tuovissa tarinoissa on selked tilallinen ulottuvuus.
Ryanin (2007: 28-29) mairitelmidn mukaan narratiivin tdytyy sijoittua tilaan, jonka
asuttavat yksilolliset henkilot. Koripallon EM-kisojen tarinoissa tuodaan esille monta
tilaa eli tapahtumapaikkaa. Niiden erilaisten tapahtumapaikkojen tuominen esille
muodostaa késityksen siitd, ettd koripallon EM-kisojen alkulohko ei sijoitu Helsingissa

ainoastaan yhteen paikkaan, vaan tapahtumaa on monessa lokaatiossa.

4.3.4 Juhlatunnelma

Organisaatiot voivat pyrkid tuomaan esille joitain tiettyjd piirteitd ja ndin pyrkid
vaikuttamaan organisaatiosta saataviin mielikuviin (Walsh ym. 2013: 218). EM-
koripallotapahtumasta halutaan hyvédn ennakkotunnelman lisdksi antaa seuraajille
mielikuva, ettd kisat eivét ole ainoastaan urheilutapahtuma, vaan erdénlainen koko kansan

juhla.

(154) Muutama péiva, jolloin tosifanitkin omistautuvat perheelleen ja levolle —
jaksaakseen sitten kotikisoissa pistdd pystyyn ennenndkemittomét
karnevaalit!

(155) Siind nousee EM-kisojen Fanzone ja Suomen suurin kisastudio
Kansalaistorille! Kohta alkaa olla valmista ja voidaan laittaa kdyntiin
melkoiset korisbileet.



81

(156) FEilen tehtiin koripallohistoriaa lukemattomilla tavoilla! Than huikeeta.
Tésta on hyvé jatkaa huomenna ottelulla Sloveniaa vastaan, be there!

(157) Tunnelma Hartwall Arenalla on katossa Susijengi-Puola-ottelussa.

(158) Susijengin fanit ovat ndyttdneet kyntensd viime vuosien arvokisoissa
vieraskentilld, ja ensi kesdn EM-kotikisat tulevat varmasti olemaan
kaikin puolin uskomatonta koripallojuhlaa.

Arjen rutiinin katkaiseminen ja mukava ajanviete ovat motiiveja urheilutapahtumaan
osallistumiselle (Funk ym. 2009: 127-129). Tété koripallon EM-kilpailut haluavat myos
tarjota. Tapahtumaan viitataan muun muassa termeilld “ennenndkemadttomilla
karnevaali”, korisbileet” ja “uskomaton koripallojuhla” (esimerkit 154, 155 ja 156).
Juhlallisilla nimityksilla halutaan tuoda esille iloista ja kevyttd tunnelmaa ja sité, ettd tdma
urheilutapahtuma ei ole vain hiked ja urheilua. Julkaisuissa tuodaan esille my0s
historiallisuus ja muuten vain huikea tunnelma (esimerkit 156 ja 158). Néilld pyritddn
tuomaan esille tapahtuman ainutlaatuisuutta. Merkillepantavaa on myds se, miten
tarinoiden ilmaisuilla, kuten “koripallohistoriaa lukemattomilla tavoilla” ja “kaikin
puolin uskomatonta koripallojuhlaa”, halutaan nimenomaan painottaa tapahtuman

moniulotteisuutta.

Vaikka kansallisen juhlan identiteettipiirre pohjautuukin pitkilti ylldmainittuihin
sanavalintoihin, on takana my0s narratiivisuuden mentaalista ulottuvuutta. Ryanin (2007:
28-29) mukaan mentaalinen ulottuvuus tarkoittaa sitd, ettd narratiivissa dlylliset toimijat
reagoivat tunneperdisesti asioihin. Vaikka ylld olevissa esimerkeissé ei henkilohahmoja
mainitakaan nimeltd, ovat ndmia reaktiot kuitenkin jonkun omia. Oletettavasti niitd
voidaan pitdd tapahtumaorganisaation taustalla olevien henkildiden mielipiteitd. Se, ettd
jokin on huikeaa (esimerkiksi 157) tai ettd tunnelma on katossa (esimerkki 158) ovat
tuntemuksia ja reaktioita, joita ainoastaan ihmiset pystyvit kokemaan. Narratiiveissa
tapahtumaorganisaatio ndyttdytyy ndiden tuntemusten kokijana, mutta kuten tiedetién,
mentaaliseen toimintaan pystyvét ainoastaan &lylliset toimijat. Siispd todellisuudessa
kertojina toimivat tarinoiden kirjoittajat, eli tidssd tapauksessa luultavasti tapahtuman

markkinoinnin ja viestinndn tyontekijét.
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4.3.5 Pelisuoritukset

Organisaatioilla ei ole olemassa yhtd yksittdistd identiteettid, vaan organisaatioille voi
tarinoiden myo6td muodostua monia erilaisia minuuksia (Georgakopoulou 2006: 128).
Tama ndkyy koripallon EM-kisojen kohdalla siind, ettd vaikka narratiiveissa halutaankin
tuoda esille kokonaisvaltaista hienoa koripallohuumaa, ei urheilusuorituksia kuitenkaan
jétetd tdysin huomiotta. Identiteetistd huokuu my®os se, ettd pelisuorituksetkin ovat iso osa

tapahtumaa.

(159) Myos vuoden valmentajaksi valittu Jukka Jalonen péddsi Sam Dunkin
kainaloon! Tervetuloa Jukka, Leijonat, Jokerit ja koko jddkiekkoperhe
ensi kesdnd huippukoriksen pariin Eurobasket2017-turnaukseen.

(160) Nelja paivdd EM-kotikisojen alkuun! Vieldko muistatte timéan? Petteri
Koposen ja Sasu Salinin tyylittely oli vuoden 2013 EM-kisoissa yksi
makeimmista. Mitd herkkua onkaan luvassa ensi viikolla Helsingissa. ..

(161) Susijengi hioi kuvioita huomiseen Slovenia-otteluun Helsinki Arenan
illassa.

(162) Viimeinen kisapdivd Hartwall Arenalla ja vastaan asettuu Islanti!
Huikeita suorituksia luvassa tdndénkin, joten stay tuned.

Urheilusuoritukset ovat yksi syy sithen, miksi ithmiset haluavat osallistua katsojina
urheilutapahtumiin (Funk 2009: 127). Sen vuoksi myds koripallon EM-kisoista halutaan
antaa sellainen kuva, ettd tapahtumassa olisi nditd huippusuorituksia mahdollista ndhda.
Tarinoissa luvataan, ettd luvassa on niin huippukorista ja huikeita suorituksia (esimerkki
159 ja 162) kuin tyylittelyd ja herkkuakin (esimerkki 160). Hyvistd pelisuorituksista kielii
myos se, ettd kuvioita hiotaan ainakin Susijengin toimesta tarkoin kuntoon (esimerkki

161).

Balin (1997: 182) tuo esiin narratiivisuudesta sen, ettd kokemuksen teema on tirked osa
narratiivisuutta. Tarinassa asiantilat muuttuvat ja dlylliset toimijat ovat joko muutoksen
alullepanijoita tai muutoksen kokijoita. Juuri tuon muutoksen ja sen alullepanon
toimijoiden, tdssd tapauksessa urheilijoiden, kautta syntyy koripallon EM-kisojen

identiteetissa pelisuoritusten piirre.
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(163) Lauri Markkanen takoi arvokisadebyytissdén 22 pistettd ja kauhoi 7
levypalloa. [- -]

(164) Todella ldhelld kiytiin ja taistelu oli kovaa. Huomenna jatketaan Puolaa
vastaan uusin evéin!

(165) @laurimarkkanen oli tinéén liekeissa: 27 pistettd ja 9 levypalloa puhuvat
puolestaan.

Esimerkeissd (163) ja (165) kerrotaan Susijengin pelaajan Lauri Markkasen huikeista
pelisuorituksista, joiden voidaan muiden Instagram-julkaisujen kautta paitelld johtaneen
Susijengin voittoon. Markkasen suoritukset siis aiheuttivat muutoksen maailman
asiantiloissa. Toisaalta tarinoilla voidaan tuoda esiin myds negatiivisia muutoksia, kuten
esimerkistd (164) ndhdddn. Kovasta taistelusta huolimatta ottelu hévittiin. Kova taistelu

viittaa kuitenkin siihen, ettd peli on ollut kovatasoista.

Pelisuorituksista saa Susijengin tilin kautta melko yksipuolisen kuvan, silld luonnollisesti
esiin ei tuoda kovinkaan paljon muiden kisoihin osallistuvien maiden pelisuorituksia,
vaan padpaino on suomalaisen koripallojoukkueen peliotteissa. Tdma tosin selittyy myds
silld, ettd Susijengin seuraajat ovat nimenomaan Susijengin kannattajia, jolloin

merkittdvin tieto yleisolle on juuri Susijengin menestyminen.

4.3.6 Fanien tirkeys

Urheiluorganisaatioilla ja -tapahtumilla on erilaisia keinoja wuniikin identiteetin
rakentamiseen. Yksi ndistd keinoista on tapahtuman kulttuuri. (Voracek 2014: 33)
Erityisen selked piirre koripallon EM-kisojen identiteetissd on fanikulttuuri ja sen tiarkeys.
Faneja, joita kutsutaan narratiiveissa usein myds kuudenneksi pelaajaksi, tuodaan

vahvasti esiin muun muassa tapahtuman tunnelman luojana.

(166) Illan ottelun yleisdmédrd on komeat 11 963 katsojaa - Susijengi kiittda
jokaista fania, hallissa, Fanzonella, paikallisissa Sudenpesissd sekd
kotikatsomoissa.
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(167) Tunnelma  (@hartwallarena:lla  on  katossa  #Susijengi-Puola-
ottelussa. #6pelaaja jélleen isosti paikalla.

(168) Ténddn lepdillddn ansaitusti ja huomenna Susijengi kohtaa Kreikan
taysin loppuunvaratulla Hartwall Arenalla. Kiitos #6pelaaja!

(169) [- -] Suuret kiitokset taas #6pelaaja! Olette uskomattomia!

Esimerkissd (166) tuodaan esille sitd, ettd kuinka runsaasti faneja tapahtumaan oli
saapunut. Esimerkeissi (167) korostetaan fanien roolia tunnelman luojana, kun kerrotaan,
ettd kuudes pelaaja oli jdlleen isosti paikalla. Télld saatatetaan myos viitata fanien
runsaaseen madrddn. Esimerkissd (168) korostetaan jédlleen sitd, miten paljon faneja
tapahtumaan on tulossa, koska seuraavan pidivin ottelu on loppuun varattu. Kiitoksia
faneja kohtaan esitetddn useassa yhteydessd, kuten esimerkeissd (166), (168) ja (169)

huomataan.

Narratiiveissa kuudes pelaaja, eli fanit, ovat ikddn kuin yksittdinen henkilohahmo, joka
aitheuttaa muutoksia tarinoiden asiantiloissa ja tunteita, tdssd tapauksessa ldhinnd
kiitollisuutta, tarinan kertojassa, jonka voidaan ajatella olevan tapahtuma. Asiaintilojen
muutoksia ovat esimerkiksi otteluiden lippujen loppuunmyynti tai tapahtuman tunnelman

muuttaminen.

Fanien nostaminen tdrkedksi osaksi tapahtumaa ja sen identiteettid ei ole tullut yhta
vahvasti 1lmi aikaisemmin késitellyissad tapahtumissa. Koripallon EM-kilpailut saattavat
kuitenkin hyd6tya siitd mielikuvasta, ettd tapahtuma arvostaa fanejaan ja ottaa heidit hyvin
huomioon. Kiitollisuus ja itsensé tarkedksi kokeminen oletettavasti johtavat siihen, ettid
fanit osallistuvat jatkossakin tapahtuman muihin otteluihin tai koripalloliiton jarjestamiin
muihin tapahtumiin. Fanien mainitseminen narratiiveissa saattaa johtaa myds uusien
fanien saamiseen, koska ihmiset voivat haluta kuulua faniryhméén, jota tapahtuma ja

tapahtuman taustalla oleva organisaatio selvésti arvostavat ja korostavat.
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4.4 Suomalaisten urheilutapahtumien identiteettien erot ja yhtildisyydet

Kolmen edelld kisitellyn tapahtuman identiteeteistd nousevat teemat, eli piirteet, ovat
suurimmalta osin toisistaan eroavia, mutta joitain yhtédldisyyksidkin suomalaisten

urheilutapahtumien piirteistd voidaan havaita.

Urheiluorganisaatioiden ja niiden jirjestdmien tapahtumien on oltava uniikkeja ja
kiinnostavia. Identiteetin tiytyy olla selked ja muista jollain tavalla erottuva. (Voracek
2014: 31) Tutkimuksen analyysissa 10ytyi ainoastaan yksi piirre, joka toistui jollain
tavalla kaikkien kolmen tapahtuman identiteeteissd: elimyksellisyys. Lahden MM-
kilpailut korostavat nimenomaan kokonaisvaltaista eldmystéd, kun taas koripallon EM-
kisat tapahtuman, erityisesti tapahtuman osallistumistapojen, monipuolisuutta. Naisten
Kympin narratiiveissa tuodaan esille eldmyksellisyyttd muun muassa olosuhteiden
vithtyvyyden sekd musiikin ja tarjoilujen kautta. Eldamyksellisyyden piirteeseen tulee
kuitenkin eri sdvyjd, silld narratiivien kertojan ndkokulma tapahtumaan on tapahtumilla
erilainen. Koripallon EM-kisojen monipuolisuuden piirre keskittyy 1dhinné
narratiivisuuden tilallisen ulottuvuuden kautta muodostuvaan monipuolisuuteen. Talla
tarkoitetaan sitd, ettd monipuolisuus koostuu muun muassa erilaisista oheistapahtumista.
Lahden MM-kisojen monipuolisuus ja eldmyksellisyys rakentuu ennemminkin
mentaalisen ulottuvuuden kautta. Kisakokemukseen kuuluvat, oheistoiminnan lisdksi,
katsojien erilaiset aistielimykset mauista ndkyihin. Naisten Kympin elimyksellisyys
rakentuu niin tilallisesta kuin mentaalisestakin ulottuvuudesta. Tilallista ulottuvuutta
edustavat esimerkiksi tapahtumapaikan esteettisyyden korostaminen ja tapahtumapaikan
koristelu. Toisaalta aistielimyksien, kuten musiikin ja makujen, kautta luodaan

elamyksellisyyden ja viithtyvyyden teemaa.

Kertojan rooli on sindnsd merkittavi, silli Lahden MM-kisojen Instagram-tililla tarinat
ovat kévijoiden itsensd kertomia. Télloin kokemuksissa tulee mentaalisuus helpommin
esille, koska ihmisille jdi helposti mieleen erilaiset tunteet, reaktiot ja aistieldmykset.
Tapahtumaorganisaation ndkokulmasta samanlaista mentaalisuutta on hankalampi tuoda
esiin. Naisten Kympin tarinoissa mentaalisuus on jollain tavalla esilld, mutta jai selkeésti

pinnallisemmaksi kuin Lahden MM-kisoissa. Organisaation ndkokulmasta kerrotut
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narratiivit  tukeutuvatkin  helpommin tilallisen ulottuvuuden avulla luotuun

elamyksellisyyteen.

Elamyksellisyyden ja monipuolisuuden lisdksi ei aineistosta 10ytynyt muita selkeitd
piirteitd, joita kaikki kolme tapahtumaa olisivat selkedsti halunneet tuoda sosiaalisen
median narratiivien kautta esille. Tdma kertoo siitd, ettd suomalaiset urheilutapahtumat
eivit halua olla samanlaisia kuin muut saman alan tapahtumat, vaan haluavat toisistaan
erottuvan, mielenkiintoisen identiteetin. Joitain muitakin yhtildisyyksid tapahtumien
piirteistd kuitenkin 16ytyy. Urheilusuoritusten ja pelisuoritusten teemat esiintyvét niin
Lahden MM-kisojen kuin koripallon EM-kisojenkin piirteissa. Syy tdhédn on suhteellisen
selvd. Néihin tapahtumiin ihmiset menevit varta vasten katsomaan urheilua, joten hyvien
suoritusten esille tuominen on tarkedd. Naisten Kymppiin thmiset menevit itse tekemaian
litkuntasuorituksen, jolloin huippu-urheilusuorituksista kertominen ei ole mahdollista.
Naisten Kymppi haluaakin tarinoidensa avulla ennemmin tuoda ilmi sitd, ettd
tapahtumassa ei ole kyse urheilusta vaan litkunnasta ja sen riemusta. Tapahtumassa ei

tarinoiden perusteella oteta esimerkiksi aikaa tai kdytetd numerolappuja.

Naisten Kympin ja koripallon EM-kisojen identiteettejd yhdistdd suosittuuden piirre.
Molemmat haluavat tuoda ulkopuolisille selvdksi sen, ettd tapatumat ovat
kdvijamaariltddn suuria. Lahden MM-kisojen tarinoissa téllaista tapahtuman suosioon
liittyvéda piirrettd ei esiinny. Tami saattaa johtua myds narratiivien kertojan roolista.
Naisten Kympin ja koripallon EM-kisojen kertojana toimii taustalla oleva organisaatio,
kun taas Lahden MM-kisojen tarinat ovat kdvijoiden kertomia. Kévijét eivét valttamatta
kiinnitd huomiota tapahtuman suosioon samalla tavalla kuin tapahtumaa jarjestdvit
organisaatiot tai heilld ei ole mahdollisuutta saada tietdd kdvijamaarien tarkkoja lukuja.
Tamain takia Lahden kisojen tarinoissa ei kdvijamadristd puhuta oikeastaan laisinkaan.
Tapahtumaorganisaatiolle taas tapahtuman kévijamaérit ja lippujen myynti ovat tarkeita
asioita, jolloin niistd kerrotaan helpommin myds sosiaalisen median tarinoissa — ainakin
silloin, kun kéavijiméérit ovat suuria ja lippuja on myyty hyvin. Naisten Kympin
tarinoissa suosion kanssa samanaikaisesti esiintynyt kasvun teema ei luonnollisestikaan

ndy koripallon EM-kisojen tarinoissa, koska Naisten Kymppi on vuosittain jérjestettava
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tapahtuma ja Suomessa koripallon EM-kisat jérjestetddn kertaluontoisesti. Kasvua ei siis

voida kuvata, koska ei ole aiempien vuosien vertailukohtaa.

Eroja tapahtumien vélilld 16ytyy niin esille tulevista teemoista kuin myds narratiivisten
ulottuvuuksien hyoddyntdmisessidkin. Mentaalinen ulottuvuus tulee selkedmmin esille
Lahden MM-kisojen tarinoissa kuin muiden tapahtumien tarinoissa. Lahden MM-kisojen
erottavia piirteitd ovat ihmissuhteiden teema ja perinteikkyys, joita molempia
rakennetaan muun muassa mentaalisuuden avulla. Erottavana tekijdnd tuntuu jilleen
olevan kertoja. Kéavijit ovat halunneet omissa muistelutarinoissaan kertoa nimenomaan
laheisten suuresta merkityksestd tapahtumassa. Perinteikkyys on myds henkil6kohtaisesti
koettu asia, jota on tapahtumaorganisaation kautta vaikeampaa nostaa esille. Lahden
MM-kisojen tarinoissa noussut perinteikkyys perustuu henkildiden omiin
henkil6kohtaisiin kokemuksiin, ei niinkdén sithen, ettd tapahtuma itse véittdisi olevan
jollain tavalla perinteikds. Tdstd samasta syystd Naisten Kympin tarinoissa ei valttaimatta
korostu perinteikkyys, vaikkakin tapahtuman pitka historia tuodaankin esille. Tarinoissa
el esimerkiksi tuoda esille, etti joillekin naisille olisi perinne osallistua tapahtumaan. Jos

tarinat olisi kerrottu kdvijéiden ndkokulmasta, tilanne olisi oletettavasti eri.

Koripallon EM-kilpailuiltakin 16ytyi tutkimuksessa muutama piirre, joita ei muilta
tapahtumilta 16ytynyt. Muut tapahtumat eivit esimerkiksi nostaneet faneja esille niin
vahvasti kuin koripallon EM-kisojen tarinat. Tama johtunee siitd, ettd Naisten Kympilla
ei tdllaista fanikulttuuria synny, koska tapahtumassa on niin sanotusti tavallisia naisia,
jotka eivét ole ammattiurheilijoita. Kannustusta varmasti nimékin naiset saavat osakseen,
mutta varsinaista fanittamista ei ainakaan sosiaalisen median narratiiveissa tule esille.
Lahden MM-kisojen narratiiveissa nousee my0s esiin muutamaan otteeseen
kannustaminen, mutta faniuden korostaminen jid vidhdiseksi. Juhlatunnelman piirre jéi
myoOs selkedsti vaisummaksi muissa tapahtumissa. Vaikkakin kaikissa tapahtumissa
tuodaan jollain tavalla esille hyvdéd tunnelmaa ja eldmyksellisyyttd, on koripallon EM-
kisojen juhlatunnelman korostaminen tiysin erottuvaa. Ennakkotunnelman ja jannityksen
luominen etukiteen on myos koripallon EM-kisojen identiteetin selkeésti erottava piirre.
Toisilla tapahtumilla on vankka pohja, koska ne ovat jokavuotisia ja omaavat pitkdn

historian. Kévijat siis tietdvit jo valmiiksi, millaisesta tapahtumasta on kyse ja millainen
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tunnelma sielld voidaan olettaa olevan. Koripallon EM-kisoilla ei ole tillaista vastaavaa
pohjaa, johon tukeutua, joten se joutuu luomaan innostusta ja tunnelmaa etukdteen
herattddkseen ihmisten mielenkiinnon. Erona tapahtumien tarinankerronnassa on myos
se, ettd Lahden MM-kisojen ja Naisten Kympin tarinat kertovat menneisti tapahtumista,
kun taas koripallon EM-kisat kertovat tulevasta ja meneillddn olevasta tapahtumasta.
Lahden MM-kisojen ja Naisten Kympin tarinoiden avulla saatetaan kuitenkin viitata
tuleviinkin tapahtumiin epdsuorasti. Kertomalla aikaisempien vuosien tapahtumista
luodaan mielikuvaa ja my0s erddnlaista ennakkotunnelmaa, mutta ei niin suorasti kuin
koripallon EM-kisojen tarinoissa. Yksi merkittdvéd narratiivisuuteen liittyvé asia, joka
erotti koripallon EM-kisojen tarinat muista tapahtumista, onkin sen tukeutuminen

ainoastaan nykyhetkeen ja sen tapahtumiin.

Eniten identiteetin piirteiltddn muista tutkimuksen tapahtumista erottuu Naisten Kymppi.
Naisten Kympin identiteetin vahvoja piirteitd ovat naiseus ja hyvéntekevéisyys. Naitd
piirteitd ei luonnollisestikaan tule esille muissa tapahtumissa, koska ne eivét ole samalla
tavalla yhdelle sukupuolelle suunnattuja tai hyvintekevaisyyteen perustuvia tapahtumia.
Néama piirteet ovat Naisten Kympille olennaisia, koska ne selkeésti erottavat sen muista
suomalaisista urheiluun ja liikuntaan liittyvistd tapahtumista. Yhteiskunnallinen ja
kulttuurillinen ajankohtaisuuden piirre on my0s ainoastaan Naisten Kympin tarinoissa
noussut teema. Muiden tapahtumien tarinoissa ei tullut esille ajankohtaisia
yhteiskunnallisia aiheita urheilumaailman ulkopuolelta. Vaikka tapahtumille yhtendista
olikin eldmyksellisyyden piirre, sddolosuhteet nousivat esille ainoastaan esille Naisten
Kympin tarinoissa. Se, ettei sddolosuhteita kasitelld koripallokisojen tarinoissa on melko
ymmarrettdvad, koska tapahtumat sijoittuvat suurimmilta osin sisétiloihin, jolloin
sadolosuhteet eivit ole merkittdvissa roolissa. Lahden MM-kisat kidyddén luonnollisesti
ulkona sddn armoilla, mutta tarinoissa ei sddtd mainita ollenkaan, mikd on hieman
yllattdvadkin. Mahdolliset kovat pakkaset tai huonot loskakelit kun luulisi jddneen
kévijoiden mieleen. Kysyttiessd kuitenkin parhaita muistoja kdvijoiden ndkdkulmasta, ei
sddolosuhteet kuitenkaan vélttimaétti ole ollut se tekijd, joka on ihmisten mieliin jdényt ja
tdstd syystd niitd ei tarinoissakaan esiinny. Jérjestdjdorganisaation, eli Naisten Kympin,
ndkokulmasta olosuhteet taas ovat hyvinkin oleellisia tapahtuman onnistumisen kannalta,

jolloin hyvii olosuhteita halutaan myos korostaa vahvemmin.
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Kaikissa tutkimuksen aineiston tapahtumissa on jossain miérin l0ydettidvissd jokaista
neljdd Ryanin (2007) maédrittelemistd narratiivisuuden ulottuvuuksista. Vaikka
narratiivisuuden ulottuvuudet olivatkin kaikissa tapahtumissa samat, olivat tapahtumien
identiteetit kokonaisuudessaan silti hyvinkin erilaisia. Narratiivisten ulottuvuuksien
kautta voi nousta siis esiin hyvinkin erilaisia teemoja. My0s narratiivisten ulottuvuuksien
painotus vaikuttaa asiaan. Esimerkiksi Lahden MM-kisoissa oli huomattavasti enemman
mentaalista ulottuvuutta ja tarinoiden henkilohahmot olivat useimmissa tarinoissa
konkreettisia yksiloitd. Ndin ei ollut Naisten Kympin tarinoissa, joissa painottui enemmaén
tilallinen ja ajallinen ulottuvuus. Niistd ulottuvuuksien erilaisista painotuksista syntyy

my0s eroja tapahtumien identiteettien viélille.

Vaikka kaikki aineiston narratiivit ovatkin luokiteltavissa pieniksi tarinoiksi, on
tarinoiden pituudessa silti eroja. Lahden MM-kisojen tarinat ovat huomattavasti
lyhyempid kuin esimerkiksi Naisten Kympin Instagram-tarinat. Pituudesta huolimatta
kaikista tapahtumista 10ytyi identiteetin piirteitd, mutta piirteitd nousi madrallisesti
enemmaén esille Naisten Kympin ja koripallon EM-kisojen tarinoista. Tdma toki saattaa
johtua myo6s tdysin puhtaasti siitd, ettd toiset tapahtuvat haluavat nostaa enemmén

piirteitddn esille kuin toiset, eikd vélttdmatta tarinoiden pituudesta.

Greimasin (1980) aktanttimallin toteutumiseen tarinoiden pituus taas tuntui jonkin verran
vaikuttavan. Lahden MM-kisojen narratiiveissa oli vaikea 10ytdd aktantteja, pois lukien
subjektit ja objektit, jotka ovat yleisemmait aktantit. Aktanttien eritteleminen ei siis ollut
tastd syystd mielekdstd. Lyhyissd tarinoissa ei ehtinyt syntymddn moniulotteisempia
aktantteja tai kokonaisvaltaisempaa kuvaa siitd, kuka narratiiveissa esimerkiksi toimisi
vastustajana tai auttajana. Tama johtunee my®os siitd, ettd Lahden MM-kisojen tarinat ovat
hyvin irrallisia toisistaan verrattuna muiden tapahtumien tarinoihin ja toimijat ovat lihes
jokaisessa tarinassa tdysin eri hahmoja. Néin ollen tarinoiden vélillikddn ei pysty
syntyméadn suhteita tai rooleja samalla tavalla kuin esimerkiksi koripallon EM-kisojen
tarinoissa. Koripallon EM-kisojen ja Naisten Kympin tarinat ovat hieman pidempid, ja

aktanttejakin oli niistd 16ydettdvissd huomattavasti selkeimmin.
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4.5 Yhteenveto

Identiteetti ja merkitysmaailma rakentuvat jatkuvana narratiivisena prosessina, jossa
itsestd kerrotut tarinat rakentavat yleisdlle tulkintaa (Polkinghorne 1988: 147). Tdssa
analyysissa keskityttiin juuri tdhdn tulkintaan, joka syntyy tapahtumien itsestddn
kertomista tarinoista. Kuten jo aikaisemmin todettiin, Lahden MM-kisojen tarinat on
kerétty organisaation ulkopuolisilta henkil6iltd, mutta tarinat on kuitenkin julkaistu
tapahtuman Instagram-tililld, jolloin organisaatiolla on mahdollisuus itse paattia,
millaista siséltod se haluaa yleisolle antaa tulkittavaksi. Muiden téssd tutkimuksissa
olleiden tapahtumien tarinat ovat tapahtuman taustalla olevien organisaatioiden itse

kertomia.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd tutkimukseen valikoituneet suomalaiset
urheilutapahtumat olivat identiteetin piirteiltddn keskendén erilaisia lukuun ottamatta
muutamia poikkeuksia. Tapahtumien osittain erilaiset piirteet nousivat erilaisten
narratiivisten ulottuvuuksien hyoddyntdmisestd. Esimerkiksi Lahden MM-kisojen
tarinoissa hyddynnettiin enemmaén mentaalista ulottuvuutta, mika teki sen identiteetista
eldmyksiin ja ihmissuhteisiin painottuvaa. Naisten Kympin tarinoissa taas painottui
enemmén muun muassa sukupuoliroolien ja hyvintekevaisyyden teema ja koripallon

EM-kisojen tarinoissa juhlatunnelma ja fanit keskeisind henkiléhahmoina.

Sosiaalisessa mediassa ndyttaytyvilld identiteetin korostamisella organisaatiot pyrkivét
kiinnittdméién sidosryhmien huomion (Men & Tsai 2015: 397). Vaikka kaikki tapahtumat
edustavatkin urheilutapahtumia, on niilld erilaiset kohdeyleisot ja sidosryhmaét. Tasti
syystd myds identiteetistd halutaan tuoda esille erilaisia piirteitd ja mielikuvia.
Esimerkiksi Naisten Kympin kohdeyleis6 koostuu oletettavasti naisista, jotka ovat jollain
tavalla kiinnostuneita tapahtumasta tai ovat jo sithen osallistuneet. Téll6in tapahtuman on
jarkeva korostaa identiteetissddn juuri niitd piirrettd, jonka voidaan ajatella vetoavan
tdhan yleisoon. Naisten Kympin tarinoissa korostuukin esimerkiksi yhteisollisen ja oma-
aloitteisen naiseuden teemat, joilla voidaan ajatella olevan merkitystd tapahtumasta

kiinnostuneille seuraajille.
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Yhteistd ndille tapahtumille oli kuitenkin se, millaisia piirteitd yleisolle haluttiin
sosiaalisen median kautta tuoda esiin. Kaikkien tapahtumien piirteet ovat jollain tavalla
positiivisia mielikuvia tuovia. De Finan ja Georgakopouloun (2012: 167) mukaan
narratiivien avulla pyritdankin juuri vilittdiméaan positiivista mielikuvaa kertojasta tai jopa
muokkaamaan aiemmin muille syntyneitd negatiivisia késityksid. Luonnollista on,
etteivit tapahtumat itse halua tuoda esiin mahdollisia negatiivisia ominaisuuksiaan
yleisolle ndhtdviksi. Organisaatiot, kuten ihmisetkin, ymmartavit identiteettinsi
tarinoiden kautta, joita he itsestddn kertovat ja joihin ne tuntevat kuuluvansa (Smith 2007:
391). Téassd tutkimuksessa et tutkittu urheilutapahtumien omaa késitystd identiteetistédén,
jolloin identiteettid ei voida késitelld tdydellisend totuutena, vaan ennemminkin juuri

yleisdlle syntyvind mielikuvina tapahtuman identiteetista.

Yhteistd tapahtumien tarinoissa oli myods se, ettd sisdllot erottuivat selvdsti muiden
medioiden sisélloistd. Vann (2014: 441) muistuttaakin siité, ettd urheilutapahtumien fanit
haluavat erilaista sisdltdd monien viestintdkanavien ja -alustojen kautta. Ndin syntyy
urheilukokemus, jota ei olisi mahdollista toteuttaa yhden ainoan kanavan, kuten
television kautta. Tutkimuksessa tarkastellut sosiaalisen median siséllot ovatkin
jokaisella tapahtumalla sellaisia, jotka on pitkdlti suunniteltu nimenomaan sosiaalista
mediaa varten. Esimerkiksi Lahden MM-kisojen televisioldhetyksissé ei ndhty vastaavia
kertomuksia aikaisemmista kisoista. Sosiaalisen median kanavat, kuten Instagram,
ndyttdisivéat siis olevan urheilutapahtumille paikka, jossa on mahdollista tuoda hieman
erilaista puolta esille urheilutapahtumista. Kaikki tutkimuksessa késitellyt tapahtumat
ndyttdvit sisdistdneen tdman mahdollisuuden, silld suurin osa sisdllgistd vaikuttaa silta,

ettel niitd olisi mahdollista toteuttaa muiden viestintdkanavien kautta.

Ryanin (2007: 29-30) mééritelmdn mukaan muodollinen ja pragmaattinen ulottuvuus
tarkoittaa sitd, ettd tarinoiden tdytyy johtaa jonkinlaiseen padtokseen ja viestittda
yleisolleen jotain merkittavad. Téalloin narratiivisuus ei ole ainoastaan tekstin ominaisuus
vaan ennemminkin juuri ulottuvuus, johon liittyvit vahvasti tarinan konteksti ja tarinan
osapuolien intressit. Analyysissa nousi esille se, ettd jokaisen tapahtuman tarinalta 16yty1
muodollinen ja pragmaattinen ulottuvuus. Merkille pantavaa oli kuitenkin se, ettd

ainakaan tdssd tutkimuksessa mitién tiettyja piirteitd ei timén narratiivisen ulottuvuuden
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kautta noussut pintaan. Muodollinen ja pragmaattinen ulottuvuus voidaankin nihda ikéén
kuin tarinan lopputulemana, opetuksena, jonka tarinankertoja haluaa yleisdlleen viestia.
Naéissd tarinoissa tdméin lopputuleman voitaisiinkin ajatella olevan jokaisen tapahtuman
tarinoissa esiin nousseet teemat. Esimerkiksi Naisten Kympin perimmdiisena
tarkoituksena olisi juuri viestid ndistd tapahtumalle tdrkeistd piirteistd, kuten naiseudesta
ja hyvéntekeviisyydestd. Niin yleisolle halutaan ikdidn kuin opettaa, millaisesta

tapahtumasta on kysymys ja millainen identiteetti tapahtumalla on.
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5 PAATANTO

Urheilutapahtumia ei koeta tdnd pdivand endd yhden mediakanavan kautta, vaan myds
sosiaalisella medialla on suuri rooli siind, millaisen kuvan urheilutapahtuma itsestdén
antaa my0s ulkopuolisille (Vann 2014: 441; Walsh ym. 2013: 220). Tamén tutkimuksen
tavoitteena  olikin  selvittdd, millaisia  identiteetin  piirteitd ~ suomalaisten
urheilutapahtumien organisaatiot tuovat esille sosiaalisessa mediassa julkaistuissa

tarinoissa. Tavoitetta tukemassa kéytettiin kolmea tutkimuskysymysta:

1. Millaisia narratiivisia elementtejd urheilutapahtumien sosiaalisen median
sisdlloistd 16ytyy?

2. Miten urheilutapahtumat hyodyntavit narratiivisuutta identiteetin rakentamisessa
sosiaalisessa mediassa?

3. Millaisia yhtendisid identiteetin piirteitd suomalaiset urheilutapahtumat tuovat

esille sosiaalisen median tarinoissaan?

Tutkimuksessa analysoitiln kolmen suomalaisen urheilutapahtuman Instagram-
julkaisuja. Tutkimukseen valikoituivat harkinnanvaraisen otannan kautta seuraavat
kolme tapahtumaa: Lahden hithdon MM-kilpailut, Naisten Kymppi ja koripallon EM-
kilpailujen alkulohko, joka jérjestettiin vuonna 2017 Helsingissd. Analysoitavana oli
yhteensd 130 tapahtumien Instagram-julkaisua. Léhes jokaisella organisaatiolla on oma
identiteettinsi, tarina, jota he haluavat jakaa my6s organisaation ulkopuolelle (Puusa ym.
2014: 114). Instagram-julkaisuista esiin tulevat identiteetin piirteet selvitettiin tutkimalla,
millaisia teemoja kunkin tapahtuman tarinoissa nousee toistuvasti esille. Néiden

piirteiden avulla luodaan se mielikuva, jota tapahtuma haluaa ulkopuolisille rakentaa.

Urheilutapahtumien sosiaalisen median narratiiveista 10ytyi useampia narratiivisia
elementtejd. Tarinoissa oli hyddynnetty muun muassa Georgakopouloun (2016) pienet
tarinat -kdsitteeseen kuuluvia elementtejd, kuten jaettujen tarinoiden mennytta
atkamuotoa ja ennusteiden tuomaa jdnnitystd. Pienten tarinoiden avulla luotiin myds
suuremman narratiivin kokonaisuutta Naisten Kympin ja koripallon EM-kisojen

Instagram-tileilld. Jokaisen tapahtuman tarinoista oli havaittavissa Ryanin (2007)
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madrittelemid narratiivisuuden ulottuvuuksia, joita ovat tilallinen, ajallinen, mentaalinen
sekd muodollinen ja pragmaattinen ulottuvuus. Tapahtumien tarinoissa oli havaittavissa
myo6s esimerkiksi kausaalisuuden, loogisen jatkuvuuden, muutoksen ja kokemuksen
elementtejd. Koripallon EM-kisojen ja Naisten Kympin tarinoissa oli 16ydettavissd myos

Greimasin (1980) méairitelmén mukaisia aktantteja.

Urheilutapahtumien organisaatiot hyddynsivét narratiivisuutta erilaisten piirteiden esiin
tuomiseen. Narratiivisten ulottuvuuksien avulla tuotiin myds tapahtumista erilaisia
ulottuvuuksia ndkyviksi. Tilallisen ulottuvuuden avulla luotiin muun muassa tapahtumien
hyvien olosuhteiden teemaa ja henkilohahmojen kautta urheilusuoritusten teemaa.
Ajallisella elementilld rakennettiin muun muassa perinteikkyyden piirrettd ja
ennakkojinnityksen teemaa. Mentaalisella ulottuvuudella tuotiin esiin muun muassa
elamyksellisyyden ja juhlamaisuuden piirteitd. Narratiivisia aktantteja hyodynnettiin

esimerkiksi Naisten Kympin tarinoissa naisten aseman korostamiseen tapahtumassa.

Tutkimuksen suomalaisilla urheilutapahtumilla oli ainoastaan muutamia yhteisid
piirteitd. Ainut piirre, joka esiintyi jollain tasolla jokaisessa tapahtumassa, oli eldmyksen
ja kokonaisvaltaisen kokemuksen teema. Tamad teema nousi esille jokaisessa
tapahtumassa hieman eri tavoin. Lahden MM-kisoissa korostuivat erilaiset aistielamykset
ja oheistoiminta, kun taas Naisten Kympissa tuotiin esiin aistielimysten liséksi erityisesti
tapahtumapaikan  viihtyisyyttd  ja  esteettisyyttd. = Koripallon = EM-kisoissa
kokonaisvaltaista eldmystd nostettiin esiin tapahtuman monipuolisten osallistumistapojen
kautta. Tapahtumilla oli my6s muutamia muita yhtendisid piirteitd. Suosion piirre nousi
esiin niin Naisten Kympin kuin koripallon EM-kisojenkin narratiiveissa. Koripallon EM-
kisoissa ja Lahden MM-kisoissa nostettiin esiin my0s urheilusuoritusten tirkeys

tapahtuman identiteetissa.

Urheiluorganisaatioiden ja -tapahtumien kannalta on tirkedd luoda muista erottuva
identiteetti (Voracek 2014: 31). Tédssd tutkimuksessa kisitellyt tapahtumat ovat
onnistuneet erottautumaan ainakin keskenddn toisistaan. Lukuun ottamatta muutamia
samankaltaisia piirteitd, tapahtumien identiteetit ovat uniikkeja ainakin siltd osin, mitd

tapahtumat haluavat organisaation ulkopuolisille henkildille omasta identiteetistdén
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sosiaalisen median kautta korostaa. Oletusten vastaisesti ei siis voida todeta, ettd
suomalaisilla urheilutapahtumilla olisi yhtendistivéa identiteetti, jota halutaan sosiaalisen
median sisdltdjen kautta ilmaista seuraajille. Toisaalta jokaisen tapahtuman narratiiveissa
tuotiin esille eldmyksen ja kokemuksellisuuden teemaa, jolloin voidaan ajatella, ettad
urheilutapahtumien identiteetille on tirkedd, ettei niitd ndhdd ainoastaan

urheilutapahtumina, vaan kokonaisvaltaisempina elamyksina.

Tutkimuksen tavoitteiseen ei ole tdysin yksiselitteistd vastausta, silld jokaisella
tapahtumalla oli omanlaisensa identiteetin piirteet, joita se halusi korostaa. Sosiaalisen
median avulla tapahtumat pystyvétkin valikoimaan esille tuotavat piirteet ja ndin pyrkia
vaikuttamaan siitd saataviin mielikuviin (Walsh ym. 2013: 218). Tapahtumat selkedsti
haluavat luoda positiivisen mielikuvan itsestdédn, silld tapahtumien tarinoissa ilmenee
ainoastaan positiiviseksi luokiteltavia piirteitd. Esille tuotavat piirteet ovat tapahtumien
kohdalla suurimmilta osin erilaisia, mutta kaikilla on selkedsti sama pddmééra: vakuuttaa
omat seuraajat tapahtuman ainutlaatuisuudesta ja luoda yleisén mieliin tapahtumasta
myonteinen kuva. Tapahtumien esille tuodut piirteet ovat myds sellaisia, joiden voidaan
olettaa vetoavan jokaisen tapahtuman omaan yleis6on. Nykyisten ja mahdollisten
tulevien asiakkaiden mielenkiinto ylldpidetdén tuomalla esiin juuri muista erottuvaa
identiteettid (Voracek 2014: 31). Positiivisen mielikuvaan kuuluu myos edelld mainittu
elamyksellisyys ja tapahtumien monipuolisuus. Urheilutapahtumiin ei menné
seuraamaan ainoastaan urheilua, vaan tapahtumat tarjoavat kokonaisvaltaista elamysta,
johon sisdltyy muun muassa erilaisia aistieldmyksid, oheistapahtumia ja viihtyisd

tapahtumapaikka.

Tutkimuksen tulokset ovat kuitenkin melko pitkilti kontekstisidonnaisia, eli useimmat
piirteet eivdt ole yleistettdvissd laajemmin urheilutapahtumien tai suomalaisten
urheilutapahtumien piirteiksi. Tutkimustulosten pohjalta voidaan kuitenkin esittdd,
millaisia mielikuvia tapahtumat haluavat yleisolleen luoda ja miten néitd mielikuvia ja
tapahtuman identiteettid rakennetaan juuri narratiivisuuden avulla. Narratiivisuuden
elementtejd on vield runsaasti enemmén, joten eri narratiivisuuden ulottuvuuksia
hyodyntdmalld voi tapahtumista 10ytda erilaisia piirteitd kuin mité tdssd tapahtumassa

16ydettiin valikoiduilla narratiivisuuden elementeilla.
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Narratiivinen ldhestymistapa sopi organisaatioidentiteettien tutkimiseen hyvin, silld
valikoitujen tapahtumien sosiaalisten medioiden sisdllissd identiteetin piirteitd voitiin
johdonmukaisesti 10ytdd narratiivista teoriaa hyoddyntden. Tutkimuksen aineisto oli
riittdva, silld jokaisesta tapahtumasta 10ytyi selkeitd teemoja. Lahden MM-kisojen ja
Naisten Kympin Instagram-tileiltd valikoituivat selkeédt kuvasarjat, mikd voi osaltaan
vaikuttaa myds teemojen esille tuloon. Laajemmin sosiaalisen median sisdltdja

analysoitaessa teemoja saattaisi vield 10ytyé runsaasti lisda.

Organisaation omaa identiteettid luodaan usein organisaation sisélti kdsin kehittdmalla
tarinoita itsestd. Organisaatioiden tahot saattavat kertoa hyvinkin erilaisia tarinoita
organisaatiosta, misté syystd organisaatioidentiteetti muuttuu jatkuvasti, vaikka tarinoissa
saattaa olla hyvinkin pysyvid elementtejd. (Puusa ym. 2014: 114) Tédsséd tutkimuksessa
saatiin siis ainoastaan yhden tahon kisitys identiteetistd. Instagram-tileilld julkaistut
tarinat ovat oletettavasti viestinndstd tai markkinoinnista vastaavien tyontekijéiden
luomia, jolloin identiteetin piirteet eivit valttdmittd vastaa koko organisaation kisitysta.
Jos tarinoita kerrottaisiin jonkin muun tahon nikodkulmasta, saattaisi identiteetti joltain
osin muuttua, vaikka osa piirteistd luultavasti pysyisikin samoina. Identiteetit kehittyvét
ja muuttuvat jatkuvasti ja muodostuvat ajan myo6td eri konteksteissa (Mishler 1999).
Instagram on ainoastaan yksi ndistd konteksteista, ja urheilutapahtumat hyodyntivét

yleensd paljon muitakin viestintdkanavia, jolloin kontekstitkin eroavat toisistaan.

Tutkimusta olisikin mielenkiintoista jatkaa tutkimalla laajemmin tapahtumien
identiteetin muodostamista muissakin viestintdkanavissa kuin sosiaalisessa mediassa.
Talloin voitaisiin my0s vertailla eroavatko sosiaalisen median kautta tuodut identiteetit
jollain tavalla muiden, perinteikkddmpien kanavien kautta muodostuneista identiteeteista.
Mielenkiintoinen ndkokulma jatkotutkimukselle olisi myds se, ettd urheilutapahtumien
organisaation sisilld vallitsevia identiteettejd verrattaisiin sithen, miten ne néyttiytyvét

ulospdin.
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