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Tiivistelma

Maaseutututkimuksen ja kulttuurisen maantieteen aloille sijoittuvassa artikkeli-
vaitoskirjassa tutkitaan maaseudun ja kaupungin vilisten suhteiden kulttuurisia,
toiminnallisia ja merkityksellisia sekoittumia relationaalisuuden viitekehyksessa.
Vaitoskirja koostuu yhteenveto-osasta ja neljasta vertaisarvioidusta tutkimusar-
tikkelista. TyoOssa kasitellaan kulttuuriseen padomaan ja kaupunkimaisuuteen liit-
tyvid kulutuksellisia ja elamyksellisia nakokulmia. Vaitoskirjassa selvitetdan
kuinka relationaalinen késitys paikasta selittdd maaseudun ja kaupungin vélisia
tilallisia prosesseja sekd miten maaseudun paikkaseksikkyys ilmentdd maaseutu-
maisuudelle annettavia merkityksid. Maaseutupaikat maaritellaan vaitoskirjassa
jalkistrukturalismiin nojaten pysyvyyden ja paikallaanolon sijasta verkostomai-
sesti rakentuvina. Paikkojen vilisid verkostoja ja yhteyksia tunnistetaan neoloka-
lismista johdetun maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion kautta, jossa yhdistyvat
maaseudun ja kaupungin sekoittuminen, millenniaaleihin eli Y-sukupolveen lii-
tetty sukupolvikohtaisuus seki rohkea ja kiinnostava visuaalisuus. Viitoskirjan ai-
neisto koostuu puolistrukturoiduista teemahaastatteluista maaseutumaisuutta il-
mentaville yrityksille (9 kpl) ja maaseudulla vaikuttaville valokuitutoimijoille (28
kpl), Kyro Distilleryn internet-sivujen kuva-analyysistd seki fokusryhmé-haastat-
teluista kuluttajille (4 ryhmaia). Aineiston analyysi on toteutettu tekstin sisal-
Ionanalyysin ja semioottisen kuva-analyysin avulla. Aineiston perusteella maaseu-
dun paikkaseksikkyys tulee ilmioni nakyviksi muihin paikkoihin liitoksissa ole-
vien relationaalisten verkostojen kautta, joiden yllapitoa, syntymista ja kehitty-
mistd myos maaseudun digitalisoituminen edistaa. Tutkimuksessa maaseutu na-
kyy yrityksissd, joiden toiminta ja ilme pohjautuvat osittain maaseudun tunnistet-
tuihin vahvuuksiin ja perinteisiin puhutellen kaupunkilaisia ja nuorempia kulut-
tajia. Tutkimuksen perusteella yritysten toiminnalla on positiivinen vaikutus maa-
seutuun liitettdvien mielikuvien muodostumisessa. Maaseudun ja kaupungin vili-
nen merkitysten sekoittuminen ilmenee maaseutumaisuuden ja kaupunkimaisuu-
den tilallisina paikantumina. Paikantumien kautta maaseutuun ja kaupunkiin
muodostuu merkityssuhteita, joissa maaseutumaisuus ja kaupunkimaisuus nah-
daan liukuvina ja toisiaan taydentavina.

Asiasanat: Maaseutu, kaupunki, paikka, relationaalisuus, paikkaseksikkyys, neo-
lokalismi, tilallinen paikantuma
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Abstract

This doctoral dissertation is conducted in the fields of rural studies and cultural
geography. It examines the cultural, functional and meaningful rural-urban rela-
tions in the framework of relationality. The dissertation consists of a summary and
four peer-reviewed research articles. The study addresses consumption and expe-
riential perspectives related to cultural capital and urbanity examining how the
relational understanding of place explains spatial processes between the rural and
the urban. Rural places are approached in the context of post-structuralism as net-
worked and relational. Networks and connections between places are recognized
through the phenomenon of sexing up rural places derived from the concept of
neolocalism. Sexing up rural places combines the mixing of the rural and the ur-
ban, the generational experience associated with millennials, i.e. the Generation Y,
and bold and interesting visuals. The data consists of semi-structured theme inter-
views for rural companies (9 pcs) and rural fiber optic operators (28 pcs), visual
image analysis of Kyro Distillery's web page, and focus group interviews with con-
sumers (4 groups). The analysis of the material has been carried out with text con-
tent analysis and semiotic image analysis. Based on the data, sexing up rural places
becomes visible through relational networks connected to other places, of which
maintenance, creation and development is also promoted by the digitization of the
rural areas. The rural is recognized in companies whose operations and visual
strategies are partially based on the commonly recognized strengths and traditions
of the rural, addressing especially urban dwellers and younger consumers. The ac-
tivities of these companies have a positive effect on the formation of images asso-
ciated with the rural. The merging of the meanings between the rural and the urban
manifests itself as the spatial localizations of rurality and urbanity. Through these
spatial localizations the rural and the urban are seen as complementary to each
other.

Keywords: Rural, urban, place, relationality, sexing up rural places, neolocalism,
spatial localization
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ESIPUHE

Vaitoskirjan kirjoittamista voi lahestya tarinana, jolla on alku ja loppu. Tama ta-
rina sai alkunsa huomaamattani jo elokuussa 2014. Tuolloin jirjestettiin Pieksa-
maella vuosittainen maaseutututkijatapaaminen, johon osallistuin perusopintoi-
hin kytkoksissa olleen harjoittelun kautta. Tapasin konferenssin lopuksi kahvijo-
nossa sattumalta graduani ohjanneen Ilkka Luodon. Han kysyi minua mukaan vi-
reilla olleeseen tutkimushankkeeseen Tietoverkkoyhteyksien rooli maaseutu-
paikkojen suhteellisen aseman muutoksessa. Vastasin myontavasti, ja kun hanke
sai rahoituksen, tyoskentelin sen parissa projektitutkijana vuosina 2015-16. Tuol-
loin oli kuitenkin viela liian aikaista vaitoskirjan kirjoittamiselle, mutta hyodynsin
hankkeen aineistoa ja tuloksia myohemmin taméan vaitoskirjan ensimmaisessa ar-
tikkelissa.

Varsinaisesti vaitoskirjan teemaan sukelsin vuonna 2017. Olin juuri saapunut Pa-
riisista, jossa tarkoitukseni oli ollut aloittaa vaitoskirjan kirjoittaminen keraamalla
keskiluokkaistuneilta asuinalueilta visuaalista kuva-aineistoa. Kuvia kylla kertyi,
mutta aihe jai — ja ehka ihan hyva niin. Loppuvuodesta 2017 palaset loksahtelivat
vaitoskirjan suhteen paremmin paikoilleen, kun Niklas Lundstrom kysyi kiinnos-
tustani ldhted mukaan Koneen Sdition sittemmin rahoittamaan tutkimushank-
keeseen Paikkaseksikds maaseutu. Myos tahan haasteeseen vastasin myontavasti.
Hankkeen tuotoksina syntyikin vaitoskirjaani lopulta kolme artikkelia.

Ehka niiden taustoittavien tarinoiden tarkoitus on kertoa, etti viitoskirjan saat-
tamisessa maaliin tarvitaan oman ahkeroinnin lisdksi myos yhteison luottamuk-
sen osoittamista ja mahdollisuuksien antamista. Etenkin tutkijauran alkuvai-
heessa nama luottamuksen osoittamiset ovat 4arimmaisen arvokkaita. Vaikka vii-
toskirjan kirjoittaminen tuntuikin ajoittain yksindiseltd puurtamiselta, kirjoite-
taan sitd harvemmin kuitenkaan oikeasti yksin. Tamén tarinan varrella eri ihmiset,
kollegat ja perheenjasenet, ovat niytelleet tarkeita rooleja vaitoskirjani valmistu-
misessa. Tastd paastadnkin seuraavaksi sopivasti kiitoksien pariin.

Ensimmaiseksi haluan kiittaa tyoni ohjaajaa Ilkka Luotoa paitsi edellda kuvatusta
luottamuksen osoittamisesta, myos kaikesta tuesta, lukuisista hyvistd keskuste-
luista, seka sopivasti eteenpdin potkineesta kannustavasta kritiikista. Tuen ja kan-
nustuksen saaminen oikealla hetkelld on auttanut suuresti, kiitos siita. Suuret kii-
tokset ansaitsee luonnollisesti my0s tyoni toinen ohjaaja, paikkaseksikkyys-tee-
moihin ja projektityon kiehtovaan maailmaan ennakkoluulottomasti nuorehkon
maisterin mukaan ottanut Niklas Lundstrom. Ilman Niklaksen kannustusta, tukea
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ja hanen kanssaan sopivan akateemisessa hengessa kaytyja keskusteluja ei vaitos-
kirjani olisi saanut nykyistd muotoaan. Kiitokset myos rakentavista ja kannusta-
vista kommenteista viitoskirjani esitarkastajille professori Sami Kurjelle ja yli-
opistotutkija, dosentti Maarit Sirenille. Erityiset kiitokset haluan lausua vastavait-
tajaksi ystavillisesti suostuneelle tutkimusjohtaja, dosentti Sulevi Riukulehdolle.

Tyoyhteisolla on tirkea rooli vaitoskirjan kirjoittamisen eri vaiheissa. Kiitokset
vertaistuesta, hyvistd keskusteluista, asioiden ihmettelyista seka kaikesta avusta
vuosien varrella Antti Mienpaélle. Helka Kalliom#kei3, Johanna Hautalaa ja eme-
ritaprofessori Seija Virkkalaa haluan kiittdd kannustamisesta ja mahdollisuudesta
yhteensovittaa vaitoskirjan kirjoittaminen muiden yliopiston tyotehtavien kanssa.
Mahdollisuus keskittya tarvittaessa viitoskirjaan on ollut darimmaéiisen tirkeaa.
Kiitos Mikko Karhulle, Tomi Niemelle, Johanna Kalliokoskelle ja Hanna Heinolle
vertaistuesta ja monista antoisista keskusteluista. Kiitokset myos Henna Syrjalélle,
Olli-Pekka Viinamaelle ja Arto Rajalalle yhteisista kirjoitushetkista vaitoskirjani
artikkeleiden parissa. Marja Vettenrannalle haluan lausua kiitokset opinnoissa
opastamisesta jo yliopisto-opintojeni ensimmaisista vuosista ldhtien.

Lopuksi haluan kiittda kaikesta tuesta rakasta perhettini; ditidni, isdéni, siskoani
Hannamariaa, Anttia ja Lyydiaa, veljedni Matiasta ja Vilmaa. Koulujen kiyminen
ja opiskelu on aina ollut kotonani arvossa pidetty asia. Kotoani olen myos saanut
kannustusta, ymmarrysta ja tukea koko elamini ajan kaikkiin niihin asioihin mi-
hin olen paattanyt ryhtya. Paatos lahted kirjoittamaan viitoskirjaa ei ollut tasta
poikkeus. Terveiset myos Hirmaan mummalle ja paapalle. Te olette opettaneet
minulle maaseudusta ja elamasta asioita, joita ei kirjoista 10yda.

Térkein tulee kuitenkin viimeiseksi. Kiitos rakkaalle avopuolisolleni Jenniferille
jatkuvasta kannustamisesta, positiivisista ajatuksista, inspiroivista keskusteluista
ja ennen kaikkea uskomisesta minuun — ilman sinua tdma tyo ei olisi nahnyt pai-
vanvaloa.

Vaasassa 31.3.2023

Tuomas Honkaniemi
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1 JOHDANTO

1.1 Lahtokohdat

Taman tutkimuksen lahtokohtana on relationaalisen paikkakasityksen muodos-
tama monitulkintainen ja monimerkityksellinen suomalainen maaseutu. Tausta-
motiivina tutkimuksen tekemiselle ovat toimineet maaseudun ja kaupungin vilis-
ten suhteiden merkitys osana yhteiskunnallista keskustelua sekd oma kiinnostuk-
seni tutkimuksen aihepiiriin eldmisen ja kuluttamisen teemojen kautta. Tiivistet-
tyna tutkimuksen tavoitteena on tuoda maaseutua kisittelevdan keskusteluun
kulttuurisen padomaan liittyvia kulutuksellisia ja elamyksellisia nakokulmia.

Maaseutua tarkastellaan usein suhteessa kaupunkeihin, ja jako maaseudun ja kau-
pungin valilla onkin yksi maantieteen ja lantisen maailman vanhimmista ja klas-
sisimmista vastakkainasetteluista. TAma jakolinja nidkyy myos akateemisessa
maailmassa ja tutkimuksessa, silld maaseutututkimus ja kaupunkitutkimus ovat
hyvin pitkalle eriytyneita. (Krause 2023: 1; Baird 2022: 218; Gillen, Bunnell & Rigg
2022: 186; Woods 2011.) Kaupungin tavoin myos maaseutu on sosiaalinen kon-
struktio, joka on saanut nykyisen muotonsa ja mairitelménsa ajassa ja tilassa (Or-
tega 2022: 225). Positiivinen nikokulma maaseudun ja kaupungin valisiin suhtei-
siin korostaa maaseutua luonnollisena, viattomana ja rauhallisena. Kaupunkia 1a-
hestytddn usein oppimisen ja aineettoman ja aineellisen osaamisen ja kasaantu-
misen keskuksena. Negatiivisemmat kuvaukset liittdvat maaseutuun takaperoi-
suuden ja rajoittamisen, kaupunkiin metelin, luonnosta vieraantumisen, kiireen ja
juurettomuuden. (Luca ja muut 2023; Flaminio, Cavin & Moretti 2022; Woods
2011: 3; Williams 1973: 1.) Maaseudun perinteisesti ymmarretyt vahvuudet on
suomalaisessa yhteiskunnallisessa keskustelussa liitetty usein luonnon lidheisyy-
teen, rauhallisuuteen, puhtauteen ja yhteisollisyyteen (Lundstrom, Honkaniemi &
Viinamaki 2019; Kalaoja 2016; Hameenaho 2012).

Monipaikkaisen asumisen yleistyminen on tuonut esille maaseudun tarjoamaa ti-
laa ja rauhaa niin fyysiselld kuin henkiselldkin tasolla (Lehtonen & Kotavaara
2021: 33; Aberg & Tondelli 2021; de Luca, Aberg & Tondelli 2020; Martin & Berg-
mann: 2020; Tantarimaki 2020: 85). Tyon vapautuminen paikkasidonnaisuu-
desta on helpottanut muuttotappioista kirsivien maaseutukuntien tilannetta. Di-
gitalisaatio ja tietoverkkoyhteyksien kehittyminen ovat tuoneet maaseudulle run-
saasti mahdollisuuksia erityisesti paikkaan sitoutumattoman tyén muodossa. Th-
misten mahdollisuudella liikkua vapaasti erilaisten paikkojen vélilld on positiivi-



2 Acta Wasaensia

nen vaikutus tyollistymismahdollisuuksiin seka laajemmin laadukkaaseen ela-
maan esimerkiksi edullisemman asumisen ja sosiaalisen padoman kautta. (Zhang
2022: 149; Gillen ja muut 2022: 197; Lehtonen & Kotavaara 2021: 54; Honkaniemi
& Luoto 2016.) Digitalisaatio- ja globalisaatiokehitys ovat lisinneet maaseudun ja
kaupungin valista keskinaisriippuvuutta (Lichter & Brown 2011: 567). Toisaalta
maaseutualueet ovat kuitenkin kaupunkeja jaljessa seka taloudellisissa kehitysna-
kymissa etta poliittisessa ja tutkimuksellisessa nikyvyydessid (Zhang 2022: 149;
Ortega 2022: 225). My6s Suomessa maaseutu on pitkdan karsinyt muuttotappi-
osta ja yleinen ilmapiiri maaseutua ja sen tulevaisuudennikymia kohtaan on ollut
negatiivinen tai vahattelevd. Harvaan asutun sekd ydinmaaseudun menestymis-
mahdollisuuksia sekd merkitystad on viime aikoina lisannyt kidynnissa oleva ener-
giamurros, jonka my6td maaseudulle on tullut esimerkiksi tuulivoimapuistoja ja
bioenergian tuotantoa. Paikallisesti ndima hankkeet ovat kuitenkin kohdanneet
ajoittain myo0s vastustusta (Valta & Heikinmatti 2020).

Huolimatta pitkista tutkimusperinteesti ja tiedon méarastd on Suomessa maa-
seutua lahestytty usein yksipuolisesti fyysisen ympariston ja tilastollisesti mitatta-
vien toimintojen kautta. Nama nakokulmat eivat ole ottaneet riittavalla tavalla
huomioon maaseudun jiasentymistd esimerkiksi kielen, visuaalisuuden tai mieli-
kuvien kautta. (Hyyryldinen & Ryynédnen 2018: 24.) Konkreettisesti timé on na-
kynyt muun muassa maatalouden ja muun alkutuotannon aseman korostamisessa
valtakunnallisessa maaseutua koskevissa puheenvuoroissa etenkin aikaisempina
vuosikymmenini (Leinamo & Voutilainen 2017: 15). Vaikka niin sanotun “maata-
louden maaseudun” voidaan katsoa edustavan jo mennytta aikaa, on eri medioissa
maatalouden ja alkutuotannon rooli maaseutua koskevissa keskusteluissa esimer-
kiksi ilmastonmuutoksen, eldinten oikeuksien ja EU:n maaseutupoliittisen roolin
kautta nykypaiviana edelleen vahva (Rosenqvist 2006: 259). Erityisesti ilmaston-
muutoksen torjuntaan tarvittavat toimenpiteet ovat iskeneet maaseutuun ja alku-
tuotantoon (Blattner 2020). Tama liittyy Suomessa myds kdynnissa oleviin kes-
kusteluihin oikeudenmukaisesta siirtymastd ja erilaisten tukimallien kayttoon-
otosta etenkin elain- ja turvetuotannossa.

Suomalaisen maaseudun tarinaa ei ole viela kirjoitettu loppuun. Vaikka tutkimuk-
sessa ja yhteiskunnallisessa keskustelussa tunnistetaankin erilaisia maaseudun
tarkastelutapoja ja vahvuuksia, jotka eivat liity alkutuotantoon eivatka maaseudun
perinteisimpiin kuvauksiin, ei maaseudun piilevia potentiaalia ole kyetty tunnis-
tamaan riittavan tarkasti. Maaseudun toimintojen ja sisiltojen kuvaamisen ulko-
puolelle ovat jadneet erityisesti kulttuurisen padoman kautta tunnistettavissa
oleva maaseudun ja kaupungin vilisten toiminnallisten ja aineettomien merkitys-
ten sekoittumisen tarkempi tunnistaminen. Tutkimuksen alkuvaiheessa huomioni
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kiinnittyi yrityksiin, joiden visuaalinen ilme leikittelee paikallisuuden seka maa-
seutumaisten ja kaupunkimaisten merkitysten sekoittumisilla. Yritysten toimintaa
ohjaa pyrkimys korostaa paikkaa, josta ne ovat kotoisin. Ne tukeutuivat myos yh-
teiskunnallisiin ilmi6ihin, kuten esimerkiksi ekologisuuteen, urbanisaatiokehityk-
seen ja sosiaalisiin medioihin. Yritysten harkittu ja rohkeakin visuaalinen ilme
tuntuu pohjautuvan osittain maaseudun perinteisesti tunnistettuihin vahvuuksiin
ja perinteisiin mutta se tehdian siten, ettd se puhuttelee myos kaupunkilaisia ja
erityisesti nuorempia kuluttajia. Nama tekijat herattivat tutkimuksen alkuvai-
heessa kiinnostukseni, silla se tuntui kdantavan pailaelleen mielikuvan maaseu-
dusta altavastaajana ja takaperoisena — maaseutu olikin nyt luomassa vahvasti
rohkeita ja kiinnostavia merkityksia kaupungeissa. Yrityksilla on my6s iso merki-
tys paikallisen elinvoiman ja kehityksen edistdjind (Tiwasing, Clark & Gkartzios
2022: 1). Tutkimukselliseen keskioon ja kiinnostuksen kohteiksi nousivat erityi-
sesti niin kutsutut nuoret urbaanit aikuiset, joita tutkimuskirjallisuudessa ja po-
pulaareissa kuvauksissa kutsutaan hipstereiksi (ks. esim. le Grand 2018; Maly &
Varis 2016). Erids tutkimukseen haastateltu yrittdja, jonka tuotteita valmistetaan
maaseudulla, kuvasi asiakaskohderyhméainsa seuraavasti:

“Suomessa ehdottomasti eniten pddkaupunkiseudulle, Helsinki, than tdmada kes-
kusta-alue. Me tiedetddn ne kadut mihin menee eniten. Ullanlinna, Punavuori,
Kallio, Lauttasaari, ne ovat niitd mihin menee eniten maantieteellisesti. Mutta
sitten Espoo tulee heti hyvdnd kakkosena, sinne menee tosi paljon, ja sitten on
ndmd isoimmat kaupungit seuraavaksi, Tampere, Oulu, Turku. Tost sellaista ur-
baania, me tiedetddn, ettd mikd meiddn kohderyhmd on.”

Tama tutkimus tarkastelee edelld kuvailtua tutkimusaukkoa, tutkimuksen yhteis-
kunnallista asemointia ja kontekstia paikan relationaalisen lahestymistavan avulla
muodostetun ilmion kautta, jota kutsun maaseudun paikkaseksikkyydeksi (Hon-
kaniemi, Syrjild, Lundstrom & Rajala 2021; Lundstrom, Honkaniemi & Viinaméki
2019; Honkaniemi, Lundstrom & Viinanmaki 2019). Viittaan tutkimuksessa pai-
kan relationaalisuudella jalkistrukturalistiseen tapaan lahestya paikkoja ja tiloja
siten, ettd ne ovat pysyvyyden ja paikallaanolon sijasta yhteyksissi toisiinsa niin
kulttuurisesti, merkityksellisesti, taloudellisesti kuin toiminnallisestikin. Paikka ei
ole tdssa maaritelmassa yksiselitteisesti rajautuva, vaan alati liikkeessa oleva, ja
jatkuvasti muihin paikkoihin yhteydessa oleva rihmastollisuuksien kohtaamo
(Cresswell 2015: 71; Cresswell 2013: 218; Zimmerbauer 2008: 46; Escobar 2001:
143; Massey 1993, 1991). Yhdyskuntia voidaan lahestyd solmukohtina, jotka kyt-
keytyvit erilaisten siteiden kautta lukemattomiin muihin paikkoihin ja jarjestel-
miin (Kortelainen & Albrecht 2019: 138). Tdma nakokulma on korostunut ja saa-
nut lisaa merkityksia kiihtyvassa globalisaatiokehityksen ja digitalisaation maarit-
telemassia maailmassa (Pollitzer 2019: 76—77; Eriksson 2015).
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Maaseudun paikkaseksikkyys on teoreettisesti tarkasteltuna johdettu 1990-luvulla
huomiota saaneesta neolokalismin (engl. neolocalism) kasitteesta, jolla laajasti
madriteltyna viitataan vahvaan, kollektiiviseen ja paikallisuutta korostavaan sosi-
aaliseen yhtendisyyden muotoon. Neolokalismin keskitssa on paikan, paikallisuu-
den seka erityisesti paikallisten tuotteiden suosiminen. (Honkaniemi, Lundstrom
& Viinamaki 2019: 21; Hede & Watne 2013; Shortridge 1996.) Ulospéin neoloka-
lismi nayttdytyy muun muassa erilaisten yritysten kautta, jotka hyoédyntavat mark-
kinoinnissaan paikkaa, tarinaa, historiaa ja yhteisollisyytta. Erityisesti monien
pienpanimoiden on huomattu korostavan toiminnassaan paikallisuutta ja neolo-
kalismia, mika tulee konkreettisesti ja visuaalisesti esiin muun muassa tuotteiden
nimissa ja pullojen etiketeissa. (Nelson 2023: 1; Argent 2017; Schnell 2013; Flack
1997; Shortridge 1996.)

Pienpanimot luovat toiminnallaan yhteyden kansallisen ja globaalin sijasta paikal-
liseen. Tasta esimerkkind toimivat usein kaupunkien keskiluokkaistuneilla asuin-
alueilla sijaitsevat kortteliravintolat ja baarit, jotka myyvét paikan tai asuinalueen
mukaan nimettyja kulutustuotteita korostaen samalla paikallisuutta. Vaikka pien-
panimot ovat lahtokohtaisesti neolokalismin keskiossa, vaikuttavat ilmion taus-
talla laajemmat tekijat kuten elamyshakuisuus seki laajemmin halu paésti eroon
homogeenisyydesta ja tasapaksuisuudesta. Paikalla ja paikallisuudella on tirkea
merkitys ihmisten identiteetin ja elaman muodostumisessa. Tama ilmenee nyKkyi-
sin myos erilaisina tuotannollisina ja tuotteisiin liitettyina symbolisuhteina. Nako-
kulmat korostavat paikan ainutlaatuisuutta. (Schnell 2013: 57). Neolokalismi on
erityisesti Yhdysvalloissa nimetty tietynlaiseksi vastavoimaksi "mcdonaldisaation”
viitoittamalle paikattomuudelle, jossa suuryritykset ovat toiminnallaan muokan-
neet paikoista keskendidn samanlaisia (Honkaniemi, Lundstrom & Viinamaiki
2019: 22; Schnell & Reese 2003: 46—47; Relph 1976).

Maaseudun paikkaseksikkyys tulee neolokalismin tavoin nakyvaiksi eri aloilla toi-
mivien paikkaorientoituneiden yritysten kautta, jotka toimivat olemassa olevista
maaseutupaikoista kasin. Yrityksen paikkaorientoituneisuus viittaa tiassa tutki-
muksessa yritykseen, joka yhdistaa brandiinsa esimerkiksi sijaintia, kotipaikkaa
tai raaka-aineiden hankintaa ldhiseudulta. Ulospdin tima nayttaytyy muun mu-
assa visuaalisen kuvaston ja tarinoiden kautta. (Lundstrom, Honkaniemi & Viina-
maki 2019: 10.) Tassa mielessd maaseudun paikkaseksikkyydella on paljon yh-
teistd neolokalismin kanssa. Kisitteiden vililld on kuitenkin eroavaisuuksia. Siina
missa neolokalismi pohjautuu enemman paikan historian, tarinoiden ja perintei-
den korostamiseen, korostuvat maaseudun paikkaseksikkyydessa ndiden neoloka-
lismin ominaisuuksien lisdksi ajankohtainen ja rohkea visuaalisuus, urbaani
elama ja sukupolvikohtaisuus. Maaseudun paikkaseksikkyydelle tyypilliset tekijat
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luovat yllattavia merkityksia maaseudusta. Naissd merkityksissa korostuvat esi-
merkiksi urbaanin elaméantyylin sekoittuminen maaseutuun, ironia, sarkasmi, pai-
kallisuuteen kytkoksissa oleva aitouden tavoittelu sekd minimalistinen ja rohkea
visuaalinen estetiikka. (Honkaniemi, Lundstréom & Viinamaéki 2019: 23).

Maaseudun paikkaseksikkyydessda maaseutu ndhdaan suljettujen raja-aitojen si-
jaan verkostojen kautta muodostuvana avoimena tilana, joka on aktiivisessa vuo-
rovaikutuksessa ymparoivin maailman kanssa. Tassa tutkimuksessa maaseudun
paikkaseksikkyyden maaritelma eroaa neolokalismin maaritelmésta seuraavasti.
Paikkaseksikkyyteen liittyy erityisesti Y-sukupolveen/millenniaaleihin, eli noin
vuosien 1980 ja 1995 vililld syntyneisiin liittyva sukupolvikohtaisuus, rohkea, ste-
reotypioita rikkova ja urbaaneja kuluttajia puhutteleva visuaalisuus sekd maaseu-
dun uudenlainen mielikuvallistaminen urbaaniin eldimintyyliin sidottuna. Yh-
dessd nama ominaisuudet luovat erilaista ja myos haluttavaa kuvaa maaseudusta.
Maaseudun paikkaseksikkaat yritykset toimivat tata uutta maaseutukuvaa raken-
tavan ilmion esiintuojina.

Ilmion perinteinen madrittely tieteellisessd keskustelussa liitetdan yleensa koke-
muksen ja aistien kautta paljastuvaan ja havaittavaan asiaan tai olioon, joka eten-
kin sosiaalitieteissa kuvaa toimintaa, kayttaytymista, tapoja, tai erilaisia kulttuu-
rillisen toiminnan malleja (Tieteen termipankki 2022; Hammond & Wellington
2013: 172). Perustelen ilmio-kasitteen kayttoa tutkimuksessani siten, ettd maaseu-
dun paikkaseksikkyys muodostuu monien erilaisten aisteilla havaittavien tekijoi-
den summista, kuten esimerkiksi paikallisuuden, ekologisuuden, paikallisten tuot-
tajien, lahi- ja kasvisruoan arvostuksen lisdantymisesta (Swim, Aviste, Lengieza &
Fasano 2022: 2; Argent 2017: 4). Sen taustalla ja sen muodostumiseen vaikuttavat
myo0s erilaiset muotivirtauksiksikin maariteltavat tekijat. Tallaisia tekijoitd ovat
muun muassa yritysten mainonnassaan hyodyntama, rohkeaksikin tulkittava vi-
suaalinen estetiikka seka kulttuuriseen padomaan liittyvat ja urbaanien elaman-
tyylien merkitysta painottavat teemat. Myo6s elaméntyylin hidastaminen sekd maa-
seudun arvostus yrittimisen ja asumisen ympéaristona voidaan lukea tallaisten te-
kijoiden joukkoon. Nama teemat ovat olleet ilmion havaitsemisessa ja tulkinnassa
tarkedssa roolissa. Ilmio on muotoutunut tutkimuksen eri vaiheissa sita mukaa,
kun sitd kuvaavia tekijoitd on tunnistettu. Taman jalkeen olemme maéaritelleet
maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion tarkemmin. Nakokulma painottaa maaseu-
dun paikkaseksikkyyden tutkimuksellisen muodostamisen prosessinomaisuutta.
Ilmiota ei ole keksitty tyhjasta, eika se ole odottanut 10ytdmistaan valmiina. Sen
madrittely perustuu tutkimusaineistoon ja tutkijan omiin havaintoihin.



6 Acta Wasaensia

Avaan maaseudun paikkaseksikkyyttd tarkemmin luvussa 4.4. Tutkimuksen tulok-
set laajentavat ja uudistavat kisitystda maaseudun roolista ja maaseudun ja kau-
pungin valisesti perinteisesti ymmarretysta hierarkkisuudesta suomalaisessa yh-
teiskunnassa. Tama liittyy edelld mainittuun ajatukseen, jonka mukaan hyvinvoin-
tia ja menestystd on Suomessa perinteisesti maaritelty kaupunkien kautta (ks.
esim. Hyyryldinen & Schmidt-Thomé 2021: 7). Tutkimuksessa maaseutu nayttay-
tyy pikemminkin vahvojen tarinallisten ja taloudellisten merkitysten antajana,
kuin altavastaajana, jollaisena se on perinteisesti ymmarretty. Kaupunkia ja maa-
seutua ei nahda tutkimuksessa toistensa vastakohtina vaan toisiaan toiminnalli-
sesti ja mielikuvallisesti tiydentavina. Digitalisaatioon liittyvien pohdintojen rooli
osana tutkimusta vahvistaa paikan verkostomaisen luonteen merkitysta maaseu-
tujen ja kaupunkien mielikuvallisen ja toiminnallisen sekoittumisen muodostumi-
sessa. Digitaaliset palvelut ja valokuituverkot edistivit maaseutuun liitettdvien
erilaisten kiinnostavien ja toisinaan jopa yllattadvien merkitysten leviamista kau-
punkimaisten ja maaseutumaisten sisiltGjen ja osaamisen kohdatessa toisensa.

1.2 Tutkimuskysymykset ja tavoitteet

Tutkimukseni tavoitteena on kuvata maaseutukontekstiin sijoitettua paikan rela-
tionaalista ldhestymistapaa kulttuurisina, toiminnallisina seka tulkinnallisina ker-
rostumina. Tutkimuksessa selvitetdan, miten relationaalinen paikkakasitys ilme-
nee ja miten siten hyodynnetaan maaseutujen ja kaupunkien sekoittumisessa.

Naistd lahtokohdista viitoskirjan tarkoituksena on vastata seuraaviin kahteen tut-
kimuskysymykseen:

1) Kuinka relationaalinen kdsitys paikasta selittdd maaseudun ja kaupungin vd-
lisid tilallisia prosesseja?

2) Miten maaseudun paikkaseksikkyys ilmentdd maaseutumaisuudelle annetta-
via merkityksia?

Tutkimuksen tarkoituksena on maaseudun ja kaupungin mielikuvallisten ja konk-
reettisten maailmojen yhteensovittaminen (ks. kuvio 1). Tutkimus ldhestyy maa-
seutua ja kaupunkia vastakkainasettelun sijasta toisiaan taydentavina. Kuviossa 1
symboliset tekijat ja mielikuvat viittaavat merkityksiin ja ajatuksiin, jotka nouse-
vat sekd maaseutumaisuudesta ettd kaupunkimaisuudesta. Rakenteelliset tekijat
ja konkretia viittaavat fyysiseen nayttimoon, minne sekoittumiset paikantuvat.
Tama voi tarkoittaa esimerkiksi tutkimuksen kontekstissa yrityksen tuotetta, toi-
mitiloja tai erilaisia tapahtumia. Symboliset ja rakenteelliset tekijat kohtaavat pai-
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kassa, jota tulkitaan ja ldhestytddn erilaisten merkitys- ja verkostosuhteiden se-
koittumisen seka tutkimuksen kontekstissa maaseutumaisuuden ja kaupunkimai-
suuden sekoittumisen muodossa.

Symboliset tekijiit,
mielikuvat

% Paikka
Maaseutumaisuus relationaalisesti

tulkittuna

Rakenteelliset
tekijiit,
konkretia

Kuvio 1.  Viitoskirjan rakenne maaseudun, kaupungin ja paikan merkitysten
kautta kuvattuna

Maaseudun ja kaupungin mielikuvallinen ja symbolinen sekoittuminen muokkaa
niihin liitettyja mielikuvia, kasityksia ja ajatuksia. Otan yhteenveto-osion neljan-
nessa paaluvussa kantaa lisdksi bourdieulaisesti tulkittuun kulttuurisen padoman
nakokulmaan. Talla keskustelulla on yhteys luovaan luokkaan, urbaaneihin kulut-
tajiin ja niin sanottuihin hipstereihin seka yhteisollisen sosiaalisen pidomaan sil-
taavaa ja verkostomaista puolta esiin nostaviin teemoihin (Honkaniemi & Luoto
2021; Scott 2017; le Grand 2018; Karhula 2015; Florida 2005; Putnam 1993; Bour-
dieu 1984).

1.3 Tutkimuksen tieteenala

Tutkimukseni sijoittuu maaseutututkimuksen ja kulttuurisen maantieteen alaan.
Kulttuurinen maantiede, new cultural geography, jota Suomessa kutsutaan myos
joskus suoran kaannoksen mukaisesti uudeksi kulttuuriseksi maantieteeksi, nousi



8 Acta Wasaensia

tutkijoiden tietoisuuteen laajemmin 1980-luvulla maantieteen kulttuurisen kaan-
teen seurauksena (Zimmerbauer 2005: 33). Uudella kulttuurisella maantieteella
haluttiin tehdd nimensid mukaisesti eroa perinteisempaian kulttuurimaantieteen
koulukuntaan, jonka juuret ulottuvat aina 1940-luvulle asti (Luoto 2008: 7;
Wright 1947). Koska nimi on jo vakiintunut tiedeyhteison kayttoon, kaytan jat-
kossa kisitteestd termia kulttuurinen maantiede. Kulttuurinen kdénne painotti ai-
kaisemmin vihemmalle huomiolle jadneiden sosiaalisten ja kulttuuristen ilmioi-
den huomioimista maantieteen ja sosiaalitieteiden parissa. Naitad teemoja olivat
muun muassa huomion kiinnittiminen vihemmist6jen oikeuksiin ja tasa-arvoon
liittyviin kysymyksiin. (Horton & Kraftl 2014: 12—13; Cresswell 2013: 208; Cress-
well 2010: 17; Cosgrove & Jackson 1987). Vaikka kulttuuri onkin ollut lasna koko
maantieteen historian ajan, vasta tuolloin niitd teemoja alettiin kasitelld kriitti-
semmin ja tarkemmin (Zimmerbauer 2005: 33—34). Kulttuurinen maantiede ko-
rostaa materiaalisen ympariston tilallistumista ja paikantumista (Luoto 2008: 7).
Kulttuuri ndhdaan kulttuurisessa maantieteessd enemman poliittisia merkityksia
sisdltdavani. Kulttuurisen maantieteen suunnanniyttdjind voidaan kansainvali-
sesti pitda Dennis Cosgrovea ja Peter Jacksonia (Zimmerbauer 2008: 34.)

Kulttuurisessa kidanteessi, joka vaikutti kulttuurisen maantieteen syntyyn 1980-
luvun lopulla voidaan Hortonin & Kraftlin (2014: 13) mukaan tunnistaa viisi kes-
keista osatekijaa: tarve tehda sosiaalisia ja kulttuurisia muutoksia kapitalistisissa
yhteiskunnissa, Thatcher-Reaganin ajan konservatiivinen talous- ja sosiaalipoli-
tilkka Yhdysvalloissa ja Isossa-Britanniassa, marxilaista teoriaa kohtaan esitetty
kritiikki, joka kohteli kulttuuria merkityksettomana, kritiikki maarallisia menetel-
mid kohtaan, seki uusien ideoiden ja metodien hakeminen esimerkiksi feministi-
sistd, postmoderneista ja jalkistrukturalistisista teorioista. Kulttuurinen kdanne ei
kuitenkaan ollut pelkiastidan maantieteen alalla tapahtunut paradigmojen muutos.
Sen vaikutukset tuntuivat laajasti humanististen tieteiden aloilta luonnontieteisiin
asti. (Horton & Kraftl 2014: 13; Goodwin 2004: 69—70.) Ihmismaantieteessa kult-
tuurisen kdanteen vaikutukset nakyivat muun muassa yleisena kulttuuristumisena
ja kielellistymisena sellaisten kasitteiden, kuten representaatio, diskurssi ja iden-
titeetti, kdyton ja omaksumisen kautta (Luoto 2008: 7).

Huolimatta laajasta innostuksesta etenkin 1980-ja 1990-lukujen taitteessa on
kulttuurista maantiedetta kohtaan viime vuosikymmenten aikana esitetty run-
saasti kritiikkid. Kulttuurisen maantieteen on toivottu ottavan enemman huomi-
oon teorian tarkeyttd tutkimuksessa (Thrift 2000: 5), kulttuurin huomioimista
(Mitchell 2000: 16), tai heikommassa asemassa olevia (Philo 2000: 37). Kritiikista
huolimatta kulttuurisen kidanteen seurauksena syntynyt kulttuurinen maantiede
on vaikuttanut suuresti kulttuurin ja ’pehmeidmpien” teemojen ja ilmididen huo-
mioimiseen maantieteen lisiksi myos muiden oppialojen parissa (Horton & Kraftl
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2014: 19; Philo 2000: 28). Paikkaan seki erityisesti sen relationaaliseen maaseu-
tutulkintaan kohdistuvat pohdinnat liittavat tutkimukseni tieteenalallisen keskus-
telun kulttuurisen maantieteen piiriin. Kulttuurinen maantiede antaa tutkimuk-
selleni laajan teoria- ja metodipohjan esimerkiksi analysoidessani paikan relatio-
naalisuuden ilmentymia tai visuaalisen tutkimusaineiston valittamia merkityksia
ja symbolisuhteita. Taméan keskustelun pohjalta tutkimuksen konteksti, tutkimus-
teema ja ndyttamo sijaitsevat suomalaisella maaseudulla.

Maaseutu on ollut yhteiskuntatietelijoiden kiinnostuksen kohteena koko yhteis-
kuntatieteiden olemassaolon ajan. Maaseutututkimuksen lahtokohdat voidaan
ajoittaa aina 1880-luvulle saakka, jolloin Ferdinand Tonnies (1887) esitti teokses-
saan Gemeinschaft und Gesellschaft maalaiskylan olevan toinen yhteiskuntaela-
man perustyyppi urbaanin asumismuodon ja yhteis6jen rinnalla. (Granberg 2010:
50.) Suomessa maaseutu on ollut luontainen osa yhteiskunnallista keskustelua,
tutkimusta ja kehittdmista vuosikymmenten ajan. Tilastojen valossa se ei ole ihme,
silldi Suomen pinta-alasta 95 % lasketaan maaseuduksi ja asukkaista noin 30 %
asuu maaseuduksi maaritetyilld alueilla (Maa- ja metsatalousministerié 2022).

Pitkien etaisyyksien ja myohaisen kaupunkikehityksen Suomessa luetaan kaupun-
geiksi alueita, jotka olisivat eurooppalaisessa vertailussa maaseutumaisia (Sireni
ja muut 2017: 13). Suomessa ensimmaiset varteenotettavat tutkimukset maaseu-
dusta keskittyivat maaseudun koyhyyden, maanomistusolojen ja henkisen tilan
tutkimiseen (Granberg 2010: 50). Historiallisesti tarkasteltuna Suomi kaupungis-
tui nopeasti etenkin toisen maailmansodan jilkeisind vuosikymmenina, mika li-
sasi kysyntaa ja tarvetta yhteiskunnalliselle maaseutututkimukselle. Toisen maa-
ilmansodan jilkeen maaseutututkimus keskittyi rakennemuutoksen jalkeisen
Suomen maaseudun tutkimiseen. Etenkin tyhjenevien kylien kohtalo sai tutkijoi-
den huomion. Suomessa 1960-luvulla alkanut aluerakenteen muutos, keskittymi-
nen ja kaupungistuminen jatkuvat edelleen. (Loikkanen & Laakso 2016: 19.) Maa-
seudun kehittdmiskeskusteluissa on 1980-luvulta ldhtien pyritty nostamaan aktii-
visesti esiin maaseudun monimuotoisuutta. Maatalouden hallitseman maaseutu-
kuvan rinnalle on yhteiskunnallisessa keskustelussa haluttu nostaa esiin monipuo-
lisempaa kuvaa maaseudusta. Ndkokulman mukaan maaseudulla voi onnistu-
neesti harjoittaa muunkinlaista yritystoimintaa kuin perinteisesti maaseutuun lii-
tettavia eri alkutuotannon muotoja. (Hyyryldinen & Ryynanen 2018: 26.)

Laajassa mielessd maaseudun kehittdminen on suoraan kytkoksissé hallinnan eri-
laisiin muotoihin ja tapoihin. Englannin kielessa vakiintunut, mutta yleispatevasti
hankalasti maariteltava kasite governance (suomeksi hallinta) viittaa pyrkimyk-
seen ymmartdi globaalissa toimintaympéaristossd operoivien yhteiskuntien toi-
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mintaa monipuolisesti. Tiivistetysti sen tarkoituksena on kiinnittda huomiota eri-
tyisesti valtioiden, yritysten ja muiden toimijoiden vilisten suhteiden analysoimi-
seen. Globaalissa maailmassa nididen suhteiden keskiniiset riippuvaisuudet kas-
vavat ja tulevat jatkuvasti tarkeaimmiksi. (Vakkuri ja muut 2021: 69—70.) Alueke-
hittimisen ymmartaminen “alueellisen muutoksen hallintapyrkimyksiksi” (Lund-
strom 2015: 4) korostaa maaseutuun liitettdvien hallinnollisten ja poliittisten paa-
tosten merkitystd osana maaseudun kehittamiskeskustelua. Maaseudut ovat kes-
kenaan erilaisia ja suomalainen maaseutu pitaa sisallaan monenlaisia maaseutuja,
joiden kehitysnakymit ovat erilaiset. Hallinnon ja poliittisten padtosten rinnalla
on tarkeda huomioida myos muita maaseudun elinvoimaisuuteen ja imagoon vai-
kuttavia tekijoita. Erityisesti yritysten potentiaalia paikallisuuden korostamisessa
ja hyodyntamisessi osana alueellisia voimavaroja ja osaamista ei ole tunnistettu
tarpeeksi. Verkostomaisesti tulkittuna yritykset ovat yksi osa hallinnan ulottu-
vuutta. Niiden merkitys korostuu erityisesti suhteessa aluekehittimiseen seka
maaseudun imagoon liittyviin teemoihin.

Maaseudun toimintojen ja elimintapojen monimuotoistumisella on tiivis yhteys
kulttuurisen kaanteen ja maaseutututkimuksen viliseen yhteyteen, joka nousi tut-
kimukselliseen keskioon erityisesti brittildisessd maaseutututkimuksessa 1990-lu-
vun alussa. Maaseutututkimuksen parissa kulttuurinen kidanne aiheutti sen, etta
tutkijat alkoivat pohtia entista eksplisiittisemmin maaseudun merkitysta yhteis-
kunnassa. Kulttuurinen kidanne toi maaseutututkimuksen pariin ja haasteeksi esi-
merkiksi ihmisen ruumiillisuuteen ja ei-kognitiiviseen puoleen liittyvia pohdintoja
seka toimijaverkkoteorian (Rosenqvist 2006: 258—-261; Thrift 2003). Esimerkiksi
Paul Cloken (2003) toimittamassa Country Visions -teoksessa maaseudun tarkas-
teleminen jaetaan kolmeen osaan: erilaisiin tapoihin esittda kisityksid maaseu-
dusta, maaseudun tuntemiseen ja ymmartidmiseen seki erilaisiin tapoihin tehda
maaseutututkimusta (Rosenqvist 2006). Kulttuuriseen kaanteeseen liittyy myos
haasteita. Rosenqvistin (2006: 262) mukaan kulttuurisen maaseutututkimuksen
tulisi konkretisoida yhteiskunnallinen hyodyllisyytensa. Erilaisten maaseutujen
ymmartidminen osaksi maaseudun rakentumista on mielestini osa tita prosessia,
johon liittyy erityisesti my6s maaseudun tarkastelu fyysisesta tilasta irrallaan ole-
vana kulttuurisena konstruktiona (ks. esim. Rosenqvist 2006).

Maaseudun maaritelma oli siis laajentumassa vahvasti perinteisempien alkutuo-
tantoon sidoksissa olevien maaritelmien ulkopuolelle. Suomalaisella maaseudulla
madaritelma laajeni etenkin 1990-luvulla, jolloin tilallinen jasentely, toimijuudet ja
merkitykset olivat esimerkiksi EU-jasenyyden kautta muutoksessa. Maaseutu sai
perinteisen maatalouden rinnalle uusia merkityksii ja toimintoja esimerkiksi va-
paa-ajan asukkaiden ja erilaisten pienyritysten miaran kasvamisen my6ta. Myo6-
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hemmin tultaessa 2010-luvulle toimivat valokuituyhteydet ovat muokanneet maa-
seudun tilallista jasentymistd, kun digitalisaation edetessa ihmisilla on mahdolli-
suus elda aidosti monipaikkaisesti (Honkaniemi & Luoto 2021: 9). Ruoan tuotta-
misen lisdksi suomalaista maaseutua kéaytetdan ja kulutetaan monilla eri tavoilla.
Tassd mielessd maaseutua voidaan pitda ekosysteemina, joka tarjoaa ihmiskun-
nalle vilttimattomia palveluja (Granberg 2010: 54).

Myos Katajaméen ja Kaikkosen (1991) lanseeraama ajatus maaseudun kolman-
nesta tiestd ottaa kantaa tahian teemaan. Maaseudun kolmannessa tiessd maaseu-
tua ldhestytiadn perinteisen, alkutuotantoa ja passiivisuutta tai pelkkda asumista
painottavien nikemysten sijaan monimuotoisten toimintojen kautta. Nukkumala-
hiGiden ja tehomaatalouden sijasta maaseutua haluttiin 1ahestyd monimuotoisten
toimintojen mosaiikkina, jossa kukoistavat monet erilaiset yrittdjyyden ja toimin-
nan muodot kuten esimerkiksi luomutuotanto, kasityoldisyys tai maatilamatkailu
seka erilaiset asumisen ja tyoskentelyn muodot, kuten esimerkiksi etatyolaisyys
sekd loma- ja kakkosasujat. (Katajamaki & Kaikkonen 1991.) Kolmannen tien to-
teutuminen vaatii Katajamien & Kaikkosen (1991: 144) mukaan maaseutupolitii-
kan tehostamista. Suomessa maaseutupolitiikan yksi keskeisimmista nimista oli
Eero Uusitalo, jolla oli 1980-luvun lopusta ldhtien tarkea rooli maaseutupolitiikan
sisdltojen madrittdjana. Maaseudun kehittdmiseen oli saatava Uusitalon mukaan
myos tutkijat. Tassa onnistuttiin, silla Maaseutupolitiikan yhteistyoryhma alkoi
vuonna 1992 rahoittaa maaseutututkimusta. (Rannikko & Katajamaki 2016.) Ny-
kypaivan maaseutuyrittijyyden laaja kirjo osoittaa, ettd Katajamien & Kaikkosen
(1991) aikanaan esittimat utooppiset ajatukset seka kulttuurisen kdanteen kautta
tunnistettavat erilaiset maaseutumerkitykset ovat luonteva osa suomalaista maa-
seutua. Maaseudulle sijoittuu monenlaisia tehtivis, tarjontoja ja merkityksia.
Tassa mielessa Katajamiaen & Kaikkosen ajatuksia voidaan myos pitda maaseutu-
tutkimuksen kulttuurisen kidanteen kehittamispiirteena, joka viitoitti myohemmin
1990-luvulla tietd holistisemmalle ymmarrykselle maaseudun merkityksista ja ja-
sentymisesta.

Oma tutkimukseni sijoittuu maaseutututkimuksen ja kulttuurisen maantieteen
muodostamaan monipuolisempaan sekd maaseutumaisuutta ja kaupunkimai-
suutta yhdistelevdan kuvaan maaseudusta. Tutkimus ei kuitenkaan rajaudu toi-
minnalliselta ja fyysisen tilan kehykseltaan ainoastaan fyysiseen maaseutuun. Tut-
kimuksen tiivis, kulttuurisia merkityksia sisiltdva yhteys kaupunkiin painottaa
my0s verkostomaisen paikan luonnetta. Taman tutkimuksen maaseudun paik-
kaseksikkaat yritykset ovat osa seka kulttuurisen kaanteen ettd Katajamien &
Kaikkosen kolmannen tien jatkumoa. Samanaikaisesti alkutuotanto ja maatalous
ovat monimuotoisuuden ddnien lisddntyessa siilyttdneet keskeisen roolinsa maa-
seudulla. Ne ovat edelleen ilmeisen tarkeita maaseutumielikuvaston innoittajia.
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1.4 Tutkimusprosessi ja tutkijapositio

Tutkimusprosessi sai alkunsa vuonna 2015 Tietoverkkoyhteyksien rooli maaseu-
tupaikkojen suhteellisen aseman muutoksessa -hankkeessa, vaikka viitoskirjan
kirjoittaminen ei tuolloin ollutkaan vield ajankohtaista. Hankkeen aineistoa on
hyodynnetty vaitoskirjani artikkelissa I Sitovan ja siltaavan sosiaalisen pdadoman
merkitys maaseudun valokuiturakentamisessa. Artikkelissa luodaan hankkeen
laajahkon aineiston kautta perusta maaseudun ja kaupungin vilisen vuorovaiku-
tuksen muotoutumiselle maaseutupaikkojen suhteellisen asemoinnin kautta, joka
perustuu tietoliikenneinfrastruktuurin rakentamiseen maaseutualueilla seki sen
my6td muotoutuvan paikallisen sosiaaliseen padoman muuttuviin painotuksiin.

Toinen merkittava tekija tutkimusprosessin aikana on ollut tyoskentelyni projek-
titutkijana Paikkaseksikds maaseutu -hankkeessa. Vuoden kestédnyt Koneen Saa-
tion rahoittama hanke alkoi helmikuussa 2018 ja kesti helmikuulle 2019. Projektin
aineistosta syntyi tahan tutkimukseen kolme tutkimusartikkelia: Maaseutu yri-
tysimagossa: Visuaalisuudesta uutta potkua maaseudulle, Neolokalismista kohti
maaseudun paikkaseksikkyyttd — Millaista tarinaa yritykset kertovat maaseu-
dusta? sekd Neolocalism and beyond — Sexing up rural places. Kehitin ja syvensin
projektissa maaseudun paikkaseksikkyyden ideaa yhdessa hankkeen muiden tut-
kijoiden kanssa. Tutkimuksen aihe muotoutui timén hankkeen pohjalta nykyisiin
uomiinsa. Yhdessa tietoverkkoyhteyksia tutkineen hankkeen tulosten kanssa vai-
toskirja sai lopullisen sisaltonsa.

Tutkimushankkeet ovat antaneet viitoskirjalle yhteiskunnalliset kehykset, joiden
kautta tutkimuksen tekeminen on samalla tullut mahdolliseksi. Ne ovat osaltaan
ohjanneet tutkimuksen suuntaa. Tyourani yliopistossa on antanut perspektiivia
yhteiskunnan holistisen luonteen ymmartdmiselle. Oma taustani korkeakoulutet-
tuna 1980-luvun lopussa syntyneena kaupunkilaisena on vaikuttanut niihin tapoi-
hin, joilla nden ja koen maailmaa. Kaupunkimaisempien ymparistojen lisiaksi olen
viettdnyt runsaasti aikaa maaseudulla seka osallistunut harvakseltaan erilaisiin
maatilan arkisiin t6ihin.

Sukupuoleni, koulutukseni, taustani ja sosioekonomisen asemani kautta on selvaa,
ettd olen kirjoittanut vaitoskirjaa tietystd valta-asemasta kasin. Edelld mainitut ko-
kemukset ovat lisinneet ymmarrystani maaseudusta niin toiminnallisella kuin ar-
kisellakin elamisen tasolla. Tekstille ja tutkimukselle tama tarkoittaa sita, etta ne
ovat edesauttaneet maaseudun ja kaupungin vilisten suhteiden kokonaisvaltaista
ymmartamista. Maaseutuun ja kaupunkiin liittyvista teemoista on ollut helpompi
ja luontevampi kirjoittaa, silla ne ovat itselleni tuttuja. Liika tuttuus ja arkisuus voi
johtaa siihen, ettid tutkimuksen kohteina olevista asioista tulee itsestdidn selvia.
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Tama on ollut itselleni haastavin osuus vaitoskirjaprosessissa suhteessa taustaani.
Yliopistossa ja kaupungeissa vietetyt vuodet ovat etddnnyttaneet arjen maaseudun
ongelmien ja asioiden tunnistamisesta. Kun tutkimuksen kohteena ei ole kirjoitta-
jan varsinainen asumisen ja elamisen paikka, vaatii tapa ja tyyli kirjoittaa maaseu-
dusta tarkkuutta ja my6s noyryytta.

1.5 Tutkimuksen metodologia ja tieteenfilosofia

Avaan seuraavaksi tarkemmin tutkimuksen metodologiaa sekd omaa ymmarrys-
tani ja kasitystani metodologiasta tutkimuksen tekemisessa. Tutkimukseni edus-
taa laadullista tutkimusta, joka ldhestyy tutkimuskohdetta muun muassa selitta-
misen ja ymmartamisen kautta ilman numeroihin perustuvaa dataa. Laadullinen
tutkimus pyrkii yleensa vastaamaan kysymyksiin mitd ja miten (Patton 2015;
Hammond & Wellington 2013: 107). Laadullista ja numeroihin seka tilastoihin pe-
rustuvaa maarallista tutkimusta pidetddn usein toistensa vastakohtina. Niita ei
voida kuitenkaan taysin erottaa toisistaan, silla tutkimusotteita kaytetaan usein
sujuvasti rinnakkain (Hirsjarvi & Hurme 2011; T6tt6 2000). Tutkimuksen artikke-
leissa on kaytetty tutkimusmetodeina teemahaastatteluita ja visuaalisia menetel-
mia. Naiden lisiksi artikkeleissa on kiytetty pienissa maarin maarallisen aineiston
kuvausta havaintojen selkeyttamiseksi, vaikka péddasiallinen tutkimusote onkin
vahvasti laadullinen.

Hammond & Wellington (2013: 109) sijoittavat tieteen tekemisen hierarkiassa me-
todologiset pohdinnat keskelle skaalaa, jonka alkupééssa sijaitsevat epistemologi-
set ja ontologiset kisitykset tieteen tekemisen luonteesta yhdessa tutkimuskysy-
myksen esittimisen kanssa. Epistemologia viittaa laajasti tarkoitettuna oppiin tai
teoriaan tiedosta. Filosofian piirissa perinteiset tavat tarkastella tiedon olemusta
ovat rationalistinen ja empiristinen tieteen ihanne. Rationaalinen ndkemys pai-
nottaa ihmisen paattelykykya ja jarkeilya tiedon olemuksesta ja empiristinen na-
kemys vastaavasti aisteihin perustuvan havainnointikyvyn merkitysta. Sosiaalitie-
teissa jako, tai ristiriita, tehdaan yleensa positivistisen ja hermeneuttisen tulkin-
nan valilla. Positivistinen tulkinta painottaa erityisesti luonnontieteissa kaytetty-
jen tieteellisten menetelmien hyodyntamista sosiaalitieteissd, kun taas herme-
neuttinen tulkinta painottaa ymmarryksen lisadmista tiedon tuottamisessa. Epis-
temologia on liheisesti kytkoksissa ontologiaan, jolla tarkoitetaan olemassaolon ja
olemisen tutkimukseen viittaavaa filosofian osa-aluetta. Ontologia tekee vaitteita
olemassaolon perimmaisestid olemuksesta. Tieteen tekemista olisi vaikeaa kuvi-
tella ilman, etta tutkija asettaa itselleen kysymykset siitd, mitd maailma on, ja mita
maailmassa ja maailmasta voi tietaa. Taman vuoksi epistemologiset ja ontologiset
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pohdinnat tulevat tieteen tekemisessa arvohierarkiassa ensimmaisena. Ilman nii-
hin liittyvia pohdintoja tieteen ja uuden tiedon luominen on mahdotonta. (Ham-
mond & Welllington 2013: 57—58.)

Metodologia sijoittuu tieteen tekemisen arvohierarkkisessa skaalassa epistemolo-
gisten ja ontologisten pohdintojen jalkeen. Yleisesti maariteltyna metodologia tar-
joaa tutkimukselle tavat, strategian ja kehykset valitun metodin hyodyntamiselle.
Metodologia viittaa tutkimuksen tekemisessd perusteluun siitd, miten tutkija on
paatynyt tiettyihin tutkimusmetodeihin. Tutkimusmetodit ovat siis alisteisia me-
todologialle, ja ne tulevat skaalan hierarkiassa metodologian jilkeen (Hammond
& Wellington 2013). Metodologiasta keskustelu pitaa siséllaan oletusarvoisesti tut-
kijaposition avaamisen, tutkijan itsereflektoimisen, tutkimuksen eettisten reuna-
ehtojen selventdmisen seka taustalla vaikuttavien filosofisten ja poliittisten vaiku-
tusten arvioinnin ja tunnistamisen tutkimuksen tekemisen eri vaiheissa (Ham-
mond & Wellington 2013: 109—110; Hammersley 2011: 32).

Metodologiaa voidaan ldahestyad yksityiskohtaisemmin sitd méaarittelevien erilais-
ten toiminnallisten teemojen kautta. Hammersley (2011: 20—30) jakaa sosiaalitie-
teissa kiaydyn keskustelun metodologiasta kolmeen osaan: metodologia tekniik-
kana (tutkimusmetodit), filosofiana (tieteenfilosofia) ja elamankertana (tutkijan
omat kokemukset). Tdma tapa lahestyd metodologian jisentymistd auttaa samalla
hahmottamaan metodologian holistisen luonteen ja tirkeyden osana tutkimuspro-
sessia. Ndhddkseni kaikki kolme tapaa ldhestyd tutkimuksen tekemistd ovat
omalla tavallaan yhta “oikein”; niiden hy6dyntdminen riippuu tutkimuksen kon-
tekstista, tutkimusongelmasta seka tutkimuksen tarkoituksesta. Hammersleyn
(2011) jaottelu kattaa mielesténi laajasti tutkimuksen tekemisessd vaadittujen
strategioiden ja asemointien esittelyn, silld kiytetyt metodit, tieteenfilosofinen
tausta seka tutkijan omat kokemukset ja kasitykset vaikuttavat tutkimuksen teke-
misen kaytanteisiin ja lopputuloksiin. Tama osoittaa metodologiaan liittyvien tee-
mojen laajuuden ja siitd kiytavan keskustelun tarkeyden.

Avaan seuraavaksi omaa kisitysténi tieteenfilosofian roolista osana tieteen har-
joittamista ja tutkimusta. Maarittelen Raatikaisen (2004: 155) sanoin, etti tieteen
tarkoitus on “kuvata ja selittdd todellisuutta mahdollisimman totuudenmukai-
sesti.” Uuden tiedon luomisen ja tieteen tekemisen taustalla vaikuttavat kuitenkin
lukuisat eri katsantokannat ja nakemykset tiedon luonteesta ja tieteellisesta toi-
minnasta. Tieteenfilosofialla viitataan laajasti niihin erilaisiin tapoihin ldhestya
tieteen tekemista filosofisista 1ahtokohdista kiasin. Tieteenfilosofian historia ja pe-
rusta eivat siis liity tutkimuksen tekemisen tai tutkimustaidon historiaan vaan tie-
don luonteeseen ja sen saavuttamiseen liittyvien kisitysten ja ideoiden tarkaste-
luun. Tieteenfilosofian historia periytyy filosofian historian antamalle taustalle
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aina antiikin ajoille saakka tukeutuen erityisesti eri filosofian osa-alueisiin, kuten
tieto-oppiin ja logiikkaan (Niiniluoto 1980: 36—37).

Tutkimuksen tieteenfilosofisena liahestymistapana on jilkistrukturalismi. Jal-
kistrukturalismilla on viime vuosikymmenten aikana ollut suuri vaikutus sosiaali-
tieteiden ja humanististen tieteiden parissa tehtyyn tutkimukseen ja tapaan aja-
tella (Dillet 2017: 517). Jalkistrukturalismia ei tule sekoittaa postmodernismiin,
vaikka termeja kaytetadnkin usein rinnakkain kuvaamaan modernin jilkeisen yh-
teiskunnan jasentymista (Murdoch 2006: 4; Cresswell 2013: 206). Laajasti maari-
teltynd jalkistrukturalismi pyrkii eroon rakenteista, jotka mairittelevit todelli-
suuttamme. "Todellisuus” ja “totuus” ovat jalkistrukturalistisessa ajattelussa sosi-
aalisesti rakennettuja, eivatka ne voi olla suoranaisesti ajattelumme tai tekojemme
taustalla. Jalkistrukturalismin perusteella yhteiskunnasta ei ole 16ydettavissa sita
yllapitavia rakenteita, vaan rakenteet ovat aina sosiaalisesti, kielellisesti ja kulttuu-
rillisesti tuotettuja. (Cresswell 2013: 206.) Tahin liittyen on tarpeellista perustella
tutkimusfilosofian valinta suhteessa tutkimukseeni. Olen asemoinut jalkistruktu-
ralismin tutkimukseni tieteenfilosofiseksi lahestymistavaksi siksi, koska sen avulla
on mahdollista paljastaa ja tehda nakyvaksi maaseudun ja kaupungin vilisten suh-
teiden erilaisia valta-asemia. Tassé tutkimuksessa esitelty maaseudun paikkasek-
sikkyys on yksi osa ndiden valtarakenteiden muodostumista ja yllapitoa. Maaseu-
dun paikkaseksikkyys on yhdenlainen sosiaalisesti, kulttuurisesti ja kielellisesti
tuotettu tapa kuvata ja lahestyd maaseutua. Avaan tita tematiikkaa tarkemmin lu-
vussa 4.

Jalkistrukturalistinen nakemys todellisuudesta perustuu aina jossain mairin
valta-asemien, kielen, sosiaalisten suhteiden ja kulttuurien kautta muodostettui-
hin kasityksiin. Paikallaan olevien, pysyvien rakenteiden ja identiteettien sijasta
jalkistrukturalismi nidkee todellisuuden olevan jatkuvassa liikkeessa ja prosessissa
— jotain on jatkuvasti tuloillaan, ja pysyvyyden sijasta merkitykset ovat liikkeessa
ja jatkuvasti uudelleentulkinnan alaisia (Thomassen 2017: 539—540; Cresswell
2013: 208.) Tassa mielessa jalkistrukturalistinen nakemys yhteiskunnan rakentu-
misesta on horisontaalinen. Taustalla ja alla olevat rakenteet eivat maarittele to-
dellisuuttamme, vaan todellisuutta tuotetaan jatkuvasti horisontaalisesti “pin-
nalla”, ilman piilevid rakenteita. (Cresswell 2013: 208.)

Jalkistrukturalismi syntyi 1960-luvun aikana kritiikkina strukturalismiin. Struk-
turalismi viittaa 1950—70-luvuilla etenkin ranskalaisen dlymyston parissa vallin-
neeseen kulttuuriteoreettiseen liikkeeseen, missi ihmisen toiminta ndhdaan suh-
teessa rakenteisiin ja isompiin kokonaisuuksiin. Strukturalismin tieteellisena kut-
sumuksena oli korvata subjektiivisuus objektiivisilla rakenteilla, ja strukturalisti-
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sen ajattelutavan mukaisesti rakenteilla on iso merkitys elaimamme jasentymi-
sessd ja kokonaisuuden ymmartamisessa. Strukturalismin kritiikki kiihtyi Rans-
kassa etenkin Pariisin keviddn 1968 opiskelijamielenosoituksien jilkeen. 1960-ja
1970-lukujen aikana moni strukturalistina pidetty ranskalainen filosofi kuten
Michel Foucalt tai Ronald Barthes alkoi julkaista jalkistrukturalistisia kirjoituksia.
(Lundy 2013: 70, 87; Saaristo & Jokinen 2004: 119; Wahl 1968: 7.) Kulttuurisen
maantieteen keskusteluihin jalkistrukturalismi nousi voimalla 1980-luvun lopussa
ja 1990-luvun alussa yhdessa feministisen maantieteen kanssa, jolla oli osittain
yhtenevit kiinnostuksen kohteet jilkistrukturalismin kanssa (Cresswell 2013:
208).

Huolimatta pitkasta traditiosta seka tutkimusten suuresta maarasta on jalkistruk-
turalismi ajankohtaisempaa kuin koskaan ennen. Viime vuosien tapahtumat esi-
merkiksi Venijilla ja Yhdysvalloissa ovat nostaneet jalkistrukturalismin poliitti-
seen keskusteluun etenkin sosiaalisen median vauhdittaman totuudenjalkeisen
politiikan nousun jilkeen (Dillet 2017: 518). Téssa valossa jalkistrukturalistisille
pohdinnoille on maailmassa jilleen kysyntdi. Taman tutkimuksen tarkoituksena
ei ole kuitenkaan lahestya tutkittavaa ilmiota darimmaisista jalkistrukturalisti-
sista, kaikkea epdiilevistid 1ahtokohdista kisin. Sen sijaan tarkastelen tutkimuk-
seeni liittyvien valtarakenteiden ja sosiaalisten rakenteiden merkitysta jalkistruk-
turalistisin menetelmin osana maaseutukeskustelua- ja tutkimusta.

1.6 Vaitoskirjan rakenne

Viitoskirja koostuu yhteenveto-osion viidesta paaluvusta alalukuineen seki nel-
jasta tutkimusartikkelista. Yhteenveto-osion luvussa 2 esittelen kokoavasti tutki-
musartikkeleiden roolin ja merkityksen vaitoskirjassa seka esitdn luvussa tarkem-
min tutkimusartikkeleissa kaytetyt tutkimusmenetelmat, tavoitteet ja tulokset vii-
toskirjan kokonaisuuden kannalta. Vaitoskirjan artikkeleiden keskeinen sanoma
ja asemointi on esitetty tiivistetysti luvun 2 taulukossa 1.

Luvussa 3 kasittelen maaseudun ja kaupungin vilisten suhteiden muodostumista
siten, ettd teoreettinen padpaino on suomalaisen maaseudun analysoimisessa.
Tama on tiarked tarkastelu koko viitoskirjan kannalta — vaikka tutkimuksessa on
yleisena teemana tarkastella maaseudun ja kaupungin vilisia suhteita paikan re-
lationaalisesta luonteesta kasin, kohdistuvat tutkimukselliset intressit maaseu-
tuun. Kiinnitan luvussa erityisesti huomiota maaseudun méaritelmaan sekd maa-
seutudiskurssien ja maaseututilan maarittelyyn.
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Luvussa 4 kasittelen aluksi paikan kisitettd yleisemmalla teoreettisella tasolla,
jonka jalkeen tiivistin nikokulman maaseudun ja kaupungin sekoittumisesta syn-
tyvadn ja paikan kautta avautuvaan relationaaliseen tulkintaan. Paikkaa ja sen ver-
kostomaisuutta kuvaamalla rakennan viitoskirjani teoreettisen perustan. Maa-
seutumaisten ja kaupunkimaisten toimintojen sekoittuminen on tuottanut uuden-
laista ilmiollisyyttd, jota voidaan tarkastella niin kutsutun paikkaseksikkyyden
kautta. Teoreettisesti kysymys on my0s paikan relationaalisuuden todellistumi-
sesta risteymina ja uusina paikan kayttotapoina siten, ettd maaseutu ja kaupunki
lainaavat ja kdyttavat toisiansa luomalla kokonaan uusia ja jopa ennalta-arvaamat-
tomia sisdltja. Kiinnitdn huomiota erityisesti paikan relationaaliseen luontee-
seen, erilaisiin tulkitsemismahdollisuuksiin seka sukupolven, visuaalisuuden ja
kaupunki-maaseutu-suhteiden analysointiin. Lopuksi nostan esille kulttuurisen
pddoman ja nuorten urbaanien aikuisten merkityksen maaseudun paikkaseksik-
kyyden muotoutumisessa.

Luku 5 kisittda yhteenveto-osion johtopaatokset. Tassa luvussa kokoan vaitoskir-
jan sanoman yhteen vastaamalla tutkimuskysymyksiin seki esitdn tutkimuksen
johtopaatokset, rajoitteet seka jatkotutkimusmahdollisuudet.
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2 ARTIKKELIT JA AINEISTO

Avaan seuraavaksi viitoskirjan neljan tutkimusartikkelin roolia ja merkitysta
osana kokonaisuutta. Tutkimusprosessin alusta ldhtien minulle oli selvai kirjoit-
taa vaitoskirja artikkelimuotoisena, koska artikkeleiden avulla tutkimusongelma
ja tutkimuskysymykset olivat selkeammin jaettavissa tutkittaviin teemoihin. Ar-
tikkeleiden avulla tutkimuskysymyksiin vastaaminen oli oman tutkimukseni kan-
nalta loogisempaa, kun tutkittavaa teemaa lahestyttiin osissa artikkeli kerrallaan.
Lopullisessa muodossaan vaitoskirja koostuu yhteenveto-osuuden lisaksi neljasta
vertaisarvioidusta artikkelista.

Artikkeleista kaikki on kirjoitettu yhteisty6ssa muiden kirjoittajien kanssa. Kolme
artikkelia on kirjoitettu suomeksi ja yksi englanniksi. Suomenkielisten artikkelien
merkittdva osuus viitoskirjakokonaisuudesta seka tutkimusaihe perustelevat vii-
toskirjan kielivalintaa. Artikkeleiden asemointi ja tiivistetyt kuvaukset osana véi-
toskirjaa on esitetty luvussa 2.5 taulukossa 1. Tassa yhteydessa esitin nakemykseni
ja pohdintani artikkeleiden roolista ja merkityksesta viitoskirjan osana.

Esittelen artikkelit tarkemmin luvuissa 2.1-2.4. Artikkelit etenevit jarjestyksessa
siten, ettd ensimmainen artikkeli aloittaa tarinan taustoittamalla maaseudun paik-
kaseksikkyyden muodostumisen perusteita digitalisaation seki paikan relationaa-
lisen 1dhestymistavan pohtimisen kautta. Artikkelit II-IV ldhestyvit tutkimusta
pureutumalla tarkemmin johdantoluvussa esiteltyyn maaseudun paikkaseksik-

kyyteen.

2.1 Sosiaalisen paaoman ja digitalisaation merkitys
maaseutupaikkojen suhteellisen aseman
muodostumisessa: (Artikkeli I, Sitovan ja siltaavan
sosiaalisen paaoman merkitys maaseudun
valokuiturakentamisessa)

Viitoskirjan ensimmaiinen artikkeli taustoittaa maaseudun ja kaupungin vilisen
vuorovaikutuksen muotoutumista digitalisaation, sosiaalisen padoman, verkosto-
jen ja paikkaperustaisuuden kisitteiden ja teemojen avulla. Artikkelissa tutkitaan
valokuituosuuskuntien perustamista ja toimintaa haja-asutusalueilla Robert Put-
namin sitovan ja siltaavan sosiaalisen padoman kisitteiden kautta. Artikkelissa
kaytetty empiirinen aineisto koostuu yhteensa 28:sta valokuituosuuskuntien ak-
tiiveille ja paikallisille asukkaille suunnatusta haastattelusta kahdeksalla erilai-
sella maaseutualueella. Teoreettinen osuus koostuu sosiaalista padomaa, verkos-
toja, digitalisaatiota ja paikkaperustaisuutta kasittelevasta kirjallisuudesta. Vasta-
sin artikkelin kirjoittamisessa tutkimusaineiston keruusta ja aineiston hallinnasta,
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aineiston analyysistd, pohjatekstin kirjoittamisesta, artikkelin tekstin editoinnista
eri vaiheissa sekd metodologiaan ja tutkimusmenetelmiin liittyvista pohdinnoista.

Artikkelin tuloksena syntyneet kolme kategoriaa: teknologialupaus, paikkaperus-
taisuus seka sosiaalista pddomaa edistavit ja hidastavat tekijat, selittavat valokui-
turakentamista ja osuuskuntien toimintaa tutkimukseen valituissa kohteissa. Va-
lokuituosuuskuntien toiminta ja nopeat yhteydet seka digitalisaation yleinen le-
vidminen avaavat laajemmin maaseudun suhteellisten paikka-asemointien muu-
toksiin liittyvid teemoja ja pohdintoja. Ne liittivat maaseutupaikat kiintedksi
osaksi globaaleja verkostoja osana monipaikkaista elamaa ja elaméantyylid. Artik-
keli vastaa tutkimuskysymyksiin "miten sosiaalisen pAdoma ilmenee osana paikal-
lisia digitalisaatiota edistavia hankkeita”, ja "mika on sosiaalisen padoman merki-
tys valokuiturakentamisessa suomalaisessa maaseudulla?”

Sosiaalisen padoman erilaiset ilmentymét avaavat tarkemmin niita tekijoita, jotka
vaikuttavat valokuituosuuskuntien sisdiseen ja ulkoiseen toimintaan. Vaikka ar-
tikkelin keskiossa ovatkin eri maaseutualueilla toimivat valokuituosuuskunnat,
voidaan maaseutupaikkojen relationaalisuudesta nouseviin suhteellisten asemien
muutoksiin, verkostoihin ja digitalisaatioon liittyvia teemoja hyodyntai laajem-
min maaseudun muuttuvien roolien méaarittelyssa. Artikkeli pohjustaa keskeisilta
osin niita tekijoita, jotka vaikuttavat maaseutupaikkojen muodostumiseen erilais-
ten kaupunkimaisten nakokulmien ja kaupunkimaisten toimintojen ja elamantyy-
lien sekoittuessa paikallisen hallinnan ja elintapojen rakenteisiin. Tutkimusartik-
keli ”Sitovan ja siltaavan sosiaalisen padoman merkitys maaseudun valokuitura-
kentamisessa” julkaistiin Maaseutututkimus-lehdessa 2/2021.

2.2 Visuaalisuuden voima maaseutumielikuvissa:
(Artikkeli 1l, Maaseutu yritysimagossa:
Visuaalisuudesta uutta potkua maaseudulle)

Viitoskirjan toisen artikkelin keskiossd ovat paikan, visuaalisuuden, mielikuvien
ja imagon viliset kysymykset. Niihin teemoihin perehdymme vahvasti paikka-
orientoituneen yritysbrandin, Kyro Distilleryn, markkinoinnin, imagon tuottami-
sen ja visuaalisen ilmeen analysoinnin nakokulmista. Kyro Distillery sijaitsee

Etela-Pohjanmaan maakunnassa Isonkyron kunnan Napuen kyladssa perinteisella
suomalaisella ydinmaaseudulla. Artikkelin tutkimusstrategia edustaa tapaustutki-
musta. Tutkimusaineisto koostuu Kyro Distilleryn internetsivujen kuva-aineis-
tosta sellaisena, kun se oli marras-joulukuussa 2017. Teoreettinen osuus kasittelee
imagon, mielikuvan, paikan ja neolokalismin valisia kysymyksia. Osallistuin artik-
kelin kirjoittamisen yhteydessi aineiston analyysin tekemiseen, tutkimusaineiston
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keruuseen ja aineiston hallintaan sekd metodologian ja tutkimusmenetelmien
tyostamiseen.

Kyro Distilleryn valokuva-aineiston analysointi avaa mahdollisuuden katsoa ky-
seisen yrityksen markkinointiviestinnin sisilt6ja tarkemmin ja pohtia, miten yri-
tysten paikkaorientoituneisuutta ja brandia voitaisiin hyodyntaa yritysten lisaksi
laajemmin maaseudun imagon muodostamisessa. Artikkeli vastaa tutkimuskysy-
mykseen "miten maaseutu nidkyy paikkaorientoituneen yrityksen visuaalisessa
imagossa ja mita elementteja tadhan imagoon sisaltyy?” Visuaalisen aineiston ana-
lysoimisessa tutkijan omat niakokulmat, taustat ja kisitykset tulevat viistimatta
esiin. Kuvien tulkinta on aina historiallisesti, sosiaalisesti, alueellisesti ja kulttuu-
rillisesti varittynytta. Visuaalinen aineisto on seki representaatiota ettid aistiha-
vaintoja (Rose 2001: 16; Grano 2013: 70). Visuaaliset menetelmit ja visuaalisuu-
den hyodyntaminen ovat artikkelissa lahtokohtana yrityksen toiminnan analysoi-
miselle. Visuaalisuuden hyodyntamisen ja sen keskioon nostamisen kautta yrityk-
sen on mahdollista tuoda ymmarrettavalla ja selkeilla tavalla esille omia juuriaan,
historiaansa ja paikkaansa. Oleelliseksi tekijaksi muodostuvat ne tavat, joilla visu-
aalisuutta tuodaan esille esimerkiksi nuorempia ja urbaaneja sukupolvia ja kulut-
tajia puhuttelevalla tavalla.

Liitimme artikkelissa yrityksen identiteetin konkreettiseen ja olemassa olevaan
paikkaan jossa yritys toimii seka laajemmin suomalaiseen maaseutuun. Artikkelin
tapaustutkimuksen yritys toimii konkreettisesti siitd paikasta késin, jota se tuo
markkinoinnissaan esille. Tutkimuksen perusteella yrityksen tuotteista muodos-
tettu visuaalinen havainto toimii mielikuvan ja imagon muodostamisen yhtena
tarkedna perustana. Taméan vuoksi visuaalisuudella on tarkea rooli paikkojen ja
alueiden seki yritysten imagon muodostamisen prosesseissa. Tutkimusartikkeli
Maaseutu yritysimagossa. Visuaalisuudesta uutta potkua maaseudulle julkaistiin
Maaseudun Uusi Aika-lehdessa 1/2019.

2.3 Paikan nakyminen yritysten toiminnassa: (Artikkeli
[ll, Neolokalismista kohti maaseudun
paikkaseksikkyytta-Millaista tarinaa yritykset
kertovat maaseudusta?)

Viitoskirjan kolmannen artikkelin paiapainopiste on maaseudussa, paikassa seka
maaseutuun yleisesti liitettyjen mielikuvien rikkomisessa. Artikkelissa analysoi-
daan tarkemmin niita tekijoité, jotka yhdistavat kaupunki- ja maaseutupaikkoja
henkisesti ja symbolisesti toisiinsa. Artikkelin keskiossa on neolokalismin kautta
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johdetun maaseudun paikkaseksikkyyden tarkempi maarittely suomalaisessa kon-
tekstissa. Empiirinen aineisto koostuu 100 yrityksen yrityskartoituksesta seka yh-
deksille yritykselle suunnatusta teemahaastattelusta. Yrityskartoituksen tarkoi-
tuksena oli tuottaa tietoa ilmiota edustavista yrityksista. Taméan kartoituksen poh-
jalta valittiin lopulta 9 yritysta varsinaisiin teemahaastatteluihin. Artikkelin teo-
reettinen osuus yhdistelee laajasti neolokalismia, paikkaa sekd sukupolven kisit-
teen merkitystd maaseudun paikkaseksikkyyden analysoimisessa ja muodostumi-
sessa. Oma osuuteni artikkelin kirjoittamisessa koostui aineiston analyysista, tut-
kimusaineiston keruusta ja aineiston hallinnasta, pohjatekstin kirjoittamisesta,
artikkelin tekstin editoinnista eri vaiheissa, metodologian ja tutkimusmenetel-
mien tyostamisesta seka 1oydosten verifioinnista ja analysoimisesta.

Artikkelin p#sasiallinen tavoite on maaseudun paikkaseksikkyyden liittdminen
1990-luvulta perdisin olevaan neolokalismin ajatukseen. Artikkelissa muodoste-
taan empiirista aineistoa hyodyntaen temaattinen silta naiden toisiaan lahella ole-
vien kisitteiden vilille. Artikkelissa aihetta 1ihestytdan aineistoldhtoisesti ja ai-
neistosta nousevien merkitysten tunnistamisen kautta. Totesimme paikkaseksik-
kyyden poikkeavan merkittavasti neolokalismista. Merkityksia tunnistimme artik-
kelissa kolme: visuaalisuus, sukupolvi sekd maaseudun uudenlainen mielikuval-
listaminen. Artikkeli vastaa tutkimuskysymyksiin miten neolokalismi nayttaytyy
suomalaisten yritysten toiminnassa?”, ja “miten paikkaseksikkyyden kasite poik-
keaa neolokalismista?”

Tutkimuksen perusteella maaseudun paikkaseksikkyydessa paikka, tarina, histo-
ria, paikkaan kytkeytynyt aitous seki yhteisollisyys nousevat keskeisiksi yhdista-
viksi tekijoiksi. Visuaalisesti mielenkiintoisesti viestittyna paikkaan sidottu maa-
seudun korostaminen esimerkiksi yrityksen tuotteiden, sosiaalisen median naky-
vyyden tai mainonnan kautta herattda kuluttajissa kiinnostusta. Nima teemat
konkretisoituvat monen maaseudulla sijaitsevan yrityksen tavassa markkinoida
tuotteitaan, osaamistaan seki paikkaansa siten, ettd ne puhuttelevat nuorempia
urbaaneja sukupolvia, joilla ei vilttamatta ole suoraa omakohtaista kokemusta
maaseudusta tai kytkosta siihen. Artikkelissa luodaan paikan kasitteen hyodynta-
misen kautta yhteys viitoskirjan artikkeleiden toiseen, visuaalisuutta, verkostoja,
sosiaalista pddomaa ja digitaalisuutta esiin nostavaan teemaan. Tutkimusartikkeli
"Neolokalismista kohti maaseudun paikkaseksikkyytta — millaista tarinaa yrityk-
set kertovat maaseudusta?” julkaistiin Terra-lehdessa 1/2019.
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2.4 Paikan kasitteen syventaminen
maaseutukontekstissa: (Artikkeli IV, Neolocalism
and Beyond - Sexing Up Rural Places)

Viitoskirjan neljas artikkeli jatkaa ja syventda etenkin kolmannessa artikkelissa
kasiteltyja teemoja maaseudun paikkaseksikkyyden, neolokalismin seka kaupun-
gin ja maaseudun vilisten suhteiden analysoimisen kautta. Artikkelissa perehdy-
taan tarkemmin paikan kisitteen eri ulottuvuuksien analysoimiseen ja esiin tuo-
miseen. Artikkeli on kirjoitettu englanniksi, ja sen tarkoituksena on edelld mainit-
tujen teemojen esittelyn ja syventamisen lisaksi avata maaseudun paikkaseksik-
kyytta kansainvailisille lukijoille, koska heille Suomi ja etenkin suomalainen maa-
seutu saattaa nayttaytya kaukaisena ja vieraana.

Artikkelin aineisto koostuu kahdesta erillisesta empiirisesta osasta, ja se rakentuu
aineiston perusteella edellisen artikkelin jatkoksi. Pidasiallisena aineistona artik-
kelissa on kaytetty samaa yrityshaastatteluaineistoa kuin artikkelissa II1. Aineistoa
on taydennetty neljilla fokusryhmahaastattelulla maaseudulla ja kaupungissa asu-
ville kuluttajille. Analyysia tehdessimme huomasimme kuitenkin kuluttaja-ai-
neiston sopivan hyvin temaattisesti ja sisallollisesti yrityksille suunnattujen haas-
tatteluiden jatkoksi. Aineistot vahvistavat toisiaan ja toimivat toistensa sisallolli-
sind jatkumoina. Teoriaosiossa on syvennetty paikkaan liittyvid pohdintoja britti-
laisen maantieteilijan Doreen Masseyn ajatuksiin perustuen. Siina syvennetian ai-
kaisempiin artikkeleihin verrattuna maaseutupaikan maaritelmallisen perustan ja
paikkaseksikkyyden vilista yhteytta. Vastasin artikkelin kirjoittamisessa aineiston
analyysista, tutkimusaineiston keruusta ja aineiston hallinnasta, pohjatekstin kir-
joittamisesta, artikkelin tekstin editoinnista eri vaiheissa, metodologian ja tutki-
musmenetelmien tyostimisesta sekd 10ydosten verifioinnista ja analysoimisesta.

Artikkeli vastaa tutkimuskysymyksiin “miten kaupungissa ja maaseudulla asuvat
kuluttajat luovat merkityksia maaseudusta yritysten tuotteiden ja toiminnan
kautta?” sekd “miten neolokalismin ja maaseudun paikkaseksikkyyden ominai-
suudet nakyvat suomalaisten yritysten toiminnassa?” Tutkimuksen perusteella vi-
suaalisuus, maaseudun ja kaupungin merkitysten sekoittuminen seka sukupolvi-
kokemus luovat yhdessd maaseudun imagoa ja mielikuvallista merkitysmaailmaa
maaseudulle, joka kiinnostaa kuluttajia etenkin kaupungeissa. Artikkeli antaa
mahdollisuuden jatkotutkimuksille maaseudun paikkaseksikkyyden ilmenemi-
sestd kansainvilisessd kontekstissa. Artikkeli “Neolocalism and Beyond—Sexing
up Rural Places” julkaistiin Rural Sociology-lehdessi 2/2021.
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2.5 Artikkelit kokonaisuuden osina

Artikkeli I luo pohjan ja taustan maaseudun paikkaseksikkyydelle digitalisaation,
yhteisollisyyden, verkostojen ja suhteellisen paikka-asemoinnin kautta. (ks. tau-
lukko 1.) Artikkeleita II-IV voidaan pitda toistensa jatkumona, joiden avulla maa-
seudun paikkaseksikkyyttd avataan tarkemmin visuaalisuuden, neolokalismin ja
paikkaan liittyvien teemojen kautta. Artikkeleiden tulokset voidaan tiivistda seu-
raavasti:

1) Artikkeli I. Digitalisaation merkitys maaseutupaikkojen suhteellisen aseman
madrittelyssa sekd maaseudun ja kaupungin vilisen vuorovaikutuksen lisadjana.
Digitalisaatiokehitys esimerkiksi toimivan valokuituverkoston muodossa edesaut-
taa aluekehittamisen kontekstissa maaseutupaikkojen relationaalisen paikka-ase-
moinnin muodostumista.

2) Artikkelit II, III ja IV. Paikan merkitys ja hyodyntdminen maaseudun tunnet-
tuuden ja vetovoiman parantajana. Maaseudun paikkaseksikkyys on yksi tapa
konkretisoida ja kasitteellistda laajempaa ja abstraktimpaa paikan kasitetta. Visu-
aalisuus etenkin osana sosiaalista mediaa, brandaysta ja markkinointia toimii yh-
tena maaseudun paikkaseksikkyyden muodostamisen tarkedna osana.

Artikkeleiden metodologia perustuu laadulliseen menetelmasuuntaukseen. Artik-
keleissa kaytetyt aineistonkeruumenetelmit ovat teemahaastattelu, fokusryhma-
haastattelu sekd visuaaliset menetelmat. Etenkin visuaalisten menetelmien hyo-
dyntaminen toimii aineistossa tarkeana lisdna perinteisten teemahaastatteluiden
rinnalla laajentaen viitoskirjan empiiristd pohjaa. Teemahaastattelut on analy-
soitu sisdllonanalyysin ja visuaalinen aineisto semioottisen kuva-analyysin kautta.
Artikkeleiden tarkempi rooli vaitoskirjassa on esitelty taulukossa 1.
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Taulukko 1.

Artikkeleiden rooli vaitoskirjassa.

Artikkeli

Merkitys vaitoskirjassa

Aineisto ja menetel-
mit

Tutkimuskysymykset

Keskeinen teoria

Keskeiset tulokset

Sitovan ja siltaavan sosiaali-
sen padoman merkitys
maaseudun valokuituraken-
tamisessa

Digitalisaation ja sosiaalisen
padaoman merkityksen avaami-
nen maaseutupaikkojen relatio-
naalisessa asemoinnissa.

Teemahaastattelut maa-
seudulla vaikuttaville valo-
kuitutoimijoille (28 kpl).
Sisallonanalyysi.

Miten sosiaalinen padgoma il-
menee osana paikallisia digita-
lisaatiota edistavia hankkeita?
Mika on sosiaalisen paaoman
merkitys valokuiturakentami-
sessa suomalaisella maaseu-
dulla?

Yhteisollisen sosi-
aalisen paaoman
ilmentymat, neo-
endogeeninen
maaseudun kehit-
taminen.

Valokuituhankkeiden ja paikalli-
sen kehittamisen onnistumisen
takeena ovat monipuoliset sosi-
aalisen paaoman verkostot,
jotka tunnistavat ulkopuolisen
osaamisen mahdollisuutena.

Maaseutu yritysimagossa:
Visuaalisuudesta uutta pot-
kua maaseudulle

Paikkaorientoituneen yrityksen
visuaalisen analyysin kautta
muodostetut maaseutumaisuu-
den tulkinnat.

Valokuvat (68 kpl) Kyro
Distilleryn internetsi-
vuilta. Visuaaliset tutki-
musmenetelmit, semioot-
tinen kuva-analyysi.

Miten maaseutu nakyy paikka-
orientoituneen yrityksen visu-
aalisessa imagossa ja mita ele-
mentteja tahan imagoon sisal-
tyy?

Imago, mielikuva,
neolokalismi,
paikka

Kyro Distilleryn visuaalinen
ilme toimii esimerkkina neolo-
kalismin kasitteellisesta laajen-
tumisesta paikkaseksikkyydeksi.
Neolokalismi ei pelkastaan riita
selittamaan paikkaorientoitu-
neen yrityksen toimintaa.

Neolokalismista kohti maa-
seudun paikkaseksikkyyttd

- Millaista tarinaa yritykset
kertovat maaseudusta?

Neolokalismin idean ja siihen
liittyvien teorioiden kehittami-
nen.

Teemahaastattelut yrityk-
sille (9kpl). Yrityskartoi-
tus (100 yritysta). Sisal-
Ionanalyysi.

Miten neolokalismi nayttaytyy
suomalaisten yritysten toi-
minnassa! Miten paikkaseksik-
kyyden kasite poikkeaa neolo-
kalismista?

Neolokalismi,
paikka, sukupolvi.

Sukupolvi, visuaalisuus seka
maaseudun ja kaupungin valinen
sekoittuminen toimivat pohjana
paikkaseksikkyydelle, joka ka-
ventaa maaseutujen ja kaupun-
kien vilista hierarkia-asemaa.

Neolocalism and Beyond-
Sexing Up Rural Places

Kuluttajanakokulman huomioi-
minen paikan kasitteellisessa
tarkastelussa.

Teemahaastattelut yrityk-
sille (9kpl) seka fokusryh-
mahaastattelut kuluttajille
(4 ryhmaa). Sisallonana-
lyysi.

Miten kaupungissa ja maaseu-
dulla asuvat kuluttajat luovat
merkityksia maaseudusta yri-
tysten tuotteiden ja toimin-
nan kautta? Miten neolokalis-
min ja maaseudun paikkasek-
sikkyyden ominaisuudet naky-
vat suomalaisten yritysten toi-
minnassa?

Neolokalismi,
paikka, paikkasek-
sikkyys,sukupolvi.

Pienuus, itseironia ja paikkaan
kytkeytynyt aitous vetoavat
etenkin kaupunkilaisiin kulutta-
jiin
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3 MAASEUDUN JA KAUPUNGIN VALINEN VUOROPUHELU

Luvussa 3 pohditaan maaseudun ja kaupungin vilisia suhteita sekd laajemmin
maaseudun roolia osana yhteiskuntaa. Vaikka luvussa kisitelliankin maaseutua ja
kaupunkia yhdessa, on padpainopiste suomalaisen maaseudun piirteiden kuvaa-
misessa yleisesti maaseutuun liitettyjen temaattisten tarkastelupintojen kautta.
Luvun tarkoituksena on antaa tutkimuksen aineistolle, teorialle ja teemalle kon-
teksti ja ymparisto eli maaritella maaseudun kasite. Tutkimuksen mielikuvallisia
ja pinnan alla piilevia vaikutteita on mahdollista tarkastella tarkemmin erityisesti
maaseudun ja kaupungin vilisiin suhteisiin liittyvien pohdintojen kautta. Teema
on tutkimuksen kannalta tarked, vaikka idea maaseudun ja kaupungin vilisten
suhteiden kuvaamisesta ei olekaan millaan tavalla uusi. Keskustelua maaseudun
ja kaupungin vilisista suhteista on etenkin yhteiskunnallisen maaseutututkimuk-
sen parissa kasitelty vuosikymmenten saatossa moneen otteeseen (ks. esim. Hyy-
ryldinen 2021; Woods 2011; Williams 1973). Maaseutua ei voida tarkastella koko-
naisvaltaisesti ilman, ettd sen holistinen suhde kaupunkiin otetaan huomioon.

3.1 Mita maaseutu on?

Yksinkertaistettuna aarimmilleen maaseutu on sellainen alue ja maantieteellinen
konstruktio, joka ei ole kaupunkia. Tima maaritelma ei kuitenkaan ole missdan
nimessa riittava, silla se jattda huomioimatta monia maaseutuun liitettavia nako-
kulmia. (Sorensen & Hwang 2021: 1; Hienonen 2011: 7.) Maaseutua maariteltdessa
tarvitaan siis jotain syvillisempaa ja maaseudun olemukseen aidosti pureutuvaa
otetta kuin pelkka maaritelma kaupungin vastakohtana. Maaseutu on etenkin lan-
tisissa yhteiskunnissa syvalle juurtunut maantieteellinen idea (Hopkins 1998: 65).
Vaikka tutkimuskirjallisuudessa maaseutu maarittyy tilallisesti usein kaupungin
vastinparina, maaseudun olemus hahmottuu ennen kaikkea sille tyypillisten, an-
nettujen kollektiivisten ja yksilotasolla muodostettujen, sille ominaisten henkis-
ten, symbolisten ja konkreettisten piirteiden kautta (Woods 2011: 43). Niitd maa-
seudun kisitepiirteitd ovat konkreettisella tasolla esimerkiksi yhteys luontoon,
maa- ja metsatalouden merkittava rooli, harva asutus sekd mielikuvat tyypillisista
maaseudun asukkaista sekd heidin poliittisista nikemyksistdan, mielipiteistdan ja
arvoistaan. (Kanner & Hyyryldinen 2021: 36.) Tamén konkreettisen maaseudun
maaritelman lisdksi maaseutua koskevassa tutkimus- ja kehittdmistyossa pinnan
alla piilevien symbolisten tasojen tulkitseminen on tarkedi. Suomessa maaseudun
madarittelyssa toiminnalliset kisitepiirteet ovat korostaneet kaupunkien ja maa-
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seudun vilisen vuorovaikutuksen syntya ja mahdollistamista. Arjessa vuorovaiku-
tusta naiden erilaisten toiminnallisten ymparistojen vililla on ollut aina, mutta
suurempaa kiinnostusta esimerkiksi maaseutututkimuksen parissa aihe on herit-
tdnyt vasta Suomen EU-jasenyyden jilkeen. Suomalaista aluepolitiikkaa on lei-
mannut ajatus mahdottomasta tehtavasta — yhdistaa kaupunkialueita ja maaseu-
tua kehittdmisen ndkokulmasta toisiinsa. (Henttinen 2009: 14.) Kysymys maaseu-
dun méaarittelysti on vuosien saatossa muodostunut kamppailuksi, johon maaseu-
tututkijoiden lisdksi ovat ottaneet kantaa myos kaupunkitutkijat ja kaupunkien ke-
hittdjat, jotka ovat tarjonneet tasapainoisen aluekehityksen vilineeksi aluekeskus-
ten kehittdmistd (Rosenqvist 2006: 259). Vastakkainasettelun sijaan maaseutua
tulisi lahestya siten, ettd sen maarittelyssa otetaan huomioon maaseudun yhteys
muihin paikkoihin ja alueisiin, kuten kaupunkeihin ja laajemmin muuhun maail-
maan. Maaseutu tulee ndhda sen erityispiirteet huomioon ottaen aktiivisesti mui-
den toiminnallisten ymparistojen kanssa vuorovaikutuksessa olevana tilallisena
kokonaisuutena.

Hallinnossa ja tutkimuksessa maaseudun maérittely sai etenkin 1990-luvulta al-
kaen monipuolisempia sisdltja. Alueellisesti konkreettisella tasolla maaseutu on
nykyaan mahdollista erottaa ymparistostaan maantieteellisesti hallinnollisten, ra-
kenteellisten ja toiminnallisten kriteerien perusteella (Henttinen 2009: 14-15).
Maaseutu- ja kaupunkialueet voidaan luokitella toiminnallisesti ja alueellisesti ku-
viossa 2 esiteltyihin seitsemain eri luokkaan: sisempiin ja ulompiin kaupunkialu-
eisiin, kaupunkien kehysalueisiin, maaseudun paikalliskeskuksiin, kaupunkien 13-
heiseen maaseutuun, ydinmaaseutuun ja harvaan asuttuun maaseutuun (Helmi-
nen ja muut 2020). Luokitus on luotu hyodyntaen paikkatietoaineistoa, jossa
Suomi on jaettu 250 x 250 metrin ruutuihin, jonka jilkeen jokainen ruutu on si-
joitettu johonkin edelld mainitusta seitsemasta luokasta (Tilastokeskus 2022).
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Kaupunki-maaseutuluokitus (2018)
Il sisempi kaupunkialue
- Ulompi kaupunkialue
- Kaupungin kehysalue

B Masseudun paikalliskeskuksel

- Kaupungin laheinen maaseutu

Ydinmaaseutu

- Harvaan asuttu maaseutu

Gt

Maakunnat

(-

200 Kilometria

Kuvio 2. Kaupunki-maaseutuluokitus maakuntarajojen kanssa esitettyna
(Helminen ja muut 2020)

Oma késitykseni suomalaisen maaseudun fyysisesti ja konkreettisesta tilallisesta
jasentymisestd noudattaa edelld esiteltyd jakoa. Se toimii tdssd tutkimuksessa
maaseutua ja kaupunkia koskevien konkreettisen tason maarittelyjen perustana.
Jaottelu tukee ajatusta erilaisten maaseutujen olemassaolosta, tarpeista ja toi-
veista. Tassad mielessd ajatus yhdenlaisesta maaseudusta on viiri, silld alueiden
roolit ja merkitykset eriytyvat erilaisten tarpeiden ja merkitysten mukaan. Tama
niakokulma korostaa verkostomaisen maaseudun (Vartiainen 2016) ideaa, silla esi-
merkiksi harvaan asutun maaseudun habitus on hyvin erilainen, kuin kaupungin
laheisen maaseudun. Tata ajatusta tukee Kannerin & Hyyryldisen (2021: 36) huo-
mio, jonka mukaan maaseutu on "nykyisin maaseutujen kollektiivinen entiteetti,
johon tyypillisesti liitetddn ominaisuuksia, joita yksittdisilldi maaseuduilla et
vdlttamdttd erikseen ole.” Maaseudun voidaan sanoa olevan konkreettisen paikan
sijasta enemmankin ajatuksellinen kategoria, silld meista jokainen muodostaa
oman kasityksen maaseudusta (Mormont 1990: 40).
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Maaseutu on pohjimmiltaan subjektiivisen nakemyksen tuotos — epadmairiinen,
mutta silti maariteltiavissa tarpeen vaatiessa konkreettisesti erilaisten toiminnal-
listen ja alueellisten luokitteluiden ja jakojen kautta. Maaseudun maaritelmén voi-
daan sanoa usein olevan kollektiivinen, eli maaritelmissa ei oteta huomioon Hel-
misen ja muiden (2020) konkreettisen jaottelun tapaisia eri maaseutualueiden
alueellisia ja paikallisia erityispiirteitd. TAman vuoksi kuntarajoihin perustuva
maaseudun maarittely ei ole oikea tapa kuvaamaan maaseudun aktiivista roolia tai
alueellisella tasolla tapahtuvaa toiminnallista monipuolisuutta ja verkostoihin pe-
rustuvaa mosaiikkimaisuutta.

Suomessa maaseudun tunnetut ominaispiirteet eli pitkit etdisyydet, harva asutus
ja rakennetun ympariston vahdinen maara antavat oman leimansa maaseutuun
liittyvien ilmiGiden pohdinnalle. Suomessa maaseutu on yhdistetty rauhalliseen ja
turvalliseen tilaan (Kalaoja 2016), seka yhteisollisyyteen ja sosiaaliseen pAiomaan
(Hameenaho 2012). Niiden ominaisuuksien kautta tuotetaan mielikuvallista ker-
rontaa ja mainontaa suomalaisuudesta myyttien, rustiikkisuuden ja nostalgian
kautta (Pietil4, Tillotson & Askergaard 2019). Suomalaisuuden ominaisuudet liite-
taankin usein maaseudun piirteiksi. Esimerkiksi "harmalaisistd" puhuttaessa sana
voi viitata joko Harmassa asuviin tai yleisemmin suomalaisiin. Kansainvalisessa
kirjallisuudessa maaseutu on perinteisesti nahty nostalgian ja perinteiden kautta,
jotka yhdistavat maaseutuun liitetyt mielikuvalliset kerrostumat pikemminkin
konservatiivisuuteen kuin avarakatseisuuteen, edistyksellisyyteen ja suvaitsevai-
suuteen (Shucksmith 2016; Ward & Ray 2004 & Williams 1973). Tahan liittyen
maaseutu ja kaupunki esitetdan usein toistensa vastakohtina (Woods 2011: 3).
Vaikka maaseutu on esitetty usein “ideaaliseksi tavaksi ja paikaksi elaa” (Williams
1973:1), ei sitd ole kuitenkaan otettu yhteiskunnallisessa keskustelussa tarpeeksi
vakavasti (Honkaniemi ja muut 2021). Maaseudun erdainlaisena taakkana on eri-
tyisesti Suomessa mielikuvallinen vahva kytkos alkutuotantoon (Hyyryldinen &
Ryynénen 2018), mikd on mairitellyt visuaalista, toiminnallista ja henkisen tason
kuvaa koko suomalaisesta maaseudusta.

Kuten edella kiaydysta keskustelusta kay ilmi, on maaseutua mahdotonta maari-
telld yksiselitteisesti tai tarkasti. Maaseutua voidaan lahestya hallinnollisten ja alu-
eellisten jakojen perusteella, mutta niiden kautta ei ole koskaan mahdollista
Keskustelua maaseudusta tulisi kdyda sen tarkan maéarittelyn sijasta erilaisten
mielikuvallisten sosiaalisten ja henkisten osatekijoiden kautta, joissa kollektiivi-
sen ja subjektiivisen tasot yhdistyvat. Avaan seuraavassa alaluvussa osaa naista
maaseutua kuvaavista teemoista, jotka tarkentavat tutkimuksessa muodostettua
kuvaa maaseudun jasentymisestd ja maarittelysta.
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3.2 Maaseututila mielikuvien ja diskurssien kenttana

Tassa vaitoskirjassa ei ole tarkoitus tehda diskurssianalyysia. Esittelen erilaisia
maaseutua kuvaavia diskursseja ja puhetapoja siksi, ettd maaseudusta puhutaan
eri tavoilla eri toimijoiden, kiyttijien ja asujien toimesta. Diskurssit liittyvit
omaan tutkimukseeni siten, ettd maaseudusta muodostetuilla mielikuvilla ja kasi-
tyksilla on suuri merkitys maaseudun elinvoimaan, valtarakenteisiin seka laajem-
min menestymismahdollisuuksiin ja muuttovirtojen suuntiin (van Dam, Heins &
Elbersen 2002: 462). Omat kisityksemme maaseudusta yhdistyvit kollektiivisesti
tuotettuihin ja yllapidettyihin mielikuviin. Laajasti méairiteltyna paikoista muo-
dostetut mielikuvat vaikuttavat alueelliseen kilpailukykyyn, joka vaikuttaa suo-
raan ja konkreettisesti esimerkiksi muuttoliikkeen suuntiin (Zimmerbauer & Kor-
pimaki 2006: 1). Maaseudun ja laajemmin seutuja ja alueita koskevien mielikuvien
tutkimus ei ole ainoastaan maaseutututkimuksen kiinnostuksen kohteena, vaan
sithen on sovellettu eri tieteenalojen kuten maantieteen, hallinnon, politiikan tai
markkinoinnin tutkimuksen ndakoékulmia (Lundstréom ja muut 2019). Mielikuvat ja
diskurssit muodostuvat maaseututilassa yksilollisten ja kollektiivisten kasitysten
perusteella.

3.2.1 Maaseututila

Maaseudusta muodostetut mielikuvat, diskurssit ja késitykset tapahtuvat maaseu-
tutilassa (Halfacree 2006: 51). Maaseutu tilana viittaa kompleksiseen ja monipuo-
liseen rakenteeseen, jossa maaseutuun vaikuttavat erilaiset tilaan kytkoksissa ole-
vat toimijat. Maaseututilan monialaisen esittimisen lisiintyminen on johtanut
maaseudun irtaantumiseen konkreettisesta olemassa olevasta maantieteellisesta
maaseudusta. Maaseudun kuvitteellisella, viihteelliselld ja ideatason maaritel-
malla esimerkiksi median populaareissa kuvauksissa voi olla hyvin vahan teke-
mistd konkreettisen maaseudun kanssa. (Woods 2011: 9.) Tdma nakyy hyvin esi-
merkiksi maaseutua kuvaavissa viihteellisissa televisio-ohjelmissa. Niissd maa-
seudun kuvaaminen tapahtuu irrallisesti ja idealisoidusti. Talloin maaseudun rep-
resentaatio ei valttamatta perustu suoriin kokemuksiin tai todellisiin paikkoihin.
Maaseudusta ja maaseutupaikoista luodaan aineetonta arvonlisaa.

Halfacree (2006: 51, ks. myos Woods 2011: 10—11 ja Hyyryldinen & Ryynanen
2018: 27) on jakanut maaseututilan jaisentymisen kolmeen erilliseen osioon rans-
kalaisen sosiologi Lefebvren tilan kisitteeseen liittyvien teorioiden kautta. Lefebv-
ren (1991) mukaan tilan jasentaminen, tuottaminen ja tulkitseminen tapahtuvat
kapitalistisen logiikan kautta, johon vaikuttavat markkinoiden ja sosiaalisten uu-
delleentulkitsemisten erilaiset ilmentymat (Merrifield 2000: 173). Maaseututilan
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jasentamisessd ensimmaiseksi keskiossa on paikallisuus ja kullekin maaseutupai-
kalle luonteenomaiset piirteet (rural locality). Maaseudun paikallisuus viittaa
tdssd yhteydessd maaseudulle luonteenomaisiin tilallisiin jadsentymisiin, jotka ovat
liitoksissa esimerkiksi alkutuotantoon ja kuluttamiseen. Toiseksi, maaseudun vi-
rallinen representaatio kasittda esimerkiksi hallinnon, politiikan ja tutkimuksen
virallisen puheen maaseudusta kapitalistisesti jisentyneessia maailmassa (repre-
sentations of the rural). Kolmas tapa hahmottaa maaseututilaa on ottaa huomioon
jokapaivaiset arkipdivan elamisen kaytannot (lives of the rural). Tama pitaa sisal-
la4n niin yksilolliset kuin yhteisollisetkin maaseudun esittimisen ja eldmisen ta-
vat. (Hyyryldinen & Ryyninen 2018: 27.)

Edella kuvatut kolme osatekijaa kuvaavat maaseututilan muodostumisen tapaa,
mutta ne eivit valttimatta pysty yhdessd muodostamaan yhteneviista ja taydel-
listd kuvaa maaseudusta. Esimerkiksi maaseututilan hallinnolliset representaatiot
eivat valttamatta kuvaa maaseudun jokapaivaista arjessa tapahtuvaa elamaa au-
kottomasti (Halfacree 2006: 51—52). Vaikka Halfacreen kehittdméaa kuviota (kuvio
3) on sovellettu pidasiassa Ison-Britannian maaseututilan kuvaamiseen, voidaan
jaottelua ainakin sovellettuna kayttda apuna selventimain suomalaisen maaseu-
dun tilallista jasentymistd. Maatalouden parissa tapahtuneet suuret muutokset,
joita erilaiset poliittiset ja hallinnolliset intressit ovat ajaneet eteenpiin, ovat muo-
kanneet suomalaista maaseututilaa toiminnallisesti ja maarallisesti laajempaan
suuntaan. Erityisesti vaatimukset maatilojen suuresta koosta ovat johtaneet sii-
hen, etti kaikille ei ole riittdnyt alkutuotannon parissa endi tyota. Tama on jo ai-
kaisempien vuosikymmenten aikana johtanut maaseututilan mosaiikkimaistumi-
seen sekd maaseudun toiminallisen tilan uudelleenjasentymiseen erilaisten am-
mattien ja yritysten kasvun myo6ta, mutta myos muuttoliikkeen kasvamiseen kau-
punkeihin ja muualle maailmaan.
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Maaseudun paikallisuus

Maaseudun esittiminen ja kuvaaminen Elimi maaseudulla

Kuvio 3. Maaseudun tilallinen jisentyminen Halfacreen (2006) ja Hyyrylai-
sen & Ryynisen (2018) mukaan.

3.2.2 Maaseutumielikuvat

Perinteisesti miariteltyna mielikuva viittaa vastaanottajan muodostamaan kuvaan
imagosta, jolla tarkoitetaan puolestaan lihettdjan tietoisesti muodostamaa kont-
rolloitua kuvaa itsestdaan (Karvonen 1997). Imagolla ja etenkin imagon kautta hyo-
dynnetylla visuaalisuudella on suuri merkitys alueiden ja kuntien elinvoiman edis-
tdmisessa. Niilld on lisdksi tirked merkitys osana yritysten kilpailukyvyn vahvista-
mista ja menestystd (Lundstrom ja muut 2019; Halonen 2016: 197). Imagon kisi-
tettd on hyodynnetty esimerkiksi maabrandia koskevissa tutkimuksissa (Kalaoja
2016), tai kuntia koskevassa imagotyossa (Rainisto 2003). Mielikuva liitetdan
usein maineen muodostumiseen. Mainekeskustelua on kiayty muun muassa run-
saasti kaupunkitutkimuksen puolella erityisesti ldhiotutkimuksen parissa (Halli-
day ja muut 2020; Junnilainen 2020; Rosen 2017). Alueita koskevassa imago- ja
brandikeskustelussa imagon kasite sekoittuu usein brandin kasitteeseen. Naiden
kisitteiden eroa voidaan ldhestyi siten, ettd imago rakentuu enemmaén alueen
identiteetin paille, kun taas brandi on imagon pohjalta aktiivisesti tuotettua ja tie-
toisesti luotua kuvaa alueen tai paikan eri ominaisuuksista. Alue tekee brandityota
erottautuakseen muista alueista. (Lundstrom ja muut 2019; White 2012: 110).
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Mielikuvilla on suuri merkitys siihen, miten ndemme ja koemme maaseudun,
mutta mielikuvien muodostuminen ei ole yhteen suuntaan toimiva prosessi. Hyy-
ryldinen & Ryyndnen (2018: 24) jakavat maaseudusta muodostetut mielikuvat yk-
sil6- ja yhteisotasoon. Kokijalleen aitoja ja todellisia omakohtaisten kokemusten
pohjalta syntyneita kasityksid maaseudusta he kutsuvat maaseutumielikuviksi ja
kollektiivisia, yhteisotason kuvauksia maaseudusta puolestaan maaseutukuviksi.
Kollektiiviset ja yhteisollisesti tuotetut maaseutukuvat sekoittuvat yksilotason
henkilokohtaisiin mielikuviin maaseudusta (Hyyryldinen & Ryynanen 2018: 25).
Niin ollen mielikuvien muodostuminen maaseudusta ei tapahdu tyhjiossi, vaan
niiden muodostumiseen vaikuttavat sosiaalinen ja kulttuurinen tausta sekid oma-
kohtaiset kokemukset elamidn eri sosialisaatioprosessien vaiheessa (Berger &
Luckmann 1966: 150; Siisidinen 2005: 92—93.) Idea on vahvasti kytkoksissa jal-
kistrukturalistiseen tapaan hahmottaa yhteiskuntaa, jos ajattelemme etti yhteis-
kunnan rakenteet ovat aina sosiaalisesti, kielellisesti ja kulttuurillisesti tuotettuja.
(Cresswell 2013: 206.) Tama maaritelma patee mita suurimmassa maarin maa-
seutuun. Maaseutua tuotetaan erilaisten mielikuvallisten tekijoiden kautta jatku-
vasti. Talla on suuri merkitys laajemmin maaseudusta muodostettuihin asuinpaik-
kavalintoihin (van Dam ja muut 2002; Boyle & Halfacree 1998).

3.2.3 Maaseutudiskurssit

Kuten luvussa 3.2.2 todettiin, on maaseutu monipuolinen ja kompleksinen tila,
jota luodaan ja uusinnetaan laajoissa mielikuvien, representaatioiden ja materiaa-
listumisten vélisissd toiminnoissa ennen kaikkea erilaisten diskurssien kautta.
(Woods 2011: 30). Woods viittaa diskursseilla tassa yhteydessa Michel Foucaltin
(1969) ajatuksiin. Foucaltin mukaan diskurssit ovat laajojen merkkien, symbolien
ja toimintojen kautta muodostettuja puhetapoja tai lausumien joukkoja, joiden
avulla ymmarramme ja lahestymme maailmaa. Diskurssien avulla teemme naky-
viksi tietoa luovat sosiaaliset suhteet, kaytianteet ja subjektiivisuudet. (Woods
2011; Gregory 1994: 11.) Diskurssi viittaa tassa yhteydessa laajoihin esittimisen ja
uusintamisten kiytanteisiin, jotka pitavit puheen ja tekstin lisdksi sisdllaan kuvia,
aania, kehon liikkeita ja ajatuksia (Wylie 2007). Suomalaiseen maaseutuun ylei-
sesti liitettya tyhjentymista ja muuttoliiketta kaupunkiin voidaan lahestya kirjoi-
tetun tekstin ja puheen lisdksi esimerkiksi musiikin, taiteen, politiikan, hallinnon
tai erilaisten tunteiden ja mielialojen kuten itseironian tai sarkasmin kautta. Kes-
kustelu tehotuotannosta, turkistarhauksesta, susista tai metsastyksesta ovat kai-
kille tuttu osa maaseutudiskurssia. (Metsastyksesta ks. esim. Watts ja muut 2017).
Leevi and the Leavingsin Pohjois-Karjala, tai Litku Klemetin Juna Kainuuseen
ovat musiikin kentilla esimerkkeja maaseutua koskevasta esittavasta ja tulkitse-
vasta kulttuurisella kentilla tapahtuvasta diskurssin muodosta.
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Maaseutua koskevien diskurssien kirjo on laaja, ja timan vuoksi keskustelua maa-
seutudiskursseista on syyta selkeyttaa. Woods (2011: 30—40) erottaa kolme tapaa
kisitteellistda ja lahestyd maaseudusta kiytavia diskursseja ja maarittelyja, jotka
tapahtuvat maaseututilassa yksiloiden ja kollektiivisten kisitysten muodostamina.
Ensimmaiinen maaseutua koskeva diskurssi perustuu maaralliseen nakemykseen,
jota on kaytetty paljon etenkin politiikan ja hallinnon diskurssien yhteydessa. His-
toriallisesti maariteltyna positivistinen epistemologiaan perustuva maaseutukuva
on ollut akateemisen maailman, politiikan ja hallinnon viline lahestya ja tarkas-
tella maaseutua. Sen perusteella maaseudun todellisuus on mahdollista mitata
mairilliseen aineistoon perustuvan numeerisen datan kautta. Maaseutua ldhes-
tyttiin erityisesti 1960-luvun maaseutu- ja yhteiskuntatutkimuksessa usein maa-
rélliseen aineistoon tukeutuen. Téstd kotimaisessa tutkimusperinteessia konkreet-
tinen esimerkki on Mauri Paloméen (1963) viitoskirja "The Functional Centers
and Areas of South Bothnia, Finland”.

Toinen maaseutua koskeva diskurssi liittyy median rooliin. Media on laajasti ym-
marrettynd maritellyt maaseutua jo klassiselta ajalta runojen, kertomusten ja ta-
rinoiden muodossa ja myohemmin modernissa yhteiskunnassa taiteen, musiikin
ja laajemmin kulttuurin kautta. (Woods 2011; Jones 1995; 37—38.) Median roolin
kasvaminen linsimaisessa yhteiskunnassa ajoittuu samaan aikaan kaupungistu-
minen kasvun kanssa. Perinteisesti kaupunkilaisille suunnatut erilaiset elaman-
tyylia- ja tapoja edustavat aikakausilehdet toimivat merkittaivana maaseutukuvan
uudelleenluomisen ilmentymind. Ne ovat lisdksi erdinlaisia vallan ilmentymia,
joissa maaseudun kasitteella leikitellian mielikuvituksellisesti — lukijan ei valtta-
matta tarvitse eldd maaseutua muuten kuin mielikuvissa. (Baylina & Berg 2010:
277, 280.) Mielikuvallisessa mielessia medialla on laajasti maarittelyna suuri rooli,
silld sen kautta ihmiset muodostavat kasityksia ja ajatuksia maaseudusta. Se, mi-
ten ja milla aanenpainoilla maaseutua tuodaan esille, on osa yhteiskunnan kollek-
tilvista maaseutukuvan muodostumisen prosessia (Hyyryldinen & Ryynidnen
2018). Hanbury-Tenison (1997: 92) nostaa esille lisdksi antropomorfisen eli inhi-
millistavan tavan kuvata elaimia esimerkiksi Walt Disneyn elokuvissa tai muissa
lapsille ja aikuisille tarkoitetuissa sarjoissa ja ohjelmissa. Median kautta tapahtuva
eldinten inhimillistaminen vaikuttaa kisityksiimme maaseudusta erityisesti maa-
talouteen ja tuotantoelaimiin liittyvissa kysymyksissa. Monet elokuvien ja sarjojen
maaseudulle sijoittuvista kuvauspaikoista ovat turistien kiinnostuksen kautta
muuttuneet fiktion ja todellisuuden viliseksi mielikuvitukselliseksi ja idylliseksi
tilaksi. Tasta havainnollistava esimerkki on Syddmen Asialla -sarjan Goathlandin
kyla Englannissa, Yorkshiressi, joka liikkuu paikkana ja ajatuksena olemassa ole-
van ja aidon Goathlandin ja sarjassa kuvatun Aidensfieldin kylan valisessa tilalli-
sessa maastossa. (Woods 2011: 37—38, ks. esim. Phillips, Fish & Agg 2001.)
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Kolmas diskurssi perustuu maallikkodiskursseihin maaseudusta. Jones (1995: 38)
madrittelee timan diskurssityypin kommunikaatioksi, joka tapahtuu jokapaivai-
sen arkielimain eri kddnteissa, ja jossa maallikot ottavat kantaa ja osallistuvat maa-
seudusta kiytavaan keskusteluun yhdessa “virallisen representaation” edustajien,
kuten hallinnon, politiikan ja tutkimusmaailman antamien diskurssien kanssa.
Talla diskurssitavalla on vahva yhteys edella esitettyyn Halfacreen (2006) maaseu-
tutilan jasentdmiseen jokapdivdisen maaseudulla tapahtuvan elimin muodossa.
Tata kautta maaseututila ja maaseutunarraation ulottuvuudet yhdistyviat. Maallik-
kodiskurssit maaseudusta narraationa eivat kuitenkaan ole Woodsin (2011: 38)
mielestd yhtdin sen autenttisempia kuin muutkaan maaseutudiskurssien muodot.
Ne voivat kuitenkin auttaa ymmartaa maaseudusta muodostettuja ensikiden mie-
likuvia paremmin kuin muut diskurssit. Refleksiivisesti ajateltuna maallikkodis-
kursseja muodostavien yksiloiden ajatuksiin vaikuttaa huomattava maara erilaisia
taustatekijoita: ik, yhteiskuntaluokka, sukupuoli, asuinpaikka ja niin edelleen
(Woods 2011: 38). Tama nostaa esille erityisesti yksilotason maarittelyn erilaisista
yksilollisistd maaseutumielikuvista (Hyyryldinen & Ryynédnen 2018).

Niakokulmat tukevat suomalaisesta maaseudusta kaytya keskustelua. Maaseudun
lahestyminen maarallisten ominaisuuksien perusteella on suoraviivaista. Tilastol-
liseen aineistoon perustuvan lahestymisen kautta ei ole mahdollista kuvata onnis-
tuneesti maaseudun merkitysten tayttamia tulkintoja tai maaseudusta muodostet-
tuja subjektiivisia mielenmaisemia. Mediassa usein esiin tuodut muuttovirtojen
ja asukasmaiirien kuvaukset ovat tasta hyva esimerkki. Median lisdksi myos tutki-
jat maarittelevat maaseutua kirjoittamisen, puhumisen ja tutkimuksen kautta. Ta-
man vuoksi heilld on tiarkea rooli maaseutua koskevien diskurssien ja maaritel-
mien muodostajana. Tutkimustyon kautta maaseutukuva laajenee ja kerrostuu
ajan kuluessa, silld jokainen maaseutua kasitteleva tutkimusartikkeli on osa jul-
kista maaseudun maarittelya. (Hyyryldinen & Ryynanen 2018: 26.) Oman valta-
aseman tunnistaminen itsereflektion kautta on oleellinen osa tutkijan ty6ta (Bour-
dieu 1995). Nikokulma korostuu etenkin suhteessa tutkimustietoon, koska sen
pohjalta esimerkiksi journalistit ja poliitikot voivat hyodyntiaa puheissaan ja kir-
joituksissaan maaseutua omista nikokulmistaan ja 1ahtokohdistaan kasin (Hyyry-
ldinen & Ryyninen 2018). Maaseudusta kiytava keskustelu on erilaisten valta-ase-
mien kautta muodostunut monimutkainen kokonaisuus, joka maarittelee maaseu-
tua paitsi laajempana fyysisena tilana mutta ennen kaikkea kollektiivisten ja yksi-
I6llisten mielikuvien paikkana. Diskurssien tunnistaminen osana omaa tutkimus-
tyota on tarkea osa maaseutuun liittyvan tutkimuksen tekemista. Maaseutututkijat
ovat oleellinen osa timén valtakoneiston rakenteita, koska akateeminen asema an-
taa puheelle ja tekstille tietynlaisen legitimiteetin ja uskottavuuden.
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Taulukko 2. Maaseutudiskurssit Woodsia (2011) mukaillen.
Diskurssin Virallinen puhe | Representaatiopuhe Arkipuhe maa-
muoto maaseudusta maaseudusta seudusta
Madaritelma Akateemisen maail- | Maaseudun esittaminen | Jokapaivaisessa ela-

man, politiikan ja hal-
linnon puhe maaseu-
dusta. Maaseutua la-
hestytaan yleensa ti-

lastojen kautta.

mediassa ja teksteissa,
mielikuvien ja represen-

taatioiden luominen.

massa tapahtuva
kommunikaatio

maaseudusta.

Merkitys maa-

seudulle

Maaseutu tulee otet-
tua huomioon viralli-

sessa hallinnollisessa

Lisaa maaseudun tunnet-
tuutta. Ei valttamatta ky-

kene kuvaamaan maaseu-

Maaseutu tulee ela-
vaksi puheen kautta.

Ei valttamattda ky-

ja akateemisessa pu- | dun toiminnallista ja mer- | kene tunnistamaan
heessa. Numeerinen | kityksellista luonnetta | laajasti maaseutuun
lahestymistapa ei | realistisesti. vaikuttavia arkikasi-

valttamatta kykene
ottamaan huomioon

maaseutuun liitetta-

tysten ulkopuolella
piilevia makrotason

tekijoita.

via laadullisia ominai-

suuksia.

3.3 Maaseutu ja kaupunki, yhdessa vai erikseen?

Ensi silméyksella keskustelu maaseudusta ja kaupungista voi tuntua hieman ylla-
tyksettomalta, silla maaseutu ja kaupunki ovat paikkoina, kisitteina ja ideoina
useimmille meisti itsestddn selvia. Kulttuurisen koodiston ja sosialisaation kautta
on totuttu erottamaan maaseutu- ja kaupunkialueet toisistaan. Elinymparist6ina
maaseutu ja kaupunki ovat keskuudessamme tavallaan luonnollisia ymparistolli-
sid kategorioita, jolloin niitd on vaikea tarkastella arkikasityksista irrallisina aka-
teemisesti maariteltavina alueyhteisoini. Meilla kaikilla on jonkinlainen mielikuva
siitd, mita maaseutu ja kaupungit ovat ja mita ne eivat ole. Maaseutu ja kaupunki
ovat kuitenkin jatkuvasti muuntuvia, eiki niiden vilinen suhde ole staattinen tai
paikallaan pysyva. (Hyyryldinen 2021: 13—15.) Tastd huolimatta hyvinvoinnin ja-
kautumista ja menestymista selitetadn usein ainoastaan kaupunkien ja kaupungis-
tumisen kautta (Hyyryldinen 2021: 7). Etenkin ldnsimaisessa kulttuurissa ja tie-
teessd on vallinnut kulttuurinen hierarkia, joka on painottanut kaupunkimai-
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suutta positiivisena ja maaseutumaisuutta negatiivisena, jopa halventavana omi-
naispiirteena (Luca ja muut 2023; Rosenqvist 2006: 260; Ching & Creed 1997: 8).
Maaseudun rooli on ollut jaada sivustaseuraajaksi, silld esimerkiksi edistyksen ka-
site ja idea on perinteisesti liitetty tarkoittamaan samaa kuin kaupungistuminen,
ja maaseudulle on yhteiskunnallisessa keskustelussa annettu epamodernin ja “hii-
puvien mahdollisuuksien periferian” leima (Hyyryldinen & Ryynidnen 2018: 28, ks.
esim. Lichter & Johnson 2023). Keskusteluun maaseudun elinvoimaisuudesta on
tarkeaa kytkea ajatus siitd, ettd maaseutu tulee ottaa toiminnallisella ja henkisella
tavalla vakavasti.

Taloudellisesta nakokulmasta tarkasteltuna kaupungistumista on pidetty kanna-
tettavana kehityssuuntana. Huolimatta positiivisista seurauksista etenkin talou-
teen liittyvissi teemoissa, pitdd kaupungistuminen sisilladn haasteita sosiaaliselle
ja ekologiselle kestdvyydelle. (SYKE 2021.) Idea tiiviimmastd asumismuodosta ei
ole uusi, silld kaupunkeja tiedetdan olleen maailmassa jo 8 000 vuotta ennen ajan-
laskun alkua. Kuitenkin vield vuosituhansia ensimmaisten kaupunkien syntymi-
sen jalkeen suurin osa maapallon ihmisisti eli eldm#zansi kaupunkien ulkopuolella
kiinni alkutuotannossa. Vuonna 1800 vain 3 % maailman vaestosta asui kaupun-
geissa. Maailman tasolla saavutettiin 50 % raja kaupunkivieston osuudessa
vuonna 2008. Suomessa kaupungeissa asuu noin 70 % viestostd. Kaupungeissa
asuvan vaeston osuus kasvaa tunnetusti kaikkialla maailmassa. Kaupunkiviaeston
osuus on kuitenkin enemman liitoksissa taloudelliseen kehitykseen ja BKT:hen
kuin maantieteeseen, silld kehittyneissd maissa kaupunkivieston miira on kehit-
tyvid maita huomattavasti suurempi. (Laakso & Loikkanen 2018.) Erityisesti ke-
hittyvissid maissa hyvinvointierot maaseudun ja kaupungin valilla voivat olla suu-
ret (Lagakos 2020: 174), vaikka varsinaisesta hyvinvoinnista ja onnellisuuden ja-
kaantumista maaseudun ja kaupungin vililla onkin vahén tietoa saatavilla (Hoo-
gerbrugge & Burger 2021; Burger ja muut 2020). Suomessa muuttoaalto maaseu-
dulta kaupunkeihin alkoi toisen maailmansodan jilkeen. Rakennemuutoksella oli
ja on edelleen suuri merkitys suomalaisen maaseudun ja kaupunkien vilisten alu-
eellisten eroavaisuuksien ja suhteiden muodostumiseen. Kaupungeissa kehitys
synnytti runsaasti asuinalueita, 1dhi6itd, kantakaupungin ulkopuolelle (Stjernberg
2017: 13), kun taas maaseudulla etenkin kylit tyhjeniviat (Helminen & Ristimaki
2008) ja kirkonkylien tilallinen ja toiminnallinen rakenne muuttuivat tehokkaam-
maksi usein maiseman esteettisyyden ja kulttuuriperinteen kustannuksella (Man-
tyla & Riukulehto 2022).

Maaseudun ja kaupungin vilisia suhteita sekd laajemmin alue- ja yhdyskuntajar-
jestelmia voidaan tarkastella kolmen ideaalityypin perusteella (Vartiainen 2016).
Hierarkkisen tyypin mukaan paikkojen vaililld on mahdollista tunnistaa erilaisia
valtasuhteita, joissa osa paikoista on merkittivimmassa asemassa kuin toiset.
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Hierarkkinen malli toimii perustana kasvukeskuspolitiikalle, jossa ennalta valit-
tuja kasvukeskuksia tuetaan syrjaisemmilla alueilla. Tama nakyy suomalaisessa
aluekontekstissa konkreettisesti esimerkiksi terveyskeskusten ja poliisi- ja palolai-
tosten keskittimisend maakunta- ja seutukaupunkeihin tai muihin isompiin kes-
kuksiin. Maaseutupolitiikkaan hierarkkinen kasitys on vaikuttanut siten, etta eri
maaseutualueilla ndhdéin olevan erilaiset kehitysmahdollisuudet, jotka riippuvat
alueen sijainnista suhteessa keskuskaupunkiin. (Vartiainen 2016.) Liiallinen hie-
rarkkisen mallin korostaminen ja politiikan tekeminen kasvukeskusten ehdoilla
voi nikyd syrjdisessd asemassa olevien alueiden "kostona” esimerkiksi poliittisen
populismin nousuna (Rodrigues-Pose 2018). Tasta on ollut merkkeja viime vuo-
sien aikana etenkin lansimaisissa yhteiskunnissa kuten Unkarissa ja Puolassa.

Mosaiikkimaisen tulkinnan mukaan jokainen paikka on samanarvoinen ja yhta ar-
vokas. Sen keskeinen sanoma kumpuaa kaupunkikeskeisen kehittamisfilosofian
kritiikista. Samalla mosaiikkimainen tulkinta on jatkumo perinteiselle kulttuuri-
maantieteelle ndhda alueet ja paikat ainukertaisina kokonaisuuksina. (Vartiainen
2016: 180; Katajamaki & Kaikkonen 1991: 136; ks. myos Tuan 1977.)

Verkostomainen tyyppi yhdistad edella kuvattuja ideaalityyppeja toisiinsa. Sen
tarkoituksena on ylittdd hierarkkisen tyypin ja mosaiikkimaisen tyypin vilinen
vastakkainasettelu. Verkostomainen tulkinta on samalla totuudenmukaisempi
tapa jasentda jalkimodernia ja pitkille eriytynytta yhteiskuntaa (Vartiainen 2016:
179), ja se tukee taman tutkimuksen kasitysta paikoista osana eritasoisia verkos-
toja. Maaseutua ja kaupunkia ei voida ndhda toisistaan irrallisina kokonaisuuk-
sina, jossa toinen olisi toista parempi tai tairkeampi.

Verkostomaisuuden idea korostuu erityisesti jilkimodernissa digitalisoituneessa
yhteiskunnassa, jossa alueiden ja paikkojen kehitysta tarkastellaan virtauksien ja
liikkuvuuden vélisten yhteenliittymien kautta (Honkaniemi & Luoto 2021: 9; Pol-
litzer 2019: 84-85; Eriksson 2015). Maaseudun ja kaupungin valisissa pohdin-
noissa nousee oleelliseksi juuri verkoston kisite ja idea, jonka kautta maaseutu-
paikkoja lahestytdan staattisuuden ja paikallaan olemisen sijaan liikkuvina (Hon-
kaniemi ja muut 2021). Esimerkiksi maaseudun ja kaupungin valiset muuttovirrat,
turismin eri muodot seka teknologian mahdollistama ihmisten ja ideoiden liikku-
minen kuvaavat osittain maaseudun verkostomaista luonnetta. (Chen, Clarke &
Hracs 2022). Maaseutualueiden kytkeytyminen globaaleihin verkostorakenteisiin
on tiarked osa maaseudun elinvoimaisuutta (Tuitjer & Kupper 2022: 1). Suomen
aluepoliittinen keskustelu, joka ajoittain perustuu kaupungin ja maaseudun, tai
Helsingin ja maakuntien viliseen vastakkainasetteluun (Vartiainen 2016), saa uu-
sia piirteitd verkostomaisen ajattelun kautta. Kun mitdén aluetta ei tarkastella al-
tavastaajana tai lahtokohtaisesti huonompana suhteessa toisiin alueisiin, niitd on
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mahdollista tarkastella ja kehittda hedelmallisemmisti ja realistisemmista 1ahto-
kohdista kisin. Tama nakokulma antaa maaseudulle mahdollisuuden tulla vaka-
vasti otettavaksi sosiaaliseksi, kulttuuriseksi ja toiminnalliseksi tilaksi. Esimer-
kiksi paikkaseksikkdiden yritysten toiminta kuvaa osuvasti verkostomaisen ldhes-
tymistavan tarjoamia mahdollisuuksia maaseudulle.

Maaseudun ja kaupungin vastakkainasettelulla on pitkit perinteet Suomessa. Te-
ollisen ja urbaanisen elaméntyylin mukanaan tuoma uhka maaseudulle nostettiin
esille jo viime vuosisadan alussa (Jumppanen 2018: 35). Jako maaseutuun ja kau-
punkiin hallitsee mielikuvien ja ihmisten arjen lisiksi myos maantieteen ja yhteis-
kuntatieteen parissa tapahtuvaa tutkimusta (Gillen ja muut 2022: 187; Woods
2011: 6). Niissa jakolinjat voivat paikoitellen olla hyvinkin syvit. Jaottelu maaseu-
dun ja kaupungin vililld on ajatuksena kuitenkin epamé&arainen, silla mielikuval-
lisia ja konkreettisia sekoittumisia tapahtuu jatkuvasti. Kaupunkilaiseen elamén-
tapaan on tullut maaseutumaisia elementteja. Maaseutumaisuus nayttaytyy kau-
punkilaisten silmissd sekd mielenkiintoisena ja haluttuna ilmiona etta fyysisena
paikkana (Honkaniemi ja muut 2021). Digitalisaation ja monipaikkaisen elaméan-
tavan yleistyessd maaseutu- ja kaupunkialueet ovat tulleet lahemmaksi toisiaan
(Honkaniemi & Luoto 2016). Suosiotaan kasvattavat viljelypalstat, parvekepuutar-
hat ja saunakulttuuri ovat maaseutumaisuuden ilmentymia kaupungeissa. Esi-
merkiksi Helsingissa sijaitsevat suositut Loyly ja Sompasauna hyodyntaviat mo-
lemmat toiminnassaan maaseutumaisia elementteja. Myos kaupungin laheisella
maaseudulla sijaitsevat Fiskarsin ja Mathildedahlin kylit toimivat monelle kau-
punkilaisille elamysten lisdksi kulttuurisen padoman manifestoijina. Ndin maa-
seutu ja kaupunki lainaavat toinen toisiltaan samanaikaisessa tilassa muodostaen
keskindiseen vaihdantaan perustuvan sekoittumisen.

Vaikka yhteiskunnallisen keskustelun painopiste onkin tdlld hetkelld kaupun-
geissa, on maaseudulla tarkea rooli etenkin alkutuotantoa, luontoa ja hyvinvointia
koskevissa keskusteluissa (Hyyryldinen 2021: 21). Maaseutu ja kaupunki muodos-
tavat kasitteellisen vastinparin, jotka mahdollistavat toinen toistaan tullakseen yli-
paataan maaritellyiksi ja ollakseen olemassa, silla ilman toista ei voi olla toista
(Luoto 2008: 10). Vastakkainasettelua on mahdollista vahentaa osoittamalla ver-
kostomaisen ja mosaiikkimaisen lahestymistavan merkitykset esimerkiksi osana
aluekehittamista (Vartiainen 2016). Monipaikkainen asuminen ja mokkilaisyys
ovat konkreettisia esimerkkeji, jotka kuvaavat maaseudun ja kaupungin vilisia
suhteita verkostomaisesti. Monipaikkainen asuminen on liansimaissa ja kehitty-
vissd maissa yleistynyt (Pitkdnen & Strandell 2018). Vapaa-ajan asumisesta on tul-
lut tarked aluekehitysté tasapainottava tekija, jolla on ollut suuri merkitys tuotan-
nollisen maaseudun muuntumiseen kulutus- ja elamysperdiseksi maaseuduksi
(Rantanen 2021: 132). Tassa mielessa vapaa-ajan asuminen kuvaa maaseudun ja
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kaupungin vilisia suhteita verkostomaisesti (Vartiainen 2016), silla se yhdistaa
konkreettisesti maaseutua ja kaupunkia toisiinsa. Ilmié on Suomesta tuttu erityi-
sesti kesdisin, kun kaupungeista siirrytdan vapaa-ajan asunnoille suurin joukoin.
Lappajarvi, oma mokkikuntani Etela-Pohjanmaalla, saa kesidisin kaupunkimaisia
vaikutteita osakseen. Kiinnostava konkreettinen esimerkki tastd on muun muassa
paikallisen kaupan valikoiman “kaupunkilaistuminen” seki erilaisten vapaa-ajan
harrastusten maaran lisidntyminen. Maaseututilan (Halfacree 2006) muodostu-
mista vapaa-ajan asuminen muokkaa erityisesti jokapaivdisen arkielamisen ja
maaseudusta muodostettujen kisitysten ja representaatioiden kautta. Esimerkiksi
vapaa-ajan asunnon valinta on voinut perustua mielikuvallisiin késityksiin maa-
seudusta, mutta arjessa tapahtuva mokkildisyys ja elaminen tapahtuvat konkreet-
tisesti maaseudulla ja maaseudusta kisin. Tall6in maaseututila sekoittuu, saa vi-
rikkeitd ja antaa itsestdin siind vieraileville ja siini elaville.
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4 PAIKASTA MAASEUDUN PAIKKASEKSIKKYYTEEN

Luvussa 3 esiin nostetut maaseutua ja maaseututilaa kuvaavat erilaiset lahesty-
mistavat antavat vaitoskirjalle temaattiset kehykset. Jatkan timén yhteenveto-
osuuden teoreettisen viitekehyksen avaamista paikan kisitteeseen liittyvien eri-
laisten pohdintojen ja nikemysten kautta. Tutkimuksen keskeisena teoreettisena
kisitteena ja ldahtokohtana on maaseudun lisdksi paikka, jonka erilaisten tulkitse-
mismuotojen kuvaamisen liitdn osaksi vaitoskirjani kasitteellista ja teoreettista
viitekehysta. Paikan kasitteen teoreettisen hahmottamisen avulla on mahdollista
havainnollistaa teoreettisella tasolla maaseudun paikkaseksikkyyden muotoutu-
misen perusta.

Olen jakanut paikkaa kisittelevin osuuden neljaidn erilliseen kokonaisuuteen,
jotka esittelen tarkemmin luvuissa 4.1—4.4. Luvussa 4.1 lahestyn paikan kasitetta
yleisemmalla teoreettisella tasolla. Keskityn erityisesti kulttuurisen maantieteen
kasityksiin paikasta sekd paikan kasitteen erilaisiin ilmenemismuotoihin. Luvun
4.2 keskeisena lahtokohtana on nikemys paikan kasitteesta liukuvana ja monitul-
kintaisena. Vaitoskirjan kannalta paikkaan liittyvien kokonaisuuksien maarittely
on oleellista, silld tutkimuksen keskiossa olevaa maaseudun paikkaseksikkyyden
ilmenemistd on mahdotonta selittda aukottomasti ilman paikan kasitteen relatio-
naaliseen ja verkottuneeseen luonteeseen perehtymisti. Tamén teeman avaami-
nen toimii porttina paikkaa kasittelevan luvun kolmanteen ja neljanteen teemalli-
seen kokonaisuuteen.

Luvuissa 4.3 ja 4.4 hyodynnén paikan relationaalista 1dhestymistapaa neolokalis-
min (ks. esim. Argent 2017; Booth-Smith 2017; Schnell & Reese 2003) kisitteesta
johdetun maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion maarittelyssa. Kiinnitan naissa lu-
vuissa erityistd huomiota edellisissa luvuissa kuvattuihin maaseutuun liitettaviin
toon, suoraan visuaaliseen nayttamiseen seka hienovaraisiin ymparistollisiin vih-
jeisiin, jotka ovat olennainen osa maaseudun paikkaseksikkyys -ilmiota. Kuvattu
ilmio toimii tutkimuksessa esimerkkina maaseutupaikkojen relationaalisen luon-
teen todentamisesta sekd maaseudun ja kaupungin vilisen sekoittumisen nakymi-
sestd. Maaseudun paikkaseksikkyys on viitoskirjan artikkeleiden teoriasisaltojen,
tutkimusaineiston ja tutkimusartikkeleiden keskiossd naita yhdistavana tekijana
eli ilmiollisena ylakasitteena.

4.1 Nakokulmia paikan ilmentymien tulkintaan

Jos ymmarramme maantieteen rooliksi maan, sen asukkaiden ja naista kumpua-
vien suhteiden ja merkitysten kuvaamisen (Santos 2021: 2), on selvii, etti paikalla
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on suuri rooli ndiden merkitysten ilmentijani. Maantieteessa on laajasti maaritel-
tyna kyse erilaisten paikkojen sekd niiden vilisten suhteiden analysoimisesta
(Cresswell 2015: 1), ja erityisesti ihmismaantieteen parissa paikasta ja tilasta on
kirjoitettu runsaasti (Horton & Kraftl 2014: 265). Paikan kasitteen kautta ollaan
siis maantieteen ytimessi. Paikkojen voidaan ndhda ihmisten elimisen kautta
muodostuvissa, samankaltaisina toistuvissa ja uudenlaisissa tilanteissa (Lefebvre
1991: 206). Paikkaa saatetaan tarkastella suhteessa alueisiin, joita maaritelldan pe-
rinteisesti hallinnollisiin sopimuksiin perustuvien rajojen avulla. Paikka onkin
alueeseen verrattuna epamaardisempi, silld paikoille on vaikeampaa tunnistaa
ulko-ja sisdpuolta miarittelevia rajoja. (Honkaniemi & Luoto 2016: 30; Painter &
Jeffrey 2009: 23.)

Akateemiseksi kasitteeksi paikalla on kuitenkin runsaasti yhtyméakohtia “tavalli-
seen” arkiseen elettyyn elaméin ja sen eri ilmenemismuotoihin. Jokainen eldi ela-
mainsa jostain paikasta kidsin. Kohtaamme paikat ensisijaisesti kehollisuuden
kautta. Paikan synty on ennen kaikkea sosiaalinen prosessi, joka tapahtuu tietyssa
historiallisessa ajassa ja jossa kehollinen osallistuminen ja tekeminen niyttelevat
suurta roolia (Luoto 2008: 15). Paikat ja niiden kautta paikantuminen maailmassa
ovat eletyn maailman perustuvanlaatuinen osatekija, josta jokaisella meista on ko-
kemusta. TAma korostaa paikan suhdetta yksilolliseen kokemukseen, joka viittaa
erilaisiin tapoihin, joiden kautta ihminen muodostaa kasityksensa todellisuudesta.
Thminen hahmottaa maailmaa muodostamalla siita erilaisista aistillisista kokonai-
suuksista koostuvan kuvan. Todellisuuden tulkitsemisen tavat vaihtelevat konk-
reettisista aistikokemuksista aktiiviseen visuaaliseen tarkkailuun ja epasuorien
symbolisten ominaisuuksien huomioimiseen. (Tuan 1977: 3, 8.) Jos ymmarramme
paikkakokemuksen olevan oleellinen osa ihmisen identiteettiid ja olemassaoloa,
voidaan paikattomuus ymmartaa tilanteeksi, jossa paikalliset ja omaleimaiset
kulttuurit haviavat tilan homogenisoituessa (Schnell 2013: 57; Rosenqvist 2003;
Relph: 1976: 79).

Huolimatta maantieteen ilmeisesta paikkaa koskevasta roolista ovat paikkaan liit-
tyvat pohdinnat ja erilaiset tulkinnat olleet suosittuja myos muissa tieteissa ja eri
taiteenaloilla. Paikan hyodyntamista nidkee runsaasti esimerkiksi taiteen, musiikin
ja kirjallisuuden parissa, ja arkkitehdeille ja kaupunkisuunnittelijoille se on niin
ikdan olennainen osa suunnittelua ja merkitysten kokemusten luomista. Taiteen
ja kulttuurin lisdksi paikkaa hyodynnetddn ja kaytetddn konkreettisesti esimer-
kiksi erilaisten paikkatietoa (GIS) hyodyntavissa sovelluksissa kuten Google Map-
jokapdiviiseen elamaamme kytkoksissi oleva sosiaalinen, kulttuurinen ja histori-
allinen rakenne.
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Paikan kisitettd ei ole mahdollista tarkastella syvillisesti ilman ettd otetaan huo-
mioon sen monipuolinen suhde tilan kasitteeseen. Paikka ja tila ovat erityisesti ih-
mismaantieteessd klassinen vastinpari ja niiden viliset suhteet voidaan esittaa ku-
vaavasti esimerkiksi seuraavasti: jos paikka maaritellaan subjektiivisen kokemuk-
sen ja merkitysten luomisen perusteella, on tila jotain sellaista, johon subjektiivi-
suudella ja merkityksilld ei ole vield ollut paasya. (Cresswell 2015: 16.) Tila on siis
tyhja ihmisen antamista merkityksista ja toiminnasta. Erilaiset ndkokulmat ja 1ah-
tokohdat tilan ja paikan ymmartamiseen korostavat niiden merkitysta maantie-
teellisessd ja akateemisessa keskustelussa, joita avaan seuraavaksi.

Tilan ja paikan vilisten suhteiden muodostumista voi taustoittaa kuvaamalla nii-
hin vahvasti kytkoksissa olevaa filosofisen ajattelun perintod. Maantieteen ja ta-
hén liittyen tilan ja paikan kisitteiden filosofiset 1ahtokohdat ovat antiikin Krei-
kassa filosofian alkujuurilla. Ensimmaiset tarkemmat kuvaukset tilasta ja paikasta
osana filosofisia pohdintoja ovat 16ydettiavissa Platonin ja Aristoteleen teksteista
ja ajattelusta, joissa erityisesti paikan idealla on ollut suuri rooli. Platon ja Aristo-
teles olivat erityisesti kiinnostuneista prosessista, kuinka jostain tulee jotain ja mi-
ten tilat ja paikat saavat merkityksen ja sisdllon ihmisen kokemusmaailmassa.
(Cresswell 2015.) Tama pohdinta paikkojen merkityssisallon muutoksesta on
myo0s tiarked osa tutkimusta — miten paikoista tulee jotain osana niihin sijoittuvien
yritysten toimintaa ja markkinointia. Tahan paikan merkitysta ja elamista painot-
tavaan teemaan liittyy myos saksalaisen filosofin Martin Heideggerin kasite Da-
sein (tassa oleminen), joka voidaan laveasti kdantaa tarkoittavan inhimillista ole-
mista jossakin. Heideggerin ajattelun mukaan paikka on paljon muutakin kuin
pelkka lokaatio — se tarkoittaa syvempaa kytkeytyneisyytta olemisen ja elamisen
tapoihin. (Heidegger 1962: 136; Cresswell 2015: 27.)

Platon ja Aristoteles erottavat ajattelussaan kolme erilaista tapaa kuvata tilan ja
paikan valista jasentymisti, jotka ovat kenon, chora ja topos (Cresswell 2015: 25,
ks. taulukko 3). Antiikin ajan kreikkalaisilla ei ollut suoraa sanaa kuvaamaan paik-
kaa ja tilaa siten, kuin nykyaan esimerkiksi kulttuurimaantieteen parissa kisitteet
maaritelladn. Kasitteista kenon kuvaa tyhjaa tilaa, jossa ei ole mitaan. Kenon on
tyhja merkityksista ja materiasta. Tassa mielessa kenon liittyy vahvasti abstraktin
ja ei-merkityksellisen tilan kisitteeseen. Kenonista seuraava vaihe kohti merkityk-
sen luomista on chora, joka tarkoittaa laajasti maariteltyna aluetta, tilaa tai paik-
kaa, joka on prosessissa kohti syvempéaa merkitysti. Chora on laajasti maariteltyna
perinteisesti ymmarretyn tilan kisitteen kaltainen, mutta kuitenkin asuttu ja toi-
minnallinen. Chora on jotain tilan ja paikan valista, ei tyhjaa, mutta ei merkityk-
sellistdkadan. Topos viittaa puolestaan saavutettuun paikkaan, jossa asiat tulevat
yhteen. Se on ldhin termi kuvaamaan modernia kulttuurisen maantieteen paikan
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kisitettd. Jos maarittelemme kenonin tarkoittamaan tdydellista tyhjyyttd, ase-
tamme sen samalla vastakohdaksi choran ja topoksen olemukselle, jotka ovat jo-
tain, tai ovat tulossa joksikin. (Cresswell 2015.)

Mielenkiintoista Platonin ja Aristoteleen ajattelussa on asettaa paikan ja tilan va-
lille kolmas vaihtoehto, jossa saavutetun ja subjektiivisen paikan seka tdydellisen
tyhjan ja abstraktin tilan kisitteet yhdistyvit. Vertaus tuntemattomaan maahan
selventdd choran ja topoksen vilistd suhdetta. On helppoa kuvitella esimerkiksi
jokin maa, jossa emme ole kdyneet mutta josta kuitenkin teemme mielikuvallisia
paitelmia ja olettamuksia. Tdima tuntematon maa ei ole meille topos, silld emme
ole elineet siti tai kiyneet sielld. Se ei kuitenkaan ole kenon, koska olemme muo-
dostaneet siitd jonkinlaisia mielikuvia ja paatelmii. Choran kasite kuvaa hyvin tay-
sin tyhjan ja merkityksellisen vilista tilallista kenttad. Kasitteelld on paljon yh-
teistd poliittisen maantieteilijin Edward Sojan (1996) thirdplace -kisitteen
kanssa, joka viittaa elettyyn ja merkitykselliseen tilaan firstplace (materiaalinen
tila) ja secondplace (saavutettu tila) valissa. Vaikka taustalla olevat ajatukset ke-
nonin, choran ja topoksen muodostumisesta ovat hyvin vanhoja, on niiden vélisten
suhteiden analysoimisella runsaasti annettavaa nykyaikaiseen keskusteluun pai-
kan muodostumisen kaytannoista tilan kasitteen kautta.

Taulukko 3. Platonin ja Aristoteleen kisitys paikan muodostumisesta keno-
nin, choran ja topoksen kautta. (Cresswellia 2013: 19 mukaillen).

Paikan saavutta- Kenon Chora Topos

minen Platonin - -

ajattelun mukaan

Merkityksista ja toi-
minnasta tyhja, maa-
rittelematon, ho-

Saavutettu ja merki-

paikka, matkalla kohti txkselllnen pa'lkk;?.
merkitysti. Tietty alue tai paikka

mogeeninen maassa.

Prosessissa oleva
Lyhyt maddritelma

Tuan (1977: 6) madrittelee tilan ja paikan valisen suhteen tuntemisen ja merkitys-
ten perusteella. Tuanin mukaan tila muuttuu paikaksi, kun annamme sille sisallon,
merkityksen ja arvon. Tila ja paikka tarvitsevat molemmat toisiaan ollakseen ole-
massa, silld ilman toista ei voi olla toista. Olemme tietoisia paikan tarjoamasta tur-
vasta ja kotoisuudesta. Samanaikaisesti tiedostamme tilan luoman avoimuuden,
vapauden ja uhan. Tilaa voidaan ldhestya Tuanin (1977: 6) mukaan kokonaisuu-
tena, joka sallii liikkeen, kun taas paikka viittaa enemman taukoon ja pysahdyk-
seen. Jokainen tauko tilassa tapahtuvassa liikkeessa antaa meille mahdollisuuden
muuttaa se merkitykselliseksi paikaksi. Tuanin nikemyksia voidaan hyvélla syylla
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pitda nykyaikaan sovellettuna osittain vanhanaikaisina nikemyksina. Kotoisuu-
den ja kodin liittiminen paikan yksiselitteisesti tarjoamaan “turvaan” ei ole pateva
— kaikille koti ei ole se turvallisin paikka elda. Tuanin pehmedmmalla 1dhestymis-
tavalla on kuitenkin paikan maarittelyssa paljon annettavaa erityisesti tilan ja pai-
kan kasitepiirteiden erojen kuvailussa.

Edelliseen Tuanin méaaritelmain liittyy vahvasti Agnewin (1987) kisitys paikan
muodostumisen logiikasta. Agnew jakaa paikan muodostumisen kolmeen eri vai-
heen eli sijaintiin, tapahtumapaikkaan ja paikan tunteeseen. Jaottelussa voidaan
selvasti ndhda, miten merkityksellisyys suhteessa paikan muodostumiseen kasvaa
vaihe vaiheelta. Jokaisella paikalla on olemassa jokin tietty, tarkka sijainti ja koor-
dinaatit kartalla. Tapahtumapaikka on sijaintia tarkempi maaritelma, silld se toi-
mii ikddn kuin materiaalisena nayttimona sosiaalisille tapahtumille, joissa paik-
kaa eletdan. Paikat koostuvat materiaalisista objekteista. Esimerkiksi kaupunki on
tdynna materiaa kuten rakennuksia, teitd, aukioita ja puistoja. Paikan tunne syntyy
niille materiaalisille nayttdmoille annettujen merkitysten kautta. Paikan tunne voi
syntyd myos muuta kautta kuin konkreettisten ja olemassa olevien paikkojen
avulla. Esimerkiksi elokuvat, kirjat, musiikki ja taide laajasti maariteltyna tarjoa-
vat lukemattomia tapoja ja mahdollisuuksia antaa omia subjektiivisia merkityksia
paikoille (Cresswell 2015: 14). Agnewin jaottelua (ks. taulukko 4) voi lukea myos
siten, etta sita tulkitaan tilan muuttumisena vaihe vaiheelta paikaksi, epamaarai-
sesta sijainnista merkitykselliseksi tunteeksi.

Taulukko 4. Paikan muodostumisen elementit Agnewin (1987) mukaan.

Paikan muodos- Tapahtuma-

. . Paikan tunne
. .. | Sijainti, location . ’
tumisen elementit paikka, locale sense of place

Fyysinen ymparisto
Ei-subjektiivinen, tila missa sosiaalinen
ilman merkitysta kanssakayminen ta-
pahtuu

Paikka elettyna, koet-
tuna ja subjektiivisuu-
tena

Maidritelma

Agnewin paikan muodostumisen kolmijakoa on mahdollista soveltaa tutkimuksen
osana olevien artikkeleiden esittelemiin yrityksiin kuten artikkelissa II esiteltyyn
Kyro Distilleryyn. Tutkimuksen yritykset sijaitsevat — kuten kaikki muukin oleva
— jossain konkreettisessa, koordinaatit omaavassa paikassa. Materiaalisena objek-
tina, nayttamona ja tapahtumapaikkana voivat toimia esimerkiksi historiallisia
merkityksia ja paikallisuutta edustavat tuotantotilat tai paikkaan liittyvat muut
materiaalisuutta edustavat kohteet. Paikan tunne luodaan tuotteiden kautta. Tal-
16in on ajateltavissa, etta tuotteet symboloivat eli kantavat mukanaan paikkaan lii-
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tettavid merkityksia. Paikka elettyna ja koettuna kokonaisuutena saa lisaimerkityk-
sid myos sellaisten kuluttajien keskuudessa, jotka eivit valttamatta ole vierailleet
fyysisesti yrityksen edustamassa paikassa.

Edella kuvaillut perinteisemmat, ihmismaantieteelliset kasitykset paikasta saavat
uusia maaritelmia, kun sen tuottamista ja muodostumista tarkastellaan paikallaan
olemisen ja merkityksellisyyden lisdksi litkkeen kautta. Paikkaan liitetyt subjektii-
visuuden, juurtuneisuuden, pysyvyyden, autenttisuuden ja paikallaanolon tai ko-
dinomaisuuden maarittelyt (Tuan 1977: 6; Relph 1976) eivat maarittele paikan
hengen muodostumista riittdvan tarkasti. Erds tapa laajentaa paikkaan liittyvaa
analyysia on ldhestyd paikan kasitettd konkreettisen liikkumisen ja ihmiskehon
fyysisen toiminnan kautta. Fenomenologinen maantieteiliji David Seamon ldhes-
tyy paikan olemusta lukuisten erilaisten liikkumista ilmentidvien toimintojen, ku-
ten postilaatikolle kivelyn, roskien viemisen tai saksien laatikosta ottamisen
kautta. Fenomenologialla tarkoitetaan laajasti maariteltyna filosofiaa, joka on
kiinnostunut niista lukuisista tavoista, joiden kautta todellisuus ilmenee ihmisen
kokemusmaailmassa jokapaiviisen elamén erilaisten toimintojen kautta (ks. esim.
Seamon 1980: 149; Schiitz 1932/2007). Seamon (1980: 155) korostaa rutiinien
merkitysta jokapaiviisen elamén eri toimintojen suorittamisessa. Me esimerkiksi
ajamme yleensid samaa reittid toihin ja takaisin miettimattd asiaa sen enempiia
(Creswell 2015: 63). Seamonin keskeinen ajatus liikkeen kautta tapahtuvan toi-
minnan merkityksestd on se, ettd se vahvistaa paikkakokemusta ja juurtumista
paikkaan. Paikan henked tuotetaan ja saavutetaan jokapiiviiseen eldamaan liitty-
vien rutiininomaisten liikkeiden ja toimintojen kautta. Thmiset tulevat Seamonin
(1980) mukaan osaksi paikkaa niin kutsutun paikka-baletin (place-ballet) kautta.
(Cresswell 2015: 64.) Rytmit, virtaukset ja kehollisuus luovat paikan henkei ja
paikkakokemusta — timan voi todeta esimerkiksi kdvelemalla suurkaupungin ka-
duilla (Jacobs 1961: 52), tai maaseudun rauhassa.

Thrift (1983) vei Seamonin (1980) ajatuksia pidemmaille ei-esittavissa teoriassaan
(non-representational theory). Thriftin teorian ytimessa on ajatus paikan muodos-
tumisesta kehollisten toimintojen kautta. Talloin paikkaa tuotetaan esittamisen ja
representaatioiden sijasta, jotka ovat etenkin kulttuurisen maantieteen piirissa
suosittua tapoja lahestya paikkoja tekemisen, ruumiillistumisen ja kehon liikkei-
den ja toiminnan kautta. Kehollinen nikokulma paikan muodostamiseen painot-
taa ndkemysti, jonka mukaan paikat eivit ole koskaan valmiita. Tama nikokulma
viittaa siihen, ettd paikat ovat jatkuvasti erilaisten naytosten ja esittdmisten nayt-
tamona, joka muuttuu ajassa ja tilassa subjektiivisten tulkintojen kautta. (Cress-
well 2015: 69.) Suhteessa maaseudun paikkaseksikkyyteen ja laajemmin maaseu-
tuun tdma ndkokulma nidkyy selvasti erilaisten kehollisten tulkintojen kautta.
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Maaseudun kokeminen kehollisesti on vahvasti subjektiivista. Maaseutupaikat
ovat jatkuvan tulkitsemisen ja kehollisten esittamisten kohteena.

Yksi mielenkiintoinen nikokulma lahestya paikkaan ja tilaan liittyvaa toiminnal-
lista ja aktiivista puolta on ndhda niiden viliset suhteet kaksinapaisuuden sijaan
liukuvina ja muuntuvina. Seamonin ja Thriftin ajatuksiin liittyen paikan relatio-
naalinen tulkitseminen painottaa paikan muutosta ja rihmastomaista luonnetta.
Paikat eivit ole valmiita tai annettuja. Pdinvastoin ne muuttuvat jatkuvasti ajassa
ja tilassa jokaisen tulkitsijan tehdessa niistd omia paatelmidan. Tama nakokulma
painottuu erityisesti paikan relationaalisessa tulkinnassa, jota kisittelen seuraa-
vaksi.

4.2 Paikan kasitteen relationaalinen tulkinta

Paikkaan on perinteisesti liitetty pysyvyyden ja paikallaanolon ominaisuuksia, ku-
ten luvussa 4.1 todettiin. Jaottelua on tehty erityisesti ajan ja paikan vilisiin suh-
teisiin. Aikaa on kuvattu dynaamisuuden ja muutoksen avulla, mutta paikan
osaksi on tullut edustaa pysyvyytta. (Cresswell 2015: 62; Massey 2008: 14.) Pai-
koilla on kasvava tarve tulla ymmarretyksi nimenomaan globalisaatiosta ponnis-
tavien verkostojen ja globaalin ajattelun kautta. Paikat ympari maailman ainakin
vaittavit olevansa globaaleja. (Massey 2008: 165.) Tamén tutkimuksen keskeisena
argumenttina on kuvata relationaalisen paikkaniakemyksen kautta maaseudun ja
kaupungin valisia suhteita. Kaytannossa tata tuodaan tutkimuksessa esille maa-
seudun paikkaseksikkyyden seké siihen kytkeytyneiden erilaisten merkitysverkos-
tojen kuvaamisen kautta. Perustan ajatukseni paikasta vahvasti verkostoihin ja
edistykselliseen nakemykseen — paikat menestyvit vain silloin, kun ne ovat yhtey-
dessd avoimesti maailmaan ja toisiin paikkoihin. Taman vuoksi paikkoja ei ole
mielekiasta lahestya pysyvyyden ndakokulmasta kasin.

Elamme kiihtyvan verkostomaisuuden ja yhdistyvyyden maailmassa, jonka rajat
eivit sovi aikaisemmin toimineisiin tilallisiin ja alueellisiin kategorioihin (Ortega
2022: 223). Jalkistrukturalistiseen maantieteeseen oleellisesti liittyva relationaa-
linen nakemys painottaa asioiden ja paikkojen yhdistyvyytta. Sen sijaan, ettid na-
kisimme paikat annettuina ja tarkastelisimme niita ainoastaan suhteessa itseensa,
voimme tarkastella paikkoja ja erilaisia yhdyskuntia siten, ettd otamme huomioon
niiden viliset erilaiset rihmastolliset yhteydet ja verkostot (ks. esim. Kortelainen
& Albrecht 2019). Eris tapa ldhestya tiata pysyvyyden ja yhdistavyyden vailista ja-
koa on mairitella jako topografian ja topologian vililla, missa topografia viittaa
tiettyyn paikkaan tai maan muotoon ja topologia puolestaan asioiden ja paikkojen
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yhdistyvyyteen. Esimerkiksi suunnistuksessa apuna kaytetty kartta on luonteel-
taan topografinen ja metroverkostoa kuvaava kartta puolestaan topologinen.
(Cresswell 2013: 218.)

Paikan muodostumisessa liike, kehollisuus ja merkitykset ovat oleellisessa roolissa
(Thrift 1983; Seamon 1980). Naiden ominaisuuksien lisdksi oleelliseksi muodos-
tuvat ne tekijat, joiden kautta paikat — ja samalla merkitykset — ovat yhteydessa
toisiin paikkoihin. Paikkaa on perinteisesti pidetty tilan vastakohtana (Tuan 1977),
samoin kun paikallinen, lokaali, on asetettu globaalin vastakohdaksi. Tama nako-
kulma pitaa sisilladn kuitenkin olettamuksen siit4, ettd paikka maarittyisi ainoas-
taan sen perusteella, mita paikan sisilla on, eli esimerkiksi arkipaivaisten kaytian-
tojen ja autenttisuuden tyyssijana. (Massey 2008: 15.) Taman paikallaanoloa ko-
rostavan madritelmén sijaan paikkaa on mielenkiintoisempaa ja tarkeAmpaa tar-
kastella globaalissa ja lukuisiin erilaisiin verkostoihin kytkeytyvissa ja niihin pe-
rustuvassa jialkimodernissa yhteiskunnassa liikkuvuuden ndkokulmasta kasin.
Talloin oleelliseksi tulee paikan sisillon lisaksi sen yhteys ymparoivaan maail-
maan. Verkostomainen tulkinta paikasta on oleellista paikan kasitteen hyodynta-
misen seka paikkoihin liittyvien erilaisten ominaisuuksien ja valtarakenteiden tar-
kastelun niakokulmasta. Globalisaation vaikutuksia paikan kokemiselle ja muo-
dostumiselle on jilkimoderneissa yhteiskunnissa ja tieteellisissd teksteissd poh-
dittu paljon. Escobarin (2001: 143) huomio paikasta asioita, ajatuksia ja muistoja
eri muodoissa keradavana kasitteena osuu lahelle omaa kasitystiani paikasta. Tama
korostaa virtojen ja verkostojen merkitysti paikan muodostumisen prosesseissa.

Paikkojen liikkuvuutta tai vastavuoroisesti paikallaanoloa voidaan ldhestya lokaa-
lin ja globaalin kasitteiden kautta. Niista lokaaliin eli paikallisuuteen on perintei-
sesti liitetty autenttisuuden ja aitouden maaritelmia, kun taas globaalia on maari-
telty abstraktimman tilan ja vieraantumisen kautta (Massey 2008: 163). Tahén
madrittelyyn liittyy kuitenkin tietty riski paikallisuuden nakemisesta globaalien
virtojen ja voimien uhrina ja tuotteena, mika voi johtaa puolustautumiseen glo-
baaleilta vaikutteilta ja voimilta. Tietyssd mielessa jyrkka jako lokaalin ja globaalin
valilla voi edesauttaa sulkeutuneen paikan muodostumista, kun paikalliset yhtei-
sot ja paikat reagoivat uusiin virtauksiin ja globaaleihin muutoksiin sulkeutumalla
ja vaipumalla taantumukseen (Massey 2008: 166; Massey 1991).

Globalisaatiokehitys on itsessdan valtarakenne, ja sen onnistunut hyodyntaminen
edellyttdi erilaisten osaamispddomien hallussapitoa ja keradmista. Kaikki eivit ole
pysyneet kiihtyvan globalisaatiokehityksen mukana. Tama on johtanut tiettyjen
paikkojen taantumiseen ja samalla muokannut nakemysta paikasta ja hengesta
jollain tavoin pysdhtyneena eika lilkkuvana (Massey 1991). Maaseutualueilla kehi-
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tys on aiheuttanut eriarvoistumista, kun menestysta on poliittisten ja hallinnollis-
ten paitosten kautta haettu voimakkaasti kaupunkiseutuja suosivasta kehittami-
sestd (vrt. lokaliteettitutkimus). Tdssd mielessa paikallisen ja globaalin vilisella
keskustelulla on paljon yhteistd maaseudun ja kaupungin vélisten suhteiden maa-
rittelyn kanssa. Erityisesti lokaalin maaritelmalla on paljon yhteistd maaseudun
kanssa, sillda maaseutuun on lansimaisessa kulttuurissa liitetty takaperoisuuden ja
paikallaanolon piirteitd (Honkaniemi ja muut 2019; Leinamo & Voutilainen 2017;
Creed & Ching 1997; Williams 1973).

Tutkimuksen aihepiiriin liitettyni edelld kuvattu teema nikyy maaseudun ja kau-
pungin vilisten verkostomaisten suhteiden ilmentymani. Maaseutu saa paikan
verkostomaisen tulkinnan kautta uusia merkityksia esimerkiksi erilaisten mieliku-
vallisten ja konkreettisten piirteiden sekoittuessa (Honkaniemi ja muut 2021).
Verkostomaisessa yhteiskunnassa maaseudun rooli on merkittdvasti muuttunut,
mika nayttaytyy maaseutualueiden kytkeytymisena laajasti osaksi verkostomaista
taloutta ja globalisaatiokehitystd (Honkaniemi & Luoto 2021: 9). Taméan kehityk-
sen yhtenid mahdollistajana ovat olleet muun muassa toimivat valokuituyhteydet
ja maaseudulla tapahtunut digitalisaatiokehitys. Digitalisaation hyodyllisyydesta
huolimatta on kuitenkin huomattava, etti kaikilla kansalaisilla, yrityksilla ja toi-
mijoilla ei ole samankaltaista paasya ja yhteyttd laajakaistayhteyksien darelle (Me-
risalo 2016), mika osaltaan on johtanut alueiden ja paikkojen vilisten erilaisten
kehitysmahdollisuuksien muodostumiseen — ja lokaalin ja globaalin valisen risti-
riidan syventymiseen. Internetyhteyden sekd mobiilipalveluiden kautta maaseu-
dun asuminen ja yrittiminen saavat uusia mahdollisuuksia kehittya (Hill, Man-
ning & Frost 2021: 646).

Lahestyn viitoskirjassa verkostomaisen paikan ideaa brittildisen maantieteilijin
Doreen Masseyn ajatusten ja teorioiden pohjalta (ks. esim. Massey 1991). Massey
maarittelee artikkelissaan A global sense of place (1991) paikan avoimuuden, ver-
kostojen ja virtojen kautta. Masseylle paikka on lokaalin sijaan ennen kaikkea glo-
baali, muuhun maailmaan, yhteiskuntaan ja ihmisiin kytkeytyva (Massey 2008:
15; Massey 1991). Massey kirjoitti tekstin 1990-luvun alun kiihtyvan globalisaation
aikana, jolloin erilaisten teknologioiden ja etenkin liikkumisen parissa tapahtu-
neet muutokset olivat tehneet paikoista ainakin ndennéiisesti vihemman tarkeita
ja uniikkeja. Erityisesti lentoliikenteen sekd matkustamisen yleistyminen muok-
kasivat ihmisten tapoja kokea maailmaa ja sen paikkoja. Yhteiskuntaa maaritteli
1990-luvulla tietynlainen paikattomuuden korostuminen kansainvalisten ketjujen
ja kulutustottumuksien levitessa yha nopeammin. Paikkojen ominaispiirteet se-
koittuivat tai katosivat kokonaan. (Cresswell 2015: 89). Tasta 10ytyy konkreettinen
esimerkki kotikaupungistani — Vaasan ensimmaéinen McDonald’s avautui vuonna
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1990. Samanaikaisesti homogeenisuuden rinnalla globalisaatiokehitys on tarjon-
nut runsaasti vaihtoehtoja mista valita.

1990-luvun alun globalisaation etenemisen maaritelmaét eivit ole vieraita nyky-
aankain. Globalisaatiokehitys on tunnetusti kiithtynyt edelleen erityisesti erilais-
ten teknologisten kehitysaskeleiden myota (Pollitzer 2019. 84—85; Roloff 2020:
26—29), vaikka sitd kohtaan esitetddnkin yha enemman kritiikkia. Myoskaan Mas-
sey ei lahesty edelld kuvailtuja globalisaation ilmentymia ilman kritiikkia. Han kri-
tisoi erityisesta sitd, miten yhteisot ja ihmiset reagoivat liikkeesta ja muutoksesta
johtuvaan kasvavaan epavarmuuteen paikan olemuksesta. Masseyn (1991) mu-
kaan kaipuu idealisoituihin alueyhteisoihin, jotka perustuvat homogeeniseen alue-
kasitykseen voi olla ongelmallinen. Ajoittain tima kaipuu on johtanut puolustus-
kannalla oleviin taantumuksellisiin reaktioihin paikan kokemisesta ja muodosta-
misesta, kuten negatiivisempana suhtautumisena ulkopuolisiin, nationalismin eri
ilmentymina seka sentimentaalisina paikkojen elvyttimisina (Massey 2008: 18).
Nikokulma staattisista paikoista ei onnistu kuvaamaan paikkojen merkitysta ko-
konaisvaltaisesti, silla paikat tai yhteisot ovat historiallisesti tarkasteltuna harvoin
olleet yhtenaisia kokonaisuuksia. Sekoittumisia ihmisten ja paikkojen vililla on ta-
pahtunut aina.

McDonald’s-hampurilaisravintolaa ei ole endd muutamaan vuoteen Vaasan kes-
kustan katukuvasta 16ytynyt. Kaupunkiin on sen sijaan avattu lukuisia kalliimpia
hampurilaisia myyvia ravintoloita, joissa lahiruoalla seka paikallisuuden korosta-
misella on suuri merkitys. Lokaali on ndin paihittanyt tai vihintddnkin muokannut
globaalia, ja maaseutumaiset merkitykset ovat murtautuneet osaksi kaupunkitilaa.
Tama teema toimii eraanlaisena linkkina lukuun 4.3, jossa avaan tarkemmin lo-
kaalin ja globaalin, verkostojen ja paikallaanpysyvyyden vilisten suhteiden ilmen-
tymaa neolokalismista johdetun maaseudun paikkaseksikkyyden muodossa.

4.3 Taustaa neolokalismille

Luvuissa 4.1 ja 4.2 kuvatut paikkaan liittyvat ominaisuudet ja nikokulmat seka
erityisesti relationaalinen paikkakasitys toimivat mahdollistavana ja teoreettisesti
taustoittavana pohjana maaseudun paikkaseksikkyyden maaritelmaélle. Tassa yh-
teenveto-osuudessa ja artikkeleissa maaseudun paikkaseksikkyytta selittaimaan on
asemoitu neolokalismin (eng. neolocalism) kasitteellinen idea ja teoria, jonka va-
raan on rakennettavissa kattavampi ymmarrys maaseudun paikkaseksikkyyden si-
salloista ja tulkinnoista.

Laajasti maariteltyna neolokalismi tarkoittaa vahvaa kollektiivista sosiaalisen yh-
tendisyyden muotoa, joka korostaa paikallista ja pientd ylikansallisen, globaalin ja
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suuren sijaan (Duran-Sanchez ja muut 2022: 3; Argent 2017; Fletchall 2016;
McLaughlin ja muut 2014; Hede & Watne 2013; Shortridge 1996). Neolokalismissa
asukkaat muodostavat yritysten ja tuottajien kanssa konkreettisesti paikallisia
representaatioita ja ovat yhteydessa paikallisiin yhteis6ihin (Nelson 2023: 1; Ci-
pollaro ja muut 2021; Tkdheimo 2021; Shortridge 1996). Neolokalismissa toimin-
nan keskioon asetetaan paikka ja paikallisuus, joka esitetddn erityisesti paikka-
orientoituneiden yritysten toiminnan kautta. Paikkaorientoinut yritys maaritel-
laan tassa tutkimuksessa yritykseksi, joka neolokalismin hengessa korostaa toi-
minnassaan ja brandissain yrityksen kotipaikkaa tai esimerkiksi raaka-aineiden
hankintaa (Lundstrom, Honkaniemi & Viinamaki 2019: 10). Nykypaivana lukuisat
eri yhteisot ja ihmiset erityisesti kaupungeissa ovat kiinnostuneita kehittamaan ja
elvyttimaan yhteis6jaan esimerkiksi paikallisesti nimettyjen pubien, tuotteiden ja
erilaisten myyntitapahtumien muodossa (Zelinsky 2011; Shortridge 1996).

Neolokalistisessa tutkimuskirjallisuudessa yritykset edustavat usein pienpa-
nimoita (Nelson 2023: 1). Neolokalismin kasitteen kehittijana pidetaan James
Shortridgea, joka tutki erityisesti yhdysvaltalaista pienpanimoteollisuutta 1990-
luvun puolessavilissd (Shortridge 1996). Paikalla ja paikan tunteella on suuri mer-
kitys pienpanimoiden toiminnassa (Cappellano ja muut 2023: 2). Historia, tarinat
ja paikallisuus ovat oleellinen osa neolokalismin muodostumista. Argent (2017: 4)
madrittelee neolokalismin sosiaaliseksi prosessiksi, joka yhdistiaa paikallisen tuo-
tannon, paikan markkinoinnin ja aitouden yhteen siten, etta paikalliset ammatin-
harjoittajat saavat siitd hyotya. Neolokalismin ytimessa on korostaa paikan, tari-
nan, historian ja aitouden merkitysta (Booth-Smith ym. 2017).

Neolokalismi ja sen kautta esiin nousseet pienpanimot voidaan ymmartia eraan-
laiseksi vastavoimaksi globalisaatiolle ja sen aiheuttamille lieveilmi6ille kuten pai-
kattomuuden ja juurettomuuden kokemuksille (Beverland & Farrelly 2010; Flack,
1997). Autenttisuuden ja aitouden tavoittelu voidaan yhdistda moniin eri teemoi-
hin kuten yleiseen tyytymattomyyteen tuotteiden huonoon laatuun ja tasapdistet-
tyyn teolliseen tuotantoon (Kuehn & Parker 2018: 520), vaikka laajemmin maari-
teltyna aitouden idea yhdistetadn neolokalismissa usein paikkaan ja paikallisuu-
teen (Cipollaro ja muut 2021). Kansainviliset globaalit ketjut ovat tehneet kaupun-
kien ja kylien kulttuurimaisemista keskendan homogeenisia. Ilmi6 on tuttu myos
Suomen maaseudulta, jossa vilkkaimpien valtateiden varsilla ABC:t ja muut suur-
yksikot ketjumyymaéldineen ovat jo muutamia vuosikymmenii hallinneet visuaa-
lista maisemaa, ihmisten kulutusta ja sosiaalista kanssakdymista. Huolimatta kiih-
tyneen globalisaation aiheuttamasta tasapaistimisesta ja paikattomuuden visuaa-
lisista manifestoitumisista tutkimukset tukevat viitettd, jonka mukaan ihmisilla
on tarve kiinnittyd paikkaan jossa elavit ja toimivat (Buratti & Hagelman 2021:
400; Schnell 2013). Paikkaan kiinnittyminen voi postmodernissa maailmassa
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saada myos erilaisia muotoja. Paikkaan on mahdollista myos kiinnittya leikitellen
ja kevyesti tai ironisesti paikallisuutta heijastelevia merkityksia lainaten. Omaan
asuinpaikkaan kiinnittymisen lisdksi teema on tullut ndkyviksi laatuun, paikalli-
suuteen ja nostalgiaan viittaavien tuotteiden kysynnéan kasvuna (Kuehn & Parker
2018). Tama voi tarkoittaa myos kaupunkimaisia ymparist6ja maaseudun rin-
nalla, mutta myos sellaisia paikkoja, joihin ei valttamatta ole itsella paasya. Esi-
merkiksi suomalainen Lapin Kulta 16i itsensé ldpi etenkin Eteld-Suomessa mieli-
kuvilla koskemattomasta luonnosta ja puhtaista vesista (Ikiheimo 2021, 2019:

175—-176).

Vaikka pienpanimoteollisuus on alun perin maéritellytkin neolokalismin sisalt6a
(Ikdheimo 2021: 374), on ilmio kuitenkin paljon laajempi (Schnell and Reese
2003). Esimerkiksi viini- ja ruokatuotanto yhdistetdan usein eurooppalaisessa
kontekstissa neolokalismiin, ja pienpanimoiden ohella etenkin pienpaahtimot
ovat kasvattaneet vastaavalla tavalla suosiotaan. (Fletchall 2016). Kiinnostus pien-
panimoita ja laajemmin esimerkiksi paikallisesti tuotettua ruokaa kohtaan on
viime vuosien aikana ollut vahva, miki on nakynyt aikaisemmin paikallisesti toi-
mivien pienpanimoiden siirtymisestd globaaleille markkinoille. Taméa on tullut
mahdolliseksi etenkin yritysten vilisen yhteistyon kautta. (Cunningham & Barclay
2020: 263, 271; Murray & Kline 2015.)

Neolokalismi ei ole kisitteena itsessaan sidoksissa maaseutuun, silla paikallisesti
toimivia historiaa ja tarinoita toiminnassaan hyodyntavia yrityksia loytyy niin kau-
pungeista kuin maaseudultakin. Neolokalismin alueellisessa jakautumisessa voi-
daan kuitenkin tunnistaa eroavaisuuksia. Schnellin (2013: 76—81) mukaan neolo-
kalismia esiintyy Yhdysvalloissa eniten kaupungeissa ja esikaupunkialueilla, joi-
den asukkaat ovat keskimairiistda nuorempia, parempituloisia ja poliittisesti kal-
lellaan liberaaliin suuntaan. Esimerkiksi Borer (2019) on perehtynyt Las Vegasissa
toimiviin pienpanimoihin kirjassaan Vegas Brews: Craft Beer and The Birth of a
Local Scene. Varakkaat ja tihedan asutut kaupunkialueet lisddvit neolokalismin
ilmentymisen todennikoisyytta (Schnell 2013: 80). Tatd kautta neolokalismilla on
yhteys perinteisesti tutkimuskirjallisuudessa nuoriksi urbaaneiksi aikuisiksi ku-
vattuihin niin kutsuttuihin hipstereihin seki tissi tutkimuksessa aiemmin esiin
nostettuun Y-sukupolven/millenniaalien merkitykseen maaseudun paikkaseksik-
kyyden muodostumisessa. Yhteys ilmenee esimerkiksi yrityksissa tapahtuneiden
sukupolvenvaihdosten muodossa (Honkaniemi, Lundstrom & Viinamaiki 2019;
Scott 2017; Karhula 2015 & le Grand 2018). Neolokalismi on suhteellisen kaupun-
kimainen ilmio, jonka tunnistaminen vaatii osakseen kulttuurista padomaa seka
urbaanin elaméntyylin mukanaan tuomien mahdollisuuksien tunnistamista ja hy-
vaksymista.
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Neolokalismia edustavien yritysten tapa tuoda tuotettaan esille poikkeaa paik-
kaseksikkyytta edustavien yritysten hyodyntamasta visuaalisesta tavasta, vaikka
ero ei olekaan jyrkki. Konkreettisesti juurtuneisuuden korostamista ja paikkaa
tuodaan esille tuotteiden nimissa ja etikettien visuaalisessa ilmeessa. Panimoita ja
tuotteita on nimetty henkil6iden tai muiden paikkaa esiin tuovien tekijoiden ja vai-
kuttajien mukaan (Flack 1997; Schnell & Reese 2003). Paikan hengen tuominen
esiin markkinoinnissa on neolokalismissa tarkeia. Hede ja Watne (2013) jakavat
pienpanimoiden hyodyntamat tarinalliset elementit kolmeen teemaan: sankarei-
hin, kansanperinteeseen ja myytteihin, joita lihestytdaan paikan hengen ja kulutta-
jayhteyden luomisen kautta. Etenkin pienpanimoiden kohdalla yritysten visuaali-
sessa ilmeessd ja toiminnassa on nahtavissi myos maskuliinisia elementteja.
Oluen juonti yhdistetdan usein maskuliinisuuteen, mika voi toimia muita kulutta-
jaryhmia ulossulkevana tekijand (Kuehn & Parker 2018: 519—520).

Kuva 1. Neolokalismin ja paikkaseksikkyyden ominaisuuksien ilmentyminen
pienpanimo-oluen etiketissa. Kuva: Tuomas Honkaniemen kotial-
bumi.

Neolokalismin maarittelyiden piirissa toimivien yritysten visuaalinen ilme nojaa
vahvasti tarinaan, historiaan ja paikkaan seka perinteisiin (ks. kuva 1). Kvarken
Breweryn Home Port (suom. Kotisatama) leikittelee sanan Port ja oluttyyppi port-
terin vililla. Tarinan “kotisatama” kuvaa Pohjanmaan maakunnassa Mustasaaren
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kunnassa sijaitsevaa saaristomaista Klobbskatin niemea. Kuvasta 1. on huomatta-
vissa myo0s luvussa 4.2 kuvatun Agnewin (1987) paikan muodostumisen logiikan
perusta, tai Tuanin (1974) méaritelma paikan ja kodin vilisestd suhteesta.

Olutpullon etupuolella esitetdan paikan fyysiset koordinaatit, mutta tarina taka-
etiketissd syventda paikkaan liitettyja merkityksia. Pelkan fyysisen paikan ja koor-
dinaattien lisidksi tuotteen markkinoinnissa tuodaan esille paikkaan liittyvia mer-
kityksid kuten historiaa, perinteitd ja yhteisollisyyttd. Maaseudun paikkaseksik-
kyys liittyy ilmiona neolokalismin teoriaan. Molemmat leikittelevat aitouden ja
historiallisuuden merkityksill3, tarinallisuudella ja ennen kaikkea yllattavilla visu-
aalisilla elementeilld. TAma tulee ilmi myos kuvasta 1, josta voidaan 16ytda myos
maaseudun paikkaseksikkyydeksi tunnistettavaa ja tulkittavaa visuaalisuutta.

4.4 Maaseudun paikkaseksikkyys ilmiotason
esimerkkina paikallisuutta rikastuttavista sisalloista

Kuvaan seuraavaksi tutkimukseni keskeiseni ideana toimivan maaseudun paik-
kaseksikkyys -ilmion sisaltod ja merkitystd osana vaitoskirjaa. Maaseudun paik-
kaseksikkyys on ilmio, joka ei selity puhtaasti luvussa 4.3 tarkastelemallani neolo-
kalismin kisitteistolld. Sen sisalto ja keskeiset ominaisuudet ovat kuvattu tarkem-
min artikkeleissa II, III ja IV. Maaseudun paikkaseksikkyys toimii ilmiotason esi-
merkkind maaseudun ja kaupungin valisten suhteiden yhteen linkittymisesta rela-
tionaalisen paikkakisityksen kautta tarkasteltuna. Vaikka neolokalismilla ja paik-
kaseksikkyydella on paljon yhteista, ne poikkeavat kuitenkin oleellisella tavalla toi-
sistaan erityisesti visuaalisuuden ja yritysten toimialojen suhteen. Maaseudun
paikkaseksikkyydessa yritysten toimialat eivit rajoitu ainoastaan pienpanimoihin,
vaan ne kattavat laajasti erilaisia toimintoja ja eri aloilla toimivia yrityksid. Yh-
teista naille yrityksille on, etta ne tuottavat paikallisuutta rikastuttavia ja samalla
paikallisuutta hyodyntivia sisdltoja niitd muunnellen ja uusintaen. Maarittelyssa
taytyy lisdksi ottaa huomioon, ettd neolokalismia ja maaseudun paikkaseksik-
kyytta ei voida erottaa toisistaan jyrkasti. Ominaisuudet liikkuvat ja vaihtuvat tul-
kitsijasta ja tulkinnan kohteesta riippuen. Tulkitsemiseen liittyvat vahvasti yksilon
oma kulttuurinen padoma seki konteksti missa tulkintaa tehdaan.

Tassa mielessa suomalainen maaseutu saa uusia merkityksia ja maarittelyja, joita
syntyy maaseudun ja kaupungin vuorovaikutuksessa. Etenkin Yhdysvalloissa ja
Australiassa tehdyissd neolokalismitutkimuksissa (Schnell 2013) alueellinen ulot-
tuvuus liittyy enemman kaupunkeihin. Maaseudun paikkaseksikkyydessa keski-
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0ssd ovat suomalaisella maaseudulla toimivat yritykset, jotka hyodyntaviat mark-
kinoinnissaan ja visuaalisessa ilmeessdan vahvasti erilaisia paikkaan ja paikalli-
suuteen liitettyjd ominaisuuksia urbaaneilla vivahteilla. Hyodynnetty paikka on
yritysten toiminnassa ja markkinoinnissa myos paikka, josta yritys on kotoisin.

Kuva 2 on eteldpohjalaisella ydinmaaseudulla toimivan hunajaa ja surffivahaa val-
mistavan Sugar Daddiesin Instagram-tililtd. Kuvasta voidaan tehdd monia maa-
seudun paikkaseksikkyytta ilmiond kuvaavia huomioita. Taustalla oleva maaseu-
tua perinteisesti ja kenties hieman stereotyyppisestikin kuvaava vanha navetta liit-
taa kuvan mielenmaiseman maaseutuperinteisiin ja historiaan, mutta myos pie-
nuuteen ja takaperoisuuteen. Historian ja perinteiden kautta tarkasteltuna ku-
vasta on loydettavissd myos neolokalistisia piirteitda. Tama perinteisempi kuvaus
maaseudusta on kuvassa yhdistetty nuoremman sukupolven yritt4jiin, joiden haa-
lareissa on kuvattuna yrityksen nimen lisiksi my6s paikkakunta, josta yritys on
kotoisin ja josta kasin yritys toimii (Isokyro). Visuaalisessa yleisilmeessa on hyo6-
dynnetty teravaa mustavalkoisuutta, joka liittda kuvan minimalistiseen visuaali-
suuteen (Honkaniemi ja muut 2021: 22), mutta myos millenniaaleja maarittaviin
populaarisempiin kuvauksiin (Davis 2020; Weinswig 2016). Yrityksen positiivis-
ten riskien kautta muodostettu ja rohkeaksikin tulkittava nimivalinta voi aiheuttaa
myo0s ihmettelya. Leikittelevd nimivalinta on osa paikkaseksikkyyden maarittelyyn
sidottua sukupolvikokemusta, jonka tarkoituksena ei valttamatta ole avautuakaan
kaikille. Tarkoituksena on leikitella paikkaan liitetyn aitouden idealla tietynlaista
outoutta tuottavassa kontekstissa. (Honkaniemi ja muut 2021.)
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Kuva 2.  Maaseudun paikkaseksikkyyden ominaisuuksia yhdisteleva kuva Su-
gar Daddies —yrityksen Instagram-tililta. Kuva: Sugar Daddies.

Kuvasta 2 tekemaani analyysiin perustuen kuvailen seuraavaksi maaseudun paik-
kaseksikkyyden keskeisid piirteitd. Maaseudun paikkaseksikkyyden keskeisimpia
piirteitd ovat sukupolvi(kokemus), maaseudun ja kaupungin sekoittuminen seka
visuaalinen ja esteettinen selkeyden ja minimalistisuuden korostaminen. Luvussa
4.3 kuvatun neolokalismin kisitteen piirteet (tarina, historia ja paikallisuus) seka
nama kolme kasitepiirrettd muodostavat yhdessd maaseudun paikkaseksikkyyden
madaritelman.

Maaseudun paikkaseksikkyyden keskiossd on kuvata nididen kolmen ominaisuu-
den, sukupolven, maaseudun ja kaupungin sekoittumisen ja visuaalisuuden tuot-
tamia maaseutumaisuuden tilallisia paikantumia. Kaytidnnossa se tapahtuu siten,
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ettd maaseutuun perinteisesti liitettyjd negatiivisia ominaisuuksia, kuten tyh-
jyytta, takaperoisuutta tai negatiivista ikirakennetta- ja kehitysta ei lahestyta pei-
tellen, vaan tietyiltd osin korostaen. Negatiiviset ominaisuudet muutetaan halu-
tuksi ja seksikkddksi. Maaseutu toiminnallisena ymparistona ja ennen kaikkea
maaseudun ja kaupungin vilinen sekoittuminen antavat tihan keskusteluun tar-
kedn ulottuvuuden, silld maaseutu tulee niakyviksi ja halutuksi paikkaan liitetyn
avoimuuden ja verkostojen nikokulmasta tarkasteltuna. Maaseudun paikkasek-
sikkyydessd on mukana vahvasti myos maaseudun kaupallistamisen niakokulma,
mika ilmenee siten, ettd se palvelee yritysten lisdksi myos paikallisia ihmisia ja yh-
teis6ja voi toimia myo0s alueen yhteisollista sosiaalista pAdomaa vahvistavana teki-
jana. Myos kuluttajat voivat tulla kaupallistumisen kautta osaksi paikkaa ja paikal-
lisuutta (Flgysand & Jakobsen 2007: 207).

4.4.1 Sukupolvi, maaseudun ja kaupungin sekoittuminen seka
stereotypioita rikkova visuaalisuus

Sukupolvi

Avaan ensimmaiseksi sukupolven merkitystd maaseudun paikkaseksikkyyden
maaritelmassa. Sukupolven idea ja maaritelma liittyvit tutkimuksessa ennen kaik-
kea Y-sukupolveen, josta kaytdn tutkimuksessa jatkossa nimitysta millenniaalit.
Silla on merkittava rooli maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion yleistymisessa ja
madrittelyssa. Aloitan luvun kuvaamalla sukupolven ideaa yleisesti, jonka jilkeen
keskityn kuvaamaan tarkemmin millenniaaleihin liitettyja ominaisuuksia.

Sukupolvi on kasitteena hieman epamaardinen ja liukuva, ja sitd niakee hyodyn-
nettavan laajasti arkipuheessa erilaisissa yhteyksissa. Kaytannossa sen kayttotar-
koitus liittyy ihmisten luokitteluun heita erottavien ja yhdistavien tekijéiden mu-
kaan (Semi 2010: 32; Alanen 2001: 98—99). Klassisen sosiologisen maaritelman
mukaan sukupolvella viitataan niihin ihmisiin, jotka ovat elaneet nuoruutensa sa-
massa historiallisessa ajassa ja sosiaalisissa oloissa (Mannheim 1952: 230—235;
Toivonen 1998: 177). Sukupolvitutkimuksen parissa yksi klassisimmista nimista
on sosiologi Karl Mannheim, jota pidetaan yhtena ensimmaisena sukupolvikasit-
teen sosiologisena kehittdjand. Mannheimin (1952) klassinen essee The Problem
of Generations ottaa kantaa siihen, kuinka sukupolvea tulisi lahestya siten, etta
sithen vaikuttavat historialliset ja kulttuurilliset kontekstit otetaan huomioon
(Semi 2010: 36; Alanen 2001: 102; Virtanen 1999: 81).

Saman sukupolven edustajat tekevit eroa yleensa vanhempiin sukupolviin (Pur-
honen 2007: 17). Tahan liittyy laheisesti teoria kolmannen sukupolven paluusta



Acta Wasaensia 57

(third generation return), jonka mukaan Yhdysvaltoihin muuttaneet ensimmai-
sen sukupolven siirtolaiset pitivat kiinni “vanhan maailman” tavoistaan ja kulttuu-
ristaan, kun taas heiddn lapsensa omaksuivat nopeammin ja mielellidn uuden
maailman tavat. Kolmannen sukupolven paluu viittaa kisitteena siihen, etta juuri
seuraava, kolmas sukupolvi on kiinnostunut juuristaan ja kulttuuristaan menetta-
maitta yhteytta nykyisyyteen (Dewey 2022; Hansen 1938). Tit4 ajatusta voi sovel-
taa laajemmin koskemaan suomalaista maaseutua ja kaupunkia. Vaikka paikat ei-
vit sido tai maarita ihmisen toimintaa enda samalla tavalla kuin aikaisemmin, ha-
luavat ihmiset silti etsid paikallisia juuriaan (Honkaniemi ja muut 2019: 20; Heis-
kala 2004: 44; Schnell 2013). Mielenkiintoisella tavalla yhteys paikalliseen, pie-
nuuteen ja autenttisuuden kaipuuseen yhdistetaan juuri millenniaaleihin (Gatrell,
Reid, & Steiger 2018; Piispa 2018). Tata yhteytti ja paikallisuuden korostamista
tuodaan esiin esimerkiksi paikkaseksikkdiden yritysten tuotteiden muodossa.

Ajatus homogeenisestd sukupolvesta ei kuitenkaan ole kovin tarkka tai aukoton,
silld saman sukupolven edustajien valilla tapahtuu runsaasti eriytymista suhteessa
asenteisiin, kayttaytymiseen ja toimintaan (Toivonen 1998: 178). Ikdryhmin si-
salla tapahtuvat asenteisiin, kulutukseen ja elamantapoihin liittyvit eroavaisuudet
voivat johtua esimerkiksi eri elamanvaiheessa elamisesta (Semi 2010: 35; Siurala
1994: 150), tai eri yhteiskuntaluokkiin kuulumisesta (Toivonen 1998: 179). On sel-
vaa, ettd sukupolvien sisilla on yksilollisid eroavaisuuksia. TAma ei kuitenkaan tar-
koita sita, etteiko eri sukupolvista voisi keskustella yleisemmin yhteiskunnallisella
ilmiotasolla.

Mielenkiintoinen tapa lahestyd sukupolven kasitettd on suhteuttaa sen merkitys
tilaan ja paikkaan. Semi lahestyy vaitoskirjassaan sukupolven kasitetta kaupunki-
tilaan liittyvistd paikkakokemuksista kisin (Semi 2010: 13). Hin méiirittelee Jo-
ensuun kaupunkitilaa kasittelevassa vaitoskirjassaan kolme erilaista sukupolvi-
sidonnaista paikkakokemusta, jotka ovat tyon sukupolvi (1919—1939), muutoksen
sukupolvi (1940-1969), ja elamyssukupolvi (1970—1989) (Semi 2010: 209). Semin
mukaan sukupolvisidonnaisia paikkakokemuksia ei tule ymmartda pysyvina vaan
Masseyta (1991) mukaillen jatkuvasti liikkeessa olevina. Sukupolvet eivat nayt-
tdydy Semille ”"16ytdmista odottavina kategorioina” (Semi 2010: 211). Toisaalta su-
kupolvien kokemia pysyvampia paikkakokemuksia ja olemassaoloa ei tule myos-
kaan vahatell, silla kaikki sukupolvelliset kokemukset eivit taysin palaudu "mas-
seylaisiin virtoihin” (Semi 2010: 203). Tarkeintd Semin mukaan on hahmottaa su-
kupolvien sidonnaisuus yhteiskuntaan, joka sekin, sukupolvien lailla, on jatku-
vassa liikkeessa ja muutoksessa. (Semi 2010: 211.) Sukupolvien kokemukset voi-
daan hahmottaa myos Lefebvren (1991: 101—102) sosiaalista tilaa koskevien aja-
tusten kautta. Sosiaalinen tila kerda yhteen erilaisia toiminnan ja sosiaalisen kans-
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sakdymisen muotoja (Semi 2010: 59). Madrittelen sosiaalisen tilan suhteessa maa-
seudun ja kaupungin vilisten suhteiden muodostamaan toiminnalliseen, henki-
seen ja sosiaaliseen kudelmaan, jonka vilitykselld tietyn sukupolven edustajat
madirittelevat toimintaansa suhteessa itseensd ja muihin. Talloin tila ei ole maa-
seudun ja kaupungin vilisissa suhteissa tyhja toiminnasta ja merkityksista, vaan
jatkuvien arvonantojen, maarittelyjen ja sosiaalisen toiminnan kohde. Késitteelli-
sesti tdlld on paljon yhteistd Edward Sojan (1999) thirdspace -kasitteen kanssa.

Sukupolven merkitys suhteessa maaseudun paikkaseksikkyyteen maarittyy vah-
vasti millenniaalien kautta, jotka elintavoissaan ja arvovalinnoissaan suosivat pai-
kallista kulttuuria (Gatrell, Reid, and Steiger 2018; Piispa 2018), tiiviitd urbaaneja
asuinymparistdja (Moos 2015), seka pienpanimoiden tuotteita (Duran-Sanchez ja
muut 2022: 3 & Holtkamp ja muut 2016). Millenniaalien kulutustottumuksissa
korostuu myos ekologis-eettinen nikokulma, joka on kytkoksissd muun muassa
luomu- ja kasvisruoan seka vintage- ja kirpputorivaatteiden suosimiseen (Chen &
Chai 2010; Naderi & van Steenburg 2018). Kulutusvalintoja ohjaa erityisesti huoli
ilmastonmuutoksesta (Swim ja muut 2022; Tyson, Kennedy & Funk 2021). Mil-
lenniaalit ovat Suomessa monella tapaa urbaani sukupolvi, silld 63 % heistd asuu
yli 50 000 asukkaan kaupungissa. Millenniaalit ovat syntyneet hieman eri maari-
telmista riippuen vuosien 1980 ja 1995 vililla. (Piispa 2018.) Tassd mielessi ky-
seessd ei ole enda 2020-luvulla nuorisoa edustava sukupolvi.

Vaikka millenniaalien merkitys korostuukin tutkimuksen aineistossa, ei maaseu-
dun paikkaseksikkyys ole ilmiona ainoastaan kyseisen sukupolven omaisuutta”.
Tassa mielessd millenniaalien merkitys voi tutkimuksessa myos saada liiankin ko-
rostuneita piirteitd. Huomio liittyy etenkin millenniaaleja seuraavaan niin kutsut-
tuun Z-sukupolveen, jonka edustajat ovat syntyneet noin vuosien 1995 ja 2010 va-
lilla (Laor & Galily 2022: 2). Myo0s Z-sukupolveen voidaan liittda kuvauksia, jotka
ovat yhteydessa maaseudun paikkaseksikkyyden taustalla vaikuttaviin ja ilmiota
kupolvea kuvaavia ominaisuuksia ovat esimerkiksi taysin luontainen suhtautumi-
nen digitalisaatioon, kaupunkimaisuus, sekd avoimuuden ja dialogin tarkeyden
korostaminen suhteessa instituutioihin ja tuotteisiin (Giachino, Bollani, Truant &
Bonadonna 2022: 3; Laor & Galily 2022: 4.) Seka Z-sukupolvi ettd millenniaalit
ovat kiinnostuneita ympariston huomioonottavista ja ilmastonmuutosta ehkaise-
vista kulutusvalinnoista. (Swim ja muut 2022: 2; Ross & Rouse 2020). Millenni-
aalien merkitys maaseudun paikkaseksikkyydelle piilee kulutusvalintojen- ja tot-
tumusten kuvaamisen lisdksi erityisesti yritysten perustamisessa, johtamisessa ja
toiminnan mahdollistamisessa. Esimerkiksi idltddn vanhempien yritysten koh-
dalla kyseessa on sukupolvenvaihdoksen mukanaan tuomien uusien ajatusten ja
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toimintatapojen luoma positiivinen merkitys yrityksen toiminnalle, jossa usein
paikallisuus, kasityoldisyys ja visuaalisuus on nostettu merkittavaan rooliin.

Edelld mainitut millenniaaleja ja Z-sukupolvea kuvaavat teemat tulevat esiin ku-
vassa 3, joka on esimerkki Lohtajalla Keski-Pohjanmaalla toimivan kaurameijeri
MO:n visuaalisesta mainonnasta. Kuvassa kaksi virikkiisiin vaatteisiin pukeutu-
nutta nuorta naista seisoo pellolla kauralyhteet kisissddn. Kuvan kautta luodaan
kontrastia nuoremman sukupolven sekd maaseutuun liitettdvien perinteisempien
kuvausten, kuten toiminnallisuuden, perinteiden, ahkeruuden ja tyontekemisen
vililla (ks. esim. Lundstréom ja muut 2019: 13). Erityisesti millenniaaleihin ja Z-
sukupolveen liitetty ymparistondkokulma (esim. Swim ja muut 2022) tulee naky-
vimmin esiin yrityksen kasvipohjaisissa tuotteissa. Yritys kutsuu itsedan “kaura-
meijeriksi”, miki luo kontrastia maidosta valmistettuihin meijerituotteisiin seka
myOs perinteisempadin ymmarrykseen maataloudesta ja sen merkityksestd maa-
seudulla. Tama huomio saa paikallisia perinteita ja kulttuuria sekoittavia piirteita
erityisesti maidontuotannostaan tunnetulla Keski-Pohjanmaalla. Yritysten kautta
nuoremmat sukupolvet miairittelevat uudelleen maaseudun toiminnallista ja tilal-
lista jasentymistd, mutta myos arvoihin, kulutukseen ja elaméntyyleihin liitettavia
ominaisuuksia.
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Kuva 3.  Sukupolven ja maaseutumaisten merkitysten kohtaaminen paik-
kaseksikkaan yrityksen kuvastossa. Kuva: Silja Minkkinen

Kuten edella totesin, sukupolvia, kuten paikkojakin, voidaan lahestya virtauksien,
liikkkeen ja muutoksen kautta. Sukupolvi on darimmaisen liukuva kasite (Toivonen
1998), vaikka sukupolvien viliset paikkakokemukset voidaan maaritella myos py-
syvyyden ja kodintunnun kautta (Semi 2010; Tuan 1977). Sukupolven kisitteesta
voidaan siis ammentaa jotain yksinkertaistettua ja pysyvampaa virtauksien ja liik-
keen lisaksi. Tiedostan, etta viittaukset millenniaaleihin ja eri kirjaimilla nimettyi-
hin sukupolviin ovat ainakin jossain maarin populaarisia ja yksinkertaistettuja.

Sukupolviin liittyvdat ominaisuudet ja méarittelyt ovat aina jonkun muodostamia.
Talloin niihin liittyy valta-aseman hyodyntamista ja subjektiivisuutta. Niitd on
hyodynnetty runsaasti etenkin mediassa, kun on haluttu helposti maaritella tietyn
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sukupolven ominaisuuksia. Millenniaaleihin viitataan kuitenkin runsaasti myos
akateemisen tutkimuksen parissa (ks. esim. Gatrell, Reid, and Steiger 2018; Howe
& Strauss 2000). Millenniaaleja mielenkiintoisempi ja osuvampi maaritelma maa-
seudun paikkaseksikkyyden kannalta on nuoria urbaaneja aikuisia kuvaava ja su-
kupolvirajoja ylittava kulutuksellinen ja elaméntyylillinen alakategoria, joita kut-
sutaan hipstereiksi (le Grand 2018, 1—2; Maly & Varis 2016). Kategoria yhdistaa
maaseutua ja kaupunkia toisiinsa tilallisuuden lisdksi myos toiminnallisesti, sosi-
aalisesti ja henkisesti. Maaseudun paikkaseksikkyyden perusta ja mahdollistumi-
nen ovat kulttuuriseen ja sosiaaliseen koodistoon linkittyneita. Hipsteriyteen liit-
tyy ennakkoluuloton asioiden yhdistely, ilmeisten valtakulttuurivaikutteiden vilt-
tely seka tietynlainen yliaikakautisilla merkityksilla leikittely. Tarkastelen tita tee-
maa tarkemmin luvussa 4.4.4.

Maaseudun ja kaupungin sekoittuminen

Maaseudun ja kaupungin vélisia suhteita on kisitelty tarkemmin luvussa 3.3. Tar-
kastelen seuraavaksi lyhyesti maaseudun ja kaupungin vilisten suhteiden merki-
tystd suhteessa maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion muodostumiseen. Ilmio
kiinnittyy suoraan ideaan paikan mairittymisesta osana verkostoja ja virtauksia
(Massey 1991). Vaikka neolokalismin liitetyt kulutukselliset ilmentymaét ovat usein
sidoksissa kaupunkiymparist6on, nuoriin aikuisiin ja liberaalisuuteen (Schnell
2013: 76—81), ovat varsinaiset kaupunkimaiset tai aitoudella leikittelevit visuaali-
set ilmentymait neolokalismissa kuitenkin harvinaisempia (Debies-Carl 2018).
Maaseudun paikkaseksikkyytta ilmentavit yritykset tekevit eron puhtaasti neolo-
kalistisiin yrityksiin ammentamalla maaseudun lisdksi elementteja toimintaansa
myo6s kaupunkimaisesta maisemasta. Yritysten toiminta, visuaalinen ilme ja toi-
mintaymparisto eivit siis ole joko-tai, vaan pikemminkin seki-etti. Tdssd mielessa
maaseudun paikkaseksikkaat yritykset edustavat verkostomaisen aluekehittami-
sen periaatetta, missa maaseutu ja kaupunki nihdaan toisiaan taydentavina vas-
takkainasettelun ja irrallisuuden sijasta (Vartiainen 2016: 179).

Maaseudun ja kaupungin vilisten mielikuvallisten ja toiminnallisten suhteiden
kuvaamisessa korostetaan naihin liitettyja stereotyyppisidkin piirteitd ja ominai-
suuksia. Maaseutuun on liitetty rajoittuneisuuden ja takaperoisuuden piirteita,
kun taas kaupunkeja on kuvattu oppimisen, osaamisen ja edistyksellisyyden
kautta (Williams 1973: 1). Maaseudun negatiivisten ominaispiirteiden korostami-
sella voidaan myGs nostaa omaa kaupunki-identiteettia (Twigger-Ross & Uzzell
1996). Maaseudusta muodostetut mielikuvat, diskurssit ja kisitykset tapahtuvat
Halfacreen (2006: 51) mukaan maaseututilassa, mika viittaa kompleksiseen ja mo-
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nipuoliseen rakenteeseen, jossa maaseutuun vaikuttavat erilaiset tilaan kytkok-
sissd olevat toimijat. Maaseudun paikkaseksikkyys on osa tamain tilallisen koko-
naisuuden rakentumista, jota voidaan selittda paikan relationaalisuuden avulla.

Maaseudun ja kaupungin vilinen sekoittuminen on seuraus erilaisten suhteistojen
asettumisesta osaksi paikan hallintaa, toimintoja ja siihen liitettdvia mielikuvia.
Sekoittuminen rikkoo perinteisii jakolinjoja, silld se lainaa hallinnallisia, visuaali-
sia ja toiminnallisia elementteja niin maaseutumaisista kuin kaupunkimaisistakin
aineksista. Visuaalisesti tama tulee esille esimerkiksi siten, ettd maaseudun paik-
kaseksikkait yritykset eivat peitd kuvastossaan maaseutuun perinteisesti ja ehka
stereotyyppisestikin liitettyji ominaisuuksia. Roudan runtelemaa kuoppaista ky-
latietd, vanhaa navettaa tai traktoria ei yritysten brandin rakentamisessa peitella.
Piinvastoin, liitettynd ironiaan tai sarkasmiin ne ovat oleellinen osa yritysten
brandinmuodostamisen logiikkaa. TAma vetoaa erityisesti nuoriin aikuisiin. (Hon-
kaniemi, Lundstrom & Viinamaiki 2019: 30.)

Kuvassa 4 maaseudun ja kaupungin merkitykset sekoittuvat toiminnallisesti ja
henkisesti kaupunkiymparistossi. Toiminnallisesti sekoittuminen tapahtuu myy-
tavan ja markkinoitavan tuotteen muodossa. Henkisesti sekoittuminen tapahtuu
kaupunkimaisessa ymparistossi tapahtuvaan tuotteeseen ja yritykseen liitettyjen
maaseutumaisten ominaisuuksien korostamisen muodossa. Maaseutu myy ja luo
kiinnostavia merkityksia yksistd Suomen urbaaneimmista paikoista, Helsingin
Loylyssa.
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Kuva 4. Pala eteldpohjalaista maaseutua padkaupungissa myyntitiskin vi-

suaalisena osana — maaseutu tulee elaviksi ja halutuksi ilmioksi
kaupunkiymparistossa. Kuva Helsingin Hernesaaresta saunaravin-
tola Loylyn terassilta, taustalla Eira ja Ullanlinna. Kuva: Tuomas
Honkaniemi.

Yritysten toiminnassa on ndhtivissi ominaisuuksia molemmista maailmoista,
maaseudusta ja kaupungista. Kuluttajia houkutteleva tasapainottelu maaseudun
ja kaupungin vilimaastossa edellyttaa tietynlaista tyylitajua ja rohkeutta (Honka-
niemi ja muut 2021: 22). On lisdksi tiarkeda huomata, ettd jakolinjoja maaseudun
ja kaupungin vilisistd visuaalisista ilmentymistd ei voida asettaa tarkasti, silla
ominaisuudet sekoittuvat ja muuttuvat ajassa ja tilassa. Maaseutu ja kaupunki se-
koittuvat ennen kaikkea yritysten visuaalisessa kuvastossa ja toimintatavoissa.
Yrityksien markkinoinnissa ja johtamisessa sovelletaan usein myos kaupungeista
ja korkeakouluista ammennettuja oppeja ja toimintamalleja. TAman teeman tar-
kempi tarkasteleminen johtaa maaseudun paikkaseksikkyyden kolmanteen omi-
naisuuteen, joka liittyy visuaalisuuden ja estetiikan merkitykseen ja voimaan.
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Visuaalisuuden ja estetitkan voima

Maaseudun paikkaseksikkyyttd maaritteleva kolmas ominaisuus liittyy visuaali-
suuden ja estetiikan vilisiin kysymyksiin. Teema sitoo aikaisemmin kuvatut paik-
kaseksikkyytta kuvaavat ominaisuudet, millenniaalit ja kaupungin ja maaseudun
valisen sekoittumisen, yhteen. Visuaalinen maailma liittyy voimakkaasti esteetti-
syyden kisitteeseen. Estetiikalla viitataan filosofian alaan, joka tutkii kauneuden
olemusta. Esimerkiksi saksalainen sosiologi Georg Simmel maaritteli kaikkien es-
teettisten motiivien alkuldahteeksi symmetrian, joka tuo asioille "ajatuksen, mie-
lekkyyden ja harmonian”. Moderni kauneuskasite oli Simmelille ennen kaikkea 43-
rimmaisen yksil6llinen. (Simmel 1896/2006: 123, 131). Taima ndakokulma nayttay-
tyy yllattavan tuoreena edelleen 2020-luvulla. Sosiaalinen media korostaa yksiloa
ja nostaa esille yksilon valitsemia kulutuksellisia ja muita elaméntavallisia valin-
toja. Maaseudun paikkaseksikkyyteen liitetyt kulutusvalinnat perustuvat muun
muassa yksilon kulttuurisen padoman ilmentamiseen (Bourdieu 1984). Esteettista
kokemusta on vaikea arvottaa. Subjektiiviset maaritelmat ja kasitykset ohjaavat
esteettisen kokemuksen rakentumista siind missa kokemusta paikastakin. Nama
tekijat tulevat helpommin nahtaville ja saataville digitalisaation kautta esimerkiksi
tietoliikennekapasiteetin kasvun myota (Honkaniemi & Luoto 2021). Sosiaalisesta
mediasta erityisesti visuaaliseen kuva-aineistoon nojaavalla Instagramilla on tdssa
suhteessa merkittava rooli. Taman yhteenveto-osion esimerkkikuvat 2 ja 7 on poi-
mittu kahden yrityksen Instagram-tililta.

Visuaalisessa ilmeessdan maaseudun paikkaseksikkaét yritykset korostavat ennen
kaikkea ajanmukaisuutta esimerkiksi minimalistisuuden tai runsaiden ja rohkei-
den varien kiayttamisen kautta. Minimalistisuus ilmenee mustavalkoisuuden hyo-
dyntamiselld kuvituksessa tai terdvien ja kirkkaiden virien kiyttond. (Honka-
niemi, Lundstrém & Viinamaki 2019: 23; Honkaniemi, Syrjald, Lundstrom & Vii-
namaki 2021: 22.) Tummalla viriskaalalla tuodaan esiin lisiaksi maskuliinisuutta
(Ambjornsson 2011: 88, sukupuoli-identiteeteistd maaseutukontekstissa ks. Sireni
2005). Tami on linjassa neolokalismiin liitettyjen maskuliinisten korostusten
kanssa (Kuehn & Parker 2018: 519-520).

Minimalismi ei sindlldan ole uusi ilmio. Laajasti maariteltynd minimalismilla vii-
tataan esimerkiksi erilaisiin taiteen, musiikin ja arkkitehtuurin ilmenemismuotoi-
hin. Kasitettd on kaytetty myos kuvaamaan esimerkiksi sisustus- ja pukeutumis-
tyyleja. (Davis 2020; Weinswig 2016.) Minimalismilla on maaseudun paikkasek-
sikkyyden kontekstissa yhteys esimerkiksi sellaisiin englanninkielisiin populaari-
siin kasitteisiin, kuten "millennial pink”, tai "hipster aesthetic”, joissa pehmeai ja
puhdas visuaalinen ilme on suosiossa (Davis 2020). Minimalismilla on yhteys
my0s ekologisiin kulutusvalintoihin, mika laajentaa siihen liittyvid maaritelmia
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tyylin lisdksi myos tapaan elad (Honkaniemi ja muut 2021: 22). Suhteessa tutki-
muksen aihepiiriin minimalismi eroaa merkittavasti neolokalismista. Schnell ja
Reese (2003:59) eivit havainneet nykyaikaa tai modernisuutta ilmentavaa kuvas-
toa tai nimea neolokalistisesta visuaalisesta kuvastosta.

Neolokalismissa korostuvat minimalistisen ja rohkean visuaalisen kuvaston sijasta
historia, perinteet ja tarinat. Minimalistisen visuaalisuuden rinnalla yritykset tuo-
vat neolokalismin hengessi visuaalisesti esiin paikkaansa myos maaseutuun pe-
rinteisesti liitettdvien ominaisuuksien ja narraatioiden kautta. Esimerkiksi artik-
kelissa II selvitettiin paikallisesti orientoituneen Kyré Distilleryn visuaalista il-
mettd. Tuloksena syntyneet visuaalista kuvamateriaalia jasentavit kategoriat, yh-
teisollisyys, kulttuurimaisema, seka tuotteet ja toiminta, pitivat sisillian element-
tejd maaseudun perinteisimmisti kuvauksista, silla “yhteisollisyys, maaseutuym-
pariston moninaisuus ja toiminnallisuus sekid ahkeruus tyonteon muodossa ovat
kaikki maaseutuun perinteisesti liitettavid arvoja.” (Lundstrém, Honkaniemi &
Viinamaki 2019, maaseutuun ja yhteisollisyyteen perinteisesti liitettavista kuvauk-
sista ks. esim. Jaakkola 2015; Hameenaho 2012.) Namai tekijit tulevat esille ku-
vassa 5.

Kuva 5.  Yhteisollisyyden, historian, perinteen ja yrityksen tuotteen esiin tuo-

minen maaseudun paikkaseksikkaan yrityksen visuaalisessa il-
meessa. [tsevarmuus ruosteisen traktorin kupeessa luo puhuttelevaa
kontrastia. Kuva: Myssyfarmi.
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Vanha traktori vie katsojan ajatukset menneen ajan maaseutuun. Yhteisollisyys
tulee esille kuvan henkiloiden paitojen tekstissa. Paikkaa tuodaan vaatteissa esille
muissakin maaseudun paikkaseksikkyytta visuaalisesti esiin tuovissa kuvituksissa
kuten kuvassa 2. Tama kaikki on kuitenkin paketoitu siten, etti se vetoaa visuaali-
sesti ja sisdllollisesti myos urbaaneihin kuluttajiin. (Honkaniemi ja muut 2021.)

Huolimatta maaseudun tilallisen jisentymisen monialaisuudesta eivit maaseu-
dun paikkaseksikkyyden kautta luodut kasitykset suomalaisesta maaseudusta ota
tarkemmin huomioon kulttuuriseen koodistoon ja valtakysymyksiin liittyvia teki-
joOitd, jotka toimivat ndiden mielikuvallisten kisitysten mahdollistajina. Tarkaste-
len seuraavaksi maaseudun paikkaseksikkyyden taustalla piilevien valta- ja paa-
omarakenteiden merkitysta ilmion mahdollistavana ja ulossulkevana voimana.
Tata tematiikkaa on alustavasti kisitelty vaitoskirjan artikkeleissa, mutta syvalli-
sempid teoreettista ja merkityksellista analyysid sen vaikutuksesta maaseudun
paikkaseksikkyyden muodostumiseen ei ole niissi tehty.

4.4.2  Kulttuurisen padoman ja vallan ilmentymat maaseudun
paikkaseksikkyyden mahdollistavana ja ulossulkevana voimana

Tarkastelen seuraavaksi vaitoskirjani keskeisid teemoja syventavian maaseudun
paikkaseksikkyyden mahdollistavista ja ulossulkevista tekijoista kulttuurisen paa-
oman ja vallan kasitteiden kautta. Tama teema tulee erityisesti esille kulttuuriseen
padomaan ja siihen ldheisesti kytkoksissa olevien nuorten urbaanien aikuisten ku-
lutus- ja elaméntyyleihin liittyvissa kysymyksissa. Kulttuuriseen padomaan liitty-
vat pohdinnat liittyvat erityisesti sukupolven kasitteen kanssa. Tassd mielessa
kulttuurinen pddoma ja sitd ilmentavit nuorten urbaanien aikuisten makukaytan-
not muodostavat populaarikulttuurisen kontekstin, jossa maaseudun paikkasek-
sikkyys -ilmion kolme kasitepiirretta: sukupolvi, kaupungin ja maaseudun merki-
tysten sekoittuminen ja minimalistinen visuaalisuus, saavat lopullisen muotonsa.
Aihetta on sivuttu erityisesti tutkimusartikkeleissa III ja IV, mutta kasitepiirteiden
selittiminen on jaanyt artikkeleissa enemman sivuhuomioksi kuin varsinaisesti
maaseudun paikkaseksikkyytta aktiivisesti selittdviksi ja mahdollistavaksi teki-
jaksi.

Kulttuuriseen padomaan ja nuoriin aikuisiin yhdistetty kulutuksellinen ja elaman-
tyyliin liittyva ulottuvuus on tiiviisti kytkoksissda maaseudun paikkaseksikkyyteen.
Tutkimuksessa tima ulottuvuus tulee esiin hipsterien, eli urbaania elamantyylia
noudattavan luovan luokan yhteydessa. (le Grand 2018; Maly & Varis 2016). Ulot-
tuvuus toimii seka artikkeleista nostettuna etta niiden ylapuolelle nousevana maa-
seudun ja kaupungin sekoittumista selittavina ja mahdollistavana tekijana. Kult-
tuurisesta padomasta ja hipstereista kaytava keskustelu avaa mahdollisuuksia
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myo0s jatkotutkimukselle. Teemaa selittdviksi ja taustoittavaksi teoreettiseksi 1ah-
tokohdaksi asetan yksilotasoon perustuvan kulttuurisen padoman késitteen.

Maidrittelen kulttuurisen padoman ranskalaisen sosiologin Pierre Bourdieun
(1984) teorioihin nojautuen. Kasitteen muodostumisessa nousevat oleellisiksi aja-
tukset kentéasta ja habituksesta. Bourdieu jakaa yhteiskunnan erilaisiin sosiaalisiin
pelitiloihin eli kenttiin, joihin passysta yksilot kilpailevat ja joissa kdydaan kamp-
pailua kullekin kentille ominaisista pAdoman lajeista. Yksinkertaistettuna tavoit-
teena on kerdtd mahdollisimman paljon kullekin kentille ominaisia pAdomia.
(Wacquant 1995: 26—38; Saaristo & Jokinen 2004: 175.) Kilpailua eri padomista
kidydaan kunkin yksilon habituksen sallimissa rajoissa. Bourdieu (1977: 72—83)
viittaa habituksella ihmisen olemisen tapaan, jossa yhteiskunnallinen ja yksilolli-
nen yhdistyvat. Habitus on yhteydessa yksilon luokka-asemaan, silld sen kautta
tietyn yhteiskuntakerrostuman kulttuurin rakentuminen tulee esiin yksilossa. Tar-
kea osa habituksen ilmentymista on ruumiillisuus, jonka esiin tulossa yksilon it-
sensa kantaminen on merkittavassa roolissa (Saaristo & Jokinen 2004: 175—-176).
Kenttitaistelussa etulyontiasemassa ovat ne, jotka ovat Peter L. Bergerin ja Tho-
mas Luckmannin (1966: 151) sosialisaatioteorian mukaisesti varhaislapsuudessa
tapahtuvasta primairisosialisaatiosta lahtien onnistuneet keradmaan kentélle so-
pivia pddomavarantoja (Bourdieu & Wacquant 1995: 122—144).

Kentén ja habituksen kisitteet toimivat Bourdieun erilaisten padomalajien taus-
talla. Kulttuurinen padoma muodostaa sosiaalisen padoman kanssa yhdessa sym-
bolisen padoman kategorian. Symbolisen padoman perustaksi ja mahdollistajaksi
Bourdieu asettaa taloudellisen padoman. Kulttuurisen padoman hahmottamisessa
korostuvat kolme tekijad. Ensimmainen tapa jasentaa kulttuurista padomaa on
ruumiillistunut. Tapa pitda sisidlladan yksilon habitukseen sisdistettyja sosiaalisia
taitoja ja valmiuksia kuten puhetavat ja eleet. Toiseksi kulttuurista padomaa voi-
daan tuoda esiin erilaisten titteleiden ja arvonimien kautta. (Jokinen & Saaristo
2004: 177.) Kolmanneksi, ja tutkimuksen aihepiirin kannalta mielenkiintoisesti,
voidaan kulttuurisen pddoman ilmenemismuodoksi tulkita materia ja objektit.
Kirjat, taideteokset seinidlla tai LP-hyllyn levyt ovat osoituksia materialisoitu-
neesta kulttuurisesta padomasta. (Jokinen & Saaristo 2004.) Maaseudun paik-
kaseksikkdiden yritysten tuotteet edustavat bourdieulaisittain maaritellyn kult-
tuurisen padoman materialisoitunutta puolta, missa objektien ja materian kautta
tuodaan esiin omaa yhteiskunnallista luokka-asemointia ja makukaytantoja. Esi-
merkiksi Kyr6 Distilleryn ikoninen ginipullo on toiminut kulttuurisen padoman
materialisoituneena ikonisena objektina, joka tyhjentymisen jialkeenkin on koris-
tanut monen nuoren aikuisen keittiotd tai olohuonetta esimerkiksi kynttildnjal-
kana. Kulttuurisen padoman osoittamisen lisdksi se tuo samalla esille maaseutua
ja paikkaa, josta tuote on lahtoisin.
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Maaseudun paikkaseksikkyys ei ole bourdieulaisen kulttuurisen pdaoman kautta
tulkittuna siihen liitettavista lukuisista positiivisista ominaisuuksistaan huoli-
matta neutraali tai kaikille avoin. Ulossulkevuuden mekanismi liittyy vahvasti jo
aikaisemmin esiteltyyn neolokalismin kisitteeseen, jossa valtarakenteiden tunnis-
tamisen merkitys nousee tiarkeiksi tekijaksi esimerkiksi suhteessa sukupuoleen
2013). Maaseudun paikkaseksikkyyteen liittyy runsaasti erilaisia valta-asemien
kautta muotoutuvia tekijoita jotka toimivat ulossulkevasti. Kulttuurisen padoman
keradminen vaatii osakseen kentilla tarvittavia ominaisuuksia, jotka jakaantuvat
yksiloiden vilille epitasaisesti. Tama vaikuttaa myos mahdollisuuksiin liittyd maa-
seudun paikkaseksikkyyden ilmion edustamiin tuotteisiin, palveluihin ja niiden
luontevaan kaytt6on. Nakokulma kulttuuriseen padomaan liittyvasta mahdollista-
vuuden ja ulossulkevuuden mekanismista painottaa paikkaseksikkdissa yrityk-
sissd tapahtuneiden sukupolvenvaihdosten merkitystd (Honkaniemi ja muut
2019: 28).

Kulttuurinen pddoma, luokka-asemointi ja makukaytdnnot materialisoituvat eri-
laisia kulutus- ja elintapoja kuvaavien ryhmittymien muodossa jalkiteollisessa yh-
teiskunnassa. Esimerkiksi yhdysvaltalainen kaupunkitutkija Richard Florida on
tarkastellut taloudellista kehitysti ja kasvua erityisesti suvaitsevaisuuden ja niin
kutsutun luovan luokan kautta (Florida 2002: 67—-82.) Luova luokka on Floridan
mukaan yhteiskunnallinen luokka, jonka tarkoitus on luoda “merkityksellisia uu-
sia muotoja”. Florida nidkee luovan luokan laajasti. Esimerkiksi tiedemiehet, yli-
opisto-opettajat, arkkitehdit, taiteilijat ja runoilijat, sekid yhteiskunnan ”alymys-
toon” kuuluvat kirjailijat, toimittajat ja kulttuurihahmot ovat Floridalle kaikki luo-
van luokan edustajia. (Florida 2003: 8.)

Floridan mukaan erityisesti seksuaalisvihemmist6jen suuri maara tietylla alueella
johtaa lopulta luovan alan ihmisten saapumiseen ja alueen taloudelliseen, kulttuu-
riseen ja sosiaaliseen kukoistukseen (Florida 2014: 198). Florida osuu maaéritel-
massian kieltimatta oikeaan. Moniarvoisuutta kuvaavat sateenkaariliput ovatkin
tuttu naky monen suuren kaupungin trendikkailla asuinalueilla. Luovan alan ih-
misid yhdistda taloudellisten rationaliteettien, koulutuksen ja kokemuksellisen
elamin arvostuksen lisdksi my6s pieni maira boheemisuutta (Jokinen & Saaristo
2004: 169), mika liittda Floridan kuvaaman keskiluokkaisuutta edustavan luovan
luokan erityisesti populaarikulttuurissa ja arkipuheessa runsaasti hyodynnettyi-
hin hipstereihin.

Hipsterit ovat suhteellisen arkisista ja populaareista maarittelystaan huolimatta
herittineet kiinnostusta myos akateemisissa piireissd (ks. esim. le Grand 2018;
Maly & Varis 2016; Reeve 2013 & Quellette 2013). Kisitteen alkuperi ajoittuu
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1930- ja 1940-lukujen Yhdysvaltoihin, jolloin nuoret valkoiset miehet pyrkivit
imitoimaan afroamerikkalaisen jazz-kulttuurin maku- ja tapakaytanteita. Kasite
herasi uudelleen eloon New Yorkin Brooklynissd 1990-luvun lopussa. (le Grand
2018; Walker 1997.) My06s 2000-luvun hipsteri maaritellaan 1930- ja 1940-luku-
jen edeltdjiensa tavoin urbaaneiksi ja keskiluokkaisiksi (le Grand 2018: 185). Aka-
teemisissa tulkinnoissa hipsterit maaritellian keskiluokkaisiksi, kaupunkilaisiksi
nuoriksi jotka pyrkivit suosimaan monikansallisten brandien ja tuotteiden sijasta
valtavirrasta poikkeavia autenttisia tai autenttisenkaltaisia tuotteita ja palveluita
monikansallisten briandien ja tuotteiden sijasta (Maly & Varis 2016). Hipsterit yh-
distetddn usein gentrifikoituneisiin asuinalueisiin (le Grand 2018; Zukin, Linde-
man & Hurson 2017: 473), joissa he ovat perustaneet muun muassa runsaasti pien-
yrityksid (le Grand 2018: 185). Gentrifikaatio tarkoittaa laajasti maariteltyni en-
tisten tyovaenluokkaisten asuinalueiden keskiluokkaistumista heikommassa ta-
loudellisessa asemassa olevien asukkaiden muuttaessa pois alueelta (Williams &
Hipp 2022: 265—266). Gentrifikaatiota on paidosin kiytetty kuvaamaan kaupungin
keskustan lahettyvilla sijaitsevien asuinalueiden muutosta, vaikka joskus termia
on kaytetty myos ldhioiden yhteydessa (Lees 2003; Smith 2002; Glass 1964). Suh-
teessa keskiluokkaistuneisiin asuinalueisiin, on hipstereilla yhteys taloudellisen
vaurauden luojana ja ylldpitdvana voimana edelld kuvattuun Richard Floridan luo-
van luokan kisitteeseen (le Grand 2018: 193; Florida 2002). Nidin myos kulttuuri-
seen koodistoon ja padomaan liitetyt kehollisuuden ja habituksen yhteenliittymat
luovat paikkaa ja sen maarittelyja (ks. esim. Thrift 1983).

Makukaytantojensa puolesta hipsterit liitetdadn tutkimuskirjallisuudessa usein
trendikkyyteen. He suosivat kulutuksessaan “harvinaisia” tuotteita ja kulttuuri-il-
mioitd kuten indie-musiikkia ja vintagea. Hipsterit ovat usein koulutettuja, joten
aitous osataan kyseenalaistaa. Autenttisuudenkaltaisen kaipuu yhdistyy lisadksi tai-
pumukseen suosia ironiaa ja kitschia. Kulutus- ja elamantapakaytantojen erikoi-
suuden — tai pinnallisuuden ja ylimielisyyden — vuoksi hipsterit ovat myos usein
mustamaalauksen ja viahiattelyn kohteina. (le Grand 2018; Schiermer 2013; Arsel
& Thompson 2011.) Hipstereiden maaritelma seka kulutuksellisesti ettad yhteis-
kunnallisesti on siis epamairdinen ja muutoksessa oleva. Mairitelméa kuvaa kui-
tenkin osuvasti nuoriin urbaaneihin keskiluokkaisiin aikuisiin liittyvia kulttuuril-
lisia maaritelmia. Maaseudun paikkaseksikkyytta esiin tuovat yritykset ovat yksi
osa edellad kuvattuihin maaritelmiin liitettdvaa kulutuksellista koodistoa.

Keskustelu kulttuurisesta padomasta, luovasta luokasta ja hipstereista on tutki-
muskirjallisuudessa perinteisesti liitetty kaupunkimaisten alueiden ominaisuuk-
siksi. Niiden kautta on kuvattu kaupunkien taloudellista kasvua (Florida 2002),
tai gentrifikoituneiden entisten tyovaenluokkaisten alueiden kokemia tilallisia,
toiminnallisia ja sosiaalisia muutoksia (le Grand 2018; Karhula 2013). Maaseudun
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paikkaseksikkyys -ilmi6 tuo tdhan keskusteluun ehka hieman yllattaen agraarisen
ulottuvuuden. Jialkimoderni yhteiskunta on mita suurimmassa maarin yha luok-
kayhteiskunta (Skeggs 2004: 45), jossa erilaiset kentté- ja valtataistelut ovat arki-
paivaa (ks. esim. Bourdieu 1984).

Maaseutu on ollut yleensa sivuutettu taloudellista kasvua, luovuutta ja kulttuurista
padomaa koskevista keskusteluista, miki on johtanut osaltaan maaseudun ja kau-
pungin vilisen hierarkia-aseman vaaristymiseen maaseudun kustannuksella. Tut-
kimuksen tarkoituksena on osoittaa, ettd tima maaritelma ei ole ainakaan koko-
naisuudessaan todellisuutta, silld merkityksellistd maaseutukuvaa ja -imagoa luo-
daan jatkuvasti. Jalkistrukturalistisesti ajateltuna maaritelma maaseudusta yksi-
puolisesti tiettyna yhtena — takaperoisena, junttina, taantuvana ja kuolevana — on
vain eraanlaisten valtarakenteiden ja méaritelmien luoma kuva, jota maaseutu-
maisuutta heijastelevia tuotteita ja palveluja valmistavat seka kayttaviat millenni-
aalit ja Z-sukupolven edustajat rikkovat. Voidaan siis sanoa, etta eteenpiin katso-
vien maaseutuyrittdjien ja kuluttajien tekemat valinnat siirtavat maaseudun ase-
man madirittelyvaltaa suurilta yrityksilta ja politiikan toimijoilta enemmain maa-
seutumaisuutta kayttiavien ja sitid kuluttavien pienempien toimijoiden suuntaan.

4.4.3 Maaseutumaisten ja kaupunkimaisten tilallisten paikantumien
muodostuminen

Tutkimuksen perusteella millenniaalit, kaupungin ja maaseudun merkitysten se-
koittuminen seka minimalistisen rohkea visuaalisuus selittavat yhdessa neoloka-
lismin ominaisuuksien kanssa maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion taustaa seka
siihen liittyvia teoreettisia 1ahtokohtia. Vaitoskirjaan sisiltyviin tutkimusartikke-
leihin nojaten ne muodostavat yhdessa uutta maaseutukuvaa. Kuva 6 yhdistaa eri-
tyisesti kaupungin ja maaseudun sekoittumisen ja minimalistisen visuaalisuuden
kuvaamisen. "Street credible”/”katu-uskottava” on perinteisesti yhdistetty kau-
punkiin ja urbaaneihin ymparistoihin. Poytyalld toimiva Myssyfarmi kdantaa ase-
telman pailaelleen korvaamalla katu-sanan sanalla pelto. Yritys ei viitiakaan ole-
vansa katu-uskottava ilmauksen kaupunkimaisessa kontekstissa vaan pikemmin-
kin "pelto-uskottava”. Tama kertoo samalla yrityksen arvomaailmasta, jossa maa-
seudun ominaisuuksien ajatellaan olevan yhta uskottavia ja riittavia kuin kaupun-
gin vastaavien — tai jopa hitusen parempia.
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IT'S NOT STREET CREDIBLE,
IT'S FIELD CREDIBLE.

Kuva 6. “It’s not street credible. It’s field credible.” Maaseudun kiinnosta-
vuuden esiin tuominen minimalistisen visuaalisen ilmeen ja maa-
seudun ja kaupungin vilisen sekoittumisen kautta tuotettuna. Kuva:
Myssyfarmi.

Maaseudun paikkaseksikkyys ei ole ilmiona ja kisitteend ongelmaton. Tiedostan,
ettd tutkimuksessa tarkasteltujen yritysten valittima kuva maaseudusta on enem-
man narratiivinen kuin jokapaiviistd elamaa kuvaava dokumentti. Paikkaseksik-
kyyden eri ilmentymiat muodostavat vain yhden maaseudun kuvaamisen ja jasen-
tdmisen tavoista. Halfacreen (2006) maaseudun tilallista jasentymistd mukaillen
maaseutua voidaan tarkastella tilallisesti ja toiminnallisesti erilaisista nakokul-
mista kasin.

Maaseudusta muodostetut mielikuvat maarittavat kasityksiamme siitd, kuten to-
dettiin luvussa 3.2.2. Maarittelen maaseudun paikkaseksikkyyden artikkeleissa ja
tassa yhteenvedossa tehdyn analyysin perusteella siten, etti se yhdistaa verkostoi-
hin ja virtauksiin nojaavan paikan kisitteen kautta maaseutua ja kaupunkia toi-
siinsa. Nama yhteydet tulevat konkreettisesti niakyviksi erilaisten maaseutumais-
ten ja kaupunkimaisten tilallisten paikantumien kautta. Maarittelen maaseutu-
maisen tilallisen paikantuman siten, etti maaseutu tulee aistillisesti koetuksi ja
elaviksi kaupungissa. Tdma voi tapahtua esimerkiksi yrityksen tuotteen, mainok-
sen tai toiminnallisuuden vilityksella tietyssa paikassa (ks. esim. kuva 4). Tilallista
paikantumaa edustaa myos yksittdinen tuote, joka symboloi paikallisuutta. Kau-
punkimainen tilallisuus viittaa vastaavasti maaseudulla esiin nouseviin kaupunki-
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maisiin visuaalisiin, mielikuvallisiin ja toiminnallisiin paikantumiin. Yritysten ur-

baanisti kuvatut tuotteet ja verkostot ovat esimerkkeja tasta. Paikallisesti orientoi-
tuneen Kyro6 Distilleryn jarjestimin Kyrofestin esiintyjat kuvassa 7 ovat konkreet-

tinen esimerkki kaupunkimaisuuden tilallisista paikantumista maaseudulla. Osa

festivaalilla esiintyvistd artisteista on korostetun kaupunkimaisia. Esimerkiksi
rap-artistit Hassan Maikal ja Yeboyah tai rockyhtye Teksti-TV 666 ovat tutumpia
nikyja padkaupunkimme vaihtoehtomusiikkia tarjoavien festivaalien esiintymis-

lavoilla kuin eteldpohjalaisella ydinmaaseudulla (nuorten aikuisten juhlimiskult-
tuurista maaseudulla ks. esim. Pavon-Benitez ja muut 2023).

Kuva 7.

KYRODISTILLERY
< Julkaisut
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Besides good times and gryet vibes, what gig are
you most excited to see?

#kyrodistillery #kyrofest #summerfestival
#finnishsummer #ryerye

Esimerkki kaupunkimaisuuden kulttuurisesta paikantumasta maa-
seudulla. Kyrofestin esiintyjia vuonna 2022. Kuvakaappaus Kyro
Distilleryn Instagram-tililta.
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Maaseudun paikkaseksikkyyden kautta maaritellyn uuden maaseutukuvan jasen-
tyminen on esitettyna kuviossa 4. Kuvio on alun perin julkaistu tutkimusartikke-
lissa IV. Tdhdn yhteenveto-osuuteen sitd on piivitetty siten, ettd maaseutumaiset
ja kaupunkimaiset tilalliset paikantumat — joilla siis tarkoitan maaseutua kaupun-
gissa tai kaupunkia maaseudulla — on otettu osaksi maaseudun paikkaseksikkyys
-ilmion konkretisointia. Ominaisuudet vaikuttavat kaikki toisiinsa, joten hierark-
kista asetelmaa niiden vililla ei ole ndhtavissa. Esimerkiksi sukupolven ymmarta-
minen tutkimuksen kontekstissa millenniaaleina on yhteydessa minimalistisen vi-
suaalisuuden suosimiseen. Tama tulee esille maaseutua ja kaupunkia yhdistavassa
visuaalisessa kuvastossa, joka puolestaan vetoaa millenniaaleihin. Maaseudun
paikkaseksikkyyden eri ulottuvuudet ovat tiukasti yhteyksissa toisiinsa, eika yhta
voi olla olemassa ilman toista. Myos yrittdjat ja kuluttajat osallistuvat maaseutu-
maisuudelle annettavien uudistavien merkitysten muodostamiseen.

Maaseutumaisuuden Maaseudun ja
tilalliset paikantumat kaupungin
valinen

l sekoittuminen

Sukupolvi Visuaalisuus

Kaupunkimaisuuden
tilalliset paikantumat

W\

Kuvio 4. Maaseudun paikkaseksikkyyden kautta muodostetun uuden maa-
seutukuvan jasentyminen suhteessa maaseutumaisuuden ja kau-
punkimaisuuden tilallisiin paikantumiin Honkaniemes, Syrjalaa,
Lundstromia & Rajalaa (2021: 19) mukaillen.

Yritykset lisdavit toiminnassaan emotionaalisia sidoksia paikkaan. Aina kun saa-
vumme uuteen paikkaan, tuo kyseinen paikka antaa jotain uutta merkitysta ja tar-
koitusta kokijalle. Vastavuoroisesti tietyn paikan kokijat antavat sille uusia merki-
tyksia ja kertomusmuotoja. (Lippard 1997.) Paikat, yrittajat ja kuluttajat muodos-
tavat kehin, jossa maaseudun uutta kuvaa luodaan. (Honkaniemi ja muut 2021:
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24.) Yritykset ovat luonteva kanava niiden kasitysten valittimiseen. Yrityksilld on
laajemmin mahdollisuuksia ja tarvetta tuoda toimintaansa nakyvaksi ja kuulluksi.
Yritykset voivat my6s yhdessa julkisen toimijan kanssa rakentaa alueelle imagoa.
Tilallisten paikantumien tarkoituksena on lisata kuvioon 4 uuden maaseutukuvan
manifestoituminen maaseudulla ja kaupungissa. Paikan relationaalinen tulkinta-
tapa auttaa ymmartamaéan tilallisten paikantumien muodostumista. Yritysten joh-
dossa olevat nuoret aikuiset liikkuvat ja kehittavat yrityksiddn siten, ettd he am-
mentavat sekd maaseudusta ettd kaupungeista merkityksia yritysten toimintaan,
ilmeeseen ja markkinointiin.
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5 JOHTOPAATOKSET JA TUTKIMUSKYSYMYKSIIN
VASTAAMINEN

Vaitoskirjani tavoitteena on ollut tutkia kulttuurisen maantieteen ja maaseututut-
kimuksen menetelmin maaseudun ja kaupungin sekoittumista osana kulttuuri-
seen padomaan kytkeytyvda sukupolvikokemusta. Maaseutu ja kaupunki eivat
muodosta toisistaan irti leikkautuvia todellisuuksia, vaan kumpikin sisaltaa toi-
siinsa sekoittuvia aineksia ja symbolisuhteita. Teoreettisella tasolla tarkoitukseni
on ollut pohtia erityisesti paikan kasitetta seka siihen liittyvia erilaisia tulkitsemis-
mahdollisuuksia. Tutkimuksen taustalla oleva laajempi kysymys on se, onko pai-
kan kisitteelld maaseutukontekstissa aidosti jotain mielenkiintoista tarjottavaa
pitkille eriytyneessd globalisaation ja kaupungistumisen rytmittdméssa maail-
massa, jossa paikallaan pysyvyyden sijasta arvostetaan enemman liikkuvuutta ja
ketteryytta. Edelld mainittuja teemoja on lahestytty tassa tutkimuksessa maaseu-
dun paikkaseksikkyytena. Lahestymistavan tarkoituksena on ollut antaa eri aloilla
vaikuttavien yritysten toimintaan liittyvia esimerkkeja maaseutupaikkoihin liitet-
tdvistd ansainta- ja tulkitsemismahdollisuuksista. Tiivistettyna tutkimuksen ta-
voitteena on ollut avata paikan relationaalisen luonteen kautta tarkemmin niita
tekijoita, jotka vaikuttavat maaseutupaikkojen asemaan globaalissa liikkuvuuteen,
urbanisaatioon ja digitalisaatioon perustuvassa maailmassa.

Tutkimuskysymysten teemoja on osittain sivuttu tutkimusartikkeleissa I-IV. Tassa
yhteenveto-osuudessa tarkoituksenani on ollut muodostaa tutkimusartikkeleista
synteesi paivitetyn kirjallisuuden ja paivitettyjen nikokulmien kautta. Vastaan lu-
vuissa 5.1 ja 5.2 johdantoluvussa esittamiini tutkimuskysymyksiin:

1. Kuinka relationaalinen kdsitys paikasta selittdd maaseudun ja kaupungin vd-
lisid tilallisia prosesseja?

2. Miten maaseudun paikkaseksikkyys ilmentdd maaseutumaisuudelle annetta-
via merkityksia?

5.1 Relationaalinen paikkakasitys maaseudun ja
kaupungin tilallisten prosessien selittajana

Paikan kéisite toimii akateemisen maailmaan liittyvien ndkemysten lisdksi mieli-
kuvallisena ja konkreettisena inspiraation lahteena, jolla on oma vaikutuksensa
yritysten markkinoinnin kautta esiin tuleviin kuluttajavalintoihin. Kéasite on yht-
aikaa konkreettinen ja darimmaisen abstrakti. Meista jokainen asuu ja elda jossa-
kin paikassa, ja jokaiselle on muistoja joistain tietyistd paikoista. Subjektiiviset te-
kijat tekeviat paikasta mielenkiintoisen mutta myos haastavan ja alati liikkeessa
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olevan tutkimuskohteen. Paikkaan liitetyt tunteet, muistot ja tunnelmat luovat
paikan muodostumisen kaytanteitd ja paikan henked. Juurtuneisuus, perinteet,
historia ja selkedt rajat ovat perinteisid tapoja kuvata paikkoja seka niiden jasen-

tymisia.

Taman vuoksi paikallisuuden voiman huomioiminen esimerkiksi kunta- ja alue-
markkinoinnissa on tarkeda. Valitettavan usein paikkamarkkinoinnissa ja alueel-
lisen imagon kehittdmisessa turvaudutaan vain esimerkiksi uuden logon tai yti-
mekkaan iskulauseen kehittelyyn (Kavaratzis & Hatch 2013: 74; Kavaratzis 2012:
10). Ilmi6 on tuttu suomalaisten kuntien markkinoinnissa, missd monet kunnat
katsovat ansiokseen edellytysten tarjoamisen hyville asumiselle, elimiselle ja yrit-
tamiselle. Maaseudulla toimivat tutkimuksen kohteena olevat yritykset ovat vah-
vasti luomassa haluttavia maaseutumielikuvia tuotteittensa ja brandiensa kautta.
Yrityksilld on suuri rooli ja vastuu alueellisen ja paikallisen imagon muodostami-
sen ja mielikuvien luomisessa, silla paikoista muodostetaan mielikuvia osittain
yritysten kautta (ks. esim. Lundstrom ja muut 2019: 6).

Viitoskirjassa paikan kisitettd on ldhestytty relationaalisesta ja verkostoja painot-
tavasta nakokulmasta kasin. Jalkistrukturalistisesti lahestyttynd paikan relatio-
naalinen tulkinta viittaa siihen, etta paikkoja lahestytaan erillisyyden sijasta eri-
laisten yhteyksien ja merkitysten kautta. Jalkistrukturalismi liittyy paikkojen rela-
tionaalisiin tulkintoihin myo0s paikkaan liittyvien ongelmien ja valtarakenteiden
tunnistamisessa (Cresswell 2013: 218; Sibley 1995: 99.) Erityisesti Masseyn aja-
tukset edistyksellisen paikan hengesta ovat toimineet viitoskirjan paikkaa koske-
vien ajatusten taustalla. Masseyn (1991; 1993; 2008) keskeisend argumenttina on,
ettd paikat muodostuvat yhta paljon niiden “ulkopuolelta” kuin “sisdpuolelta”
(Cresswell 2013: 221). Olen linkittdnyt timan ajatuksen suomalaisten maaseutu-
paikkojen jasentymiseen suhteessa urbaaniin elimain ja kulutuskiytdntoihin.
Vaikka ajatus saattaa kuulostaa itsestaan selvalta, on Suomessa maaseutua ja kau-
punkia ldhestytty usein toisistaan erillisind kokonaisuuksina, jotka harvoin koh-
taavat toisiaan etenkaan henkisesti ja mielikuvien tasolla.

Edella kuvatut nakokulmat ovat korostuneet kiihtyvan globalisaation ja digitali-
saation varittaimassi verkostomaisessa maailmassa, mistd my0s suomalaiset maa-
seutupaikat ovat padsseet hyotymaan muun muassa etatyon yleistymisen ja moni-
paikkaisen elamisen muodossa (ks. esim. Honkaniemi & Luoto 2021; Pollitzer
2019: 76—77; Honkaniemi & Luoto 2016; Eriksson 2015). Erityisesti parantuneet
mahdollisuudet etityohon ja etdopiskeluun ovat lisinneet Suomessa maaseudun
tyollistymismahdollisuuksia sekd mahdollisuuksia viettdd enemman aikaa maa-
seudulla. Monipaikkainen eldimintapa on siten muuttanut kasityksidmme maa-
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seudun roolista yhteiskunnassa. Koronapandemian aikana tima kehitys on nosta-
nut maaseudun roolia ja asemaa yhteiskunnassa, kun tyon tekemisen ei kaikilla
aloilla ole ldhtokohtaisesti pakko liittyd maarattyyn fyysiseen paikkaan.

Konkreettisesti maaseutupaikkojen relationaalisen aseman muutokseen seka fyy-
sisen etdisyyden muodostamiin haittoihin voidaan vaikuttaa haja-asutusalueille
suuntautuvilla valokuituhankkeilla. Valokuiturakentamisen kytkeytyminen osaksi
maaseudun infrastruktuuriverkostoa on vaikuttanut maaseutupaikkojen relatio-
naalisten asemien muutoksiin ja siti kautta tiettyjen alueiden positiiviseen kehi-
tykseen. Toimivilla ja luotettavilla verkkoyhteyksilla on suuri merkitys palveluiden
jainformaation levidmiseen haja-asutusalueilla. Avoimesti ja verkostomaisesti ke-
hittyvat maaseutupaikat ja -toimijat ovat tassa kehityksessa etulyontiasemassa.
Tama pitee myos maaseudun paikkaseksikkyys -ilmi6lle ominaisiin ennakkoluu-
lottomiin pienyrityksiin. Erityisesti erilaisten maaseudulla vaikuttavien toimijoi-
den kyvylla tulla osaksi alueen tai paikan kehitysta tukevia verkostoja on vaikutuk-
sensa laajemminkin maaseutupaikkojen elinvoimaisuuden muodostumisessa.
Tastd esimerkkini ovat lukuisat valokuituosuuskunnat, jotka vaikuttavat maaseu-
tupaikkojen suhteelliseen asemaan. (Honkaniemi & Luoto 2021: 26; Huovari ja
muut 2020; Pitkdnen & Strandell 2018; Haukkala 2011; Somerpalo 2006: 36—37).
Toimivien tietoliikenneyhteyksien mahdollistama asioiden, ajatusten ja merkitys-
ten leviaminen edistda maaseutumaisuuden ja kaupunkimaisuuden sekoittumista.
Toimivat tietoliikenneyhteydet ovat osa yhteiskunnan perusinfrastruktuuria. Tut-
kimuksen kontekstissa ne toimivat perustana vaikutteiden, ajatusten ja ideoiden
levidmiselle. Ne muodostavat selkdarangan, joka ylipadtansa mahdollistaa yritys-
toiminnan maaseudulla.

Suomalaisen maaseudun on mahdollista olla haluttava myos kaupungeissa ja eri-
tyisesti nuorten aikuisten silmissd. Tutkimuksen perusteella osa suomalaisella
maaseudulla toimivista yrityksista osaa hyodyntaa relationaalista ajattelua suju-
vasti. Sosiaalisella medialla on tidssa suuri rooli, silld sen kautta on mahdollista ta-
voittaa suuria ihmisjoukkoja. Muihin paikkoihin luotujen verkostojen kautta yri-
tykset ovat onnistuneet luomaan ylipaikallisia yhteenliittymia, jotka kiinnostavat
laajasti kuluttajia myos kaupungeissa ja maaseudun ulkopuolella, jopa globaalisti.
Tama ei valttamatta tarkoita paikallisen ulottuvuuden katoamista vaan eraanlaista
aitouden ja maaseutumaisuuden uudelleen maarittelya. Kulttuurinen ja sosiaali-
nen padoma edesauttavat merkityksellisten verkostosuhteiden muodostumista.
Tassa etenkin urbaaneilla nuorilla aikuisilla ja niin kutsulla hipsterikulttuurilla on
suuri merkitys. Paikallisuus kiinnostaa vain silloin, kun se muodostuu ja syntyy
aidoista lahtokohdista kasin. Talla tarkoitan sitd, ettd yritysten toiminnassa paik-
kaorientoituneisuus on arvo itsessddn — sijainnilla on merkitysta, ja sitd halutaan
markkinoinnissa ja brandissa tuoda myos esille.
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Muodostan paikan relationaalista ldhestymistapaa vasten lihtokohdat seuraavaan
tutkimuskysymykseen vastaamiselle.

5.2 Maaseutumaisuuden ja kaupunkimaisuuden tilalliset
paikantumat maaseudulle annettavina merkityksina

Madrittelin tutkimuksen johdantokappaleessa maaseudun paikkaseksikkyyden

maaseudun ja kaupungin tilallisten suhteiden muotoutumisen ilmentéjiksi. Maa-
seudun paikkaseksikkyys on ilmiona maaseutumaisuuden aineetonta ja aineellista
samanaikaista hyodyntamista. [lmion taustaksi asemoin idean maaseudun ja kau-
pungin vilisen kisitteellisestd ja mielikuvallisesta sekoittumisesta. Tulkinnan pe-
rusteella maaseutu ei kuulu vain maaseudulla asuville eikd kaupunki kaupunkilai-
sille (Honkaniemi ja muut 2019: 20), vaikka hyvinvointia ja menestystia on Suo-
messa perinteisesti maaritelty kaupunkien kautta (Hyyryldinen & Schmidt-Thomé
2021: 7). Erityisesti yrityksistd vastuussa olevien millenniaalien sukupolvikoke-
mus nousee tiarkedksi osaksi maaseudun paikkaseksikkyyden muotoutumista.
Millenniaalien avoimempi maaseututulkinta mahdollistaa maaseutuun suhtautu-
misen ilman siihen liitettyjd negatiivisempia tulkintoja ja tyontovaikutuksia. Tie-
dostan, ettd useimmat millenniaalisukupolven edustajat lahestyvit jo neljaakym-
menti eiviatka taten endd kuulu yhteiskunnan nuorimpiin ikdpolviin. Millenniaalit
ovat kuitenkin tarpeeksi nuoria ja samalla tarpeeksi kokeneita toimiakseen yrityk-
sen johdossa siten, ettd markkinointi ja visuaalinen ilme puhuttelevat taman pai-
van kuluttajaa. Tama nostaa esille maaseudun paikkaseksikkyyden toisen ominai-
suuden, ajankohtaisen ja rohkean visuaalisen ilmeen, jonka esiin tuomisessa
muun muassa sosiaalisella medialla on merkittava rooli. Maaseudun ja kaupungin
valinen sekoittuminen saa muotonsa konkreettisina elintapoina ja asuinpaikkava-
lintoina (Honkaniemi ja muut 2019: 29). Esimerkiksi Mathildedahlin tai Fiskarsin
kylissd maaseutumaiset ja kaupunkimaiset piirteet sekoittuvat ja paikantuvat.

Maaseudun paikkaseksikkaiden yritysten toiminnalla ja tavoilla lahestya maaseu-
tua aktiivisena ja toiminnallisena tilana on ilmeinen vaikutus maaseutuun liitetta-
vien mielikuvien muodostumiseen. Tutkimuksessa maaseutupaikkojen relatio-
naalisuutta ja tilallisia paikantumia edustavat maaseutupaikkakunnilla toimivat
yritykset, jotka toimintansa ja markkinointinsa kautta tuovat tuotteidensa ohella
tunnetuksi kotipaikkakuntiaan. Yritysten toiminnassa tama tulee ilmi kokonais-
valtaisesti tuotteissa ja markkinoinnissa. Yritysten tuotteiden kautta maaseutu tu-
lee toiminnalliseksi ja henkiseksi osaksi my0s kaupungissa asuvan kuluttajan ela-
maa. Yritykset myos kaupallistavat maaseutua, ja tekevat omaa tulkintaansa siita
maaseutupaikasta, jossa toimivat. Tassd mielessda maaseudun paikkaseksikkaat
yritykset eivit anna tyhjentdvaa kuvaa suomalaisesta maaseudusta. Yritykset ja
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myos kuluttajat ovat kaupallisuudesta huolimatta kuitenkin osa maaseutua ja pai-
kallisuutta (Flgysand & Jakobsen 2007: 207).

Kaupunkiymparistossa visuaaliset vihjeet maaseudusta toimivat osaltaan maaseu-
dun ja kaupungin vilisen henkisen kuilun kaventajana. Yritysten toiminnan kautta
maaseutu saa uudenlaisia virikkeita ja vaikutuksia, kun ihmiset, ajatukset ja ideat
liikkuvat maaseudun ja kaupungin vililld. Maaseutumaisuutta hyodynnetdan
markkinoinnissa aineettomasti mielikuvatasolla. Konkreettisen sijaintinsa lisdksi
yritykset toimivat ajatuksia herattavina tilallisina paikantumina, kuten tapahtu-
mina, tuotteina, tarinoina ja mielikuvina.

Kutsun neolokalismista johdetun maaseudun paikkaseksikkyyden konkreettisia il-
menemismuotoja maaseutumaisuuden tilallisiksi paikantumiksi. Tarkoitan talla
sitd, ettd maaseutu tulee eldaviksi ja nakyviksi kaupungeissa tietyissa urbaaneissa
lokaatioissa, jotka voivat olla konkreettisia sijainteja tai laajempia mielikuvituk-
sellisempia ja merkityksellisempia tunnetiloja ja merkityksia. Maaseutu tulee ela-
viksi osaksi kaupunkia urbaanissa ymparistéssa muotonsa saavien maaseutumai-
suuden paikantumien kautta. Maaseutumainen paikantuma voi nayttaytya tilalli-
sesti esimerkiksi mainoskyltin muodossa tai aistillisesti tuoksuna tai makuna.
Kyse on tietyssa paikassa ja hetkessi tapahtuvasta merkityksellisestd maaseudun
aistillisesta kokemuksesta kaupunkiymparistossa (ks. esim. kuva 4).

Yritysten toimintaa voidaan tulkita kaksisuuntaisesti. Kaupunkimaisuuden tilalli-
silla paikantumilla tarkoitan siti, ettd kaupunkimaisuus tulee maaseudun paik-
kaseksikkdiden yritysten kautta tilallisesti paikannetuksi maaseudulle. TAma na-
kyy konkreettisesti esimerkiksi siten, ettd maaseutumaiseen ymparistoon tulee pe-
rinteisesti kaupunkilaisiksi ilmidiksi tunnistettavia kulutuksellisia ja toiminnalli-
sia tekijoitd ja merkityksia. Ginin, surffivahan, designhuonekalujen ja -vaatteiden,
tai maidottomien elintarvikkeiden tuottaminen maaseudulla ovat esimerkkeja
kaupunkimaisuuden tilallisista paikantumista maaseudulla. Maaseutuymparis-
tossd ndmi ominaisuudet tulevat kaupunkiympariston tavoin visuaalisesti naky-
viksi esimerkiksi yritysten tuotteiden, markkinoinnin tai tuotantotilojen muo-
dossa (ks. esim. kuvat 2 ja 6) tai erilaisten urbaanista elamantyylista ammentavina
musiikki- ja kulttuuritapahtumina (ks. esim. kuva 7). Tama ei tietenkdin sulje pois
sitd, etteiko tuotteita voisi kuluttaa ja elamyksia voisi kokea myos maaseudulla,
vaikka yritysten tuotteiden tai oheistoiminnan voidaankin katsoa olevan enem-
man suunnattu kaupunkilaiselle kuluttajalle.

Maaseudun paikkaseksikkyys on edella kuvattujen maaseutumaisten ja kaupunki-
maisten tilallisten paikantumien ja merkitysten ilmiotasollinen kuvaaja ja mah-
dollistaja, joka leikittelee niiden viliselld kontrastilla. Toisaalta juuri timéankaltai-
nen vastakohtaisuuksien kiyttiminen tekee tuotteista ja palveluista kuluttajan
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kannalta mielenkiintoisia. Tutkimuksessa teemaa on lahestytty eri aloilla toimi-
vien yritysten kautta. Paikan relationaalinen tulkinta sekd maaseudun ja kaupun-
gin viliset verkostosuhteet ovat maaseudun paikkaseksikkyys -ilmion taustalla
olevia vaikuttajia. Nopeat valokuituyhteydet ovat vain yksi esimerkki siitd, miten
naita vaikutteiden ja merkitysten sekoittumisia voidaan vieda eteenpain. Teknolo-
gia on yksi viline sille, miten kaupungin ja maaseudun vuoropuhelu synnyttia se-
koittuvia vaikutelmia ja merkityksia.

5.3 Lopuksi

Hyvinvoinnin, kulttuurisen pddoman ja laajemmin taloudellisen vaurauden ka-
saantuminen on Suomessa perinteisesti yhdistetty kaupunkeihin. Maaseudun on
katsottu olevan sivussa menestymisesta ja mielenkiintoisten merkitysten muodos-
tamisesta. Nama ndkemykset ovat jattdneet maaseudun ilmentdmait merkitykset
ainakin osittain kulttuurisen padoman ulkopuolelle. My6s maaseudun ja kaupun-
gin vilisia suhteita on vuosien saatossa analysoitu monesta eri nakokulmasta ka-
sin. On puhuttu keskindisriippuvuuksista, vuorovaikutuksesta ja toistensa tdyden-
tamisestd. Tama vaitoskirja liittyy osaksi tatd jatkumoa. Maaseudun eri toimijoi-
den ndakeminen aktiivisina vaikuttajina ja merkityksien rakentajina laajentaa kasi-
tystd maaseudun mahdollisuuksista liittya yhteiskunnan taloudelliseen ja kulttuu-
riseen kehitykseen. Tutkimuksessa ja kehittamisessa maaseutu tulee nihda laaja-
alaisesti osana suomalaista yhteiskuntaa. Maaseudun merkitysta yhteiskunnassa
ei tule 1ahestya ainoastaan tuotannollisista tai esimerkiksi luontoa ja henkisti hy-
vinvointia painottavista nakokulmista kasin. Maaseutua koskevissa maaritelmissa
on tarkeda tunnustaa sen konkreettinen rooli symbolisten, henkisten ja merkityk-
sellisten kokemuksien luojana. Tédta kautta maaseutu tulee elaviksi ja koetuksi
paikaksi myos niille, jotka eivit vieta siella arkeaan. Suomalaisen maaseudun elin-
voimalle on tarkead, etti se otetaan niin toiminnallisella kuin mielikuvallisellakin
tasolla vakavasti.

Kulttuurisen maantieteen seka erityisesti jalkistrukturalismin rooli osana tutki-
musta on ollut osoittaa, miten valta kytkeytyy maaseutumaisten merkitysten ra-
kentumiseen. Tutkimukseen haastatellut yrittajat kayttavat toiminnassaan narra-
tiivista valtaa jolla pyritdan vaikuttamaan kuluttajien kulutusvalintoihin. Toisaalta
nykyajan valistunut kuluttaja yhtyy yrittdjien muodostamiin maaseudun kuvaami-
sen tapoihin. Yrittdjien ja kuluttajien valinnat vaikuttavat myos osaltaan maalle-
muuton halukkuuteen.
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On tirkeda tunnistaa, ettd myos me tutkijat osana tutkijayhteisgja luomme tutki-
muksillamme maaseututilan rajoja ja merkitysten kuvauksia. Tyossani olen esitta-
nyt yhden perustellun tavan lihestyd maaseudun ja kaupungin vilisia yhteyksia
niiden tilallisina paikantumina. Tiedostan, ettd monia suomalaista maaseutua ku-
vaavia elamisen, yrittimisen ja asumisen teemoja jaa taman tutkimuksen ulkopuo-
lelle. Maaseudun ja kaupungin vilinen vuorovaikutus on ikiaikainen teema, josta
riittdd runsaasti ammennettavaa erilaisille jatkotutkimuksille. Sellainen voisi olla
esimerkiksi maaseudun paikkaseksikkyyden tutkiminen kansainvilisessd kon-
tekstissa.
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Artikkelissa tutkimme digitalisaation vaikutuksia maaseudun kehittamisessa Robert
Putnamin sitovan ja siltaavan sosiaalisen pddoman kasitteiden kautta. Tarkaste-
lemme sosiaalisen paddoman roolia ja sen ilmenemista haja-asutusalueiden valo-
kuituosuuskuntien toiminnassa. Artikkelin teoreettinen osuus koostuu paikkape-
rustaisuutta ja sosiaalista padomaa kasittelevasta kirjallisuudesta. Empiirinen ana-
lyysi pohjautuu valokuiturakentajien ja -kayttéjien 28 haastattelulle kahdeksalla eri
alueella. Aineistosta nostetaan kolme valokuituverkon rakentamista selittavaa kehi-
tysulottuvuutta: 1) teknologialupaus, 2) paikkaperustaisuus seka 3) sosiaalista
paadomaa edistavat ja hidastavat tekijat. Analyysimme perusteella sosiaalisen paa-
oman eritasoiset ilmentyméat méaarittelevat paikkaperustaisen kehittdmisen toteutta-
mista. Maaseudun rooli on muutoksessa digitalisaation myoétavaikutuksessa synty-
neiden palvelujen mahdollistaman monipaikkaisen elamantavan myéta. Valokuitu-
rakentamista toteuttavat kuituosuuskunnat osoittavat, kuinka maaseudun
kehittyminen nakyy tiettyjen alueiden, kylien ja paikkojen relationaalisen aseman
muutoksina osana monitasoisia ylipaikallisia toimijaverkostoja.

Avainsanat: digitalisaatio, valokuitu, sosiaalinen p&doma, paikkaperustaisuus,
aluekehittdminen
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igitalisaatiota hyodyntavien teknologisten edistysaskelien myota

alueiden kehittymista tarkastellaan verkostojen ja virtojen ris-

teyksind seka toimijuuksien sommitelmina. (Massey 1991; Cas-
tells 1996; Eriksson 2015; Pollitzer 2019, 84—85; Roloff 2020, 26—29.)
Verkostomaisessa yhteiskunnassa maaseutualueiden rooli on muuttunut
nopeasti. Maaseutualueet kytkeytyvit osaksi globalisaatiokehitysta ja
verkostomaista taloutta. Liikkumisen edellytykset ovat maaseudulla usein
kaupunkeja heikommat, koska informaation, tavaroiden ja ihmisten liik-
kumiseen vaadittava infrastruktuuri ei ole riittdvin korkealla tasolla.
Liikkumista maarittavat pitkat etadisyydet, infrastruktuurin pirstaleisuus
sekd ohuet tavara- ja henkilovirrat. (Milbourne & Kitchen 2014, 334;
Sireni & Kattilakoski 2019, 153.)

Maaseudulla palveluiden saavutettavuutta tulisi arvioida eri infrastruk-
tuuritasojen yhteisvaikutuksen muodostamana kokonaisuutena. Harvaan
asutussa Suomessa tieston, rautateiden, satamien ja lentokenttien ohella
nopeat laajakaistayhteydet maarittelevat paikkojen suhteellista sijaintia.
Tietoliikenneyhteydet integroituvat muuhun jo olemassa olevaan infra-
struktuuriin, jolloin eri infrastruktuuritasot tukevat ja vahvistavat toisi-
ansa. Saavutettavuus ja yhdistyvyys muuntelevat vaihdantaa, vuorovai-
kutusta seka sosiaalisia kaytanteita. Digitalisaation edetessa ihmisilla on
mahdollisuus elad monipaikkaisesti, eika tyotehtdvien tarvitse olla enda
madrattyyn paikkaan sidottuja (Somerpalo 2006, 36—37; Pitkdnen &
Strandell 2018; Haukkala 2011; Huovari, Vihinen, Kotavaara & Harmala
2020). Tama on johtanut tilanteeseen, jossa tyon tekemisen paikat ja tilat
eivit valttimatta jasennd ajankiyttod samalla tavalla kuin aikaisemmin.

Kaikilla kansalaisilla, yrityksilld ja yhdistyksilld ei ole saman tasoista
paasya laajakaistayhteyksien darelle (Castells 1996, 33—34; Merisalo
2016). Digitalisaation nosteessa eriarvoisuuden maarittely monimut-
kaistuu. Esimerkiksi niin sanotut edelldkavijayritykset voivat toimia har-
vaan asutulla maaseudulla tai muuttotappioalueilla menestyksekkaasti
sosiaalista mediaa hyodyntamalla (Honkaniemi, Syrjald, Lundstrom &
Rajala 2021). Digitaalisten tuotteiden ja palvelujen tuotanto ei edellyta
kaupunkiin sijoittumista. Talla on vaikutusta maaseutualueiden ja -paik-
kojen suhteellisten asemien muutoksiin, koska digitalisaatio murtaa
paikkaan perinteisesti liitettyd pysyvyyden leimaa. Laajakaistayhteyksien
saatavuudella ja alueen tyollisyydella on osoitettu olevan positiivinen
yhteys (Lehtonen, Pyykonen & Luoto 2019). Toisenlaistakin poissulkevaa
eriytymistd tapahtuu alueiden sisdllid, kun perheiltd tai yksittdisilta
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kansalaisilta puuttuvat riittavat tekniset, taloudelliset tai sosiaaliset edel-
lytykset digitaalisten palveluiden kayttoon (DiMaggio ym. 2001; Honka-
niemi & Luoto 2016, 13).

Artikkelissa selvitimme paikallisten valokuituhankkeiden kautta annet-
tujen teknologialupausten vaikutuksia maaseudun kehittamisessa. Tutki-
muskysymyksemme ovat: 1) miten sosiaalinen padoma ilmenee osana
paikallisia digitalisaatiota edistavia hankkeita, ja 2) mika on sosiaalisen
padoman merkitys valokuiturakentamisessa suomalaisella maaseudulla?
Tarkastelemme sosiaalista pddomaa paikkaperustaisesti, milld viit-
taamme alueen tai paikan vahvuuksien, potentiaalien seki heikkouksien
tunnistamiseen osana aluekehittimistoimenpiteitda (Hynynen, Koleh-
mainen, Rantanen 2020; kts. my0s Luoto & Virkkala 2017).

Kiaytimme apuna yhdysvaltalaisen politiikan tutkijan Robert D. Put-
namin (2000) jaottelua sitovaan ja siltaavaan sosiaaliseen padomaan.
Talla valinnalla pyrimme analysoimaan paikalliseen kehittamiseen liit-
tyvia monimutkaisia vuorovaikutusrakenteita. Putnamin jaottelua sovel-
tamalla tarkoituksenamme on luoda kattavampi ymmarrys verkostosuh-
teiden vaikutuksista paikkaperustaisen kehittamisen sisaltoihin. Artik-
kelin teoreettinen osuus koostuu paikkaperustaisuutta ja sosiaalista
padomaa kasittelevasta kirjallisuudesta. Empiirinen analyysi pohjautuu
valokuitutoimijoiden haastatteluille (28 henkil6a).

Artikkelissa rakennetaan haastatteluaineistosta nostettavia tulkintoja
hyodyntamalla sosiaalisen padoman teoriaa laventava aluetieteellinen
nikokulma, joka selittdd valokuiturakentamisen yhteisollisia ulottu-
vuuksia paikallisesti. Aineistomme perusteella sosiaalinen padoma ei ole
luonteeltaan niin yksiselitteistd kuin aluksi arvelimme. Sitovalla ja siltaa-
valla sosiaalisella padomalla on toisiinsa kietoutuvat roolit. PAdomamuo-
tojen intensiteettia tai maaraa on hankala mitata tarkasti. Siltaava sosiaa-
linen padoma voi kuitenkin tehostaa ja tiivistda sitovaa sosiaalista paa-
omaa tekemilli muun muassa nidkyviaksi paikallisesti tirkeita
kehittimisen teemoja. Toisaalta liiallinen tai vaiaranlainen siltaava sosi-
aalinen padoma voi romuttaa paikallista yhteisollisyyskokemusta.

Laajakaista- ja valokuituyhteyksien kehityskaari

Valokuidun yhteydessd korostetaan sen luotettavuutta verrattuna
mobiiliverkkoon, joka on toinen laajakaistayhteyden yleisimmista
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tuottamistavoista. (ks. esim. Wirén et. al. 2018). Etenkin julkisten pal-
veluiden ja etdtoiden jarjestiminen onnistuneesti ja tietoturvallisesti
edellyttda verkkoyhteyksiltd luotettavuutta sekd toimintavarmuutta
(Honkaniemi & Luoto 2016, 41—45). Arkipuheissa valokuitu ja langaton
verkko ndahddian usein virheellisesti toistensa vastakohtina. Viimeisen
vuoden aikana (2020-2021) on avattu 5G-yhteyksia juuri kaupunkialu-
eille. Suuressa kuvassa kiintea ja langaton verkko ovat toisiaan tayden-
tavia, silla yhteys langattomien verkkojen mastoille ja tukiasemille
muodostetaan valokuidulla (Wirén et. al. 2018).

Keskustelu laajakaistasta on jo pitkdan keskittynyt yhteyden laatuun (ks.
esim. Wirén et. al. 2018, 16; Heinonen 2020). Kaupallisten operaatto-
reiden silmissa maaseutu nayttaa usein taloudellisesti tuottamattomana
alueena (McMahon, Gurstein, Beaton, O’Donnell & Whiteduck 2014,
250). Kaupalliset operaattorit eivat aina tunnista yhteiskuntavastuuta
osaksi toimintaansa, mutta poliittiset toimijat ovat huomanneet tarpeet
maaseutualueiden yhteyksien parantamiseksi, silld erityisesti kiinteiden
valokuituverkkojen rakentaminen on edistynyt aktiivisten osuuskuntien
javaltion antaman tuen myota. Luotettavien yhteyksien merkitys korostuu
haja-asutusalueilla, jossa lahipalvelut ja tyopaikat voivat sijaita fyysisesti
kaukana niita tarvitsevista kayttdjista. Lisidksi COVID-19 -pandemian
myota tarve etatyolle ja -opiskelulle on selvasti lisdantynyt.

Haja-asutusalueiden tukemiseen keskittynyt Laajakaista kaikille -ohjelma
perustettiin Valtioneuvoston péaitokselld vuonna 2008. Sen tavoitteena
oli saattaa noin 95 % asukkaista nopean 100 Mbit/s (megabittia sekun-
nissa) valokuituyhteyden piiriin vahintdan kahden kilometrin etdisyy-
delld kaapeliverkosta vuoteen 2015 mennessi. Tavoitteen saavuttami-
seksi tuet suunnattiin pddasiassa harvaan asutulle maaseudulle (Lii-
kenne- ja viestintiministerio 2008; Laitinen & Savolainen 2014; Hirvonen
ym. 2020). Tavoitteessa ei ole onnistuttu, sillda vuoden 2020 lopussa 100
Mbit/s yhteys oli saatavilla 65 % kotitalouksista (Traficom 2021). Laaja-
kaista kaikille -ohjelmaa alettiin kutsua myohemmin Nopea laajakaista
-tukiohjelmaksi. (Hirvonen ym. 2020, 6). Sen piirissd on rakennettu valo-
kuituyhteyksia markkinaehtoisen toiminnan kannalta haastaville alueille.
Valtio on vuoden 2018 loppuun mennessa myontianyt laajakaistahank-
keille yhteensd noin 64 miljoonaa euroa tukea (Liikenne ja viestintavi-
rasto 2020a). Vuoden 2019 aikana tukea maksettiin 30 eri osuuskunnalle
noin 17,7 miljoonan euron edestd, pddasiassa maaseutualueille
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(Liikenne- ja viestintavirasto 2020b). Kaikissa tuetuissa verkoissa on laa-
jakaistan tuottamisen muotona kiytetty valokuitua.

Talla hetkelld kansallinen digitaalisen infrastruktuurin strategia vuodelta
2018 maarittelee teknologianeutraalit laajakaistatavoitteet Suomelle vuo-
teen 2025 asti. Strategia pitdd sisdlladn muun muassa toimenpiteita
5G-verkkojen ja valokuidun rakentamisen edistdmiseksi. (Wirén et. al.
2018.) Lisiksi vuonna 2016 voimaan tullut yhteisrakentamislaki (Finlex
2016) on edistinyt valokuidun levidmista maaseudulle. Kaytannossa
tima tarkoittaa sitd, ettd valokuituverkon maarakennustyot voidaan
tehda yhta aikaa esimerkiksi viemariverkoston kaivamisen kanssa. (Lii-
kenne- ja viestintavirasto 2019.)

Perinteisesti padvastuu yhteiskunnan perusrakenteiden suunnittelusta,
ylldpidosta ja rakentamisesta on kuulunut kunnille ja valtiolle seki tekno-
logia-, vesi-, jite- ja energia-alan yrityksille. Kuntien talousongelmat ja
tehokkuusajattelu yhdistettynd kuntalaisten aloitteellisuuden nousuun
ovat synnyttdneet rinnalle paikallisuuksista nousevia tapoja tuottaa ja
uusintaa yhteisojen toiminnan kannalta valttimattomia perusrakenteita.
(Anttiroiko & Heino 2013; Heino & Anttiroiko 2014.) Tata alhaalta ylos-
péin johdettua toimintamallia kutsutaan kidanteiseksi infrastruktuuriksi,
jossa maarattyihin tarkoituksiin perustetut osuuskunnat ovat tarkeassa
roolissa (Egyedi, Mehos & Vree 2012, 2—3).

Kaanteisessa infrastruktuurissa toimintaa johdetaan ja toteutetaan pai-
kallisten yhteisgjen avulla ilman vakiintuneiden infrastruktuurituottajien
kontrollia (Egyedi et. al. 2012). Valokuituosuuskuntien nakékulmasta
kunta, valtio ja kaupalliset operaattorit muuttuvat rakentajista yhteistyo-
tahoiksi. Ilman osuuskuntien aktiivista ja yhteisollistd toimintaa, jossa
yhdistellaan julkista, yksityistd ja vapaaehtoista osaamista, maaseudun
palvelutarjonta seka opiskelu- ja tyollistymismahdollisuudet olisivat
nykyistd suppeammat.

Sosiaalinen pidoma ja paikkaperustaisuus

Yhteison osaaminen ja toimintatavat vaikuttavat seka valokuituosuus-
kuntien kykyyn toteuttaa niille asetettuja tehtivia ettd nousevien teknolo-
gioiden soveltamiseen liittyvan tietotaidon hyodyntamiseen. Kiinnos-
tuksen kohteenamme on erityisesti Robert D. Putnamin (1993, 167—170;
ks. Coleman 1988; vrt. Bourdieu 1990) késitys sosiaalisesta padomasta,
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joka viittaa kansalaisten keskindiseen luottamukseen, verkostoihin ja
normeihin. Putnam (2000) jaottelee sosiaalisen pddoman sitovaan (bon-
ding) ja siltaavaan (bridging) muotoon. Sitova sosiaalinen pddoma on
samankaltaisten yhteista identiteettia ja arvoja jakavien ihmisten yhdessa
pitdva voima tai liima. Siltaava sosiaalinen pdadoma luo puolestaan yhte-
yksid verkostomaisesti ydinryhmian ulkopuolelle. Woolcock (2001) esit-
telee lisaksi linkittavan (linking) sosiaalisen padoman, joka yhdistaa
tavalliset kansalaiset instituutioihin ja viranomaisiin. Aikaisemmissa tut-
kimuksissa on todettu, ettd esimerkiksi katastrofialueiden asukkaat hyo-
tyvat kansalaisten suorista kontakteista toimivaltaa kayttavien instituuti-
oiden ja viranomaisten kanssa (Szreter & Woolcock 2004; Aldrigh &
Meyer 2015, 259).

Sosiaalinen padoma on liitetty tutkimuksissa menestyvien alueiden omi-
naisuudeksi ja alueiden valisten kehityserojen selittavaksi tekijaksi,
etenkin endogeenista eli sisdsyntyisti kehittamispotentiaalia korostavana
tekijani (Pilecek, Chromy & Jancak 2013). Sosiaalinen pidoma on laht6-
kohtaisesti positiivisesti savyttynyt ryhman ominaisuus, joka mahdol-
listaa yhteisoja tekemaan asioita osana eritasoisia ihmissuhteisiin perus-
tuvia verkostoja. Silld on tarked rooli sosiaalisten erimielisyyksien ja
ongelmien ratkojana (Szreter & Woolcock 2004, 655; Brunie 2009, 256;
Holtkamp & Weaver 2018, 59). Positiivisten ominaisuuksien rinnalla
sosiaalisella pddomalla on my6s niin kutsuttu pimea puoli (Villalonga-
Olives & Kawachi 2017; MacGillivray 2018). Sosiaalisen pddoman negatii-
viset piirteet voivat ilmentya esimerkiksi yksilonvapauden rajoittamisena,
ryhmén ulkopuolelle sulkemisena sekd adrimmaisissd tapauksissa jopa
vakivaltana (Alcorta, Smits, Swedlund & de Jong 2020).

Maaseudulla asuu yha useammin eritaustaisia ihmisia ja alueiden toi-
mijat ovat verkostoituneet monitasoisesti. (Hyyryldinen ym. 2011, 21).
Moni#dnisyyden lisddntyminen aiheuttaa yhtaalta erimielisyyksid, mutta
toisaalta se avaa mahdollisuuksia eri aloja ja ammatteja edustavien kan-
salaisten asettuessa vakituisesti tai valiaikaisesti maaseudulle (vrt. Rinne-
Koski ym. 2017). Tdméan vuoksi sosiaalista pAdomaa on tirkeda tarkas-
tella eri nakokulmista kasin, ja ottaa huomioon siihen liittyvat mahdol-
liset ristiriitaisetkin ilmentymat. Tallaista ilmentymda aineistossa
edustivat erilaiset painostavaan suostutteluun ja kdidnnyttdmiseen liit-
tyvat kommentit.

Putnamin (2000) sitovan ja siltaavan sosiaalisen padoman kisitteet ovat
nihdiaksemme edelleen ajankohtaisia. Ne auttavat selittimaan
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maaseudun muuttuvaa yhteiskunnallista luonnetta, joka perustuu digita-
lisaation kiihdyttimaan verkostomaiseen hallintaan ja talouteen (ks.
esim. Bell 1973; Castells 1996; Eriksson 2015; Pollitzer 2018, 76—77).
Maaseudut ja kaupungit ovat keskindisriippuvaisia ja siten erottamat-
tomia osia tietointensiivista taloutta nopeiden verkkoyhteyksien ja moni-
paikkaisen elamiantavan yleistymisen kautta (ks. esim. Haukkala 2011;
Pitkdnen & Strandell 2018). Maaseudun kylat ja taajamat eivit ole siis
suljettuja yhteisoja, joiden tulevaisuutta maarittaisivat vain niitd vakinai-
sesti asuttavat kansalaiset; pikemminkin ne muotoutuvat osana ylipaikal-
lisia verkostoja ja paikallista monimuotoisuutta jasentivid vuorovaiku-
tusasetelmia (vrt. Massey 1991; Valtakari 1993, 75; Cresswell 2015).

Paikkaperustaisuus laajentaa paikan humanistista kokemuksellista m&a-
ritelmda (Tuan 1974; Cresswell 2015, 84—85) hallinnan ulottuvuuden
kautta, jolloin paikat ovat erilaisten osallisuusverkostojen konteksteja
(ks. esim. Massey 1991). Paikkaperustaisuutta ilmentavia yhteisollisyyden
muotoja esiintyi tutkimuskohteina olevissa valokuitu-osuuskunnissa,
joissa sosiaalinen padoma liittyi elektronisen padoman vahvistumiseen
(vrt. Merisalo 2016). Uuden teknologian valama odotushorisontti on toi-
mijuuksia yhdistava tekija, jonka soveltamisessa ilmenevien haasteiden
ratkomiseen, hallintaan ja yhteissuunnitteluun valjastetaan monipuoli-
sesti eri kayttaja- ja intressiryhmia.

Alueiden ainutlaatuisuus ja elinvoima syntyvét ylipaikallisten toimija- ja
merkitysverkostojen osana (Luoto 2016, 77—84), jolloin alueiden sisiiset
verkostot ja tarjonnat eivit yksin riita elinvoimaisuuden takeeksi. Paikka-
perustaisuus perustuu niin kutsuttuun neoendogeeniseen aluekehitysteo-
riaan, jossa paikallisten ongelmien ja voimavarojen tunnistaminen
asettuu arvioitavaksi osana laajempaa kokonaiskuvaa. Siina aluetta kehi-
tetddn yhtdldisesti sisdisiin ja ylipaikallisiin verkostoihin perustuen.
Paikka maarittyy ja rajautuu kulloinkin voimassa olevien sosiaalisten
suhteiden ja taloudellisen vaihdannan kohtaamisina samalla, kun sen
kehittiminen perustuu toimijuuksien véliseen yhteistyohon (Hyyryldinen
ym. 2011; Luoto & Virkkala 2017; Kujala, Luoto & Virkkala 2019, 11).

Sosiaalisen pddoman verkostot, intensiteetti ja etenkin padaomatyyppien
yhteisvaikutus tuottavat paikallisen kehittimisen rakenteellisia edelly-
tyksia (Onyx & Leonard 2010). Maaseudulla yhteisollisyys, talkoot ja naa-
puriapu ovat perinteisesti olleet vahvuuksia (Hameenaho 2012). Tutun
ympariston arvo ja merkitys ihmisten elamassa ei ole katoamassa: paikan
tarjoama turvallinen jalansija perustuu digitalisoituvassa maailmassa
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edelleen kommunikaatioon seka yhteiseen tekemiseen ja kokemiseen
(Kattilakoski & Rantamaiki 2016; Kumpulainen 2018, 57).

Rodriguez-Pose (2018) kuvaa vauraiden kasvukeskuksien ehdoilla harjoi-
tetun politiikan vaikutuksia. Rodriguez-Posen mukaan kaupunkien talo-
udellisen nousun jalkoihin jaaneiden niin sanottujen unohdettujen alu-
eiden kosto ilmenee nidissd paikoissa lisddantyvana poliittisena populis-
mina. Analogisesti orastamassa on myos hiljaisempi kosto, joka nikyy
maaseutualueilla digitalisaatioon perustuvana monipaikkaisuutena.
Maaseutumaiset alueet tarjoavat kiayttamatonta potentiaalia, kuten kes-
tdvid uusiutuvia resursseja vastakasvulle ja deglobalisaatiolle. Yhtena
ilmentymana tasta ovat aineistomme keskiossa olevat valokuituosuus-
kunnat, joissa paikalliset toimijat halusivat ottaa alueen kehittamisen ja
kohtalonsa omiin késiinsa.

Sosiaalisen padoman verkostot tarvitsevat fyysisia paikkoja kiinnittaak-
seen tyotd, asumista ja harrastuksia johonkin. Teknologiat eivit ole yksi-
selitteisesti globalisaatiota kiihdyttavia voimia. Sijoittumalla osaksi
yhteisia toiminnan piireji kansalaiset, yritykset ja yhteisot jakavat
arkeaan paikallisesti. (Vrt. Backlund 2019, 150—151.) Teknologiat itses-
sdan saattavat tehostaa paikkakohdistuvuutta, jolloin paikan kehittami-
seen osallistuu laajempia ylipaikallisia verkostoja.

Tutkimusaineisto ja -menetelma

Tutkimus toteutettiin laadulliseen aineistoon perustuvana haastattelu-
tutkimuksena syys- ja joulukuun 2015 vilisena aikana. Haastateltavat
olivat valokuituverkon kayttajia, valokuiturakentajia ja kylatoimijoita
maaseudulla. Valmistuneita tai valmistumassa olevia valokuiturakenta-
misen kohteita etsittiin paaasiassa internethakujen avulla seka yhteistyo-
verkoston antamien vinkkien perusteella. Potentiaalisten osuuskuntien
kohdalla arvioimme kohteen soveltuvuutta haastatteluun toiminnan laa-
juuden, toimintamallin seka sijainnin kautta.

Aineistomme sisilsi erilaisia maaseutualueita kaupungin ldheiseltd maa-
seudulta aina saaristoon saakka (ks. Helminen et. al. 2014). Tutkimuskoh-
teiden valintaa ohjasi ennakko-oletus siité, ettd erityyppisilld maaseutu-
alueilla on toisistaan poikkeavia tarpeita ja ratkaisuja. Aineiston keskiossa
on nelja niin kutsuttua kuitukohdetta, joissa toimii valokuituosuuskunta
tai sitd vastaava toimijataho. Haastatelluiksi tulivat Radkkylassa,
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Paraisilla, Nurmijarven Valkjarvelld ja Lappajarven Itakyldssa sijaitsevat
valokuituosuuskunnat.

Varsinaisten kuitukohdehaastatteluiden lisdksi tehtiin nelja tiydentavaa
haastattelua Akislompolossa, Pohjois-Savossa, Tervolassa ja Luoteis-
Kuhmossa. Akislompolossa kuituverkon rakentaminen oli epdonnistunut
ja Tervolassa rakentaminen oli juuri alkamassa. Luoteis-Kuhmo ja Poh-
jois-Savo edustivat laajempia kunta- ja maakunnallisen tason kuitura-
kentamisen hallintomalleja. Yhteensa aineistoa keréttiin siis kahdeksalta
valokuitu-osuuskunnalta. Aineistoa on analysoitu jo aikaisemmin esi-
merkiksi palveluiden saatavuuden nakokulmasta (Honkaniemi & Luoto
2016), joten keskitymme tdssa artikkelissa sosiaalisen padoman ja paik-
kaperustaisuuden viliseen yhteyteen. Kisiteltivda aihe on luonteeltaan
ajaton ja tarjoaa selitysvoimaa ajankohtaisille maaseutuilmioille. Yhtena
pontimena aineiston uudelleen luennalle ovat olleet COVID-19 pande-
mian my6td nousseet monipaikkaisuuden ja etatyon teemat.

Aineistomme sisiltdd yhteensa 28 haastattelua, jotka toteutettiin kahden
tutkijan voimin; 17 haastattelua tehtiin tutkimuskohteissa vieraillen ja
loput 11 haastattelua tehtiin puhelimitse. Kussakin kohteessa haastatte-
luihin valittiin osallistujia viidesta eri toimijaryhmaistd, joiden arvioitiin
edustavan valokuituosuuskuntia parhaiten. Toimijaryhmat olivat yrittaja,
maatalouden harjoittaja, yhdistystoimija, vapaa-ajan asukas seka kuitu-
osuuskunnan edustaja. Aineistositaattien perdaan on merkitty haastatel-
tavan toimijaryhma seka juokseva numero, joka osoittaa jarjestyksen lit-
teroidussa aineistossa. Haastatteluiden kesto vaihteli 20 minuutin ja 76
minuutin vililld. Lopputuloksena syntyi yhteensd 285 sivua litteroitua
tekstia analysoitavaksi. Haastateltujen toimijaryhmien jakaantuminen
seka esitelladn alla olevassa taulukossa 1.

Taulukko 1. Toimijaryhmien jakaantuminen ja frekvenssi haastatteluaineistossa

Toimijaryhmat Frekvenssi s
haastatteluaineistossa

Yrittéja 6

Maatalouden harjoittaja 5

Yhdistystoimija 5

Vapaa-ajan asukas 4

Kuituosuuskunnan edustaja 4

Taydentava ryhma 4

Yhteensa 28
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Analyysi

Aineistoanalyysi on toteutettu tarkastelemalla litteroituja haastattelu-
teksteja kahden paikategorian kautta, jotka ovat Putnamin (2000) maa-
rittelemaét sitova ja siltaava sosiaalinen padoma. Haastattelulitterointien
lahiluenta osoitti, etta tekstista nostettavat asiat ja ilmiot ovat tulkintata-
vasta riippuen sijoitettavissa molempiin paakategorioihin. Tama osoitti
my0s padkategorioiden vililla vallitsevan riippuvuuden seki yhteisvaiku-
tuksen, jossa yhden padomamuodon todentaminen nosti niakyviin toista
puolta vahintaankin implisiittisesti.

Paikategorioiden sisiltoja selittavia ominaisuuksia eli alakategorioita
ovat teknologialupauksen virittimat odotukset, paikkaperustaisuuden
ilmeneminen sekd kahta pddomamuotoa edistavat tekijit tai niitd hidas-
tavat tekijat. Analyysi on toteutettu teoriaohjautuvan ja aineisto-ohjau-
tuvan tarkastelun sekamuotona abduktiivista paittelyd hyodyntamalla.
Yleisen abduktiivisen mallin mukaan hypoteesin muodostaminen ja teo-
riaperustan valinta lahtee liikkeelle siitd, mika selittaa tutkittavaa ilmiota
parhaiten (Timmermans & Tavory 2012; Thornberg 2012). Aineisto-
ohjautuvuus nikyy tarkastelussamme silloin, kun haastateltavien saman-
kaltaisina toistuvat konkreettiset esimerkit selittavat eri padomamuo-
tojen sisiltoja. Olemme nostaneet toistuvuutta parhaiten kuvaavat haas-
tatteluniytteet osaksi analyysiosuutta.

Sitovalla sosiaalisen pddoman muodolla tarkoitamme yhteisollisyyden
rakentumista ja paikallisen koheesion lisdantymista totuttuihin olemassa
oleviin sosiaalisiin rakenteisiin ja yhteistyoverkostoihin tukeutumalla.
Niin ollen sitova sosiaalinen padoma pyrkii myos siilyttimadn olemassa
olevia jahmeampia valtarakenteita.

Siltaavan sosiaalisen padoman kannalta tarkasteltuna voidaan huomioida
yhteison toiminnan laajempaa ja ketterempaa ulottuvuutta ylipaikallisina
verkostosuhteina. Lisdksi se jossakin miirin haastaa perinteisia paikal-
lisia valtarakenteita. Siltaavan sosiaalisen pddoman jannitteisyytta hyo-
dyntava kehittiminen voi johtaa siihen, ettd osuustoimijat tarkastelevat
tavoitteitaan innovatiivisemmin. Seka sitovan etta siltaavan sosiaalisen
padoman ilmentymissd on valokuiturakentajien toimintaa edistavia ja
hidastavia ominaisuuksia. Esimerkiksi lilan jadhmea yhteisollisyys voi
niakya valintoina, jotka eivit perustu syvilliseen osaamiseen, kun taas
jannitteiden mukanaan tuoma ulkopuolinen kriittisyys saattaa johtaa
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Tutkimusaineiston analyysissa kaytettyja valintoja ja niisti juontuvia joh-
topaatoksia esitellaan tarkemmin selityksineen alla olevassa taulukossa 2.

Taulukko 2. Tutkimusaineiston jasentely sitovan ja siltaavan sosiaalisen pddoman kautta

Teknologialupa- | Paikkaperustai- Paadomamuotoa | Pddomamuotoa
uksen virittdamat | suuden edistavat tekijat | hidastavat
odotukset ilmeneminen tekijat
Sitova Osuuskunta Paikkaperustai- Talkootoiminta, Sosiaalinen
sosiaa- menestyy suus muodostuu naapuriapu, painostaminen
linen yhdessa teke- sitovassa sosiaali- | osuuskunnan osuuskuntaan
padoma misen ja yhteis- sessa pddomassa | jasenten keski- liittymiseksi.
tyon kautta. etenkin alueen nainen luot- Liittymisetujen
Teknologialupaus | sisaisten luotta- tamus, sukulaiset | hyvaksikaytto tai
on tasapuolinen, musta vahvistavien | ja tuttavat. syrjivien liitty-
mutta ympaéri- tekijoiden kautta. Alueen historialli- | misetujen
pyorea ja Voi johtaa nurkka- | suus, arvot ja muodostamat
markkinahen- kuntaisuuteen ja traditiot. Paikal- jakolinjat. Useat
kinen. Voi ylikorostuvaan linen vaihdanta- ylipaikalliset
heratella kattee- paikkauskoon. talous. Paikal- verkostosuhteet
tonta toivoa Saattaa peittda tai | listen yritysten heikentavat
alueen toimi- vahatella ilmeisia yhteistyo. paikallistoimi-
joissa ja ongelmia. Nos- joiden
asukkaissa. tattaa me-henke3, motivaatiota.
me-pystyvyytta
seké paikallista
identiteettia.
Siltaava Verkon kaytta- Johtaa realistisem- | Eri alojen Suhteet kylan tai
sosiaa- misen tarpeet, paan kuvaan osaajien alueen ulkopuo-
linen toiveet ja paikallisista yhteistyd. Usko lelle muodollisia
padoma tulkinnat teknolo- | ongelmista, heterogeeniseen | tai heikkoja.
gialupauksista tarpeista ja yhteisd6n. Liiallinen varovai-
vaihtelevat kyvyista. Saattaa Hybridiorgani- suus. Ulkoisiin
kayttajaryhmit- lannistaa paikal- saatioiden verkostoihin ei
tain. Kayttajien lisia toimijoita. joustavuus. panosteta.
teildot Erlytyvgt Parhalmmlll_aan . Tulomuuttajat Loma-asuk-
kayttajaryhmien yhdistéa eri tavoin | tuovat mukanaan kaiden seka
ja yksittaisten ajattelevia toimi- uusia sosiaalisia s s
o e e o satunnaiskaytta-
kayttajien osalta. | joita puhaltamaan verkostoja ja jien erityistar-
Yritykset ja eri yhteen hiileen. Luo | osaamista. peet, “rusinat
toimijat menes- hedelmallisen Useiden eri puIIa’sta”
tyvat omien maaperan sosiaali- | kayttajaryhmien _ajattelu.
verkostojensa sille innovaatioille. | tarpeiden
kautta. tunnistaminen.
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Sitova sosiaalinen padoma yhteisouskon vahvistajana

Tutkimusalueita yhdistivit samankaltaiset motiivit valokuituyhteyden
hankkimisessa: kylaa tai kuntaa haluttiin kehittaa avoimemmaksi paran-
tamalla ty6- ja opiskelumahdollisuuksia sekid helpottamalla julkisten ja
yksityisten palveluiden saatavuutta. Sitovalle sosiaaliselle padomalle tyy-
pillisesti odotukset valokuidusta olivat toisinaan eparealistisia. Valo-
kuidun toivottiin nostavan alueet uuteen nousuun. Teknologiaan koh-
distui odotuksia ja pelkoja, joihin valokuiturakentajat pyrkivit vastaa-
maan. Teknologialupauksen toteutuminen tai toteutumatta jaidminen
korostui etenkin etatyoldisten ja opiskelijoiden kohdalla, silld nopea valo-
kuituyhteys vihentdd ainakin osittain paikan maantieteellisesté sijain-
nista aiheutuvan haitan.

Se mika on oikeasti jo arkea meill4, on noita muutamia etatyélaisia ja etaopiske-
lijoita. Niillahan on opiskelupaikka periaatteessa vieresséa, jos nain ajatellaan, se
voi olla, vaikka Chicagossa tai Lontoossa taikka Pariisissa. Ei siina ole mitaan
ongelmaa. (Kuituosuuskunnan edustaja 01)

Teknologian tuottamisen muodot aiheuttivat sisdisid erimielisyyksia.
Argumentit liittymista vastaan koskivat muun muassa valokuituyhteyden
korkeaa hintaa ja epiilyja kiintesn laajakaistayhteyden hyodyisti. Etenkin
tulevien 5G-yhteyksien puolestapuhujat, niin sanotut "mokkulamiehet”
— kuten eras haastateltava kuvasi langattomien yhteyksien kannattajia —
kyseenalaistivat valokuidun rakentamisen tarpeellisuuden.

On kaiken kaikkiaan ollut muutamia danekkaita vastustajia, niin sanottuja
mokkulamiehié jotka vannovat mokkulan nimeen ja on etta ‘hullua kaivaa
kaapelia maahan’ ja ‘viis gee tulee ja pelastaa’. (Taydentava ryhma 27)

Haastateltavat nakivat, etta valokuituverkolla on yhteys ihmisten muutto-
ja sijaintipaatoksiin. Digitalisaation ja tietotalouden mahdollistava valo-
kuituyhteys nostaa paikkakunnan teknologista uskottavuutta ja siita
muodostettavia mielikuvia.

Kun [paikkakunta poistettu] kirkonkylalla tulee nuoria perheitd, niin niilla on
ensimmaisend, ettd onko valokaapelia, kuituyhteys. (Taydentava ryhma 25)

Valokuituverkkoa rakentava paikallisyhteiso ei aina ollut varma omasta
osaamisen tasostaan. Sitovan sosiaalisen pAdoman muodostama yhteiso-
usko kuitenkin tunnistaa mahdollisuuden hallita verkon kayttoa ja hintaa
itsendisesti. Omissa kasissd olevan verkon hallinnan ja yllapidon
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kustannukset saattoivat tulla yllityksena. Haastateltavat viittasivat joi-
takin kertoja mahdollisuuteen, ettd paikallisesti ei kuitenkaan hallita
valokuiturakentamiseen ja sen jilkeisiin sopimuksiin liittyvia eri osaa-
misen kenttia riittdvassa laajuudessa.

Sitovan sosiaalisen pidoman konkreettisena ilmenemismuotona on alu-
eellinen solidaarisuus, mika niakyy valokuituyhteyden hintakustannusten
jakamisena tasaisesti koko alueelle. Kun kaikki maksavat saman verran,
lisdantyy osuuskunnan keskindinen luottamus, ja syrjaisemmisséakin kol-
kissa asuvat padsevit valokuituyhteyden piiriin.

Se liittyman hinta on sama kaikille, asut sitten 10 kilometrin paassa siita
runkolinjasta tai missa vaan. Ja se on kylan yhtenaisyyden kannalta erittain
tarkea asia. Etta kaikki tietaa, ettd tama on kaikille sama, niin se tarkoittaa sita,
etta joku maksaa vahan enemman [suhteessa todelliseen kustannusetaisyyteen
runkolinjasta], niin se joku toinen maksaa siitd suhteessa vahemman.
(Yhdistystoimija 21)

Sitovan sosiaalisen pddoman korostuminen aiheutti myos hankauksia.
Meille kerrottiin kaytannoista, jotka estivit tai haittasivat ulkopaikka-
kuntalaisten osa-aikaista asumista ja etityotd. Osuuskunta ei seuraavan
haastattelukatkelman perusteella ottanut tarpeeksi huomioon vapaa-ajan
asukkaiden erilaisia tarpeita valokuidun kayttoonotossa.

Taalla esimerkiksi on monia vapaa-ajan asukkaita jotka ei ota [liittymaéa] vaikka
heilla on se kuituvaraus, niin he ei ota kaytté6n sita, kun ndma [osuuskunta] las-
kuttaa alyttdéman hinnan kytkemisesta, sitten viela siitd poiskytkemisesta
myoskin. Eli pitaisi tehda helpoksi ja edulliseksi se kynnys liittya palveluun, niin
silloinhan saisi naita [kayttajia]. Nyt on monta kayttajaa jotka ei liity sen takia
koska ne maksaisi vaan 2-4 kuukautta vuodesta, vaikka toukokuun alusta
syyskuun loppuun, kun on mékkikausi. (Vapaa-ajan asukas 04)

Talkootoiminta mahdollisti liittymismaksujen kohtuullistamisen. Ilman
asukkaiden yhteisty6td ja omaa panostusta olisi valokuitu jadnyt toden-
nakoisesti saamatta. Toisaalta tietamattomyys hankkeen sisdltamista
tulevista haasteista on monesti ollut tekiji, joka on mahdollistanut hank-
keiden kdynnistymisen. Sopiva sinisilmiisyys on sitovalle sosiaaliselle
padomalle ominainen paikallisia innovaatioita yllapitava voima.

Porukka on tehnyt talkoilla hirvittavat maarat toita, ettd koko asia syntyi tanne.
Onhan se vaatinut melkoista yhteishenkea ja yhteisollisyytta talta alueelta.
(Yhdistystoimija 01)
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Talkootyot ja ostopalvelut ovat tukeneet paikallistaloutta. Osassa kom-
menteista viitataan lisdksi osuuskunnissa harjoitettuun yhteisollisyytta
korostavaan vaihtotalouteen.

Ymmartaakseni joitakin kaivuutoita on tehty [paikkakunta poistettu] omien
poikien kanssa ja sitten osa on sitten ihan maksettu. Ja se on varmasti hyvin
tapauskohtaista aina, etté talkootéilla sitd on hyvin pitkalle pyritty tekemaan,
mutta ainahan sité tulee joitain tilanteita, joissa se ei ole mahdollista et sitten
maksetaan silloin kun joutuu maksamaan. (Yhdistystoimija 17)

Yhteison keskindinen luottamus, me-henki ja yhteisty6 voivat kuitenkin
ilmeta yhteison jasenille uuvuttavana ja raskaana kokemuksena. Paikka-
perustainen itseohjautuvuus ei aina tuota toivottua tulosta. Alueet ja
kylat, joissa valokuituverkkoa ei paallisin puolin korkealta nayttavasta
sosiaalisesta padomasta ja yhteisollisyydesta huolimatta saatu aikaiseksi,
toimivat esimerkkeina jopa liiallisesta sitovasta sosiaalisesta pidomasta,
jolloin on ehka yritetty luottaa liikaa paikallisiin voimavaroihin. Hank-
keen &irella uupuminen voi johtua osaamisen puutteesta tai pakosta
perehtya asioihin, jotka eivit liity vapaaehtoistoimijoiden ammatilliseen
osaamiseen.

Tassa on ongelmana se, ettd olemme kaikki vahan ajaneet itsemme piippuun
omissa hommissa. Kun tata talkoohommilla tehdaan ja meillakin puolet porukas-
ta kiertda ympari Suomea t6issa [...] tuntuu ettei siita selvia hengissakaan.
Voimavarat eivat vaan oikein riittaneet. (Taydentava ryhma 25)

Siltaava sosiaalinen pidioma osaamisen verkostoina

Tarpeet valokuituyhteydelle eivit ole samanlaisia, vaikka nopea yhteys
olisikin alueella kaikkien halukkaiden saatavilla. Yrittdjien, etatyonteki-
joiden ja maatalouden harjoittajien tarve yhteydelle on erilainen verrat-
tuna eldkeldisiin, loma-asukkaisiin tai muihin satunnaiskiyttgjiin, joille
riittaisi vaatimattomampikin yhteysnopeuden ja luotettavuuden taso.
Tama tuo esille teknologialupaukseen avaamat eritasoiset odotukset, kun
kayttamisen tarve, laitteistot sekd kayttotaidot eriytyvat. Asukkaiden
maksukyky vaikuttaa valokuidun hankintaan. Etenkin yrittajille nopea ja
luotettava valokuituyhteys on vahvasti teknologialupaus, silla langaton
tapa tuottaa laajakaistayhteytta ei ole valttamatta aito vaihtoehto.

Joka ikinen meidan tuotos lahtee netin kautta, tieto menee edestakaisin ja nain.
Etta jos meilla olis tossa joku langaton kéakikello niin hopohopd. (Yrittaja 18)
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Vapaa-ajan asukkaan nikemyksen mukaan valokuidun hankkiminen pal-
jastaa paikallisten toimijoiden sisdisten suhteiden vilisen dynamiikan.
Seuraava haastattelukatkelma osoittaa jaottelun “meihin ja muihin”. Vas-
taaja pitaa yllattden loma-asukkaiden intoa saada valokuitu suurempana
kuin alueella jo valmiiksi asuvien paikallisten asukkaiden. Loma-asuk-
kaiden tarve valokuituun perustuu etatyohon ja -opiskeluun seka
vithdekayttoon.

Mielestani siella oli kolmijakoinen, ettd me jotka asutaan muualla, niin oli tietysti
kadet ylhaalla, ja riemumielin vastaanottamassa, ja sitten se hAmmentynyt
porukka joka ei ymmartanyt, ja sitten olivat ne ihmiset, jotka olivat vastaan, ihan
vaan hinnan takia. (Vapaa-ajan asukas 04)

Siltaavan sosiaalisen pddoman tai jopa sosiaalisen padoman pimean
puolen vaikutus nikyy selvisti tilanteissa, joissa paikallisten asukkaiden
enemmiston ei luoteta tai uskota toimivan valokuidun rakentamisen kan-
nalta ”oikealla” tavalla. Aineistosta on selvisti luettavissa tilanteita, joissa
ulkopuolelta tulevat diginatiivit tai paikalliset valokuidun hankkimista
ajavat aktiivit valittavat digitalisaation ilosanomaa, opastavat tai jopa
nujertavat ihmisid tekemain “oikean paatoksen”. Koska potentiaalisten
liittyjien maara vaikuttaa suoraan muiden osuuskunnan jasenten kustan-
nuksiin, voi alhaisella liittyjaimaaralla olla kauaskantoiset vaikutukset
osuuskunnan jatkon kannalta. Timéan vuoksi paikalliset aktiivit kayttivat
osaamistaan ja verkostojaan uusien liittyjien houkutteluun.

Ma& en olis halunnut lahted myymaan tata markkinointimielessa, koska méa tiedan
miten ihmisia voi kusettaa. Mutta pian ihan heiddn omaksi edukseen mun pitaa
kohta ruveta muokkaamaan tata meidan mainontaa siihen suuntaan, ettd me
nujerretaan ne ihmiset tekeméaan oikea paatés. (Yhdistystoimija 17)

Sosiaalisen paineen alla liittymattomyys voi muodostaa vaikean tilanteen
paikallisessa yhteisossd. Tdma korostuu etenkin osuuskunnissa, joissa
valokuidun kannattava perustaminen on naapurustossa vain muutamasta
liittyjasta kiinni. Lisdksi, vaikka halua liittymiseen olisi, osalle liittymis-
maksu voi olla yksinkertaisesti liian korkea. Liittymismaksun kalleuteen
vaikuttavat suuresti esimerkiksi luonto-olosuhteet, jotka voivat jo yhden
kunnan alueella vaihdella paljon. Esimerkiksi saaristokunnissa tarve luo-
tettaville tietoliikenneyhteyksille on ilmeinen muun muassa loma-asun-
tojen suuren maaran seki palvelujen saavutettavuuden kannalta. Valo-
kuidun asentaminen meren pohjalle tai kallioiseen maastoon on kuitenkin
haastava ja kallis toimenpide.
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Siella toi asutus on hyvin harvaa, kaikki maasto on hyvin kallioista, kuidun
vetaminen on hyvin kallista, etaisyydet on hyvin pitkia... Siella on totta kai
ongelmana, ettd jos sa oot kaukana siitd runkolinjasta niin onhan se liittymis-
maksu térkeén kallis yksittaiselle omakotitalolle esimerkiksi. (Yrittaja 09)

Yhteison ulkoisten verkostosuhteiden merkitys tulee esille suhteissa kun-
taan ja kaupallisiin operaattoreihin. Haastattelujen perusteella yhteis-
tyotd kunnan kanssa pidettiin kaikissa kyldkuitukohteissa hankalana.
Vastaajat kokivat, etta kunta joko ei ole kiinnostunut maaseutualueiden
valokuituhankkeista tai se suhtautuu niihin neutraalin valinpitdmatto-
masti. Etenkin kaupungin ldheisella maaseudulla valokuidun hankinnan
perustelu voi olla hankalaa. Tatd nakokulmaa tukee se, ettd suurin osa
Nopea Laajakaista -hankkeen tukirahoista on suunnattu ydinmaaseu-
dulle tai harvaan asutulle maaseudulle.

Joskus tuntui, ettd tammadset kaupunkien laheiset kunnat mitk&a ovat muuttovoit-
toisia, niin tammonen valokuitu voi olla aika vieras siihen, etté ei olla silla tavalla
yhteisollisia. (Kuituosuuskunnan edustaja 19)

Mun mielestéd kuntapaattajille ei ollut kirkastunut se tavoite, mita haettiin. Tassa
ma nakisin itse sen syyn, ne eivdt ymmarténeet sita, mité kaikkea talla tavoitel-
laan. (Kuituosuuskunnan edustaja 24)

Kaupallisten operaattoreiden suhtautuminen osuuskuntien valokuitu-
hankkeisiin on aineiston perusteella kaksijakoista. Osa operaattoreista ei
ollut kiinnostunut valokuidun rakentamisesta taloudellisesti kannatta-
mattomalle vahavikiselle alueelle. TAm3a negatiivinen asenne oli yleinen
etenkin harvaan asutulla maaseudulla, jossa taloudellisesti kannattavan
verkon rakentaminen on haastavaa. Toisaalta osa operaattoreista suh-
tautui osuuskunnan toimintaan ymmartavéisesti tai jopa auttaen. Tama
asenne oli yleisempda kaupungin ldheisella maaseudulla, jossa valo-
kuidun runkolinja sijaitsi kohtuullisella etdisyydella asutuksesta.

Kylla se vahan tympésee ettei ne pitkalla tikullakaan halua koskea néaihin.
Operaattoreita ei kiinnosta patkaakaan olla operaattorina rakentamassa verkkoa.
(Taydentava ryhma 25)

Operaattorille on kannattavampaa perustaa kuidun paassa olevia langat-
toman verkon mastoja haja-asutusalueille kuin vetda kuitua jokaisen
halukkaan ovelle saakka. Taloudellinen kannattavuus ja liiketoimin-
tastrategiat niyttelevit merkittdvda roolia valokuiturakentamisen
yhteistyohankkeissa.
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[Operaattorin nimi poistettu] on ollut myétamielinen, he ovat sanoneet, etta jos
vedatte johonkin niin se ei ole heille bisnest4, jos on vahan porukkaa.
(Yhdistystoimija 16)

Yhdessa osuuskunnassa tarjous liittymiseen oli niin edullinen, etti asuk-
kaat ja kesamokkildiset ottivat varauksia kuituliittymalle, vaikka eivat
aktivoineetkaan liittymaa kayttoon viela toistaiseksi. Tama aiheutti
ongelmia ja ylimaariisia kustannuksia osuuskunnalle, koska valokuitu-
kaapeli kaivettiin kiinteiston pihaan odottamaan. Oletuksena on, etta
varauksen tehneet ottavat kuidun aktiiviseen kayttoon ja alkavat maksaa
liittymasta kuukausimaksua.

Ehka [osuuskunnan nimi poistettu] osuuskuntana niin on hiukkasen epaonnistu-
nut tossa markkinoinnissa, sité Iahdettiin markkinoimaan kaiken kattavasti koko
[kunnan nimi poistettu], ja nyt ne kaivoivat sellaisille kiinteistéille joille ei
valttamatta tule kayttdéa lahivuosina, l1ahi kymmenina vuosina. Se kavi kohtuutto-
man kalliiksi, kun se luvattiin samalla hinnalla. (Maatalouden harjoittaja 03)

Hakuprosessit eri tukiohjelmista vaativat osaamista ja asiaan perehty-
mistd. Paikalliset aktiiviset verkostoitujat tuovat osaamisensa avulla
maaseudulle mahdollisuuksia ja uutta ajattelua. He ovat konkreettisesti
“siltaamassa” uutta toimintaa ja laajentamassa osaamisen verkostoja yli-
paikallisiksi. Haastateltavien toteamukset “meilld on”, ja “saatiin tihan
ryhmain” viittaavat yhteison yhteishenkeen, jota ulkopuoliset verkosto-
suhteet vahvistavat.

Meilla on [nimi poistettu] kun se on tohtorismies, niin on hyva tekem&an
hakemuksia. Naytti hyvalta. (Yhdistystoimija 16)

Saatiin tdhan ryhméaan sellaista osaamista joka osasi rakennuttaa ja tiesi
rakennuttamisesta ja han on tehnyt ikansa tata tyota.
(Kuituosuuskunnan edustaja 02)

Seuraava “metsddn muuttaneen” yrittdjain haastattelunayte kuvaa osu-
vasti sitd, miten maaseutu ja kaupunki sekoittuvat mielikuvallisella ja
toiminnallisella tasolla keskendan. Luovassa asiantuntijatyossd maaseu-
tumainen ymparisto saattaa olla vahvuus, mikali kaytettavissa on luotet-
tavat verkkoyhteydet.

Se muuttaa mielikuvaa, etta taalla on yhtakkia aanituotantoyhtio taalla keskella
metsaa. Ensimmainen on wow-efekti, se on jo myyty silla se ajatus, ettéa hei
taalla on hiljaista ja taalla on tammaostéa. Ja saa sen ihan saman palvelun, kun
saa Helsingin keskustasta. (Yrittdja 18)
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Resursseiltaan pienikin kunta voi verkostoitua monitahoisesti ja houku-
tella uusia asukkaita ja toimijoita sekd hyodyntaa paikkaperustaiselle
kehittdmiselle ominaista verkostomaisen toiminnan mukanaan tuomia
ylipaikallisia voimavaroja, kuten seuraavassa esimerkissa tiivistetysti
todetaan.

Ollaan aina oltu etunenassé asioissa loppujen lopuksi, vaikka ollaan pieni ja
vaestdpohjaltaan tosi huono kunta. Mutta silti me ollaan oltu aina kehityksen
etunendssa ja otettu aina uusia haasteita avoimin silmin vastaan. Ja [6ydetty
aina yhteinen savel. (Maatalouden harjoittaja 03)

Piaaomatyyppien yhteisvaikutuksen hallinta

Tarkastelumme keskiossa ovat maaseudun valokuiturakentajien ja digi-
taalisten palvelujen kiyttdjien verkostot. Sosiaalista padomaa luonneh-
tivat luottamus, arvot ja toimijuus, joiden luonteva konteksti on paikalli-
suus. Haastattelujen perusteella muusta maailmasta rajautuvana paikal-
lisyhteisollisyytend madriteltdvd sitova sosiaalinen padoma on
murentumassa maaseudulla. Tilalle on tullut siltaavan sosiaalisen paa-
oman muotoja, jotka nakyviat muun muassa uuden teknologian ja projek-
tihallinnan osaamisen korostumisena maaseutualueilla ja kylissi. Paikal-
lisen kehittdmisen toimintaympéaristostd on tullut moniselitteisempi.
Tama luo kasvavaa kysyntaa entistd ammattimaisemmalle kehittamiselle,
mikd puolestaan tuo esille viranomaisia ja paikallisia toimijoita yhdis-
tavan niin kutsutun linkittavan sosiaalisen pidoman tarvetta.

Siltaavaa sosiaalista piddomaa tarvitaan, jotta paikallisiin kdytannonla-
heisiin hankkeisiin liittyvat riskit, hankaluudet ja yhteistyomuotojen
rakenteelliset ristiriidat tiedostetaan. Siltaava sosiaalinen pddoma
ilmenee yhtaalta verkostojen valtageometrian aiheuttamana jannitteisyy-
tena, toisaalta eriytyvina taloudellisina resurssina seka eriytyvina kaytto-
tarpeina (ks. esim. Massey 1991; 1993). Verkostomaisen toimintatavan
lieva konfliktisuus voi olla paikallisen kehittimisen kannalta hyodyllista.
Monitasoiset verkostosuhteet tuovat selkeyttd tyonjakoon, osaamisen
tunnistamiseen ja johtamiseen. Aineistomme osoittaa, etta sitova ja sil-
taava sosiaalinen padoma ovat aluekehittamisen kannalta yht4 arvokkaita
ominaisuuksia. PAdomamuodot esiintyvat yhdessa ja ne toimivat yhteis-
vaikutuksessa. Ne eivit sulje toisiaan pois, vaan ovat toisistaan riippu-
vaisia tekijoitd ilmentyen vaihtelevasti ajasta, tilanteesta ja paikasta
riippuen.
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Sosiaalisen padoman ymmartaminen suoraviivaisesti ryhméan koheesiota
lisdavaksi voimaksi ei selitd riittdvilla tavalla tutkittavina olevien alu-
eiden onnistumista tai epaonnistumista valokuiturakentamisessa. Alu-
eilla ja paikoilla on erilaisia tarpeita, vahvuuksia ja heikkouksia, joiden
huomioiminen edellyttda paikkaperustaisen hallinnan ja kehittdmisen
nakokulmaa.

Nostamme aineistosta kolme valokuituverkon rakentamista jasentavaa
kehitysulottuvuutta, joita voidaan hyodyntda paikkaperustaista kehitta-
mista selittdvini tekijoini: 1) teknologialupauksen virittimit odotukset,
2) paikkaperustaisuuden ilmeneminen itsessian sekd 3) padomamuo-
tojen hankkeita edistavit tai niita hidastavat tekijat. Teknologialupaus tai
yleisemmin kehityslupaus on analyysimme perusteella osuuskuntien toi-
minnan moottori, joka maarittda toimijoiden toiveita, pelkoja, motiiveja
ja tarpeita. Paikkaperustaisuuden ilmenemisen kautta arvioidaan sita,
kuinka sitovan ja siltaavan sosiaalisen pddoman yhteisvaikutus nayttaytyy
osana eritasoisia verkostoja. Edistavit ja hidastavat tekijat ovat aineis-
toista johdettuja pidomamuotoja luonnehtivia ominaisuuksia.

Verkkoyhteys poistaa fyysisen etdisyyden haittoja tuomalla julkisia ja
yksityisid palveluja haja-asutusalueiden asukkaiden ja yritysten ulottu-
ville. Luotettavat tietoliikenneyhteydet helpottavat julkisten palveluiden
saavutettavuutta palvellen samalla luonnonvarojen kayttoon liittyvaa tut-
kimusta, tuotekehitysta ja liiketoimintaa. Niin ikdan etityo- ja etdopiske-
lukaytanteiden yleistyminen lisdavat maaseudun tyomahdollisuuksia
sekda maaseudulla vietettya aikaa. Monipaikkainen elimantapa on muut-
tanut kasityksid maaseudun roolista yhteiskunnassa.

Tutkimuksemme perusteella osuuskuntien valokuiturakentaminen
osoittaa, kuinka maaseudun kehittyminen nékyy tiettyjen alueiden, kylien
ja paikkojen relationaalisen aseman muutoksina osana laajempia toimija-
verkostoja. Padomatyyppien yhteisvaikutuksen hallinta on paikallisen
kehittdmisen uusi taitolaji, joka maarittelee maaseutualueiden tulevai-
suutta. Alueet pyrkiviat asemoitumaan osaksi erilaisia hallinnan ja yhteis-
tyon verkostoja, jolloin yksittdisen paikan kukoistus tai taantuminen
nikyy toimijoiden kykyna liittyd kehitysta edistaviin verkostoihin menet-
tamatta paikallisten resurssien ja tarjontojen alkuvoimaisuutta. Siksi
tulevaisuudessa korostuu myo6s alueiden halukkuus edistda hallinnan
rakenteita yhteiskehittamista tukeviksi.
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Valokuiturakentamiseen perustuvat verkkoyhteydet kytkeviat harvaan
asuttuja alueita osaksi kansallista kuituinfrastruktuuria, joka mahdol-
listaa tyoskentelemisen ja asumisen maaseudulla. Vapaaehtoisuuteen
perustuvan kidnteisen infrastruktuurin rakentaminen viestii todellisesta
tarpeesta luotettavalle ja nopealle verkkoyhteydelle. Luontevin, mutta ei
suinkaan yksinkertaisin tapa soveltaa paikkaperustaista kehittdmista
maaseudulla on tulo-, ja paluumuuttajien sekda maaseudulle sijoittuvien
osa-aikaisten asukkaiden osallistaminen. Tdma on toteutettavissa esi-
merkiksi kehittimishankkeissa, jollaisia valokuituosuuskunnatkin edus-
tavat. Paikallista kehittamista on mahdollista tehdda my6s muualta kuin
asuin- tai lomapaikasta kasin.

Maaseutualueiden ulkopuolella toimivat yritykset, joilla on sidoksia alu-
eelle, voisivat kantaa yhteiskuntavastuuta siten, ettd osaamista, toimen-
piteitd ja tyollisyysvaikutuksia kohdistetaan tietoisemmin maaseutualu-
eille. Esimerkiksi teleoperaattorit olisivat tassa oivallisia suunnannayt-
tdjid. Halukkuutta paikkaperustaiseen kehittimiseen saattaisi loytya
myos eri alojen ammattilaisilta, joilla on 16yhempia positiivisesti savytty-
neita kontakteja maaseudulle.

Kiitokset: Artikkelissa kaytetty tutkimusaineisto on keratty maa-ja metsatalousministerion
rahoittamassa Tietoverkkoyhteyksien rooli maaseutupaikkojen suhteellisen aseman
muutoksessa —hankkeessa. Kiitamme toimitusta sekd nimettdmié arvioijia tekstia kehittaneista
kommenteista ja korjausehdotuksista.
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Maaseutu yritysimagossa
Visuaalisuudesta uutta potkua

maaseudulle

Artikkelin tavoite on tuottaa uusia nakemyksia
maaseudun imagokeskusteluun ja avata uusia
mahdollisuuksia maaseutumaisten kuntien,
yhdistysten ja maaseudun yritysten imago-
tyolle. Artikkelissa analysoidaan Kyro Distille-
ryn internet-sivujen valokuvia visuaalisella tut-
kimusmenetelmalla. Analyysi kohdistuu erityi-
sesti siihen, millaisena paikkana maaseutu
nakyy paikkaorientoituneen yrityksen visuaali-
sessa imagossa ja mitd elementteja tdhan ima-
goon sisdltyy. Teoreettisena viitekehyksend on
alueellinen imago ja neolokalismi. Analyysi
tuotti neljd kategoriaa: yhteisollisyys, kulttuuri-
maisema, tuotteet ja toiminta. Tutkimustulok-
set osoittavat, ettd Kyro Distillery hyodyntaa
perinteisida maaseutuun liitettyjd mielikuvia
painottaen vahvasti visuaalisuutta luoden
samalla uudenlaista ymmarrysta maaseudusta.
Imagotyd ndyttdytyy esteettisyyttd korosta-
vana, tietynlaisena sukupolvikokemuksen alai-
sena ilmiénd. Imagotyohdn liittyy vahvasti pyr-
kimys erottumiseen ja visuaalisten virikkeiden
herdttamiseen sekd tarinallisuuden, historian
ja yhteisollisyyden kytkeminen nykyhetken ja
tulevaisuuden visioihin ja toiminnallisuuteen.

Avainsanat: imago, brandi, visuaalinen
tutkimusmenetelma, neolokalismi, paikka

rbaani elimi ja maaseutu kuvaavat suo-

malaisuutta usein rinnakkain ja saman-

aikaisesti. Maaseudun perinteiset vah-

vuudet ovat suomalaisessa keskustelussa
usein liitoksissa luontoon, puhtauteen, rauhalli-
suuteen ja aktiivisuuteen (Kalaoja 2016). Myds
yhteisollisyys ja naapuriapu koetaan maaseudun
vahvuuksiksi (Himeenaho 2012).

Imago ja visuaalisuus koetaan nykyisin ddrim-
miisen tirkeind alueiden, kaupunkien ja kuntien
elinvoimaisuuden edistimisessi seki yhti lailla yri-
tysten kilpailukyvyn ja menestyksen osana (Halo-
nen 2016: 197). Kuntien elinkeinopolitiikassa ja
aluetutkimuksessa imago nihddin kriittisend teki-
jand kilpailuyhteiskunnassa, ja imagoa on pyritty
hyddyntimain yritysten ja ihmisten houkuttele-
misessa tietylle alueelle (esim. Eshuis, Braun &
Klijn 2013; Zimmerbauer 2005; Zimmerbauer &
Suutari 2004). Elinkeinopolitiikassa hyvilli alue-,
seutu- ja paikkaimagolla pyritiin ohjaamaan yri-
tysten sijoittumista ja houkuttelemaan potentiaali-
sia yrityksid alueelle (Aikis 2004: 88).

Kun kuntaa, kaupunkia tai laajempaa aluetta
esitelldin erilaisissa tilaisuuksissa ulkomailta saa-
puneille vieraille, heille jirjestetddn vierailuja kiin-
nostaviin paikallisiin ja menestyneisiin tai laajaa
julkisuutta saaneisiin yrityksiin. Yritysten kautta
siis viestitetdin sitd, millainen alue on. Esimerkiksi
mielikuvat  Salosta oli ennen helppo liittdd
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matkapuhelimia valmistavaan Nokiaan, ja joitain
vuosia sitten Suomi nihtiin  kansainvilisesti
”Nokia-maana”. Yritykset kuuluvat siis merkitti-
villd tavalla ihmisten mielikuviin paikoista, kau-
pungeista, alueista ja jopa kokonaisista valtioista
mutta myds alueen imagoon ja identiteettiin.

Alueellisesti profiloituneet yritykset ovat Zim-
merbauerin (2007: 31) mukaan yhi kiinnostu-
neempia toimintaympdristoons liitettdvistd mieli-
kuvista (vrt. Rainisto 2003). Yrityksiin liittyvistd
mielikuvista suhteessa mielikuviin alueista 16ytyy
aiempaa tutkimusta. Esimerkiksi White (2012)
havaitsee, ettd tietyn tuotteen positiivinen brindi
johtaa my®s positiiviseen mielikuvaan alkuperi-
maasta. Sidos on vieldkin vahvempi, mikili alku-
perimaa on vihemmin kehittynyt. Niin ollen
positiivisessa valossa tunnetut alueen yritysten
brindit ovat oiva keino alueen markkinoimisessa.
Usein yritykset lahettivit viestin paremmin kuin
julkinen sektori, koska mielikuvamarkkinoinnissa
yrityksiin luotetaan enemmin kuin julkisiin toimi-
joihin (White 2012).

Vaikka intressit imagon rakentamiseen ja hyo-
dyntimiseen ovat selvit, valitettavan usein alueelli-
sen imagon kehittdmisessi piddytddn sithen, ettd
imagon tydstimisestd seuraa uusien logojen suun-
nittelua tai se yritetddn kiteyttdd ytimekkiiden,
mutta persoonattomien sloganeiden muotoon
(Kavaratzis & Hatch 2013: 74; Kavaratzis 2012:
10). Téllainen johtaa helposti paikkojen paikatto-
muuteen eli sithen, ettd paikkoja ei endd eroteta
toisistaan imagotasolla. Aikis (2002: 94-95)
kuvaakin suomalaista kuntamarkkinointia tautolo-
giseksi ja ennalta arvattavaksi. Monet kunnat ovat
”Suomen ykkosia” erilaisissa asioissa. Paikkoja tai
erityisyyksid ei sindnsi tunnuta korostettavan kun-
tamarkkinoinnissa matkailumarkkinointia lukuun
ottamatta.

Rakentuvatko alueelliset imagot liiaksi genee-
risten, kansallisten ja kansainvilisten trendien seu-
raamiseen omien erityispiirteiden sijasta? Kat-
somme, etti maaseudulla olisi kuitenkin annetta-
vaa myos hieman laajemmalla ja omaperiisemmilld
tasolla. Suomessa lihes kokonaan huomiotta jii-
neen neolokalismin (engl. neolocalism) idean
mukaan yritykset hyodyntivit ja samalla muok-
Neolokalismin

kaavat  toimintaympiristddnsi.

viitekehykseen  kuuluvat yritykset korostavat
nimenomaan paikkaa, aitoutta, tarinoita ja histo-
riaa. Useissa maissa etenkin pienpanimoiden on
havaittu tehneen niin (ks. esim. Argent 2017).

Tissd artikkelissa selvitetiin, millaisena maa-
seutu nikyy paikkaorientoituneen yrityksen visu-
aalisessa imagossa ja mitd elementtejd tihin ima-
goon sisiltyy. Empiirinen analyysi nojaa paikka-
orientoitunutta yritysimagoa edustavaan Kyro
Distilleryyn. Odotamme analyysimme tuottavan
fokusoituja ja uusia nikemyksii maaseudun ima-
gokeskusteluun sekd imagon kehittdmisestd vastaa-
ville tahoille, kuten maaseudun yhdistyksille, kun-
nille, elinkeinoyhtidille ja maaseutua imagossaan
hyodyntiville yrityksille.

Artikkeli etenee siten, ettd johdannon jilkeinen
luku kisittelee alueellista imagoa ja siihen liiteyvid
kisitteitd. Tdtd seuraavassa luvussa tarkennamme
neolokalismia ja paikkaorientoituneisuutta yritys-
toiminnan viitekehyksessi. Kolmannessa luvussa
eritellddn artikkelissa sovellettu tapaustutkimus-
menetelmi ja tutkimusaineisto sekd tehddin paik-
kaorientoituneen case-yrityksen imagoa koskeva
analyysi. Analysoimme Kyré Distilleryn visuaalista
imagoa. Neljds luku on varattu tutkimustuloksille
ja tulosten reflektoinnille maaseutukontekstiin.

Imago alueellisella ja paikallisella
tasolla

Maaseudun, alueiden tai seutujen imagoja on tut-
kittu eri tieteenaloilla. Imagoon on sovellettu
maantieteen, hallinnon, markkinoinnin tai poli-
tiikkan tutkimuksen lihestymistapoja (Vuorinen
2015: 20). Usein monitieteisyys ja useiden tie-
teenalojen lihestymistavat johtavat tutkimukselli-
sesti hyviin lopputuloksiin. Tosin till6in on alitui-
nen vaara ajautua moniselitteisiin ja sekaviin mii-
ritelmiin  kisitteistd, ja timid nikyy osin
imagotutkimuksessakin (Boisen, Terlouw, Groote
& Gouwenberg 2017; Pasquinelli 2012: 33).
Vaikka tdmin artikkelin tarkoitus ei ole luoda
yksityiskohtaista kisitteellistd analyysid paikan tai
alueen imagosta tai sithen liittyvistd lahikésiteeistd,
on hyvd miiritelld helposti sekaisin menevit alu-

eelliseen imagoty6hén liittyvit peruskisitteet.
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Yksinkertaistaen voi sanoa, ettd imagolla tarkoi-
tetaan viestittdjdn toimintaa. Imago on lihettdjin
tietoisesti luoma kuva itsestddn. Se vastaa esimer-
kiksi kunnan kysymyksiin siitd, millainen kunta
haluaa olla ja miten kunta haluaa itsensi ulkopuo-
lella koettavan (Aikis 2004: 56). Imagon tulisi
perustua johonkin jo olemassa olevaan. Se ei siis
saa olla todellisuudesta irrallinen. Jos imago jai
todellisuudesta irralliseksi, siitd saattaa tulla pai-
kalle ja sen asukkaille vieras (Kavaratzis & Hatch
2013: 75). Imago yhdistyy usein mielikuvaan.
Mielikuvalla viitataan viestin vastaanottajan tul-
kinnalliseen toimintaan (Karvonen 1997). Se on
vastaanottajan luoma kuva imagosta.

Paikkabrindi taas kiteytyy Kavaratziksen ja
Hatchin (2012) mukaan identiteettiin pohjautu-
vaan prosessiin. Tahin kuuluvat olennaisina osina
paikan kulttuuri, paikan identiteetit ja paikan
imago. On kuitenkin huomioitava, ettd kaikki
kisitteet ovat toisilleen hyvin liheisid ja niitd kiyte-
tddn usein ristiin etenkin arkikielessd. Identiteetti
on alueellisesta niakdkulmasta katsoen monipuoli-
nen Kisite (esim. Paasi 1986; Zimmerbauer 2008).
Paikan identiteetilld viitataan paikkabrindiystut-
kimuksessa toisinaan paikan imagoon, toisinaan
taas objektiiviseen todellisuuteen (Kavaratzis &
Hatch 2013: 73). Identiteettikiisitteen mukaisesti
identiteetti perustuu yhtildisyydelle, jolla erottau-
dutaan toisista. Erottautumisessa voidaan soveltaa
esimerkiksi kansalaisuutta, sukuyhteisdd, tietyn
alueen viestod, kulttuuria tai  hallinnollista
jarjestelmai.

Mielikuva liitetddn usein maineeseen. Mai-
neella (engl. repuration) voidaan tarkoittaa men-
neiden tekojen summaa ja sitd, miten hyvin orga-
nisaation teot ovat vastanneet eri sidosryhmien tar-
(Coombs  2007).

Organisaatioiden maine kisitetd4n usein positiivi-

peisiin ja  odotuksiin
sesti, eli organisaation maineen tulisi luoda positii-
visia mielleyhtymid organisaatiosta (Puncheva-
Michelotti & Michelotti 2010). Titid kautta mai-
neenhallinta on erilaisten vastoinkdymisten seki
organisaation sisiisten ja ulkoisten, toimintaympi-
ristdssd havaittujen haasteiden kddntimisti organi-
saation menestystekijoiksi ja eduiksi (Aula & Man-
tere 2008). Maine yhdistyy usein myés brindiin.
Brindi viittaa erilaisiin mielikuviin (images) ja

kisityksiin (impressions) joita liittyy ko. tuotteeseen
tai palveluun, kun taas maine on enemmin sitd,
miten organisaatio pystyy vastaamaan sidosryh-
mien odotuksiin ja tarpeisiin. Maine ja brindi ovat
vahvasti toisiinsa liittyvid kisitteitd. Niitd yhdistdd
se, miten organisaatiot pystyvit erottautumaan
muista organisaatioista (Balmer & Gray 2003).

Vaikka maine ja imago ovat usein synonyymeji
myds tutkijoille, Halosen (2016: 42-45) mukaan
ne ovat kaksi eri asiaa. Imago painottuu visuaali-
suuteen ja maine puolestaan arvottavien kertomus-
ten kokonaisuudeksi. Imago pyrkii vetoamaan vas-
taanottajan mielikuvitukseen ja pyrkii saamaan tie-
tyn asian ndyttimiin hyvild. Imagotyd on siis
sekd markkinointia etti viestintii.

Timin artikkelin keskeisimpien kisitteiden,
imagon ja brindin erot voi tiivistii vetoamalla
Whiten (2012: 110) nikemykseen. Brindiiminen
on jotain, mitd alue proaktiivisesti tekee erottautu-
akseen muista alueista ja korostaakseen erityislaa-
tuisuuttaan. Imago taas rakentuu identiteetin
piille, mistd brindi on edelleen kehitelty versio
korostaen toimijuutta. Kehd ei suinkaan piity
tihin, vaan brindi vaikuttaa edelleen identiteettiin
(Kavaratzis 2012: 9), joka on yleensi jatkuvassa
muutoksessa (Zimmerbauer 2008). On hyvi huo-
mioida Zimmerbauerin ja Suutarin (2004) totea-
mus siitd, ettd alueellinen imago ja identiteetti ovat
yhteenkietoutuneita ja niiden erottelu on hanka-
laa, eikid aina edes tarpeellista.

Zimmerbauerin ja Suutarin (2004: 31) mukaan
imagot ovat nykydin tirkeitd. Imagoja luodaan
kulutustavaroille, henkildille, yrityksille, organi-
saatioille ja alueille. Imagon tuottamiseen ja kehit-
timiseen kuuluu erilaisten merkkien ja symbolien
tuottaminen (emt.). Karvonen (1997: 32, 2001:
45) ja Halonen (2016: 42) kiteyttdvit imagossa
olevan kyse lihinni kuvasta. Imagotydssi — eli
usein markkinoinnissa — imago tismentyy kuviksi
ja symboleiksi esitteissd ja nettisivuilla (Zimmer-
bauer 2007: 32). Imagon esittdmisessd viestittdjan
on tirked pohtia, miti haluaa itsestddn kerrottavan
ja millainen tieto taas jitetddn kertomatta (Karvo-
nen 2001: 47). Niin ollen imago on aina jossain
miirin keinotekoinen (Zimmerbauer 2008: 25) ja
pyrkii luomaan positiivista ja halutunlaista mieli-
kuvaa kohteesta (Halonen 2016: 43).
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Tutkimuskirjallisuudesta vilittyy, ettd paikko-
jen ja alueiden imagoty® seki paikan markkinointi
on haastavampaa verrattuna tuotteen tai yrityksen
imagon kehittdmiseen. Paikkaimago on komplek-
sinen, koska paikka ei ole olemassa tiettyd tarkoi-
tusta varten (McManus & Connell 2014). Timi
johtuu siitd, ettd paikan ominaisuuksia on vaike-
ampi midritelld. Paikkoihin liitetd4n erilaisia tun-
teita monipuolisemmin kuin yritysten tuotteisiin
tai palveluihin (Kaplan, Yurt, Guneri & Kurtulus
2010). Myds kysymys imagon omistamisesta on
laajempi ja abstrakdimpi. Yritys omistaa oman
imagonsa, mutta kuka lopulta omistaa paikan tai
alueen imagon?

Alueellisella tasolla imago tarkoittaa alueyksi-
kon erityisid piirteitd, mikd kasittdd alueen koko
historian tai pelkistdin nykyiset ominaisuudet
(Zimmerbauer 2005: 11). Alueellista imagoa tuo-
tetaan monilla eri aluetasoilla, esimerkiksi valtio-
tai kaupunkitasoilla (McManus & Connell 2014).
Alueimagon haaste on, etti sen tulisi sopia monelle
eri toimijalle. Samaa imagoa tulkitsevat alueen
asukkaat ja yritykset mutta my®ds vierailijat, turistic
ja sijoittajat (Eshuis ym. 2013: 508). Alueellinen
markkinointi on vastaus alueiden viliseen kilpai-
luun, jossa alueiden tulkitaan kilpailevan toisiaan
vastaan osaavasta tydvoimasta ja yrityksistd (Mes-
sely, Dessein & Rogge 2014; Eshuis, Braun &
Klijn 2013; Zimmerbauer 2005: 10). Paikan
markkinointi tihtidkin siihen, ettd paikka kohtaa
asukkaiden, vierailijoiden ja sijoittajien tarpeet
(Eshuis ym. 2013: 508). Toisaalta Kavaratzis
(2012: 11) esittdd, ettd paikan imagoa ei voi
“pakottaa”  samanlaisena  alueen  sisi-  ja
ulkopuolisille.

Ketki sitten vastaavat alueellisesta imagotyodsti?
Eshuis ym. (2013) liitcdvit paikan imagon raken-
tamisen governance-keskusteluun, jossa korostuu
yhteistyd ja kumppanuudet alueen toimijoiden
vililli. Vuorinen (2015) taas korostaa intressiryh-
mien roolia. Niissi molemmissa yhdistyy se, ettd
imagon rakentamisessa ei ole vain yhtd toimijaa,
joka vastaa imagon rakentamisesta ja viestittimi-
sestd, vaan prosessiin osallistuu yrityksid, virastoja,
asukkaita, jne. (ks. myds Halonen 2016; Kavarat-
zis 2012; Rainisto 2003). Maaseudun imagon
kanssa tyoskentelevisti tahoista erottuu ainakin

kolme ryhmai: julkisen ja yksityisen sektorin seki
kansalaisyhteiskunnan  toimijat.  Toimijoiden
moninaisuus voi johtaa ongelmiin omistajuudessa,
koska kukaan toimija ei loppujen lopuksi edusta
tai omista aluetta. Tdmi tuo mukanaan tiettyji
ongelmia. Monitoimijuus saattaa aiheuttaa erimie-
lisyyksid imagon painotuksista tai siitd, kenelle
imagoa rakennetaan. Kohteina voivat olla matkai-
lijat, yritykset tai alueella jo asuvat ihmiset. Lisdksi
prosessi on jokaisella alueella omanlaisensa; one-
size-fits-all -tyylisid ratkaisuja ei ole olemassa alu-
eellisen imagon suhteen (Cerda-Bertomeu & Sara-
bia-Sanchez 2016). My®és paikan kisite tuo rajoit-
teita. Paikkabrinditutkimuksessa paikan itsessiin
voi tulkita sisiisten vuorovaikutusten verkostoiksi,
jotka linkittyvic ulkopuolelle (Esim. Pasquinelli
2012). Paikan kisite ymmirretddn tissd artikke-
lissa laajasti. Se voi tarkoittaa joko eksaktia, tarkkaa
kohdetta kartalla tai laajempaa ja abstraktimpaa,
mielikuviin perustuvaa paikkaa. (Kts. esim. Cress-
well 2015.)

Koska alueellisen imagon kehittdmisessi julki-
sella sektorilla on usein iso rooli, tulisi kehittdmi-
sessi huomioida osallistavuus ja avoimuus (Kava-
ratzis 2012). Osallistamisen nihdiin vahvistavan
imagon kehittdmisen ja hyddyntimisen legitimi-
teettid. Toki erilaiset verkostot ovat hyvin yleisid
imagotydskentelyssi. Silti etenkin asukkaiden rooli
on paikan imago- ja brinditutkimuksen mukaan
ollut vihiinen (emt.). Ehkd syitd voi etsid siitd, ettd
imagoa on yritetty viestittdd ldhinni alueen ulko-
puolisille toimijoille esimerkiksi investointien saa-
miseksi tai turismielinkeinojen kehittimisessi.
Mikaili paikalliset asukkaat unohdetaan, koko pro-
sessi voi johtaa siihen, ettd “paikan henki” (ks.
esim. Luoto 2008) ja erityspiirteet unohtuvat.
Yhei lailla alueen yritykset eldvit, muokkaavat ja
kokevat paikkaa ja ovat myos alueen sisdisid toimi-
joita. Siten yritysten merkitystd paikan imagon
tyostimisessd pitdd korostaa vihintdin saman ver-
ran kuin asukkaiden. Useissa tapauksissa yritykset
ovat mukana kuntien tai kaupunkien imagon
rakentamisessa esimerkiksi ohjausryhmatydskente-
lyn tai erilaisten verkostojen kautta. Myds monet
kansainviliset suuryritykset tuovat bindissiin
esiin omaa lihtdmaataan, kuten IKEA ja Skype.
(White 2012.)
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Neolokalismi ja
paikkaorientoituneet yritykset

Liitimme yritystoiminnan paikkaorientoitunei-
suuden laajempaan neolokalismin (engl. neoloca-
lism) kisitteeseen. Neolokalismilla tarkoitetaan
yleisesti paikan ja paikallisuuden asettamista toi-
minnan keskiéén. Tdmi ilmenee muun muassa
paikallisten tuotteiden ja yritysten suosimisena yli-
kansallisten suuryritysten sijaan. James Shortrid-
gea pidetddn usein kisitteen isind. Han perehtyi
yhdysvaltalaiseen pienpanimoteollisuuteen, joka
alkoi kehittyd kovaa vauhtia jo 1980-luvulla.
Shortridgen (1996) mukaan nimenomaan pienpa-
nimot korostivat paikallisuutta. Tdmi nikyi esi-
merkiksi tuotteiden nimedmisessi ja etikettien
ilmeessi. Flack (1997) korostaa niiden lisiksi
paikkojen, tuotteiden alkuperin, tarinoiden, kult-
tuurin ja historian esiintuomista osana neolokalis-
mia. Sittemmin kisitteen on todettu levinneen
myds ruuan tuotantoon ja kulutukseen sekd viinin
tuotantoon Euroopassa (Fletchall 2016). Argent
(2017: 4) puolestaan miirittelee neolokalismin
voimakkaaksi sosiaaliseksi juurtuneisuudeksi, jossa
paikallinen tuotanto, paikan markkinointi, aitous
ja turmeltumattomuus on kytketty yhteen niin,
ettd paikalliset ammatinharjoittajat hyotyvit siitd.

Neolokalismia pidetddn usein erdidnlaisena vas-
tavoimana globalisaatiolle ja kasvottomille seki
paikattomille suuryrityksille. Etenkin Yhdysval-
loissa ilmi6 on kehittynyt vastavoimaksi “McDo-
naldisaatiolle” eli ilmislle, jossa toistensa kanssa
samanlaiset Wal-Martit ja McDonaldsit ovat muo-
kanneet kaupungeista samanlaisia. Suomessa kau-
punkien ja maaseutualueiden pelloille kohonneet
ABC:t ja suuret kauppakeskukset kansainvilisine
ketjumyymaildineen toimivat vastaavanlaisina esi-
merkkeind. On kuitenkin huomioitava, ettd pai-
kallisuuden korostaminen ei tarkoita anti-globalis-
mia. Paikat sekid paikalliset asukkaat ja yritykset
voivat vaikuttaa yhteison sisilti globalisaation tuo-
miin haasteisiin. Tavoitteena on korostaa paikan,
tarinan, historian ja aitouden merkitystd (Booth-
Smith ym. 2017).

Neolokalismi on Schnellin ja Reesen (2003)
mukaan laajempi ilmié kuin pelkit etiketit tai
tuotteiden nimet. He jiljittdvdt syyt ihmisten

paikallisuuden kaipuuseen. Juuri tihin monet pai-
kallisuutta hyddyntivit yritykset ovat tarttuneet.
Entid miksi yritykset korostavat paikkaa imagos-
saan? Tihin cirkeddn kysymykseen vastauksen
antaa Schnell:

Place remains a vital part of people’s identity, and when they
become detached from place, many feel that something is
missing: a sense of the local, a sense of belonging to a place,
and a sense of that place as distinct from other places. (Schnell
2013:57.)

Ihmisten voidaan siis ajatella haluavan kiinnit-
tyd paikkoihin siind missid vaikkapa sosiaalisiin
suhteisiin. Tdtd kiinnittymistd toteutetaan myds
kulutusvalintojen kautta. Toisaalta paikan korosta-
misen voi tulkita olevan tietynlainen vastalause
massatuotannolle. Tlldin korostuvat pienen mit-
takaavan tuomat edut ja “kisityolaisyys”. Tuotanto
voidaan tulkita yksilolliseksi ja bulkkituotteista
erottuvaksi. Myds erilaisuuden alleviivaaminen on
yksi syy (Makkonen 2014). Paikallisuudesta ja
paikkojen  korostamisesta etenkin tuotteiden
markkinoinnissa on tullut globaali ilmio (Salo-
vaara 2016). Suomalaiset kuluttajat eivit valin-
noissaan ymmirtineet paikallisuuksien merkitystd
vield vuosituhannen alussa, mutta sittemmin se on
voimistunut (Leipdmaa & Laaksonen 2003; Autio,
Collins, Wahlen & Anttila 2013).

Autio ym. (2013) nostavat esiin etenkin suoma-
laisen maaseudun kontekstissa tirkein huomion.
Heidin mukaansa useilla kaupunkilaisilla on vield
vahvoja linkkeji maaseudulle. TAma nikyy esimer-
kiksi siind, etti monet viettivit kesit maaseudulla
vapaa-ajan asunnolla tai kesimokilld. Autio ym.
kidyttdvit tdstd termid agraarinostalgia. Nostalgian
voi todeta johtuvan ajan saatossa nousseista sosiaa-
lisista muutoksista sukupolvien kokemuksiin ja
ominaispiirteisiin liittyen.

Tissd yhteydessi on huomioitava myds 1970-
luvun lopusta 1990-luvun puoleen viliin syntynyt
y-sukupolvi eli niin sanotut millenniaalit (suku-
polvijaottelusta ks. Kultalahti 2015). Heiddn
uudenlainen maaseututulkintansa saattaa johtua
siitd, ettd monille maaseutu on ajallisesti kauem-
pana kuin aiemmille sukupolville. Maaseutu ei
vilttdmated ndyttiydy millenniaaleille endd saman-
laisena kuin heidin vanhempiensa ikipolvelle,
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jolle lihtdalueiden tydntovaikutukset ovat vield
lahimuistissa. Monelle urbaanille millenniaalille
maaseutu on paikka, jonne menniin vierailemaan
tai mokkeilemddn (Autio ym. 2013; Piispa 2018).
Niin ollen maaseutukokemus on erilainen kuin
sellaisella henkillld, jolla on suorempaa arkikoke-
musta maaseudusta tai sellaisella, joka asuu maa-
seudulla. Voi tulkita, etti monelle millenniaalille
maaseutu saattaa ndyttiytyd viehkonakin paikkana
etenkin, kun mielikuvat maaseudusta ovat avoinna.
Tdmd, ja alemmin mainittu agraarinostalgia, avaa-
vat mahdollisuuden neolokalismin hy8dyncimi-
selle maaseutukontekstissa.

Paikkaorientoituneella yritykselli tarkoitetaan
tissd tutkimuksessa yritystd, joka neolokalismin
hengen mukaisesti korostaa tai yhdistelee brindis-
sddn ja imagossaan sijaintia, kotipaikkaa tai raaka-
aineiden hankintaa lihiseudulta. Paikkaorientoitu-
minen tapahtuu joko visuaalisesti tai tarinoiden
kautta. Paikkaorientoituneisuus tarkoittaa tissi
yhteydessi sitd, etdd yrityksen sijainnilla, tai silld,
mistd yritys hankkii raaka-aineensa, on merkitystd
yritykselle. Korostettavan paikan ei tarvitse olla
tietty piste kartalla, vaan kyseeseen voi tulla esi-
merkiksi maaseudun tai kylien korostaminen ylei-
sesti. Paikkaorientoituneen yrityksen vastakohtana
voidaan pitdd paikkavapaita eli ns. footloose-yrityk-
sid (van Greenhuizen & Nijkamp 2009:
883-884).

Suuryritysten ohella mielenkiintoinen genre
ovat pienet, paikkaorientoituneet yritykset. Paik-
kaorientoituneisuudella viitataan tdlloin yrityksiin,
joiden imago tai brindi liittyvit vahvasti tiettyyn
paikkaan tai paikkoihin. Paikka on siis osa yrityk-
sen identiteettid, tuotteita tai palveluja (Lorentzen
2009: 833). Paikka itsessddn antaa ja luo lisdarvoa
yritykselle ja sen palveluille ja tuotteille. Paikka ja
paikkaorientoituneisuus ovat yritykselle differoitu-
misen viline. Tdmi voi tapahtua Argentin (2017)
mukaan esimeriksi erottautumalla massatuotan-
nosta korostaen pienuutta ja erilaisuutta; yksinker-
taisesti olemalla erilainen kuin muut. Argent nos-
taa esiin my9s yritysten tavoitteen kehittid syrjdisia
alueita esimerkiksi edesauttamalla paikallistaloutta
uusia tydpaikkoja synnyttdmilld sekd sosiaalista
puolta erilaisin  yhteistydkuvioin. Esimerkkej
paikkaorientoituneista yrityksisti ovat monet
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sijainnin avulla itsed4n markkinoivat matkailualan
yritykset ja vaikkapa elimysalan yritykset (Lorent-
zen 2009), joiden markkinointi perustuu usein
paikkoihin liitettdvien tarinoiden kautta (szory rel-
ling) (Tarssanen 2009).

Korostettava paikka voi olla toisinaan kokonai-
nen valtiokin. Tilldin puhutaan alkuperimaan
(country-of-origin) Esimerkiksi
huonekaluketju IKEA assosioi itsensd tarkoituksel-

korostamisesta.

lisesti Ruotsiin ja korostaa markkinoinnissaan
ruotsalaisia perinteitdi. Tdmi tulee esiin ketjun
logon vireissi (Ruotsin lipun virit). Ketju myy
liikkeissddn lihapullia, jotka liitetiin maailmalla
vilittomisti Ruotsiin (swedish meatballs). (White
2012.)

Yritysten paikkaorientoituneisuus on korostu-
nut varsinkin pienpanimo- ja paahtimotoimin-
nassa (Argent 2017; Makkonen 2014; Telaranta
2014; Flack 1997.) Muitakin kotimaisia esimerk-
keja paikkaorientoituneista yrityksistd tai tuot-
teista on lukuisia. Yksi tunnetuimmista suomalai-
sista brindeistd on Koskenkorva. Se on korostanut
paljon mediahuomiota saaneissa mainosvideois-
saan kylimaailmaa, mutta leikittelee myds suoma-
laisen maaseudun pysihtyneisyydelld, tyhjyydelld,
tilalla ja luonnolla. Altian toimitusjohtaja Pekka
Tennili onkin kuvannut Koskenkorvan uutta
brindii Maaseudun tulevaisuudessa (20.9.2016)
rouhean maanliheiseksi, miki on hinen mukaansa
maailmallakin uusi trendi. Kylimaailma kiinnos-
taa laajemminkin, joten koskenkorvaa mainoste-
taan “kylivodkana” (vodka from the village) (Maa-
seudun tulevaisuus 4.3.2016). Koskenkorva brin-
dai

Koskenkorvan kyldi ja korostaa kylimaailmaa laa-

itsensi  osaksi Ilmajoella  sijaitsevaa
jempana ilmiond. Kylimaailma linkittyy vahvasti
myds maaseutuun. Toinen laajaa julkisuutta saanut
yritys on timin artikkelin tapaustutkimuksen

kohde Kyro Distillery.

Visuaalista oppia yritysimagosta -
esimerkkina Kyro Distillery

Visuaalisuus liittyy oleellisesti imagon kisitteeseen.
Kun yrityksen visuaalinen ilme on linjassa todelli-
suuden kanssa, tuotteiden markkinointi helpottuu
ja viestintdi menee vastaanottajille paremmin
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perille. (Haverinen 2016.) Tdmin vuoksi visuaali-
suus niyttelee tirkedd roolia, kun on kyse yritys-
ten, paikkojen ja alueiden imagoista. Kuten John
Berger (1977: 7) toteaa "Nikeminen tulee ennen
sanoja ja samalla vakiinnuttaa paikkaamme ympi-
roivissi maailmassa.”

Visuaalisten havaintojen perusteella teemme
tulkintoja ympérdivistd maailmasta. Vaikka kuvia
on maailmassa ollut lisni lihes koko ihmiskunnan
historian ajan, ovat viimeaikaiset kehityskulut niin
teknologian, digitalisaation kuin globalisaation
suhteen johtaneet yhi lisidntyvain kuvien virtaan.
Sosiaalinen media on siirtynyt painottamaan visu-
aalisuutta yhi enemmin pitkien tekstien sijaan.
(Prosser & Loxley 2008.) Visuaalisuuden ja visuaa-
listen elementtien merkitykseen viestinnissi on
kiinnitetty paljon huomiota. European Commu-
nication Monitorin vuonna 2017 tekemin laajan
kyselyn mukaan 94 prosenttia viestinnin alalla
tyoskentelevistd vastaajista piti visuaalisia element-
teji tirkeind tulevaisuuden strategisessa viestin-
nissi. Lisiksi 86 prosentin mielestd oman organi-
saation visuaalisten elementtien kiytto on lisddnty-
nyt viimeisten kolmen vuoden aikana. (European
Communication Monitor 2017.) Visuaalisuuden
ja esteettisyyden merkitysti alueimagotutkimuk-
sessa perddnkuuluttavat myds Lucarelli ja Berg
(2011: 22) pohtien samalla, miten paikat ja alueet
vaikuttavat brindeihin ja toisinpiin.

Tissd artikkelissa oleva case-yritys on Kyro Dis-
tillery. Se on Isossakyrdssi Pohjanmaan maakun-
nan ydinmaaseudulla sijaitseva tislaamo. Yritys on
perustettu vuonna 2014 neljin osakkaan toimesta
ja se on laajemmin tunnettu Napue- ja Koskue-
gineistddn. Vuonna 2016 yrityksen liikevaihto oli
3,6 miljoonaa euroa. Yritys toimii Kyronmaan
Osuusmeijerin vanhassa rakennuksessa. Samassa
paikassa toimii my6s Kyron matkailun edistdmis-
keskus -niminen anniskeluravintola. Kyro Distil-
lery tuli laajempaan kansan tietouteen voitettuaan
Wine and Spirits -kilpailun Gin & Tonic -sarjan
Napue-ginillian vuonna 2015.

Miksi juuri Kyré Distillery on mielenkiintoi-
nen imagon ja paikan imagon kannalta? Vastaus
16ytyy yrityksen tavasta markkinoida tuotteitaan ja
toimintaansa. Paikkaperustaisuus nikyy yrityksen
paikkojen  mukaan

nimessi ja nimetyissi

tuotteissa. Kyro Distilleryn laajemmassa imagossa
sijaintia ja paikallisuutta korostetaan tarinoiden ja
visuaalisen ilmeen avulla. Téstd esimerkkini toimii
kuivakan virkamiesmiisesti nimetty anniskelura-
vintola, jonka kautta yritys huomioi alueen laajem-
paa ja monipuolisempaa kehittdmistd.

Tutkimusaineisto ja -menetelmd

Tutkimusaineistomme koostuu Kyré Distilleryn
internet-sivuista (http://kyrodistillery.com) sellai-

sina kuin ne olivat lokakuussa vuonna 2017.
Sivusto on englanninkielinen. Sivusto koostuu
lukuisista valokuvista, mutta myds lyhyitd tari-
noita kiytetddn runsaasti. Aloitussivulla pyorivin
videon lisiksi sivustolla on kuusi alasivua (tuotteet,
tarina, paikan esittely, tydntekijoiden esittely, yhte-
ystiedot ja uutiskirjeen tilaus). Verkkosivut eivit
tietenkédin kerro kaikkea yrityksen paikkaorientoi-
tuneesta toiminnasta. Vihid tillaisesta voi saada
sosiaalisen median alustoista. Myos konkreettinen
toiminta voi viitata paikkaorientoituneisuuteen,
esimerkkind Kyro Distilleryn vuosittain jirjesti-
mit Kyrofest-tapahtumat ja tislaamiseen tarvitta-
van raaka-aineen hankinta lihialueilta. Jitimme
tillaiset analyysin ulkopuolelle, koska verkkosivu-
jen valokuvat ovat saatavilla suoraan ja koska juuri
verkkosivuilla on merkittdvi rooli yrityksen liike-
toiminnassa. Verkkosivut luovat usein ensi koske-
tuksen yritykseen, ja niiden kautta yritys viestittii,
millainen se on tai haluaa olla.

Kaikille artikkelissa esiintyville valokuville on
saatu lupa uudelleenjulkaisuun Kyro Distillerylti.

Tutkimusotteemme on laadullinen, mutta sen
ohella kiytimme my6s méirillistd aineiston kuva-
usta havaintojemme selkiyttimiseksi ja valokuvien
médrin ilmaisemiseksi. Tutkimusmenetelmiksi
valikoitui visuaalinen tutkimusmenetelmi (Banks
& Zeitlyn 2015; Margolis & Pauwels 2011), jonka
toteutuksessa sovellamme aiempia kokemuksia
valokuvien analyysimenetelmistd (ks. Jokela 2014).
Visuaalinen metodi voi tutkimusmenetelmini
ndytead ulospiin episelviltd ja mystiseltd, eikd se
vilttdmarted vaikuta ensi kuulemalta edes kovin tie-
teelliseltd tavalta tehdi tutkimusta. Visuaalisia
metodeja kohtaan kohdistuu runsaasti epdilyksii ja
epitietoisuutta. (Rose 2001: 1.)
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Reaalimaailman kannalta menetelmii voi kui-
tenkin pitdd relevanttina. Tietomme ja kisityk-
semme maailmasta perustuvat lihtokohtaisesti ais-
tiemme tuottamaan kuvaan. Etenkin nykyaikai-
nen linsimainen yhteiskunta arvottaa nikéaistin
muita aisteja korkeammalle. (Knowles & Sweet-
man 2004: 1.) Ottaen huomioon etenkin visuaali-
suudella kyllistetyn sosiaalisen median vaikutuk-
sen ihmisten jokapdiviiseen elimdin voidaan
hyvin sanoa, ettd visuaalisuudella ja kuvallisella
esittimiselld on 2010-luvulla paljon valtaa ja vai-
kutusta ihmisten piivittdiseen elimain.

Valokuvien tulkinta ei ole yksiselitteistd (Rose
2001: 15). Kiriittisen analyysin mukaan hyvin
tehty kuva-analyysi edellytedd tutkijalta kykya
ottaa kuvat sekd niiden tulkinta vakavasti. Kriitti-
nen lihestymistapa suhteessa visuaalisiin metodei-
hin on Rosen (2001: 32) mukaan tarpeellinen.
Visuaalinen kuva maailmasta ei ole koskaan puolu-
eeton tai viaton. Se on muodostettu yhteiskun-
nassa vallitsevien valtarakenteiden mukaisesti.
Kuvia ei saa pitdd vain tietyn sosiaalisen viiteke-
hyksen heijastelijoina eikd niistd tehtyd tulkintaa
saa tehdi huolimattomasti. Tirkeiksi muodostuu
myds kyky huomioida visuaalisten objektien tuot-
tamat sosiaaliset vaikuttimet, koska tarkinkin
otettu kuva on ainoastaan yksi tulkinta kokonai-
suudesta (Sontag 1977: 109).

Visuaalisuus ja sen tulkinta liittyvit esteettisyy-
teen. Thmiset yhteiskunnan toimijoina tekevit jat-
kuvasti havaintoja ympiristostddn. Lihestymme
maisemaa omien merkityssisiltjemme ja arvo-
jemme kautta — timin vuoksi kisitykset esteetti-
sestd vaihtelevat suuresti (Haapala 2006). Kinnu-
nen (1990: 94) korostaa, ettd esteettisyys ja ei-
esteettisyys riippuvat katsojan maailmankuvasta.
Kokijan viitekehys miiritedd lopulta sen, mitd voi-
daan kutsua esteettiseksi ja mitd ei. Juuri tistd syystd
esteettistd — on se sitten rakennettu ympiristd, tai-
deteos, kulttuurillinen maisema — on vaikea miiri-
telld tarkasti. Kokijan viitekehyksen huomiointi on
kuitenkin tirked osa visuaalisuutta ja visuaalisuuden
merkitysten parempaa ymmartimistd.

Tutkimuksemme lihtee liikkeelle sisillonana-
lyysistd. Valokuvat tallennettiin erillisiksi tiedos-
toiksi, jotta ne eivit katoa mahdollisten internet-
sivujen pivitysten takia (ks. menetelmin vaiheista
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Jokela & Raento 2012: 60-64). Tamin jilkeen
valokuvat kategorisoitiin ja laskettiin frekvenssit.
Valokuvien kategorisointi tulisi Rosen (2001)
mukaan olla tyhjentivai ja poissulkevaa. Kiytin-
nossi timi tarkoittaa sitd, ettd kaikki valokuvat
kuuluvat johonkin kategoriaan ja jokainen kuva
kuuluu vain yhteen kategoriaan. Lisiksi kategori-
soinnissa ja kategorioiden muodostamisessa nou-
datettiin Jokelan (2014) huomiota siiti, etti kate-
gorioiden tulee olla valaisevia tutkimuskysymysten
tulkinnassa ja kategorioiden muodostamisen tulee
lahted liikkeelle tutkimusongelmasta.

Lisiksi noudatimme Jokelan (2014) suositusta,
ettd sisilldnanalyysista tulee yksiselitteisempi, kun
kaksi tai mieluummin useampi henkil toteuttaa
sen itsendisesti. Tdmin jdlkeen kunkin henkilén
alustavia analyysejd tulisi verrata toisiinsa ja kes-
kustella tehdyistd valinnoista. T4t suositusta seu-
raten toteutimme valokuvien kategorisoinnin ite-
roiden. Tallensimme valokuvat pilvipalveluun,
jossa jokainen artikkelin kirjoittajista tutustui valo-
kuviin erikseen. Sitten keskustelimme mahdolli-
sista kategorioista, minki jilkeen teimme ensim-
miisen kategorisoinnin. Kategorisointikierroksia
tehtiin timin jilkeen kolme, joista jokainen poh-
jautui aiempaan luokitteluun. Jokaista uudelleen-
kategorisointia edelsi aina kirjoittajien vilinen
keskustelu.

Sisallonanalyysid seurasi tulkintavaihe. Tdt4 tar-
vitaan syvemmin ymmirryksen aikaansaamiseksi,
koska kategorisointi ja frekvenssien laskeminen
eivit vield yksinddn riitd kertomaan kuvien tirkey-
destd ja merkittivyydestd (Jokela 2014). Tulkinta-
vaihe alkoi semioottisella analyysilld. Semiotiikassa
on yleisesti kiinnostuttu merkkien ilmentymisesti
ja tulkinnasta. Merkit voivat olla joko kirjoitettua
tekstid, kuvia, kirjaimia tai esimerkiksi eleitd tai
ilmeicd. (N6th 2011; Jyviskylidn yliopisto 2010.)
Niin ollen analysoimme kategorisoitujen valoku-
vien konnotaatioita ja niihin liittyvid merkityksii.
Huomioimme lisiksi valokuvissa kiytetyn kuvaus-
tekniikan: miti silld halutaan korostaa ja viestitii
kuvan kokijalle?

my0s perspektiivin ja kuvakulman analysoinnin.

Kuvaustekniikkaan liitimme

Valokuvien tulkinnassa pihuomiomme koh-
distui sithen, miten paikkaa ja paikallisuutta tuote-
maaseutumaisessa

taan ympdristossid
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imagontuotannossa ja milld tavoin sitd viestitetdin
kohdeyleisolle. Tulkinnassa huomioimme, ettd
monet eri tekijit vaikuttavat kuvien tulkitsemisen
tapoihin. Muun muassa yhteiskunta, taustamme ja
kasvatuksemme vaikuttavat tapaamme tarkastella
maailmaa. Kuvien tulkitseminen on tilldin aina
historiallisesti, sosiaalisesti, kulttuurillisesti ja alu-
eellisesti varittynyttd. Paikkaa tarkasteltaessa timi
nikoékulma korostuu, koska visuaalinen aineisto
on sekd representaatiota ettd tutkijan omia aistiha-
vaintoja. (Rose 2001: 16, Grand 2013: 70.)

Edelld mainitun vuoksi kuvien tulkitsemisen
tavat sekd tutkijoiden omien arvojen ja asenteiden
selvittiminen nousevat oleellisiksi tekijéiksi suh-
teessa kuvien analysoimiseen. Kuvien tulkintaan ja
analysointiin liittyy olennaisesti refleksiivisyyden
kisite. Se viittaa tutkijan tekemdin itsetarkaste-
luun. Tutkimusprosessin aikana tutkijan oma
asema vaikuttaa viistimittd vuorovaikutukseen
tutkittavan kohteen ja tutkijan vililld. Refleksiivi-
syyden kisite viittaa ndiden olemassa olevien
rakenteiden paljastamiseen. (Holliday 2004:
55-56.)

Tahin liittyen analyysiosiossa keskiéén nouse-
vat artikkelin kirjoittajien taustat. Sukupolvikoke-
mus, sukupuoli, aikaisempi kokemuksemme alu-
eellisesta kehittdmisestd ja tutkijan tydstd seki
asuinpaikkamme vaikuttavat kaikki osaltaan visu-
aalisen aineiston tulkintaan. T4dmin artikkelin kir-
joittajista kaksi kolmesta kuuluu y-sukupolveen,
joka osaltaan on helpottanut kuva-analyysia.
Olemme kasvaneet visuaalisuuden kylldstimissi
maailmassa, joka on jo lapsuudesta asti luonut
edellytyksid visuaalisen aineiston kisittelyyn ja hal-
lintaan. Lisiksi olemme osallistuneet kiytinnén
aluekehittdmis- ja tutkimustehtdviin. Tutkijan tyd
antaa itsessdidn syvempid ja laajempaa ymmirrystd
etenkin yhteiskunnassa tapahtuvien ilmididen tul-
kinnalle. Maaseudun ja kaupungin vilisen suhteen
ymmirtimistd helpottaa esimerkiksi oma toimin-
taympiristd ja asuinpaikka. Artikkelin kirjoitta-
jista yksi asuu kaupungissa ja kaksi kaupungin
liheiselli maaseudulla. Osaltaan nimi kaikki anta-
vat perspektiivid ja ymmirrysti aineiston tulkin-
taan sekd johtopddtdsten tekemiseen, mutta
samaan aikaan toimivat rajaavina piirteini.

Analyysi

Aineiston tulkinnan edetessi piddyimme neljiin
kategoriaan, jotka parhaiten ilmentivit ja selictd-
vit kuvista nousevia teemoja. Tutkimusaineiston
valokuvien kategoriat frekvensseineen on esitetty
taulukossa 1. Luonnollisesti edelld esitetty neolo-
kalismi-keskustelu ohjasi luokkien muodosta-
mista. Samaan aikaan huomioimme lihettdjipuo-
len — eli yrityksen — pyrkimyksen luoda tietynlaista
imagoa. On selvii, ettd yrityksen tuottama imago
on vaikuttanut myds tutkijoiden omien mieliku-
vien muodostumiseen aineistosta. Tdssi mielessi
valitut kategoriat ovat tulkinnallisia, ja ne edusta-
vat artikkelin kirjoittajien omia nikemyksii kuva-
materiaalista. Yksittdisen kuvan sijoittaminen tiet-
tyyn kategoriaan on siis aina lopputulos tutkijan
tekemistd ratkaisusta, johon vaikuttavat erityisesti
edelld mainitut asiat teoreettisesta viitekehyksestd,
tutkijapositiosta sekd tutkijan omasta henkilskoh-
taisesta taustasta.

Kuvien jakaminen neljdén keskendin erilaiseen
kategoriaan on ensisijaisesti tulosta aineiston ana-
lyysistd, mutta myos niistd keskusteluista, joilla

Kategoria Frekvenssi % aineistosta
aineistossa

Yhteisollisyys 41 60,29

Kulttuurimaisema = 12 17,64

Tuotteet 10 14,70

Toiminta 5 7,35

Yhteensa 68 100

Taulukko 1. Valokuvat kategorioittain

suomalaista maaseutua yleensi kuvaillaan. Yhtei-
s6llisyys, maaseutuympiristdn moninaisuus ja toi-
minnallisuus sekd ahkeruus tyonteon muodossa
ovat kaikki maaseutuun perinteisesti liitettivid
arvoja. (Ks. esim. Kalaoja 2016; Himeenaho
2012; Jaakkola 2015.) Tuotteet-kategoria puoles-
taan sisiltdd kuvia ainoastaan yrityksen tuotteista.
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Titen se poikkeaa kolmesta muusta kategoriasta
teemaltaan, selittien itse itsensi.

Tassi mielessi tutkimuksen lihtokohta on
perinteinen, mutta olemme pyrkineet antamaan
tille perinteiselle tavalle kuvata suomalaista maa-
seutua tuoreemmat ja ajankohtaisemmat kasvot
neolokalismia edustavan yrityksen visuaalisen ima-
gon ja aineiston muodossa. Lihtokohtaisesti
kuvien analyysi on kuitenkin tapahtunut ilman
ennakkokisityksid ja -oletuksia. Kuvien analyysi
lahti tissd mielessd liikkeelle puhtaalta poydaldd,
koska aineisto ohjasi kuvien jakamiseen eri
kategorioihin.

Aineiston valokuvia yhdistid mustavalkoisuus,
joka liittad kuvien tunnelman menneeseen aikaan.
Poikkeus
Yhdistettyni historialliseen miljééseen mustaval-

mustavalkoisuuteen ovat tuotekuvat.

koisuus herdttdd vastaanottajassa  oletettavasti
enemmin tunteita. Mustavalkoisuus on selvisti
myds tyylillinen ja tietoisesti valittu nikokulma.
Mustavalkoisuus liittdd kuviin nostalgiaa ja histo-
riaa sekd dramatiikkaa, kontrastia ja jopa tietyn-
laista vaaran tunnetta. Samalla mustavalkoiset
kuvat etddnnyttivit katsojaa reaalimaailmasta.
Mustavalkoisuutta on hyddynnetty etenkin yritys-
maailmassa silloin, kun halutaan vilittid vahvaa
kontrastia ja sanomaa. Adripadr kiinnittivit huo-
miota mainostettavaan tuotteeseen trendikkiitd
visuaalisia keinoja hyodyntden. (Fatrabbit Creative
2017.) Ambjérnsson (2011: 88) liictdd tumman
viriskaalan valokuviin maskuliinisuuden konno-
taation (naiseudesta ja mieheydestd maaseutukon-
tekstissa ks. Sireni 2005).

Seuraavaan, yksityiskohtaisempaan analyysiin
olemme valinneet yhteiséllisyys-, tuotteet- ja toi-
minta-kategorioista kaksi esimerkkikuvaa. Kult-
tuurimaisema-kategoriasta valitsimme poikkeuk-
sena kolme kuvaa, koska kyseisessd kategoriassa on
suuri madrd profiililtaan ja sisilloldddn erilaisia
kuvia. Kategorioista valitut esimerkkivalokuvat
ilmentivit kunkin kategorian sisiltéd syvillisem-
min ja auttavat ndin  ymmirtimddn  sitd
paremmin.

Yheeis6llisyys-kategoriaan kuuluu yhteensi 41
kuvaa (60 %) koko aineistosta. Kategoria pitdd
sisilldin  kaikki yksittdisistd
(vhteensi 35 kuvaa).

kuvat ihmisisti

Pddosa nidissi  kuvissa
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Kuva 1. Join the Family (Alkuperdisessa
valokuvassa teksti “JOIN THE FAMILY” keskella
valkoisin kirjaimin). © Kyro Distillery

esiintyvistd ihmisistdi kuuluu  y-sukupolveen.
Y-sukupolvella tarkoitetaan 1970-luvun lopulta
1990-luvun puoleen viliin syntynytti ikiluokkaa
(Kultalahti 2015). Lisdksi kategoriaan kuuluu
my6s kuusi poikkeavaa kuvaa, joista kolme on
varustettu yhteisollisyyttd ilmentavilld “iskulau-
seilla” (kuva 1). Kaksi kuvaa esittdvic yhteisolli-
syyttd kollekdiivisesti ryhmikuvan (kuva 2) ja
yhteisen ruokailun muodossa. Lisiksi yksi kuva
koostuu kahdesta erillisestd kuvasta, joista toinen
kuvaa tislaamorakennusta ulkoa ja toinen ihmisten
kokoontumista. Yhteisollisyys-kategorian kuvat
ilmentivit kokonaisuutena yrityksen yhteisdllisyy-
den muodostumista ja ylldpitoa.

Yksitedisia ihmisia kuvaavat kuvat ovat sijoi-
tettu  yhteisollisyys-kategoriaan siksi, ettd kat-
somme yrityksen viestivin toimivaa, laajaa ja hel-
posti lihestyttivid tydyhteisod esictelemilld tydn-
tekijoitddn. Lisdksi kyseiset kuvat on toteutettu

kuvaustekniikalla

ympiristdissd. Kuvissa taustat vaihtuvat tislaamon

samanlaisella samanlaisissa
sisaled (24 kuvaa) luontoon ja metsddn (11 kuvaa).
Kuvien taustan vaihtelu luonnon ja toiminnallisen
ympiristén vililld kertoo osaltaan yrityksen arvo-
maailmasta. Tekemisen ja tydn ohella luontoa, pai-
kallisuutta ja rauhallisuutta on haluttu korostaa.
Myoskddn tydntekijin roolia yrityksessi ei pysty-
nyt kuvan perusteella erottamaan. Noin kolmas-
osalla tydntekijoista (22 tyontekijid 35:std) oli
paillaan Kyrd Distilleryn logolla varustettu t-paita.
Edelli mainitut ominaisuudet osaltaan kertovat
yhteiséllisyydestd; “olemme

samanarvoisia  ja
samassa paikassa”.
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Yheisollisyys-kategorian kuvat korostavat sosi-
aalisen pddoman midrid ja merkityksellisyyttd. Ne
antavat katsojille mielikuvan yhteiséllisestd tyoyh-
teisostd, johon on mahdollista myds itse liittyd
(Kuva 2). Lisdksi ihmisten nikyminen kuvissa tuo
mukaan henkilokohtaisuuden vastakohtana suur-
yritysten kasvottomuudelle. Téssd yhteydessi sosi-
aalisen pddoman Kisitteelld viitataan yksiloiden
kesken vallitseviin yhteyksiin, vastavuoroisuuteen
liittyviin normeihin sekd luottamukseen. Sosiaali-
sen pddoman voidaan katsoa olevan yhteisén
resurssi, jonka liht6kohtana on tiivis verkosto
(Ruuskanen 2002: 13).

Yheeis6llisyyted ilmentivistd kuvista 35 esittdd
tislaamon  tyontekijoitd. Semioottisen analyysin
mukaisesti kuvista on tulkittu eleiden ja ilmeiden
merkitystd (Jyviskylin yliopisto 2010). Esimer-
kiksi ryhdikkdin uhmakkaasti kidet puuskassa
esiintyvi henkil6 (yhteensd viisi kuvaa) viittaa rou-
heuteen ja pohjalaiseen suoruuteen kun taas kidet
seldn takana (yhteensi neljd kuvaa) viittaa enne-
minkin vastaanottavaisuuteen ja rauhallisuuteen.
Tissd Kyro Distillery viestittdd kuvillaan kahden-
suuntaista sanomaa: maanliheinen pohjalainen
rouheus sekoittuu lempeimpidn ja rauhalliseen
viestintddn. Sama vaikutus ja merkitys kuvan

muodostamaan viestiin ja mielikuvaan on luon-
nollisesti myos kasvojen ilmeill3 ja eleilld.

Kulttuurimaisema-kategoria on toiseksi suurin
(yhteensd 12 kuvaa, 18 % aineistosta). Valliuksen
(2016: 147) mukaan kulctuuriympiristot sisileavit
lukuisia ajan kanssa muuttuvia paikkoja sekd mah-
dollisia kiinnittymisen ja kuulumisen kohteita.
Yksiloiden arkisiin  elinympiristdihin liiteyvit
paikkojen arvottamisen tavat ovat herittineet kiin-
nostusta paikkaan kiinnittymisti (place attachment)
ja tilallista kuulumista (spatial belonging) Kisittele-
vissi monitieteisissi tutkimuksissa (Gustafson
2001; Manzo & Devine-Wright 2014). Ympiris-
ton valokuvaaminen on liitoksissa ympiriston hal-
tuun ottamiseen ja yksilon henkilskohtaiseen
tapaan luoda tilallista kuulumisen tunnetta. (Val-
lius 2016.)

Kategorian kuvat ovat sisill6ltdin monipuoli-
sia. Kulttuurimaisemaa kuvaavassa aineistossa viisi
kuvaa esittdd entistd meijerirakennusta Kyronjoen
rannalla. Kuvista l6ytyy my8s muuta, selvisti kult-
tuurimaisemaa kuvaavaa visuaalista symboliikkaa.
Kuvassa 3 on vanha kirkko, joka on Isonkyrén
vanha keskiaikainen kirkko. Koska kirkon historia
ulottuu aina 1500-luvulle asti, on kyse voimak-
kaasti paikan, historian, nykyhetken ja kulttuuri-
rakennuksesta  ja

maiseman  yhdistivisti

Kuva 2. Yhteiséllisyytta ilmentava ryhmakuva. © Kyro Distillery

15

133



134  Acta Wasaensia

Kuva 3. Kirkko kulttuurimaisemaa ilmentavana
rakennuksena. © Kyro Distillery

visuaalisuudesta. Uskonto on perinteisesti ollut
Pohjanmaan lakeuksilla tirkeissi roolissa ja kirkko
fyysisend rakennuksena edustaa titi symboliikkaa.
Vahvasti paikallisuutta viestittdvd kirkko antaa
ikdin kuin muistutuksen uskonnon henkisesti
ravinnosta, kurista, auktoriteetista ja vallan roolista
Pohjanmaalla.

Kirkko toimii vastakohtana entiselle meijerille,
nykyiselle Kyro Distilleryn tuotantolaitokselle
(Kuva 4). Meijerirakennus edustaa rakennuksena
toisenlaista alueelle tirkedd symbolia eli maa-
taloutta ja maahenkei. Isokyrdldisyyttd, pohjalai-
suutta, maaseutumaisuutta ja paikallisuutta on
haluttu korostaa. Niin ollen perinteiset pohjalai-
suuteen liittyvit tekijit — uskonto ja maahenki

Kuva 4. Meijerirakennus Kyrénjoen rannalla.
© Kyro Distillery

— ovat yhdistettynd uudenlaiseen paikallisen ima-
gon tuottamiseen ja uusintamiseen. Meijeriraken-
nuksen muutos nykyiseksi tislaamoksi ja ravinto-
laksi voidaan nihdi maaseutumaisena esimerkkini
kaupungeista tutussa  gentrifikaatioprosessista.
Prosessissa perinteisesti kaupunkien vanhoilla tys-
vdenluokkaisilla alueilla entisid tehtaita ja tuotan-
tolaitoksia on muutettu esimerkiksi asunnoiksi,
ravintoloiksi ja taidegallerioiksi. Tdssd yhteydessd
voidaan puhua jopa tietynlaisesta maaseudun gent-
rifikaatiosta, joka on tieteellisessi keskustelussa
perinteisesti jadnyt taka-alalle. (Philips 2004: 13.)

Kuvaan 5 on asetettu episymmetrisesti allek-
kain kaksi kuvaa erilaisista ympiristdistd, maaseu-

dusta ja kaupungista. Peltokuvassa yhdistyvit

Kuva 5. Maaseudun ja kaupungin yhdistyminen. © Kyro Distillery
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Kuva 6. Mainoskuva 1 (Alkuperdisessa
valokuvassa teksti “SAINIO GIN SOUR” keskella
valkoisin kirjaimin).© Kyro Distillery

paikallisuus ja agraarisuus. Alasti pellolla juokse-
misen voi katsoa korostavan rohkeutta, erilaisuutta
ja heittiytymistd. Sen voidaan tulkita korostavan
lisaksi nuoruutta ja viriiliyted sekd uutta tapaa hys-
dyntdd maaseutua verrattuna aiempiin sukupol-
viin. Se on samaan aikaan yhteydessi myds suoma-
laisiin  perinteisiin, vanhoihin “taikatapoihin”,
jotka liittyvit peltoon ja alastomuuteen. Toisessa
kuvassa kannetaan tynnyrid kaupunkimaisessa
ympiristossi sijaitsevaan rakennukseen. Kun nimi
kaksi kuvaa, joiden ympiristot poikkeavat toisis-
taan, esitetiin allekkain tissi muodossa, on selvii,
ectd silld halutaan viestittdd tiettyd asiaa. Kuvissa
toimitaan samanaikaisesti sulavasti kahdessa erilai-
sessa ympiristdssi. Kuvaparissa korostuu maaseu-
dun ja kaupungin vilinen vuorovaikutus ja hybri-
disoituminen kahdella eri tavalla. Ensiksi, siind vii-
tataan suoraan maaseudulla  harjoitettavaan
maatalouteen. Toisaalta kuvapari viittaa maaseu-
dun mahdollisuuksiin vapaa-ajanviettoon ja kau-
pungin rooliin tyon tekemisessd. Tilld korostetaan
enemmin avarakatseisuutta ja monipuolisuutta,
mutta myds tietynlaista joustavuutta eli kumpaa-
kaan toimintaympiristd4 ei haluta sulkea pois.
Tuotteet-kategoriassa on 10 kuvaa (15 % aineis-
tosta). Kaikki ovat mainoskuvia Kyré Distilleryn
tuotteista. Kuvissa on nihtivissi harkittua tiedos-
tavuutta. Kuvissa leikitelld4n urbaaniuteen ja luon-
toon liitettdvilld visuaalisilla elementeilld. Aineis-
ton mainoskuvissa nimi kaksi kategoriaa sulautu-
vat saumattomasti yhteen. Luonto on kuvissa lisni
perinteisten suomalaiseen luontoon liitettivien
kuten koivunoksan,

visuaalisten elementtien,

Kuva 7. Mainoskuva 2. © Kyro Distillery

tyrnimarjan ja metsin kautta (Kuva 6.). Mainosku-
vat on tehty ajan hengen mukaisesti minimalisti-
siksi. Ne toimivat sellaisenaan kaupunkien trendi-
baareissa. Virillisyys tuo kuviin pehmeytti, joka
my0s osaltaan lisdd tuotteiden houkuttelevuutta ja
lahestyttavyytid. Ne siis poikkeavat merkittavisti
muiden kategorioiden mustavalkoisuudesta. Tuo-
tekuvista nikyvit tuotteiden nimet, joista suurin
osa viittaa lihiseutujen paikkanimist6on joko suo-
raan (Koskue, Napue) tai epdsuoraan (Longkyrd).
Siten tuotteet-kategoriasta 16ytyy yhteys kulttuuri-
maisemaan ja paikan historiaan.

Toiminta-kategoria oli koko aineiston pienin (5
kuvaa, yhteensi 7 % aineistosta). Kategorian kuvat
keskittyvit toimintaan ja tyohon tislaamon sisalla.
Kuvat viestittdvit katsojalle “tekemisen meinin-
kid”, mutta nikékulma on eri kuin yhteiséllisyys-
kategorian kuvissa. Toiminta-kategorian kuvien
keskiossd on fyysisen tyon kuvaaminen tislaamora-
kennuksen sisilli. Yhteisollisyys-kategoriassa taas
painottui vuorovaikutus ja yhteenkuuluvuus. Toi-
minta-kategoria liittdd maaseudun teolliseen tuo-
tantoon toiminnan kautta. Se nikyy konkretian
ohessa tyylisuuntanakin. Kuvien mustavalkoisuus
korostaa toiminnan draamaa ja antaa vakavasti
otettavan kuvan itse tehdysti tydsti.

Valokuvien lisiksi merkittivi visuaalinen viesti
on valitulla fonttityypilld. (Kuva 10, ks. s. 16). Tut-
kimuskirjallisuudessa Brusila (2002: 83—84) liittdd
typografian graafiseen muotoiluun ja visuaalisuu-
teen. Hianen mukaansa tyyli, jolla kirjoitetaan, on
yhti tirked kuin viestin sisdltd. Paikallisuus ja his-
toria nikyvit myds case-yrityksen internetsivujen
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Kuva 9. Baarimikko tydssaan. © Kyré Distillery

fontissa. Kirjasintyyppi on periisin meijeriraken-
nuksen liheisyydessi sijaitsevasta Napuen taistelun
muistomerkisti. Fontti on nimetty leikkisisti
Napue Sansiksi (Werklig Design Agency 2018).
Yritys kiytdd kirjasintyyppid viestinndssiin kautta
linjan nettisivuista ginipullojen etiketteihin.

Johtopaatokset

Tutkimuksen tuloksena syntyneet nelji kategoriaa
eivit ole kovinkaan erilaisia verrattuna siihen,
miten maaseutua ymmirretiin yleisemmilld
tasolla perinteiseni ja pienend (Vallius 2013), vas-
takohtana kaupungille maa- ja metsitalousalueena
taikka maisemana ja epimodernina (Alasuutari &
Alasuutari  2011).
piirtdd myds Maaseutubarometri 2014. Suomalais-

Samansuuntaisia mielikuvia

ten keskuudessa luonto, aitous ja hyvi elimi nou-
sivat tirkeimmiksi mielikuviksi maaseudusta (Aho
& Rahkonen 2014). Valitsemamme tapaustutki-
muskohde viestittdd samoja asioita, mutta suurta
yleiséd visuaalisesti miellyttivilli tavalla. Kyrd
Distillery ei siis pyri saarnaamaan kylmii fakroja,
eikd se ota perinteisesti maaseutuun liitettyjd mie-
likuvia annettuina. Piinvastoin, vastaanottajalle
annetaan vinkkeji ja luodaan tunnelmia, joista on
helppo luoda omia mielikuvia yrityksen toimin-
nasta ja maaseudusta yleisemmin.

18

Tapaustutkimuksessamme maaseutu niyttdd
nojaavan samoihin vahvuuksiin, joihin se on
perinteisesti tukeutunut. Kyro Distillery tekee kui-
tenkin sen visuaalisesti mielenkiintoisella tavalla.
Havaintomme osoittavat, etti maaseudun perin-
teiset vahvuudet, kuten esimerkiksi yhteisollisyy-
teen ja luontoon liittyvit ominaisuudet, toimivat
sellaisinaan edelleen. Kyse on enemmin siitd,
miten valittuja vahvuuksia korostetaan ja mitd
imagoon valitaan mukaan. Digitalisaation kiihty-
essd ja sosiaalisen median kdytdn lisddntyessd visu-
aalisten virikkeiden merkitys korostuu. Lyhyet
tekstit ja tarinat sekd runsas kuvamateriaalin kiytto
nousevat imagonrakentamisen keskioon.

Analyysimme avaa hyvin visuaalisen ilmeen
tuottanutta yritystd ja sen henkil8stod. Kyrs Distil-
leryn henkilostd edustaa péddosin  1970-luvun
syntynytti
y-sukupolvea. Timi nikyy kuvamateriaalissa sel-

lopulta  1990-luvun  puoleenviliin
visti. Tuloksista voi tulkita, ettd y-sukupolvi on
luomassa uudenlaisia merkityssisiltojd ja vaati-
muksia maaseutukontekstissa. Heille maaseutu
ndyttdytyy erilaisena verrattuna aiempiin sukupol-
viin. Maaseutumaisuutta ja maaseutua ei nihdi
taakkana, vaan viehkeini ja tavoittelemisen arvoi-
sena (Niskanen 2017). Kyro Distilleryn maaseu-
tuilmeelld on yhteys myds nuorempia sukupolvia,
kulttuurista pddomaa ja hipstereitd koskevaan kes-
kusteluun (ks. tarkemmin le Grand 2018; Piispa
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2018; Scott 2017; Karhula 2015; Bourdieu 1984.)
Maaseudusta on viime vuosikymmenten saatossa
tullut valtavirran ulkopuolista. On hyvd muistaa,
ettd usein valtavirroille syntyy vastareaktioita.
Reaktio ei nouse niinkdin kaupunki-maaseutu
-vastakkainasetteluna, vaan kiireen ja kiireettd-
myyden, vaatimusten ja vapaachtoisuuden seki
muottiin asettumisen ja luovuuden vililld. Naistd
viimeinen liittyy jo yrityksen toimialaan — ginid
suomalaisella maaseudulla!

Neolokalismin idean mukaan paikka on kiin-
nostava ja keskeinen arvonluonnin komponentti.
Monet pienet yrityksen korostavat brindissidn ja
imagossaan paikkaa ja sithen liitettyd tarinalli-
suutta, historiaa ja yhteis6llisyyttd. Kyro Distillery
on kuitenkin vienyt neolokalismin hyédyntimisen
askeleen pidemmalle. Kutsumme titi tutkimustu-
losta paikkaseksikkyydeksi. Kyrd Distilleryn tapauk-
sessa paikkaa edustavat tislaamorakennus, Napuen
kyld, Isokyrd ja maaseutu. Tissi mielessi Kyro
Distilleryn hyddyntimi paikkaulottuvuus on laaja
ja monipuolinen. Paikkaa hyddynnetidn niin
konkreettisen rakennuksen, kylin, kunnan kuin

Kuva 8. Tyo6ta tislaamon sisalla. © Kyro Distillery

laajemmin maaseutuun liitettdvien mielikuvien
osalta.

Kisitteend paikkaseksikkyys yhdistdd laajan
merkitysmaailman omaavan paikan kisitteen ja sii-
hen liittyvit historialliset, ajalliset ja tarinalliset
kerrostumat, joita tuodaan esille ”seksikkaisti” eli
houkuttelevasti, kiehtovasti, vetivisti ja trendik-
kidsti. Paikkaseksikkyyden keskeisin ero neoloka-
lismiin verrattuna on siini, etti kuvastossa ei
korosteta pelkistidn perinteitd, vaan paikoille —
tissi tapauksessa maaseudulle — luodaan uusia
merkityksid. Kyré Distilleryn visuaalinen ilme on
liitetty vastaamaan myds nykyisen some-ajan tar-
peita ja kiytdntdjd. Siihen liittyy myds kuvaa-
mamme  sukupolvikokemus, jolla viittamme
y-sukupolven uuteen tapaan tulkita ja kuvata maa-
seutua mahdollisuuksien ympiristona.

Paikkaseksikkyyden keskiossid on visuaalisuus,
joka osaltaan tekee maaseudusta ja sen paikoista
houkuttelevia. Pelkki visuaalinen materiaali ei
itsessddn riitd. Kyro Distillery hyddyntdd visuaa-
lista aineistoa esteettisesti, miki viimeistelee paik-
kaseksikkyyden muodostumisen. Esteettisyyttd on
kuitenkin vaikea tarkasti méiritelld, kuten Kinnu-
nen (1990: 94) toteaa, silli esteettinen kokemus
on aina vahvasti sidoksissa katsojan omaan elimys-
maailmaan. Voidaan kuitenkin véicedd, ettd Kyrd
Distilleryn kiyttimin visuaalisen aineiston ja
kuvamaailman esteettinen ilme puhuttelee etenkin
kulutuskykyisia nuoria aikuisia. Kyré Distilleryn
visuaalinen estetiikka sitoo yhteen maaseudun ja
kaupungin. Kuvissa niytetdin aktdiivinen ja toime-
lias maaseutu, jolla on tarjottavaa myds urbaanista
elimistd nauttivalle kuluctajalle.

Halusimme avata keskustelua maaseudun ima-
gosta myds kiytinndn kehittdjien piirissi. Mydn-
nimme, etti matka yhden yrityksen analyysistd
kohti yleisempii maaseutua kisittelevii keskustelua
on pitkd. Tutkimuskohteena ollutta yritysti voi kui-
tenkin kuvata rohkeaksi ja heittdytyviksi seki todeta
sen tuottavan uudenlaista maaseutukuvaa. Yritys
toimii siksi hyvind inspiraation lihteeni ja keskus-
telun avauksena. Vastaavanlaista voisi toivoa toteu-
tettavan maaseutukontekstissa yleisemminkin.

Entd mitd kiytinndn hydtyjd tuloksistamme on
jalostettavissa? Ensinnikin, paikkaorientoituneita
yrityksid tulee hyddyntii enemmiin alueellisessa ja
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Kuva 10. Napue-muistomerkki. © Kyro Distillery

erityisesti maaseutua koskevassa imagotydssi. Yri-
tykset ansaitsevat leipinsi tuotteiden tai palvelujen
ohella brindeistddn. Autenttisella ja muista erottu-
valla alueellisella imagolla luodaan mielenkiintoa.
Toiseksi, perddnkuulutamme rohkeutta imago-
tydskentelyyn. Elimme sosiaalisen median aika-
kautta, jolloin differoituminen on tirkeimpai
kuin ennen. Elinvoiman kehittdmisessi kuntien ja
alueiden tulisi lihted entistd rohkeammin korosta-
maan paikkojensa omalaatuisuutta ja erilaisuutta
imagotydssddn. Mallia voi ottaa tapaustutkimus-
kohteestamme. Esimerkiksi Isokyrd on saanut pal-
jon positiivista huomiota tapaustutkimuksemme
yrityksen kautta. Tietenkdin maaseudun tai maa-
seutumaisten kuntien ei kannata lihted kopioimaan
toimintamallia yksioikoisesti. Imagossa korostetaan
aina jotain ja jotain jitetdin kertomatta.
Tapaustutkimuksessamme nikyy selvisti, miten
maaseudun ja kaupungin mielikuvallinen sekoittu-
minen eli hybridisaatio, kaventaa ndiden merkitys-
maailmaltaan erilaisten ympiristojen henkistd kui-
lua. Imagon rakentamisen kautta maaseutu tulee
miellytedvilld ja tuoreella tavalla myds urbaanien
kuluttajien tietoisuuteen. Maaseutu muuttuu kisit-
teend merkitysmaailmaltaan positiiviseksi ja kiin-
nostavaksi. Tami luo osaltaan uusia kehitysmahdol-
lisuuksia ja edellytyksid niin maaseudulla toimiville
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yrityksille mutta myos laajemmin koko maaseu-
dulle. Vastaavanlaisia maaseutua imagotydssiin
hyddyntivid yrityksid on useampia, joten ilmié ei
rajoitu ainoastaan yhteen yritykseen (Honkaniemi,
Lundstrom & Viinamiki 2019). Tilloin voidaan
sanoa, ettd Kyro Distilleryn kaltaisten yritysten mer-
kitys maaseudulle on suuri. Tirkeid maaseudun
elinvoiman kannalta on, ettd maaseutu otetaan niin

toiminnallisella kuin mielikuvallisellakin tasolla

vakavasti.

Kiitokset

Kiitimme Kyro Distilleryi valokuvien uudelleen-
julkaisuluvasta ja Koneen Sddtiotd apurahasta tut-
kimushankkeelle "Paikkaseksikds maaseutu”.
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In this article, we present the concept of sexing up places through interviews
k with nine companies in order to produce new kind of interpretation of Finnish

rural. The theoretical background of this new concept is based on neoloca-
' lism. We aim at highlighting how neolocalism could be conceptually broade-

ned with the theoretical construct we label as sexing up places. We gathered
our data in two phases. First, by investigating Finnish companies which utilise place as
a vital part in their brand, and by interviewing nine companies that are good examples of
sexing up places in the context of the rural. The results show that sexing up places differs
from neolocalism at least in three ways. Firstly, it is mainly produced by generation Y to
the members of the same generation. Secondly, the visualization of the place is more mi-
nimalistic and up to date. Thirdly, sexing up rural places connects the rural and the urban
on a social and emotional level. Thus, sexing up rural places brings about new possibilities
to the image of the Finnish rural in general.
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Suomalainen maaseutu nihddén usein stereotyyp-
pisesti ja kapea-alaisesti. Esimerkiksi mediaa seu-
raamalla voi helposti luulla, ettd on olemassa vain
yhdenlainen maaseutu, joka tyhjenee, taantuu ja on
takapajuinen. Téllaisissa mielikuvissa maaseutu
tarkoittaa yleensd muutamaa traktoria, karjatiloja,
metséd ja peltoja (Heikkinen 2018; Oinaala 2018;
ks. Malmsten 2004; Leinamo & Voutilainen 2017).
Nuorelle kaupunkilaissukupolvelle maaseutu on
tuntematonta ja vierasta (Piispa 2018: 121) — ja
jopa Ruotsissa maaseudulla menee paremmin kuin
Suomessa (Pelli 2018). Ndmé ovat inhorealistisia
mielikuvia, jotka korostavat maaseudun negatiivi-
siksi arvotettuja piirteita.

Luonnollisesti maaseutuun liittyy myds positii-
visia mielikuvia, kuten rauhallisuus, luonto, asuin-
tilan viljyys ja yhteisollisyys (Aho & Rahkonen

2014). Ne eivit kuitenkaan yksindén pysty raken-
tamaan onnistunutta ja nykypdivissd eldvdd maa-
seutumielikuvaa. On tidrkedd, miten asiat tehddédn
ja tuodaan esiin. Kuten erés tutkimustamme varten
haastattelemamme yrittdja (Y8) kiteytti:

[KJun m& mietin suomalaista maaseutua niin mulle
tulee mieleen ABC [huoltoasemaketju]. Jos puhu-
taan ihan vaan mielikuvista, jotenkin siitd puuttuu
semmonen laadukkuus tai nautinto tai joku tdm-
monen syddmelld tekeminen mité varmasti on, mut
se ei vaan jotenkin vélity.

Maaseutuun liitettdvét mielikuvalliset ja abstrak-
tit ominaisuudet korostuvat entisestdan kaupungis-
tumisen voimistuessa. Niiden tunnistaminen osana
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arkipdivéisid kulutusvalintoja nostaa maaseudun
profiilia ja trendikkyyttd. Maaseutu tulee yllattavi-
en teemojen kautta osaksi ihmisten jokapiiviistd
elamad kdytdntoind ja mielikuvina, jotka poikkea-
vat tavallisesta tavasta kuvata maaseutua. Yllatyk-
sellisyyttd lisdd my0s globalisaatiokehitys. Uusien
teknologioiden ja helpomman litkkuvuuden myd&ta
kehittyneet globaalit verkostot saattavat etdéntyd
niistd paikallisista toimijoista ja kulttuureista, joista
ne ovat alkujaan ldhtoisin. T4lldin perinteisid, pai-
kallisuuksiin ja identiteetteihin liittyvid kytkent6ja
voi olla yhd vaikeampi sdilyttdd postmoderneissa
yhteiskunnissa. Samalla ihmisten suhde paikkoihin
muuttuu irrallisemmaksi. Paikat eivit endd sido tai
maaritd ihmisten toimintaa samalla tavalla kuin en-
nen, mutta tdstd huolimatta ihmiset haluavat etsid
paikallisia “juuria” (Heiskala 2004: 44; Schnell
2013).

Eldmyksellisyyden ja merkityksellisyyden roolit
korostuvat lansimaisissa eldmisen tavoissa entisti
vahvemmin. Tdmi ndkyy erityisesti kuluttami-
sessa, josta on tullut yhé eldmys- ja yksilokeskei-
sempdd (Hienonen 2011: 15, 20). Kuluttamisessa
korostuu nykyisin myds pienuuden, ekologisuu-
den, eettisyyden, paikallisuuden ja helpon ldhes-
tyttdvyyden suosiminen (Autio ym. 2013; Gatrell
ym. 2018). Myds yksilollisyyden, erottautumisen
ja vastuullisuuden teemat vaikuttavat kuluttajien
kayttdytymiseen. Kuluttajia kiinnostavat muun mu-
assa tuotteet, joissa paikallinen kulttuuri, ihmiset,
tavat ja tarinat yhdistyvét toisiinsa aidosti. Niinpa
paikallisuuden kasvava suosio liittyy vahvasti ai-
touden korostaminen (Gatrell ym. 2018).

Paikallisuuden trendilld on yhteys myos globali-
saatiokritiikkiin, joka on korostanut paikallisuuden
merkitystd 1990-luvun lopulta ldhtien. Tdmé on
nikynyt muun muassa kritiikkind suuria yritysket-
juja vastaan (Ciuchta & O’Toole 2016: 1-2), mutta
myds laajempana eliméntapojen ja identiteettien
valikoimisena ja korostamisena. Yi-Fu Tuan viittasi
jo vuonna 1980 muuttoliikkeiden ja juurettomuu-
den aiheuttamaan haluun erottautua muista (Tuan
1980). Myo6s David Harvey (1990: 302—-303) pai-
notti ldhes 30 vuotta sitten postmodernin ihmisen
halua korostaa omaa ja ryhménsa paikallisuutta.
[Imi6n jalkid voi ndhdé niin pienpanimobuumissa
kuin paikkojen korostumisessakin (Flack 1997: 38;
Schnell & Reese 2003: 65; Argent 2016). Paikkoja
markkinoinnissa ja brindissda hyodyntavaa ilmiota
kutsutaan neolokalismiksi.

Nykyéddn monet yritykset rakentavat imagon-
sa “rouheasti” maaseudun varaan Suomessakin
(Lundstrom ym. 2019). Ne viestivdt mukaansa-
tempaavasti, ettd maaseudun potentiaalista on vield
suuri osa kayttamattd. Samalla ne sekd luovat ettéd
hyodyntiavit maaseutumielikuvia uudella tavalla.
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Maaseutua tuodaan esille seksikkéadsti, eli ”hou-
kuttelevasti, kichtovasti, vetdvésti ja trendikkaésti”
(Kielitoimiston sanakirja 2018). Téssa artikkelis-
sa analysoimme, miten neolokalismi ndyttaytyy
suomalaisten yritysten toiminnassa. Pohdimme
my0s, miten paikkaseksikkyyden kisite poikkeaa
neolokalismista. Liséksi liitimme paikkaseksik-
kyyden késitteen maaseutukontekstiin puhumal-
la maaseudun paikkaseksikkyydestd. Maaseudun
paikkaseksikkyyden késitteen taustalla on idea
kaupungin ja maaseudun kasitteellisestd ja mieli-
kuvallisesta hybridisoitumisesta: maaseutu ei kuu-
lu vain maalaisille eikd kaupunki kaupunkilaisille.
Maaseutu ja kaupunki lainaavat toisiltaan ja eldvét
arkeaan kahdessa tilassa samanaikaisesti. Tdma hy-
bridisoituminen on tirked tunnistaa, jotta sen syn-
nyttdmid mahdollisuuksia voi pohtia.

Artikkelimme pohjautuu yhdeksén yrityksen
edustajien haastatteluun, joita toteuttacssamme tu-
keuduimme neolokalismin ja paikkaseksikkyyden
kasitteisiin. Ennen haastatteluja teimme taustasel-
vityksen niistd Suomessa toimivista yrityksista, jot-
ka hyodyntévit neolokalismia yritysbrédndissdan.
Tallaisia yrityksid 16ytyi taustaselvityksessd sata.
Naéistd valitsimme haastateltaviksi yhdekséan yri-
tystd, jotka selvimmin tdyttivat maaseudun paikka-
seksikkyyteen liitetyt ominaisuudet. Haastateltujen
yritysten markkinointiviestinndssid ovat erityisen
voimakkaasti mukana maaseutumaiset paikat tai
maaseutu ja luonto yleisemmin, laajempana ilmio-
né.

Tutkimusaineisto ja -menetelmét

Ryhdyimme kerddmdidn empiiristd aineistoam-
me tammikuussa 2018. Ensimmadisten viikkojen
aikana listasimme yrityksid, jotka hyddyntivét
visuaalisessa imagossaan paikkaa abstraktilla tai
konkreettisella tasolla. Erittelimme listalle koti-
maiset ja ulkomaiset Suomessa toimivat yritykset,
mutta pidimme péédpainon kotimaisissa yrityksissa.
Teimme listauksemme yritysten internet-sivujen ja
sosiaalisen median kanavien antamien visuaalisten
vihjeiden sekd yleisen ilmeen ja tyylin perusteella.
Hyddynsimme lisdksi sanomalehtid, mainoksia ja
omia verkostojamme. Kerdsimme hyvié yritysesi-
merkkejd my0s liikkeiden ja kauppojen valikoi-
mista seka erilaisista tapahtumista (esim. Habitare
huonekalu-, design- ja sisustus -messut syyskuussa
2018). Listaa pdivitettiin vuoden 2018 syyskuun
loppuun saakka.

Listallemme kertyi lopulta sata yritystd. Niiden
toimialat jakautuvat viiteen kategoriaan: (1) al-
koholintuottajat; (2) kosmetiikka; (3) elintarvike-
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Taulukko 1. Haastatellut yritykset toimialan ja korostetun abstraktin maaseutu-ulottuvuuden mukaan.
Table 1. The contacted companies by their line of business and emphasized abstract dimension of the rural.

Yritys Toimiala Korostettu maaseudun abstrakti ulottuvuus
Company Line of business Emphasized abstract dimension of the rural
Y1 Kosmetiikka Puhtaus, luonto
Cosmetics Purity, nature
Y2 Superfood Puhtaus, luonto, aitous
Superfood Purity, nature, authenticity
Y3 Huonekalut Yhteisollisyys, tarina
Furniture Communality, story
Y4 Alkoholi Léhituotanto, yhteisollisyys
Alcohol Local production, communality
Y5 Vaatetus Erdmaa, metséstys
Clothing Wilderness, hunting
Y6 Alkoholi Yhteisollisyys, “positiivinen hulluus”
Alcohol Communality, “positive madness”
Y7 Elintarvikkeet Puhtaus, ldhiruoka, tarina
Groceries Purity, local food, story
Y8 Kosmetiikka Saaristo, puhtaus
Cosmetics archipelago, purity
Y9 Vaatetus Kasityolaisyys, luonto
Clothing Crafismanship, nature

yritykset; (4) design- ja huonekaluyritykset; ja (5)
vaatevalmistajat. Otimme mahdollisimman hyvin
huomioon oman vaikutuksemme tutkimuksen tu-
loksiin ja tekemisen kdytdntoihin (ks. St. Pierre
2009: 232; Aaltonen & Hdogbacka 2015: 12). Yri-
tysten listaaminen olikin monivaiheinen ja reflek-
siivinen prosessi, jossa muodostimme eri ldhteitd
hyodyntamaélld kattavan kuvan paikkaa houkutte-
levasti ja kiinnostavasti hyddyntévistd yrityksista.
Naéisté pieni osa on uudistanut brandidén aineiston-
keruuvaiheen aikana tai jalkeen. Listamme ei ole
missddn nimessa tdydellinen paikkaa brindissddn
hyodyntdvien yritysten osalta, eikd tarkoitukse-
namme ollut laatiakaan sellaista. Padatimme myds
jattad matkailualan yritykset tarkastelumme ulko-
puolelle. Matkailualalla hyddynnetdédn ymparistod
ja paikkasidonnaisuutta muita yrityksid useammin,
ja paikka ja paikallisuus tulevat oletusarvoisesti
esille matkailualan yritysten viestinnissi. Katsoim-
me, ettd tima olisi vinouttanut aineistoamme.
Toisessa vaiheessa valikoimme haastateltavat
yritykset ja toteutimme teemahaastattelut. Valit-
simme tarkastelemamme yritykset analysoimalla
tarkemmin listallemme péétyneitd yrityksid. Kes-
kityimme yrityksiin, jotka korostivat brandeissdan
maaseutumaista ja uniikkia paikkaa, tai joiden
hyodyntamé visuaalis-esteettinen maailma vastasi
tavoitteitamme. Haastatteluihin valitsemistamme
yrityksistd kaikki ovat joko suhteellisen nuoria tai

toteuttaneet brandiuudistuksen muutaman viime
vuoden sisdlli. Emme painottaneet valinnoissam-
me maantieteellistd sijaintia, mutta alueellisessa
jakaumassa painottuivat Lénsi- ja Eteld-Suomi.
Toteutimme yhdeksin teemahaastattelua (tauluk-
ko 1) aikavililld 16. maaliskuuta — 2. toukokuuta
2018. Kontaktoimamme yritykset olivat taustal-
taan ja liiketoiminnaltaan hyvin erilaisia. Niiden
liikkevaihto vuonna 2017 vaihteli 11 000 eurosta
359 miljoonaan euroon. Yrityksistd kahdeksan on
pk-yrityksid ja yksi toimii porssiyhtiond. Haasta-
teltavat olivat yrityksen toimitusjohtajia, yrittéjid
tai brandivastaavia. Haastatteluista neljd tehtiin
puhelimella ja loput viisi kasvotusten yrityksen
toimitiloissa. Kahdessa haastattelussa oli mukana
kaksi haastattelijaa. Haastattelulomake koostui nel-
jastd teemasta (vastaajan taustat, yrityksen briandi
ja maaseudun osuus brindissd, maaseutu yleiselld
tasolla, vapaa sana). Haastattelujen kesto vaihteli
puolen tunnin ja 55 minuutin vélilla. Kaikki haas-
tattelut tallennettiin mp3-formaattiin ja litteroitiin.

Neolokalismista paikkaseksikkyyteen

Laajasti maériteltynd neolokalismin (reolocalism)
kasitteelld viitataan vahvaan kollektiiviseen sosiaa-
lisen yhtendisyyden muotoon, joka korostaa paik-
kaa ja paikallisuutta seka suosii paikallisia tuotteita
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Kuva 1. Neolokalismin hengessé toimivien yritysten
maantieteellinen jakautuminen Suomessa kunnan tark-
kuudella.

Fig. 1. The geographical distribution (at the accuracy
of municipality) of companies operating in the spirit of
neolocalism in Finland.

ja yrityksid ylikansallisten yritysten sijasta (Argent
2017: 4). Neolokalismin keskidssd on pyrkimys
yhteyteen paikallisen, persoonallisen ja uniikin
kanssa (Schnell & Reese 2003: 45) sekd paikal-
lisen kulttuurin ja erityispiirteiden sdilyttdmiseen
(Booth-Smith 2017: 4). Késite viittaa myos paikal-
lisuuden arvon uudenlaiseen nousuun verkostojen,
litkkuvuuden ja urbanisaation aikakautena.
Aikaisemmat neolokalismitutkimukset ovat val-
taosin késitelleet pienpanimoita. Neolokalismin
kisitteestd onkin tullut suosittu pohjoisamerikka-
laisessa pienpanimoita késittelevéssa tutkimuskir-
jallisuudessa (Argent 2017: 4). Pienpanimot koros-
tavat paikallisuutta ja pienuutta. Ne hyodyntévit
brindissddn ja visuaalisessa ilmeessddn erityisesti
tarinallisuutta ja autenttisuutta. Ndméa korostuvat
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esimerkiksi pullojen etiketeissé ja mainosmateriaa-
leissa (esim. Shortridge 1996; Hede & Watne 2013;
McLaughlin ym. 2014; Fletchall 2016; Argent
2017). Yritysten nimet viittaavat usein sijaintiin tai
paikan historiaan.

Neolokalismi ei kisitteend ole kovinkaan uusi.
Sen isdnd pidetddn maantieteen professori James
Shortridgea (1996). Hin perehtyi yhdysvaltalai-
seen pienpanimoteollisuuteen, joka alkoi nostaa
paitddn merkittdvasti 1980-luvulla. Shortidgen
mukaan nimenomaan pienpanimot korostivat pai-
kallisuutta tuotteiden nimedmisesséd ja etikettien
ilmeessé. Vaikka pienpanimobuumi on neolokalis-
min ytimessd, arvelevat Steven Schnell ja Joseph
Reese (2003), ettd kyse on laajemmasta ilmidsté.
He kytkevit ilmién ihmisten haluun pééstd pois
kansallisen tai globaalin tason homogeenisyydes-
td ja tasapaksuisuudesta kohti paikallista ja oma-
perdistd tasoa. Myds Wes Flack (1997) vie ilmion
tuotteiden ominaisuuksien taakse. Hén korostaa
pienpanimoiden suosion johtuvan siitd, ettd ne kes-
kittyvét paikallisten ominaisuuksien korostamiseen
kansallisten ominaisuuksien sijasta.

Neolokalismi on tietynlainen vastavoima globa-
lisaatiolle seké kasvottomina ja paikattomina pide-
tyille suuryrityksille. Talloin késitteelld viitataan
keinoihin, joilla paikat, paikalliset asukkaat ja yri-
tykset voivat yhteison sisdltd kdsin vaikuttaa glo-
balisaation mukanaan tuomiin ongelmiin. Kyseessé
ei kuitenkaan ole anti-globalistinen liike, vaan tar-
koituksena on muuttaa vallitsevia poliittisia ja hal-
linnollisia kdytdntdja korostamalla paikan, tarinan,
historian ja aitouden merkitystd (Booth-Smith ym.
2017). Yhdysvalloissa ilmid mainitaan usein vas-
tavoimana “mcdonaldisaatiolle”, jossa suuryhtiot
(esim. Wal-Mart ja McDonald’s) ovat muokanneet
kaupungeista keskenddn samanlaisia (Schnell &
Reese 2003: 46-47). Suomessa mcdonaldisaation
esimerkkejd ovat maaseutualueille ja kaupunkildhi-
6itd reunustaville pelloille kohonneet ABC-huolto-
asemat sekd yhtd muotoa toistavat kauppakeskuk-
set (Lundstrom ym. 2019).

Neolokalismilla on yhteys my0s aitouden kasit-
teeseen. Aitoudelle on olemassa lukuisia méaaritel-
mid (Kadirov ym. 2014), joita yhdistdd pyrkimys
tiivistdd se, mikd on todellista ja totta (Beverland &
Farrelly 2010). Késitys aitoudesta linkittyy useisiin
kulttuurisiin ilmidihin, kuten esimerkiksi turismiin,
ruokaan, taiteeseen ja kulutustavaroihin (Kreuz-
bauer & Keller 2017). Kysymys paikallisten omi-
naispiirteiden katoamisesta puolestaan liittyy sii-
hen, miké on tietylle paikalle, ilmi6lle tai tuotteelle
aitoa, luonnollista ja synnynnéistd. Markkinoinnin
ndkokulmasta aitouden vaatimuksen nousua on
ennustettu jo vuosituhannen alusta ldhtien (Brown
ym 2003). Esimerkiksi l&hiruoan, ekologisuuden,
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pienuuden, paikallisuuden ja kdsityon arvostuksen
nousu on osa titd kehitystd. Vastalause mcdonal-
disaatiolle on usein vaatimus aitoudesta.

Yksinkertaisimmillaan aitous voidaan mééritelld
jonkin tietyn alueen todellisen ja olemassa olevan
elaméntavan ja kulttuurin kautta. Kulttuuris-eet-
tinen kestdvyys on olennainen osa aitouden syn-
tymistd. Tuotteen tai paikan suhde aitouteen tulee
esiin siind, kytkeytyyko se luontevasti tekijoidensa
kulttuuriin ja identiteettiin. Kuluttaja méaarittda lo-
pulta sen, miké on aitoa. Epdaidot tuotteet tai ko-
kemukset my6s muuttavat késitystd siitd, mikd on
totta ja todellista (Bruner 1994; Tarssanen & Ky-
lanen 2009). Aitous on lahtokohtaisesti yksi paik-
kaseksikkyyden ja neolokalismin ominaisuuksista.

Neolokalismin analyyttisempi késittely edellyt-
tdd paikan ja erityisesti paikkaan liittyvien omi-
naisuuksien tarkempaa madrittelyd. Globaalissa
ja liikkkuvuuteen perustuvassa maailmassa paikan
tiarkeys ja arvostus eivdt ole kadonneet. Pdinvas-
toin, paikan merkitys on jopa kasvanut ihmisten
etsiessd alkuperdisid juuriaan, mitd ne kenellekin
tarkoittavatkaan. Liséksi litkkuvuus on aina ollut
olennainen osa paikan muodostumista (Cresswell
2013: 23, 84-85).

Paikan késite on usein epéselvd ja sen sisélto
riippuu mddrittelijan kiinnostuksen kohteista ja
lahtokohdista. Humanistisessa maantieteessd pai-
notetaan yleensd paikan “pehmedd”, osallistavaa
ja subjektiivista puolta. Paikan merkitys ilmentyy
sen ainutlaatuisuudessa. Se on eletty, historialli-
nen, subjektiivisia ja kokemuksellisia merkityksid
sisdltdvd kokonaisuus (Tuan 1974, 1977; Relph
1976). Tama nikokulma korostuu suhteessa neo-
lokalismiin. Paikassa korostetaan tll6in sen ainut-
laatuisuuteen ja kokemuksellisuuteen kytkoksissa
olevaa puolta. Néin tekee esimerkiksi neolokalis-
mia kaisitellyt Steven Schnell (2013: 57), joka al-
leviivaa paikkojen merkitystd ihmisten identiteetin
muodostumisessa:

Paikka on edelleen keskeinen osa ihmisten identi-
teettid, ja kun tietystd paikasta joutuu irtautumaan,
kokevat monet, ettd jotain puuttuu: paikallisuuden
tunne, tunne paikkaan kuulumisesta ja tunne tietyn
paikan erilaisuudesta suhteessa muihin paikkoihin.

Neolokalismin ja paikkaseksikkyyden
alueelliset ja yhteiskunnalliset
ulottuvuudet

Schnell (2013: 76-81) on tarkastellut neolokalis-
min esiintymistd Yhdysvalloissa. [lmidtéd esiintyy
eniten kaupunki- tai esikaupunkialueilla. Néiden
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alueiden asukkaat ovat keskiméérdistd parempi-
tuloisia ja poliittisesti liberaaleja. Neolokalismin
ilmentymié 16ytyy my0s sellaisista piirikunnista
(counties), joihin muutetaan muista piirikunnista.
Tama johtuu Schnellin mukaan muualta muutta-
neiden ihmisten halusta etsié paikallisia “’juuria”.
Muuttoliike néyttddkin olevan neolokalismin muo-
dostumisessa suuressa roolissa. Flackin (1997)
mukaan se altistaa kiinnostukselle paikallisuuksia
ja mielenkiinnolle uniikkeja paikkoja kohtaan. Toi-
saalta neolokalismia 16ytyy Yhdysvalloissa myds
monipuolisista, taloudellisesti menestyvistd kau-
pungeista. Lisdksi varakkaat ja korkean koulutusta-
son alueet sekd nuorten aikuisten suosimat tiheésti
asutut alueet nostavat neolokalismin todennékoi-
syyttd (Schnell 2013: 80). Erityisesti niin sanotun
Y-sukupolven rooli on neolokalismin kannalta
merkittdva (esim. Gattrell ym. 2018; Piispa 2018;
Lundstrom ym. 2019).

Olemme soveltaneet niitd havaintoja omassa tut-
kimuksessamme. Kuvaan 1 on merkitty neoloka-
lismin viitekehyksessé toimivien yritysten jakautu-
minen Suomessa. Kartta perustuu listaukseemme,
joka ei ole tyhjentdvd, mutta osoittaa neolokalis-
mia hyodyntévien yritysten keskittyvin pddosin
Lansi- ja Eteld-Suomeen. Tulos rinnastuu Schnellin
(2013) elinvoimaa, taloudellista menestymisté ja
vikimadrad koskeviin huomioihin. Entisen Vaasan
ladnin alueen korostumista selittda se, ettd alueella
on perinteisesti ollut voimakasta yrittdjdhenkisyyt-
td ja paljon pienid yrityksid (Koski 2002: 16-32).
Lisdksi alueelle ominainen viriili ydinmaaseutu tar-
jonnee toisenlaisia mahdollisuuksia neolokalismil-
le kuin maan syrjdisemmat seudut. Taloudellinen
kasvu, nuori ikdpolvi ja asukastiheys vauhdittavat
neolokalismia myos Suomessa.

Tutkimuksemme tukeutuu paikkaseksikkyyden
kasitteeseen. Sen voi ndhda tietynlaisena jatkee-
na neolokalismille (Lundstrom ym. 2019). Vaikka
paikkaseksikkyys pohjaa neolokalismiin, on kasit-
teiden valilla tiettyjd eroavaisuuksia. Kun neoloka-
lismin visuaalisuudet tukeutuvat perinteikkyyteen,
tarinoihin ja historiaan, korostuvat paikkaseksik-
kyydessé uudenlainen visuaalisuus, urbaani eldiméa
ja sukupolvi. Ne luovat yhdessd uusia merkityk-
sid ja mielikuvia my6s maaseudusta. Niissd ko-
rostuvat selkeys, minimalistisuus, leikillisyys ja
urbaanin eldméntyylin sekoittuminen maaseudun
merkitysmaailmaan. [lmiotd kuvastavat vaikka-
pa Koskenkorva Viinan paljon huomiota saaneet
mainosvideot YouTube-videopalvelussa. Videot
leikittelevét suomalaisen maaseudun pysdhtynei-
syydelld, vinoutuneella ikdrakenteella ja tilalla
(Lundstrom ym. 2019). Neolokalismin ja paikka-
seksikkyyden erot korostuvat myos aineistossam-
me, jonka yrityksisti kaikkia ei voi analysoida ja
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ymmartid pelkdn neolokalismin késitteen kautta.
Tallaisia yrityksid on sadan tutkimamme yrityksen
joukossa 47.

Analyysimme kannalta olennainen kategoria on
sukupolvi. Arkipuheessa sukupolven kisite viittaa
yleisesti siihen oletukseen, ettd kukin sukupol-
vi poikkeaa edeltdjastddn arvojen, uskomusten ja
elaménkésitysten osalta (Lindén ym. 2016: 40).
Karl Mannheim (1927/1952) erottaa sukupolven
méidrittelyssd toisistaan biologisen ja sosiaalisen
lahestymistavan (ks. Alestalo 2007). Mannheimia
mukaillen sosiaalinen sukupolvi muodostuu nii-
den ihmisten toiminnasta, joita yhdistdd nuoruuden
eldminen samassa historiallisessa, sosiaalisessa
ja kulttuurisessa ympéristossd (Toivonen 1998:
177). Sukupolvea yhdistdd myds tietoisuus oman
sukupolvensa erityislaatuisuudesta. Eroa eldmén-
tavoissa ja arvoissa tehddin yleensa erityisesti van-
hempiin sukupolviin (Purhonen 2007: 17). Talldin
puhutaan usein sukupolvikokemuksesta. Sukupol-
vikokemuksen myo6td saadut tottumukset, tavat ja
arvostukset seuraavat ihmistd lopun eldmén (Mann-
heim 1927/1952; Toivonen 1998; Purhonen 2007).

Paikkaseksikkyydestd puhuttaessa on tirked huo-
mioida millenniaalit, eli suunnilleen vuosien 1980—
1995 valissd syntynyt Y-sukupolvi (Lundstrom ym.
2019, sukupolvijaottelusta tarkemmin Kultalahti
2016). Juuri millenniaalit tuottavat paikkaseksik-
kyyttd, joka on suunnattu padasiassa samanikdisille
kuluttajille — millenniaaleilta millenniaaleille. Mil-
lenniaalien sukupolvi on kasvanut ja eldnyt samaan
aikaan kun tietoyhteiskunta ja digitalisaatio ovat
kehittyneet (Kultalahti 2016: 19). Tutkimuskirjal-
lisuudessa millenniaaleja kuvataan itsevarmoiksi,
itseddn ilmaiseviksi, avoimiksi, optimistisiksi ja
muutokselle avoimiksi (Gatrell ym. 2018). Kulu-
tusvalinnoissaan he suosivat valtavirtayritysten
sijasta pienempid yrityksid (Carter 2016) seka tuot-
teita, jotka kuvaavat heididn arvojaan, eldmintyy-
liddn ja persoonansa. Kuluttamisen ja identiteetin
yhdistdmisestd johtuen millenniaalit sitoutuvat
tuotteisiin ja brandeihin (Gatrell ym. 2018).

Olennainen piirre millenniaalien kuluttajuudessa
on eettisten, ekologisten ja kestivien arvojen ko-
rostuminen (Ray & Anderson 2000; Méki 2013).
Viime vuosien aikana huoli ympéristdstd ja sité il-
mentévé kulutustoiminta ovat korostuneet entises-
tddn (Chen & Chai 2010; Naderi & Van Steenburg
2018). Konkreettisimmin timé nékyy luomuruoan,
kasvisruokavalion tai kirpputorien ja kiertotalou-
den kasvavassa suosiossa. Tutkimukset osoittavat
suomalaisten kiinnostuksen ja arvostuksen ldhelld
tuotettua kotimaista ruokaa kohtaan (Autio ym.
2013; Mitd iloa... 2014), mistd voidaan ndhdi
merkkejd esimerkiksi REKO-ldhiruokarenkaiden
suosiossa. Ruoan tuottaja ja maaseutu ovat l4hi-
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ruoan kautta lahempénd kuluttajaa kuin kasvotto-
man supermarketin kaytavilld. Ldhiruoan merkitys
korostuu ilmastonmuutoksen torjumisessa, mikéa
osaltaan korostaa sen roolia ekologis-eettisend ku-
lutusvalintana.

Millenniaalien on todettu suosivan tiheisti asut-
tuja urbaaneja ympéristdja (Moos 2015). Voimis-
tunut kaupungistumiskehitys kohdistuu etenkin
nuoriin ikéluokkiin, joten kaupunkiymparisté on
monelle nuorelle aikuiselle lahtokohtainen elin- ja
toimintaympdristd (Piispa 2018). Nuorten aikuisten
kosketus maaseutuun saattaa olla vailla konkretiaa.
Niinpé tulkinta maaseudusta saattaa syntyd mieli-
kuvien kautta (Lundstrom ym. 2019) ja realisoitua
agraarinostalgiana (Autio ym. 2013). Tésté johtuen
millenniaalit myds tuottavat uudenlaista ja aiempi-
en sukupolvien tulkinnoista eroavaa maaseutumie-
likuvaa (Lundstrom ym. 2019).

Yritykset neolokalismin ilmentijini

Monella tasolla tuotettu maaseutu

Maaseutu ilmenee haastattelemiemme yritysten
toiminnassa ja visuaalisessa ilmeessd monella ta-
valla. Maaseutu on yrityksille ensinnékin abstrak-
ti paikka, ei-konkreettinen tilallinen kokonaisuus.
Tamaén lisdksi syvdanalysoimiemme yritysten visu-
aalinen kuvasto sitoo bréndin tai toiminnan johon-
kin tiettyyn paikkaan — esimerkiksi kyldén, taloon
tai paikkakuntaan. Haastateltujen yritysten paikka-
késitys on kaikkiaan laaja. Yhdelle yritykselle kyla
voi olla merkittdvin kiintopiste, kun taas toinen
yritys korostaa kuntatasoa. Jotkut yritykset kokevat
yhtenevéisyyttd suurempiin aluekokonaisuuksiin,
kuten vaikkapa “Pohjanmaahan” tai ”Savoon” (ks.
Pitkénen & Westinen 2018).

Taulukossa 2 on esitetty tutkimiemme yritysten
paikkatasot, jotka on jaettu neljddn tasoon pienem-
mistd tasosta suurimpaan: (1) kylétaso; (2) kun-
tataso; (3) aluetaso; ja (4) abstrakti taso. Kylétaso
nimensd mukaisesti korostaa pienen kohteen mer-
kitystd, tidssd yhteydessd tiettyd kyldd. Kuntataso
korostaa asuinkuntaa ja yrityksen toimintaympa-
ristdd. Aluetasossa painottuvat laajemmat alueet.
Lappilaisuus, pohjalaisuus ja savolaisuus viittaa-
vat kuntaa laajempiin paikallisuusulottuvuuksiin.
Abstrakti taso on mielikuvallisempi paikkaulottu-
vuus. Se korostaa agraarisuutta ja maaseutua ylei-
sesti, eikd sitd ole mahdollista kohdentaa mihin-
kédn tiettyyn paikaan.

Kaikki haastattelemamme yritykset hyddyntavat
mielikuvallista maaseutua brandissddn ja visuaali-
sessa ilmeessiddn. Esimerkiksi luonnon, erdmaan tai
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saariston mielikuvalliset ominaisuudet ja tunnetilat
korostuvat yleisella tasolla. Télloin mielikuvallinen
maaseutu hahmottuu yhtend isona paikkana, jossa
subjektiiviset tunnetilat ja kokemukset yhdistyvit.
Téssd mielessd haastattelemamme yritykset hyo-
dyntévit mielikuvia monimittakaavaisesti — joku
tietty paikka voi edustaa mielikuvallisella tasolla
koko maaseutua:

Joo totta kai, vdhintddnkin alitajuisesti jos ei muu-
ten... Kyl sitd haluaa tuoda esiin. Ja kun puhutaan
Suomesta niin vaikea sitd on ohittaa kun katsoo
maantieteellisestikin. Sitd on aika paljon sitd maa-
seutua. (Y1)

Haastattelemamme yritykset ovat kaikki saa-
neet positiivista palautetta brandistdan. Yhdeksésté
haastatellusta yrityksesté viisi on tehnyt brandiuu-
distuksen muutaman viime vuoden sisélld. Loput
neljd ovat aloittaneet toimintansa vidhdn aikaa sit-
ten. Brandiuudistuksen tehneet yritykset ovat saa-
neet asiakkailtaan ja yhteistyotahoiltaan runsaasti
kehuja uvudesta visuaalisesta ilmeestddn sekd ta-
vastaan toimia ja tuoda yrityksen toimintaa esille.
Yritysten ote brandiinsé ja sen hyodyntdmiseen on
kokonaisvaltainen. Tuotepakkausten visuaalisen il-
meen lisdksi brandissi korostuvat my6s muut tavat
markkinoida tuotetta. Etenkin sosiaalisen median
rooli on korostunut asiakkaiden sitouttamisessa:

Me tehtiin sellanen vuos sitten sellanen brandiuu-
distus, niin ollaan saatu kylld tosi hyvéi palautetta,
just tosta... somepresenssistd myos, ihmiset tykkaa
miten me sielld ollaan, brindihédn on paljon muuta-
kin kuin ne tuotepakkaukset, ettd miten ne hom-
miamme hoidetaan. (Y2)

Paikan, historian ja tarinallisuuden
yhteenliittymét

Edelléd esittaimdadmme paikkajakoon (taulukko 2)
tukeutuen on mahdollista jatkaa yrityksistd tehtyd
tarkempaa paikka-analyysia. Yritykset sekoittavat
neolokalismin hengen mukaisesti tarinan, historian
ja aitouden merkityksié. Paikan voi méaaritelld vaik-
kapa olemassa olevaksi maataloksi, jonka aitout-
ta ja historiallisuutta markkinoinnissa korostetaan
erikseen:

[T]uohon se kiteytyy ettd meilld kaikilla on tuohon
taloon muistoja ja se on ihan olemassa oleva fyysi-
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nen talo [...] ettd kun sen tunnistaa ettd tdd ei tuu
mistddn jenkeistd tai mistddn, ihan tdélld meiddn
Suomessa on... se on aika oleellinen osa sitd, on
tdysin meité. Etti sitd ei oo keksitty tai tuulesta tem-
mattu. [...] Se on ihan oikea, olemassa oleva juttu.
(Y7)

Osa yrityksistd kokee, ettd paikkakunnan pie-
nuudesta, syrjdisyydestd ja takaperoisuudesta on
selkedd hyotyd, jos yritys tai tuote on brindatty
tietyn paikan kautta. Kun tdtd havaintoa tarkaste-
lee Suomen maaseutualueiden laajuuden nikokul-
masta, voi maaseudun tulkita tuottavan uudenlaisia
mahdollisuuksia, joihin ei ole ehkd ennen osattu
tarttua. Ensituntumalta heikkoudelta tuntuva piirre
muuttuukin vahvuudeksi:

Kyllé sanoisin etté jos olisi jossain pikkupaikkakun-
nalla niin silld kylld on arvoa [...] niin mé sanoisin
ettd se on ehdoton lisdarvo jos on jostain muualta
kuin Helsingistd. Mutta ettd mitd pienemmésti ja
rakdsemmastd paikasta on se brandi niin sen parem-
pi vaan. (Y1)

Paikkaan sidottu tarina ja aitous toimivat kulut-
tajalle linkkin4 itse briandiin. T4ll6in ne vahvistavat
koettua briandikokemusta sekd ldhentdvét kulutta-
jaa tuotteeseen ja yrityksen toimintatapoihin. Ne
myos lisddvit emotionaalista samaistumista yrityk-
seen. Esimerkiksi omintakeinen tarina yhdistettyna
luonnon kautta esiin nouseviin maaseutukuvauk-
siin tekee yrityksesté kuluttajalle helpommin ldhes-
tyttavan:

Ja sitten kun menndédn niitd tarinoita lapi, niin sit-
ten tulee ettd viis hullua kaveria juoksee alasti ruis-
pellolla ja niin pdin pois. Ja sitten Suomen luonto,
outo paikka, [paikka suomalaisella maaseudulla],
misséd on outoja tarinoita, niin sitd kautta paisee sy-
vemmadlle sithen bréndiin ja tarinaan, tavallaan saa
niitd emotionaalisia pienid lukkoja tai houkutuksia
niin alkaa 10ytyméaan syvemmalta... (Y6)

Aitous toimi monelle yritykselle ohjenuorana
yrityksen brindin rakentamisessa. Ilman aitoutta
on mahdotonta luoda uskottavaa tarinaa. Uskotta-
vuutta tarvitaan, koska kuluttajat ndhdién kiinnos-
tuneina, valveutuneina ja halukkaina perehtyméain
yrityksen tuotteisiin ja taustoihin. Historia, tarina ja
aitous ovat jatkuvassa yhteydessé keskenddn. Kek-
sitty tai “falski” tarina ei vetoa kuluttajaan, eika
hyodyta paikallisia toimijoita tai yritystd itsedén.
Aineistossamme aitous viittaa aitoon kytkentddn
paikkaan. Témi ilmenee esimerkiksi siten, etti
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Taulukko 2. Yritysten ensisijaisesti korostamat paikkatasot
Table 2. The primarily emphasized place scales of the contacted companies.

Paikkatasot Kylétaso Kuntataso Aluetaso Abstraktitaso
Place scale Village Municipal Regional Abstract
Y1 X

Y2 X X

Y3 X X

Y4 X X

Y5 X X

Y6 X X X

Y7 X

Y8 X X

Y9 X

yrityksen perustajat joko asuvat bréndissd koros-
tettavassa paikassa, ovat kotoisin sieltd tai omaavat
kiinteit siteet sinne. Aidoksi mielletty paikkasidon-
naisuus voi olla my0s olennainen yritysta identifi-
oiva tekija:

Tietysti jos me tehtdis niin ettd me muutettais koko
[yrityksen nimi] Helsinkiin, niin sitten me oltais
taas yks mikéa tahansa muu bréndi, siini ei olisi kun-
non pohjaa, totuudenmukaisuutta tai sitd mihin se
on rakennettu. Sehin vois tuhota sen tdysin, mutta
se tuhoaa samalla brindin. (Y6)

Yritykset, paikkasidonnaisuus ja yhteison tuki

Tiettyjd konkreettisia paikkoja korostavia yrityk-
sid yhdistdd halu kehittdd kotikuntaa, aluetta ja
paikkaa. Yhteisollisen ja rakentavan sosiaalisen
pddoman (Putnam 1993, 2000; Ruuskanen 2002)
médré on suuri juuri tdllaisissa yrityksissd. Havain-
to tukee aiempia tutkimuksia, joissa neolokalismin
viitekehyksessd toimivien yritysten on ndhty ole-
van térkeitd paikalisia tyollistdjid sekd paikallisen
talouden ja sosiaalisen kehityksen moottoreita
(Argent 2016: 11-12). Haastattelemissamme yri-

tyksissd taloudellinen sidos kotipaikkaan ndkyy
konkreettisina kehittdmistoimina, ty6llistimisena,
paikallisen identiteetin vahvistamisena sekd hyvi-
en suhteiden luomisena ja yllépitdmisend kuntaan
ja kuntalaisiin. Kytkentd voimistuu yrityksen ko-
rostaessa haluaan kehittdd toimintaymparistddin ja
aluetta.

[M]e ollaan just kdynnistimaissa sellasta [projektin
nimi] -projektia, mikd lanseerataan ens syksynd
[messujen nimi] messuilla. Se on siis nimenomaan
tdhdn [kunnan nimi] kehittdmiseen, tai tdhédn ettd
miten sielld sais sdilytettyd tdn pohjalaisen puusep-
péaperinteen [...] ja laittaa just sithen markkinointiin
aika paljon rahaa ettd siitd saadaan sellanen ndkyva
juttu. (Y3)

Erilaisten tapahtumien jirjestdminen lisdd pai-
kan yhteisollistd sosiaalista pddomaa ja yhteen-
kuuluvuutta. Niissd tapahtumissa yritys tulee
osaksi alueen asukkaiden eldméd ja vahvistaa
kiinnittymistddn paikalliseen yhteisoon. Kyt-
kos toimii my0s toiseen suuntaan ja laajenee sa-
malla alueen ulkopuolelle. Laajemman yleison
tietoisuus paikoista ja paikkakunnista lisddntyy
erilaisten tapahtumien kautta, ja aiemmin heikosti
tunnetut paikkakunnat saavat yritysten toiminnan
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kautta ndkyvyyttd. Yritysten toiminta voi siten esi-
merkiksi vahvistaa ympérdivén alueen matkailun
kehittymista:

[O]llaan kehitetty tdllinen vaellustapahtuma, joka
tapahtuu kolmatta kertaa [paikkakunnan nimi], sii-
nd on selkeempi tdlldnen missd edistetddn sitten
myos toivon mukaan [paikkakunnan nimi] matkai-
lua. (Y5)

Yleiselld tasolla yritykset parantavat ja kehittéavat
alueen ja paikan brindid sekd vaikuttavat positii-
visten mielikuvien muodostumiseen. Tydpaikka-
tarjonnan ohella mielikuvatason kehittiminen on
yksi tirkeimmistd tutkimiemme yritysten antimista
maaseudulle. Télloin yrityksen kehitys ja menestys
vaikuttavat suoraan paikan bréindiin, identiteetin
muokkaantumiseen ja tunnettuuteen:

[M]utta se ettd brandihdn voi myds auttaa sitd ky-
144 ja paikkaa ja muuta, ettd tavallaan se etti...
meilldhén oli tosi villejd ideoita, koska mehdn ha-
luttiin viedd [kylén nimi] tapetille. (Y4)

Edelld kuvattuja toimintatapoja yhdistdé toimin-
nan lapindkyvyys ja avoimuus paikallisia asukkaita
kohtaan. Yritykset pyrkivét siis olemaan avoimia
ja aitoja. Mitdén toiminnallista osa-aluetta ei haluta
peittid tai salata:

[M]e jérjestettiin tdélld sellainen avoimien ovien
pdivé ja kerrottiin rehdisti mitd tullaan tekeméén
[...] ja esiteltiin ettd tohon se tulee, tddlld tullaan te-
kemaé&én néin tdtd hommaa, niin siitd ldhtien me ol-
laan oltu tosi avoimia ja sitten taas tuntuu etti se
yhteiso on ottanut meidét tosi hyvin vastaan. (Y6)

Haastattelemillamme yrityksilld on tulkintam-
me mukaan runsaasti positiivisia vaikutuksia sekd
maaseutuun yleisesti ettd konkreettisiin alueisiin ja
paikkoihin. Yksi haastattelemamme yritys esimer-
kiksi tyollistdd paikallisia eldkeldisid ja toinen ke-
hittéd paikkakunnan muita yrityksid. Yritysten rooli
paikkakunnalla korostuu usein, mikili paikkakunta
on pieni. Télléin yrityksen ja paikallisen yhteison
vilille syntyy helposti kohtaamisia, ja verkostoja
on helppo laajentaa uusiin ihmisiin ja toimijoihin.
Té&mé vahvistaa yhteisollisen sosiaalisen pddoman
syntymistd sekd alueen asukkaiden keskuudessa
ettd yrityksen ja asukkaiden vélilla:

Kaikki tuntee toisensa, meidén on hirveen helppo
16ytdd uusia neulojia, uusia tyontekijoitd on helppo
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16ytad, se on tirkeetd meille, sit on sellanen tietty
yhteison tuki takana meidén toiminnalle... (Y9)

Neolokalismista kohti
paikkaseksikkyytti

Edelld kuvattujen neolokalismiin liittyvien piirtei-
den ohella aineistossamme korostuvat yritysten vi-
suaalis-esteettinen imago seki tapa, jolla tuotteita,
bréndii ja yritystd tuodaan esille. Yrityksid yhdistda
ensinndkin skandinaavisen minimalistinen muo-
toilu. Toinen yhdistdva tekija liittyy sukupolveen
ja kolmas maaseudun uudenlaiseen mielikuval-
listamiseen. Visuaalisuus ja yrittdjien suhteellisen
nuori ikd luovat yhdessd uutta maaseutumielikuvaa
nuorille sukupolville, joilla ei vélttdmaétté ole konk-
reettisia siteitd maaseudulle. Nailtd osin paikkasek-
sikkyys rakentuu neolokalismin késitteen péille ja
osoittaa, ettei neolokalismin késite riitd kuvaamaan
nykyistd maailmaa tai tavoittamaan paikan merki-
tyksié litkkuvassa ja globaalissa maailmassa. Visu-
aalisuuden ja sen hyddyntdmisen korostuminen ja
arkipdiviistyminen kertovat myds viestintitapojen
muutoksesta sosiaalisen median ja tietoyhteiskun-
nan kehittyessa.

On korostettava, ettd mainitut maaseudun paik-
kaseksikkyyden ulottuvuudet ovat kietoutuneet
toisiinsa. Esimerkiksi sukupolvi liittyy trendikk&an
visuaalisuuden kdyttoon, joka puolestaan johtaa
maaseudun uudenlaiseen mielikuvallistamiseen.
Néiden ulottuvuuksien erottaminen toisistaan on
jossain madrin keinotekoista, mutta analyysin kan-
nalta valttimatonta.

Visuaalisuus

Kaikki haastatellut yritykset korostivat maaseutua
imagossaan omalla visuaalisella tavallaan. Kay-
tanndssd maaseutu ilmenee valokuvina pelloista,
metsistd, ithmisistd tai maaseudun rakennuksista.
Tuotteita on kuvattu maaseutumaisessa miljodssé
houkuttelevasti ja katsojaa miellyttavasti. Tallainen
visuaalis-esteettinen maailma puhuttelee nykyajan
trenditietoista, urbaania ja nuorta kuluttajaa. Se toi-
mii lisdksi tasapuolistavana tekijand maaseutujen ja
kaupunkien vililld osoittamalla, ettd trendikkaita,
uskottavia ja kuluttajaan vetoavia brindejd 16ytyy
maaseudulta ja maaseutuaiheisten teemojen ym-
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pariltd. Tdma lisdd osaltaan maaseudun “vakavasti
otettavuutta” (Lundstrom ym. 2019).

[M]e ldhdettiin siitd ettd me haluttais tehdd jotain
fiksua, mikd me koetaan oikeaksi, mutta kauneus on
meille tirked asia, tai estetiikka, ettd se on siihen
brandiin lisdksi. Ettd on se ehki aika selvéi, ettd sen
tyyliset ihmiset jotka kokee ndmé asiat tirkedksi,
mutta yhdistettyni estetiikkaan. (Y8)

[T]uotiin design osaksi kaikkea meidén tekemista,
ettei pelkdstdén niihin tuotteisiin vaan kaikkeen
missd me ndytddn... (Y3)

Osa yrittdjistd painotti, ettd monet hyvit maa-
seudun tuotteet ja palvelut jadvat tuntemattomiksi
puutteellisen markkinoinnin ja brindayksen takia.
Monissa tapauksissa itse tuote saattaa olla laadu-
kas, mutta sité ei ole paketoitu tai brandétty siten,
ettd se vetoaisi asiakkaan mielikuviin tai kulutus-
tottumuksiin. Tyyli on ollut enemmaén tiedottava ja
toteava. Haastatteluissa ndmé huomiot yleistettiin
koskemaan laajemminkin suomalaisia kdytantoja:

On se sitten tuote tai paikka, se voi olla vaikka kuin-
ka hieno, mutta jos sé et sitd osaa viestié oikealla ta-
valla niin silloin se myyminen ja kaikki se hy6ty sii-
td, irtiottaminen ja ndin niin jdd puolitichen. [...]
Suomessa on ehkd vdhidn semmonen... pistetddn
kakkosnelonen lauta tiensivuun ja toinen levy ettd
taalld on hotelli. Siind on paljon mun mielesti ke-
hitettdvad Suomessa. (Y5)

Haastattelemiamme yrityksid yhdistdd se, ettd
niiden taustalta 16ytyy tarvittava méérd kulttuurista
pddomaa ja osaamista. Nditd on myos hyddynnetty
tietoisesti tuotteiden brindayksessé ja markkinoin-
nissa. Kulttuurinen pddoma viittaa tissi yhteydessa
yrittdjén tai yrityksen tyontekijdn sopivaan koulu-
tustaustaan sekd yrityksen kumppaneiden tai lahi-
piirin osaamiseen:

[K]un ollaan perheyritys ja tehddén kaikki muukin
toiminta perheen sisdlld, ollaan tdssd kaytetty mun
pikkusiskoa joka vield opiskelee graafista suunnit-
telua, hén on siis graafikko kyllékin, hdn on meille
tdn tehnyt. Yks meiddn omistajista on mun serkku-
poika myos sitten, taiteellinen ihminen... (Y7)

Sukupolvi, urbaani elimi ja maaseutumieliku-
vat

Sukupolven ja yrittdjien iin merkitys tuli haastat-
teluissa esille maininnoissa sukupolvivaihdosten
myotéd toteutuneista brandiuudistuksista tai yritys-
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ten nuoresta idstd. Yhdeksésta yrityksestd nelja on
toteuttanut sukupolviuudistuksen muutaman viime
vuoden sisélld. Loput viisi yritystd on perustettu
viimeisen viiden vuoden aikana. Uuden yrittdjan
astuessa yrityksen johtoon myds toimintatavat ja
-kulttuuri ovat muuttuneet. Brandiuudistuksen ta-
kana onkin yleensé yrityksen johtoon astunut uusi
nuori yrittdjasukupolvi.

Paikkaseksikkédiden yritysten toimintamuodot
liittyvidt aineistomme perusteella yrittdjien ikdén
— toiminta puhuttelee usein sitd ikéluokkaa, jota
yrittdjat itse ovat. Tdssd yhteydessd on kyse en-
nen kaikkea niin sanotusta Y-sukupolvesta. Haas-
tattelemistamme yritysten edustajista viisi kuuluu
Y-sukupolveen ja loput neljd sitd edeltdivdin X-
sukupolveen.

Yritysten toiminta ja tuotteet ovat vahvas-
ti sidoksissa nykyaikaan ja sen tapoihin, arvos-
tuksiin ja kdytdntoihin. Tuotteisiin ja brandiin
sitoutuminen, paikallisuuden, pienuuden, kisityo-
laisyyden ja ekologisuuden arvostamisen teemat
yhdistyvét sujuvaan sosiaalisen median ja visu-
aalisesti puhuttelevan markkinoinnin ja viestimi-
sen korostamiseen. Namé yhdistévét Y-sukupol-
vea yleisesti ja niissd on sukupolvikokemuksen
piirteita.

Bréndiuudistus on vahvistanut haastattelemiem-
me yritysten identiteettid ja persoonallisuutta. Uu-
distukset ovat olleet useimmissa tapauksissa todel-
la isoja. Vanhasta bréndisti ei ole vélttamaétté otettu
mitddn elementtejd tai sisdltdjd uuteen brindiin.
Téssd mielessd voidaan puhua jopa uuden yrityk-
sen perustamisesta vanhan pohjalle. Haastateltavat
korostivat, ettd onnistunut muutos vaatii riittdvin
midran kulttuurista pddomaa taustalle onnistuak-
seen:

Me tehtiin sukupolvenvaihdos 2014... aikaisempi
ilme oli jo aikansa jo eldnyt ja ei hirveesti kertonut
mitdédn, ainakaan siitd ei vilittynyt, ei siind mitdén
yhtendisyyttéd ehka sillon ollutkaan, ja selvésti tilan-
ne sillon vaati sitd. Ja haluttiin kun tehtiin sukupol-
venvaihdos niin vdhdn omannékdiseksi toimintaa
myoskin. (Y7)

[M]a rakensin koko tdn homman ihan uusiksi, tein
siitd tdysin eri ndkdsen kuin mitd se oli ollut. Ettd
totta kai, eihdn tdd olis onnistunut jos meilld ei olis
ollut vahvaa pohjaa ja osaamista ja sitd mutta ei me
niinkun voida endd puhua samasta firmasta sindnsé.
(Y3)

Kulttuurisella padomalla on yhteys maaseudun ja
kaupungin véliseen suhteeseen. Haastattelemam-
me yritykset hyddyntévit visuaalisessa ilmeessidén
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esteettisesti miellyttdvad kuvastoa, joka leikittelee
urbaanin alueen ja maaseudun suhteella. Tyypilli-
sesti kuvasto on kohdistettu suoraan tai epdsuoraan
kaupungin luovalle, nuorelle ja urbaanille keski-
luokalle. Maaseutukuvia yhdistdd siis “urbaani
luonnonléheisyys”:

Sanoisin etté kdsityoldisyys, helsinkildisyys, kuiten-
kin yhdistettynd luontoon, niin timmdset asiat eh-
kd kuvaa meitd. (Y8)

Urbaani luonnonlaheisyys linkittyy liséksi yri-
tysten visuaalisiin imagoihin siten, ettd visuaali-
suus, sukupolvikokemus ja uudenlaiset maaseutu-
mielikuvat yhdistyvét toisiinsa. Yhden haastattele-
mamme yrityksen mainonta esimerkiksi tavoittelee
ihmistd, jolla on toinen jalka maaseudulla ja toi-
nen kaupungissa”. Toisaalta tuotteet voivat menes-
tyd kaupungeissa, vaikka niiden markkinoinnissa
ei viitattaisi kaupunkiymparistoon. Kaupungeissa
asuvat ihmiset ovat esimerkiksi ottaneet rankkoi-
hin” erd- ja tydolosuhteisiin tehdyt tuotteet omak-
seen, koska trendikkyys ja autenttisuus kiinnosta-
vat urbaaneja asukkaita:

[V]éhén semmonen ettd sé kaipaat sinne Nuuksioon
vieldkin, mutta sulla on se rivarin takapiha missa si
teet jotain pientd ja kuitenkin oot silleen véhan kau-
pungistunut... mutta sitten taas ne ihan Lapin eré-
mokin tyypit niin ne ei sitten valttamatta enad vali-
td mistdédn [tuotteen nimi]. (Y1)

Joo, ja sitdhdn on [yrityksen nimi] yhd enemmissd
madrin, just sellanen kaupunki-valveutunut kulutta-
ja niin sehin hakee just autenttisia tuotteita ja tim-
mosid. Sellanen puoli meilldkin kasvaa, mutta siind
tulee se ettd kuluttajalle me ei sinédllddan tehdd muo-
tivaatteita vaan kun me tehddén nditd niin erdmaa-
kamppeita tddllda meidén alkuperiselld idealla niin
ne kokee ne autenttisiksi ja sitd kautta makeiksi niin
sitd kautta niitd meidén takkeja nékyy kaupunkiku-
vassakin. (Y5)

Monen paikkaseksikkédédn yrityksen tuotteet on
siis suunnattu urbaaneille asukkaille, jotka halua-
vat jollain lailla ”kokea” maaseutua ja sen paikkoja.
Tédmé& huomio korostaa paikkaseksikkyyden mieli-
kuvallisuutta. Mielikuvien avulla luodaan henkisia
kiinnikkeitd maaseutuun. Maaseutukuva on useim-
milla yrityksilld sekoitus maaseutua ja kaupunkia
niin, ettd se vetoaa nuoreen urbaaniin kuluttajakun-
taan. Tdma voi pienentdd maaseudun ja kaupungin
vilistd vastakkainasettelua, jolloin maaseutu hah-
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mottuu luonnollisena osana kaupunkilaisten arkea
ja kulutustottumuksia.

Maaseutumielikuvia ohjaavat siis vilillisesti
nuorten trenditietoisten aikuisten kulutustottumuk-
set ja -kdytdnnot. Usein urbaaneista ja trenditietoi-
sista nuorista aikuisista puhutaan nykyisin hips-
tereind. Hipsteri-sanan alkuperd juontaa juurensa
1930- ja 1940-luvuille. T&lldin termilld kuvattiin
valkoisia keskiluokkaisia urbaaneja nuoria miehié,
jotka ottivat vaikutteita tyylillisesti afrikkalais-
amerikkalaisista jazz-piireistd (le Grand 2018: 2).
Tamédn ryhmin kulutuskdyttaytymisessd koros-
tuvat joustavuus, trendikkyys ja autenttisuus (ks.
esim. Maly & Varis 2016; le Grand 2018: 1-2).
Monet maaseudun tuotteet ndyttédytyvat timéan ku-
luttajaryhmén silmissé haluttavilta ja uskottavilta:

[E]hké tén [yrityksen toimiala] bréndi ja luonteik-
kuus on my®os sité ettd me yhdistetdén sellainen hel-
sinkildinen punavuori-hipsterimeininki ja [paikka-
kunta] télldiinen maalaismeininki, yhteen, ettd ei ole
sitd vastakkainasettelua vaan enemmaénkin saadaan
niitd yhteneviisyyksid luotua. [...] Mun mielestd
hipsterikulttuuri on ollut todella hieno juttu koska
sielld ollaan arvostettu niitd pienid, siisteji juttuja,
tulee se misté tahansa, ilman sité ettd se pitdd olla
Helsingisté tai New Yorkista, iso bréndi ja jyrdtdén,
vaan sielld missd tehdéddn siistejd juttuja niin ote-
taan se omaksi ja sithen vihkiydytdédn. (Y6)

Maaseudun ja kaupungin vélinen hybridisaatio
ja mielikuvallinen sekoittuminen saattaa ilmentya
myo0s konkreettisina elintapoina ja asuinpaikka-
toiveina. Maaseutu ja kaupunki eivét ole toisiaan
poissulkevia asuinympéristoja. Suomessa huomio-
ta on saanut pieni Mathildedalin kyl4 Salossa, jota
Helsingin Sanomien (15.7.2018) artikkelin otsikko
nimitti ”Suomen hipstereimméksi paikaksi”” (Back-
gren 2018). Parhaassa mahdollisessa tapauksessa
maaseutu ja kaupunki tdydentévit toinen toistaan,
luoden samalla uusia merkityksié ja tunnetiloja:

Ma luulen ettd ylipdétddn, ettd on véhén polarisoi-
tunutta tdd eldmi tidnd pdivand ettd ihmiset hakee
sen hektisen kaupunkieldmén ja urbaanieldmén rin-
nalle jotain vastakohtia... sd haet sitd sisdistd maa-
seutuasi siind urbaanissa ympéristdssékin, uskon et-
td se romantisoituu entisestdan. (Y4)

Johtopiitokset

Aiemmissa tutkimuksissa neolokalismin késite on
sidottu paikkaan ja paikallisuuteen. Esimerkiksi
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pienpanimoita kisitelleisséd tutkimuksissa kisitteen
avulla on korostettu paikkaan sidotun tarinallisuu-
den, historiallisuuden, perinteellisyyden ja yhtei-
s6llisyyden merkitystd yritysten markkinoinnissa.
Aineistomme perusteella neolokalismi on Suomes-
sa kuitenkin temaattisesti laajempi ilmid, joka ka-
sittdd myOs monia muita toimialoja. Paikat niky-
vit yritysten brindeissd joko viittauksina tiettyyn
paikkaan (esim. kyldin ja kuntaan) tai laajempina,
abstraktimpina ja mielikuvallisempina kokonai-
suuksina.

Paikkojen laaja-alaista hyodyntédmistd kuvaavak-
si kisitteeksi on Suomessa aseteltu paikkaseksik-
kyyttd. Kaytinnossd neolokalismi antaa siis teo-
reettisen viitekehyksen, johon paikkaseksikkyytta
hyodyntévit yritykset tarttuvat korostamalla esi-
merkiksi aitoutta, pienuutta ja perinteisyyttd seka
kytkeytymaélla paikallistason toimintaan sekd ihmi-
siin. Paikkaseksikkyyteen liittyvat myds sukupol-
vikokemus sekd uudenlaisen visuaalisuuden koros-
tuminen. Maaseutukontekstiin sovitettuna paikka-
seksikkyyden ominaisuudet luovat uusia merkityk-
sid ja mahdollisuuksia suomalaiselle maaseudulle.

Neolokalismin ja paikkaseksikkyyden erot konk-
retisoituvat esimerkiksi yritysten visuaalisissa il-
meisséd. Paikkaseksikkaat yritykset eivit tukeudu
pelkdstddn neolokalismista tuttuun perinteitd ja
paikkoja korostavaan kuvastoon vaan yhdistavat
visuaalisessa ilmeessdén elementtejé niin urbaanis-
ta kuin agraarisestakin maailmasta. Tdmé kaventaa
osaltaan maaseudun ja kaupungin vélistd henkisti
kuilua, silld hybridisestd ldhestymistavasta hyoty-
vét niin maaseutu kuin kaupunkikin.

Paikkaseksikkyys-ilmidssd korostuu myods su-
kupolvikohtaisuus. Aineistomme perusteella paik-
kaseksikkyyttd tuottavat usein yrityksen johdossa
olevat tai brandistd ja ilmeesti vastaavat millenni-
aalit. Brandi on yleensd suunnattu samaa ikaluok-
kaa oleville nuorille aikuisille. Tdméa sukupolvi luo
siis maaseudusta uudenlaista kuvaa, jossa aitouden,
avoimuuden, ekologisuuden, eettisyyden ja pienuu-
den teemat nivoutuvat tiiviisti toisiinsa. Nama tee-
mat kuvaavat myos vahvasti 2010-luvun henked.
Tama uudenlainen (mieli)kuva suomalaisesta maa-
seudusta poikkeaa merkittdvésti aikaisemmin kdy-
dysta keskustelusta (Leinamo & Voutilainen 2017).

Visuaalisuuden korostuminen ja sukupolvikoh-
taisuus luovat pohjan paikkaseksikkyyden kol-
mannelle ominaispiirteelle, maaseudun uudenlai-
selle mielikuvallistamistamiselle. Y-sukupolven
kulutuskéyttdytyminen seké siithen vetoavat visu-
aaliset ilmeet yhdistdvat piirteitd niin agraarisesta
kuin urbaanisestakin ympéristdstd ja luovat omal-
ta osaltaan uudenlaisia mielikuvia maaseudusta.
Siind maaseutu ei ole endd aiempien sukupolvien
”punainen tupa ja perunamaa”. Pédinvastoin, maa-
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seutu ja urbaani ympéristd sekoittuvat. Maaseutu
voi olla trendikés paikka siind missd kaupunkikin.
Maaseutu vetoaa nuoriin aikuisiin, vaikka he eivit
vilttdimattd sielld asu. Uudenlainen maaseutumie-
likuva poimii positiiviset puolet niin maaseudusta
kuin urbaanistakin ympéristostd. Samaan aikaan
se korostaa rehellisesti maaseudun inhorealistisia
piirteitd. Todellisuutta kisitelldén toisin sanoen
myos ironian ja sarkasmin kautta siind missi ne-
gatiivisia piirteitd on aiemmin yritetty peittdd sa-
malla kun on luotu salonkikelpoista mielikuvaa
maaseudusta. Tamé ndkyy konkreettisesti monen
maaseutumaisen kunnan imagossa.

Maaseutua on Suomessa perinteisesti markki-
noitu luonnolla, rauhalla ja muilla samantyylisil-
14 mielikuvilla. Pintaa syvemmadlle ei ole menty,
koska ndiden ominaisuuksien on ajateltu riittdvan
itsessddn. Esimerkiksi luontoa on pidetty maaseu-
dun imagoty0dssé ldhinnd itsestddnselvyytend. Pe-
rinteiset mielikuvatekijat luovat myds paikkasek-
sikkyyden niakokulmasta pohjan maaseutumieliku-
ville. Kuitenkin paikkaseksikkyys myds yhdistaa
uskottavasti ja luontevasti urbaania ympéristod
ja maaseutua keskenddn sekd konkreettisella ettd
abstraktilla tasolla. Kyseessd on erdéinlainen mieli-
kuvatason monipaikkaisuus, missé ollaan fyysises-
ti yhdessé paikassa, mutta samalla koetaan toista
paikkaa mielikuvana. Maaseudun tulevaisuuden
vahvuudet liittyvit ainakin osaksi mielikuvien voi-
mallisuuteen. Kéytdnndssd tdmai tarkoittaisi sité,
ettei maaseutua tule tarkastella pelkdstddn perin-
teisten numeeristen tunnuslukujen (esim. negatii-
visen nettomuuton) kautta. Esimerkiksi muuttoryn-
tdystd lienee turha odottaa, mutta silti maaseutu on
mahdollista ndhdd myds muuna kuin negatiivisen
véaestokehityksen tyyssijana.

Kaésitteend paikkaseksikkyys saattaa tuntua
raflaavalta tai yleis6a kosiskelevalta. Se kuitenkin
kuvaa esittelemddmme ilmi6tad hyvin, ja ndyttiay-
tyy visuaalisena ja sanallisena houkuttelevuute-
na, kiehtovuutena, vetidvyytend ja trendikkyytena.
Kasitteelld onkin paljon annettavaa suomalaiselle
maaseudulle. Konkreettisella tasolla maaseudun
paikkaseksikkddt yritykset toimivat alueidensa
tyollistdjind ja tunnettuuden lisédjind. Henkiselld
tasolla ne nostattavat yhteisollistd sosiaalista pda-
omaa vahvistamalla paikkaidentiteettid ja yhteen-
kuuluvuuden tunnetta. Maaseudun ja kaupungin
vélinen hierarkia-asetelma ei ole ollut tasapainoi-
nen, eikd maaseutua ole aina otettu tiysin vakavas-
ti, ehkd osittain siksi, ettei maaseudun luontaisia
ominaispiirteitd ole tunnistettu mielikuvatasolla
riittdvén syvillisesti. Paikkaseksikkyyden kautta
kaupungin ja maaseudun merkitysmaailmat avau-
tuvat toisilleen mielikuvallisella ja toiminnallisel-
la vuorovaikutuksen tasolla. Maaseutukontekstiin
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asetettuna paikkaseksikkyyden kisite kaventaakin
ndhddksemme maaseudun ja kaupungin vélistd
henkistd kuilua ja korostaa maaseudun relevanssia
yritysten sekd kuntien ja valtion elinvoiman kehit-
tdmisessa.

Kiitokset

Kiitimme Koneen S&étiotd rahoituksesta tutkimushankkeelle
”Paikkaseksikds maaseutu”.
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ABSTRACT In this paper, we revise the concept of neolocalism by showing how compa-
nies that sex up rural places update and add novel nuances to neolocalist marketing. As the
positive aspects drawn from tradition, stories and history are at the center of neolocalism,
we aim to highlight how the usually negatively perceived images of the rural may be turned
into something positive, trendy, desirable, and eventually sexy in the marketing of rural
areas and businesses. The data of this study consists of nine company interviews and four
consumer focus groups (n = 17). Our findings show how three features—namely, the
hybridization of rural and urban, generational experience of millennials, and minimalist
visualization—combined construct ideas for new image creation for rural areas. The con-
cept of sexing up places ushers in new possibilities for rural actors and regions by reducing
the distinction between rural and urban via visual imagery that is a particularly good match
for the generational experience of the millennials. In this way, the study offers a novel way
to tackle the challenges faced by rural areas, such as depopulation and image loss.

Introduction

When thinking about the extant imagery of the rural, we can notice two
contradictory storylines. The marketing of the rural commonly high-
lights stereotypically positive aspects such as peace, nostalgia, and nature
(Kalaoja 2016). To illustrate, in Finland, where the current research is
located, the emphasis is on beautiful and inviting rural images, such
as picture-perfect nature, consisting of thousands of lakes, hay fields,
and pine and birch forests. This kind of imagery is reinforced in adver-
tising, which presents a mythical portrayal of the nostalgic and rustic
past, enabling Finns to regain their material connection to their idyllic
roots (Pietila, Tillotson, and Askegaard 2019). Theoretically, this type of

*This work was supported by the Kone Foundation. Address correspondence to School
of Management, Regional Studies, University of Vaasa, Vaasan yliopisto, PL 700, Vaasa
65101, Finland. E-mail: tuomas.honkaniemi@univaasa.fi
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positive image building is approached in the discussion on neolocalism
(e.g., Argent 2018; Flack 1997; Shortridge 1996), which is used to refer
to a form of social action that combines place marketing, authenticity,
and local commodity production (Holtkamp et al. 2016; Schnell and
Reese 2003). Typical examples of neolocalism are craft breweries that
highlight place, story, history, rootedness, and authenticity in their mar-
keting (Booth-Smith 2017; Rosko 2017).

On the contrary, the more negative storyline regards rural areas as
empty, untrendy, and backward looking. In Finland, this storyline stems
from structural diversity such as the long distances, low population den-
sity, and lack of built environment that characterize the Finnish country-
side. In general, the rural is often linked to a conservative mindset rather
than open-minded and liberal values (Shucksmith 2016; Ward and Ray
2004). This binary is also true in Finland, where the discourse is charac-
terized by high contrast between the rural and the urban (Hyyryldinen
and Ryyndnen 2018). In these accounts, the rural is seen as the opposite
of the more active and progressive urban, reflecting one of the oldest and
most pervasive geographical binaries (Williams 1973; Woods 2011:3).

In this paper, we argue that it is not only the first mentioned positive
storyline of the rural thatis used in marketing today, but also increasingly
the negative aspects of the rural are turned into a new, trendy, desirable,
and even “sexy” approach to image creation, a phenomenon we label
“sexing up rural places.” To illustrate, as Hyyryliinen and Ryyndnen
(2018) claim, the binary contradiction between urban and rural actually
creates creative tensions that attract consumers. Thus, by “sexiness” we
do not refer to eroticism, but exclusively to the quality of being “gener-
ally attractive or interesting,” as defined by Merriam-Webster dictionary.
Furthermore, it appears that the younger generation is in a pivotal role
in this phenomenon, as studies indicate that Generation Y especially
favors authentic products and experiences, locally produced goods, and
smaller companies (Cronin, McCarthy, and Collins 2014; le Grand 2017;
Piispa 2018), which are also at the heart of neolocalism.

The aim of the paper is to show how by using the negative aspects of
the rural, it may be possible to produce attractive marketing by sexing up
rural places. As positive aspects drawn from tradition, stories and history
are at the center of neolocalism (e.g., Argent 2018; Fletchall 2016; Hede
and Watne 2013; McLaughlin, Reid, and Moore 2014; Shortridge 1996),
we revise the concept of neolocalism by highlighting its novel variability
with the concept of sexing up rural places. The theoretical contribution
of this paper consists of revision—seeing something that has been previ-
ously identified in a new way (MacInnis 2011). The core argument is that
although we build on extant theorization on neolocalism, neolocalism
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no longer captures the whole picture, or as Maclnnis (2011:144) puts it:
“the need for a revised perspective is reinforced by reference to dynamic
changes in firms or the marketplace that make the prevailing view out-
dated.” Indeed, in this paper, we explore how sexing up rural places
revises neolocalism and highlights an updated and more nuanced view
of what is happening in the marketing of the rural.

Through this theoretical contribution, we also aim to shed light on
more practical-level implications. By suggesting the novel concept of
“sexing up rural places,” which might seem a bit provocative, we hope
to provide bold ideas and outline tools for various rural actors, be they
companies or municipalities, that might benefit from them. Thereby,
sexing up rural places can enhance the vitality of areas and businesses
by boosting the revitalization of the image of the rural. It can facilitate
attracting new citizens and employees to rural areas, which might lead to
changes in migration trends as well as bring new customers to rural busi-
nesses, thereby enabling the economic and social growth of rural areas.

The structure of this article is as follows. We begin by delineating the
particularities of the Finnish landscape and rural areas. Second, to show-
case where the theoretical contribution emerges from, we delve into
discussions on place, neolocalism, and generational changes. Next, we
present our methodology and analyze empirical data gathered through
qualitative interviews of Finnish companies (n = 9) and consumers
(n=17). Our findings highlight how the sexiness of rural places consists
of three interlinked features—generational experience, rural-urban
hybridization, and minimalist visualization—that show the variability of
the ongoing changes and bring forward novel nuances to neolocalism.
Finally, we conclude by discussing how sexing up rural places may gener-
ate new possibilities for enhancing the vitality of rural areas and provid-
ing rejuvenated imagery to rural companies.

The Rural in Finland

Finland is a Nordic country with about 5.5 million inhabitants. As its
land area is some 338,000 km2, the population density is low. Finland is
often considered the most rural country in the EU together with Ireland
(Muilu 2010:74). Most of Finland’s surface area is predominantly rural or
intermediate areas between rural and urban (Eurostat 2019). Together,
these areas cover 95 percent of Finland, but have only about 1.66 mil-
lion inhabitants (Sireni et al. 2017). Furthermore, in line with the inter-
national trend, Finland’s rural population is declining (Johnson and
Lichter 2019). Between 2000 and 2015, Finnish rural areas lost 136,083
inhabitants, 7.76 percent of their population, while urban areas grew
by 12.58 percent (Sireni et al. 2017). It is predicted that if this trend
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continues, there will be only three growing city regions 20 years from
now, and rural Finland will become increasingly empty (MDI 2019). At
the same time, services in these areas have declined, as their supply has
partly moved to more populated regional centers (Sireni et al. 2017).

However, there is no definitive definition of Finnish rural areas. For
instance, the economic and landscape characteristics as well as types of
rural areas vary greatly between municipalities. To shed light on this, the
Finnish regional structure can be approached through the urban-rural
classification, which separates regions based on their land use and popu-
lation density (Figure 1) (Finnish Environment Institute SYKE 2013). As
shown in Figure 1, large sparsely populated areas are most prevalent in
the classification. These areas are more common in northern and east-
ern Finland, whereas southern and western Finland are very different
in character, with larger cities and more densely populated rural areas.

Even though the overall regional trend is that big cities are growing
while rural areas are losing population, a closer look reveals differences
between the changes in rural areas in the 2000s (Ponnikas et al. 2014;
Sireni et al. 2017). First, the most sparsely populated rural areas have
suffered from the most dramatic demographic decline. Rural heartland
areas have also suffered major migration losses. On the contrary, local
centers in rural areas have just about managed to avoid the worst demo-
graphic declines. Rural areas close to urban areas are doing better; their
population has grown throughout the 2Ist century, mostly due to the
proximity of prosperous cities (Sireni et al. 2017).

Migration is not the only thing causing the demographic decline in
these rural areas. When younger people move to cities, the rural birth
rate decreases due to the older population structure (Sireni et al.
2017:30). This progression can also be argued to relate to the image of
the rural. Often, the countryside is viewed negatively in public debate
(Leinamo and Voutilainen 2017:14-16) or considered to have lost its
allure (Alasuutari and Alasuutari 2017), as it is where old people live and
conservative traditions prosper. Indeed, it could be argued that these
developments, along with the growing migration of (young) people to
bigger cities, have given Finnish rural areas an unfashionable or stagnant
image. However, in this paper, we delve into how these rather negative
images may be turned around and used to create a new, sexy image for
rural areas and business.

From Stagnation of Places Toward the Sexy Rural

We begin the theoretical discussion by analyzing the various approaches
of the concept of place. As neolocalism is by definition intertwined in
fostering the sense of a particular place (e.g., Argent 2018; Holtkamp
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Urban-rural classification (2018)

- Inner urban area

- Outer urban area

- Peri-urban area

- Local centres in rural areas

- Rural areas close to urban areas
Rural heartland areas

- Sparsely populated rural areas

200 Kilometers

©SYKE

Figure 1. Urban-rural Classification in Finland (Finnish Environment Institute SYKE
2013).

et al. 2016), the general notions of the place create a theoretical back-
ground for this research. Furthermore, our key argument concerning
the concept of place is that it should be understood as being in constant
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motion, thereby also providing a basis for a more mutable conception
for neolocalism. Second, we delve into the conceptual ideas of neolo-
calism, and highlight its key components and tenets. Third, we describe
how the key ideas on the sexiness of rural places stem and are distinct
from neolocalism. Finally, as the construction of the sexiness of rural
places appears to be tightly connected to the younger generation, we
discuss how the generational change has brought Generation Y (“millen-
nials”) and the particular characteristics of its members to the center of
the concept of the sexiness of rural places.

The (Un)Mobility of Places

Atfirstglance, “place” mayseem to be arelatively clear concept (Cresswell
2014:55). A closer look at the extant literature showcases, however, that
it is very broad, and there are different definitions and uses of the con-
cept in various fields of science. In the field of humanistic geography,
the emphasis is on the soft, inclusive, and subjective aspect of the place
(Cresswell 2014:35), and the significance of the place is expressed in
terms of its uniqueness, as a lived, historical, subjective, and experiential
entity (Relph 1976; Tuan 1977). In these accounts, place is often dis-
cussed in relation to identity, and places are regarded as having a vital
role in maintaining and developing people’s and the region’s identity
processes (Paasi 2003; Twigger-Ross and Uzzell 1996). On the contrary,
in feminist geography, places are regarded as excluding and exploitive
(Cresswell 2014; Massey 1994), and spatiality as a part of forming con-
testing identities (Paasi 2003).

For our purposes, it is interesting to note that the concept of place
is often pondered in relation to (un)mobility. One could argue that in
the present, highly globalized and fast-moving world, the significance of
place decreases. As Massey (1991:24) puts it, “things are speeding up,
and spreading out.” If we think of the concept of place as a pause in
movement (Tuan 1977:6), it is hard to imagine that place would have a
meaningful significance in our ever-changing world. In a similar spirit,
the concept of place is discussed in relation to the concept of time, in
which time refers to movement and dynamicity, and place to stasis and
stagnation (Massey 1991:26). Places and locality can therefore be seen
as reactionary, as an evasive retreat from the “real world” of movement,
dynamicity, and progress. In these scenarios, place is seen as a source
of security, calmness, and stagnation (Massey 1991) or permanence
(Harvey 1996).

However, places are also argued as being in constant interaction and
connection with the surrounding world. Seamon (1980) states that
bodily mobility is the key component of understanding a place and
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Lippard (1997:6-8) that mobility and place are closely interconnected,
with place informing social action (Martin 2003). In the United States,
for example, the diversity of rural areas has in fact increased, implying
that places and people are in constant motion (Sharp and Lee 2017).
According to Massey (1991), places do not have just one single identity,
and the sense of place does not stem solely from inward-looking history.
Wheeler (2014:30) describes places developing in “pluri-temporal form,
rather than as fixed monuments representing a specific and static tem-
poral state.” In fact, regional identity should be regarded as a process
in which territorial boundaries, symbols, and institutional practices are
constructed (Paasi 2003). Thus, places are actually formed through tem-
porality and movement rather than stagnation.

This processual view of regional identity highlights those features of
nature, culture, and people that are used in creating regional market-
ing (Paasi 2003). According to Chatzidakis, McEachern, and Warnaby
(2018), the concept of place is mostly approached from a phenome-
nological and social-relational perspective in marketing. Due to their
dynamic and relativistic aspects, places are in a constant state of becom-
ing and their meanings are continuously recreated, showing again how
place and mobility are not opposites, butinevitably interlinked. Branding
takes place dynamically in constant dialog between various stakeholders
(Kavaratzis and Hatch 2013) and different organizations use the discur-
sive resources of the place to boost collective action (Martin 2003). This
supports our conceptualization of sexing up rural places in which the
changing meanings of rural places are produced and recreated by vari-
ous actors to rejuvenate rural images.

Furthermore, it is interesting to note that the traditional, immobile
definition of place is in line with the traditional image of Finnish rural
areas. This notion is in the center of our argument: The concept of place
and the Finnish rural are both conventionally regarded as stagnant,
evasive, and backward, rather than cool, trendy, and mobile. However,
we aim to show the opposite: We argue that places, the rural and local-
ities are important and interesting in a globalized world of flows and
mobilities.

The Relationship Between Place and Neolocalism

Neolocalism can be broadly understood as a form of social action empha-
sizing place and locality, and as a conscious effort by communities or
companies to cherish and foster the sense of place based on the—usually
positive—qualities of their community (e.g., Argent 2018; Holtkamp et
al. 2016). Shortridge (1996) is often considered the inventor of the con-
cept, which he introduced in his study of the American microbrewing
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industry in its rise in the 1980s. According to Shortridge (1996), micro-
brewers emphasized locality in naming and label design. Although the
microbrewery boom is at the center of neolocalism, Schnell and Reese
(2003) assume that the phenomenon is actually much larger in scale.
They (Ibid.) link the phenomenon of people’s general desire to get away
from homogeneity at the national/global level and embrace the local and
original, and therefore, neolocalism is also regarded as a counteraction
to globalization and to homogenous large corporations (Flack 1997:38).
Although the concept refers to the means by which locals and compa-
nies within the community can influence the challenges posed by global-
ization, neolocalism is not an anti-globalist movement. Instead, it aims to
change prevailing political and administrative practices by highlighting
elements of place, story, history, rootedness, and authenticity (Booth-
Smith 2017; Rosko, 2017). Authenticity is a particularly crucial element
in neolocalism since all the other features are more or less based on it,
and therefore, neolocalist brands and products should always naturally
link to actual local places, stories, and images. Authenticity manifests
itself, for example, in the genuine connection of a company’s operations
with its particular place.

The elements of neolocalism are highlighted in the visual materials
and marketing of the products. As place attachment and loyalty can
be strengthened by stories and consciousness of shared local history
(Schnell and Reese 2003:57; Tuan 1991; Twigger-Ross and Uzzell 1996),
companies engaged in neolocalism employ similar themes in their visual
appearance: layered history, stories, traditions, and highlighted local-
ity. Microbreweries in particular are found to seek to awaken a sense
of belonging, authenticity, and the rootedness of place (Schnell and
Reese 2003:59), visually evoked in their corporate logos, product pack-
aging, and typography (Argent 2018; Debies-Carl 2018). To illustrate,
label typography is often old-fashioned/curlicue and features earthy col-
ors. The labels connect the mindset with the history of the places (e.g.,
stressing historical buildings, places, or events). Thus, the visuals used
in neolocalism emphasize traditional and historical elements, expressed
through positive images of authenticity, short stories, and pictures
(Schnell and Reese 2003), as the backbones of neolocalism.

Schnell (2013:76-81) conducted a geographical review of neolocal-
ism in the United States. According to him, the phenomenon occurs
mostly in urban or suburban areas, which are usually politically liberal
and wealthy. It can be generalized that in the United States one has the
best chances of finding manifestations of neolocalism in a county with
a smaller proportion of inhabitants born in that county (see Schnell
2013). This, according to Schnell (2013), is due to the desire of people
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who have moved from elsewhere to seek local “roots.” Indeed, migration
seems to play a major role in the formation of neolocalism, as it exposes
people’s interest in unique places (Flack 1997).

Growing cities and their surroundings serve as good bases for neolocal-
ism in Finland as well (Honkaniemi, Lundstréom, and Viinamaki 2019);
however, the phenomenon takes a slightly different form. Neolocalist
companies can also operate in areas that have not traditionally been
understood as “politically liberal” as defined by Schnell (2013). For
example, the number of neolocalist companies is particularly high in
Southern Ostrobothnia, a rather conservative and robust rural heart-
land county in western Finland. The county is virile in a business sense,
with a high density of small and medium-sized enterprises (SMEs). Due
to the region’s conservative and backward stigma, companies are able
to use this place-related stigma and turn “uncool into cool.” In this way,
the negative features of the rural area, such as its backwardness, can be
employed in marketing, images, and storytelling, as they are authenti-
cally based on the location.

To sum up, neolocalism consists of elements such as place, authen-
ticity, stories, and history. These elements are produced by companies
in order to differentiate themselves from competitors by emphasizing a
regional touch. The companies market themselves and their products,
but at the same time also market “their places” (Schnell 2013). The com-
panies thus benefit from the unique characteristics of the place, while
the place benefits from the neolocalist companies, as the sense of place
is transferred forward.

Turning Uncool Places Into Sexy Rural Places

Although previous research on neolocalism has focused on craft brewer-
ies (e.g., Argent 2018; Flack 1997; Shortridge 1996), the phenomenon
is much wider, as neolocalist features also appear in different industries
(Schnell and Reese 2003), such as in design, alcohol, clothing, and food
production. Although the essentials of neolocalism can be found in the
characteristics of these companies, we claim that there is more to it. We
call this phenomenon sexing up rural places. The way companies do this
revises neolocalism by updating and bringing new nuances to it in sev-
eral respects, such as the way of using rural elements in brand stories and
imagery, products, and other marketing materials that turn the uncool
into something cool and sexy. In contrast to neolocalism and other more
general rural marketing, the sexiness of rural places does not obscure
the negative features of the rural—on the contrary, they are emphasized.
Thus, the marketing imagery is not overly polished or clean, but based
on a genuine sense of the place, as its negative features are turned into
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something positive through an authentic connection to the place. In this
way, the sexiness of the rural places changes the image of the rural, as
it embraces the authentic characteristics of the place, such as the some-
what rough or backward nature of the place. To further highlight the dis-
tinction between neolocalism and sexiness of the rural from each other,
we illustrate our point with three examples.

First, the famous Finnish vodka brand named after a small village uti-
lizes many originally negative aspects of Finnish rural life in its market-
ing and turns these aspects into something positive. The company plays
with rural stereotypes like distorted age distribution, reticence, and emp-
tiness. The twist is that, by underlining the usually hidden negativity,
their ads actually end up making Finland’s countryside more interesting,
humorous, and even exotic, especially to foreigners. This is highlighted
in its brand slogan, “Vodka from a village,” which evokes smallness and
authenticity to appeal to consumers around the world.

Second, the farm-based design company Myssyfarmi (“Wooly Cap
Farm”) employs stereotypically negative rural imagery and meanings. Its
products are knitted by local grannies, which plays with the aging popu-
lation of rural Finland—these products, the company declares, are “not
cool but warm” (Picture 1). Myssyfarmi thus markets its products with a
pinch of self-irony while playing with rural backwardness combined with
minimalistic urban and Nordic esthetics.

Third, Sugar Daddies Co., an Isokyro-based honey and surf wax com-
pany, plays with typical stereotypes and self-irony even in the name of the
company. Isokyro is a municipality in Southern Ostrobothnia, a robust
rural heartland county in western Finland. As an example of its authen-
ticity, the company highlights specific places in Isokyro in the names of
its products: many of its honey jars are named after the places where the
honey is collected. They turn the uncool into something cool or even
sexy in their marketing material and emphasize the “weirdness” of the
village combined with the typically negative stereotypes of the backward
rural, as can be seen in Picture 2. Turning the uncool into something
cool is strongly related to the place, and also to Gen Y esthetics. The
tiger, mullet, and “weird cult stuff” refer to Netflix’s popular Joe Exotic
“Tiger King” documentary, which was popular in the spring and summer
of 2020, especially among young adults.

The sexiness of rural places thus has its background strongly in neolo-
calism, as the rural is made sexy through stories, imagery, and authentic-
ity, which are also the backbones of neolocalism. However, the concept
of neolocalism does not completely cover the actions of these com-
panies. The companies’ visual imagery plays with minimalist esthetics
while emphasizing the traditional aspects of rural Finland. Instead of
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KNITTED BY GRANNTES! b - — HOW UNCOOL IS THAT?
.

Picture 1. Myssyfarmi’s Commercial: How Uncool Is That? Photography: Jere Satamo.

concealing the stereotypically negative aspects of the countryside, they
are highlighted self-ironically.

According to Debies-Carl’s (2018) analysis, bigger companies have a
more generic understanding of places and locations, and cannot there-
fore believably adopt neolocalist claims. The Finnish examples support
this argument: Most of the companies using these themes in their brand-
ing are young, small, and medium-sized enterprises (SMEs). In addition,
most of the entrepreneurs who rely on the sexiness of rural places belong
to Generation Y—they are millennials. The same can be observed about
their customers; the image created by these companies seems to be espe-
cially appealing to Generation Y (Honkaniemi et al. 2019).

The Rejuvenating Role of the Changing Generations

The fundamental idea of the concept of generation is that in terms
of values, beliefs, and conceptions of life, each generation is different
from its predecessors (Lindén, Annala, and Makinen 2016:40). Classic
thinker Karl Mannheim [1927] (1952) distinguishes between biological
and social approaches to generation (Alestalo 2007; Mannheim [1927]
1952). Whereas the biological approach is based on biological age, the
social definition emphasizes that a generation is made up of the actions
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Picture 2. Sugar Daddies’ Picture With Caption on Instagram: “Greetings From Isokyro,
If You Have a Mullet—You Can Apply to Become a Citizen in This Weird Village. But If
You Own a Tractor You Get Access Into Some Weird Cult Stuff Which Does Not Include
Tigers, but Bees.”

of the people living in the same historical, social, and cultural environ-
ment (Toivonen 1998:177). The members of the generation are con-
nected by an awareness of the specificity of their own generation. The
distinction in lifestyles and values is usually made in relation to older
generations (Purhonen 2007:17).

These observations are strongly linked to the concept of third gener-
ation return by social historian Hansen (1938). Hansen’s (1938) main
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idea is that the first generation of immigrants in the USA—those born
abroad—retained their previous homeland’s language and habits. The
second generation, born in the USA, is more likely to adopt the New
World’s customs. However, the grandchildren of the first immigrant gen-
eration are more eager to look back at their original roots and are most
likely to assimilate to the New World without losing their ethnic identity
(Dewey 2020; Hansen 1938).

The same logic seems to apply to rural-urban migration patterns in
Finland. Urbanization is relatively recent in Finland, and the first big
migration from rural to urban areas started in the 1950s and 1960s. This
means that the parents or the grandparents of Generation Y have one
foot in the countryside and remember the push factors of migration,
such as lack of jobs or small social circles. Yet, for the younger, third
generation, the rural becomes interesting rather than just depressing.
Therefore, an essential aspect of sexing up places is Generation Y, those
born between the early 1980s and the 1990s (Piispa 2018), commonly
referred to as millennials.

Following the logic of generational change, it appears that it is
millennial entrepreneurs who are currently sexing up rural places.
Furthermore, as they target consumers of the same age group, the phe-
nomenon of sexing up rural places seems to be driven by millennials for
millennials. To ground this evolution, we explore the general ideas of
the millennial generation and their consumption patterns.

In regard to the generational experience of millennials, they are
described as self-confident, self-revealing, open, optimistic, and willing
to change (Gatrell, Reid, and Steiger 2018; Piispa 2018). In addition,
millennials favor densely populated urban environments (Moos 2015).
They are an “urban generation”—the statistics show that millennials
inhabit large cities in Finland. It should be noted that, in the Finnish con-
text, a large city is one with over 50,000 inhabitants. There are 21 such
cities in Finland (referred to as C21). Around 63 percent of Generation
Y lives in C21, while 53 percent of the total population are city dwellers
(Piispa 2018).

In their lifestyle and consuming habits, millennials are interested in
local cultures and people (Gatrell et al. 2018). Millennials favor smaller
companies over mainstream companies (Carter 2016). According to
Gatrell et al. (2018), millennials emphasize the values, lifestyles, and
personalities of these smaller companies, are willing to pay more for
their products and services, and show loyalty to those brands. Their food
consumption can indeed be seen to differ from mainstream consumer
culture (Cronin et al. 2014). Millennials are described as adventurous
consumers who emphasize individualism and appreciate versatility,
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authenticity, and creativity (Gatrell et al. 2018). Furthermore, millenni-
als value ecological-ethical consumption (Chen and Chai 2010; Naderi
and van Steenburg 2018), as reflected in the growing popularity of
organic/vegetarian food, flea markets, and vintage shopping.

However, these overall consumption preferences and styles cannot
possibly apply to the whole of Generation Y, although such generaliza-
tions are often made. Indeed, many of the consumption trends described
above are particularly evident among a subgroup of Generation Y, hip-
sters, who are often portrayed as urban and trend-conscious young
adults. Thus, as an example, their consumer behavior emphasizes flex-
ibility, trendiness, and authenticity, and instead of favoring mainstream
brands they prefer small products and services (le Grand 2017:1-2; Maly
and Varis 2016). These characteristics show how millennials play a key
role in the formation of the sexiness of rural places.

Data and Methods

In order to achieve multisided viewpoints and spark open discussions
on the sexiness of rural places, we generated data through qualitative
interviews. Furthermore, to listen to both producers and consumers
(Kavaratzis and Hatch 2013) involved in the sexiness of rural places phe-
nomenon, we interviewed Finnish companies as well as rural and urban
consumers.

When interviewing companies, we sought to gain insight into how fea-
tures of neolocalism and the sexiness of the place appear in the activ-
ities of Finnish companies. Nine qualitative semi-structured interviews
(Table 1) were carried out in the spring of 2018. The interview frame
consists of four sections: (1) background information on the company
(e.g., size of the company, the customer profile, and future prospects),
(2) the brand of the company and role of the rural in it (e.g., the brand
in general, to whom it is aimed at, feedback about the brand, the appear-
ance of the rural in the brand, why the rural has been chosen, and the
emphasized/unemphasized features of the rural in the brand), (3) the
rural in general (e.g., the general perception of the rural, whether it
is trendy and important, the location of the company, and the desire
to develop the community), and (4) other (e.g., freeform answers and
other specific discussions relating to the particular company). The inter-
views were conducted in person at the interviewees’ office (5) or by
telephone (4). The interviews spanned from 30 to 55 minutes and were
transcribed, yielding 71 pages of text.

The selection of companies was a two-part process. First, we sought to
find Finnish companies using the ideas of neolocalism in their market-
ing and branding. The total number of companies soon reached 100.
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Table 1. Data Set 1: Companies Interviewed Through Industry and
Company Turnover.

Company Industry Company Turnover
C1 Cosmetics EUR 38,000

C2 Superfood EUR 221,000

C3 Furniture EUR 2.6 million

C4 Alcohol EUR 205.3 million
C5 Clothing EUR 2.3 million

C6 Alcohol EUR 4.5 million
Cc7 Dairy products EUR 700,000

C8 Cosmetics EUR 11,000

C9 Clothing EUR 300,000

Second, we focused on those in this group using the idea of sexing up
rural places as a core brand strategy. Also, when choosing the companies,
we sought diversity in terms of industries represented, while choosing
only companies operating in consumer markets. In addition, the com-
panies were chosen based on their brands’ visual imagery. Furthermore,
the companies varied in size; the turnover of the interviewed companies
ranged from EUR 11,000 to EUR 205 million. Eight of the companies
are SMEs and one is a listed company. This process eventually led to the
selection of nine companies.

Aligned with the initial assumption of the influence of generational
change, we could easily observe that in the original list of 100 companies,
Generation Y was well represented. As the age of the person interviewed
was not a selection criterion, out of the chosen interviewees (entrepre-
neur, brand manager, and CEO) five were members of Generation Y
and four of the preceding Generation X. However, the generational
impact was evident in the companies, as five of the interviewed compa-
nies are young, founded in the past 5 years, and the rest had transferred
their business to the younger generation, which had changed almost the
whole company in terms of image and strategy. In Table 1 below, we list
the companies interviewed.

Second, the consumer data were generated in four qualitative focus
group interviews (Table 2). In order to gain a multifaceted understand-
ing of consumer meaning-making regarding the Finnish countryside
and its connection to company images, we interviewed both consumers
living in rural areas (two groups) and urban consumers (two groups).
The interviewees were recruited via a call posted on the social media
pages of two of the biggest cities of Finland and of two rural municipal-
ities. The selection criteria for consumers to be included in the focus
groups were their personal experience of being either “a city person” or
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Table 2. Data Set 2: Consumers Participating in the Focus Group
Interviews.

Rural Consumers (R)  Municipality of Teisko 4 women and 4 Age 22-67
(Two Groups) (four persons) men together
Municipality of
Kangasala (four
persons)
Urban Consumers City of Tampere (four 5 women and 4 Age 24-35
(U) persons) men together
(Two Groups) City of Helsinki (five
persons)

“a rural person.” Their ages ranged between 22 and 67, but almost all
(15 out of 17) were members of Generation Y. The focus groups were
carried out in person during the fall of 2018 and each had four or five
participants (n = 17). The focus group interviews took place either in
local cafés or participants’ homes according to their wishes.

The focus groups followed an identical script, which was however
allowed to change according to discussion and social interaction. The
script consisted of three themes—brands and advertising in general,
images related to rural areas, and brand narratives—which were further
illuminated by more detailed questions appropriate to each conversa-
tion. To provoke fruitful discussion on meanings related to the rural
business, an advertisement video—from one of the interviewed alco-
hol-producing companies—was shown during the discussion. The video
was particularly suitable for our purposes as the company uses strong
visual imagery in its marketing and has firm roots in the Finnish coun-
tryside. This enabled us to elicit conversations about rural meanings in
marketing without explicitly mentioning any preset ideas. The focus
group discussions lasted around 45 minutes and were transcribed, result-
ing in 58 pages of text.

The analysis of both data sets followed hermeneutic procedures
of interpreting qualitative data, comprising abductive data analysis in
which both theoretical understandings and the richness, originality, and
distinctiveness of the data are emphasized (Thompson 1997). In the first
phase, the company and consumer data sets were analyzed separately to
identify any emergent themes on the sexiness of rural places. Thus, the
initial coding of the data sets was informed by extant theory, paying atten-
tion to features of neolocalism (e.g., authenticity, social engagement in
local places, and tradition), but allowing any new themes to enter as they
emerged when analyzing the data sets. In the next phase, to find shared
meanings and interpretations, we aligned the two data sets to identify
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commonalities and extract joint themes. In searching for shared features
of the sexiness of the place, we used extant theory as an informative tool,
bearing in mind the prior understanding on neolocalism, but focusing
on finding a novel conceptualization of the features characterizing the
sexiness of rural places. Therefore, as our aim was not only to strengthen
existing ideas of neolocalism, but also to look beyond it, the final finding
categories highlight the features that revise it by adding new nuances.

Companies and Consumers Sexing Up Rural Places of Finland

Our analysis shows both outcomes that strengthen the prior ideas on
neolocalism in a traditional sense and also highlights how the new
nuances of the sexiness of rural places revise the extant knowledge on
neolocalism. In regard to the previous research on neolocalism, the
themes of authenticity, stories, history, small places, tradition-enhancing
visions, social engagement with local activities and people, and the social
connection of business to the place (Argent 2018; Schnell 2013) also
came up in our data. Next, we first illustrate how our findings support
prior theory with examples of authenticity, social engagement, and con-
nection, and then, in the following sections, we focus on novel nuances.

First, authenticity in relation to a rural place is evident in both the
consumer and company interviews. Of the nine interviewed companies,
seven either reside in or hail from the village the company highlights in
its brand. The other two companies are also authentically connected to
rural places—they have a big manufacturing plant in the village or the
entrepreneur has roots in that rural area. The companies felt that if the
brand is not authentic, it will be caught in the act, as consumers are very
sensitive about noticing false stories. Therefore, this involves creating
a brand narrative that engages consumers credibly. Consumers indeed
emphasized that when rural images are used in corporate marketing, the
connection must be authentic and real; for instance, it must be easy to
link the line of business—such as foods—to the countryside. Thus, the
connection between the company and the rural needs to be authentic;
as an illustration, one of our informants describes a case in which the
opposite is true:

R1: “Yeah, like, if Shell shows you mountain streams, that just feels
tacked on ...”

Second, in relation to social engagement and connection, companies
operating in a neolocal framework are employers in their community
and the engines of the local economy and place-based social develop-
ment (Argent 2018:11-12; Martin 2003). Desire to develop the region
also emerged in our analysis. Based on our data, companies that sex up
rural places have a strong local role; besides the production of images,
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they also participate tangibly in rural development. For example,
one company maintains and develops local expertise and helps other
smaller companies in the same industry in its region. Many companies
also mentioned other companies that might benefit from using the idea
of the sexiness of rural places in their marketing. Consumers, in turn,
expressed their wish to support local producers, especially smaller ones,
and thereby participate in vitalizing not only companies, but also their
operating environments.

In addition to the abovementioned extant characteristics of neolocal-
ism, our analysis shows three novel nuances relating to how the sexi-
ness of rural places is presented and conceptualized in products and
brands. They are: (1) generational experience, (2) mental hybridization
of the rural and the urban, and (3) minimalistic visualization, which is
distinctly different from neolocalist traditions. These features combined
bring out the core of the sexiness of rural places, which is the creation
of a new image for Finnish rural areas. These key features are highly
overlapping and in constant dynamic interaction with each other as the
meanings develop in relation to each other. Thereby, sexing up rural
places not only updates and adds new nuances to neolocalism, but also
showcases the dynamic and ever-changing nature of such a construct in
need of revision. This framework is illustrated in Figure 2.

Generational Experience

The generational experience of Generation Y (or millennials) is the first
feature that revises neolocalism toward the sexiness of rural places. On
the one hand, millennial entrepreneurs are responsible for brand image
creation. On the other hand, millennial consumers exhibit the most
favorable response, which then expands to other age groups. The next
quotes from urban consumer focus groups highlight how generational
experience is intertwined with emerging imaginative visions, consumer
memories, rural scenery, and the way these imageries are employed in
creating brand images for trendy new foodstuffs (e.g., local, vegan) and
further experienced by various kinds of consumers. In addition, they
highlight the binaries between the urban and rural while discussing the
differences in generational experiences.

U2: “Older people might remember childhood memories. They’ve
been used in past ads. More people lived in the countryside in the past.
Rural areas are rich in evocative imagery, and it’s easy to tie the image
marketing of different products to that. Think about the food business:
Local production, vegan products or pure products in general are fash-
ionable words that people unconsciously associate with a product linked
to a rural landscape. It’s a rich area that creates different impressions
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Figure 2. Framework for New Image Creation Through Sexing up Rural Places.
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for different consumers—a neat, sure-fire solution. Many kinds of con-
sumers link their own memories of nature and the countryside to the
product...”

Ul: “I started thinking of all the memories that come to my mind
[about the Finnish rural] and then my thoughts drifted to my grand-
parents—the countryside means old people, and the city means young
people. I know very few young people who live in the countryside.”

Social and personal memories of a certain place are indeed found
to be an important part of place-based memory and heritage construc-
tion (Wheeler 2014:17). Also, the concept of third generation return is
emphasized here as the generational experience of rural background
came up in our data; consumers felt proud of their rural roots. Many
consumers consider themselves as both urban and rural citizens (also,
Aho and Rahkonen 2014), for instance, because they live close to both
surroundings; one of our informants says: “We go to the city to work and
see cows on our way back home—which are we, urban or rural?”

Generation Y contributes to the creation of the new image of the rural,
in which themes of authenticity, openness, ecology, ethics, and smallness
are closely intertwined. This new image and imaginative understanding
of Finnish rural areas differs significantly from the discussion, in which
the rural is seen pessimistically and as uninteresting (Leinamo and
Voutilainen 2017). Companies that sex up rural places create this new
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image, which is tightly interwoven with the generational experience, as
the following company excerpt showcases.

C4: “I realized that we’ve already got a true story [...] that something
is truly from some place, is much more important to millennials than to
older generations—that you're from somewhere, you can be traced back
to that place ...”

The consumption patterns and practices of millennials are indeed
essential; in particular, our data shows how hipsters as its subgroup con-
sisting of urban and trend-conscious young adults have a significant
impact on the success and popularity of rural products. They emphasize
flexibility, trendiness, and authenticity in their consumption, and favor
small-scale producers (le Grand 2017:1-2; Maly and Varis, 2016). What is
desirable and credible in the eyes of a trendy urban consumer may stem,
maybe surprisingly, from the “untrendy” rural. As the following quote
from a company highlights, hipster culture is truly beneficial for this
phenomenon, as hipsters appreciate cool and authentic involvement
that does not need to originate from big cities.

C6: “I think hipster culture is wonderful—they appreciate small,
cool things, wherever they’re from. These things don’t have to be from
Helsinki or New York, by some big brand that steamrolls over everything.
Hipsters get into cool things from everywhere and learn all about them.”

In summary, the generational experience highlights how the rural
gains new interpretations in the eyes of millennial consumers and pro-
ducers, and is entwined with meanings stemming from the urban, as
discussed below.

Hybridization of the Rural and the Urban

The second feature extends neolocalism toward rural-urban hybrid-
ization. Emphasizing urban elements is rare in the frames of neolocal-
ism (Debies-Carl 2018), and in line with more general notions of place
identification in which urban residents are found usually to negatively
highlight the distinctive characteristics of rural areas to strengthen their
city-identification (Twigger-Ross and Uzzell 1996). Therefore, the idea
of crossing this rural-urban binary with hybridity (Wheeler 2014) revises
earlier discussions. Our findings show that companies invigorate brand
images through their visual appearance, particularly in a way that com-
bines elements from both the urban and the rural worlds. This visual-es-
thetic image reduces the mental gap between the rural and the urban,
as it borrows elements from both and thereby enables attracting young
and urban consumers.

According to the company interviews, their products are not aimed
only at urban consumers per se. However, city-living consumers are the
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ones who seek authentic products, and in this context, the rural gener-
ates the characteristics they respond to positively. Urban consumers want
to “feel” and “live” a rural experience in safer, familiar surroundings.
Urban consumers pointed out that it would be vital to narrow the gap
between the rural and urban in consumption. The rural can be seen in
urban settings in many respects, as one of our company interviewees
explained:

C5: “An enlightened urban consumer wants authentic products [...]
We don’t make fashion, but wilderness wear under our original concept.
These consumers experience our clothes as authentic and thus cool—
you can see people wearing our jackets in the city, too.”

The target consumer of this kind of rural-urban hybridization is not
“a genuine guy living in a cottage in the wilds of Lapland,” as stated by
one of our company interviewees. Rather, it is aimed at consumers who
have rural roots. Therefore, the images often play between the “real”
rural and the urban: neither too close nor too far from the rural. In
the consumer focus groups, city-dwelling consumers especially enjoyed
this hybridization. The following excerpt illustrates how urban consum-
ers analyze the alcohol company advertisement in a way that highlights
traditionality and old-fashioned feelings, while satisfying urban expecta-
tions of a good story and high-quality visualization.

Ul: “The images and other stuff had an old-timey feeling, but the sto-
ryteller’s voice gave me chills—like, wow, he’s gonna tell a great story. I
liked that it was old-fashioned, traditional in a good way.”

Thus, the consumers linked themes of traditionality and old-fashioned
to the rural, and these (sometimes negative) images are not hidden, but
openly played with. Indeed, when the company has successfully sexed
these ideas up, the feeling is also urban.

When the stereotypically two extremes of place—urban and rural—
collide without juxtaposition, the images and conceptions of these two
will mix and be revived. The exciting and dynamic is not reserved only
for the urban and the boring and the static not only for the rural, as the
next quote points out. The interest of the quote lies in its surprising and
candid way of connecting these two worlds:

C6: “We combine the typical hipster vibe of the Punavuori [trendy
neighborhood in downtown Helsinki] with a rural flavor, not by portray-
ing them as opposites, but by creating similarities.”

C9: “People want to see images they can relate to—so we have to show
our products in an urban environment, which is where probably 90 per-
cent of our products are used. We also have to show that side, too, we
can’t just be all straight-laced and stuck out here in the fields. But in our
mix of urban photos and images from the countryside, we’ve got this ...
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balance. At the same time, we must also be careful not to lose the essence
of what makes us different.”

Thus, creating a brand narrative that engages consumers requires bal-
ancing both sides with style. Rural-urban hybridization to a great extent
involves the visualization of the idea, we analyze how exactly in greater
depth in the following.

Minimalist Visualization and Imagery

The third feature, visualization, updates neolocalism so that the sexi-
ness of rural places is produced mainly through minimalism, such as
black-and-white images and/or sharp trendy colors with stylish layout.
Minimalism as a movement is nothing new. In general, the concept has
usually described a wide variety of different forms of art, music, design,
or architecture in the 20th century. The concept is also often used, for
example, in connection with dressing and interior esthetics and deco-
ration. Especially in recent years, more popular observations have been
made about the interconnection of minimalism and millennials (e.g.,
Davis 2020; Weinswig 2016). Concepts such as “millennial aesthetic,”
“millennial pink,” or “hipster aesthetics” have emerged, and they are usu-
ally described with the words “gentle,” “enticing,” “placid,” or “friendly.”
They also favor “blank, clean surfaces” and “soft lines” (Davis 2020),
linking them more to the classic interpretation of minimalism. Though
these concepts may seem a bit vague, they have something important
to tell about this time. For example, minimalism can be seen not only
as style, but also as a way of life. Reducing consumption, caring for the
environment and coping with less can also be seen as part of a minimalist
way of thinking (e.g., Davis 2020; Karunungan 2017; Tate 2020; Weinswig
2016). These qualities can also be seen in the marketing actions of com-
panies we interviewed.

Typical neolocalism does not employ a minimalist style of imagery.
For example, Schnell and Reese (2003:59) did not find modern imagery
or names in their data. On the contrary, according to them, historical
lifestyles are emphasized over modern ones, and images tend to con-
nect to history through nostalgia (e.g., steam ships, and horses). As the
new minimal visualization brings the elements of the rural to the urban
environment, millennial consumers can buy a piece of the rural when
purchasing the products. According to Lundstrom, Honkaniemi, and
Viinamaki (2019), these characteristics go hand in hand with the gen-
eral associations of the Finnish countryside, such as nature, purity and
authenticity. However, as Picture 3 shows, the visual imagery plays with
old-fashioned rural artifacts (such as an enamel mug, traditionally used
in Finnish rural areas), but in a way that the representation style and

” «
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Picture 3. Kyr6 Distillery’s Commercial: Rural and Urban Hybrid.

layout of the picture is minimalist and more up-to-date (such as black-
and-white color scheme and angle of the picture), and this particular
rural item is brought into an urban-looking bar with the highly empha-
sized branded product. This kind of representation style can also clearly
be seen in Picture 2, where an old rustic tractor is modernized and visu-
alized in a new minimalist way.

Some of the interviewed companies stressed that many good rural
products and services remain unknown due to inadequate and outdated
marketing and branding. In many cases, the product itself may be of
high quality, but is not marketed to appeal to the younger audience. A
similar observation can be made about the dry, bluntly informative mar-
keting communications of rural places (e.g., municipalities), although
visuality is becoming increasingly important along with the growing role
of social media, in which much of the image creation takes place. One of
the company representatives analyzes this phenomenon:

Cbh: “It doesn’t matter how excellent your product or place is—if you
can’t communicate about it properly, your sales will suffer, you won’t
make the most of it.”

The significance of high-quality visualization also emerged in con-
sumer data. Urban consumers, in particular, liked the advertisement’s
self-ironic humor that twists the traditional meanings of the rural. As
the humor is connected to the quality of the product, the company,



Acta Wasaensia

24 Rural Sociology, Vol. 0, No. 0, Month 2021

smallness, and the Finnish countryside, it seems to successfully generate
authenticity and honesty for the brand. Most importantly, this image is
carried out through minimalist visualization:

Ul: “I think it’s really minimalistic, nothing extra—they produce just
one product and that’s it. And it’s good.”

Our analysis has shown how the three features—generational expe-
rience, rural-urban hybridization, and minimalistic visualization—are
interrelated when establishing the sexiness of rural places in a way that
revises neolocalism. Next, we finalize our analysis to highlight how these
features combined result in new image creation for companies sexing
up rural places.

New Image Creation

New image creation relates to the novel kind of imaginative understand-
ing of rural areas through the three features. Generational experience,
rural-urban hybridization and minimalist visuality together create a new
rural image by and for millennials. These three features of sexing up
rural places stem from and simultaneously revise the concept of neolo-
calism. Figure 2 highlights these intertwined and overlapping features
of the sexiness of rural places. To illustrate, generational experience is
strongly linked to the use of minimalist, trendy visuals, which in turn
leads to a new kind of image of rural areas. Rural-urban hybridization is
also interconnected, as the visual brand images combine features of both
rural and urban environments attracting millennial consumers.
Furthermore, not only are these features intertwined, so are the actors
and places contributing to the creation of the sexiness of rural places.
Companies attach emotional ties and meanings from a place to their
branded products, while consumers want to “experience” the rural in a
way that highlights the good values of a particular rural place. According
to Lippard (1997), each time we enter a new place, that place adds some-
thing to us, and we also add something to the place. Therefore, places,
companies and consumers form a circle in which all participate in this
new image creation of rural meanings (also, Kavaratzis and Hatch 2013).
New image creation emphasizes the importance of visual materials
because mental attachment to rural places is created particularly with
images featuring a mixture of rural and urban elements. As this combi-
nation decreases the contrast between the rural and urban, rural places
become a natural part of urban life. Furthermore, when an urban con-
sumer embraces a product mainly developed for rural conditions (e.g.,
Fjallraven or Timberland), the identity of this brand experiences a dra-
matic change (Kuksov, Shackar, and Wang 2013). In this case it refers to
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the displacement of a product away from its natural environment. This
kind of mixing creates a new kind of image for the rural—and the urban.

Our results show that the smallness, peripherality, and backward-
ness of the community can be clearly beneficial if a company brands
itself through these images and thereby engages in sexying up the rural
place. These rural interpretations can produce new kinds of opportu-
nities when characteristics that are usually seen as weaknesses can be
turned into strengths. These companies give new nuances to the rural,
for instance, through self-ironic humor:

C6: “Maybe our Finnish negation of the countryside has become self-
ironic. I think it’s amusing.”

C9: “Well, authenticity is a vital part of our brand—we don’t try to hide
anything. Our most popular Instagram photo from the past month is a
shot of our Piimitie road, which has a darned lot of potholes, a whole
series of them. Definitely our most popular photo for some time. People
are interested in authenticity.”

C1: “Yes, I'd say that being located in some small place would be valu-
able. Being from someplace other than Helsinki absolutely yields added
value. The smaller and grungier the place the brand is from, the better.”

Our findings also relate to the concept of the place. Like rural areas,
place is also traditionally related to stagnation, evasion, and a reaction-
ary mindset. However, places, and rural places in particular, gain new
meaning if they are conceptualized as streams of social interactions and
meeting points without boundaries (Massey 1991:28). Millennials in turn
create and consume this progressive understanding of (rural) places that
are open to global flows to construct a fresh image. Our results show that
the companies generate their own perceptions and experiences about
the rural and its places through the brand of the company. It is aimed
especially at urban consumers who might not have direct links to the
rural. The members of the third generation are returning to the rural
areas of Finland in their own way.

Conclusions

In the current research, we have revised the concept of neolocalism by
showing how companies that sex up rural places update and add novel
nuances to the neolocalist marketing. Central to our argument is that
these novel nuances highlight how instead of concealing the negative
aspects (e.g., emptiness, backward-looking atmosphere, and old-age
structure) of the rural, these images are turned into something positive,
wanted, trendy, desirable, and eventually sexy. We have chosen not only
to use the term “sexy” in the sense of “generally attractive or interesting,”
but also to encourage bold ideas that play with the traditional imagery
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of the rural and twist them in a new way. Thus, we hope that this bit of
provocative terminology helps to push forward rethinking and revitaliz-
ing of rural areas and images.

Our study contributes theoretically to the concept of neolocalism
by showing how the sexiness of rural places has three new interlinked
features that revise neolocalism: generational experience, rural-urban
hybridization, and minimalist visualization, which combined provide
ideas for new image creation. These three features are still emerging,
bubbling under the surface, and thus, their identification shows why the
update on the concept of neolocalism is both timely and necessary. It fol-
lows that there is a chance that this identification can lead into a broader
change in terms of developing and revitalizing rural business and areas.
To illustrate, it has been interesting to note that after our data collec-
tion, a new kind of behavior has already emerged between many of the
case companies, as they are forming networks for collaboration. Some of
them have started to collaborate in order to boost their own and each
other’s businesses, as well as their places’ images.

As for the practical implications of our research, the idea of sexing up
rural places indeed creates opportunities for rural companies. In their
visual appearance, companies may combine elements of the urban and
rural—places often viewed as opposites. This combination increases the
attractiveness of the rural in a new way, as it reduces the mental gap
between the rural and urban, encompassing fine-tuned combinations of
both. Therefore, even the concept of the rural should be seen in more
nuanced terms, especially in how we think about rural places associated
with youth, trends, and urbanity level. Therefore, sexing up rural places
adds new nuances to neolocalism and the rural in that while neolocalism
stresses traditional imagery, storytelling, and history, the sexiness of rural
places concentrates on minimalistic imagery, hybridization of urban and
rural lifestyles, and the generational experience of millennials. Schnell
and Reese (2006:65) have stated about neolocalism: “This is marketing,
not for the masses, but for the selected few.” This goes hand in hand
with sexying up the places—not everyone necessarily picks up on these
nuances, but those who do, provide significant market potential for local
companies and communities. Neolocalism has made a strong contribu-
tion, especially in the microbrewing industry, but the sexiness of rural
places has much to offer to other rural industries as well.

Furthermore, companies employing these ideas are employers in
their regions and participate in revitalizing their rural communities. At
the intellectual level, they increase the communal social capital (e.g.,
Coleman 1988; Putnam 1993), self-confidence and community spirit of
rural areas as they improve the rural brand image. Our findings highlight
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how companies that sex up rural places in fact urge other companies as
well as rural regions that they could and should use these ideas in their
marketing, too. Therefore, this phenomenon may push forward rural
community cohesion and development on a more general level. Future
research could dig deeper into the concept of social capital and elabo-
rate on its role in this revitalization of the rural, as we see signs of emerg-
ing communality also in this study.

As Finnish rural areas have recently suffered from net emigration
and image losses, there is a social need and rationale for utilizing ideas
such as the sexiness of rural places. Thus, there is a chance to revital-
ize not only rural industries, but also municipalities and regions. If we
take a look at the traditional way of marketing the rural in Finland, the
imagery of nature, peace, and traditions are prevalent (Kalaoja 2016).
However, we argue that this Finnish rural imagery has only skimmed
the surface—nature, for example, has been taken for granted in rural
imagery (Kalaoja 2016). Therefore, the message conveyed has remained
rather simplistic and apparently, it has not been strong or appealing
enough, as trendy, cool, or sexy are not the first words that come to
mind when describing Finnish rural areas. This shows how there are
possibilities to uplift the meanings of rural areas in the development of
companies, municipalities, and the state’s vitality through sexing up the
rural brand image. Boosting the revitalization of the image of rural areas
can be an effective means of attracting citizens and employees to rural
places, thereby helping to change the current migration trends and pos-
sibly slowing down the decay of rural regions. As these images especially
attract young adults, this may also serve to counteract the distorted age
distribution of the rural population if younger generations refind the
countryside. However, the actual changes taking place is a subject for
further research, in which a longitudinal approach could work well.

Furthermore, as our theorization highlights the continuous change in
the rural imagery produced in collaboration between various different
kinds of actors, there is a need for future investigations on these devel-
opments. Neolocalism has been here for a while now. Sexiness of rural
places is a concept that revises neolocalism by adding new nuances to
and updating it, so it is interesting to see what comes next. Also, as sexing
up rural places is a Finnish way of utilizing the rural, it could be widely
harnessed by companies globally. As the features identified here mainly
concern Western countries, there is room for future research in con-
texts where the rural-urban distribution might be different. Finland, in
particular, is very distinct with its low population density and wide-rang-
ing rural areas, so we encourage future research in different countries
and rural areas. Thus, future research on rural areas, neolocalism, and
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companies utilizing rural elements in their branding might explore dif-
ferent variations of neolocalism. Can such examples be found in other
countries, and more importantly, can future research recognize differ-
ent kinds of ways to interpret the rural in connection with the urban?
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