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Populistiset miesjohtajat ja
performatiivisuus

Timo Soinin, Hugo Chavezin ja Donald J. Trumpin
hahmot journalistisissa kuvissa

Tdssd artikkelissa tarkastellaan, miten populististen liikkeiden miesjohtajien
hahmot rakentuvat mediassa, esimerkkeind Perussuomalaisten perustaja ja
pitkdaikainen puheenjohtaja Timo Soini, Yhdysvaltain presidentti Donald J.
Trump ja Venezuelan edesmennyt presidentti Hugo Chavez. Populismi kdsi-
tetddn tdssa retoris-performatiivisena prosessina laclaulaiseen teoriaan
nojaavan populismitutkimuksen suuntauksen mukaisesti. Vaikka keskeinen
osa ndiden johtajien populistista viestid valittyy sanallisesti, my6s heidan
habituksensa ja visuaaliset performatiiviset elementit - mukaan lukien
kehonkieli, persoona, tilankdytté ja pukeutuminen - tiydentdvat ja ennen
kaikkea alleviivaavat heiddan sanomaansa luoden mielikuvaa poliittisesta
eliitista poikkeavasta johtajasta, jolla on erityinen suhde kansaan. Keskeisia
performatiivisia elementtejd populististen johtajien representaatiossa ovat
autenttisuus ja kansallisen kontekstin luomat erot emotionaalisen suhteen
luomisessa kansan ja johtajan vdlille sekd maskuliinisuuden esitykset, joita
artikkelissa tarkastellaan yhdistamalla teatterin tutkimusta (Goffman 1956)
ja sosiaalisten performanssien tutkimusta (Alexander 2004) laclaulaiseen
populismin tutkimukseen.

AVAINSANAT: populismi, journalistiset kuvat, poliittiset johtajat, performatiivisuus,
tyhjd merkitsija

onet populistisiksi nimetyt johtajat, Perussuomalaisten perustajasta ja pitka-
aikaisesta puheenjohtajasta Timo Soinista Yhdysvaltojen presidentti Donald
J. Trumpiin ja aina Venezuelan edesmenneeseen presidenttiin Hugo Chavez
Friasiin, ovat tunnettuja mediaesiintymisistddn. He ovat tuttu ndky niin perinteisissa
medioissa kuin sosiaalisessa mediassa, joissa molemmissa nokkelat sutkautukset ja
huomiota herdttavat télvdisyt saavat palstatilaa, ndkyvyytta ja jakoja. Vaikka keskei-
nen osa heiddn populistista viestidan valittyy sanallisesti, my&s heidan julkiset esiinty-
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misensd — joiden rakentumiseen liittyvat esimerkiksi kehonkieli, persoona, tilankdyttd
ja pukeutuminen - tdydentdvdt ja ennen kaikkea alleviivaavat heiddn sanomaansa.

Tassa artikkelissa populismi kdsitetdan retoris-performatiivisena prosessina viime-
aikaiseen laclaulaiseen teoriaan nojaavan populismitutkimuksen suuntauksen mukai-
sesti (Palonen & Saresma 2017; Palonen 2020). Se on tapa antaa merkityksid (Palo-
nen & Saresma 2017, 16—17); erityisen keskeistd populismissa on kansa ja miten sen
merkitystd rakennetaan poliittisena toimijana (Panizza 2017). Populismi tuottaa uusia
merkityksid yhdistden niin kollektiivista muistia, kulttuurisia aspekteja, arvoja kuin
tunteitakin niin ettd ne yhdistyvdt tdssd prosessissa johonkin merkitsijadn, joka on
laclaulaisen populismiteorian keskeinen osa. Populismi tuottaakin affektiivisia inhon
ja innostuksen kohteita (Palonen & Saresma 2017, 16), joihin arvot ja moraali kiintedsti
liittyvat (Salojdrvi 2016).

Tamadn artikkelin keskiéssda on, miten populististen johtajien hahmot voivat muo-
dostaa osan populistisen liikkeen sanomasta ja miten sanomaa johtajan hahmon
kautta voidaan muokata ja korostaa performatiivisesti. Artikkeli keskittyy etenkin
journalistisiin uutiskuviin, koska voidaan ajatella, ettd kuvatoimittajat ovat nousseet
erityisen tdarkeddn asemaan sosiaalisen median aikakaudella: Koska kuka tahansa,
mukaan lukien poliitikko itse, pystyy julkaisemaan ottamiaan, lainaamiaan, asiayhte-
ydestd irrotettuja ja/tai manipuloimiaan kuvia, kuvajournalistien tehtdvdnd on rapor-
toida ja ndin todistaa yleisdilleen, mitd poliitikot tekevdt, missd ja kenen kanssa (Men-
delson 2018). Kuvajournalisti siis toimittaa tehtdavdaiansa demokraattisessa yhteiskun-
nassa vallan vahtikoirana. On kuitenkin syyta muistaa, ettd yleisesti ottaen mikdan
yksittdinen toimija ei voi luoda poliitikon imagoa. Populististen johtajien visuaaliset
representaatiot ovatkin median, yleiséjen ja populistisen johtajan (ja hdnen takanaan
olevan organisaation) vdlisen vuorovaikutuksen tulos.

Populismi tai politiikka yleensdkdan ei ole vain ylhdaltd alaspdin suuntautuva liike,
vaan myos kansalaiset osallistuvat populistisille liikkeille keskeisten merkitysten maa-
rittelyyn (Panizza 2017). Populistisessa liikkeessa kannattajat eivdt suoraan identifioidu
johtajaan, vaan kyseessd on prosessi, jossa johtaja pyrkii jatkuvasti tulkitsemaan ja
uudelleenkanavoimaan kansasta kumpuavia vaatimuksia. Ndin populismin merkitys-
ten anto on prosessi ja tapahtuu myos itse johtajan teoissa, ruumiissa ja sanoissa.
Tdssd prosessissa ihmiset eivdt ole yleisdind passiivisia viestien vastaanottajia, vaan
aktiivisesti osallistuvat viestien tulkitsemiseen ja muodostamiseen ja ilmaisevat niitd
muun muassa sosiaalisen median kautta. Johtajien taytyy tulkita nditd kansasta kum-
puavia viestejd ja vastata niihin, jotta he pystyvat sdilyttdmdan yhtendisyyden tunteen
kannattajakuntansa keskuudessa.

Populistisessa liikkeessd johtajan hahmon yksi tehtdvd on edustaa yhdistynyttd
kansaa. Kansa voi identifioitua johtajaan. Identifioituminen ei synny vain johtajan
kertomien, politiikan ytimeen ja laitamille kuuluvien asioiden vdlitykselld, vaan my&s
visuaalisten ja performatiivisten elementtien, kuten johtajan kehon ja henkilékoh-
taisen eldamdn kautta. Jalkimmaisid voidaan tuoda monin tavoin esille niin muodolli-
sissa yhteyksissa perinteisissa valtavirtamedioissa kuin epamuodollisesti sosiaalisen
median kanavien kautta. Populistiseen narratiiviin sisdltyy erilaisia myyttejd, symbo-
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leita, ideologisia aiheita ja rationaalisia argumentteja, jotka kertovat kansan mennei-
syydestd, nykyisyydestd ja tulevaisuudesta (Panizza 2005, 19-20). Liikkeen johtaja
tuottaa ja toistaa nditd narratiivin eri elementteja sanallisesti, visuaalisesti seka toi-
minnassaan. Media puolestaan valittdd, muodostaa ja muokkaa tata viestid.

Kdytannon esimerkkejd tdssd artikkelissa ammennetaan kolmesta fyysiseltd ole-
mukseltaan tanakasta, keski-idn ylittaneestd, politiikassaan ja poliittiselta ideologial-
taan hyvin erilaisesta miehestd, jotka kaikki kuitenkin on yleisesti liitetty populismiin:
Timo Soinista, Donald J. Trumpista sekd Hugo Chdvez Friasista. Artikkeli pohjautuu
aikaisempien populististen johtajien hahmoja tarkastelevien tutkimusartikkelien esit-
tamiin havaintoihin ja lisdaksi tatd artikkelia varten keratyn aineiston pohjalta teh-
tyyn vertailuun kolmen hahmon visuaalisesta esittdmisestd. Vertailun kohteina ovat
Timo Soini erityisesti Helsingin Sanomien journalistisissa kuvissa (perustuu Kovala &
POysd 2017" tutkimukseen), Hugo Chdvez hanen hallituksensa oman sanomalehden
Correo del Orinocon ja Chdvezin vastaisen sanomalehden Tal Cualin kuvissa (perustuu
Salojarvi 2016; 20192 tutkimuksiin) ja Donald J. Trump New York Times ja Miami Herald
-sanomalehtien3 kuvissa. Primaariaineistot on analysoitu kdyttden post-strukturalis-
tista tekstianalyysia (McKee 2003), jonka mukaan silld ei ole merkitystd, kuinka tar-
kasti todellisuutta kuvissa kuvataan, vaan menetelmadssa keskitytaan merkityksenan-
toihin ja siihen, miten aineisto kertoo tarinaansa. Tarkoituksena ei ole siis tiettyjen
uutiskuvien tarkka visuaalinen analyysi, vaan aiemman tutkimuskirjallisuuden poh-
jalta seka kvalitatiivisen ja empiirisen tutkimuksen keinoin kehittdd teoreettisia lahes-
tymistapoja populististen johtajien esittamisen analysointiin. Journalistiset kuvat on
valittu kohteeksi, koska ne on yleensa otettu tilanteissa, joissa kuvattava tietdd tule-
vansa kuvatuksi ja voi siis vaikuttaa tiettyihin seikkoihin, kuten pukeutumiseensa ja
kehonkieleensd. Samalla ne on suunnattu laajemmalle yleisdlle kuin johtajien kuvat
sosiaalisen median alustoilla.

Kaikki ndma kolme edelld mainittua miestd ovat pyrkineet luomaan kuvaa itses-
taan poliittisen eliitin ulkopuolelta nousevina hahmoina. Artikkelissa vastataankin
tutkimuskysymykseen, milld tavoin johtajan hahmo muokkaa ja korostaa populisti-
sen liikkeen sanomaa performatiivisesti journalistisissa kuvissa, vertailemalla ndita
populistisia johtajia. Visuaalista performatiivisuutta lahestytddn yhdistamalld teatte-
rin tutkimusta (Goffman 1956) ja sosiaalisten performanssien tutkimusta (Alexander
2004) populismin tutkimukseen (Laclau 2005a). Journalististen kuvien, sosiaalisten
performanssien tutkimuksen teorian (Alexander 2004) ja aikaisemman populismi-
tutkimuksen kautta artikkelin keskeisiksi teemoiksi muodostuvat erityisesti autent-
tisuuden performatiivinen esittaminen seka johtajan ja kansan vdlinen suhde. Naitd
ldhestytddn tarkastelemalla johtajan vaatetusta, ruumiin kieltd ja maskuliinisuuden
esityksid. Vertailun kautta voidaan 16ytda niin poliittisia kuin kulttuurisia eroja ja yhta-
ldisyyksid johtajien hahmoissa.

Artikkeli rakentuu niin, ettd seuraavassa alaluvussa tarkastellaan populistisen puo-
lueen johtajan hahmon rakentumista laclaulaisesta populismiteoriasta tutun tyhjan
merkitsijan kdsitteen kautta. Tamadn jdlkeen tarkastellaan johtajia ja performatiivi-
suutta ennen siirtymistd ndiden kolmen edelld mainitun miehen journalistisiin kuviin



369

ja heiddn vaatetukseensa, ruumiiseensa sekd maskuliinisuuden esityksiin. Lopuksi,
ennen yhteenvetoa, keskitytddn median ja poliitikkojen véliseen valtapeliin.

Populistisen puolueen johtaja tyhjana merkitsijana

Tdssd artikkelissa populismi ymmadrretddn merkityksid tuottavana toimintana, jossa
luodaan erityisesti “meitd” ja "muita” (Laclau 2005a). Populistisissa liikkeissda "meitd”
kutsutaan usein kansaksi, mutta myds asiayhteydesta riippuen eri nimityksilld, kuten
hiljaiseksi enemmistdksi. On tarkedd muistaa, ettd tamad niin sanottu kansa ei koostu
koko vdestostd, vaikka populistinen liike mieltddkin sen edustavan sitd ja olevan ainoa
legitiimi ryhma yhteiskunnassa (Laclau 20053, 81). Populistinen johtaja nousee usein
- vaikkakaan ei aina - symboloimaan koko liikettd ja sen kannattajia. Hinen hahmos-
saan, myos kuvallisesti esitettynd, kiteytyy populistisen liikkeen identiteettipolitiikka.

Laclaulaisessa tulkinnassa yksi populismin ennakkoehdoista ovat ketjut, jotka
muodostuvat kansan keskuudessa vallitsevista tdyttymadttomistd vaatimuksista ja
toivomuksista. Ketju kokoaa eri vaatimukset yhteen, minkd kautta kansan keskuu-
dessa kehittyy yhteisyyden tunne ja rakennetaan uusia merkityksid (Laclau 2005a,
74). Lopulta yksi merkitsijd nousee edustamaan eri vaatimuksia. Kun tamd merkitsija
alkaa symboloida yhd enenevdd mddrdd vaatimuksia, merkitsijan sisdltdé muodostuu
entistd epamdardisemmadksi, koska sen suhde yksittdisiin vaatimuksiin on yhd 16y-
hempi. Nditd merkitsijoita kutsutaan tyhjiksi merkitsijoiksi, koska ne tavallaan tyh-
jenevdt alkuperdisestd merkityksestddan (Laclau 2005b, 39-40). Populismissa namad
merkitsijdt siis pyrkivat harmonisoimaan muuten hyvin heterogeenistd ja moninaista
tilannetta. Tdma saattaa johtaa tilanteeseen, jossa pelkka johtajan nimi kiteyttdd koko
populistisen liikkeen sanoman ja ndin johtajan nimi ja persoona nousevat symboloi-
maan koko liikettd (emt., 40).

Ndmad vaatimusten ketjut voivat kuitenkin kohdata toisia ketjuja, joiden kanssa ne
kamppailevat merkityksistd. Ndin syntyy merkitsijéitd, jotka ovat itsendisid alkuperai-
sestd ketjusta ja ne voivat saada erilaisia merkityksia eri konteksteissa. Nditd merkit-
sijoitd kutsutaan kelluviksi. (Laclau 20053, 131). Populistisen liikkeen johtaja saattaa
kdyttda esiintymisissadan hyvakseen myds kelluvia merkitsijéitd, kuten kansallislippua.
Ajan kuluessa puolueen kannattajille ja vastustajille lippu, tai muu kansallissymboli,
saattaa alkaa merkitd suorastaan pdinvastaisia asioita.

"Me” (esimerkiksi kansa) ja "muut” (populistisesta liikkeestd riippuen poliittinen tai
talouseliitti, maahanmuuttajat jne.) ovat merkitsijoind tarpeen, koska populismi nou-
see moninaiseen yhteiskuntaan ja tilannetta yksinkertaistamaan tarvitaan tyhjid ja
kelluvia merkitsijoitd luomaan vakautta ja yhteisyyden tunnetta (Laclau 2005a). Tyhjid
ja kelluvia merkitsijoitd on tutkittu erityisesti mediateksteissa (esim. Herkman 2017;
Salojdrvi 2016; 2018). Merkitsijoiden rakentumisessa erilaisilla elementeilld, kuten kol-
lektiivisella muistilla ja arvoilla, on tdrked rooli (esim. Salojdrvi 2016). Ldhes jokaiseen
populistiseen liikkeeseen kuuluvia merkitsijoitd ovat edella mainitut populistisen liik-
keen johtaja ja kansa.
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Populistista johtajuutta on tarkasteltu ennen kaikkea henkilokohtaisena tyyling,
johon kuuluu tietty ruumiillinen kieli ja joka rakentuu johtajan kdytoksen, ddnen,
vaatetuksen, hiustyylin ja muun vastaavan kautta (Moffitt 2016; Ostiguy 2017; Diehl
2017). Johtajuus ja johtaja ovat populismissa kuitenkin paljon enemman kuin vain
tyyli, koska johtaja voi toimia koko edustamansa liikkeen ruumiillistumana ja siis tyh-
jand merkitsijand. Esimerkiksi Chdvez totesi: “Mind olen kansa”, jolloin myds hdnen
ruumiinsa symboloi hdanen edustamaansa kansanosaa.

Performatiivista tutkimusotetta populistisiin johtajiin on kdytetty muun muassa
Soinia (Kovala & POysd 2017) ja latinalaisamerikkalaisia johtajia tutkittaessa (Casullo
2018). Populismissa representaatiot perustuvat siihen, ettd johtajan ruumiista tulee
koko liikkeen ja yhteiskunnallisen muutoksen yhteinen nimittdjd (Casullo 2018; Laclau
2005a). Koska johtaja edustaa kansaansa, han tavallaan antaa myds symbolisesti kan-
salaisille vallan viedessdan oman ruumiinsa vallan ytimeen, jossa ovat perinteisesti
olleet niin sanotut elitistiset, status quota edustavat johtajat. Ndin populistinen joh-
taja rikkoo performatiivisesti myds vallitsevaa poliittista jarjestelmda. (Casullo 2018.)
Casullo (2018) nimedd populistisen johtajan ruumiille kolme eri tehtdvda: Se a) kuvas-
taa tiettyja kansan niin sanottuja alempiarvoisia ominaisuuksia (Diehl 2017), b) mer-
kitsee erityisyyttd ja johtajan erilaisuutta seuraajistaan ja lisdksi ¢) johtajan ruumiin
tulee omia tietyn poliittisen aseman vallansymbolit (Casullo 2018). Tdssa artikkelissa
ei keskitytd pelkdstddn johtajan ruumiiseen, vaan pyritdan myds tuomaan visuaalis-
performatiivisia elementtejd aiheen tarkasteluun teatteritutkimuksesta (Goffman
1956) ja sosiaalisten performanssien tutkimuksesta (Alexander 2004). Esiintyminen ja
johtajan habitus saavat itseddn suurempia merkityksid, kun performanssin eri osat -
kuten esiintyjd, yleiso, representaatiot, valtasuhteet ja koreografiset elementit eleistd
kehonkieleen ja tilankdyttoén - sulautuvat yhteen (Alexander 2004). Tamdn artikkelin
tarkoituksena on kuitenkin purkaa nditd eri osia ja pureutua nimenomaan niihin ele-
mentteihin, jotka ovat keskeisid populistisen johtajan hahmon rakentumisessa.

Populistiset johtajat ja performatiivisuus

Tdssd artikkelissa keskitytddn kolmeen populistiseen miesjohtajaan, Timo Soiniin,
Donald Trumpiin ja Hugo Chaveziin, koska he edustavat maskuliinista poliitikkoruu-
mista eri kulttuurillisissa konteksteissa. Perussuomalaisten pitkdaikainen puheenjoh-
taja vuosilta 1995-2017, puolueen perustaja sekd Suomen entinen ulkoministeri Timo
Soini on mies, joka tuntee hyvin populismin teoriaa myéten ja joka loi oman puolu-
eensa Suomen Maaseudun Puolueen (SMP) ja Veikko Vennamon oppivuosien jdlkeen.
Han nosti itsensd ja puolueensa politiikan marginaalista vallan ytimeen. Ensin vuonna
2011 puolue juhli eduskuntavaalien suurta vaalivoittoa, ”jytkya”, ja uudestaan vuonna
2015 “jatkojytkyd”, jonka jdlkeen puolue siirtyi oppositiosta hallitukseen ja Soini ulko-
ministerin paikalle. Sittemmin kesdlld 2017 puolueen eduskuntaryhma jakaantui, Soini
lahti eduskuntaryhmasta ja puoluehallitus erotti hdnet puolueesta. Soini siirtyi uuteen
puolueeseen Siniseen tulevaisuuteen ja pysyi hallituksessa ministerin paikallaan, kun-



3n

nes jdtti eduskunnan vuonna 2019. Soinin ulkoisessa habituksessa merkittavin muutos
"jatkdstd” valtaa pitdvaksi, kuten Kovala ja POysd (2017) Soinin visuaalista muutosta
kuvaavat, tapahtui vdhitellen ensimmdisen jytkyn jilkeen.

Timo Soini on tunnettu retorisesti taitavana ja tilannetajuisena poliittisena hah-
mona. Han on jadnyt ihmisten mieliin monilla sutkautuksillaan, kuten "jytky” ja "filla-
rikommari”. Soini luokin retoriikallaan itsestddn kuvaa "maisterisjdtkdand”, jonka

(k)aikessa moni-tulkintaisuudessaan (tai ehkd juuri siksi) ”jétkyys” edustaa Soinille posi-

tiivista itsensd asemoimista (ks. POysd 2009), jonkinlaista hierarkioihin kumartamatonta

reilua ja tasa-arvoista miehuutta, johon kuuluu olennaisesti vitsailu, "ldpdn heittdminen”
(Kovala @ Poysd 2017, 263).

Tatd viestid tukevat kiintedsti Soinin ulkoinen habitus ja ndin Casullon (2018) kol-
mesta eri tehtdvdstd populistisen johtajan ruumiille Soini tayttda kaikki kolme: han on
"jatkand” habitukseltaan ldhestyttdvd ja pystyy tuomaan esille niin sanottua kansan-
omaisuutta, mutta on silti maisterina erilainen kuin suurin osa seuraajistaan ja minis-
terin uran aloitettuaan ryhtyi vallan merkiksi esiintymddn puvussa.

Yhdysvaltain presidentti Donald J. Trump taas edustaa lilkkemiestd, jonka poliittinen
ura perustuu pitkdlti mediaesiintymisiin ja sosiaalisen median - erityisesti Twitterin —
kdyttoon sekd siihen, ettd hdn kdy niin sanotusti jatkuvaa presidentinvaalikampanjaa
perustaen pdivittdisen poliittisen viestintdnsa kampanjointityyliin myds presidentiksi
padstyddn (Morini 2020). Miljonddrind han on mitd suurimmassa mddrin osa eliittid,
mutta pyrkii luomaan kuvaa itsestaan poliittisen eliitin ulkopuolisena hahmona. Trum-
pin hahmossa korostuvat monet valtaa pitdvdlle kuuluvat tunnusmerkit, jotka tekevat
hdnestd erilaisen kuin suurin osa hdnen seuraajistaan. Han rakentaa itsestdadn kuvaa
menestyvdnd liikkemiehend, joka tulee politiikan ulkopuolelta ja tekee Yhdysvalloista
taas “mahtavan”. Tdssd mielessd Trump edustaa kalliine pukuineen, viimeiseen asti
huoliteltuine hiuksineen ja rusketuksineen — ei henkildd, joka ndiltd piirteiltaan edus-
taisi ns. tavallista kansaa, vaan - menestynyttd henkil6d, jonka asemaan danestdja
joskus haaveilee padsevansd. Han on siis erilainen kuin kannattajansa, mutta myos
erilainen kuin muut poliitikot (vrt. Casullo 2018). Lisdksi mielipiteitd jakavana ja naky-
vdnd henkilénd Trumpin fyysinen olemus ja esiintyminen ovat lisdksi ruokkineet eten-
kin hdanen poliittisten vastustajiensa mielikuvitusta. Tastd syysta esimerkiksi hanen
hiuksensa ovat monen meemin, viihdesketsin ja katutaiteen aiheena. Trumpin kan-
sanomaisia, niin sanottuja alempiarvoisia piirteitd edustaa hdanen ulosantinsa, jota
eleet alleviivaavat, ja monet Trumpin kannattajat kokevat hanen sanovan suoraan sen,
mitd he itse sisimmadssddn ajattelevat. Trump keksii pilkallisia lempinimid ja halventaa
myds eleillddn muita poliittiseen eliittiin kuuluvia, ja hdntd kannattavat ja eliittiin kyl-
ldstyneet seuraajat tuntevat vetoa haneen (Morini 2020). Ruumiillisena vallanmerk-
kind (Casullo 2018) pukeutumisen lisdksi voidaan pitdd aggressiivista ja tilaaottavaa
habitusta.

Edesmennyt Venezuelan presidentti Hugo Chdvez Frias taas nousi politiikkaan
armeijasta ja loi itsestddn kuvaa korruptoituneen, oligarkkisen ja uusliberalistisen
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politiikan ulkopuolelta nousevana kansanmiehend eli oli myds vahvan performatiivi-
sesti osa kansaa. Hinen hahmostaan kansanomaisen teki hanen kielenkdytténsa ja ele-
kielensd sekd monia muita maansa pitkdnlinjan ammattipoliitikkoja tummempi ihon-
vdri. Hanestad erilaisen kuin kansa tekivat pienet merkit, kuten kallis rannekello. Valtaa
Chavez kuitenkin osoitti monella eri tavalla (Casullo 2018): hdn esiintyi usein armei-
jan uniformussa ja monissa televisioesiintymisissdadn kdskytti avoimesti esimerkiksi
ministereitddn. Hanen persoonansa ja poliittinen visionsa ovat edelleen keskeisessa
asemassa Venezuelassa, ja hdnen kuviaan vilahteli kaduilla muraaleissa ja poliittisessa
mainonnassa pitkddn hanen kuolemansa jdlkeen, vaikka hdnen seuraajansa Nicolds
Maduro pyrkikin ottamaan omaa tilaansa myds visuaalisesti.

Performanssi on moniulotteinen viestinndn muoto, joka artikuloi merkityksia ylei-
solle monin eri tavoin, kuten eleiden ja ddnen, rekvisiitan seka fyysisen tilan kdyton
kautta. Lisdksi sosiaaliset suhteet eri toimijoiden vdlilld vaikuttavat esitykseen. Esiin-
tyjan kyky tai mahdollisuus hyédyntda nditd eri elementtejd riippuu esiintyjan valta-
asemasta (Alexander 2004; ks. myds Sorensen 2020).

Performanssin tavoitteena on luoda emotionaalinen yhteys yleison ja esiintyjdn
sekd esitettdvdn tekstin vdlilld, ja ndin synnyttdd kulttuurillisia merkityksia esityksen
kautta yleis6on (Alexander 2004, 547). Tama seikka korostuu populismissa, jossa affek-
tien tuottaminen (Palonen & Saresma 2017, 16) ja johtajan ja kansan vdlinen erityinen
suhde ovat usein keskiossd. Menestyneessd esityksessd nimittdjdt yhtyvdt asioihin,
joita ne symboloivat. Tarinan juoni, esiintyjd, tausta, yleis6 ynnd muut esityksen erilli-
set asiat muuttuvat nakymattomiksi ja symbolit ja se mihin symbolit viittaavat muuttu-
vat yhdeksi. (Alexander 2004, 549.) Tama luo autenttisuuden tunteen ja tekee esityk-
sestd uskottavan. Tassd voidaan nahda yhtenevdisyys populismiteorian merkitsijoihin.
Populistisen liikkeen johtajan hahmo tyhjand merkitsijdnd sisdltdd monia eri aspekteja,
jotka ikdan kuin sulautuvat johtajan hahmoon, kuten seuraavassa osiossa ndiemme.

Populistiset johtajat journalistisissa kuvissa

Sitd, miten kuvat vaikuttavat padtdksentekoon ja siihen, miten ddnestdjit arvioivat
poliitikkoja, on tutkittu paljon (Barrett & Barrington 2005a; Mandell & Shaw 1973; Maoz
2012; Rosenberg & McCafferty 1987; Rosenberg ym. 1991). Yhdelld kuvalla ei ole usein-
kaan suurta merkitystd, mutta kun yleisdé kohtaa samantapaisia kuvia, jotka esittavdt
poliitikon tietylld tavalla (Barrett & Barrington 2005b), se vahvistaa mielikuvaa, joka
mediayleisdilld on kyseisesta poliitikosta.

Kuvat ovat tdrkeitd myds, koska tietoa vastaanotettaessa ndakdaisti dominoi (Onians
ym. 2011) ja visuaalinen sisdltd aistitaan muuta sisiltdéd aikaisemmin (Geise 2014 sit.
Gliick 2018; Marcinkowski 2014 sit. Gliick 2018). Suuri osa ndkemisestd ja nahdyn tul-
kitsemisesta on tiedostamatonta. Kuvat siis vaikuttavat suoremmin ja emotionaalisem-
min yleis6ihin, mika taas edesauttaa vakuuttamaan nopeammin (Paivio 1986; Geise
2011 sit. Gllick 2018), ja tdstd syystd niiden voi olettaa olevan erityisen tdrkeitd popu-
lismissa.
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Poliitikkojen journalistisia kuvia voidaan tuottaa monella eri tapaa. Erilaisia keinoja
tuoda esille populistista sanomaa visuaalisesti tai vaikuttaa mielikuvaan tietysta polii-
tikosta ovat esimerkiksi kuvakulma, tausta, rajaus, ldheisyys, kasvonilmeet, kehon-
kieli, aktiivisuus, yleiset metaforat ja metonymiat (Rosenberg ym. 1991) sekd popu-
listista sanomaa tukevat elementit, kuten tietyn vdrin tai vaatteen valitseminen tai
korostaminen (Salojarvi 2019). Osa ndistd on toimituksellisia valintoja — jolloin jul-
kaisukanavalla ja sen oletetulla kohdeyleiséllda on suuri vaikutus siihen, mitd lopulta
julkaistaan - ja osaan myos itse kuvattava voi vaikuttaa merkittavdsti.

Esiintyjdt tarvitsevat jokapdivdisid ja tavallisia materiaalisia asioita, joiden avulla he
voivat dramatisoida ja eldvoittdd nakymdttémid motiiveja ja moraalikdsityksid, joita
he pyrkivdt tuomaan esille (Goffman 1956, 34-51). Sen lisdksi, ettd ndma asiat antavat
vihjeen siitd, mitd tapahtuu (Goffman 1974), niilla on toistuessaan my®s rituaalinen
merkitys. Toistuessaan eri yhteyksissd ndmd materiaaliset asiat, jotka muodostavat
esityksen osan, alkavat saada uusia symbolisia merkityksid, jotka eivdt suoraan sisally
itse materiaaliseen esineeseen. Ndin ollen esitysten havainnoinnissa mukana on aina
myos tulkintaa. (Alexander 2004.) Tdlld tavalla populistisen johtajan hahmosta voi
rakentua kuva jollain tapaa erityisend, voimakkaana johtajana, joka on erilainen kuin
muut poliitikot ja jolla on samaan aikaan erityinen suhde kansaan. Seuraavaksi tarkas-
tellaan valittuja populistisia johtajia vaatetuksen, ruumiin ja maskuliinisuuden kautta.
Ndmad kolme ldhestymistapaa on valittu, koska artikkelin keski6ssa eivdt ole niinkdan
lehden toimitukselliset valinnat, kuten kuvakulmat tai rajaus, vaan se, miten johtajien
hahmot pystyvdt itse esiintyessadn tuottamaan merkityksid omalla ruumiillaan. Vaate-
tukseen, jota tdssd ldhestytddn Goffmania (1956) mukaillen rekvisiittana, ja kehonkie-
leen he pystyvdt vaikuttamaan suuressa maddrin. Heteronormatiivinen maskuliinisuus
on taas tdrked teema monessa populistisessa liikkeessd, koska se kytkeytyy konserva-
tiivisiin arvoihin (Saresma 2018), joita liikkeet haluavat tuoda esille.

Johtajan vaatetus

Kuvissa esimerkiksi tietyt usein esiintyvdt ja korostetut vaatekappaleet voivat nousta
symboloimaan jotain itseddn laajempaa. Timo Soinin tapauksessa tdllainen vaate-
kappale oli vuoden 2011 vaalivoittoon asti brittildisen jalkapallojoukkueen Millwal-
lin kaulahuivi (ks. Kovala & Pdysd 2017, 257). Kaulaliina kertoo katsojille, ettd Soini
on maskuliininen kansanmies. Jalkapallo ja sen seuraaminen mielletddn etenkin Iso-
Britanniassa tydvdenluokkaiseksi (esim. Nousiainen 2006). Tdma sopi erinomaisesti
Timo Soinin jytkyd edeltdvdaan ”jatkan” imagoon. Monissa ldnsimaissa tyovdenluok-
kaisuus on ndhty marginaaliseksi ja vdhempiarvoiseksi kansalaisuuden muodoksi, kun
sitd verrataan ideaaliin, jota keskiluokkaisuus usein edustaa (Railo 2012, 205-206).
Ennen jytkyd perussuomalaisten omassa ddnenkannattajajulkaisussa, Perussuoma-
laisessa, korostettiinkin juuri sivuilla esiintyvien miesten tyodldistaustaa (Norocel ym.
2018), joka sointuu yhteen Soinin visuaalisesti valittdmdn sanoman kanssa. Tama on
tietenkin ristiriidassa todellisuuden kanssa, koska Soini on koulutukseltaan maisteri ja
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uskonnoltaan katolilainen, joten hdn ei kaikilta osin vastaa tyévdenluokkaista perus-
suomalaista miesihannetta.

Timo Soini jdtti jytkyn jdlkeen kaulahuivin pois ja erityisesti ulkoministeriksi siir-
ryttyddn ryhtyi esiintymdan puku padlld. Soinin ei tarvinnut endd luoda pukeutumisel-
laan eroa itsensad ja poliittisen eliitin vdlille, koska hdn oli padssyt vallan ytimeen, jota
puku symboloi (vrt. Casullo 2018). Myds Trumpille tyypillisin vaatetus on puku, jossa
hdn on esiintynyt jo ennen astumistaan politiikkaan ja ndin hanen vaatetuksensa voi-
daan ndhda jatkumona, joka yhdistdd hdnen liikemiesuransa presidenttiyteen ja pitdd
ylld mielikuvia vallasta ja menestyksesta.

Kuitenkin my6s puku pddlla voi luoda visuaalisesti eroa itsen ja muun eliitin vdlille.
Chavez teki tamadn valitsemalla aina punaisen solmion, joka symboloi hanen bolivari-
aanista vallankumoustaan ja 21. vuosisadan sosialismia (Salojarvi 2019). Chdvez ei kui-
tenkaan koskaan siirtynyt pitdmaddn pelkkdd pukua, vaan han esiintyi aina president-
tiuransa loppuun saakka paitsi puvussa myds joko Venezuelan lipun vdrisessa tuuli-
puvussa tai armeijapuvussa. Han kdytti visuaalisina elementteind siis punaista varid,
joka symboloi sosialismia — erityisesti hdnen luomaansa 21. vuosisadan sosialismia
- ja barettia, josta tuli Chdvezin tavaramerkki jo vuoden 1992 vallankaappausyrityk-
sen aikaisen lyhyen televisioesiintymisen yhteydessa (Bisbal 2009, 16; Gott 2005, 23).
Baretti yhdessda muun armeijavaatetuksen kanssa korosti Chdvezin armeijataustaa ja
alleviivasi hantd kurinalaisena ja auktoriteettisena johtajana (Salojarvi 2019). Ndihin
Chdvezin kdyttamiin rekvisiittoihin liittyy paljon kollektiivisesta muistista kumpuavia
konnotaatioita, jotka edesauttoivat vdlittdmdan sanomaa hdnestd korruptoituneen,
elitistisen ja uusliberalistisen eliitin vastaisena taistelijana.

Johtajan ruumis ja kehonkieli

Myd0s johtajien ruumiit ja heiddn kehonkielensd voivat alleviivata visuaalisesti hei-
dan vdlittdamdansda sanomaa journalistisissa kuvissa. Ylipaino edustaa julkisuudessa
"huonoa” kansalaisuutta, josta pyritddan padsemddn eroon niin viihdeohjelmissa kuin
terveydenhuoltopolitiikassakin (Lehtonen & Koivunen 2010; Kyréld 2010). Soinin tapa-
uksessa hdnen ylipainonsa korostui, koska han tydskenteli ministerind samassa hal-
lituksessa hoikkien ja ulkoasultaan huoliteltujen, ajokoiramaisten miespoliitikkojen,
Alexander Stubbin, Juha Sipilan ja Petterin Orpon, kanssa. Soinin ruumis merkitsi-
jdnd hakee mielleyhtymia entisaikojen tanakoihin poliitikkoruumiisiin, kuten Venna-
moon, ja kuviteltuihin leppoisiin kansanmiehiin. (Kovala & Pdysd 2017, 262.) Soini esi-
tettiin my®s Perussuomalaisen sivuilla usein hieman ylipainoisena, huonosti istuvassa
puvussa ja silmdlaseissa sekd huolittelemattomissa ja rasvaisissa hiuksissa (Norocel
ym. 2018, 9). Ndin Soini saattoi korostaa ulkopuolisuuttaan ja erilaisuuttaan muihin
hallituspuolueiden poliitikkoihin. Kuten Railo asian tiivistdd: “Timo Soinin hahmo on
(...) "huonon” maun ja tyévaenluokkaisen tyylitajun julkinen puolustaja ja symboli:
ylipainoinen ja resuinen mies, jonka suhtautuminen omaan tyyliinsa ja ruumiin vaja-
vaisuuteen on korostetun vdlinpitamaton” (Railo 2012, 205-206). Tdlld tavalla hanen
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ruumiinsa vdlittda viestid, joka huokuu vanhoja hyvid aikoja ja ulkopuolisuutta nyky-
aikaiseen moderniin ja urbaaniinkin miehisyyteen ndhden. Samoin Trumpin tanakka
olemus luo vastakohtaa hdntd edeltineeseen presidenttiin, Barack Obamaan, mikd
samalla toistaa performatiivisesti Trumpin vuoden 2016 vaaleista tuttua iskulausetta:
Let’'s make America great again. Ndin sekd ruumis etta iskulause muistuttavat ns. van-
hoista hyvista ajoista, joita Obaman presidenttikausi ei republikaaneille edusta. My6s
Chavezin ruumis erotti hanet edeltdjistddn, joihin hdn pyrki myds retoriikallaan teke-
maan eroa. Astuessaan valtaan vuonna 1999 han oli Idhes vastakohta kahdelle edelta-
neelle presidentille, jotka olivat olleet hyvin idkkditd ja vaaleaihoisia. Chavez taas oli
44-vuotias ja piirteiltddn muistutti enemman suuria kansanosia“.

Chdvez korosti huonon maun rajoilla liikkuvalla retoriikallaan ja kansanomaisella
kehonkielellddn olevansa osa kansaa ja teki eroa poliittisen ja taloudellisen eliitin ja
itsensd vdlille taloudellisesti ja sosiaalisesti hyvin polarisoituneessa maassa. Trump
taas on ehtinyt kehittdd montakin kohua epdpoliitikkomaisilla toksdytyksilldan ja
kdytoksellddn. Ndin voidaan performatiivisesti korostaa populismin keskeistd puolta,
jossa pyritddn tekemddn eroja "meidan” ja "muiden” vdlille, rakennetaan antagonis-
tista rajaa (Laclau 2005a) vanhan eliitin ja oman liikkeen vdlille. Toisaalta populismin
yleistyessd ja valtavirtaistuessa saattavat my®s vanhat puolueet omaksua kansanomai-
sia, politiikan ulkopuolelta tulevia tapoja, kuten pdaministeri Juha Sipildn, valtionva-
rainministeri Alexander Stubbin ja tyéministeri Jari Lindstrémin nyrkkitervehdys (fist
bump) onnistuneiden kilpailukykyneuvottelujen jilkeen vuonna 2017 osoittaa. Ndilld
kansanomaisilla tavoilla ja esiintymisilla voi myds pyrkid luomaan mielikuvaa aitou-
desta, jota perinteiset poliitikot eivdt edusta populistisessa diskurssissa.

Populismin performatiivinen puoli korostuu myds poliitikkojen aktiivisuutta tarkas-
teltaessa. Chavez oli valokuvissa aina aktiivinen; han koski, teki ja oli Iahelld (Salojarvi
2019). Trump luo kuvaa aktiivisesta johtajasta kehonkielellddan muun muassa osoit-
telemalla etusormellaan, levittelemdlld kdsiddan puhuessaan ja ottamalla tilaa leveilld
hartioillaan. Yksi esimerkki Trumpin tilan kdytdstd on se, miten han vuoden 2016 pre-
sidentinvaalikampanjan aikana televisioidussa vdittelyssa vastaehdokkaansa Hillary
Clintonin puhuessa vaelsi esiintymislavalla (esim. Doug Mills/The New York Timess).
Yleensd ehdokkaat pysyttelevdt vdittelyissa omilla paikoillaan, mutta Trump osoitti
royhkeytta liikkuessaan taustalla kilpakumppanin puhuessa ja talld tavalla vei huo-
miota itseensd ja pois vastaehdokkaan viestistd. Ndin Trump pystyi alleviivaamaan
performatiivisesti aggressiivista ja jopa autoritaarista esiintymistddn, johon kuului
myos vastaehdokas Clintonin jatkuva keskeyttaminen (Ott & Dickinson 2019, 26; myds
Morini 2020). Aktiivinen kohde mielletdankin usein enemman valtaa omaavaksi kuin
staattinen hahmo (Mandell & Shaw 1973). Trumpin on my®&s helppo tuoda esille omaa
aktiivisuuttaan ja valtaansa tosi-tv-ohjelman auktoriteettisena johtohahmona. Koska
han on tdstd osasta niin tunnettu, ndma mielikuvat kantavat pitkalle. Lisdksi jour-
nalistisissa uutiskuvissa harvoin katsotaan suoraan kameraan, koska halutaan luoda
kuva objektiivisesta uutisoinnista, joten emootiota synnyttdvad ldheisyys pitdd luoda
eri tavalla. Chdvez tuli ihmisten ldhelle, kosketti heitd, katsoi silmiin ja antoi heidan
koskettaa (Salojdrvi 2019). Tdlld tavalla kuvan katsoja saattoi tuntea kuvasta valittyvan
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ilmapiirin ja samaistua kuvassa esitettyyn tavalliseen kansaan sekd tuntea presiden-
tin Iaheiseksi itselleen. Suomalainen kulttuuri on amerikkalaista ja latinalaisamerikka-
laista kulttuuria ponottavampdd, eika Soini juuri esiintynyt vastaavassa roolissa, koska
suomalaisessa kulttuurissa se voisi vaikuttaa jopa epdaidolta.

Maskuliinisuus

Kaikki tdssa artikkelissa esimerkkeind kdytetyt kolme hahmoa tuovat esille omaa
maskuliinisuuttaan, mutta hyvin erilaisin tavoin korostaen eri piirteitd ja ominaisuuk-
sia (vrt. Connell 2005). Perussuomalaisten politiikassa toistuvat teemat, jotka ovat
vedonneet erityisesti moniin miesddnestdjiin: voiman ja isinmaallisuuden kannatus,
konservatiivisuus ja korostettu kulttuurivihamielisyys. Lisdksi Soini on retoriikassaan
pilaillut feministien kustannuksella. (Kovala & Pdysd 2017, 269.) Visuaalisissa repre-
sentaatioissa Soinin hahmon maskuliinisuuden kehityksen voi ndhda vuosien varrella:
vdhitellen hdanestd kasvoi vakavan Vennamon rinnalla esiintyvasta laihasta apupoika-
maisesta nuoresta miehestd oman paikkansa ja tilansa ottava poliitikko. Oman tilan
ottaminen, esimerkiksi niin sanotussa dijdhaara-asennossa istuen (manspreading), on
tapa performatiivisesti osoittaa hegemonista mieheyttd (emt., 261) ja se on yksi sei-
koista - isdllisyyden ja emootioiden esitysten lisdksi - joilla analyysissa tarkasteltiin
maskuliinisuuden esityksid aineistoissa.

My6s Trump osaa ottaa tilan haltuun. Han elehtii kasilladn laajasti vieden niitd
sivuille ja alleviivaten elekielellddn puheitaan suurista saavutuksistaan. Han myd&s
korostaa aggressiivisuuttaan, mikd mielletddn maskuliiniseksi piirteeksi, ja viha on
yksi keskeisimmistd hdanen ilmaisemistaan tunteistaan (Wahl-Jorgensen 2018). Lisdksi
Trump on kehuskellut kourineensa naisia ilman heiddan suostumustaan (Fahrenthold
2016°) ja hantd on usein syytetty naisvihamielisyydesta (esim. www.huffpost.com?).
Hdn on myos pilkannut vammaista miestoimittajaa (Carmon 2016%), joten teoillaan
ja retoriikallaan Trump alistaa naisia ja tiettyjd miesryhmid. Ndin hdanen voidaan kat-
soa edustavan Connellin (2005) hegemonista maskuliinisuutta. Monet tutkimukset
ovatkin osoittaneet, ettd jotkut miehet ovat herkempid ylikompensoimaan maskulii-
nisuuttaan kokiessaan sen olevan uhattuna (Vandello ym. 2008) muun muassa sek-
suaalisella hdirinndllda (Maas ym. 2003) ja fyysiselld aggressiivisuudella (Bosson ym.
2009). Vastaavaa ilmiota ei ole havaittu naisilla. Maskuliinisuus nahddankin usein
toivottavampana piirteend kuin feminiinisyys (Ridgeway 2011). Trump siis korostaa
omaa hegemonista, heteroseksuaalista, autoritaarista maskuliinisuuttaan ja Carianin
ja Sobotkan (2018) tutkimuksen mukaan Trumpin maskuliinisuuden esitykset voivat-
kin lisdtd hanen poliittista kannatustaan.

Myds Chdvez toi voimakkaasti esille maskuliinisuuttaan. Tama kavi ilmi niin hdnen
retoriikassaan, armeijataustassaan kuin eleissddn. Chavezin maskuliinisuus oli kui-
tenkin hyvin erilaista kuin esimerkiksi Trumpin. Trump korosti heteronormatiivista
maskuliinisuuttaan ennen presidenttikauttaan poseeraamalla kauniiden naisten
kanssa (esim. Jack Kanthal/Associated Press®). Chavez taas ei lukuisista romanssihu-
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huista huolimatta julkisesti esitellyt ketddn naista vuoden 2004 avioeronsa jilkeen.
Virallisissa yhteyksissa hanen rinnallaan edusti hanen tyttdrensd Maria Gabriela (esim.
Héctor Lozano/Miguel Gutiérrez™ ja Estudios Revolucién™). Vaikka myds Trump esiin-
tyy satunnaisesti tyttdrensd lvanka Trumpin kanssa kuvissa, ero Chdvezin ja Trumpin
kuvissa on selked. Chavez osoittaa isdllistd hellyyttd tytdrtddn kohtaan halaamalla ja
osoittaa positiivisia tunteita ja yhteyttda hymyillen, mutta Trump sdilyttad asiallisen lin-
jan ja etdisyyden tyttdreensd. Se, ettd Chdvez ei esitellyt virallisissa yhteyksissd muita
naisia kuin tyttdrensd, oli tirked osa Chavezin imagoa isdllisend vallankumousjohta-
jana: hdan omistautui tydlleen — suojelemaan ja kuuntelemaan kansaansa - ja ndin syn-
tyi molemmin puolinen kiintymyssuhde Chavezin ja kansan vadlilla (vrt. Salojdrvi 2016;
2018). Tatd korostettiin jopa hdanen vaalikampanjassaan, jossa toistui rakkaus- ja sydan-
teema. Chavezin hahmossa keskeistd olikin auktoriteettisen puolen ja niin sanotun lir-
kuttelevan puolen yhdistdminen. Han lauloi, hymyili, kertoi vitseja ja jutusteli niitd
nditd kansan kanssa. Ndin Chdvezin hahmossa yhdistyivdt armeijan tuoma kovuus,
isdllinen huolehtiminen ja seuramiehen elkeet.

Median ja poliitikkojen vdlinen valtapeli

Usein populisteja pidetddn erityisen mediatietoisina ja -taitoisina, koska he haluavat
nimenomaan kommunikoida suoraan yleisdjensd kanssa (Weyland 2001, 14). Media-
alan ammattilaisten rooli siis korostuu ja he voivat jopa toimia tehtdvissd, joita ovat
aikaisemmin hoitaneet puolueorganisaatiot (Roberts 2006, 136). Esimerkiksi Timo
Soini ei siis suinkaan yksin tai puoluekumppaneidensa kanssa keksinyt kuuluisia sut-
kautuksiaan, vaan kehitteli uusia iskevid ja mieleenpainuvia termejd, iskulauseita ja
muita poliittisen retoriikan sanankddnteitd mainostoimittaja Jukka Jusulan kanssa
(Ahola-Laurila 2015; Kartastenpdd & Timonen 2014). Chdvezia ohjailivat media-alan
ammattilaiset hanen omassa viikoittaisessa televisio-ohjelmassaan, Alé Presidentessa,
vaikka itse presidentilld olikin viimeinen sana sanottavana siitd, mitd televisiovastaan-
ottimista ndhtiin (Frajman 2014, 505, 522-526). Trump taas on rakentanut imagonsa
tosi-tv-tdhtend ja panostanut sosiaaliseen mediaan, erityisesti Twitteriin. Trumpin vuo-
den 2016 vaalien poliittinen neuvonantaja Sam Nunberg kertoo, ettd Trump yhdessa
avustajiensa kanssa jopa suunnitteli poliittista agendaansa Twitterin avustuksella. Han
seurasi minkadlaisia reaktioita hdanen tviittinsd saivat eli hdn kaytti Twitterid gallupky-
selyn tapaan ja tamdn avulla han muokkasi poliittista agendaansa. (Peel 2017™.) Onkin
huomionarvoista, ettei Trump - niin kuin ei kukaan muukaan - olisi voinut nousta val-
taan ja pysya sielld jatkaen valitsemallaan linjalla ilman merkittdvad ulkopuolista tukea
oykkdrimdiselle kdyttdytymiselle. Esimerkiksi Valkoisen talon henkilékunta, repub-
likaaninen puolue, poliittiset viihdeohjelmat ja Trumpin seuraajat ovat hyvdksyneet,
ihailleet ja alleviivanneet Trumpin tapaa esiintyd (Ott & Dickinson 2019, 8) ja ndin ovat
osallistuneet johtajan hahmon merkityksen mdarittelyyn (vrt. Panizza 2017).

Johtajan erityistd asemaa liikkeensa tai puolueensa johdossa voi rakentaa visuaali-
sesti eri tavoin. Tassd tulee huomioida kaksi erityisen tdrkedd seikkaa: valta seka yksi-
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tyisen ja julkisen tilan vdlinen ero. Valta viittaa siihen, ettd valokuvat ovat yleensd
kuvattavan ja kuvaajan vdlisen vuorovaikutuksen tulos. Saadakseen maarittdd min-
kdlaisia kuvia heistd esitetddn, poliitikot jdrjestdavat tapahtumia tai tiedotustilaisuuk-
sia, joissa he ja heiddn avustajansa voivat madritelld paikan, valaistuksen, taustan
ja kuvakulman. Lisdksi ndyttddkseen valtansa poliitikot saattavat asettaa joko viral-
lisia tai epdvirallisia sdaant6jd kuvaustilanteessa, ja mikali kuvaaja ei nditd sdantéja
noudata hdn voi menettdd padsyn seuraavaan vastaavaan kuvaustilaisuuteen. (Men-
delson 2018.) Mitd korkeammassa tai muuten tdrkedssa asemassa poliitikko on, sitd
enemman hdnelld on valtaa vaikuttaa omiin mediakuviinsa. Lisdksi yleisesti voi sanoa,
ettd kokeneemmilla poliitikoilla on usein paremmat resurssit sdddelld omaa sanatonta
viestintddnsa (Dumitrescu 2010) eli he pystyvdt myds esittamddn itsensd haluamal-
laan tavalla - mukaan lukien kasvonilmeet ja kehonkielen.

Monet populistiset johtajat, esimerkiksi Chavez ja Trump, ovatkin kdyttdneet val-
taansa kuvausjdrjestelyissd. Chdvez rajoitti erityisesti yksityistd mediaa edustavien
toimittajien ja kuvaajien pddsyad lehdistétilaisuuksiin (Salojdrvi 2016). Lisdksi usein
kuvaustilanteissa eri sanomalehtien sivuilla oli hyvin samantapaisia kuvia riippumatta
lehden poliittisesta suuntauksesta. Tdma kertoo siitd, ettd kuvaajat saivat olla hyvin
rajatulla alueella. (Salojdrvi 2016; 2019.) Trump taas on kontrolloinut kuvaustilanteita
jdrjestamadlld harvoin lehdistétilaisuuksia ja paastamalld yhd harvemmin kuvaajia tilai-
suuksiin. Tamdn takia kuvaajat ovat joutuneet tyytymddn enenevissa mdarin visuaali-
sesti paparazzi-tyyppisiin, ei niin viimeisteltyihin otoksiin presidentistd, koska muun-
laista materiaalia ei ole tarjolla kertomaan presidentin liikkeistd. (Mendelson 2018.)

Toinen huomioitava asia on yksityisen ja julkisen tilan vdlinen ero. Julkisissa esiinty-
misissd esitdmme itsestimme aina silotellun kuvan tietylle yleisolle, mutta yksityisesti
saatamme paljastaa itsestamme tiettyjd piirteitd, joita emme halua julkisesti esittdd.
Poliitikot haluavat usein hamartda julkisen ja yksityisen eroa esittamalld siloteltuja
kuvia yksityiseltd alueeltaan esittddkseen itsensd aitoina itsenddn. Sosiaalinen media
ja paparazzi-journalismi rikkovat tata kuvaa, koska sosiaalisessa mediassa toisessa
ddripadssa poliitikot voivat itse julkaista haluamiaan kuvia, joissa madrittelevdt tdysin
kuvaustilanteen, kuvauspaikan, rajauksen ja kuvattavan asian, ja toisessa daripadssd
ovat kansalaisten tai paparazzien ottamat kuvat, joissa kohde ei vdlttamdttd edes
tiedd olevansa kuvattavana. (Emt.)

Tyypillistd populistisille johtajille onkin aktiivinen sosiaalisen median kdyttd, koska
sen kautta he voivat itse mddrittdd oman agendansa niin sanallisesti kuin visuaalises-
tikin. Soini on kirjoittanut aktiivisesti “plokiaan”, Trump ldhettdad tviittejddn ja Chdvez
esiintyi viikoittaisessa, monta tuntia kestdneessa televisio-ohjelmassaan sosiaalisen
median kdyton lisdksi. Ndin he pystyvdt kontrolloimaan viestiddn ja antamaan kuvan
suorasta kommunikoinnista kannattajiensa kanssa, vaikka todellisuudessa viesti-
minen ei olisikaan vuorovaikutteista (ks. Waisbord & Amado 2017). Niin sosiaalisen
median, tosi-tv-formaatin kuin oman televisioidun puheohjelman kdytdssa korostuvat
mielikuvat aitoudesta eli performatiivisesta lapindkyvyydestd. Tdlld tavalla populis-
tisista johtajista voidaan luoda mielikuvia elitistisen ja takahuonekabineteissa teh-
tdavdn politiikan ulkopuolelta tulevina hahmoina. Ldpindkyvyys edustaa totuutta ja
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todellisuutta, minkd luomisessa on tarkeda esittda perinteisesta rutiinista poikkeavia
ja vakiintuneita merkityksid haastavia esityksid ja luoda mielikuva kaiken paljastami-
sesta (vrt. Nahon Serfaty 2017).

Menestynyt sosio-kulttuurillinen performanssi syntyykin kyvystd vakuuttaa toiset
performanssin autenttisuudesta (Alexander 2004, 529-530), mikd populismin tapauk-
sessa tapahtuu erottautumalla status quota edustavasta eliitistd, jota pidetddn kan-
sasta erkaantuneena, epdilyttdvdnd ja joskus jopa salakdhmdisend. Autenttisuus on
jotain, mitd tehddcdin, eikd se siis ole valmis ominaisuus.

Lopuksi

Tdssd artikkelissa tarkasteltiin keskeisid visuaalis-performatiivisia elementtejd, joita
populististen poliitikkojen hahmot voivat tuoda esille journalistisissa kuvissa ja miten
teatterin ja sosiaalisen performanssin tutkimus voivat tarjota vdlineitd populismi-
teorian ohella teeman tutkimiseen. Lisdksi vertailun kautta avattiin sita, miten eri
tavoin nditd elementtejd voidaan tuoda esille. Tassd artikkelissa keskeisiksi perfor-
matiivisiksi elementeiksi nousivat erityisesti autenttisuus ja kansallisesta kontekstista
johtuvat erot emotionaalisen suhteen luomisessa kansan ja johtajan valilld seka tie-
tenkin maskuliinisuuden representaatiot, koska suurin osa populististen puolueiden
johtajista on edelleen miehid ja monet populistiset liikkeet johtajineen, niin Perussuo-
malaiset Suomessa (Kovala & Pdysd 2017, 269) kuin Trumpin seuraajat Yhdysvalloissa
(Piccato & Finchelstein 2016), arvostelevat feminismid ja pitdvdt perinteisid miesten ja
naisten sukupuolimalleja tavoiteltavina (Saresma 2018).

Valta, erilaisuus muista poliitikoista ja sukupuolen hegemonista maskuliinisuutta
(Connell 2005) korostavat esitykset ovat yleisid teemoja populististen poliitikkojen
hahmoissa. Ndiden teemojen esityksissd on kuitenkin suuria kansallisia eroja, koska
esitykset pitdd mukauttaa omaan kulttuuriseen kontekstiinsa, jotta ne ovat uskotta-
via, vetoavia ja autenttisia yleiséilleen. Valtaa johtajien hahmot kuvastavat pukeutu-
misellaan, kdytoksellddn ja tilankdytéllaan. Erilaisuutta muista poliitikoista osoitetaan
esimerkiksi kansanomaisilla tai halventavilla eleilld. Pienilld yksityiskohdilla pukeutu-
misessa voidaan tuoda esille joko kuulumista kansaan (esim. kaulahuivi) tai sitten eri-
laisuutta kansasta (esim. kallis rannekello). Maskuliinisuuden representaatiot populis-
tisissa liikkeissa ovat hyvin normatiivisia jokaisen kansallisen kontekstin sisdlla, mika
kuvastaa populististen puolueiden suhtautumista sukupuolirooleihin. Se, minkdlaisen
prosessin kautta kunkin teeman esityksid mukautetaan kansalliseen kontekstiin, olisi
lisdtutkimuksen paikka.

Performatiivisuutta voidaan ajatella teatterin avulla, jolloin esitykseen kuuluu niin
ndyttamo eli julkiseksi tarkoitettu esitys kuin kulissien takainen eldmd, jota ei ole
tarkoitettu yleisolle (vrt. Goffman 1974). Tassd mielessa populistisista johtajista pyri-
tdan antamaan kuva, ettd kulissien takainen mind ei eroa julkisesta mindstd, mika
taas luo aitouden tunnetta (vrt. Mendelson 2018). Tahdn viittaavat rasvaiset tukat
tai kansanomainen - paikoin jopa vulgaari - kdyttdytyminen. Tdlld tavalla johtajan
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hahmossa korostuu vallitsevan poliittisen eliitin ulkopuolisuus. Totutusta poliittisesta
eliitistd poikkeava kdyttdytyminen ja ulkoinen olemus voivat luoda mielikuvaa lahjo-
mattomasta ja muita poliitikkoja aidommasta johtajasta, mikdli perinteiset poliitikot
mielletddn elitistisind, ihmisten arjesta vieraantuneina (Laclau 2005a) tai jopa korrup-
toituneina. Trumpia voi pitdd aggressiivisena ja ennalta-arvaamattomana, Chdvezia
hyvinkin kansanomaisena ja Soinia vanhanajan poliitikkoruumiina, mika tekee heistd
erilaisia kuin kunkin maan status quota edustava poliittinen eliitti. Menestynyt perfor-
manssi onkin autenttinen (Alexander 2004). Osittain juuri tastd syystd autenttisuus
on keskeistd populistisen johtajan representaatioissa.

Analysoitaessa populistisen johtajan hahmon rakentumista tyhjan merkitsijan
kautta tulee ottaa huomioon laajempi historiallinen ja kulttuurillinen konteksti, koska
mielleyhtymadt voivat tulla kaukaakin menneisyydesta (vrt. Salojdrvi 2016). Autentti-
suutta voidaan ja pitddkin rakentaa performatiivisesti monin eri tavoin kontekstista
riippuen. Se, mika toimii yhdelle, saa toisen ndyttdmddn epduskottavalta, kuten ver-
tailu Soinin ja kahden muun valilld osoitti. Lisdksi mielikuva autenttisuudesta koros-
tuu, kun halutaan osoittaa, ettd juuri populistisella johtajalla on erityinen suhde kan-
saan, vain han pystyy ymmartamaan kansan syvid rivejd. Emotionaalinen suhde ylei-
son ja esiintyjdn, tassd tapauksessa kansan ja populistisen liikkeen johtajan, valilld on
koko performanssin tavoite (Alexander 2004). Johtajasta luodaan kuva, ettd hdn edus-
taa kansan tuntoja ja han ymmadrtdd, mitd niin sanotut tavalliset ihmiset haluavat, toi-
vovat ja tarvitsevat arjessaan. Johtaja voi olla korostetusti yhta kansan kanssa (mutta
kuitenkin erityinen auktoriteettinen isdhahmo), kuten Chavez, tai suorastaan kansan
vastakohta miljonddrind pukuineen ja ndin tarjota esikuvan, kuten Trump. Tdrkedd on
kuitenkin luoda kuva, ettd poliitikko esiintyy eri tavalla kuin perinteiset poliitikot, joko
kansanomaisesti tai muuten vallitsevia traditioita sohien.

Kuitenkaan ei ole olemassa mitddn yhtd yksittdistd visuaalista tai performatii-
vista tekijad, josta poliitikon voisi tunnistaa populistiksi, vaan ilmié on monen tekijan
summa - etenkin kun populismi on osa myos valtavirtapolitiikkaa ja ndin kaikkien
poliitikkojen omaksuessa joitain kansaa kosiskelevia tapoja. Tdstd syystd jatkossa olisi
hyva tarkastella myds erilaisia poliittisia johtajia kuin tdssd artikkelissa esitetyt kolme
hahmoa. Nykydan ndiden kolmen artikkelissa tarkastellun miehen edustamien hah-
mojen lisdksi populististen liikkeiden johtajina on - populismin noustua valtavirtaan
(Herkman 2020) - esimerkiksi niin naisia kuin hoikkia miehidkin. Mediakuvia voikin
pitdd tarkednd osana imagon luomista, koska kuvat hdivyttdvat viihteen ja uutisen,
objektiivisuuden ja narratiivisuuden vdlistd rajaa. Ne voivat muuntua symboleiksi
ja ndin alkaa eldd omaa eldmaddnsa riippumatta siitd, kuinka todenmukaisia ne ovat
(Wright 2011). Tyhjan merkitsijan muodostumisessa johtajaan voidaan liittad tiettyja
ominaisuuksia, kuten tydvdenluokkaisuutta tai valtaa, myos rekvisiittaa kdyttamalld
(vrt. Goffman 1974). Kun performanssin eri osat sulautuvat yhteen ja saavat suurem-
pia merkityksia (Alexander 2004), syntyy populismin tyhja merkitsija.

Kulttuurillinen konteksti korostuu maskuliinisuuden esityksissd. Maskuliinisuus on
usein populismin ytimessd. On kuitenkin merkittdvda huomata tdssa artikkelissa kes-
kusteltujen esimerkkien kautta, ettd maskuliinisuutta voidaan tuoda esille monella
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eri tapaa, vaikka taustalla olisikin oletus tietystd konservatiivisesta suhtautumisesta
sukupuolirooleihin. Populismin maskuliinisuutta voidaankin tuoda esille performatii-
visesti eri tavoin: ylikompensoimalla ja aggressiivisuudella, korostamalla isallisyytta ja
johtajuutta seka tilankdytolla.

On tdrkedd muistaa, ettd valtamediassa esitetyt kuvat ovat kdyneet ldpi julkaisu-
prosessin, jossa toimitus ja kuvankdsittely ndyttelevat omaa osaansa. Julkaistua kuvaa
tarkastelemalla ei tdtd prosessia pysty analysoimaan, mikd ei mydskdan ollut tdmdn
artikkelin tarkoitus. Sen sijaan tarkasteltiin elementtejd, joihin kuvattava henkil6 pys-
tyy jossain mdarin vaikuttamaan. Viestimillda on kuitenkin aktiivinen rooli poliitikkojen
mediakuvan luomisessa ja populistisen sanoman esiintuomisessa (vrt. Kunelius ym.
2010). Esimerkiksi kuvakulmaa tai rajausta muuttamalla voidaan luoda hyvinkin erilai-
sia konnotaatioita (vrt. Salojdrvi 2019). Oikeaan aikaan otettu kuva poliitikosta saat-
taa esittda hdnet joko naamaansa vddntelevdnd petturina tai kunnioitettavana valtion
pdand (vrt. Mendelson 2018). Tdssd artikkelissa ei mydskddn ole tarkasteltu, miten
yksittdinen katsoja kuvan kokee.

Kuvat voivat luoda merkityksid tiedostamattomammin verrattuna sanalliseen ilmai-
suun, koska kuvat voivat olla erityisen tdrkeitd tunteisiin vedotessa. Kuva on tehokas
vdline viestid, koska monimutkaiset yhteiskunnalliset asiat voivat muuten olla liian
vaikeita tai tyolditd arvioida, mutta kaikilla on taito arvioida henkil6n olemusta ja luon-
netta ja tdtd kautta myds hdnen valittdmdansa viestid (Castells 2009, 202). Visuaaliset
mediaesiintymiset voivat siis olla populisteille hyva tapa korostaa sanomaansa, koska
yksi populistisen liikkeen pddmaddristd on saada ihmiset ymmadrtdmdan monimutkai-
sia poliittisia ilmiditd, vaikkakin usein yksinkertaistamalla (vrt. Moffitt 2016, 142-145).
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