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Tutkimuksessa selvitetdan, minkalaisista nimenasktela-Pohjanmaan yritysnimet
koostuvat ja millaisia mielikuvia nimenosat heré#i Tyo Ilukeutuu

nimistontutkimuksen alaisuuteen ja tutkimuksen @a@dana toimii Paula Sjoblomin
luoma funktionaalis-semanttinen malli. Taman lisdkgdssa paneudutaan myos
nimenosien luomiin mielikuviin ja merkityksiin, join ei valtyta tarkastelemasta
aineistoa myods hienoisesti kaupallisesta nékokukmaSisallollinen analyysi pohjaa
muun muassa Leechin luokitteluun erilaisista mgksistd seka mielikuvan
kasitteeseen.

Aineistona tydssa on 157 yritysnimed Etela-Pohjaarmaalueelta. Olennaisena
tutkimuskohteena ovat toimialojen véliset yhtalfist ja eroavaisuudet, joten
aineiston nimet jakautuvat moottoriajoneuvokorjadmm ja mainostoimistoihin.
Tutkimustulosten mukaan eri toimialojen nimet p@#katkin toisistaan huomattavasti
ja suuria eroja on huomattavissa esimerkiksi takogm seka leksikaalista merkitysta
kantavien ilmausten kaytdssa. Mainostoimistojenissén niiden kayttdé on runsaampaa
ja luonteeltaan rikkaampaa. Myo6s englannin Kielgiyt® on mainostoimistoille
huomattavasti ominaisempi tapa kuin korjaamonimiKerjaamonimien keskuudessa
puolestaan esimerkiksi henkilonnimilla on merkiéénpi rooli.

Yritysmuoto ei tutkimuksen mukaan vaikuta yrityseem. Nimista on kuitenkin
havaittavissa muutamia selkeitd prototyyppisia médellisia seikkoja muun muassa
nimenosien jarjestyksessa. Sisallollisesti 10ytyyom vakiintuneita malleja kuten
toimipaikan ilmaiseminen yhdyssanan perusosanategmt rinnalla. Myds eri
nimenosien semanttisessa luonteessa on havaidawdssavaisuuksia, ja kullekin
nimenosaryhmalle puolestaan yhdistavia piirteitdméhosista kaytanndllisyyteen
tukeutuvia ovat esimerkiksi tuotetta ilmaiseva gventdva nimenosa. Mielikuvia
heréattavia ovat leksikaalista merkitysta kantalmmtiukset seka tekosanat.
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1 JOHDANTO

Yritysnimet nakyvat nykyaan kaikkialla — ne taytifikadunvarret, sanomalehtisivujen
reunukset ja televisioruudut mainoskatkojen aikafbuomaamatta silmissdmme
vilahtelee siis yritysnimia lukuisat maarat pa@itt, joten yritysnimien merkitys

ymparistonsa ilmentdjind kasvaakin jatkuvasti ygkennan kehityksen mukana.
Perinteisesti pienikin yritystoiminta edellyttdd nkinasteista markkinointia heti

perustamisvaiheessa, silla toimiva liikeidea vaagurakseen toimivan yritysnimen.
Yritysnimen valintaan ja suunnitteluun kannattaaggmeutua huolella, silla nimella
saattaa olla kauaskantoisia vaikutuksia niin hy@&dsasn huonossa. Taméa tyd antaakin
lukijalle monipuolisen katsauksen yritysnimiin r@whalla nimien rakenteita ja

siséltoja. Tyo auttaa huomaamaan, mita kaikkeggminet voivatkaan sisaltaa, ja milla

tavalla niiden kokonaisuudet on rakennettu.

Yritysnimia ei ole tutkittu kovin paljoa ja ne Etaan helposti lAhes automaattisesti
markkinoinnin alaan kuuluviksi. Yritysnimet eivatleo kuitenkaan merkittavia
ainoastaan kaupallisessa mielessa vaan ne ovatanbem osa kulttuurimaisemaamme
ja meidan jokaisen arkipdaivaamme. Tassa tyosséadtalen aihetta padasiallisesti
kielitieteelliseltéa kannalta, mutta huomioin my@skin verran kaupallisia nakékulmia
esimerkiksi  mielikuvien osalta. Yritysnimet ovat tkunuskohteina hyvin
mielenkiintoisia, silla ne ovat muodoltaan loppujépuksi hyvin vapaita, mutta
kuitenkin niin samanlaisia. Onkin kiehtovaa se8dtt mitd nimet kertovat meille.
Yritysnimien paloittelu nimenosiin antaa tahan &éfdn vahvan pohjan, josta on hyva

jatkaa mielikuvien kasittelyyn.

TyoOn alussa esittelen hieman yleisesti nimistomutista, sen taustoja ja kohdentamista
nimenomaan yritysnimiin. Sen lisaksi pohjustan &btsemantiikan seka mielikuvien
tarkastelun kautta. Ensimmaéisessd varsinaisessalyysiha/ussa tarkastelen
toimialoittain vertaamalla yritysnimien sisaltammmenosia ja niiden esiintyvyytta.
Taméa tapahtuu pitkalti lukujen ja prosentuaalistesuuksien avulla. Toisessa
analyysiluvussa keskityn enemman nimenosien sersaatt sSisaltoon ja

tarkastelutapani on enemman kvalitatiivinen. Skegkityn nimenosiin koko aineiston



kattavina ryhmind, joten en siis jaottele aineistghtd tarkasti toimialoittain.
Analyysissani pyrin hahmottamaan aineistossa @gsidt valtavirtauksia seka

nostamaan esiin myods mielenkiintoisia yksittaisererkkeja.

1.1 Tavoite

Tassa tydssa tavoitteenani on yritysnimien nimemotarkastelun kautta selvittdd, onko
toimialalla tai yritysmuodolla vaikutusta nimen esiteeseen ja/tai semanttiseen
sisaltoon. Taman lisdksi paamaaranani on tuoda esnenosiin sisaltyvia yleisia

merkityksid ja niiden luomia mielikuvia. Aineistoukastaa myos tietyn kokoluokan
yritysten nimia seka alueellista yritysnimijoukkgaten tavoitteenani on luoda ainakin
alustus tdménsuuntaiselle tutkimukselle. Pyrin Bismaan kattavan kokonaiskuvan
siité, millaisista osista aineiston yritysnimet rdostuvat, mika on kunkin nimenosan

osuus aineiston nimissa ja millaisia mielikuviaheeattavat.

Keskityn tutkimuksessa nimenomaan pieniin ja keskign yritysnimiin, jotka

edustavat kahta eri toimialaa — mainostoimistojkd seoottoriajoneuvokorjaamoita.
Asettamieni tavoitteiden taustalla on huomioita muuauassa yritysten kokoon seké
toimialaan liittyvista erityispiirteista. Esimerlskkokonsa puolesta nailla yrityksilla on
usein omat tarpeensa ja motiivinsa yritysnimen maoiof silla tdman kokoluokan
yritysten nakyvyys perustuu usein juuri yksittasjiehti)mainoksiin, ilmoituksiin ynné

muihin sellaisiin, jolloin yritysnimi esittda suartroolia. Alakohtainen eroavaisuus
nakyy esimerkiksi siina, ettd mainostoimistonimiedotetaan helposti olevan hyvin
innovatiivisia, edistyksellisia ja massasta poikkaa silla ndm& ominaisuudethan
kuuluvat mainostoimistojen yleiseen luonteeseenlemgpien toimialojen asiakaskunta
kuitenkin koostuu usein seka yrityksista etta yksista henkildista, niiden toimenkuva
on usein hyvin laaja ja monimuotoinen ja kansaimeil liiketoiminta on aika

epatodennéakdista — kaikki tama saattaa heijastdamnimista.

Nama tavoitteet ovat merkittdvid sen vuoksi, ettdtysnimet kuvastavat myos

ympardivaa arvomaailmaa ja kulttuuria sen lisaksid ne ovat osa markkinointia.



Toimialojen vertailu auttaa hahmottamaan, onko kymaltaan hyvin erilaisten ryhmien
valilla eroja myds yritysnimistd heijastuvissa de&ssa tai nimen esitystavoissa.
Yritysnimien tutkimuksen kielitieteellinen nakokuéimvoi antaa uusia ulottuvuuksia
myo6s yrittdjille nimenantajan rooliin. Yhdistamaltaarkkinoinnin ideat taman tyon

tuloksiin yritysnimi saa parhaimmillaan hyvin tovman muodon.

1.2 Aineisto

Tyon aineisto koostuu 87:sta Kuusiokuntien alueewottoriajoneuvokorjaamon
nimesta seka 70:std Eteld-Pohjanmaan alueen maiméston nimesta. Yhteensa
yritysnimia on siis 157 kappaletta. Moottoriajonekerjaamonimet on haettu
alueellisesti hieman suppeammalta alueelta, sildem esiintyvyys on huomattavasti
tihedmpadd mainostoimistonimiin verrattuna. Moo#mneuvokorjaamoista kaytan

myO6hemmin tydssa paasaantoisesti lyhennettyd muktogmamd.

Nimet on haettu kahdesta eri alueellisesta yriisterista: Kuusiokuntien sekd Etela-
Pohjanmaan. Kuusiokunnat on Eteld-Pohjanmaan s#eeelukeutuva seutukunta,
johon kuuluvat Kuortaneen, Lehtiméen, Soinin ja §ay kunnat seka Alavuden ja
Ahtarin  kaupungit. Korjaamonimien osalta nimet onaettu 10.6.2006 ja

mainostoimistonimien osalta 20.2.2007. Ero hakwgenorittamisajankohdassa johtuu
siita, ettd kasittelin korjaamonimid jo aiemmin éekissani kandidaatintutkielmassa.
Rekisterit  I6ytyvat  internet-osoitteista  http:/tykiset.etelapohjanmaa.fi  ja

http://yritykset.6net.fi. Valitsin ndma yritysrekesit sen vuoksi, etta niiden alueellinen
rajaus on selked, ne ovat helposti kaikkien saltdap@ niissé on mahdollisuus rajata
yritykset toimialoittain.

Aineiston laatu ja koko ovat tarkoituksenmukaigienéin tyon kannalta, silla aineiston
nimet edustavat ja tukevat hyvin tyOlle asetettij@oitteita: aineisto antaa kattavan
kuvan pienten ja keskisuurten yritysten nimistéyésiovat mukana kaikki yleisimmat
yritysmuodot eika aineiston kasittelyn vuoksi tanit tehdad mitaan rajauksia. Koko

mahdollistaa myos yksittdisten tapausten huomi@misAlueellinen rajaus kattaa
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mainostoimistonimien osalta koko Etel&-Pohjanmaakgrjaamonimien osalta siihen
kuuluvan koko Kuusiokuntien alueen, joten uskomgtén patevan myds laajemmassa
mittakaavassa. Alueellista rajausta puoltaa myotsesika, ettd tunnen alueen ainakin
osittain aika hyvin. TAm& monipuolistaa ja helpmttamien analysointia esimerkiksi
paikannimien osalta. Kasittelen aineiston nimia d@ksuudessaan ja juuri samassa
muodossa kuin missa ne ovat rekistereissa, jotesti€puutu esimerkiksi mahdollisiin

Kirjoitusvirheisiin.

1.3 Menetelma

Tutkimukseni sijoittuu soveltavan Kkielitieteen alag lahtokohtana on lingvistisen
nimistontutkimuksen eli onomastiikan kentta. Aloityoskentelyn etsiméalla soveltuvaa
aineistoa yritysrekistereista ja paadyin samallareBovilta tuntuviin alueellisiin
rajauksiin. Sen jalkeen rajasin aineiston vieldaJtbkeskuksen toimialaluokituksen
mukaisesti niin, ettda koko Etela-Pohjanmaan yrégst paatoimialana on
"mainostoimistot” ja kuusiokuntien yritysten paatoalana

"moottoriajoneuvokorjaamot”. Sitten jaottelin nimaela yritysmuotojen mukaisesti.

Nimien varsinaisen analyysin aloitin jaottelemaltamet funktionaalis-semanttisen
mallin mukaisesti, jolloin yritysnimet pilkotaan guiempiin nimenosiin. Kasittelin

aluksi nimia toimialoittain erikseen ja lopuksi tahn ryhmid keskenddn. Nimenosien
kasittelyssa huomioin seka rakenteellisia seikketja merkityksia luovia ominaisuuksia
ja laadin luokittelun tuloksista tyon edetessa eelivia taulukoita. Koin olennaiseksi
my0s tarkastella tietyn nimenosan tehtavaa yritygssa ja siihen liittyen syvensin
lopuksi yritysnimien semanttisen sisallon analyysgkittymalla erityisesti nimenosien

luomiin mielikuviin.
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2 NIMISTONTUTKIMUKSEN TEORIAA JA TAUSTOJA

2.1 Perinteinen nimistontutkimus

Nimistd on perinteisesti jaettu henkildnnimiin, kennimiin ja muihin nimiin. Suurinta
huomiota ovat nimistontutkimuksen keskuudessa sdgrakannimet. Tama on hyvin
ymmarrettavad niiden pitkdn historian valossa. Natousein paikan vanhimpia
ihmisasutuksen jalkia ja sailyttavat sanoja, jdiialessa ei muuten endad tunneta.
(Sjéblom 2006: 27.) Koko paikannimistdé on laheigessihteessa luontoon, mutta
paikannimet voidaan jakaa luontonimiin ja kulttunumiin. Luontonimet ovat ihmisista
riippumattomia luonnonpaikkojen nimia ja kulttuunret ihmisen toiminnan tuloksena

syntyneiden paikkojen ja artefaktien nimid. (Kiami 1990: 46; Itkonen 1997: 10.)

Ainiala (1997: 15-16) toteaa nimistontutkimuksetapaeen jo vuosikymmenid saman
peruskysymyksen aareen. Mika proprin eli erisnimen jaappellatiivin eli yleisnimen
valinen raja? Keskeisimpana kriteerina pidetadmulksen tehtava®roprin tehtava on
yksilointi ja appellatiivin luokittelu. Proprit jaotellaan antroponyymeihin eli
henkilonnimiin jatoponyymeihineli paikannimiin. Nama& molemmat kattavaa yleista

proprin maaritelmaa ei ole pystytty laatimaan.

Paikannimia tulkittaessa tulee pitaa erillaan ninsiséltyvien sanojen lapinakyvyys el
leksikaalinen taso ja nimien asiataustan lapinakgveli syntaktissemanttinen taso.
Esimerkiksi Kettukivi on leksikaalisesti yksitulkainen paikannimi, silla nimeen
siséltyvilla sanoilla on vain yksi mahdollinen migyk. Leksikaalinen monitulkintaisuus
on sita, ettd nimen sisaltdmét sanat voivat saatEtaastat huomioiden monia eri
merkityksid. Leksikaalisesti l&pinakymattomien remi taustat ovat kaikilta osin
hamaran peitossa. (Kiviniemi 1990: 13.) Yritysnimigustat ja merkitykset selviavat
oikeastaan vain kysymalla niistd nimen antajalidg simihan voi periaatteessa olla

taysin irrallaan asiayhteydestéa ainakin ulkopuolisémin katsottuna.

Suomalaisen paikannimiston perustyyppi on yhdysniBe koostuu perusosasta, joka

iimaisee tarkoitteen lajin, ja merkitystd rajaagashadriteosasta. Se on yleisen



12

yhdyssanatyypin mukainen ja motivoitu nimenantajgannalta, kuten Saarijarvi.
Paikannimida muodostettaessa on kaytetty myos lkhigdkia muita rakennetyyppeja.
Usein paikannimet ovat taloudellisuusperiaatteerkaisesti niin lyhyita kuin niiden

yksildivan tehtavan kannalta on mahdollista. (Kigmi 1990: 90-91.)

Varhaisessa paikannimitutkimuksessa nimia on Késiydyssanojen kaltaisina. Siiné
ei huomioitu, ettd nimen osilla saattaa olla kokemaden kannalta erilainen tehtava
kuin yhdyssanan osilla. Syntaktis-semanttisen #édtatavan avulla kuitenkin

huomattiin, ettd nimenosan raja ei kulje valttdé&itmen eri sanojen rajalla eika
nimessa olevien yhdyssanojen perus- ja maariteogissd. Nimet voidaankin jakaa
niin, ettd osat ilmaisevat jotain tiettyd ominaigauPerusosa ilmaisee paikan lajia tai

itse paikkaa ja sen eteen liittyva maariteosa jorkityispiirteen. (Sjéblom 2006: 149.)

Kun nimet jasennellaan syntaktis-semanttisen mathokaisesti nimenosakasitteen
pohjalta, jakautuvat aineiston nimet kolmeen pa&adén: primaareihin yhdysnimiin,
yksiosaisiin nimiin ja rakenteeltaan muuttuneisiimiasuihin. Paikan lajin voi ilmaista
ainoastaan yhdysnimen perusosa tai mahdollisedistgmattomaan nimeen sisaltyva
ilmaus. Yhdysnimien maadriteosat ilmaisevat paikaksil§ivan erityispiirteen.
(Kiviniemi 1990: 119-120.)

2.2 Yritysnimet nimistontutkimuksen kentassa

Yritysnimia on tutkittu tdh&n mennessa vasta val&sn vuoksi niiden sijoittaminen
onomastiikan kenttaan ei ole ollut taysin selvaérhi Ainiala on ansioitunut tutkija
etenkin kaupunkinimistontutkimuksen saralla ja le@inviitannut myos yritysnimiin ja
niiden merkitykseen. Ainiala (2003: 215-216; 20@8) liittdd yritysnimet vahvasti
kaupunkinimistoon. Yritysnimi voi siis toimia my@&ikannimena ja kuulua tata kautta
nimenomaan kasvavaa mielenkiintoa saavuttaneenuk&upmiston piiriin. Tavallisia
ovat yritysten puhekieliset nimivariantit, kutémra (R-Kioski) ja Sokkari(S-Market).

Tallaiset yritysnimien ilmaukset ovat paikannimidisgd tapauksissa, kun niita
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yksil6ijia, joita han kayttaa proprisesti. Ainiadas liittdad yritysnimet ja niiden puhutut
muodot tarkeaksi osaksi kaupunkinimistdd, muttlhugienkaan erittele naitd nimia sen

tarkemmin.

Yritysnimien kytkenta kaupunkinimist6on onkin kemta, silla koko kulttuurimaisema
on kokenut suuria muutoksia viime vuosikymmentd@aa. Kaupungistumisen myoéta
maaseudun nimistd hiipuu ja katoaa, ja sen rinnateisee uusi nimistd. Uudet
elinkeinot, elamanrytmin muutokset ja liikkumiseisabntyminen vaikuttavat kaikki
osaltaan nimimaiseman muutokseen, silla entisettdpisteet, metsat, tiet ja talot,
vaihtuvat monimutkaisemmiksi verkostoiksi. Naissarkestoissa yritysnimilla on
kasvava merkitys. (Sjoblom 2006: 40.)

Suomalaisen yritysnimiston tutkimuksen on toderlagcaynnistanyt Paula Sjoblom ja
hanen yritysnimia koskeva vaitoskirjansa ilmestyorna 2006. Sjoblomilla on vahva
tausta yritysnimiston tutkimiseen, silla han k&ditjo lisensiaatintydssdén asunto- ja
kiinteistdosakeyhtididen nimia ja totesi ne muigtialysnimista poikkeaviksi erityisesti
niiden vahvan paikannimisidoksen vuoksi. Sjoblomi#daankin kutsua taman hetken
johtavaksi yritysnimien tutkijaksi Suomessa. Vadigassaan han esitti funktionaalis-
semanttisen mallin, joka keskittyy sekad yritysnimegkenteeseen ettd sen osien
siséaltdmiin  merkityksiin. Sjoblom tarkastelee mydgitysnimien sijoittumista
sosiaaliseen kontekstiin seka nimen merkityksiatedsa erilaisiin kognitiivisiin
alueisiin kuten yrityksen omistajaan, sijaintipaakk, toimialaan ja liikeideaan. Olenkin
paatynyt tydssani pitkalti taman mallin kayttooilasse on osoittautunut toimivaksi
aineistoni valossa ja se antaa my6s monipuolisermdoisuuden yritysnimien

tarkasteluun.

Alexei Yurchak on tutkinut Vendjalla tapahtuneersiyistamisen myota syntyneita
yritysnimia. Naissa yritysnimissd on huomattavisskea symbolisten merkitysten
sisaltd. Nimien kautta pyritddn siis vaikuttamaaekas kielen ettd symbolisten
merkitysten avulla ja luomaan sita kautta uusiaasien tila. Tata uutta tilaa edustavat
yritysnimien positiiviset ja paljonpuhuvat ilmaukserksi kielellinen ryhma naiden

nimien sisalla muodostuu sellaisista yritysnimigtiéka ovat toisintoja englantilaisista
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ja ranskalaisista sanoista tai henkilonnimistakdssie on kirjoitettu kyrillisin kirjaimin
jaltai aantdmisen mukaisesti. Toisen ryhmén muegasthieman luovemmat nimet,
jotka eivat ole suoria lainauksia vaan nimenantgavelluksia sanoista. Merkitysten
tasolla omistajat korostavat ja tuovat nimien kaugsiin omaa asemaansa ja uutta
ajattelutapaa ymparistolleen. Yritysnimet ovat mékaaistelussa, joka osoittaa uuden
ajan ja yhteiskunnallisen murroksen mukanaan tuomisitoksia — nyt tavallisella
kansalaisella on oikeus omistaa ja nimeta omakgégsa. Nimien kautta tuodaan esiin

yhteiskunnan uusia eroja ja kerrostumia. (Yurch@®® 406; 408; 430.)

Yritysnimia on Kkasitelty aiemmin myods muutamissaomsalaisissa pro gradu-
tutkielmissa. Niiden aineistona on ollut esimerkikavintoloiden nimia, joita on

kasitellyt Virva Karvonen (1992), tai Hanna-Kaisaridpisen (2005) tarkastelemia
leipomoiden nimia. Nama tutkimukset ovat pohjauginesahvasti perinteiseen
syntaksis-semanttiseen paikannimitutkimukseen eii#ssa toissa el ole pystytty
luomaan juuri yritysnimien luonteeseen soveltuvearifa. Korppinen (2005: 17)
esimerkiksi painottaa tydssddn semanttista pudatakgsittelee nimid semanttisina
kokonaisuuksina jattaen kuitenkin esimerkiksi mdhgkn yritysmuodon tunnuksen
kokonaan pois. Yhdyssanojen osalta han tukeututaktysrsemanttiseen malliin jakaen
ne perus- ja maariteosiin. Semanttisen jaottelurppioen tekee sen mukaan esiintyyko
nimessa paikannimi tai henkilénnimi, mutta esi@§@ gilti hieman liian yleiseksi eiké se
avaa yritysnimen osille ominaisia tehtavia, vaikk&n sivuaakin rakenteellisessa

osiossaan jaottelua nimittavaan ja selventavaaemosaan.

Paikannimien rakenneanalyysiin luotu nimenosasystes siis sellaisenaan sovellu
yritysnimien kasittelyyn. Jako syntaktisesti yksissin ja yhdysnimiin ei toimi
yritysnimien kohdalla, sill& useat yritysnimet ovakenteeltaan selvasti monisyisempiéa
kuin paikannimet ja siséaltavat hyvin erilaisia etartieja. Yritysnimien Kirjoitusasu ja
nimenosien jarjestys ovat myods vapaampia kuin paikaien. Sen lisdksi termien
perusosa ja maariteosa maaritelmat eivat sovellu sellaisinaan yritysnimii
Paikannimissa perusosa ilmaisee aina tarkoittgenj#éase sijoittuu maariteosan jalkeen

tai muodostaa nimen yksindan. Yritysnimissa ldjmaiseva osa voi puolestaan olla
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maaritteen paasanana tai apposition asemassaa Nindssaksi tuntemattomia lisdyksia,
kuten yritysmuotojen ilmaisut. (Sjoblom 2006: 14968))

Funktionaalis-semanttinen malli |ahtee liikkeell@tds ettd yritysnimet koostuvat
toisistaan erottuvista osista ja jokaisella osaflaoma tehtdvansa nimen kokonaisuuden
kannalta. Mallin mukaan nimi voidaan rakenteellisggkaa neljaan erilaiseen osaan:
yritysmuodon ilmaisevaan, liikeidean ilmaisevaanksifpivdan ja taydentavaan
nimenosaan. Namé& nimenosat eivat ole tasa-arvieséienaan eivatkd kaikki osat
esiinny valttamatta samassa nimessa. Siina ei @ansisijaisesti keskitytdkaan
nimenosien syntaktisiin suhteisiin. (Sjéblom 20@60.) Hyvin harvoin yritysnimessa

esiintyy kuitenkaan kerralla kaikki nd&méa osat.

Prototyyppisissa yritysnimissa, kuten tdmén tyomeitoon kuuluvaMainostoimisto
Raimo Latvala Ky nimenosat erottuvat toisistaan hyvinkin selkegsti niiden
tunnistaminen on helppoa. Yritysnimissa vaikuttdevan tiettyja signaaleja, joiden
perusteella kielenpuhujat tekevét jaon. Tallaisgmaaleja ovat mm. nimen elementin
vakiomuotoisuus, erikieliset ja mukakieliset elettemimeen sisaltyva propri tai
toimintaa, toimijaa tai tuotetta ilmaiseva appéNat Myos kirjoitusasu voi toimia
jaottelun signaalina. Antisignaalina, nimenosieffamasumentajana, voi puolestaan

toimia esimerkiksi jonkin nimeen sisaltyvan sananadgiivisija. (Sjoblom 2006: 150.)

2.3 Yritysnimia koskevat sdannot

Jo 1700-luvun loppupuolelta lahtien suomalaistatygtoimintaa on hallittu

lainsdadannollisesti.  Vuonna 1884 tehtiin  Turun gdpaskokouksessa aloite
kaupparekisterin perustamisesta. Aloite toteutuimiyenen vuotta mydhemmin.
(Sjoblom 2006: 82—83.) Nykyaan yrityksilla on muutza poikkeusta lukuun ottamatta
ilmoitusvelvollisuus kaupparekisteriin ennen toimam aloittamista. Taman jalkeen sen
katsotaan olevan yleisesti tiedossa. llmoitukseteydessa tulee jattaa yrityksen
nimiehdotus, joka tarkistetaan kaupparekisteriggée®r julkaisua. Nimiehdotuksia voi

jattéa kolme kappaletta. Tama saastaa aikaa, mi&ilottu nimi on jo kaytossa.
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Rekisterdityminen varmistaa my6s mm. yritysnimeimojan, ja tdméan vuoksi nimen
taytyy tayttaa tietyt ehdot. (PRH 2006.)

Yrityksen nimenantoa ohjaavat Kaupparekisterin ehjgeka toiminimilaki vuodelta
1979. Kaupparekisterin ohjeet noudattavat toimifakia. Niiden avulla tarkistetaan
yritysnimen yksiloivyys, erottuvuus ja sekoitettagy seka yritysmuodon tunnuksen ja

sukunimen esiintyminen nimessa. Samankaltaisettren@aan. (PRH 2006.)

Yritys ja yhtid eivat tarkoita samaa asiaa. Yritgs talousyksikkd, joka ostaa
tuotantopanoksia ja myy hyddykkeet tuotantoprosegdikeen. Yhtioksi kutsutaan

puolestaan kahden tai useamman henkilon yhtegniéi® ja yhti6lla on myds

toiminimi. (Sjoblom 2006: 23.) Yhtiomuoto ilmaistagritysnimessa joko kokonaisilla

sanoilla tai virallisilla lyhenteilld. Yhtiomuodotunnus on pakollinen osakeyhtion,
julkisen osakeyhtién, kommandiittiyhtion ja osuuskan nimessa. Asunto-osakeyhtion
nimesta tulee ilmeta selvasti tama seikka sek@wyHhtotipaikka. Yhtiomuodon tunnus
ei ole pakollinen yksityisen elinkeinonharjoittajgéai avoimen yhtion nimessa, mutta
avoimen yhtion nimesté on kuitenkin muuten kayt#wvé yritysmuoto. (Toiminimilaki

7 8.) Aineistossani tallainen avoimen yhtion nimiesimerkiksMaijala & Valkonen

Omaa sukunimed voi siis kayttaa yrityksen nimessdéfta nimessa ei saa kayttaa
mitaan, mika voidaan kasittda toisen sukunimekgunigid voi nimissa kayttda
vapaammin. Nimed, joka voidaan kasittaa toisereitgginimeksi tai jonkin teoksen
nimeksi ei kuitenkaan saa kayttdd. Nimi ei myosk&aa johtaa yleisda harhaan eika

olla hyvan tavan vastainen. (PRH 2006.)
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3 SEMANTIIKKA SELVENTAA MERKITYKSIA

3.1 Semantiikka nimistontutkimuksessa

Nimistontutkimuksen saralla semanttinen tarkaséplatvoidaan keskittda koskemaan
propreja. Yleisen mielipiteen mukaan appellatiiyanproprin valinen ero perustuukin
pitkalle semantiikkaan. Proprien voidaan katsoavamlekokonaan vailla merkitysta,
jolloin ne toimivat vain nimikoivina merkkeind. Ta kantaa edustaa ajatus, etta
proprin merkitys on mahdollisimman suuri. Taméa pgéru siihen, etta proprilla on
oltava hyvin laaja merkityspiirteiden joukko, silk&n viittausala on niin pieni. Viime
aikoina nimistontutkijoiden kanta on kallistunuthgin, ettei proprilla ole varsinaista
merkitystd vaan se toimii vakiintuneiden viittaustiden varassa. Yleisesti kaytetty
syntaktis-semanttinen luokittelumalli  kuitenkin  pstuu pitkdlle semanttisiin
kriteereihin, joiden avulla nimenosat on erote{&joblom 2004: 80-82.)

Jo mainittu proprin ja appellatiivin valinen ero lwonteeltaan semanttinen: propri siis
yksiloi ja appellatiivi luokittelee. ErisnimiPekkaja appellatiivipoika ovat silla tavalla
merkitykseltddn samankaltaisia, etta kielenkdytjan molemmista sanoista tieto
siitd, mihin ja miten sanoilla voi viitataPekka yksildi ja siihen voidaan liittaa
presuppositio eli tiivisti kasitys myds ihmisest fiehestd. Sangaoika voidaan
puolestaan kayttaa yleistden tai yksildiden tietijo joukosta. Prototyyppisten
kasitysten liséksipoikaa voidaan kayttdd muullakin tavalla esimerkiksi mlésta.
Kielenkayttaja voi valita mita tarkkuusastetta skemaattisuusasteeltaan erilaista
ilmausta han kasiteltavasta oliosta kayttda: ek#ntelee, koira haukkuu ja Murre
rakyttaa. (Sjoblom 2004: 83.)

Semantiikka liittyy my6s nimien muodostamiseen. skimi muodostetaan usein
tilanteessa, jossa on tarpeen yksildiva ilmaus edltéista yksikkda ole saatavilla. Nimi
laaditaan usein tietoisena, ettd luodaan juuri yuepri. Talldin kaytetaan hyvaksi
tunnettuja ja vakiintuneita proprin malleja. Nin&té yksilo luokitellaan ensin tietyn
kategorian jaseneksi, jonka jalkeen muiden jasergesnimet tulevat malleiksi.

Kategoriat vaihtelevat sen suhteen, annetaankoksimalmis yksiloiva yksikkd vai



18

muodostetaanko uusi ilmaus. Ihmiset nimetaan pEsesti entuudestaan tunnetuilla

nimilla kun taas yritysté varten muodostetaan tasisi nimi. (Sjoblom 2004: 85.)

Kognitiivinen [&hestymistapa kielitieteessa ottaamomioon myds kulttuurin ja
vuorovaikutuksen. Sen mukaan kielen tehtdva on ijuwottaa merkityksia.
Kognitiivisen ajattelun mukaan ei ole tarpeen dlaté&ielellista merkitysta millaan
systeemisella tai rakenteellisella tasolla maailimeaosta, johon Kkielelliset muodot
assosioituvat. Nain ollen proprikin siis herattéi@likuvia ja kasitteitad, jotka kaikki ovat
osa sanan merkitystad. Proprit ovat olennainen oskkityksia tuottavaa kielta, mutta
niiden yksil6ivan luonteen vuoksi ne vaan kulkesajuvasti eri kielten valilla. Tama

nakyy esimerkiksi erilaisissa erisnimien kdann@igSjoblom 2004: 83—-84; 89.)

Nimi ei tarvitse yksiloiddkseen semanttista sis@ltgilla yksilointi onnistuu ilman
kuvailevaa merkitysta esimerkiksi erilaisten synidaolavulla. Nimen onnistuneeseen
kayttoon riittaa nimen yksiléivan tarkoitteen tustaiminen. Tarkoite ei ole nimen
merkitys. Paikannimiin liittyy kuitenkin konnotaata, silla kielenkayttgjat liittavat

niihin hyvinkin erilaisia mielikuvia. (Ainiala 199716-17.)

Nimella ei ole appellatiivin tavoin merkitysta taisaltta, mutta paikannimella on
kielessa yksildiva funktio. Tdma& on nimen onomastimerkitys. Lisdksi nimella voi
olla yksiloivA merkitys eli alkuperainen merkityssitd. Yksiloivan merkityksen
tarkeydesta on monia eri mielipiteitd. Paikanninmi asein tarkoitettaan kuvaileva,
mutta se ei ole paikannimen valttamaton tehtavanedi paatehtava on kuitenkin

yksil6inti, ja siihen ne eivat tarvitse kuvaavuuit@iniala 1997: 18-20.)

Nimien semantiikan tarkasteluun voidaan kaytta® joknenantajan tai nimenkayttgjien
nakokulmaa. Nimenantajan nékdkulmasta nimea talkasssa keskitytadn
nimeamisperusteihin. Nimenkayttajien nakokulma kesk assosiaatioihin, joita nimi

kieliynteisossa herattdd. Se mahdollistaa tutkgaman intuition. Nimedmisperusteita
voi olla jalkikateen vaikea péaatella, mutta niitdidaan selvittaa haastattelemalla

nimenantajia tai tutkimalla mahdollisia dokumerdtdjimeaminen pohjautuu kuitenkin
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aina aikaisempaan nimistdon, jota nimenantajatedki omasta nakokulmastaan myos
nimenkayttgjan roolissa. (Sjoblom 2000: 382-383.)

3.2 Yritysnimiston luomien merkitysten ja mielikevi havainnointi

Yritysnimia tarkasteltaessa on tarkedd huomioigdeniymparisto ja nimiin vaikuttavat
taustatekijat. Yritysnimi ei esimerkiksi ole osat@édin ryhmaa vaan on luonteeltaan
hyvin itsendinen ja muodoltaankin suhteellisen wap&tenkin nimien merkitysten
kannalta tarkein nimiin vaikuttava yleinen ja yhdisi tekija on mielestani
yritysmaailmaan Kkiintedsti kuuluva markkinointi. kdgsen yrityksen elinehtona on
jonkinasteinen markkinointi ja yrityksen nimi kuulikiistatta sen alaisuuteen. Sen
vuoksi yritysnimen ymmartaminen vaatii myos hienmaarkkinoinnin ja mainonnan
tuntemusta, vaikka tassa tutkielmassa en tark&simbenimia varsinaisesti kaupallisesta
nakokulmasta. Huomionarvoista on myos se, ettgigmitnet on tassa tavallaan irrotettu
niiden luonnollisesta ymparistostd, joten muut rkieliin olennaisesti vaikuttavat

tekijat kuten varit, muodot, merkit ja kirjoitusasivat tule huomioiduiksi.

Yleisella tasolla yritysnimiston tutkimuksessa vbiyodyntaa myos lingvistista
semantiikkaa. Lingvistinen semantiikka on merkifysia, joka keskittyy luonnollisten
kielten merkitysten tutkimiseen. Se paneutuu yhtisettaen sanojen ja kieliopillisten
kategorioiden merkityksiin kielijarjestelmén osirderkitysta, siis sita mitd merkitys
tarkoittaa, ei ole helppo selvittdd. Merkitys 1itt olennaisesti viestintdéan ja
kommunikointiin — meisté jokainen kokee kuitenkimme kadessa merkityksen omalla

tavallaan.

Merkitykset ilmaistaan kielellisilla muodoilla kutdauseilla ja sanoilla, jotka toteutuvat
teksteind. Tietty muoto on merkityksen ilmaisemist@ten ja merkitys vaikuttaa
muotoon erityisesti  kieliopillistumisen kautta. Kapillistumisella tarkoitetaan
merkityksen vakiintumista kieliopilliseksi morfeeksi ja se liittyy leksikaaliseen

semantiikkaan. Muotokin voi tosin vaikuttaa merkggen etenkin lauseissa ja
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teksteissa. Esimerkiksi dadntamyksen ja sanavadintayulla voidaan luoda juhlallinen
puhetyyli. (Karlsson 1998: 200-201.)

Geoffrey Leech jakaa merkityksen seitsemdan eri gamanttiin: kasitteelliseen,
konnotatiiviseen, tyylilliseen, affektiiviseen, kamnolliseen, kollokatiiviseen ja
temaattiseen. Olennaisimpana ja tarkeimpéna néistkityksen rakenneosista han
pitdd kasitteellista merkitystd, joka kuvastaa déeksistd muodostuvaa yleista
merkitystd. Tallaisen yhteisen merkityksen ja kéeit muodostumisen kannalta
vertailu ja vastakohtaisuudet ovat olennaisessasasdiiden kautta merkitys maarittyy
halutuksi, esimerkiksi nainen muodostuu seuraawstdtamista: +ihminen, -mies,
+aikuinen. Lekseemit voivat olla samanmerkityksigaloin puhutaan synonymiasta,
tai vastakohtaisia. Tall6in otetaan huomioon sanmaroto ja merkitys. Hyponymia
tarkoittaa merkitysten hierarkkisia suhteita, jollonerkitys voi joko siséltya toiseen
(eldin -> koira) tai sulkea pois toisen merkitykserahdollisuuden. Denotatiivisella
merkityksella tarkoitetaan lekseemeilla olevia deatioita, jotka ovat luonnollisia
normeja lekseemin merkitykselle, vaikka lekseemi wba monimerkityksinenkin.
Esimerkiksi lekseemin tyttd denotaatio on tyttbéekissa. (Leech 1974: 10-11; 101-
102.)

Konnotatiivinen merkitys pohjautuu puolestaan kankienkilon omiin kokemuksiin,
henkilohistoriaan ja ympéardivaan kulttuuriin. Néaollen merkityksen voivat olla
hyvinkin eriavia ja tallaiset konnotaatiot vaihted myds eri ikaryhmien ja
yhteiskuntien valilla. (Leech 1974: 14-15.) Miellakaan ei ole yksiselitteinen ja
tarkoin rajattu asia vaan useista eri tekijoistéodustuva kokonaisuus. Mielikuvalla
voidaan tarkoittaa kokemusten, tietojen, asenteidamteiden ja uskomusten
kokonaisuutta, jonka tarkasteltava kohde herattéésissa. (Malmelin 2003: 78.)

Ainoa totuus ihmiselle on kuitenkin se, minkda hé&skao oikeaksi mielikuvasta
rippumatta. Mielikuvat ja omat kasitykset asioist&kuitenkin  ohjaavat

kayttaytymistamme ja valintojamme. Mielikuva-késgh sisallostékin suuri osa on
pelkkdd mielikuvaa kuten asenteet, tunteet ja uskset. Mielikuva rakentuukin siis

pitkalle tuntemuksien varaan, jolloin henkilokols&ti arvoperustat ja mieltymykset
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vaikuttavat sen muodostumiseen huomattavissa ma@ope & Mether 2001: 31.)

Leech (1974: 15) huomauttaa myos, ettd tyylillisetrkityserot ilmenevat sosiaalisten
seikkojen vaikuttaessa kielen kayttoon, jolloin nesikiksi puhuja kayttdma murre
paljastaa jotain hanen sosiaalisesta asemastaamdantieteellisestd sijainnistaan.
Malmelin (2003: 117-118) vie tulkinnan olosuhteidesikutuksen viela pidemmalle.
Hankin toteaa ihmisten tulkinnan olosuhteiden afevahteisollisia. Tallaista

merkitysten yhteisollisyyttda avaa ajatus tulkintipeodstd, jonka mukaan tulkinnat
lahtevat yhteisollisista tavoista ja niihin perugsta menettelytavoista. Tulkinnoilla on
siis yhteiset l&htbkohdat ja tavoitteet. Tulkinteibot eivat muodostu valttamatta
maantieteellisten rajojen mukaan vaan yhteisen ikowdn voivat muodostaa

esimerkiksi tietyn urheiluseuran kannattajat kaattailman.

Leechin (1974: 15;18) luoma affektiivinen merkityglittyy puhujan tunteiden tai
asenteiden ilmaisun kautta ja se voi olla luotegltauoraa tai epasuoraa. Suoranaisilla
ilon huudahduksilla tai muilla vastaavilla ei kuik@an ole varsinaista semanttista
tehtavdd. Mainonnassa tunteilla ja asenteilla oitekkin merkittdva rooli. Heiskala
(1991: 43) jakaa mainokset kahteen eri perustygppiiden kaytto- ja nayttdarvon
mukaan: hyddyllisyyttd painottaviin ja mielikuviaudviin. Hyodyllisyytta ja
kaytanndllisyytta korostavat kayttbarvomainoksetrostavat ja viestivat ainoastaan
tuotteen hyddyllisia ominaisuuksia eika niihin edggetd luoda mitdan tunnelmaa.
Usein kayttbarvomainoksen kohderyhma jopa tietdéauelestaan nama hyodyt, joten
niitd ei valttamatta tarvitse edes mainita mainekae Tallaiset kayttbarvomainokset

ovat luonteeltaan toteavia kuten "Ostakaa kengat”.

Mielikuvamainokset pyrkivat puolestaan liittdmaanukaan erilaisia tunnelmia,
tilanteita ja sosiaalisia suhteita. Niissd kaytetd#ésein myos kayttbarvomainoksia
rikkaampaa kieltd, jonka kautta kuluttaja johda@H kaupallisen mytologian ja
surrealismin maailmaan. Kayttbarvomainosta voidsenpitaa tietynlaisena mainoksen
perustyypping, josta tyyli voi muuntua véahitellenielkuvamainoksen suuntaan.
(Heiskala 1991: 43-44.)
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lImauksen kuvainnollinen merkitys syntyy moninkeséan k&sitteellisen merkityksen
tapauksissa. Silloin sanan yksi merkitys muodosigaan reaktiostamme johonkin
toiseen merkitykseen. (Leech 1974: 20.) Mielikuviegntyminen on kuitenkin
yksilollista eikd etukateen voi mydskaan tietaad kénija minkalaiset tulkinnat ja
assosiaatiot milloinkin aktivoituvat. Yhdelle arkipainen seikka saattaa toiselle

merkitéd hyvinkin tarkeita asioita. (Malmelin 200&t.)

Luonteeltaan samantyyppisten mielikuvien syntymmse&uitenkin  johdattelee
kollokatiivinen merkitys. Se koostuu sellaisten gan merkityksistd, jotka tapaavat
esiintya samassa ymparistossa. Tietyilla sanoflais merkitystensa vuoksi taipumus
esiintya yhdessa kuten merkityksen hyvannakdinersda samassa kentassa esiintyvat
kaunis ja komea. Temaattinen merkitys ohjautuuidglin eli siihen, milla tavalla
puhuja tai kirjoittaja jasentaa viestinsa. Merkgglken voidaan vaikuttaa muun muassa
jarjestyksen, tarkennusten ja painotusten kauttisi Ymerkittavista tekijoista on
esimerkiksi se, etta kaytetaanko viestissa aktirgigpassiivia. (Leech 1974: 20-22.)

Merkitys ei siis ole yhtéa kuin sanan muoto. Merkiyn oikeastaan muodon vastapari ja
yhdessd4 ne muodostavat tietyn symbolin eli perastegessa sanan, joka
havainnollistaa merkitys-/aanikytkentaa. Merkitys &uitenkin lopulta aina tulos
vastaanottajan omasta tulkintaprosessista, muttekitysten valisille suhteille on
olemassa erilaisia kategorioita, joita on edellaemteltykin. (Karlsson 1998: 12.)
Yritystoiminnassa mielikuvat liittyvat kaikkeen gyksen viestintd&n ja markkinoinnissa
keskeisend tavoitteena onkin tietoinen pyrkimys kw@iaa naihin kuluttajien
mielikuviin. (Malmelin 2003: 78.)

Mielikuvamainonnan kautta pyritdéan siis vaikuttamaamisten kasityksiin yrityksesta,
tuotteesta tai brandista. Rope ja Mether (2001: 2@)la painottavat, etta
mielikuvatydssa kohderyhmaksi ei katsota ainoast@siakkaita vaan tyon kohteina
ovat aina kaikki yrityksen keskeiset sidosryhmatiteh mielikuvamarkkinoinnin
yhteydessa voidaankin puhua sidosryhmamarkkindiznis
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Brandi on nykyaan lahestulkoon muotisana ja sitgdtdan hyvin yleisesti monissa eri
yhteyksissa, vaikka sen merkitys onkin usein epasd@randi sekoitetaan esimerkiksi
tuotemerkkiin, tavaramerkkiin tai imagoon. Brandn gksinkertaisesti nimi, joka
tunnistetaan tietyssd kohderyhmassa ja tunnistetasihen liittyvan muun
oheisviestinnan avulla. (Koskinen 2008). Brandaelahvasti siitd olevien mielikuvien
varassa ja se on siis aina myds lupaus jostakimé&hdupauksen lunastaminen onkin
sitten yrityksen tai tuotteen tehtava. Brandiitiyiran oheisviestinnén tulee olla myds
jatkuvaa ja yhtenaista. (Merkit/Brandikirja 20052)

Brandi-identiteetilla tarkoitetaan yrityksen viestéllista tavoitetta, joka kertoo mita
yritys haluaa bréandin tarkoittavan ja mitd merkgigk silhen toivotaan liitettavan.
Brandimielikuvat voivat olla kaytannossd mita taten minkd ihminen yhdistaa
brandiin. Tallaisia ovat esimerkiksi tuotteeseenittylidt kayttotilanteet,

tuoteominaisuudet tai mielikuvat yrityksesta. (Malm 2003: 80-81.)

Brandimainonnan paatehtavand ja tavoitteena ei ai&aan varsinaisen tuotteen
korostaminen ja siitd kertominen vaan yrityksedntdatteisiin liittyvien myonteisien
mielikuvallisten merkitysten rakentaminen ja kemtinen. Taman kautta
brandimainonnan avulla on perinteisesti kasvatetkin tuotteen menekkid, mutta se
VoI viestia myds esimerkiksi palvelusta, yrityksgsthteisosta tai henkilosta. (Malmelin
2003: 81.)

Yritysnimen roolia markkinoinnin kentdssa ei siiordsteta vaan tutkimus on
keskittynyt  lahinna  yrityskuvaan, tuotemerkkeihin,brdndeihin,  imagoon,
yritysidentiteettiin ja niin edelleen. Nain on kediiy lukuisia toinen toistaan hienompia
termeja, mutta niité kaikkia yhdistaa itse asiagsa asia — yrityksen nimi. Yritysnimi
onkin siis hyvin olennainen osa yritystd etenkirenpen ja keskisuurten yritysten
sektorilla, johon tdman tutkielman aineisto sijmitt Taman kokoluokan yrityksilla kun
ei yleensd ole mahdollisuutta esimerkiksi kovin siaseen markkinointiin.
Aineistossani yritysnimen merkitys korostuu senkioksi, ettd kummallakaan
toimialalla tuotteena ei ole konkreettisesti yleisgakeluun valmistettava ja nimettava

asia tai esine vaan tuote on palvelu, esimerkiksora korjaaminen, tai asiakkaalle
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yksil6llisesti valmistettava kuten mainostoimistaatima slogan. Yritysnimi toimii siis

usein ainakin merkittdvana osana yrityksen brandia.
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4 YRITYSNIMIEN NIMENOSAT FUNKTIONAALIS-SEMANTTISEN
MALLIN MUKAAN

4.1 Yritysmuodon ilmaiseva osa

Kuten on jo todettu, toiminimilaki vaikuttaa osatayritysnimien muotoon. Lain 7 8:n
mukaan kaikissa muissa paitsi yksityisissa toimisg@ seka avoimien yhtididen
nimissa taytyy mainita yrityksen yhtiomuoto. Jot&isyysta yritysmuotoa ilmaiseva
nimenosa on nimen kannalta merkityksellinen ja oanhollista erottaa se omaksi
osakseen. Se ilmaisee tarkoitteen lajia ja luckityatyksen tiettyyn yritystyyppiin.
(Sjéblom 2006: 151.)

Yritysmuotoa ilmaisevan osan 16ytaa yleisesti atthelposti yritysnimistd ja sen muoto
on suhteellisen vakiintunut ja tunnistettava. Tam@on aineistossa ilmaistaan
kaikkiaan nelja eri yritysmuotoa: osakeyhtio, konmahgtiyhti6, avoin yhtio seka
yksityinen elinkeinonharjoittaja. Osakeyhtiditékj@mmandiittiyhtiditd kasittelen omina
ryhmindéan, mutta avoimet yhtiot ja yksityisten kBmonharjoittajien muodostamat
toiminimet muodostavat yhdessa kolmannen ryhmamargottelu sen vuoksi, etta
niiden nimissa ei ole valttamatta ilmaistava ymiygstoa. Selvyyden vuoksi kaytan

samaa ryhmittelya lapi koko tyon.

Aineiston korjaamonimissa on 13 (14,9 %) osakeyétifbista jokaisessa ilmenee lain
vaatima yhtiomuoto. Kaikissa nimissad kaytetdan mytedta Oy kuten esimerkiksi
Autosdhkd Vesteri Ossa. Yritysmuodon tunnus aloitetaan siis kaikigsalla
kirjaimella, vaikka yhta hyvin tunnuksena voisi kaiya lyhennettd oy. Missdéan nimesséa
ei esiinny ruotsalaista tai englantilaista vastaddy:n rinnalla tai korvaamassa sita.
[Imaisun muoto on siis hyvin yhtendinen kuin on myghtiomuotoa ilmaisevan
nimenosan sijainti yritysnimessa. Vaikka sijaimmiléi ole olemassa mitdén tiettyja
saantoja, yleisesti vakiintuneen tavan mukaan ghi@io joko aloittaa tai paattaa
nimen. Aineiston kaikissa osakeyhtididen nimissdidyhuoto on sijoitettu nimen

loppuun.
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Kommandiittiyhtidita on aineistossa 12 (13,8 %) paletta ja lain velvoittama
yritysmuoto 16ytyy luonnollisesti kaikista nimist®aasaantoisesti nimissa on kaytetty
lyhennettd muodossa Ky, kutéwutohuolto Sepanmaan Korjaamo ,Kyutta joukossa
on yksi poikkeus. Nimess&angastien Kolarity6t Kommandiittiyhtid/ritysmuoto
kirjoitetaan kokonaisuudessaan. Yritysmuoto on migsimandiittiyhtididen nimissa

liitetty aina loppuun.

Yksityiset elinkeinonharjoittajat ja avoimet yhtiGhuodostavat yhdessa valtaosan
aineiston yritysmuodoista. Niitda on yhteensd 62 pedgtta (71,3 %). Naissa
yritysnimissa yritysmuoto ilmaistaan kymmenessaassd, joten suurimmassa osassa
nimia sita ei siis ilmaista lainkaan. Lyhenne Twoni kdytdssa viidessa nimessa ja Tmi
yhdessa, esimerkkin&mi Autohuolto H. KakkuriKokonaista ilmaisua Toiminimi tai
Avoin yhtio kaytetaan kolmessa nimessa, kifeortaneen Korjaus- ja Asennuspalvelu
Avoin Yhtigja Toiminimi Markku Takaluoma

Osakeyhtididen ja  kommandiittiyhtiiden  nimista  keten  yksityisten
elinkeinonharjoittajien ja avoimien yhtididen nirsdsyritysmuodon tunnus on sijoitettu
nimen loppuun vain kolmessa nimessa, esimerkikstomyynti M. Tullila T:mi
Valtaosa tunnuksista on sijoitettu nimen alkuunteku nimessaT:mi Ruokosen
Konehuolto Yksi nimi poikkeaa joukosta, silla nimess@utomaalaus Tmi Jari

Myllyaho yritysmuodon tunnus on sijoitettu nimen keskelle.

Aineiston mainostoimistojen nimissa on 22 (31,0 &spkeyhtitta, joista jokaisessa
iimenee lain vaatima yhtiomuoto. Korjaamonimien diav yhtiomuodon tunnuksen
kayttd on osakeyhtididen keskuudessa hyvin yht@laisaikissa nimissa on kaytossa
lyhenne osakeyhtitstd, jonka muoto on Oy kuten eddiksi Mainostalo Tope Qgsa.
Nimissé ei mydskaan esiinny vieraskielisia vastangiritysmuodolle ja yhtiomuodon

tunnus on sijoitettu aina nimen loppuun.

Kommandiittiyhti6itd on aineistossa 11 (15,5 %) paletta. Lain velvoittama

yritysmuoto [6ytyy myds kaikista naista nimista. iimandiittiyhtididenkin nimissa on



27

osakeyhtididen tavoin hyvin yhtalainen linja, siaikissa nimissa kaytetaan lyhennetta

Ky, kutenMainostoimisto Aada Kyja yritysmuoto on liitetty aina nimen loppuun.

Mainostoimistojen keskuudessa yksityisia elinkelmemjpittajia ja avoimia yhtidita on
yhteensa 38 kappaletta (53,5 %). Ne muodostavagsgadsiis suurimman nimijoukon,
mutta eivat kuitenkaan niin selkeasti kuin korjaamuen parissa. Yritysmuodon
ilmaisu naissa nimissa on hyvin vahaista, silldygrmuoto ilmaistaan vain viidessa
nimessa. Lyhenne T:mi on kaytdéssa kahdessa nimass$aéni yhdessa, esimerkkina
Lakaniemi Jouni T:mi Kokonaista ilmaisua Toiminimi tai Avoin yhtid kéggaan

kumpaakin kerran kahdessa eri nimessa, jotka fiastintd- ja mainospalvelu

Wilmaada avoin yhtiga Pekka Berg, Toiminimi

Osakeyhtididen ja kommandiittiyhtididen nimien tavovaltaosassa yksityisten
elinkeinonharjoittajien ja avoimien yhtiéiden nimyéitysmuodon tunnus on sijoitettu
nimen loppuun silloin kun se mainitaan. Kahdessaessa yritysmuodon tunnuksella
on kuitenkin omintakeinen paikka. Nimissdnna — Jarviseudun Datapalvelu T:mi
Mika Linna ja Mainoshuone Force Tmi Karresuo Jantunnus on sijoitettu nimen

keskelle.

Mainostoimistojen ja korjaamoiden nimissa yritysno#oilmaisevalla osalla vaikuttaa
olevan selkeasti oma paikkansa. Selvasti suosauimm kayttda nimen loppuun
sijoitettua lyhennetta yritysmuodosta. Osakeyhediteskuudessa téasta ei tehda yhtaan
poikkeusta, joten se voidaan katsoa erittain vakiaeksi muodoksi. Sjoblom (2006:
153) on saanut tutkimuksessaan hyvin samansuumntaisiksia, joten niita voidaankin
pitdd erittdin vakiintuneina malleina. Tastd médlipoikkeavat siis ainoastaan taman
tyon mainostoimistonimien yksityisten elinkeinonbétajien ja avoimien yhtididen
ryhma, jossa tunnus sijoitetaan nimen loppuun. Sélesi muodostuneen tavan mukaan

tunnus sijoitetaan usein nimen alkuun.

Naihin tyon yleisiin tuloksiin voi vaikuttaa se,t&tosakeyhtidt ovat yleensa hieman
suurempia ja tarkoin harkittuja yrityksia. TallGimyos yritysmuoto on selkedasti valittu,

joten tunnus sijoitetaan nimeen automaattisestiimé&kiksi toiminimen kautta
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pyoritetadn puolestaan usein sivutoimistakin ytdyaintaa, jolloin nimen muotoa ei
kenties harkita niin tarkasti. Yritysmuodon ilmaistarve tai mahdollisuus siihen voi
tulla vastaan vasta rekisteréintivaineessa, jollem saatetaan esimerkiksi kirjata

kokonaisuudessaan.

4.2 Liikeideaa ilmaiseva osa

Liikeideaa ilmaiseva osa kertoo nimen tarkoittegm|yritysmuotoa ilmaisevaa osaa
tasmallisemmin. Se ilmaisee minka alan yritys osdessa, mutta sen voi tuoda esille
monella muullakin tavalla kuin selkeasti yritykseajin ilmoittavalla sanalla.
Liikeidealle on olemassa monta erilaista maariételgnutta yleisin niista sisallyttaa
likeideaan kolme eri elementtia: tuotteen tai palwn, toimintatavan ja asiakkaat.
Liikeidea vastaa siis kysymyksiin mitd, miten jank#e. Naista elementeista tuote tai
palvelu seka toimintatapa voidaan ilmaista sarestisnimessa. Asiakkaat voivat olla
mukana nimessad, mutta implisiittisesti. Sen vuaksisyytd keskittya kahteen ensin
mainittuun seikkaan. (Sjoéblom 2006: 153-154.) Yantynen liikeideaa ilmaisevassa

osassa Vvoi esiintya useitakin eri elementteja.

Liikeideaa ilmaisevan osan loytdmiseen nimestadtagn semanttisia perusteita. Siihen
kuuluvat yrityksen palvelut, tuotteet tai liikeide&kehykset kuten toimintapaikka.
Semantiikan alaan kuuluu, ettd nimenosa on savyltdéutraali. Siihen ei liity
voimakkaita tyylisdvyja tai epatavallisia ilmauksidéllaiset huomiota herattavat
iimaukset ovat yksiléivia nimenosia. Joissain tdgs#gsa voi olla tulkinnanvaraista
erottaa keskenaan liikeideaa ilmaiseva osa yksifi#&/ osasta. Liikeideaa ilmaisevan
nimenosan liséksi yrityksen nimesta tulee 10ytyaipkva nimenosa. Se ei siis yksindan
riitd yksiloimaan yritystd. (Sjoblom 2006: 154-1p%.iikeideaa ilmaiseva osa Vvoi
kuitenkin olla osa yksildivdd nimenosaa esimerkikanaliiton kautta. Talléin sama
yritysnimi esiintyy myo6s sitd yksiloivaa nimenosé&ésittelevassa luvussa, mihin
likeideaa ilmaiseva osa osana kuuluu. Taman daitgs avulla pyrin korostamaan

aineiston yritysnimissa esiintyvien ilmausten settista puolta.
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4.2.1 Liikeidean sisaltoa tuotteella ilmaisevattosa

Tuote mielletddn helposti hyvin konkreettiseksiataksi, jonka yritys myy. Tuotteiden
konkreettisuuden aste kuitenkin vaihtelee, silldt¢éumuodostuu seka aineellisista etta
aineettomista osista. Tuote voi kuitenkin olla mydmvelu, silla ammattilaisten ja
asiantuntijoiden myymat palvelut ovat heidan tutden. Yritysnimissa ilmenevat
tuotetta ilmaisevat osat voivat siis olla konkris@t tavaroita tai abstraktimpia asioita.
(Sjéblom 2006: 155.)

Korjaamoiden osalta yrityksen tuotetta ilmaisevaasiéytyy aineiston 16 nimesta, mika
on 18,4 % kaikista korjaamonimista jakautuen reita osakeyhtiitd on 25 prosenttia,
kommandiittiyhtioita 18,8 prosenttia ja toiminimi&ekd avoimia yhtiditd 56,2
prosenttia. Nama yritykset edustavat siis eri gntyotoja ja tuotetta ilmaisevista osista
loytyy sekd konkreettisia ettd abstrakteja tuddteit Osakeyhtididen ja
kommandiittiyhtididen keskuudessa tuotteen esiipygvnimessad on samaa luokkaa,
silla prosentuaaliset osuudet ovat 30,8 ja 25. Troimmen ja avointen yhtididen
ryhmassa se on selvasti vahaisempaa, silla tugtgylivain 14,5 prosentista nimia.
Taulukkoon 1 on koottu yritysmuotojen esiintyvyydet

Taulukko 1. Tuotteen siséltavien korjaamonimien esiintymiggtysmuodon mukaan.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 4 3 9
Osuus 25 18,8 56,2
kokonaismaarasta
(%)
Sisainen 30,8 25 14,5
esiintyvyys (%)

Konkreettista tuotetta ilmaistaan esimerkiksi ngaigorsumaen Auto Kya Kone
Kangas Merkitykseltaan aineettomampi tuote on esimeikikatosahkd Arto Ala-

Vannesluoma Kya taysin aineettomiélastaipaleen Remontti ja AutekaAlavuden
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Autopesu Taysin aineettomat tuotteet voivatkin siis metkéhestulkoon samaa kuin
yrityksen tekemda ty6. Tassa tapauksessa olen tuwkiresimerkiksiautopesunja
automaalauksenuotteiksi, silla ne ovat olennaisesti yrityks@intenkuvaan kuuluvia
konkreettisia toimenpiteita ja nain ollen asiakkaaamia tuotteita, mut@utomyynnin
tulkitsen tyoksi. Automyyntié harjoittavan yritykséuotteena on auto.

Yritysnimessa voi olla mainittuna useampikin tuotglla tallaisia nimia l6ytyy
aineistosta kaksi kappaletta (2,3 %%aahen Rengas & Laite Op Alastaipaleen
Remontti ja Auto Nama nimet eroavat kesken&&n siind, ettd tuetteidalinen
konkreettisuusaste vaihtelee. Rengas ja laite mm@emmat konkreettisia esineita ja
tuotteita, mutta remontti ja auto eivat ole tastaisia. Remontti on selkeéasti
abstraktimpi ilmaisu kuin auto. Molempien esimesgtkituotteet ovat kuitenkin selvasti
yhteydessé toisiinsa. Liikeidean sisaltbéa tuotéedthaisevat korjaamonimet [6ytyvéat

taulukosta 2, jossa ne on luokiteltu tuotteen keaktrsuusasteen mukaan.

Taulukko 2. Tuotetta ilmaisevan nimenosan sisaltavat kor@amet.

Konkreettinen tuote Aineettomampi tuote Taysin aineton tuote

Raahen Rengas & Laite Ky Kuortaneen Puutuote Oy vuilan Autopesu

Korsumdaen Auto Ky Fastline Pesukadut Oy Automaaladsalkeinen
Ranta-auto Oy Autosadhkd  Arto  AlaAutomaalaus Tmi  Jafi
Vannesluoma Ky Myllyaho
Alastaipaleen Remontti jaAutosdhko Vierunketo Korokorjaus Jii & Jii
Auto
Alavuden Kayttoauto Autosahko Vesteri Oy Koneistuyalimaki &
Jokiaho

Kone Kangas

6 kpl 5 kpl 5 kpl

Korjaamonimissa ei siis korosteta yrityksen tarjeamtuotetta kovin aktiivisesti.
Nimissd tulee kuitenkin esiin hyvin monia eri twitd ja esimerkiksiauto on
varsinaisen tuotteen asemassa vain neljassa nir(le8s#0). Mukana on hyvin yleisia
ilmauksia kuterkoneja laite, mutta myos erittain segmentoituja kut@mosahko Ne
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nimet, jotka siséltavat tuotteen viestittavatkim savulla selkeasti, etta yritys on
erikoistunut muuhunkin kuin perinteiseen korjaanmointaan. TAmé& osa toimii siis
siséltonsa avulla muista erottavana osana. Tuadtetisevista nimista 12 (75 %) eli
huomattava osa sisaltdéd myos viittauksen henkilbaan, joten se tuntuu olevan

tyypilliseksi muodostunut pari tuotteelle.

Yrityksen liikeidean sisaltoa tuotteella ilmaisesana |6ytyy 16 mainostoimistonimesta,
mika tarkoittaa, ettd 22,5 prosenttia mainostoiomssa tuo nimessaan ilmi liikeideaansa
tuotteen avulla. Naista osakeyhtitditd on kolme, wkandiittiyhtiditd nelja ja muita

yhdeksan. Yritykset edustavat kaikkia yritysmuotofautta kommandiittiyhtididen

nimissa on suhteellisesti eniten tuotetta ilma@esanoja (36,3 %). Osakeyhtididen
nimien keskuudessa tuotetta kaytetaan selkeastewélsilla niistéd vain 13,6 prosenttia
sisaltaa tuotetta ilmaisevan osan. Avoimien yhadigh toiminimien ryhmassa osuus on

23,7 prosenttia. Yritysmuotojen osuudet ndkyvaluteassa 3.

Taulukko 3. Tuotteen siséltavien mainostoimistonimien jakaamnben yritysmuotojen

mukaan.
Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot
Kappalemaara 3 4 9
Osuus 18,8 25 56,3
kokonaismaarasta
(%)
Sisadinen 13,6 36,3 23,7
esiintyvyys (%)

Selvasti kaytetyin tuotetta edustava sana on maijbs on kymmenessa nimessa,
esimerkkeind Ahaa-Mainos Oyja Mainostiistai Ky Luokittelen tdh&n ryhmaan

ainoastaan ne aineiston nimet, joissa tuote egiinbko itsendisena sanana tai
yhdyssanassa tai sanaliitossa muun kuin toimipaikkaskevan sanan kanssa. Nain
ollen esimerkiksMainostoimisto Aada Kgi kuulu tdh&n ryhmaan, vaikka sanainos

siina esiintyykin. Katson mainostoimiston ja korja@den osalta autokorjaamon niin
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kiinteiksi kasitteiksi ja yrityksen perusnimikkeikettd yhdyssanan alussa oleva tuote ei

viittaa varsinaisesti tuotteeseen. Toimipaikkaaibavia osia kasittelen luvussa 4.2.3.

Mainos on siis suhteellisen konkreettinen tuote,kim tutkimuksessa kasitellaan
mainostoimistojen nimi&, on mainoksen esiintymitgonnollista. Aineiston kahdessa
mainostoimistonimessa esiintyy hyvin konkreettirtente: Mr. Orange Films Kyja
Idea-Animaatio M. LahtiFilms tarkoittaa suomeksi elokuvia/filmeja jakitden niiden
tdssd yhteydessa tarkoittavan nimenomaan mainasetok Animaatio tarkoittaa
puolestaan elokuvan tai muun liikkuvaa kuvaa <isdlh esityksen valmistamista
kayttamalla piirroksia, nukkeja, tietokonegrafiilkktai muuta sellaista. Tallainen esitys

on nukkeanimaatio tai tietokoneanimaatio. (Mot &ayea2008.)

Muut aineiston liikeideaa tuotteella ilmaisevat aarovat abstraktimpia. Tallaisia
esiintyy esimerkiksi yritysnimissddea-Animaatio M. Lahti, Laava Media Oy,
Mediatoimisto Sarone Creationa Arthenri Oy Katsonmedianolevan oleellinen osa
mainostoimistojen tuotteiden ympaéristda, jotenitjo sen tdhan luokkaan. Mediahan
kasittdd muun muassa kaikki mainosten esitys- llaigupaikat, kuten esimerkiksi
sanomalehdet ja sahkoiset viestimet, joten mainogton tuote voi taten olla osa
mediaa.ldea ja art (suom. taide) ovat puolestaan osa mainosta ja téteellisia
seikkoja mainostoimiston tuotteen kannalt@reations (suom. luomukset, teokset,
tuotteet) taas viittaa hyvinkin suoraan tuotteeseléatson sen tassa yhteydessa
merkitsevan lahinna luomuksia, taiteellisia teokgda mainokset ovat. Nain ollen sen
merkitys supistuu laajasta tuotteesta tasmalliseteméCreations on kuitenkin
luonteeltaan hyvin abstrakti. Kuviossa 1 nakyvaklkiamainostoimistonimissa kaytetyt

tuotetta ilmaisevat sanat seka niiden konkreettiasie.
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creation
idee
art
] oDAbstrakti tuote
medi BAineettomampi tuote

animaati BKonkreettinen tuote

film
maino ¥ )
0 2 4 6 8 10 kpl

Kuvio 1. Mainostoimistonimissa kaytettavien tuotetta ilsgsiien sanojen
kappalemaarat.

Aineiston mainostoimistonimista muutamassa esiintyyinkin konkreettinen sana,
jonka voisi ajatella ilmaisevan yrityksen tuotetesimerkiksiRakennus Kiskola Oy

Koska naiden yritysten toimialaksi on kuitenkin ditettu mainostoimisto, en tulkitse
muita kuin tdhan toimialaan jollain tavalla viittaa tuotteita varsinaisiksi tuotteiksi
tassa yhteydessa. Henkilonnimeen viitataan kuadéss5S %) tuotteen ilmaisevassa

nimessa, joten se on selkeasti vahaisempaa lujadtoonimien keskuudessa.

Myds mainostoimistonimista 16ytyy korjaamonimiervaan kaksi yritysnimed, joissa
mainitaan monta tuotetta (2,9 % mainostoimistoistslpinostoimisto Art-Time /
Mainos Seppo Kari Kja Idea-Animaatio M. LahtiMolempiin nimiin sisaltyy kaksi eri
tuotteeseen viittaavaa sanaa. Ensimmaisessa naaharbya mainos jalkimmaisessa
idea ja animaatia Naiden tuotteiden keskindinen konkreettisuusaste hieman
erilainen, silla art on tavallaan laajempi absirgkikasite mainokselle ja idea liittyy
puolestaan konkreettisen animaation suunnittel@esiben. Nama sanaparit ovat

kuitenkin selvasti yhteydessa toisiinsa.

Korjaamo- ja mainostoimistonimissa siis ilmaistadiihes yhtda suuressa maarin

likeideaa jonkin tietyn tuotteen avulla. Mainostastot kayttavat selvasti eniten sanaa
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mainos mik& onkin hyvin luonteva vaihtoehto. Korjaamaidesalta hajonta sanojen
kesken on kuitenkin suurempaa eikd ensimmaisendeenietuleva vaihtoehtauto

esiinny kuin kolmessa nimessd. Mainostoimistot tesiés tarkenna tuotettaan yhta
paljon kuin korjaamot, vaikka mainostoimistojenkinimenkuvaan kuuluu useita
erilaisia tuotteita. Mainoskin on luonteeltaan mywleinen eikd sita tarkentavia
ilmauksia esiinny kuin kaksi, jo mainitfitms ja animaatio Korjaamonimissa tallaisia
spesifimpia tuotenimikkeitd puolestaan esiintyysasmmin, muun muassangasja

autosahko

Korjaamonimien tuotetta ilmaisevissa osissa on itygf® myos tydsuorituksiin
viittaavien ilmausten runsaus. Tallaisia ilmaukskaten korikorjaus ja koneistus
esiintyy viidessa nimessa, miké on 31,3 proseRtikista liikeidean sisaltda tuotteella
iImaisevista korjaamonimista. Mainostoimistojen igg& ei tallaisia tehtavaan tyohon
viittaavia ilmauksia esiinny lainkaan tdssd osaedsa. Tama ilmentda osaltaan
korjaamoihin littyvdd  kasityoperinnettd ja  konkitega  tydskentelya.
Mainostoimistojen varsinaista tyosuoritusta ei d@osteta ja usein se onkin aika

nakymatonta tyota nayttopaatteen aarella.

4.2.2 Liikeidean sisaltta palvelulla ilmaisevattosa

Sjoblomin (2006: 156) mukaan palvelun ominaispioresiing, etta se asettaa asiakkaan
aloitteelliseen asemaan — ostamaan siis yritykagoamaa tyota. Asiakas vaikuttaa
olevan palvelutilanteessa siis aloitteentekijd jityy taka-alan vaikuttaja, vaikka
kaytanndssa yritys onkin aktiivisempi toimija. Rellissa nakdkulma ei ole yrityksen
tekemassa tydssa vaan siina tyokin esitetdan varuiotteena, jonka asiakas voi ostaa.
Palvelua voidaan ilmaista monilla muillakin sareilkuin palvelu, kuten huolto,

asennus, saneeraus, konsultointi, markkinoinguannittelu.

Korjaamonimista kaikkiaan 19 nimea (21,8 %) sisélfgalvelua ilmaisevan osan.
Osakeyhti6t muodostavat siita 15,8 prosenttia, kamghttiyhtiot 5,2 prosenttia ja
toiminimet sekad avoimet yhtiét 78,9 prosenttia.o8esiis jonkin verran yleisempaa kuin

tuotteen ilmaisu. Osakeyhtididen ja toiminimien &elwvoimien yhtididen keskuudessa
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kaytto on lahes yhta yleistd, silla ensin mainiégusghmassa esiintyvyys on 23,1
prosenttia ja jalkimmaisessa 24,2 prosenttia. Konuahtiyhtididen nimissa palvelua
ilmaistaan vain 8,3 prosentissa, joten ryhma esehzisti muista. Taulukko 4 selventaa

yritysmuotojen esiintymista.

Taulukko 4. Palvelua ilmaisevan osan esiintyminen korjaamamnyritysmuodoissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 3 1 15
Osuus 15,8 5,2 78,9
kokonaismaarasta
(%)
Sisdinen 23,1 8,3 24,2
esiintyvyys (%)

Perinteisinta palvelu-sanaa on kuitenkin kaytetiyn\kuudessa korjaamonimessé, joissa
palvelu-sanaa on kaytetty naissad kahdessa eri sgsaddoko se on ainoa toimintaan
viittaava sana, kuten nimesgaulilasipalvelu Rainer Anttilatai sitten se on kielennetty
toiminnallisesta verbistd johdetulla substantiajill kuten nimessa Vaherin
Kolarikorjaamo ja hinauspalveluKahdessa nimesséd on palvelua kaytetty ainoana
toimintaan viittavana sanana ja molemmissa nimgsé&sitetaan tuotetta ilmaisevan
sanan rinnalla. Yhdessd nimessBka Service Pekka H Asunma&aytetdan

englanninkielistéa sanaervice joka tarkoittaa palvelua

Ylivoimaisesti suosituin tapa aineiston nimissalkayttda palvelun ilmaisuun huolto-
sanaa, joka on palvelua tarkempi ilmaisu. Huoltoasddytyy 13 nimestd, kuten
Alavuden Konehuoltsekd Autohuolto Sepanmaan Korjaamo .Kylyds huolto-sana
esitetddn kaikissa tapauksissa tuotteen rinnallmltblsanan suosiota voi selittdd sen
laheinen liittdminen juuri korjaamoteollisuuteen.udtto maaritelladn "varsinkin
teknisten laitteiden kunnosta huolehtimiseksfiof Sanakirja 2008).
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Ominaista palvelua ilmaisevalle osalle on senélitinen tuotteeseen, silla 14:ssa
kasiteltavan ryhman korjaamonimista osa liitetadtyksen tuotteeseen. Esiintyvyys on
siis 73,7 prosenttia. Kolme yritysnimeé poikkeaakjusta siinga, ettéa niissa on monta
palvelua ilmaisevaa sanaa. Nimedséortaneen Korjaus- ja Asennuspalvelu Avoin
Yhti6 on yhdyssana asennuspalvelu, joka muodostuu kizhdagalvelua ilmaisevasta
sanasta. Sen lisaksi nimessa on myods palveluaséwvaikorjaus-sana, jonka yhteydessa
kaytetaan sanan poiston merkkind yhdysmerkkia, yilkaa palvelu-sanaan. Nain ollen
nimessa on nelja viittausta palveluun. Nimeshibltopalvelu Esa Raivikaytetaan
sanojahuolto ja palvelu ja nimessé@Korjauspalvelu Tarmo Aholaanojakorjaus ja

palvelu

Palvelu koetaan siis korjaamoiden keskuudessa &kisketekijaksi ja asiakkaille

halutaan tarjota mielikuva heidan puolestaan teistivtydstda, joka on helppo ottaa
vastaan. Tallaista palvelun luonnetta havainnalisesimerkiksi ero autopalvelun ja
korjauspalvelun kesken. Molemmissa ilmaisuissa siakaslahtdinen perusta, mutta
jalkimmainen esimerkki korostaa palvelua yhdyssammtemmilla osilla. Korjaus on

asiakkaalle tehtavaa/tehtya tyota, jonka lopputsdola on oletettavasti valmis ja
toimiva ajoneuvo. Autopalvelu puolestaan tarjoaalikiivan autosta eli tuotteesta,

mutta ei samalla tavalla varsinaisesti korostaétekd tyota.

Aineiston mainostoimistonimista vain yhdeksan (1249 sisaltad palvelua ilmaisevan
osan ja naistd on osakeyhtioitd 22,2 prosenttimrkandiittiyhtiditd 11,1 prosenttia ja
toiminimia seka avoimia yhtidita 66,7 prosenttia.aifbstoimistojen keskuudessa
palvelun ja palvelualttiuden korostaminen on s@b/&gsti harvinaisempaa kuin tuotteen
ilmaisu. Tasséa osiossa huomioin my6s ne yritysnifoétsa palvelua ilmaiseva osa on
sidoksissa toimipaikkaan. Katson esimerkiksi sutt@loitoimiston osoittavan palvelua
suunnittelun avulla pelkdn toimipaikan ilmaisemisesijaan. Yritysmuodoista
osakeyhtididen nimissa kayttd on selkeasti vaht#isin,5 %). Kommandiittiyhtididen
keskuudessa osuus on yhdeksén prosenttia. Yleipatigelun ilmaisu on avoimien
yhtididen sek& toiminimien nimissd (13,2 %). Namétygmuodon mukaiset

esiintyvyydet nakyvat seuraavalla sivulla taulukoSs
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Taulukko 5. Yritysmuoto palvelua ilmaisevan osan sisaltavissénostoimistonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 2 1 6
Osuus 22,2 111 66,7
kokonaismaarasta
(%)
Sisdinen 4,5 9 13,2
esiintyvyys (%)

Perinteisen palvelu-sanan kéyttd on ylivoimaisestuiosituinta, esimerkkeina
Mainospalvelu Teipix Oja Yrityspalvelu Ylinen KyYhdessa nimess&dustusliike Ari

Ahvenlampi kaytetdan palvelulle ilmaisumuotedustus Suunnitteluesiintyy kahdessa
nimessd, joista toisessa englanninkielisenRalvelusanaa kaytetddn myos
mainostoimistonimissa kahdella eri tavalla — jokimoana toimintaan viittaavana
sanana kuten nimesdanna — Jarviseudun Datapalvelu T:mi Mika Linrai sitten

kielennettyna toiminnallisesta verbista johdetulkubstantiivila kuten nimessa

Markkinointipalvelu Vinkki

Viidessd palvelua ilmaisevan osan sisaltavassa ssing€s5,6 %) palvelu esitetddn
tuotetta ilmaisevan sanan rinnalla, kutdainospalvelu Veikko Kananaj&e on siis
tyypillista taman aineiston valossa. Toimipaikkaaittaavan sanan rinnalla palveluun
viitataan kahdesti, esimerkkin@raafinen suunnittelutoimisto Pisara O¥Yahdessa
mainostoimistonimessa viitataan kuitenkin kahdeg#lvelua ilmaisevaa sanaan,

esimerkkindVviestinta- ja mainospalvelu Wilmaada avoin yhti6

Korjaamonimissd korostetaan siis palvelua huomasiav enemman  kuin
mainostoimistonimissa. On aika yllattavaa, ettanostioimistonimissa esiintyy nainkin
vahan viittauksia palveluun, silla alaan kuuluu t&okin  olennaisesti useita
palvelunimikkeiden alaisuuteen luettavia termejdekumarkkinointi, suunnitteluja
yleisesti Suomessakin kaytettagsign Tahan toimialojen valiseen eroon voi vaikuttaa
se, etta korjaamojen pdaatuote on luonteeltaan adbistipaa asiakkaan puolesta

korjaamista, kun mainostoimistot tarjoavat puolastaisein valmiin uuden tuotteen.
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Mainostoimistoissakin kuitenkin suunnitellaan jaeotdaan asiakkaan puolesta.
Molemmat toimialat ovat siis perusluonteeltaan phialoja ja ne toimivat tiiviissa

yhteistytssa asiakkaan kanssa.

Hyvin tyypillista molemmille, korjaamo- ja mainostastonimille, on palvelua

iimaisevan osan liittAminen tuotteeseen. Esiintygggd vuoksi katsonkin tallaisen
yhdistelmén olevan sisalldllisesti yksi yritysnindis perusosa. Molempien toimialojen
nimissa esiintyy myos tapauksia, joissa samassassian kaytetdan useaa palvelua
iimaisevaa o0saa. Suhteellisesti tdm& on viela sMepEid mainostoimistonimien

keskuudessa, vaikka muuten palvelua ilmaistaan mété. TAma& kuvaa sitd, etta
palvelua pidetddn merkittavana ja sen osoittamiaentarkoituksenmukaista niissa

nimissa, joissa se esiintyy.

4.2.3 Liikeidean kehyksia ilmaisevat osat

Liikeidean kehykset kuvaavat yrityksen tapaa toinN@hin kuuluvat mm. yrityksen

toimipaikkaa, organisaatiota ja toiminnan harjgasailmaisevat osat. Myos liikeidean
kehysten alaisuuteen kuuluu seka konkreettisia aebigtrakteja nimenosia, kuten
aiemmin kasiteltyihin liikeidean siséltéa ilmaisevbsiinkin. Konkreettinen nimenosa

on esimerkiksi kampaamo ja abstrakti keskus. (§jo2006: 157, 159.)

Kuusiokuntien alueen moottoriajoneuvokorjaamoidemissa esiintyy suhteellisen
runsaasti viittauksia toimipaikkaan. Nimistd 29 ,B326) sisaltdd nimenosan, joka
selventaa yrityksen toimipaikkaa. Niista 10,3 prdS8a on osakeyhtiditd, 10,3
prosenttia  kommandiittiyhti6itda ja muiden yritysnto@n osuudeksi tulee 79,3
prosenttia. Talla sektorilla jaottelu yritysmuodamkaisiin osuuksiin paljastaa selkeita
eroja. Toiminimien ja avoimien yhtididen muodostase nimiryhmassa toimipaikan
esiintyvyys on selvasti runsainta (37,1 %). SeuwsBav yleisintd se on

kommandiittiyhtididen keskuudessa (25,0 %) ja véiné osakeyhtididen nimissa (15,4
%). Esiintyvyyksia selventdd seuraavan sivun tekduk
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Taulukko 6. Yritysmuotojen esiintyvyys toimipaikan ilmaises#&gkorjaamonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 3 3 23
Osuus 10,3 10,3 79,3
kokonaismaarasta
(%)
Sisdinen 154 25 37,1
esiintyvyys (%)

Suurimmassa osassa nimia kaytetdan sanaa korjaéksitaisend sanana korjaamo
esiintyy kaikkiaan kahdeksassa yritysnimessa kutémessa Marko Saarenpaan

korjaama Yhdyssanan perusosana tuotetta ilmaisevan satjassg korjaamo esiintyy
12 nimessa, esimerkkingutokorjaamo Taisto MéakeldMuun kuin tuotetta ilmaisevan

sanan rinnalla korjaamo esiintyy viidessa nimesgéarkolarikorjaamo Hovinmaki

Toinen konkreettinen toimipaikkaan viittaava samanmaalaamo. Se esiintyy kahdessa
nimessa, esimerkkind&Suomenseldn automaalaamdimessa Kolarikorjaamo ja
maalaamo sami mékekssiintyy kaksi konkreettista viittausta toimipadldn: korjaamo
ja maalaamo. Hieman abstraktimpia ilmaisuja ovaitikiset paja ja pesukadut. Paja
esiintyy nimess&immon Paja Oya on tyyliltddn vanhahtava ja epatyypillinen iisa
Pesukadut taas 16ytyy nimedgtastline Pesukadut OAineiston yritysnimistd yhdessa
on taysin abstrakti toimipaikkaa ilmaiseva san&ajon klinikka nimessaihtarin
Autoklinikka Ky Kuviossa 2 ovat kaikki korjaamonimissd kéaytettawdittaukset

toimipaikkaan jaoteltuna niiden konkreettisuusasteekaan.
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Klinikka

pesukadut

) 0O Taysin abstrakti toimipaikka
paja

maedaamo—sana:I

B Abstraktimpi viittaus
toimipaikkaan

korjaamo-sana muun sanan rinna @ Konkreettinen toimipaikka

korjaamo-sana tuotteen rinnal

korjaamo-sana yksin

_
024‘1(‘3810121‘4

Kuvio 2. Korjaamonimien toimipaikat.

Aineiston korjaamonimissd on kaksi sikdli samardiaia nimed, ettda molemmat
siséltavat viittauksen seka toimipaikkaan etta @aln. Autohuolto Sepdnmaan
korjaamo Kysisaltda sandtuolto ja korjaamoja nimess&/aherin Kolarikorjaamo ja
hinauspalveluon sanakorjaamoja palvelu Naissa molemmissa nimissa korjaamolla
vaikuttaa olevan hieman alisteinen asema palveliittaavaan sanaan néhden, silla sen

poisjattd nimesta ei vaikuttaisi oleellisesti nimeanteeseen.

Korjaamonimissa ei ole lainkaan viittauksia esintek toiminnan harjoittajaan tai
yrityksen organisaatioon. Toiminnan harjoittajaattaamisen suhteen korjaamonimet
varmasti poikkeavat monista muista kasityolaisterjdittamien toimien nimista.
Moottoriajoneuvokorjaajalle ei ole olemassa niinlkke@a ammattinimiketta kuin
esimerkiksi sepalle, suutarille tai leipurille, got tallaisen selkean ja perinteisen
nimikkeen puuttuminen on oletettavasti yksi syynodétomiin viittauksiin.

Moottoriajoneuvokorjaamoiden nimissa ilmaistaars sioimipaikkaa aika runsaasti
kayttamalla viittauksina etupaéasséa korjaamoa jalama@a. Huomattavaa on se, etta
valtaosa toimipaikkaan viittaavista ilmauksista,86%) on osana yhdyssanaa. Yksinaan

toimipaikkaan viitataan siis vdhemman, joten toiaik@an katsotaan kaipaavan ikaan
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kuin lisukkeeksi ja lisdarvoa antamaan rinnalleegosnjotain muuta, yleisimmin

viittauksen tuotteeseen.

Etela-Pohjanmaan mainostoimistojen nimissa esiimyys aika runsaasti viittauksia
yrityksen toimipaikkaan. Kaikista nimista 25 (35%) sisaltdd nimenosan, joka
selventaa ja tuo esiin yhteyden toimipaikkaan. Nténion osakeyhtititd 28 prosenttia,
kommandiittiyhtiditd 20 prosenttia ja toiminimidkéeavoimia yhti6itd 52 prosenttia.
Eri yritysmuotojen kesken vertailtuna sen esiingg/yon aika samansuuntaista, silla
mikd&n ryhma ei erotu selvasti muista. Osakeyhtididimissa toimipaikkaan viittaa
38,1 prosenttia nimistd, kommandiittiyntididen nssd 45,5 prosenttia ja avoimissa
yhtidissa ja toiminimissa 31,6 prosenttia. Seurlavsvulla oleva taulukko 7 kokoaa

yritysmuotojen esiintyvyydet.

Taulukko 7. Yritysmuodot toimipaikan ilmaisevissa mainost@tonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 7 5 13
Osuus 28 20 52
kokonaismaarasta
(%)
Sisdinen 38,1 45,5 31,6
esiintyvyys (%)

Suurimmassa osassa kaytetddn hyvin konkreettist@asaoimisto, joka esiintyy
kaikkiaan 18 nimessa. Toimisto on siis mukana @&@ntissa nimista, jotka ilmaisevat
likeidean kehyksia toimipaikan kautta. Toimisto lalitenkaan esiinny yksittdisena
sanana ainoassakaan nimessd, vaan se on aina amalysgperusosana kuten
Mainostoimisto Santala Oy:ssd@oimisto esiintyy kaikissa muissa tapauksissdetiti
ilmaisevan mainos- tai media-sanan rinnalla paitelessd, jossa se esiintyy palvelua

iimaisevan suunnittelu-sanan yhteydesa@afinen suunnittelutoimisto Pisara Oy
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Muita hyvin konkreettisia toimipaikan ilmauksia d¢vealo ja huone Talo esiintyy
kolmessa yritysnimessé, joista yhdessa englanridssimerkkeindMainostalo Tope Oy
sekd DESIGNHOUSE Minttu Kolkka Huone on mukana yhdessa nimessa:
Mainoshuone Force Tmi Karresuo Janidyds naméa toimipaikan ilmaukset ovat aina
yhdyssanan perusosana tuotetta tai palvelua ilnemsesan rinnalla.

Mainostoimistojen nimet sisdltavat my6ds muutamiastiitimpia toimipaikkaan
viittaavia nimenosia, kutestudioja galleria. Naiden osuus ei ole kovin suuri (16,0 %),
mutta ne poikkeavat konkreettisista siind, ettdengit ole osana yhdyssanaa. Ne
esiintyvat yksinaan tai yhdessa tapauksessa osaraiitoa. Esimerkkeina tallaisista
nimistd ovat Rantatien Sivupajaja Piirtamo-Rainer Sivupaja ja piirtamd ovat
molemmat luonteeltaan vanhahtavia ja epatyypillislartdmoé on sanana my6s uusi
johdos, joten sen puolesta sen voisi sijoittaa mgéisikaalista merkitysta kantavien
sanojen ryhmaan. limaus on kuitenkin muodoltaarkeselja joka tapauksessa osa
yksildivaa nimenosaa, joten painotan tdssa sananargéista sisdltoa asettamalla sen
tahan ryhmaan. Yhdessa nimessa esiintyy kaksiawgsta toimipaikkaanGalleria-

Mainostoimisto Sinikka Susi

Kaiken kaikkiaan aineiston mainostoimistonimille aiis hyvin tyypillista, etta
toimipaikka ilmaistaan tuotteen rinnalla. N&in o@ prosentissa tapauksista ja yhta
poikkeusta (media) lukuun ottamatta tuotteena omosa Seuraavaksi yleisintd on
osoittaa toimipaikka palvelua ilmaisevan sananaiian(8 %). Yksi mainostoimistonimi
(1,4 %) poikkeaa joukosta ja viittaa toiminnan bdtajaan. TAma nimi orktela-

Pohjanmaan Aanimiehet Ky

Korjaamo- ja mainostoimistonimien joukossa liikeade kehyksia ilmaistaan siis
ainoastaan toimipaikan kautta. Se on molempieniabijen keskuudessa lahes yhta
yleistd ja yli 30 prosentin esiintyvyys kertoo selevan aika tavallista. Molemmissa
ryhmissa toimipaikkaa ilmaistaan selkeasti enitedejia alalle tyypillisella ilmauksella
— korjaamoiden keskuudessa korjaamolla ja mainosstojen keskuudessa
toimistolla. Taman lisaksi ryhmia yhdistaa sananyttkdiapa, silla toimipaikkaa

iimaisevaa sanaa kaytetdan yksindan hyvin harveam 28,3 prosentissa nimié.
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Tavallisimmin toimipaikka ilmaistaan yhdyssananys@sana tuotteen rinnalla (64,2 %)
ja néaissa tapauksissa lahes aina tuotteena omaaeanottu yleistuote ethainostai
auta Nain ollen implisiittinen viittaus tuotteeseen usee merkittdvaan asemaan
toimipaikkaa ilmaisevassa osassa. Tahan tietysikuttaa mainostoimiston ja
autokorjaamon vakiintunut asema toimialan kuvagjamata katson kuitenkin téllaisen

toimipaikan kaytén olevan yksi yritysnimiston pemali.

Mielenkiintoinen ilmid on myds se, ettda aineistosssiintyvat abstraktimmat ja
harvinaisemmat toimipaikan ilmaukset ovat puolestgkeisesti itsenaisind sanoina.
Niitd ei ole liitetty tuotteeseen tai palveluun émttoimisto ja korjaamo. Téallaisia
ilmaisuja kuterpaja halutaankin ehka korostaa ja tuoda esiin niidemiaa tunnelmaa.
Ne ovatkin luonteeltaan usein tuttavallisia, hetpd&hestyttavia ja hyvalla tavalla

arkisia kuterpiirtdmo.

4.3 Yksildiva nimenosa

Jokaisella yritysnimella taytyy toiminimilain mulsasti olla muista nimista erottava
osa. Liikeideaa ilmaiseva osa ei voi olla yksingiétyksen nimena, mutta yksildiva osa
voi olla liikeideaa ilmaisevan osan méaaritteendeibyksildiva osa on kuitenkin taysin
itsendinen ja itsenaisesti toimiva nimenosa jassalto voi olla hyvin monitahoinen.
Se on nimenosista se, jota voidaan kayttaa yksigkipgksen nimené ja joka liittyy

vahvasti yritysnimen asiakkaille valittamiin vieisi@. (Sjoblom 2006: 166.)

Myds yksildiva nimenosa voi sisaltdd useita erivedatteja, joten kasittelen tyossani
yksildivaa nimenosaa seka osina etta eri osistatkwana yhtendisend kokonaisuutena.
Tama selkeyttaa mielestani taman tarkedn nimenkaaittelyd, silla nain ollen siita

tulevat ilmi yritysnimen yleisimmat yksittaiset ttauskohteet, kuten henkilénnimi, seka

kaikkien osien avulla muodostuva semanttinen koisones.
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4.3.1 Henkilénnimi yksildivAn& nimenosana

Henkilonnimea kaytetaan yleisesti yritysnimissailgihgdnd nimenosana. Tavallisesti
silla viitataan yrityksen omistajaan tai omistgjimutta se voi viitata muuhunkin kuin
nykyiseen omistajaan. Nimien kayttda on rajoitdttiminimilaissa siten, etta toisen
sukunimea ei saa ottaa osaksi yrityksen nimed. pangkisterin ohjeiden mukaan
toisen etu- tai sukunimen kayttd yksinddn on kiglée Jos yritysnimeen kuitenkin
haluaa mukaan jonkun nimen, taytyy siihen liittaditakin osia kuin pelkka nimi. Nimi
voi toimia yksiléivdna nimenosana yksinaan tai maisten sanojen kanssa. (Sjéblom
2006: 166, 167.)

Kuusiokuntien alueen moottoriajoneuvokorjaamoidemista |0ytyy 65 nimea (74,7

%), joissa on henkilonnimi yksilbivdnd nimenosara blennaisena osana sité.
Osakeyhtididen osuus on 7,6 prosenttia, kommaiytiitbiden 13,8 prosenttia ja
toiminimien ja avoimien yhtididen 78,5 prosenttiGaikissa tapauksissa henkilénnimi
viittaa yrityksen omistajaan tai omistajiin, ja k@annimia 16ytyy kaikkien aineiston

yritysmuotojen nimista. Selvasti eniten niitd I6ytgvoimien yhtididen ja yksityisten

elinkeinonharjoittajien nimistd, joista peréati 82p8osenttia sisaltdd henkildnnimen.
Kommandiittiyhtididen nimissékin osuus on 75,0 gmtsia ja osakeyhtididen nimissa
38,5 prosenttia. Osakeyhtidissd henkilonnimen ®giimen on siis huomattavasti
vahaisempaa kuin muissa yhtiomuodoissa. Tauluklkokbaa ndmé henkilonnimella

yksiloivat yritysnimet yritysmuotojen esiintyvyylesi mukaan.

Taulukko 8. Yritysmuotojen esiintyvyys henkilonnimilla yksilossa
korjaamonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 5 9 51
Osuus 7,6 13,8 78,5
kokonaismaarasta
(%)
Sisdinen 38,5 75 82,3
esiintyvyys (%)
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Henkilonnimea voi kayttdd monella eri tavalla ysitymessd. Korjaamonimisséa
suosituinta on kayttda koko etu- ja sukunimeé ybéleKoko etu- ja sukunimen kautta
yksildivan nimenosan sisaltavia nimia on yhteen8443,1 %), kuteuulilasipalvelu
Rainer Anttila sekdAuto- ja konekorjaamo asko suovirtBlaistd etunimi mainitaan
ennen sukunimed 24 nimessa ja taten sukunimi eet@mmed neljdssd nimessa,
esimerkiksi Vilmila Martti. Toinen nimi on mainittu kokonaan tai nimikirjaitize

neljassa nimessa, kut&almela Veijo Kaleja Rantakangas Keijo Juhani

Pelkan sukunimen kautta yksiloivaAn nimenosan tsigi@l nimid on 17 kappaletta (26,2
%), esimerkkindRuhan Auto- ja Konehuoltfa Autosahkd Vesteri OySukunimen ja
etunimeen viittaavan nimikirjaimen yhdistelmida or8 himessa, kutenAuto- ja
konekorjaamo E. Virtanen Kja Automaalaus J. ValkeinerPelkka etunimikin voi
yksiloida yritysnimen. Nain on aineiston kahdesegdamonimess&immon Paja Oy
sekaPienkonehuolto Markku

On hyva huomioida, etta edellisiin luokituksiindigy myds nimia, jotka muodostuvat
pelkdsta henkildnnimesta tai henkilobnnimesta jaygmuodon ilmaisevasta osasta.
Tallaisia yritysnimia on mukana 13 kappaletta (Z&,)) esimerkiksSuomalainen Pauli

Juhanija Raimo Maijala Oy Kolmessa yritysnimessa yksildiva nimenosa muadost
usean eri henkilén nimesta kuten nimis&ditisen korjaamo Perdnne/ Mattinen Martti

sekdKoneistus Valimaki & Jokiaho

Kolmessa tapauksessa henkilonnimi kuuluu korjaameni yksildivddn nimenosaan
kiintedsti osana sanaliittoa tai yhdyssanaa. Nignfsstojatala Oy Ranta-auto Oyja

Kolari-Heino Ky sukunimi on siis mukana yksildivassa osassa, naittaytd yksindan
nimenosan tehtavaa. Tama vaikuttaa olevan omayyppinsa, jolloin nimi muodostuu

ainoastaan yritysmuodon ilmaisevasta osasta jdyk&sta nimenosasta.

Rakenteellisesti henkilonnimen sisaltavista korjaaimista [6ytyy kaksi selvasti
kaytetyinta mallia. Yleisin on nimi, jossa kaytataénsin viittausta toimipaikkaan tai
tuotteeseen/palveluun, sitten henkilobnnimeen jauksp mahdollisesti yritysmuotoon

kuten nimessautosahkd Arto Ala-Vannesluoma .Kyallaisia nimia loytyy 31 (49,2
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%). Seuraavaksi suosituin rakenne on muuten samanl&uin edella mainittu, mutta
kaksi ensimmaista osaa vaihtavat paikkaa, esimakKiviston Autokorjaamo Tata

mallia kaytetdan yhdeksassa nimessa (14,3 %).

Korjaamonimissa on siis todella yleista, ettd hEmkimi toimii nimen yksiloivana
nimenosana joko yksindan tai osana sitd. Tamataaoitimien myoétailevan vanhoja
yritysnimiston perinteitd, sillda suuri osa ensimsigtd suomalaisista yritysnimista
muodostui ainoastaan yrittdjan nimesta (Sjoblom62@8). Yrittajan nimella viitataan
siis yritysnimessa ensisijassa harjoitettavaaretaknintaan, mutta etenkin pienella
paikkakunnalla yrittdjadn kohdistuvilta henkilOkaisilta viittauksilta tuskin valtytaan.
Nimikirjainten ja sukunimen kaytolla nimeen voidadmoda tiettya arvokkuutta.

Tamakin kaytanto juontaa juurensa yritysnimistdkuadiheisiin.

Mainostoimistojen nimista |0ytyy kaikkiaan 30 nime&oissa on viittaus
henkilonnimeen. Yksildivana nimenosana joko yksmdai osana sita henkilénnimi
toimii 28 nimessa (40,0 %), joista on osakeyhtidi@aprosenttia, kommandiittiyhti6ita
13,3 prosenttia ja toiminimid sek& avoimia yhtiori,7 prosenttia. Kahdessa nimessa
henkilonnimi toimii selventdvan nimenosan tehtaségeta kasittelen luvussa 4.3.1.
Olen ottanut mukaan kaikki yritysnimet, joissa olke@isonut olevan ymmarrettavan
viittauksen henkilénnimeen jollain tasolla. Mukama siis myds oletettuja lempinimia
ja nimivaannoksia kuterKake Sound Mahdollisuuden mukaan olen tarkastanut
esimerkiksi yrityksen omistajatietoja yrityksen isotuilta, mikali niita ei ole mainittu
yritysrekisterissa. Kaikkien yritysten osalta tjatoei ollut kuitenkaan saatavilla.
Henkildnnimi ei siis valttamatta viittaa omistajaanutta olen tulkinnut tAman aineiston
henkildnnimien viittaavan yrityksen omistajaan/ot@jsn tai perustajaan kaikissa
muissa paitsi yhdessd tapauksessa. Nimeédainostoimisto Aada Kykaytetaan

tulkintani mukaan yleista henkildnnimea.

Henkilonnimid esiintyy kaikkien yritysmuotojen nissi&, mutta hienoista hajontaa
ryhmien valiltd |0ytyy. Eniten henkilonnimed k&yéh korjaamonimien tavoin
avoimien yhtiéiden ja toiminimien ryhmassa, mutta suihin ei ole yhta selkea kuin

korjaamonimien keskuudessa. Yli puolet ryhman nitngsaltadd henkilénnimen, mutta
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kommandiittiyhtididen nimistakin henkilobnnimea ké&a 45,5 prosenttia. Selvasti
vahiten sita kaytetddn osakeyhtididen nimissa (18pl Taulukko 9 kokoaa

yritysmuotojen esiintyvyydet.

Taulukko 9. Yritysmuotojen osuus henkilénnimella yksildivigsé@inostoimisto-

nimissa.
Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot
Kappalemaara 3 4 23
Osuus 10 13,3 76,7
kokonaismaarasta
(%)
Sisainen 18,1 45,5 58,6
esiintyvyys (%)

Myds mainostoimistonimissa kaytetaan tavallisimetin- ja sukunimea yhdessa. Niista
nimistd, jotka viittaavat henkilonnimeen koko efa- sukunimen kautta yksildivan
nimenosan sisaltavia nimia on yhteensa 16 (53,3 Kalen Mainostoimisto Jukka
Kaminen Kyja Galleria-Mainostoimisto Sinikka SudNaistd etunimi mainitaan ennen
sukunimea kymmenessd nimessa ja sukunimi ennenmeé@nkuudessa nimessa.

Toinen etunimi on mainittu kahdessa nimessé, kitatikainen Risto Johannes

Vain kahdessa yritysnimessa kaytetaan nimikirjairdaa-Animaatio M. Lahtja A.V.
Decor Paint Naissakin viitataan seka etu- ettd sukunimeenttanei kokonaisilla
nimilla. Jalkimmainen nimi muodostaa esimerkiksilvasti kokonaisuudessaan
yksildivan kokonaisuuden, joten nimikirjaimet eiwdsiloéi nimeéd yksindan. Katsonkin
nimikirjaimen kaytén olevan yleisesti merkki siitita sitd pidetdédn keskeisend osana
nimen kokonaisuutta. Usein nimikirjain kuuluukirissyksiléivaan osaan. Tata tukee
my0s se, ettd nimikirjaimen kayttdo ei ole arkiel&s#& kovin tavallista, joten sen
asettaminen osaksi yritysnimeda on ollut selvastotnen valinta.
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Mainostoimistonimissd on nelja pelkédn sukunimentteayksildivdad nimea (13,3 %),
esimerkiksi Yrityspalvelu Ylinen Ky Pelkkdan etunimeen viittaus on hieman
yleisempad, silla nimista seitseméssa (23,3 %) tmirai mukana yksildimassa
yritysnimed, esimerkkindainostoimisto MainospaulaNaista yritysnimista kolmessa
tapauksessa viittaavana osana on oletettavastimetan kohdistuva lempinimi kuten

nimesséainos-Tapsala

Pelkasta henkilonnimesta tai henkilonnimesta jayymuodon ilmaisevasta osasta
muodostuvia nimid 10ytyy kuusi kappaletta kuteitkdla Markku ja Pekka Berg,
Toiminimi Yhdessa yritysnimesséa yksiléiva nimenosa muodosigean eri henkilén
nimesta. Tama nimi oklainostoimisto Wallenius-Laitamaki Ofineiston yksi nimi on
poikkeava silla tavalla, ettd nimessa mainitaanasaukunimi kaksi kertad.inna —

Jarviseudun Datapalvelu T:mi Mika Linna

Suurin henkilonnimen siséltavien mainostoimistojgmissa esiintyva rakenneluokka
on sellainen, ettd nimen alussa on viittaus toirklkzan tai tuotteeseen ja sen jalkeen
henkilonnimeen. Lopussa on mahdollinen yritysmuodonnus. Téllainen rakenne
esiintyy aineiston 17 yritysnimessa (56,7 %), eskki@aa Mainostoimisto Santala Oy
Kolmessa ndista nimista se on toteutettu sanalk#rita, kuten nimissilainos-Salmi

ja Piirtdmo-Rainer

Henkildnnimen esiintyminen yritysnimessa on tutkksen aineiston perusteella hyvin
tavanomaista. Korjaamonimien osalta voi puhualje syhmalle ominaisesta ilmi6sta,
mutta mainostoimistonimissakin henkilonnimi  16ytyyahes puolessa nimista.
Tarkasteltaessa koko aineistoa, saadaan henkil@mnyteiseksi esiintyvyydeksi 60,5
prosenttia ja yksilbivana osana se toimii 59,2 entissa nimia, joten katson se olevan
erittdin tyypillinen yksildiva osa aineiston yrityimille. Sjéblomin (2006: 167)
tutkimuksessa henkildnnimien osuus jaad vahaisemm&i& siind suomen kieltéa
siséltavissa yritysnimissa henkilonnimi yksildi Btbsentissa. Tassa taytyy huomioida
hanen aineistorajauksensa, joka jattaa pois rutisdenkilonnimen sisaltavia

yritysnimia.
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Henkilonnimen kaytbssa loytyy joitain eroja toinggn valilla. Etu- ja sukunimen
siséltdvissa nimissd mainostoimistot kayttavat esdga korjaamoita enemman
jarjestysta, jossa sukunimi mainitaan ennen etuimdolempien toimialojen nimisséa
nimia yksiloidaan pelkdn sukunimen kautta, korjaammossd hieman yleisemmin,
mutta nimenomaan korjaamonimille tyypillinen piirca etunimen nimikirjaimen ja
sukunimen yhdistelma. Nimikirjaimen ja sukunimenirggvyys korjaamonimissa on
20,6 prosenttia ja mainostoimistonimissa 3,6 pritgerSjoblomin (2006: 168) tulosten
mukaan tallainen nimityyppi on harvinainen. Mairmstistoille ominainen piirre on
puolestaan pelkan etunimen kaytto, silla tassarghmassa 23,3 prosentissa viitataan
joko etu- tai lempinimeen. Korjaamonimien keskuws@essuus on 3,2 prosenttia.

Mainostoimistonimissd on myds aika yleistd liittd#&nkilonnimi joko osaksi
yhdyssanaa, sanaliittoa tai tekosanaa. Huomicent&gsa luvussa myds henkildonnimen
sisaltavat yksiloivat tekosanat, silla katson hkmkimien olevan merkitykseltdan niin
selkeitd ja olennaisia, etta niiden koko esiintywygn mielekésta esittdéa samassa
yhteydessa. Tekosanoja omana ryhmandan Kkasittedldremimin luvussa 4.3.4.
Henkildnnimen siséltavia sanoja l10ytyy kaikkiaamsaman (23,3 %), joista kuudessa
kaytetaan etunimed kuterMainostoimisto Deville Etunimea siis painotetaan
mainostoimistonimissa ja sitd kaytetdadn paljon eghiksi sanaleikkien yhteydessa.

Korjaamonimien yhteydesséa sanan osana kaytetadngsénin ainoastaan sukunimea.

Toimialakohtainen ero etu- ja sukunimen Kkaytossa welittyd esimerkiksi
sukupuolieroista. Korjaamoala on tunnetusti mieomien ja luonteeltaan aika
konservatiivinen ja perinteikas. Mainosala on pstalan nuorempi ja alalla tyéskentelee
enemman naisia. Yleisella tasolla miehet myos K&t puheessaan ehka helpommin
sukunimea henkilon kutsumanimend kuin naiset, jopaikdn etunimen kaytto
yritysnimessé voi tuntua vieraalta. Mainostoimistojpelkéan etunimen ilmaisevista
nimistd ei tosin 10ydy selkedd naisnimien enemmiisti@avainto ei kuitenkaan ole
relevantti, silla tiedossani ei ole tarkkaa lukundda siitd kuinka moni aineiston
yrityksistd on naisen perustama. Taman lisaksi keakninen pitkasta
sukunimiperinteesta vaatii tietynlaista rohkeutéa halua erottua valtajoukosta, jota

mainosalan luonne tukee korjaamoalaa enemman.
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Rakenteellisesti henkilénnimen sisaltavilla yritysilla on aineiston perusteella yksi
malli selvasti tyypillisin. Siind ilmaistaan enspnityksen toimipaikka (yleisin tapa) tai

tuote/palvelu, sen jalkeen henkilonnimi ja lopuksahdollinen yritysmuodon tunnus.
Noin puolet molempien toimialojen nimista rakentéllaisen mallin mukaan, joten se
on Yyleistettdvissad. Tallaisella nimelld halutaans skertoa joko 1) missa tai

minkalaisessa tilassa ty6 tehdaan ja kuka sen teleR) mita tuotetta asiakas voi
odottaa ja kuka sen valmistaa. Yritysmuodon turtdydentad nimea halutulla tavalla.
Aineiston molempien toimialojen yleisnimikkeend tet#dn myos toimipaikkaa
osoittavaa ilmaisua, joten tama voi lisata toimkpai ilmauksiksi laskettavia viittauksia.
Mainostoimisto ja korjaamo voisivat siis viitata @sytoimialaan, joten niiden sijainti
nimen alussa on hyvin luonteva ja hyodyllisyyshakui vaihtoehto, silla silloin nimi

l6ytyy esimerkiksi puhelinluettelosta tallaisenigsanan” kohdalta.

4.3.2 Paikannimi yksildivana nimenosana

Paikannimen kayttd yksildivana nimenosana on hénkimen ohella yleisesti hyvin
yleistd. Paikannimi voi viitata esimerkiksi yrityds sijaintiin tai toiminta-alueeseen.
N&in ollen ilmaisu voi vaihdella hyvinkin tarkastadunnimesta tai rakennuksesta
laajempaan, koko maan tai maailman kattavaan ibmais Lisaksi yksildivan
paikannimen tehtdvana voi olla esimerkiksi tiettyjgrityksen toimintaan sopivien
mielikuvien tuottaminen. (Sjéblom 2006: 169.)

Aineiston kahdeksassa korjaamonimessa (9,2 %) ipaitka toimii yksindan nimen
yksildivana osana. Naiden lisdksi aineistossa oni&ji jotka siséltavat paikannimen,
mutta joissa se ei ole yksindan yksiloiva osa. &N&Epauksia kasitelladn myohemmissa
luvuissa. Yksildivan paikannimen siséltavistd gitymistd kuudessa paikannimena
toimii yrityksen kotikunta kuten nimiss&htarin Autokorjaamo Oyja Alavuden
AutopesuKahdessa nimessa ilmaisu on laajempi ja sampigasemallisempi. Nimissa
Suomenselan Automaalaam@ Suomenselan Autohuolto Opaikannimend on

Suomenselka. Silla pyritaan oletettavasti kuvaanyaisiyksen toiminta-aluetta.
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Kaikki aineiston yksildivana osana toimivat paikanat ovat genetiivissa, esimerkkina
Kuortaneen Puutuote OyPaikannimi on myo6s Kkaikissa tapauksissa sijoitett
yritysnimen alkuun. Aineiston nimissa ei ole viitksia tarkennettuihin sijainteihin

kuten kadunnimiin tai rakennuksiin.

Mainostoimistonimien keskuudessa paikannimen kaywd korjaamonimiakin
vahaisempaa. Ainoastaan kolmessa nimessa esiintitgus paikannimeen, mutta
yksildivana nimenosana tai osana sita se toimi kahdessa (2,9 %) niistBohjolan

Card Printer Oyssa ja Etela-Pohjanmaan Aanimiehet #§ga. Ensimmaisessa
tapauksessa paikannimi toimii merkityksellisestisigi@an yksiloivdnd osana ja
jalkimmaisessa nimessa osana yksildivada semanttigikonaisuutta. Aineiston
kolmannessa tapauksessa paikannimi on luonteelsgfrentava nimenosa. Naita

tapauksia kasitellddn luvussa 4.5.

N&ain ollen paikannimen merkitys aineistoni valossa ole kovin suuri Etel&-
Pohjanmaan alueen yritysnimissa, silla kaikkiaaghppsenttia yritysnimisté yksiloityy
paikannimen kautta. Sjoblom (2006: 169) on saanutkimuksessaan hyvin
samankaltaisen tuloksen eli noin kahdeksan prasesdiintyvyyden. Eras aineistoni
nimille ominainen piirre on kuitenkin paikannimenittaus suhteellisen laajaan
maantieteelliseen alueeseen. Ei ole yllattavad, leupunkiviittauksia on suhteessa
eniten, mutta kummankaan toimialaryhman nimistaldidy viitteita kaupunkia
suppeampiin kohteisiin tai tarkkoihin sijainteihidienikin yritys voi siis paikannimen
avulla luoda helposti mielikuvan joko toiminta-adéstaan, kuten jo mainitun esimerkin

Pohjolan Card Printer Oytai sijainnistaan kuteAlavuden konehuolto

4.3.3 Leksikaalista merkitysta kantava ilmaus ykgdna nimenosana

Yksildivd nimenosa voi koostua erisnimien lisaksingista, joilla on jokin suora
leksikaalinen merkitys. Naissd ilmauksissa kaytetd#nnettuja kielten sanoja, joko
suomen- tai vieraskielisid, ja ne voivat koostukojoyhdestd sanasta tai useamman
sanan liitosta. YksildivA nimenosa voi sisadltéa mydekokielisia sanoja,

Kirjainlyhenteita tai numeroita. Nimenosa voi tatla valmis, entuudestaan tunnettu ja
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sanakirjasta loytyva symbolinen yksikkd tai nimestitanteessa tiettya tarkoitusta

varten luotu uudismuodoste. (Sjoblom 2006: 174.)

Kuusiokuntien korjaamonimissd on yhdeksan (10,3 yi#tysnimed, joissa yksildiva
nimenosa koostuu kokonaan leksikaalista merkitystidtavasta sanasta tai sanoista.
Niiden liséksi leksikaalinen merkitys on osana ikgaa nimenosaa lahinna sanaliiton
kautta kolmessa tapauksessa, esimerkkBiawita-auto Oyja Kolari-Heino Ky. Ensin
mainitut nimet jakautuvat yritysmuotojen mukaannnietta osakeyhtiot muodostavat
22,2 prosenttia nimistd, kommandiittiyhtiot 33,3ogenttia ja avoimet yhtiot ja
toiminimet 44,4 prosenttia. Yritysmuotojen valilldn havaittavissa ero siing, etta
toiminimien ja avoimien yhtididen keskuudessa té&#la nimenosan esiintyvyys on vain
6,5 prosenttia eli selvasti muita alhaisempi. Oghiéiden keskuudessa luku on 30,8
prosenttia ja kommandiittiyhtididen 33,3 prosenttidflaulukko 10 osoittaa

yritysmuotojen osuudet.

Taulukko 10. Yritysmuodot leksikaalista merkitysta kantaviksgaamonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 2 3 4
Osuus 22,2 33,3 44.4
kokonaismaarasta
(%)
Sisainen 15,4 25 6,5
esiintyvyys (%)

Taman ryhméan nimista vain ykshlastapaleen Remontti ja Auyt&oostuu yksindan
yksildivastd nimenosasta, silla nimi on mielestdhyvin vahva semanttinen
kokonaisuus. Yleisimmin mukana on yritysmuotoa ikesa osa kutetonepari Oy
ja/tai taydennysosa kuten nimesA#tarin Autoehostus T:miYhdestd sanasta tai
sanaliitosta koostuvia yksildivia nimenosia on Kukisten Ahtarin Autoklinikka Ky
Kahdesta tai useammasta sanasta koostuvia nimi&obne, esimerkkindRaahen
Rengas & Laite Ky Yhdestd sanasta koostuvat osat on yleisesti asteiu uudesta
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yhdyssanasta, silla vain yhden yritysnimen yks#digsa muodostuu yksittdisesta
sanasta, joka I0ytyy nimestdhtarin Ajopeli Ky Sanaluokista k&ytetaan vain

substantiivia.

Nimenannon yhteydessa yritysnimen yksildivaksi mosaksi on siis usein keksitty
uusi yhdyssana kuten nimes&ktarin Autoehostus T:m¥hdyssanan toisena osana on
omistaja yhdessa nimesséa, joka Auatojatala Oy ja kahdessa tapauksessa omistajan
nimi on osa sanaliittoa, esimerkkik@lari-Heino Ky, Kolmessa muussa tapauksessa
yhdyssanan maariteosana on auto eli yrityksen taaan liittyva sana ja perusosana
tyohon tai tydtilaan viittaava sana kutétavuden Autofixaus T. ParhialdNimesséa
Alavuden Kayttbaut@auto on yhdyssanan perusosana ja nim&ssiepari Oykone

viittaa yrityksen toimintaan.

Tassd ryhmassa useasta sanasta koostuvia yksitbimg&nosia on siis kolme. Kaksi
niistd muodostuu neljastd sanasRaahen Rengas ja Laite Kseka Alastaipaleen
Remontti ja AutoNaita molempia yhdistaa se, etta niissa on mukan&ilonnimi seka
ja-sana. Katson nimien kuuluvan molemmissa tapas&silennaisena osana nimenosan
semanttiseen kokonaisuuteen. Sen vuoksi en lulekittetd taydennysosiksi kuten
esimerkiksi aineiston genetiivimuotoiset paikanrin@ka esiintyvat samantyyppisessa
tilanteessa. Yksi yksiloiva nimenosa muodostuu kalal sanasta, joka I6ytyy nimesta
Fastline Pesukadut Oyrassa on merkittdvaa sekakielisyys, silla sdeekovin yleista
korjaamonimien keskuudessa. Edellisen esimerkiksis vain yhdessa nimessa
Alavuden Autofixaus T. Parhiatan viittaus englannin sanaan fix (suom. korjata)ita

"fixaus” on jo suhteellisen vakiintunut ilmaus suemkielessa.

Mainostoimistonimista kahdessakymmenessayhdessa ¥30yksildiva nimenosa joko
muodostuu yksindan leksikaalista merkitysta karg@/aanasta tai siséltaa olennaisena
osana tallaisen sanan tai sanoja. Naistd nimisfa @®senttia on osakeyhtioita, 23,8
prosenttia kommandiittiyhti6ita ja loput 47,6 prode toiminimid ja avoimia yhtidita.
Leksikaalista merkitysta kantavista sanoista yhdekg!5,0 %) on suomenkielisia ja
loput ovat englanninkielisia. Kahdessa tapauksesstosin kaytetty molempia kielié:

Pitkakiekko Fantasy Gamégas Pro Imago Tulkitsen ndma nimenosat kuitenkin lahinna
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suomenkielisiksi imago- seka pitkakiekko-sanan gkexella, silla ne antavat nimelle sen
varsinaisen leksikaalisen merkityksen ja yksildivalmonteen. Suomalaisessa
yritysnimessé voi tosin pelkka vieraskielinen ilmatoimia yksildivdnd elementtina.
Aineiston vieraskielisten ilmausten runsaus vaiteakin nimenosien tulkintaan, silla

niiden merkitys- ja vivahde-erot voivat olla ep&sal

Kaikkien yritysmuotojen nimissé yksildivana osarsirgyy leksikaalista merkitysta
kantava sana jossain maarin. Suosituinta taméa ammemdiittiyhtididen keskuudessa,
jossa osuus on 36,4 prosenttia. Osakeyhtididen ukeilssa kaytté on lahes yhta
suosittua, silla esiintyvyys on 33,3 prosenttiainfinimien sekd avoimien yhtididen
nimissa kayttd on vahaisinta, silla niista 26,3 gertia hyodyntaa leksikaalista

merkitysta yksiloivana osana. Yritysmuotojen egwyydet nakyvat taulukossa 11.

Taulukko 11. Yritysmuodot leksikaalisen merkityksen kauttailkgissd mainos-
toimistonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 7 4 10
Osuus 33,3 19,0 47,6
kokonaismaarasta
(%)
Sisainen 33,3 36,4 26,3
esiintyvyys (%)

Leksikaalinen merkitys esiintyy yksinddn yksiloigmsana 14:ss& naistd nimista.
Tallaisia nimia ovat esimerkikd$viainostalo Active Oya Markkinointipalvelu Vinkki
Muissa tapauksissa se on osa laajempaa kokona@dwien nimessA.V. Decor Paint
Sanat edustavat useita eri sanaluokkia: verdd&gin{ It Ky), substantiivejaGraafinen
Suunnittelutoimisto Pisara Qysekd adjektiiveja Rhotogenic Oy Yleisintd on
kuitenkin substantiivin kayttd. Mukana on myods ysitimed varten luotuja

uudismuodosteita. Uudismuodosteet eivat ole enstada tunnettuja sanoja, mutta
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eivdt myoskaan sepitettyjd tekosanoja. Tallaisiadismuodosteita 10ytyy nelja

kappaletta, esimerkkindainostiistai Ky

Mielenkiintoisia ovat muutamat tapaukset, joissasilivd osa koostuu useasta
leksikaalista merkitysta kantavasta sanasta. BélaivatStreet Legal Oy, Point It Ky,
Mainostoimisto Define Focus, Pitkakiekko Fantasym@asekaPro Imago Naissa

nimissa sanat muodostavat yhdessa kiintedn, ymttéu@@ kokonaisuuden, joka
kuvastaa yrityksen arvoja ja asenteita hyvinkin eilkk&asti ja selkeasti.
Huomionarvoista on, ettd kaikissa naissd tapauksigsiloivat osat ovat ainakin

osittain englanninkielisia.

Nimista, joissa leksikaalisen merkityksen omaavaasan ainakin osana yksildivaa
osaa, 13 muodostaa koko yritysnimen joko yksindan yhdessa yritysmuodon
tunnuksen kanssa kuteMainostiistai Ky Kahdessa nimess&itkakiekko Fantasy
Games ja Pro Imagq koko yritysnimi muodostuu tallaisesta yksilOivdst
kokonaisuudesta. Taulukko 12 osoittaa englanninlekievahvan vaikutuksen

mainostoimistonimissa, joissa leksikaalinen meskiyimii nimen yksil6ivana osana.
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Taulukko 12. Leksikaalisen merkityksen kautta yksiloityvat mastoimistonimet.

Suomenkieliset

Englanninkieliset

Sekakieliset

Laava Media Oy

Mainostalo Active Oy

Pitkakiekko Eesy

Games
Ahaa-Mainos Oy Photogenic Oy Pro Imago
Graafinen Street Legal Oy
Suunnittelutoimisto
Pisara Oy
Etela-Pohjanmaan Mainostoimisto Art-Time / Mainog
Aanimiehet Ky Seppo Kari Ky
Idea-Animaatio M. Lahti| Point It Ky
Markkinointipalvelu Mr. Orange Films Ky
Vinkki
Media  Mainostoimistg Define Mainostoimisto Oy
Pohjalaiset.Kom
Kake Sound
Mainostoimisto Define Focus
A.V. Decor Paint
Mainoshuone Force Tmi Karresyo
Janne
Mellowday
33% 57 % 10 %

Leksikaalisen merkityksen esiintyminen yksildivasssassa on selvasti yleisempaa
mainostoimistojen kuin korjaamonimien keskuudes$salempien toimialojen nimissa
esiintyvyys kuin Sjéblo (2006: 174, 186)

tutkimuksessa, jossa leksikaalisten ilmausten osol®si 40 prosenttiin ja ne olivat

jda kuitenkin alhaisemmaksi

samalla kaikista yleisimpiad yksiléivan nimenosanekisia. Korjaamonimet poikkeavat
siis huomattavasti yleisestad tuloksesta, muttadstdgytyy huomioida korjaamoalan
toiminimien ja avoimien yhtididen ryhmassa olevaikgeavan alhainen (6,5 %)
esiintyvyys. Sjoblomin aineistosta on karsittu jutdéman ryhman yritysnimia pois,
joten ilman tuota yhta aineistoni yritysmuotoryhméksikaalista merkitysta kantavien
ilmausten esiintyvyys olisi hieman |ldhempanad 30senttia, mutta jaisi silti sen

alapuolelle.
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Korjaamo- ja mainostoimistonimilla vaikuttaa olevéettyja ominaispiirteita siing,
millaisia  leksikaalisen  merkityksen sisdltavat J#s@t nimenosat ovat.
Korjaamonimissa téllainen ilmaus on tyypilliseshidyssana ja mainostoimistonimissa
iImaus on puolestaan hyvin usein yksinddn nimenlgik& osa. Toimialoja yhdistava
tekija on substantiivin runsas kayttd, vaikkakin imegtoimistonimissd sanaluokkia
kaytetaan monipuolisemmin. Selkeitd eroavaisuusat vieraan kielen kaytto ja siita
seuraava mahdollinen sekakielisyys. Mainostoimestoj nimissa  yksil6ivista
leksikaalista merkitysta kantavista nimenosistapB@sentissa kaytetddn englantia ja
korjaamonimien keskuudessa osuus jaa alle kymmemesenttiin. Katsonkin vieraan
kielen kaytdn mainostoimistojen nimien ominaispiaksi leksikaalista merkitysta

kantavissa ilmauksissa, jotka ovat osa yksil6ivid@enosaa.

4.3.4 Tekosana yksilbivana nimenosana

Tekosanat on sepitetty kielten normaalien aanneayatoainesten perustalta. Ne ovat
kuitenkin mielivaltaisia, silla sanoja ei ole muatiEttu tyypillisesti johtamalla,

yhdistamalla tai selvasti lainaamalla. Niiden halenon kuitenkin yleisesti olemassa
jokin nimenantajasta l&htdisin oleva motivaatioteku &anteellinen, visuaalinen tai
semanttinen. Tekosanat ovat aina yksildivia nimenodle eivat voi muodostaa

likeideaa ilmaisevaa tai tdydentavaa nimenos&b{om 2006: 183.)

(yhdys)sana on aina tekokielinen, vaikka merkityisi dunnettukin. Tama periaate
selventaa jaottelua. Sen lisaksi tulkitsen tekosamérteiksi kaikki vahaisetkin
poikkeamat yleisesta kirjoitusasusta. Tallainen kkegama on esimerkiksi p:n
muuttaminen b:ksi kuten nimes$édobeli 2000 Oytai zoomi —muodon kayttdminen

zoom-objektiivista nimesdédainostoimisto Zoomi Qy

Kuusiokuntien alueen moottoriajoneuvokorjaamoidamista viidessa (5,7 %) on
yksildivana nimenosana jokin tekosana ja kaikissanukana jokin muukin nimenosa.
Kolmessa nimessa on mukana liikeidean ilmaisevakosan Autohuolto Timixseka

Korikorjaus Jii & Jii ja yhdessad taydennysosana henkilénnimi, joka {oyty
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yritysnimesta Sulekone Aatos KallioKahdessa nimessd on mukana yritysmuodon
iimaiseva osa, esimerkikSiakukori Oy Kommandiittiyhtididen keskuudessa tekosanoja
ei kayteta laisinkaan, osakeyhtididen nimissd ®giyys on 15 prosenttia ja

toiminimien ja avoimien yhtididen keskuudessa 4@pnttia.

Sanan motivaation lahdetta voi olla vaikea hahragttautta esimerkikssakukori Oyn
taustalla vaikuttaa l&hinna &aanteellinen motivaatbla se kuulostaa jaméakalta ja
harmoniselta eika taustalla saamieni tietojen pthj&aikuta olevan esimerkiksi
henkilonnimesta johdettua semanttista motivoinfl@kosanoissa, jotka esiintyvat
nimissaAutohuolto Timixa Korikorjaus Jii & Jii vaikuttimina on sek& semanttisia etta
visuaalisia seikkoja. Molemmat sanat ovat visuaatishuomiota heréttavia ja lyhyita
ilmaisuja, jotka soveltuvat hyvin esimerkiksi mairkdinnin keinoihin. My6s taustalla
vaikuttavat omistajien nimet ovat siis semanttisesdtivoituja sanoja. Nain nimissa
Sulekone Aatos KallieekdAuto- ja dieselhuolto Julera Ogsiintyvien tekosanojen
taustalla on etupddssad semanttinen motivaaticd siélnat on koottu yhdistamalla
semanttisesti motivoitujen sanojen osia. Tallaigiaeistossa esiintyvida sanoja ovat
yrityksen toimialaan ja —paikkaan liittyvat sanaitén tekosanass8ulekone joka
muodostuu sanojen Sulkavankyld, levy ja kone asikiéera muodostuu puolestaan

kahden omistajan etu- ja sukunimien aluista.

Tekosanoja 10ytyy aineiston mainostoimistonimigtéteellisen runsaasti, silla nimista
19 (27,1 %) sisaltaa tekosanan. Nimet muodostuvsdkeyhtidistd (47,4 %),

kommandiittiyhtidista (5,3 %) ja toiminimistd sek#oimista yhtidista (47,4 %). Se on
siis huomattavasti suositumpaa kuin korjaamonimkeskuudessa. Selkedasti eniten
tekosanan kaytetaan osakeyhtididen nimissa, sifitiirkahdeksan (38,1 %) yksil6idaan
sellaisen avulla. Avoimien yhtididen ja toiminimiekeskuudessa osuus on 23,7
prosenttia, mutta kommandiittiyhtididen nimissarvai0 prosenttia. Seuraavalla sivulla

oleva taulukko 13 selventaa yritysmuotojen jakaustsmn
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Taulukko 13. Yritysmuodot tekosanan kautta yksil6ityvissa neaioimistonimissa.

Osakeyhtitt Kommandiittiyhtiog Toiminimet ja
avoimet yhtiot

Kappalemaara 9 1 9
Osuus 47,4 5,3 47 .4
kokonaismaarasta
(%)
Sisdinen 38,1 9,0 23,7
esiintyvyys (%)

Tekosanojen lahtbkohtia voi ulkopuolinen usein vaiwailla, mutta joissain tdméan

ryhman nimissa lahtokohtana vaikuttaisi olevan eskiksi eri sanojen aluista

muodostettu sana kutdviainostalo Tope Oya adeko Useissa nimissa tukeudutaan
jollain tavalla yrityksen toimialaan tai tuotteesdattyvdan sanaan, johon lyhennyksen
tai muokkauksen jalkeen liitetaan mahdollinen IgsioTéallaisia tekosanoja sisaltavat
esimerkiksi nimeCreapixelja Semio OyCreapixelvoi muodostua sanoistaeationja

pixel ja semioolla puolestaan semiotiikka-sanan alkuosa.

Tekosanojen taustalta [6ytyy siis erilaisia moth@a l&hteita ja usein vaikuttimia on
useampiakin. Esimerkiksi nimisg&thenri Oy, Mainosmaia Mainostopon selkeasti
semanttista motivointia, mutta myds visuaalinenlipoiw huomioitu. Nimissa kaytetaan
samoja kirjaimia, mika luo nimeen harmoniaa, mutista kay hyvin ilmi myos viittaus
yrityksen tuotteeseen tai omistajaan. NimElainostop voi liséksi tulkita ainakin
kahdella tavalla, joko jakamalla nimen sanoihin moai ja top (mainoshuippu) tai

sanoihin mainos ja stop (mainospysakki), jolloimém s-kirjain olisi sulautunut.

Semanttinen puoli painottuu nimis€aeapixelja Semio Oy joissa viitataan "luovaan
pikseliin” ja johonkin merkityksia koskevaan. Aastlinen motivointi tulee ilmi
esimerkiksi nimiss&tellatrio Oy, Mainostalo Tope Qg Mainostoimisto DevilleNe
ovat joko hauskoja lausua tai lyhyitda ja ytimek&adDeville johdattaa d@anneasunsa
puolesta suoraan englannin sandawil (suom. paholainen). Visuaalinen puoli korostuu
nimissaMoobeli 2000 Oya Mainospalvelu Teipix QyM0o0beli ei lausuttuna juurikaan

erotu moopelista, mutta kirjaimen muutos tuo nimketi vanhaa tunnelmaa ja erottaa
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sen edukseen. Luku 2000 toimii visuaalisena huohedittajand ja vuosituhannen
vaihteeseen viittaavana elementtina kontrastinehafatavalle tyylille. Teipixsanassa
kaytetdan suomessa harvinaista x-kirjainta, jokarumeen sahakkyytta, mutta ei ole

juurikaan merkityksellinen.

Tekosanan siséltavistd mainostoimistonimista petiti (57,9 %) muodostuu joko
pelkastd tekosanasta tai tekosanasta ja yritysnmudbloaisevasta osasta. Naista
pelkasta tekosanasta muodostuu viisi aineiston ditdaudessa tekosanan sisaltavassa
nimessd on nimen alkuun sijoitettu yrityksen toiailkkaan viittaava osa, mutta
selventavia nimenosia nimissd ei esiinny lainkadiekosana muodostaa lahes
jokaisessa nimessa itsendisen osan eli se ei miaogksl6ivad kokonaisuutta muiden
sanojen kanssa. Ainoastaan nimeb&#Ebeli 2000 Oytekosanamddbeli muodostaa
kokonaisuuden luvun 2000 kanssa. Mainostoimistasgiitekosanalla on siis paljon
itsenaisempi rooli kuin korjaamonimissa, silla mandnimenosien kaytdossa on selkea
ero. Korjaamonimissd muita nimenosia siis kaytetdékosanan rinnalla paljon

yleisemmin.

Tekosanojen yleiseen esiintyvyyteen nahden, jokdI&min (2006: 182) mukaan on
noin 28 prosenttia, mainostoimistot kuuluvat jusi@ndardiluokkaan. Korjaamonimet
puolestaan poikkeavat siitd hyvinkin rajusti, sitgkosanojen esiintyvyys on hyvin
harvinaista. Rakenteellisesti téllaiselle nimeniesah ominaista sen itsendisyys, silla
puolet kaikista aineistoni tekosanoista muodostgviggsnimen joko yksin tai yhdessa

yritysmuodon ilmaisevan osan kanssa.

4.4 Kirjainlyhenteesta tai numerosta muodostuvaeniosa

Yritysnimet voivat sisaltaa kirjainlyhenteita, jatleivat ole tekosanoja eivatka sinallaan
tarkoita mitaan. Hyvin usein ne ovat osa yksiloivéid@enosaa, mutta ne voivat liittya
my6s esimerkiksi liikeideaa ilmaisevaan nimenosadai tdydennysosaan.
Kirjainlyhenne voi perustua esimerkiksi henkiléneem tai olla lyhenne yrityksen koko

nimesta. Se voi olla myds taysin mielivaltainenkdeisen merkityksen tarvitse
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valttaméatta aueta ulkopuolisille. Numeroita kayéetayritysnimissa Kkirjainlyhenteen
tavoin. Tosin numero liittyy useammin muihin sanoiliittyneend, mutta se esiintyy

my0s yksildivana nimenosana. (Sjoblom 2006: 183-)184

Kirjainlyhenteet ja numerot erottuvat nimesta ykihyvin selkeasti. Etenkin numerot
poikkeavat luonnollisesti paljon Kirjoitetuista s@sta. Numeroiden kéaytdssa on
huomioitava sellainen seikka, ettd numeron voi ruséusua” monella eri tavalla,

jolloin sen merkityskin voi muuttua. Esimerkiksiklw 1000 voi tarkoittaa tuhatta tai

tonnia ja luku voitaisiin lausua myds muodossa iykella, nolla, nolla”.

Aineiston korjaamonimet sisaltavat kaksi nimeasgai on kaytetty kirjainlyhennetta.
Tassa en huomioi yksittaisia nimen alkukirjaimidaetuAutohuolto P. PeralaToisessa
tapauksessa kirjainlynenne on osa yksiloivda nirse@apojoka muodostaa yksindén
yritysnimen. Tama yritysnimi orMpa-asunmaa Toinen kirjainlyhenteen siséltava
yritysnimi on Pka Service Pekka H. Asunmé&iina kirjainlyhenne viittaa oletettavasti
henkilonnimeenPekkaja esiintyy osana yksildivdd nimenosaa, jokaRka Service

Talloin lopussa oleva henkilénnimi on tdydentavéemnosa.

Yhdessa yritysnimessa on kaytetty numeroita. NigheAstohuolto 66 tulkitsen

numeroilmauksen yksin yksildivaksi nimenosaksijasise on taysin lausuttava ja
toimiva itsenaisena ilmaisuna. Numeroilmaus viityadyksen sijaintiin kantatie 66:n
laheisyydessa. Kaikki kirjainlyhenteen tai numeramsaltavat yritysnimet ovat

yritysmuodoltaan yksityisia elinkeinonharjoittaje avoimia yhtioita.

Mainostoimistonimista kuudessa (8,6 %) kaytetadjaikiyhennettd. Tassakaan ei ole
mukana selkeitd henkilonnimeen viittaavia alkulmg, kuten A.V. Decor Paint
Yhteista néille kirjainlyhenteestda muodostuvillglleson se, ettd kaikissa tapauksissa
kirjainlyhenne on osa yksiléivdad nimenosaa, esimkseriMainostoimisto LR Mainofa
Mainostoimisto Pjr OyKahdessa yritysnimessa kaytetaan yhta kirjajota on liitetty
toiseen sanaan, kutétMedia Ainoastaan yhdestad yritysnimesta pystyy paattatam

kirjainlyhenteen  taustan. NimessaMedia Mainostoimisto  Pohjalaiset.Kom
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kirjainlyhenneKom viittaa kansainvéliseen internet-osoitteen paséer, joka on tassa

tapauksessa muutettu yritysnimen luonnetta kuvasvak

Aineiston nimista ainoastaan yhdessa esiintyy naoiteeMo6beli 2000 Oy Tulkitsen
luvun 2000 viittaavan vuosituhannen vaihteeseen gan mukana tuleviin
lisdmerkityksiin, silla se ei ainakaan ole esimleskiyrityksen perustamisvuosi. Luku on

osa yksildivaa nimenosaa, joka muodostuu yhdessdbetiésanan kanssa.

Kirjainlyhenteiden ja numeroiden kayttd ei siis olaerkittdva osa aineistoni
yritysnimistbd. Tapaukset ovat yksittaisia eikaden valille voi vetda yhdistavia tai
erottavia rakenteellisiakaan tekij6itd. Sjoblom &0 183) on puolestaan todennut
Kirjainlyhenteiden ja numeroiden esiintymisen aikgleiseksi, silla hanen
tutkimuksessaan niiden esiintyvyys on noin 15 pntise Taman tyon tulokset eroavat
siis niistd huomattavasti. Aineistoni kannalta y&#dé on se, ettd missaan tapauksessa
kirjainlyhenne ei ole muodoltaan sellainen, ett# sioisi kayttda yksindan yrityksen
"kutsumanimend”. Aineiston lyhenteet ovat hankédiasua tai vahapatoisia kuten yksi
kirjain. Tallaisen ominaisuuden yleisyydesta eiirto®le tarkempaa tietoa tai

vertailupohjaa.

4.5 Selventava taydennysosa

Yritysnimi voi sisdltaa ylimaaraisia elementtejd stllaisia osia, joita ilmankin nimi
olisi taysin yksiloiva ja pateva. Tallaiset taydiriit osat antavat yleensa asiakkaille ja
yhteisty6tahoille jotain lisainformaatiota, kutemigtajan nimen, yrityksen kotipaikan,
sijainnin tai toimialueen. Niilla voi kuitenkin @l merkittdva rooli yritysnimen
yksildivyyden ja erottelukyvyn kannalta. Tehtavam olla esimerkiksi samannimisten
yritysten erottelu toisistaan. Taydennysosan armottan nimesta voi olla
tulkinnanvaraista  etenkin  tapauksissa, joissa on sed&gsa  esimerkiksi
genetiivimuotoinen paikannimi. Sehan voisi myds dusgiaa yksilbéivdn nimenosan tai

olla sanaliiton osana osa sité. (Sjoblom 2006: 189,)
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Tassa tyossa kaytan edelld mainitussa ongelmadasa tiettyja periaatteita. Mikali
genetiivimuotoinen paikannimi ei taysin selkeastiuki yksildivddn nimenosaan
sanaliiton osana, esimerkiksi sanojen sointuvuukigmta, se on taydennysosa. Jos
yritysnimi - on taysin  yksildiva ilman paikannime&,ulkitsen paikannimen
taydennysosaksi. Muissa tulkinnanvaraisissa tapsgiksen katso tdydennysosaksi

esimerkiksi liikeideaa ilmaisevaa osaa.

Aineistossa on seitseman yritysnimea (8,0 %), jotkmaltavat selventavan
taydennysosan. Neljassa tapauksessa osa ilmaibgesgn kotipaikan kutemhtérin
Autoehostus T:mja kolmessa tapauksessa lisdosana toimii omistajan kuten Pka
Service Pekka H Asunmakaikki paikannimeen viittaavat ilmaisut ovat geivessa.
Omistajien nimet ovat nominatiivissa lukuun ottaraamielenkiintoista yritysnimeé
Mattisen korjaamo Perdnne/ Mattinen Mart8Biina on kaksi henkilonnimeen viittaavaa
taydentdvaa nimenosaa, joista toinen viittaa nimksildivassékin osassa olevaan

henkildnnimeen.

Selventava taydennysosa toimii korjaamonimissa rhytgypillisesti leksikaalista
merkitysta kantavan nimenosan rinnalla kuten nidesstarin Ajopeli Ky Yhdesséa
nimessa, Alavuden Kayttdauto,selventavd nimenosa on selvasti yritysketjun eri

toimipisteitd keskenaan erottavan ja yksildivanmossemassa.

Etela-Pohjanmaan mainostoimistojen nimista vaimmeo(4,3 %) sisdltaa selventavan
taydennysosan. Kaikissa tapauksissa lisdosa ilmaegstajan nimen, kuten Linra
Jarviseudun Datapalvelu Mika Linng Mainoshuone Force Tmi Karresuo Janne
Nama yritysnimet yksiloityvat siis muullakin tavalljoten henkilénnimi tuodaan esiin
ainoastaan esimerkiksi siksi, etta sita halutaandtaa.

Selventavaa taydennysosaa kaytetaan aineistogsmyiimissa siis hyvin vahan. Koko
aineistossa sen esiintyvyys on 6,4 prosenttia. Stalisesti sen tehtavana on ilmaista
henkilonnimi, joka l0ytyy aina nimen lopusta. Siaa ilmaiseva selventava

taydennysosa sijoitetaan puolestaan aina nimerualkuSjoblomin (2006: 187, 188)
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tutkimuksessa selventava taydennysosa sisaltyy hibiprosenttiin nimista ja selkeasti

eniten silla viitataan erilaisiin paikkoihin.
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5 NIMENOSIEN SISALTAMAT MIELIKUVAT JA MERKITYKSET

5.1 Yritysmuodon ilmaiseva osa

Yritysmuodon ilmaisevien osien ka&sitteellinen laaj@erkitys on yleisesti hyvin
vakiintunut. Yritysmuotoa ilmaisevat osat merkit&esiis ihnmisille samankaltaista asiaa
eli sitd, minkalainen yritys on kyseessa. Kokorssaiilmauksissa (kommandiittiyhtio,
avoin yhti6 ja osakeyhtid) yhti6 antaakin suoranttaissuhteen yritykseen ja
yritystoimintaan. Toiminimi poikkeaa joukosta semhteen, ettd siind ei ole mitaan
yritysmuotoon viittaavaa varsinaista merkitystan&a perusosana toimiva nimi sen
sijaan viittaa erheellisesti nimeen. Toiminimi amkibsista merkitykseltdan epaselvin
my0Os kaytettyjen lyhenteiden valossa. Oy, Ky ja éwat hyvin vakiintuneita, mutta
T:mi saattaa kirjoitusasunsa vuoksi johtaa esinkerknielleyhtymé&an tiimista.

Yksilon tiedon maara tarkentaa yritysmuodon mesdtidyhuomattavasti, silla kaupan
alan tuntemuksen myoéta jokainen eri yritysmuotoilgkgy omakseen ja sen myota
osien vdlille voi syntya myds erilaisia merkitysgita. Yritysmuodon sijainnilla ei ole
merkityksen kannalta merkitysta, mutta nimen alussdietysti korostuu. Varsinaisten
mielikuvien (ainakaan kaupallisessa mielessa mntésk@n) Iluomisen kannalta
yritysmuodon tunnus ei siis ole kovin merkittavassg&massa, mutta voihan se tuoda

nimeen esimerkiksi ripauksen virallisuutta ja afuakttakin.

5.2. Liikeideaa ilmaiseva osa

Liikeideaa ilmaisevalla osalla on yritysnimen kalt@alennainen informoiva rooli. Sen
luomat mielikuvat jadvat inmisen/asiakkaan mielaenenomaan yrityksen tarjoamina
mahdollisuuksina tai yrityksen konkreettisen tyditil kuvaajina. Aineiston tuotteista
loytyy merkitykseltdan seka selkeitéd ettd monima@. Korjaamonimien osalta
esimerkiksiauton ja renkaan merkitykset ovat yleisesti hyvin ilmeisia etenkiissa
asiayhteydessa. Sen sijaan ilmaisuigite, kone, puutuote, korikorjaus, koneisfas

pesukaduimerkitykset ovat hajanaisempia. Naiden merkitykseibdostuvat vahvasti
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kunkin oman ympaériston ja elaméan pohjalta. Ne eariita kovin tarkkaa ja tasmallista

kuvaa yrityksen tuotteesta.

Korjaamoalan tuotesanojen valilta 16ytyy myos saikenyponymiaa kutemuto ja
autosahkdgja tuotteet kuuluvat pitkélti samaan semanttisgaparistoon. Aineettomat
tuotteet kuterautomaalaus, autopega korikorjaus muodostavat ryhman, joka koostuu
autolle tai muulle sellaiselle tehtavasta tyoswdsesta. Muut tuotteet kutesuto,

autosahkdga rengadliittyvat konkreettisesti autoon.

Mainostoimistojen osalta tuotteista 10ytyy huomedtsti vahemman merkitykseltaan
yleisia ilmaisuja. Tallaisia ovat vaianimaatio ja films. Muiden tuotetta ilmaisevien
sanojen kuterrt ja mediamerkitykset muodostuvat jokaisen oman aiemmarotige
ymparoéivan kulttuurin pohjalta. Esimerkiksi yleisegaytetty mainos voi yhdelle
tarkoittaa lehti-ilmoitusta ja toiselle lyhyttd &lovaa. Laaja merkitys mainonnan

valineena taas toteutuu paremmin naiden merkittd&elmoninaisten sanojen kohdalla.

Aineiston tuotetta ilmaisevat osat ovat hyvin pligdyodyllisyytta ja kaytannollisyytta
painottavia. Etenkin korjaamonimien keskuudessaliilkset ovat hyvin asiapitoisia ja
aiheeseen liittyvia. Mainostoimistojenkin puolelb@at ovat tyypillisesti hyddyllisia,
mutta joukosta |6ytyy muutama poikkeus. Esimerkiksiauksetidea, artja creations
ovat luonteeltaan enemman mielikuvia luovia. Nettdaat lukijan ajattelemaan
laajemmin ja luomaan omia merkityksia. limauksétaavat taiteeseen, taiteellisuuteen
ja lennokkaaseen ajatuksenkulkuun. Niiden kauitsgkgen tuotteesta muodostuu jotain
perinteistd poikkeavaa ja perinteisen mainoksempugkelle nousevaa. Lukija liittda
niihin omia mielikuviaan ja mielleyhtymiaan luovuesta. Merkittavaa naille ilmaisuille
on niiden englanninkielisyys. Vieras kieli siisdaalta rajoittaa, mutta myds laajentaa

merkityksen muodostumista.

Tassa nimenosaryhmésséa on selvasti havaittavissa hyodyllisyyteen vetoava
toimialakohtainen perussana, joka on korjaamoni@ngggo ja mainostoimistonimissa
mainos limauksen luonne voi hieman muuttua sen myotd $ana on osana

yhdyssanaa tai kiinteassa sanaliitossa kuten esiksernimessa Mainostoimisto
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Mainospaula Missaan tapauksessa sanan ymparist6 ei kuitenkaamaisua selkeasti

mielikuvallisempaan suuntaan.

Liikeidean sisaltoa palvelulla ilmaisevien osienkko sisaltdd muutamia eri ilmaisuja.
Joukko on luonteeltaan suhteellisen homogeeninarttanmuutamat ilmaisut tosin
tarkentavat merkitystd hieman enemman toimialakeéksi. Yleinen ilmaus on

palvely jota kaytetddn molemmissa nimiryhmisBalveluonkin merkitykseltédan tassa
ryhmassa suhteellisen neutraali. Se kertoo asidkka®ttd hanta avustetaan
yhteydenoton jalkeen ja asettaa asiakkaan hiemgre&mmalle jalustalle yritykseen
nahden. Yritys ottaa ikdan kuin palvelijan rooknniink&&n aktiivisen toimijan.

Korjaamonimien keskuudessa kaytetddan maéaaralligeatnostoimistonimia enemman
toimialaan kytkeytyvid palvelua ilmaisevia sanoJdillaisia tyypillisia ilmaisuja ovat
huolto ja asennusjotka kuvaavat selvasti autoon ja sen korjaukdegyvaa palvelua.
Asiakas voi siis jo niiden perusteella paatellétyjsen harjoittaman toimenkuvan.
Mainostoimistonimissa tallaisia merkitykseltddnkeamettuja ilmauksia kaytetdén siis
vahemman, mutta kaytdssa on useampia ilmauksialaigidl ovat esimerkiksi
suunnittelu, markkinointja edustus Yleisestapalveluilmauksesta eroavat ilmaukset
litthvat mielikuvat siis vahvemmin tehtavaan tydhodja ovat luonteeltaan

dynaamisempia.

Kuten taman tyon luvussa 4.2.2 on jo todettu, palvémaiseva sana toimii aineiston
nimissa yleisesti yhdyssanan perusosana. Maaritaasemiva sana onkin olennainen
palvelua ilmaisevan osan luonteeseen vaikuttavikaeiMielikuvien kannalta on
esimerkiksi merkittavda kaytetddnkd korjaamonimeskaaisua autohuolto vai
dieselhuoltotai onko kyseess&inauspalveluvai tuulilasipalvelu Mainostoimistojen
puolella  vastaavia  esimerkkejd  ovatmainospalvelu, yrityspalvelu ja
markkinointipalvelu Naissa palvelua ilmaisevissa osissa tulevatssigasti esiin myos
yrityksen tuotteet, joten osat luovat mielikuvieeleen palvelusta yrityksen tarjoamiin

tuotteisiin.
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Liikeidean kehyksia toimipaikan kautta ilmaisevienimenosien joukosta on
havaittavissa selkeasti kummallekin toimialalle painen perusilmaisu, joka on hyvin
suosittu, kaytanndllinen ja vakiintunut. Korjaammien joukossa se okorjaamo ja
mainostoimistojen joukosstimista Naihin ilmaisuihin ei liity mitddn merkittavia
tunnelmia ja mielikuvat kohdistuvat suoraan yrigystkonkreettisiin toimipaikkoihin.
Korjaamonimien keskuudessa kaytet&anaamecilmausta seka itsenaisena sanana etta
yhdyssanan perusosana, mutta mainostoimistoninogsistoesiintyy aina yhdyssanan
perusosana. Mielikuvien kannalta merkittdvaksi eekgn yhdyssanan madariteosana
kaytettava ilmaus. Mainostoimistonimien joukossaaméosana kaytetaaoimiston
yhteydessé lahes aina viittausta tuotteeseen, sadepauksessa palveluun. Tuote on
tassa yleisimmin mainos, ja vaikka mainostoimistiin kasitteena hyvin vakiintunut,
luodaan sen avulla kuitenkin mielleyhtyma myos teedgeen. Korjaamonimissa yleisen
korjaamon kayttd on jonkin verran monipuolisempaa, silla y$g&hnassakaan sen
maariteosana ei aina ole perustuote. Aineistoss#tetsiin viittaavina ilmauksina
esiintyy muun muasskonekorjaamo, autokorjaamnja pienkonekorjaamoMuihin kuin

tuotteisiin viittaavia ilmauksia ovat esimerkilkgilarikorjaamoja autopeltikorjaamo

Muut kuin vakiintuneet toimipaikan viittaukset eivéle yhtd neutraaleja vaan ovat
mielikuvien kannalta rikkaampia. Niiden avulla niemeluodaan erilaisia tunnelmia ja
yrityksen luonnetta kuvaavia piirteitd. Esimerkiksiainostoimistonimissa esiintyva
(mainos)talo antaa kuvan suuresta ja vilkkaasta tyoyhteisogiasa tyontekijat

muodostavat ikd&n kuin ison perhedMainos)huonetaas korostaa yksityisyytta ja
yksil6llisyyttd. Talo ja huonekuuluvat selkedsti samaan semanttiseen ymparigeoon
huone myo6s sisaltyy taloon, jolloin kyseessd ononyminen suhde. Molemmat
iImaukset viittaavat vahvasti myos asuinrakennukgeesita kautta kotiin. Tama luo

nimeen viihtyisdn tunnelman.

Galleria viittaa puolestaan hienostuneempaan ja sofistikegseen ymparistoon. Se
rajaa asiakaskuntaa aika voimakkaasti, silla ilmasi pelottaa osan asiakkaista pois,
mutta toisaalta houkutella arvokkuutta hakevialdsiga puoleensasalleria on paikan
ilmaisuna hyvin etéinen, mutta vahvoja mielikuvisova. Studio on gallerian tavoin

aika etainen, mutta se luo varsin ammattimaiserikuiean. Studio on nimenomaan
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taiteilijan ty6huone ja tuttu ilmaus etenkin mukigireista. Studioon liittyykin tietty

boheemius.

Sitd vastoin tuttavallisia ilmauksia ovat mainostigitonimessa kaytettavaiirtamo
sekd molemmissa nimiryhmissa esiintyy@ja. Paja esiintyy korjaamonimessa
yksinddn ja mainostoimistonimessa osana sanagaja Piirtamo ja paja liittyvat
selkeasti ammatinharjoittamisessa kaytettavaaantjlenutta paljon pehmeammin kuin
esimerkiksi studia Ne ovat myds vanhahtavia ilmaisuja ja luovat ksi®
kasityoperinteeseen synnyttaen siten nykyaikanalikmiga pienimuotoisemmasta
tyoskentelyst&, vaikka todellisuus voi olla toindmaisussasivupajatatd ominaisuutta
viela korostetaan ja ilmaisu on mainostoimistoalalka poikkeava, sillaaja tarkoittaa
yleisen kasityksen mukaan kasityo- tai pienteoliden verstasta (Mot Sanakirja 2008).
Asiakkaan on my6s helppo piipahtapajalla tai piirtamoélla, joten kynnys
yhteydenottoon on matala.

Korjaamonimessa esiintyJdinikka on tassa yhteydessa mielenkiintoinen ilmaisué sill
sen kasitteellinen merkitys poikkeaa voimakkaastuista ryhman toimipaikan
iimaisuista. Taméan ilmaisun tulkintaan voi selkedstikuttaa myds muun muassa
henkilon sosiaalinen asema, joten ilmaisu saalligidi merkityserojaKlinikka viittaa
kuitenkin vahvasti sairaalaympéristoon tai muuntdrotai neuvontatyén toimialaan.
N&ain ollen on syntynyt kuvainnollinen merkitys, I@h sairaalatybhon liittyva
parantaminen johdetaan korjaamoalalla autojen paraseen eli korjaamiseen.
Klinikka itsenédisenéd ilmaisuna olisi siis hyvin harhaargght mutta se esiintyykin

yhdyssanan perusosana, jolloin maariteosana oargélé auto.

5.3 Yksildiva nimenosa

5.3.1 Henkilénnimi

Henkilonnimestd muodostuvat mielikuvat nivoutuvatorinollisesti tiiviisti nimea

kantavaan henkildon. N&in ollen tdman nimenosaryhimérattamat mielikuvat ovat
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hyvin yksilékohtaisia, silla henkilonnimesta johtuvmerkitykset vaihtelevat suuresti
ensinndkin sen mukaan tunteeko asiakas nimelta itho@nhenkilda ja toiseksi
mahdollisen tuttuuden laheisyydesta ja ymparoivastakilohistoriasta. Tama ryhma
onkin kaikista nimenosista ehka eniten konnotaiavi merkityksia luovin.
Yritysnimessa kaytettdva henkilonnimi ei siis olélttamatta luonnollisen ja tietyn
henkilon nimi, mutta aineistossani nimi liittyy tyksen omistajaan lahes jokaisessa
tapauksessa. Ainut irrallisesti kaytettava henkilém on mainostoimistonimessa oleva
Aada Nimi on naisen nimi, jolla ei ole suoria merkiytauksia suomen kielessa.
Nimen juuret ovat heprean sanassks joka merkitsee jalokivikorua. (Vilkuna 2005:
25). Taman Raamatustakin tutun nimen kaunis jakawanerkitys voi olla yhtena
nimenantoperusteena ja luoda osalle asiakkaistas ngjiien liittyvia mielikuvia

esimerkiksi yrityksen hienostuneista ja ikuisistaoésta.

Aineiston toinen myds mainostoimistonimessé esiftkaan kuin nimen leksikaalista
merkitystd korostava nimi olinna. Se on yrittdjan oma sukunimi, joka esiintyy
yritysnimessé kahdesti; kerran itsendisesti jaetoikerran yhdessa etunimen kanssa.
Itsendisen ilmaisun kautta sanan varsinaista nystkithalutaan oletettavasti korostaa,
joten linnan voi sananmukaisesti tulkita tarkoittamaan esinksikivanhaa vaesttn
turvapaikkaa tai arvokkaan henkilén asuinrakennustautta arkikielisesti myos
vankilaa (Mot Sanakirja 2008). Nimesta johtuvat Iikievat voivat olla siis hyvinkin

ristiriitaisia.

Aineistossa esiintyvat muut henkildnnimet voi jakaakeasti neljaan paaluokkaan etu-
ja sukunimen seka nimikirjainten kaytén mukaan. 8ss#é voi olla 1) pelkka etunimi,
2) pelkka sukunimi, 3) etunimi ja sukunimi tai 4jikirjaimet ja sukunimi. Jokaisella
ryhmalla on tiettyjd mielikuvia luovia ominaisp@itd. Ensimmaisen ryhman pelkan
etunimen ilmaisevat nimet ovat tuttavallisia ja emtavéat yrityksen rentoa otetta
tyontekoon. Pelkan etunimen kéaytto ei ole kovinisgle joten sen avulla voi erottua
massasta. Etunimi viestii myds sita, etta yritysioia ei ole kovin laajaa suurta.
Etunimen kayttdé on siis maanldheinen tapa, mutia &pluessa ja toiminnan kenties
laajentuessa se voi hieman heikentdd yrityksen ttiaskaitta. Tama tietysti riippuu

nimen muista osista, toimialasta ja monista eljdeita. Esimerkiksi aineistodimmon
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Paja Oy sopii yksittdiseksi yritysnimeksi, mutta ei vaittattd toimisi kansallisen
yritysketjun nimena yhta hyvin. Etunimen kayttotesin ole mikaan este kasvulle ja

siité yleisena esimerkkina toimii kodinkoneliikekeYeikon Kone Qy

Oma tyyppinsa pelkan etunimen kaytdssa ovat nijoissa etunimi on upotettu osaksi
sanaa. Ne ovat usein tekosanoja ja kasittelenki siind ryhmassa luvussa 5.3.4. siina
ryhmassa. Tallaisia yritysnimid 10ytyy mainostoitojen joukosta useampikin kuten
Arthenri Oy ja Mainostoimisto MainospaulaTallaiset implisiittisemmat viittaukset
henkildnnimeen ovat kekselidita ja hupaisiakin jj@inon yhdistetty usein tuotteeseen
viittaavaan ilmaisuun. Etunimien kaytosta viela nmempi versio on ilmiselvan
lempinimen kayttd, jota esiintyy mainostoimistongsi. Lempinimen kayttod

yritysnimessa voi kuitenkin antaa hieman liian reegn ja huolettoman vaikutelman.

Toisessa ryhmassa pelkdn sukunimen kayttd on heggzoyksildida yritysnimi, mutta
sen mielikuvia luovat ominaisuudet ovat aika valaiSukunimen kaytt6 ei valttamatta
lisdd henkilobn omista ominaisuuksista johtuvia ikielia, silla pelkka sukunimi ei
yksiloi juuri tiettyyn henkildobn vaan enemmankirettyyn sukuun. Eri suvuilla on
Suomessa myos paljon samoja sukunimia, joten sekinaisuus saattaa heiketa nimen
yleisyydesta riippuen. Sukunimi on siis etunimeeanrattuna muodollisempi, mutta

varittbmampi tapa ilmaista suhde yrityksen omistaja

Etu- ja sukunimen kayttd yhdessa on kolmas ryhnsirjaistossani kaikkein tavallisin
tapa kayttaa henkilonnimea yksiléivdnd osana. Seo&ehelposti siita, ettd nimen
miettimiseen ja suunnitteluun ei ole panostettuikopaljoa, mutta sen kautta saa
selkedn ja suoran mielleyhtyman kyseiseen henkil{gdrhAnen ominaisuuksiinsa.
Neljannen ryhman nimikirjaimen/-kirjaimet sukuninmeghdistava malli on luonteeltaan
hieman hienostuneempi kuin koko etu- ja sukunin@atéva. Nimikirjain antaa selvan
viittauksen henkil66n tuoden nimeen myo6s vanhakstatarvokkuutta ja virallisuutta.
Mielenkiintoisena ja nimikirjainten kayton luonrettkuvaavana esimerkkind voi
aineistosta nostaa nimeéxV. Decor Paintjossa nimikirjaimet ovat itsenaisind ilman
sukunimea. Ne tuovat nimeen hyvin juhlallisen tdma, jota nimen loppuosakin

tukee.
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Henkildonnimien neljalla eri ryhmalla vaikuttaa sokevan hieman erilaisia taipumuksia
niiden luomien mielikuvien luonteesta. Nimenosarddylisyyttd painottavat pelkan
sukunimen tai seka suku- ettd etunimen ilmaiseiraen Tama hyoddyllisyys ilmenee
siing, ettd ilmaisulla pyritdan littamaan yrityettyyn henkiloon. Pelkan etunimen tai
nimikirjaimet yhdessa sukunimen kanssa ilmaisevaehkorostavat puolestaan niiden
luomia mielikuvia ja erilaisia merkityksid, jotkaoiat poiketa paljonkin totutusta

semanttisesta kentasta.

5.3.2 Paikannimi

Yritysnimessa olevan paikannimen luomat mielikuwatat hyvin kasitteellisia ja
tekija on maantieteellinen tietdmys, mutta Suomiemssa ja aineistossani esiintyvien
paikannimien valossa senkin merkitys on vahaissiingyvat paikanilmaukset ovat

paaasiassa kaupunkien nimia ja siten hyvin yksiseia.

Tiettya aluetta kuvaavat ilmaukset kutedarviseutu ja Suomenselka ovat

merkitykseltd&dn moninaisimpia, silla niiden maaiitei kaikille ole yhta selkea kuin
esimerkiksi  kaupunkien.  Esimerkiksi Suomenselkd on yksi kymmenesta
maisemamaakunnasta, mutta maaritelmaa kaytetdda hdcvoin. Paikannimiin
viittaaminen on kuitenkin luonteeltaan hyvin hydadyé, silla ne viestivat tosiseikkoja

yrityksen sijainnista tai toiminta-alueesta.

5.3.3 Leksikaalinen merkitys

Leksikaalista merkitystd kantavat yksildivat ilmaek muodostavat hyvin moninaisen
ja merkityksiltaan rikkaan ryhman. Ne luovat mydasten affektiivisia merkityksia

muihin nimenosiin verrattuna. Taman ryhman nimet jagaa kolmeen paaryhmaan
niiden luonteen mukaan: aktiivisiin, humoristisjatoteaviin. Niemenosan aktiivinen
ja toiminnallinen luonne onkin leksikaalista meykii kantavan nimenosan erottuvin

tekija ja tyypillista etenkin mainostoimistojen kesidessa. Aktiivinen nimenosa voi
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koostua yhdesté tai useasta sanasta. Jos kysaessanen sanan kokonaisuus, yksi
sanoista on usein verbi tai muu toimintaa kuvadweus. Tallaisia esimerkkeja ovat
Point It, Define Focuga Pro Imago Nama nimenosat eivat luo mielikuvia niink&an
yrityksen tuotteesta tai muista yritykseen liittséd asioista vaan ne viittaavat asiakkaan
tuotteeseen. Ne ovat siis kehottavia ja suunnatiuggaan asiakkaalle, joiden taytyisi
tuoda itsedan esille. Samalla nimenosat luovatikorb valmiista tuloksesta eivatka

valineesta milla se saavutetaan. Yhteista nailleragplannin kielen kaytto.

Aktiivisten nimenosien joukkoon luen kuuluvaksi nsyGoimakkaasti kuvailevat osat
kutenactive, mellowday, photogenja street legal Tassa yhteydessad myos interjektio
ahaa on aktiivinen ja viittaa juuri asiakkaan kdtantoivottuun tulokseen, jossa hénet

huomataan ahaa-elamyksen myota.

Humoristisetkin nimenosat muodostuvat usein useaars kokonaisuudesta. Téallaisia
humoristisia nimenosia ovat esimerkikdfr. Orange Films, Kake Sounda
Pohjalaiset.Kom Niiden huumori syntyy hieman erilaisista osatékija kuten
vastakohtaisuuksista ja karjistyksista, ja varmptaisen oma tulkinta joko vahvistaa
tai vahentaa sita. Tallaisesta tulkinnanvaraistegiauksesta hyvana esimerkkina toimii
yritysnimi Etela-Pohjanmaan A&nimiehet Kyimaus danimieheton merkitykseltaan
aika epatavallinen, vaikka &animies voikin olla aattmimike &&nten parissa
tyoskentelevalle henkildlle. Mainostoimistojen toatan ymparistossa danimiehen voi
tulkita myos asiakkaan eraanlaiseksi puolestapkbujaAanimies siis pitaisi
sananmukaisesti danta asiakkaansa puolesta. Tigélg hillitympad humoristisuutta
l6ytyy korjaamonimienkin puolelta esimerkiksi nintsastaajopeli, joka on hauska
synonyymi ajoneuvolle. Huumorin kokemus on kuitenkivin yksildllinen ja siihen
vaikuttavat muun muassa luonteen ja ympardivantlwin lisdksi myds sosiaaliset
muuttujat kuten ikd, sukupuoli, ammatti ja koulutddiden kautta ilmenevat myos

naiden ilmaisujen vaihtelevat tyylilliset merkitysée

Toteavia nimenosia ovat kaikki leksikaalista mersiié kantavat nimenosat, joilla ei ole
edella mainittuja ominaisuuksia. Téallaisia osiairggy esimerkiksi nimissd_aava

Media Oy, Graafinen suunnittelutoimisto Pisara Qyarkkinointipalvelu Vinkki,
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Kolari-Heino Ky, Pitkakiekko Fantasy GamgsMainostiistai Ky Naiden nimenosien
merkitykset ovat olennaisella tavalla yleensa ligsia yrityksen varsinaiseen
toimenkuvaan nahden etenkin mainostoimistonimienukgssa. Esimerkiksi
luontoaiheisilla osillapisara ja laava ei ole mitddn yhteyttd mainosalaan kuten ei
tiistaillakaan  Korjaamonimien keskuudessa yhteys on hieman iskengpi kuten
nimessadkonepari Oy Toteavat osat ovat siis merkityksiltaan aika remaleja, mutta
yksi nimi erottuu tédssa suhteessa. Nimdglsinoshuone Force Tmi Karresuo Janne
nimenosarforce voi tulkita merkitykseltdédn hyvin aggressiivisefsivihamieliseksikin.
Ainakin ilmaus on hyvin voimakas ja poikkeaa sthé&alla rynm&n muiden nimenosien
merkityksista.Force voidaan suomentaa joko voimaksi/vakivallaksi t@kg@titamiseksi.

Na&in ollen sen voisi sijoittaa myds aktiivisten enosien joukkoon.

Leksikaalista merkitystd kantava yksilbiva nimenasa siis yleiseltd luonteeltaan
selkeasti mielikuvia tuottava eika niinkdan hyodyltta ensisijaisesti painottava.
Toimialojen vélilla on havaittavissa ero siing, &ettnainostoimistonimissd nama
nimenosat ovat viela selkedmmin irrallaan peritdeja paljon kaytetyistéa kaavoista.
Korjaamonimissd on runsaasti tapauksia, joissaide&iBsta merkitystd kantavaan
nimenosaan sisaltyy liikeideaa ilmaiseva osa. Tréllaimenosassa korostuu sen
hyodyllisyydenhakuisuus. Mainostoimistonimissa kdigtvat nimenosat korostuvat

tassa senkin takia, ettd niiden kayttd on korjaamimsa selkeéasti vahaisempéaa.

5.3.4 Tekosanat

Tekosanat ovat ryhmana selkeasti eniten konnatativmerkityksia luovin. Tama
johtuu siita, ettd suurella osalla nimenosista lei @emassa minkaanlaista yhteista
vakiintunutta merkitysta. Joissain nimenosissa @ttauksia tiettyyn merkitykseen,
mutta ne saattavat olla hyvinkin pienelle sisdjgirkohdistettuja. Nimenosat laittavat
varmasti ajattelemaan, silla ne erottuvat joukdsyain, mutta ajattelun tuloksena

syntyvat mielikuvat voivat olla taysin toisenlaigiain mita nimenantaja on ajatellut.

Tassa ryhmassa voi erottaa kaksi selkeaa tapaeanj@vulla nimenosa luo mielikuvia:

1) viittaaminen osittaiseen tai kokonaiseen engtdaeliseen sanaan tai 2) viittaaminen
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johonkin  nimeen. Englanninkieliseen sanaan viitim@m on erityisesti
mainostoimistonimille ominainen piirre. Esimerkkégélaisista nimenosista ovaémio,
creapixelja sarone creationsNe synnyttavat mielikuvia yrityksen vahvasta nitylsia
luovasta ilmapiiristda mikali viittauksiksi koetaasimerkiksi sanasemiotics(suom.
semiotiikka) jacreation (suom. muodostaminen, luominen), mutta tekossamiovoi
kytkeytyd myds puolinaisuuteen tai toisin sanoefawasuuteen englanninkielisen

sanarsemi(suom. puoli) kautta.

Samaan ryhmaan voi toisena viittaustapana sis#dlythyos sekakieliset ilmaukset,
joissa samassa sanassa kaytetdan englantia ja audrddaisia nimenosia ovat
esimerkiksimainosmarja mainostop Ominaista naille sekakielisille tekosanoille @) s
ettd suomenkielisessa ymparistdéssa ensisijaiseglgkavan luojana toimii nimenomaan
sanan suomenkielinen osa. Englanninkielinen osiosjigs hieman taka-alalle, joten

siihen ei kannata asettaa toivottujen mielikuvianralta kovin olennaista ilmausta.

Kolmantena englantia kayttdvana tekosanojen ryhntamiivat sellaiset tekosanat,
jotka vaikuttavat englanninkielisiltd sanoilta, naueivat todellisuudessa kanna mitdan
kasitteellistd merkitysta eivatkd ne ole johdetasi selkeédsi johonkin muuhun sanaan.
Tallaisia ovat muun muassk&cons ja wheetus limaisun f-cons voisi yhdistaa
lyhenteeseen FCO, joka tarkoittaa ulkoasiainminidi Se on kuitenkin tésséa
asiayhteydesséa aika epatodennakoista ja sen migledtlherattdmat mielikuvatkin aika
epéolennaisia yrityksen kannalta, joten tekosar@mokohdat jaavat epaselviksi.
Wheetusroisi aantdmyksensa kautta viitata sana@eezegsuom. vinkua tai temppu),
mutta tdma yhteys on aika kaukaa haettua eika aamakukea valtavaestolle. Tallaista
nimenosaa kayttaville yritysnimille on yhtenaist&, settd nimissa ei kaytetd
yritysmuodon ilmaisevan osan lisaksi muita osigepomerkityksia ja mielikuvia luo
ainoastaan tekosana. Yleisestikin englantia sigittétekosanan merkitys on hyvin
vahva, silla sen ymparilla ei tavallisesti kaytgtitysmuodon ilmaisevan nimenosan

lisdksi muita nimenosia. Merkityksia luo siis aistean tekosana.

Toinen tekosanoista selkeasti 16ytyva merkityksi@vh osa on siis nimi. Aineiston

tekosanoissa on suhteellisen tyypillista, ettd Igksidn tekosanaan on upotettu
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esimerkiksi jokin henkilonnimi kutemainospaula, timix, stellatriga sakukori Nimi ei
valttamatta viittaa yrityksen omistajaan, ja yraigta saatavissa olevien tietojen
perusteella tima on aika yleistakin tekosanojerd&léé. Tekosanassa voi olla viittaus
useampaankin nimeen kuten tekosanagbaaada josta l10ytyy kaksi naisen etunimea
Wilma ja Ada. Mainituissa esimerkeissa kaytetadmnietia ja ne mainitaan
kokonaisina, joten nimesta johtuvat kullekin hedkdhtaiset viittaukset ovat hyvin
todennakoisia, vaikka nimen ymparilla voi olla taitksia myds esimerkiksi
tuotteeseen. Henkilonnimi on luonteeltaan vahvejapiksityisempi kuin esimerkiksi

yleiseen tuotteeseen viittaava ilmaus.

Henkilonnimen sisédltavien tekosanojen joukosta nikgeltddn ja luomiensa
mielikuvien johdosta erottuu selvasti tekosateville yritysnimessaMainostoimisto
Deville. Deuville viittaa siis suoraan englannin sanadevil (suom. paholainen, piru,
perkele), joten merkitys on konteksti huomioidenvihy erikoinen, mutta tietysti
erottuva. Tekosanasta johtuvat mielikuvat voi jkakea jopa loukkaavina ja hyvan
maun rajat ylittdvind etenkin uskonnollisten viitséen vuoksi. Taman sanan kohdalla
syntyykin helposti kuvainnollista merkitystd juuRaamatun pohjalta. Oletettavasti
sanalla kuitenkin haetaan keveampdd ja leikkisamp@@nelmaa, jolloin
suomennoksena voisi olla esimerkiksi pirulainensseanouseekin esiin vieraskielisten
sanojen kaytdssa vastaantuleva ongelma, joka olaiseen merkitysvivahteiden

vaikeampi hahmottaminen.

Kolmannen tekosanojen ryhman muodostavat sandf giole mitddn tunnistettavaa
yleistd merkitystd. Nama sanat eivét siis myoslsisalla mitddn merkityksen omaavaa
osaa. Esimerkkind tdhan ryhmaan kuuluvasta, mittgienelle joukolle avautuvasta
tekosanasta toimisulekone,joka sisaltaa viittaukset paikannimeen seka tigoitte
kuten luvussa 4.3.4 todettiin. Sana siis kertodrii§m paljon, jos henkildn ymparisto ja
kokemukset tukevat sanan sisdltoa. Muita tallaygiaildivia, mutta ilman yleista
merkitysta olevia tekosanoja ovat muun muasge, teelanti, julerga adeko Niiden
synnyttamat mielikuvat ovat kaytdnnossa ennaltaanattomia ja voivat vaihdella
hyvinkin paljon yksildiden kesken. Yksindan talesta tekosanasta ja mahdollisesta

yritysmuodon ilmaisevasta osasta muodostuva yiityison hieman riskialtis, silla se
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voidaan kokea mitaansanomattomaksi. Vaikka yritysmlisi lyhyt ja ytimekas ja sita
kautta helposti muistettava, niin sen merkityssisd@n kuitenkin oleellinen seikka

mieleen jaamisessa.

5.4 Kirjainlyhenne tai numero

Kirjainlyhenne toimii mielikuvien luomisen kannaltselkeasti olennaisessa osassa
yhdessa yritysnimessé, joka btedia Mainostoimisto Pohjalaiset.Komimen lopussa
oleva kirjainlyhennekom toimii vahvana nimen tunnelman luovana osakam on
muunnelma internet-osoitteitteen lopussa olevaeta-jgaétteestad, jonka voi paatella
myoOs sitd edeltavasta pisteest&om viestii humoristisella tavalla yrityksen arvoja
kuten paikallisuutta, tavallisuutta ja positiivistaaalaisuutta. Tata tukee lyhennetta
edeltdvdpohjalaisef joka myos viittaa kotiseuturakkauteen.

Muista kirjainlyhenteista ei seuraa selkeitd mialiia, vaikka ne toimivatkin ainakin
osana Yyksiloivdd nimenosaa. Ne ovat siis rinnastsgta “merkityksettomiin”
tekosanoihin. Kirjainlyhenteiden yhteydessa yritggssa kuitenkin esiintyy enemman
muita selventavia viittauksia kuin tekosanojen kansKirjainlyhennepkasta tosin
johtuu ensimmaisend mieleen henkildnnifekka joka esiintyy myos yrityksen
omistajana samassa yritysnimeB$& Service Pekka h Asunm&&in nimessa luodaan
hyvin vahva yhteys kyseiseen henkil6on.

Numeron kayttd aineiston yritysnimisséa on erittdarvinaista, mutta numeroilla on sita
vastoin hyvinkin tarkea rooli mielikuvien luojin&ritysnimessdAutohuolto 66numero

viittaa tienumeroon. Tallainen viittaus ei toimisamalla tavalla minka tahansa
tienumeron kohdalla, silla tiella numero 66 on aiityinen asema. Se luo vahvan
mielleyhteyden kuuluisaan ja historialliseen Yhdgtvjen valtatie 66:een, joka
aikanaan edisti vaurautta ja tarjosi reitin Yhdysjan itarannikolta lanteen pain.
Vaikka alkuperainen tie on jo lakkautettu, on siélsimerkiksi lukuisten tarinoiden,
elokuvien ja musiikkikappaleiden myo6ta kehittynginranttinen ja kaihoisakin maine

sailynyt. Toinen nimessaMoobeli 2000 esiintyvd numero omaa myos vahvan
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merkitysyhteyden ainakin vuosilukuna tulkittuna. dgu 2000 oli kauan odotettu ja
pelattykin, mutta taynna toiveita ja odotuksia biluosituhannen vaihde. Jos luvulla on
yrityksen perustamisajankohtana haluttu viitataevalsuuteen, ovat sen Iluomat

mielikuvat vaihtuneet my6hemmin taysin painvasiisguuntaan.

5.5 Selventava tdydennysosa

Aineiston valossa selventavalla taydennysosallaim@nosana hyvin tarkea informoiva
rooli ja se on taten luonteeltaan hyddyllinen jgt&andollinen. Aineiston yritysnimissa
tama nimenosa viittaakin odotetusti joko yritykdemmipaikkaan tai henkildnnimeen,
joiden herattamia mielikuvia olen kasitellyt luvsgs5.2 ja 5.3.1. Yllattavaa on se, etté
selventavan nimenosan avulla ei viitata lainkaaketapaan sijaintiin kuten esimerkiksi
korjaamonimien kohdalla tiettyyn pienteollisuus@seen. Lahes jokaisella kaupungilla
on pienteollisuuden tarpeisiin keskittynyt kaupunogia kuten Alavudella Rekola tai
Ahtarissa Inha, joten viittaussuhde ja mielikuvikrominen naihin alueisiin olisi

yrityksen kannalta hyvinkin hyodyllista.

Selventava taydennysosa voi joko vahvistaa nimeétidnia mielikuvia esimerkiksi
selkean toiston avulla kuten nimiskiona — Jarviseudun Datapalvelu Mika Linja
Mattisen korjaamo Peranne/ Mattinen Marttii luoda kokonaan uusia kutédntarin
Ajopeli Ky Nimenosan sijainti vaikuttaa osaltaan siitd jofgn mielikuvien ja
merkitysten voimakkuuteen. Nimen alussa oleva ilnadietysti piirtyy mieleen
ensimmaisend ja etenkin korjaamonimien keskuudessdentdva nimenosa

sijoitetaankin suurimmassa osassa nimen alkuun.
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6 TULOSTEN YHTEENVETO JA POHDINTAA

Kaiken kaikkiaan aineiston yritysnimissa on hawaittsa selkeitd sisallollisia seka
rakenteellisia eroja ja yhtalaisyyksia, joihin vatitavat muun muassa yrityksen toimiala
seka yritysmuoto. Myds nimenosien keskuudessa dmawigsa osille ominaisia
rakenteita ja luontaisia rooleja esimerkiksi tummh luojina tai hyodyllisyytta

korostavina osina.

Toimialojen vélisessa tarkastelussa on huomattavismuutamia selkeita
toimialakohtaisia piirteita. Silmiinpistavimmat eénasékyvat tekosanojen seka englannin
kielen kaytossa. Mainostoimistonimien joukossa sakan sisaltdd 27,1 prosenttia
nimistd ja korjaamonimien keskuudessa esiintyvyys anoastaan 5,7 prosenttia.
Tekosanojen kayttd vaikuttaakin olevan mainostdiomgnille ominainen tapa erottua
joukosta ja ilmentaa yrityksen luonnetta. Nimenoaavostusta osoittaa myos se, etta
mainostoimistonimissa sen rinnalle on harvoin g&jbii muita nimenosia toisin kuin
korjaamonimissa. Tekosanahan on nimenosista myitengtonnotatiivisia merkityksia
luovin, joten mainostoimistoalalla heittdydyta&dkaarohkeasti asiakkaiden intuitioiden

vietavaksi ja luotetaan syntyvien mielikuvien olewaitykselle suotuisia.

Mainostoimistonimissd korostuu myo6s englannin kiel&yttd. Nimista |6ytyykin

runsaasti englanninkielisia sanoja korjaamonimierrattuna. Mainostoimistonimista
32,9 prosenttia ja korjaamonimista 3,4 prosenigal&ia selvan viittauksen englantiin.
Mainostoimistonimisséd englannin kielen kayttd huoiper leksikaalista merkitysta
kantavissa yksilGivista ilmauksissa, silla niistpq 67 prosenttia on englanninkielisia
tai sekakielisia. Tama voisi viitata yritysten kamsalisiin markkinoihin, mutta tasta on
yritysten omat toimintakuvakset, koot ja sijainrfiuomioiden oletettavasti kyse
korkeintaan muutamien kohdalla. Nain ollen englakiglisella ilmauksen taustalla on
jokin muu motivaatio kuten ajatus nuoriin, trendikdin tai kansainvalisiin vetoavasta
yritysnimesta. Toisaalta mielestani yleisella tesoliimeisten vuosikymmenten

"muodikkaiden ja nuorekkaiden” englanninkielistentysnimien rinnalle on viime

aikoina tapahtunut perinteisia suomalaisia linjajanioittavien nimien nousu.
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Mielikuvien kannalta englanninkielinen ilmaus t@#a rajoittaa merkitysten
muodostumista, silla siihen vaikuttaa olennaistialla kielen hallinta. Vieraskielinen
ilmaus voi kuitenkin synnyttaa hyvinkin runsaitargmsyilevia mielikuvia merkityksen
ollessa moninaisempi. Vieraan kielen kayttoon yi@tt aineistosta nousee esiin
huomionarvoinen havainto mainosalan ammatinnimigskiem: nyt niin  kovin
trendikkaita titteleitéa, kuten copy (writer), ad tlesigner, ei nimissa esiinny lainkaan.
Merkittdva seikka on myos se, etta esimerkiksi sinkielisia ilmauksia ei esiinny
lainkaan koko aineistossa. Kaksikielisyytta ei siisda esiin misséaan nimessa, mika on
aika yllattavaa ruotsinkielisen alueen laheisyyorhioiden. Tama onkin varmasti
alueellisesti vaihteleva tekija.

Korjaamonimille tyypillisia ominaisuuksia ovat tydaituksiin viittaavien ilmausten
runsaus sek& henkilobnnimeen viittaaminen tuotteansga samassa nimessa. Tama
vahvistaa mielikuvaa siita, ettd tarjottavalla t§dlon myods konkreettinen tekija.
Mainostoimistonimissd puolestaan kaytetddn tuattes viittaavana ilmaisuna
huomattavasti eniten mainosta. Korjaamonimissantysien tuotteiden merkitykset
ovat enimméakseen selkeitd ja yleisiA kun taas ns#dmistonimien tuotteiden
merkitykset muodostuvat usein pitkalti yksilon aman tiedon ja ympéardivan

kulttuurin pohjalta.

Yksiloivd nimenosa l0ytyy siis jokaisesta yritysmatd, silla se on ainut jokaista
yritysnimeé& koskeva pakollinen edellytys. Taman enwsaryhman jasenet ovat hyvin
oleellisesti mielikuvia tuottavia yksil6llisilla t@illa — toiset kuitenkin enemman kuin
toiset. Esimerkiksi henkilébnnimen kayttotapakin kedtaa paljon sen mielikuvia
tuottavaan luonteeseen ja tekosanat luovat pualestgvin paljon vastaanottajasta

riippuvia mielikuvia.

Molempien toimialojen keskuudessa selkeasti suios#u on yksiléida nimi

henkilonnimen kautta. Sjéblomin (2006: 186) tutkksessa selvasti merkittavin ryhma
on puolestaan leksikaalista merkitysta kantavataukset. Muiden yksilintitapojen
kaytossa on suuriakin toimialakohtaisia eroja. Hamonimissa toiseksi yleisinta on

yksiloida leksikaalista merkitysta kantavan ilmaetkkautta, kolmanneksi paikannimen
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ja neljdnneksi tekosanan kautta. Mainostoimistonhingksiloityvat henkilbnnimen
jalkeen lahes yhtd usein leksikaalisesta merkitystidtavan ilmauksen tai tekosanan
kautta. Harvinaisin yksildintitapa on paikannimegdy#06. Yksildivien nimenosien

toimialakohtaiset prosentuaaliset kayttomaarat&edt alla olevasta kuviosta 3.

80,0 % -
60,0 % -
40,0 % -
20,0 % +
0,0 9p === , - —
Henkilonnimi| Paikannimi |Leksikaalinen Tekosana
(%) (%) merkitys (%) (%)
B Korjaamonimet 74,7 9,2 10,3 5,
O Mainostoimistonime 40 29 30

Kuvio 3. Yksil6ivan nimenosan esiintyvyys toimialoittain.

Kuviosta 3 huomaa, ettd mainostoimistonimien osghksiléivdn nimenosan kayttd
jakautuu tasaisemmin eri mahdollisuuksien valikarjaamonimien osalta yksildiva
elementti painottuu vahvasti henkilonnimen puoleétenkilénnimien suuri mé&ara
kuvastaa mielestani sita, kuinka tarkeita suhteatlipienella alueella toimivalle pienelle
yritykselle ovat henkilokohtaiset suhteet. Varmastka korjaamo- ettd mainosalalla
verkostot ovat tiiviita ja sana kulkee helposti stau suuhun. NAain ollen myés
yritysnimissa halutaan tuoda ilmi omistaja. Tietystddradn vaikuttaa myos se jo
aiemmin mainittu seikka, ettd mukana aineistossapaljon toiminimid, joille on

tyypillista koostua ainoastaan henkilonnimista. khwmnarvoista on runsas nimen
siséllyttdminen osaksi sanaa, jossa toimialakobtainero nakyy siina, etta

mainostoimistonimissa kaytetaan etunimea ja korgaamissa sukunimea.
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Henkilonnimi tukeutuu siis vahvasti perinteisiimailannimikin on ollut pitkaan hyvin
tyypillinen ja kaytannéllinen sijaintiin tai toimia-alueeseen viittaava osa yritysnimea.
Paikannimia ajatellen oli odotettua, etta yritysketipaikkakunnat olisivat esilla. Tama
toteutuukin korjaamonimien osalta, mutta mainosisiomimet poikkeavat tasta
huomattavasti, silla niissa ei viitata lainkaan gankeihin. Yllattavaa koko aineiston
osalta on se, etta missaan yritysnimessa ei olaintaa tarkemmasta sijainnista kuten
kaupunginosasta tai kadunnimesta ja toiminta-akieeitmaisut ovat osittain hyvin
ylimalkaisia. Leksikaalista merkitysta kantavallmauksella on vahva asema etenkin
mainostoimistonimien  keskuudessa ja ilmaukset \oivpoiketa suurestikin
semanttisesta kentdsta. Nimessa voi esiintyd myaistakin leksikaalista merkitysta
kantavaa sanaa, jolloin ne muodostavat yhteisen ork@kuuden. Téallaiset
kokonaisuuden ovatkin ominaisia juuri mainostoimstnille. Mielikuvien kannalta
mainostoimistot omaavat runsaasti aktiivisia ja bustisia leksikaalista merkitysta

kantavia ilmaisuja. Korjaamonimissa on enemmantestaan toteavia ilmauksia.

Tekosana on usein vahvasti yksiloiva ja erottuvenamosa. Sen kaytto vaikuttaa
rajoittuvan tdman tyon aineiston pohjalta tarkkoilnyhmiin: yritysmuodoista osake-
yhtidihin ja toimialoista mainostoimistonimiin. Tekana on luonteeltaan hyvin
itsendinen, sillda usein tekosana muodostaa yritysni yksindan tai yhdessa
yritysmuodon ilmaisevan osan kanssa. Kirjainlyk&len ja numeroiden kaytto ei ole
maarallisesti aineistoni yritysnimissa kovin mekiissd asemassa. Muutamissa

tapauksissa nimenosalla on kuitenkin hyvin tarloedi mielikuvien luojana.

Yritysmuodolla ei vaikuta olevan suurta merkitystétysnimen sisaltoon yleisella
tasolla. Toimialojen sisdisessa vertailussa yritysdon mukaan jaetut nimet tuovat
esiin suuriakin eroja nimenosan kaytossa, muttaitdojen valisessa vertailussa niilla
ei ole kuitenkaan juuri minkaanlaista yhtenevaigyya tulokset voivat olla taysin
painvastaisiakin. Esimerkiksi leksikaalisella meyksella yksildivissa nimissa
korjaamonimien puolella esiintyvyys on selvasti &&imta toiminimien ja avoimien
yhtididen keskuudessa ja mainostoimistonimisséngsiyys on puolestaan selkeasti
suurinta samassa ryhmassa. Ainoastaan henkilonaimadsiléivilla yritysnimilla

yritysmuoto  vaikuttaa  esiintymismaaraan  samansigegh: molemmissa
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toimialaryhmissa esiintyvyys on vahaisinta osakéytién keskuudessa ja runsainta

toiminimien ja avoimien yhtididen joukossa.

Nimen rakenteeseen yritysmuoto vaikuttaa hiemanmemn, silla tunnusten
sijoittamisella vaikuttaa olevan hyvin vakiintureeittapoja. Erityisesti osake- ja
kommandiittiyhtididen nimissa tunnuksia kaytetaédgnmukaisesti, jolloin tunnuksina
ovat nimen loppuun sijoitetuDy ja Ky. Tastd kaytannodsta poikkeaa vain muutama
yksittdinen tapaus. Yksityisten elinkeinonharjgiéa ja avoimien yhtididen ryhmassa
hajonta on hieman suurempaa sekd& tunnuksen ettd sgeittamisen suhteen.
Tunnuksena kaytetdan muotofami, toiminimi, Tmi, Avoin Yhtiga avoin yhtio ja
sijoituspaikkana on muutamaa poikkeusta lukuumudtéa nimen alku tai loppu. Tassa
on havaittavissa mainittava ero toimialojen kesk@@ainostoimistonimien yksityisten
elinkeinonharjoittajien sekd avoimien yhtididen aamisena piirteena on yritysmuodon
tunnuksen sijoittaminen nimen loppuun. Yleiseksvalsi on muodostunut sen
sijoittaminen nimen alkuun, joten nain ollen matog®sistonimissa yritysmuotoa ei
ainakaan haluta korostaa. Mielikuvien luomisen ladtanyritysmuodon ilmaiseva osa ei

ole kovin merkittava.

Yritysmuotoa ei siis haluta liilaksi korostaa, sif@tysmuodon sijoittaminen nimen
loppuun on hyvin tavallista. Yritysmuodon valtteligivastaa hyvin se, ettd avoimien
yhtididen ja toiminimien keskuudessa yritysmuodiomaisu on hyvin harvinaista, silla
se ei ole pakollista. Yritysmuodon ilmaisu koetasirs jollain tavalla turhaksi ja
merkityksettomaksi eika yritystoiminnan virallistautkatsota tarpeelliseksi painottaa.
Lyhenteen kayttd johtuu varmastikin pitkalti myogykannon syista. Koko sanan
kayttdminen saattaa tehda yritysnimesta pitkanagkaan, mutta lyhenne puolestaan
helpottaa nimen kasittelyd. Yritysmuoto esiintyykuain 14,0 prosentissa kaikista
toiminimien ja avoimien yhtididen nimista. Vierasksia yritysmuodon ilmaisuja tai
lisdyksia ei nimissa kayteta lainkaan. Tama kesdiité, etta yritykset ovat suhteellisen

pienia eika yrityksilla ole juurikaan kansainvaisbimintaa.

Nimenosien yleiseen kayttoon liittyva havainto @meerkiksi se, ettéa jonkin liikeideaa

iimaisevan osan sisdltaa kaikkiaan 72 prosenttikokaineiston nimistd, mika on
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huomattavasti enemman kuin Sjoblomin (2006: 16Gkimwuksessa. Eniten naita
nimenosia sisaltavat toiminimien ja avoimien yrdeén nimet ja vahiten osakeyhtididen
nimet. Se on siis erittéin yleista ja suureen @glyyteen vaikuttaa varmasti yritysten
koko. Pienemmat yrityksen kokevat ehka hyddyllisgkeda nimessaan esiin jonkin
selkean viittauksen esimerkiksi yrityksen tekemdag@dsuoritukseen, konkreettiseen
tuotteeseen tai toimipaikkaan. Toimipaikkaan \dittanen onkin molemmissa
toimialaryhmissa suosituinta ja esiintyvyys yli 30osenttia. Muutenkin liikeideaa
ilmaisevien osien esiintyminen on hyvin tasaistarattaessa toimialoja keskenaan.
Ainoastaan palvelua ilmaisevan osan kohdalla tuldeiomioitava ero:

mainostoimistonimissa  palveluun viitataan huomatséivn. vdhemman  kuin

korjaamonimissa. Mielikuvien kannalta olennaistapatvelua ilmaisevan osan sijainti
tyypillisesti yhdyssanan perusosana, jolloin m@&&eha ohjaa mielikuvien syntymista

palvelun kautta esimerkiksi tuotteeseen.

Tuotteet ja liikeidean kehyksistd aineistossa seiesuosituimmat toimipaikkaan
viittaavat ilmaukset voidaan jaotella niiden koréttesuusasteen mukaan. Kuvio 4
kokoaa koko aineiston toimipaikat ja tuotteet jdete esiintyvyyden

konkreettisuusasteen mukaan. Ulommassa ympyrassatamipaikat ja sisemmassa

ympyrassa tuotteet.
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@ Konkreettinen tuote
B Aineettomampi tuote
O Abstrakti tuote

O Konkreettinen
toimipaikke

B Abstraktimpi viittaus
toimipaikkaan

O Abstrakti toimpaikke

Kuvio 4. Tuotteet ja toimipaikat konkreettisuusasteen ranka

Kuvio 4 osoittaa, ettéd toimipaikkojen osalta kordttiset viittaukset ovat selkedasti
suosituimpia. Tallaisia aineiston prototyyppisi@auksia ovat esimerkik&orjaamoja

toimista Tuotteiden osalta hajonta on suurempaa ja aoreigimissa on siis seka
konkreettisia etta abstrakteja tuotteita. Koko @ito& nimijoukosta on erotettavissa
nimiryhmd&, joka ei tosin ole kovin suuri, mutta kan nimet todella rakentuvat
tuotteiden ymparille. Taman ryhman nimissd maimtaaonta tuotetta. Tuotetta
iimaisevalla osalla onkin aineiston yritysnimissélkea kaytannollisyytta ja

hyodyllisyytta painottava rooli.

Liikeidean kehysten ilmaisussa toimialat ovat hywhtalaisia sen suhteen, etta
kummankin  yritysnimissa ilmaistaan kaytannossa astaan toimipaikkaa.
Mainostoimistonimien joukossa on tosin ilmaus A&aelet, joka viittaa
toiminnanharjoittajaan. Sekin on tosin tassa yhesgd luonteeltaan ja merkitykseltadan
hieman tulkinnanvarainen. Toimipaikka on siis hywiahvasti edustettuna aineiston
nimissa, silla se ilmaistaan 33,1 prosentissa nim@imipaikka esiintyy kuitenkin
harvoin yksindén. Silla tuntuukin olevan nimessaaik kuin rengin asema, silla

toimipaikan yhteydessd luodaan hyvin yleisesti imisesti mielikuvia myos
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esimerkiksi tuotteeseen. Toimipaikan ja tuotteerkiimtunut yhdistaminen luokin

mielestani sisaltonsa kautta yritysnimiston perdbma

Nimissa esiintyvat tuotteen ja liikeidean kehysteraukset ovat yleisesti hyvin suoraan
litettdvissa joko mainostoimistojen tai korjaamemndtyonkuvaan. Osa ilmaisuista luo
kuitenkin nimeen olennaisella tavalla koko nimemneiman. Myo6s palveluun
viittaavaan ilmaukseen liitetd&n usein viittaustemseen, joten katson naiden ilmausten
yhdistamisen muodostavan yhden yritysnimiston sdtisen vakiomallin. Palvelu luo
siis implisiittisesti mielikuvia myos tuotteestaal?elusta kaytetaan hyvin runsaasti
toimialaan sovellettuja ilmauksia kuten huolto saunnittelu, mutta myds perinteista

palvelu-sanaa kaytetaan jonkin verran.

Selventdvan nimenosan kayttd on vahaista, mutta si yleisesti olennainen rooli
henkilosta ja paikasta informoivana ja mielikuviaiovana nimenosana. Sen
minimaalinen kaytto aineiston nimissa ilmentaaygrimien pyrkimysta olla selkeita ja
helppokayttoisia senkin kustannuksella, etta edikgryrityksen taustat eivat ehka heti
aukea asiakkaalle. Kayton vahaisyyteen voi vaikuttesimerkiksi runsas

henkilonnimella yksildivien nimien joukko.

Kaiken kaikkiaan yritysnimista voi huomata sen,aefperinteiset henkiloon tai
genetiivimuotoiseen sijaintipaikkaan viittaavat tysnimityypit ovat viela kaytossa,
mutta vaistymassa uusien muotojen tieltd. Aikattdl&# piirre aineiston yritysnimissa
on se, ettd niissa ei ole juurikaan viittauksia lajol tavalla parempaan
tavaraan/asiaan/olosuhteeseen kuin mitd asiakkaaila olemassa silla hetkella.
Leksikaalista merkitysta kantavien nimenosien jagcotaman tyyppisia viittauksia on
muutama, mutta esimerkiksi myos tuotetta ilmaisega olisi hyva paikka luoda

mielikuvia tallaiseen tyoprosessin kautta muodasamvwalmiiseen tuotteeseen.

Yrityksen toimiala vaikuttaa siis tyon tulosten naak sen nimeen. Jatkotutkimuksen
kannalta voisi keskittya esimerkiksi kartoittamdiada yritysnimiin vaikuttavia yhteisia
seikkoja. Esimerkiksi mahdollisia alueellisia ergjitysnimistéssa voisi tarkastella eri

alueita edustavien, mutta samaan toimialaan kuetuaimien kautta. Mielenkiintoista
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olisi myos tutkia yritysnimia nimenantajien nakokasta ja keskittya heidan
nimenantoperusteisiinsa: mita he yrittavat ilmaistmen kautta ja kohtaavatko nama
tarkoitusperéat asiakkaiden kanssa. Taman kauttai \emelleen syventdd analyysia

yritysnimien mielikuvia luovasta luonteesta.

Etela-Pohjanmaan korjaamo- ja mainostoimistoninoeidattavat siis rakenteeltaan aika
pitkalle kaytdssa vakiintuneita malleja. Nimia mostettaessa on otettu mallia saman
kategorian muista nimista, mika ilmenee toimialakgdena vaihteluna. Yritysmuoto ei
ole nimenannon luomisperustana, joten se vaikutarkittévasti yritysnimeen.
Yritysnimista nakyy kuitenkin selvasti luovuus jal@&suus muun muassa tekosanojen

ja vierasperdisten ilmausten muodossa.

Yritysnimelld on siis ndiden tutkimustulosten vaassuuri merkitys. Sen kautta yritys
voi luoda haluamansa kuvan yrityksen luonteesta) t@minnasta ja taustalla
vaikuttavista henkiloistd. Yritysnimi voi edustaay@s kuulumista tietynlaisen
arvomaailman omaavien ammattilaisten ryhméaan steawasti radikaalia poikkeamista
valtavirrasta. Nain ollen nimella on hyvin vahvaolio myds yrityksen brandin
muodostumisen kannalta. Seuraavalla kerralla vaitiwva yritysnimi kannattaa siis

lukaista toisenkin kerran, silla se voi kertoa tgli&an paljon.
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Liite 1. Aineisto

Korjaamonimet:

Osakeyhtitt

CoNoOoO~wWNE

Auto- ja dieselhuolto Julera Oy
Autojatala Oy

Autosahkd Vesteri Oy

Fastline Pesukadut Oy
Kimmon Paja Oy

Konepari Oy

Kuortaneen Autopalvelu Oy
Kuortaneen Puutuote Oy
Raimo Maijala Oy

10 Ranta-auto Oy

11. Sakukori Oy

12. Suomenselan Autohuolto Oy
13. Ahtarin Autokorjaamo Oy

Kommandiittiyhtitt

©CoNoOoO~wNE

Auto- ja Konekorjaamo E. Virtanen Ky
Autoala T. Kallioniemi Ky

Autohuolto Sepanmaan Korjaamo Ky
Autosahkd Arto Ala-Vannesluoma Ky
Janne Makynen Ky

Kangastien Kolaritydot Kommandiittiyhtio
Kolari-Heino Ky

Kolarity6 Perdkangas Ky

Korsumaen Auto Ky

10 Raahen Rengas & Laite Ky
11. Ahtarin Ajopeli Ky
12. Ahtéarin Autoklinikka Ky

Avoimet yhti6t ja toiminimet

©ONO O~ WDNRE

Alastaipaleen Remontti ja Auto
Alavuden Autofixaus T. Parhiala
Alavuden Autopesu

Alavuden Konehuolto

Alavuden Kayttbauto

Auto- ja konekorjaamo asko suovirta
Auto- ja pienkonekorjaamo r. véhamaa
Autohuolto 66

Autohuolto H. Peltomaéaki
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10. Autohuolto P. Perala

11. Autohuolto Seppo Koivulam|
12. Autohuolto Timix

13. Autokorjaamo A. Isoméaki

14. Autokorjaamo Heikki Lehto
15. Autokorjaamo Jouko Hannukst
16. Autokorjaamo Juha Isoaho
17.Autokorjaamo R. Kaartinen
18. Autokorjaamo Taisto Makela
19. Automaalaus J. Valkeinen

20. Automaalaus Tmi Jari Myllyaho
21. Automyynti M. Tullila T:mi
22.Autoséhko Vierunketo

23.E. Heikkilan Korjaamo
24.Huoltopalvelu Esa Raivio

25. Kivistén Autokorjaamo
26.Kolarikorjaamo Hovinmaki
27.Kolarikorjaamo ja maalaamo sami mak
28.Kone Kangas

29.Koneistus Valimaki & Jokiaho
30.Konekorjaamo H. Hautamaki
31.Korikorjaus Jii & Jii
32.Korjaamo E. Vuorela
33.Korjaamo Hannu Pollari
34.Korjaamo Paavo Vainio
35.Korjauspalvelu Tarmo Aho

36.Koskinen Matti
37.Kuortaneen Korjaus- ja Asennuspalvelu Avoin Yhtio

38. Maijala & Valkonen

39. Marko Saarenpaan Korjaamo
40. Mattisen korjaamo Peranne/ Mattinen Me
41.Mpa-asunmaa

42.Pakkalan Autopeltikorjaamo
43.Pentti Selkamaa
44.Pienkonehuolto Markku

45. Pihlajamaki Kosti Kaarlo
46.Pka Service Pekka H Asunmaa
47.Rantakangas Keijo Juhani
48.Ruhan Auto- ja Konehuolto

49. Salmela Veijo Kalevi

50. Sulekone Aatos Kallio
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51. Suomalainen Pauli Juhani
52.Suomenselan Automaalaamo
53.T:mi Autohuolto H. Kakkuri
54.T:mi Hautalan Korjaamo
55.T:mi Jari Valtaala

56. T:mi Ruokosen Konehuolto
57.Toiminimi Markku Takaluoma
58. Toiminimi Samuli Mattila

59. Tuulilasipalvelu Rainer Anttila
60. Vaherin Kolarikorjaamo ja hinauspalvelu
61.Vilmila Martti

62. Ahtarin Autoehostus T:mi

Mainostoimistonimet:
Osakeyhtitt

Ahaa-Mainos Oy

Arthenri Oy

Laava Media Oy
Mainostalo Active Oy
Mainostalo Tope Oy
Mainostoimisto Pjr Oy
Mainostoimisto Wallenius —Laitamé&ki Oy
Mainostoimisto Zoomi Oy

. Photogenic Oy
10.Rakennus Kiskola Oy
11.Semio Oy

12. Stellatrio Oy

13. Street Legal Oy
14.Graafinen Suunnittelutoimisto Pisara Oy
15.Teelanti Oy

16. Studio Jukka Viitaniemi Oy
17.Mainospalvelu Teipix Oy
18.F-Cons Oy

19.Mo66beli 2000 Oy
20.Mainostoimisto Santala Oy
21.Pohjolan Card Printer Oy

CoNoOoORWNE

Kommandiittiyhtiot

Etela-Pohjanmaan Aanimiehet Ky
Mainos-Martek Ky

Mainostiistai Ky

Mainostoimisto Aada Ky

PwonNPE
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Mainostoimisto Art-Time / Mainos Seppo Kari Ky
Mainostoimisto Jukka Kaminen Ky
Mainostoimisto TJH Ky

Point It Ky

Mainostoimisto Raimo Latvala Ky

10 Mr. Orange Films Ky

11.Yrityspalvelu Ylinen Ky

©ooNOO

Avoimet yhti6t ja toiminimet

DEFINE Mainostoimisto
DESIGNHOUSE Minttu Kolkka
Idea-Animaatio M. Lahti

Iso-M

Kake Sound

Linna — Jarviseudun Datapalvelu T:mi Mika Linna
Mainos-Tapsala

Mainosman

Mainostoimisto Define Focus

10 Mainostoimisto Deville

11.Mainostop

12. Markkinointipalvelu Vinkki

13. Matikainen Risto Johannes

14. Media Mainostoimisto Pohjalaiset.Kom
15. Mellowday

16. Piirtamd-Rainer

17.Pitkékiekko Fantasy Games

18.Ritva Niemela

19.Silén Sami Kristian

20. Viestinta- ja mainospalvelu Wilmaada avoin yhtio
21.Mainos-Salmi

22.Pitkala Markku

23.A.V. Decor Paint

24.Edustusliike Ari Ahvenlampi
25.K-Media

26.Lakaniemi Jouni T:mi

27.Pekka Berg, Toiminimi

28.Pro Imago

29.Rantatien Sivupaja

30.Mainoshuone Force Tmi Karresuo Janne
31.adeko

32.Mainospalvelu Veikko Kananoja
33.Mainostoimisto LR Mainos

34. Galleria-Mainostoimisto Sinikka Susi
35. Mainostoimisto Mainospaula

36. Mainostoimisto Wheetus

37.Creapixel

CoNoOoO~wWNE



38. Mediatoimisto Sarone Creations
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