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Tutkielma keskittyy internetin WWW-hypertekstijésjelmassa julkaistuihin teksteihin.
Tutkimusaihe on tarked sekéa yritysten etta lukil@nnalta, koska halutun tiedon
loytamisestd tulee tarkeampaa tiedon lisdantyebgérnetsivujen maard verkossa
kasvaa koko ajan. Aiheena on tutkia, miten WWW gigkipaikkana vaikuttaa tekstiin.
Sen liséksi syvennytaan siihen, mita erityispitéeon teksteilld, jotka on julkaistu
verkossa ja hakukoneoptimointiin, joka on keskeingeema verkkosivujen

l6ydettavyyden kannalta.

Aineistona kaytetddn kahta saksankielista tekstiaiijden suomenkielisid k&d&nnoksia
Thebing Travel Group-yrityksen Kkotisivuilta. Telsti tarkoituksena on esitella
yrityksen kielimatkatarjontaa ja houkutella lukipildhtem&&an kielimatkalle. Keskeista
on maarittdd tekstien tekstilaji, tekstityyppi jarkastella verkkoa julkaisupaikkana.
Lisaksi tutkielmassa analysoidaan teksteja ja tagki tekstien avainsanoja, silla
verkkotekstit eroavat muista teksteista juuri asanoiltaan. Tarke&a on, etta tekstien
avainsanat vastaavat hakusanoja, joilla kyseideeparin sivuja verkosta etsitaan.

Tutkimusmenetelmét ovat laadullisia ja vertailevi@oriaosuus johdattelee aiheeseen
kasittelemalla tekstid tutkimuskohteena ja esittél#a keskeisia tekstilajeja. Sen lisaksi
syvennytddn internetiin mediana, internetmarkkitiminja hakukoneoptimointiin.
Tutkimuksen pohjalta voidaan todeta, etta tekstejthtka on julkaistu internetissa on
mahdollista maarittdd tekstilaji- ja tyyppi. Tutkie osoittaa, ettd verkkotekstien
rakenne poikkeaa perinteisista tekstilajeista mowassa hyperlinkkien osalta, joiden
avulla lukijan on helppo siirtyd kappaleesta t&stestd, jopa sivustosta toiseen. Lisaksi
jokainen teksti on optimoitu tietyille hakusanoideainsanojen ja teemojen avulla.

Suomen- ja saksankieliset tekstit olivat hyvin yleedisia eika tekstien sisallossa tai
rakenteessa ollut suuria eroja. Sen sijaan avaambsarosivat toisistaan ja
persoonapronomeneja kaytettin eri tavalla. Suonedislssd teksteissa myds
korostettiin kohderyhméaa toistuvasti toisin kuiksankielisessa aineistossa.

AVAINSANAT: Textfunktion, Textsorte, Suchmaschinenoptimierur§tichwort,
Suchwort






1 EINLEITUNG

Im Folgenden wird ein Uberblick Uiber das Thema dasl Material gegeben. AuRerdem
wird auf die Theorien der Untersuchung eingegan@as Ziel zu erlautern und die
Methode festzustellen sind auch zentrale Zwecke&ae#els, und es wird ebenfalls die

Gliederung der Arbeit vorgestellt.

1.1 Thema und Ziel der Arbeit

Das weltweite Internet fuhrt lokale Datennetze Bmrachen zusammen. Fast jeder
kann mit Suchmaschinen, wi&oogle, Altavistaoder Infoseek Informationen im
Internet schnell und effektiv in allen Spracherdén. Laut Hanson (2000: 254) gibt es
weniger Internetbenutzer als Internetseiten und difmerksamkeit der
Internetbenutzer ist geringer als der Inhalt deterhets. Obwohl die Anzahl der
Internetbenutzer steigt, nimmt das Material im fdné noch schneller zu. Die
Wichtigkeit des Inhaltes wird gro3er, und die Unedrmen und verschiedene
Webseiten reil3en sich um die Aufmerksamkeit und\derkehr. Die Leute verbringen
auch mehr Zeit im Internet als friher, und deshsibes ein wichtiger Teil unseres

Lebens.

In dieser Arbeit wird eine Textanalyse von Webseita World Wide Web (fortan in
der Arbeit WWW) durchgefuhrt, da im Internet vi@achen Einfluss auf die Sprache
und den Text haben. Jeder Text hat einen Zweck, demduf geht auch diese
Untersuchung ein. Das Internet unterscheidet sish Medium z.B. von dem
traditionelleren Katalog und ist deshalb ein sehr nteressanter
Untersuchungsgegenstand. In dieser Arbeit stehbt alsr hypertextorientierte
Informationsdienst WWW im Mittelpunkt. Es wird unsecht, welche besonderen

Eigenschaften die suchmaschinenoptimierten Textatennet haben.

Thebing Travel Group GmbHfortan TTG) ist ein deutsches Unternehmen, das

Sprachkurse vermitteltSpeak & Fun Kielimatkaispater SFK)ist der Name des
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Unternehmens der TTG, das sich mit dem finnischearkiM beschaftigt. Dafir
beschaftigt siccKolumbus Sprachreise(spater KSR), auch Teil der TT@nit dem
deutschen Markt. Die Texte von der Firma TB@&d der Untersuchungsgegenstand

dieser Arbeit, weil sie einen besonderen Zweck habe

Die Arbeit besteht aus einem Hauptthema: Die Tetdsond die Funktion des Textes
im Internet und Besonderheiten der Texte im Interfie der vorliegenden Arbeit
werden unter anderem Besonderheiten der ausgewaldtektronischen Texte
betrachtet. Ein weiteres Thema ist Suchmaschinengting, die ein zentraler Begriff
im Internetmarketing ist. Uber Suchmaschinenoptiorig gibt es noch nicht viele
wissenschaftliche Untersuchungen, aber dies wicd &ndern, weil das Internet fur
viele Unternehmen ein zentrales Marketingmediuministlieser Arbeit wird untersucht,

wie Suchmaschinenoptimierung die Texte beeinflusst.

Folglich ist das Ziel der vorliegenden Arbeit, diextsorte und die Textfunktion des
Materials zu erlautern. Dazu werden Besonderheiden Internettexte und der
suchmaschinenoptimierten Texte betrachtet. Als Exkuerden Ubersetzungen der
Texte und Suchworter behandelt.

1.2 Material und Methode

Das Material, das dieser Arbeit zugrunde liegt,tddf@#saus zwei deutschsprachigen
TextenSprachreisen St. Paul's Bayd Sprachreisen Gozeowie aus den finnischen
Ubersetzungeiielimatka St. Paul’'s Baynd Kielimatka GozoDie beiden Texte sind
Werbungen fir Sprachkurse, die die Firma TTG owgarti Die Ausgangstexte
stammen von den Internetseiten des Unternehmens RBRUbersetzung wurde fir
die finnischen Internetseiten von der Firma SFKedadigt. Kielimatka St. Paul's Bay
wurde von Helena Hendry, die in der Firma SFK aisgésetzte arbeitet, Ubersetzt. Die

Ubersetzung ist 2011 auf den Internetseiten von &Bkhienen.
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Die Texte sind an Erwachsene (ab 16 Jahre) getiddée Auftrag fir die Ubersetzerin
war, informative Werbung fur die Internetseiten vBRK herzustellen. Aber noch
wichtiger war es, eine moglichst suchmaschinendptbm Ubersetzung zu schaffen.
Die TexteSprachreisen Gozond Sprachreisen St Paul's Baind so geschrieben, dass
die Kunden Texte finden, aber auch einen Sprachauten konnen.

Das Material wird anhand von Wortschatz, Textsore Erscheinungsmedium, d. h.
vom Internet und WWW, analysiert, und die Beisgele werden ausfihrlich
beschrieben und klassifiziert. Die finnischen Ub&rsngen werden mit dem

analysierten deutschsprachigen Material verglichen.

In der vorliegenden Arbeit werden die Termimxtsorteund Textfunktionnach Brinker

(2010) und Gansel/Jurgens (2007) verwendet. Dietsbebe und Textfunktion des
Materials werden durch Beispiele veranschauliclet. Begriff Textwird nach mehreren

Quellen beschrieben. Theoretische Grundlagen debeiAr sind vor allem

Differenzierungskriterien der Textsorten nach Benk2010) und Adamzik (2008). Die
Textualitatskriterien von de Beaugrande/Dressl&81) spielen auch eine Rolle, und
die Textfunktion der Reiseanzeige wird mit Hilfe nvdPartyka (2001) erlautert.
AulRerdem wird anhand von Schmitz (2004) und Saitkf10) das Internet als
Erscheinungsmedium behandelt. Internetmarketing Wuchmaschinenmarketing
werden nach Chaffey (2003), O"Connor/Galvin (20049 Hanson (2000) behandelt.
Die Methoden, die in dieser Arbeit verwendet werdend vergleichend und qualitativ.

Die Untersuchung ist vorwiegend deskriptiv, abenzieil auch kontrastiv.

1.3 Aufbau der Arbeit

Diese Arbeit gliedert sich in sechs Hauptkapited emen Anhang. Nach der Einleitung
werden die TerminText, Textsorteund Textfunktionerlautert. Dann wird das Medium
WWW, genauer Hypermedia, im Kapitel 3 anhand vohndtz (2004) und Sattler

(2010) beschrieben. Es werden auch andere zeegjeffe erklart, und elektronische
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Texte werden vorgestellt. Aulerdem wird das Intenaeketing und das

Suchmaschinenmarketing diskutiert.

Im Kapitel 4 wird das Material ausfiihrlich beschea und analysiert. Die Ubersetzung
des TextesSprachreisen St. Pauls Baynd des TexteSprachreisen Gozwvird als
Exkurs im Kapitel 4behandelt, und die Ahnlichkeiten und Unterschiege Texte
werden kontrastiv betrachtet. AnschlieBend wird iKapitel 5 die Arbeit
zusammengefasst. Es werden das Thema, Theorien Xiell als auch
Untersuchungsergebnisse  zusammenfassend behandeétnach folgt das

Literaturverzeichnis.

Der Anhang enthélt das Interview des Geschaftsfahder Unternehmen KSR und

SFK. AulRerdem finden sich das Untersuchungsmatan@iBeispiele im Anhang.

1.4 Thebing Travel Group GmbH

Das Unternehmen Thebing Travel Group GmbH wird iolgénden vorgestellt. Zum
Unternehmen gehéren mehrere internationale Markiere vorliegende Arbeit
konzentriert sich auf die Texte von zwei Marken @&, Kolumbus Sprachreiseind
Speak & Fun Kielimatkatdeshalb werden diese Marken auch genauer in rdiese
Unterkapitel behandelt.

TTG ist ein schnell wachsendes deutsches Unternghdes im Jahr 2000 mit der
Grundung der ersten Sprachschule in Ecuador anggriahat. Heute gehdren zu dem
Unternehmen drei Sprachschulen in Lateinamerikaawel Sprachschulen auf Malta.
Im Laufe der Jahre haben die Besitzer der Firm#dRaThebing und Christopher
Thebing, auch Sprachreiseagenturen gegriindet, genapisitz in Koln ist. Im Angebot
gibt es mehr als 150 Sprachschulen auf der ganzdtn W

Die berihmteste Marke von TTG ist KSR, die fur denatschsprachigen Markt sowohl

fur Jugendliche als auch fir Erwachsene Sprachreiabietet. In Finnland bietet SFK
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die gleichen Produkte an. SFK verwendet Ubersetungon der Dachgesellschaft
TTG sowie KSRfur die Internetseiten. Weiterhin gehéren zu deupgpe z. B. die

MarkenFlamenco SprachreisamdKolumbus Kursylezykowe

Das Produktangebot ist umfangreich, weil TTG veedtne Kurse sowohl fur
Erwachsene als auch fir Schiler vermittelt. Auf¥erdeieten KSR und SFK
Sprachreisen in 20 verschiedene Léndern und Karsoran. Es gibt auch

Austauschmaoglichkeiten fur Schiler. (Kolumbus Spraisen2012)

Die Webseiten sind ahnlich aufgebaut, und jederkiaat eigene Webseiten. TTG hat
viel in eine Strategie fir Onlinemarketing invedtiend sich darauf konzentriert. Die
Strategie wird genauer im Kapitel 3 behandelt, @mdein Interview mit einem der

Besitzer der Firma, Patrick Thebing, wiedergegebied.

Die beiden untersuchten Webseiten benutzen Googmalyfics. Das ist ein
Webanalysedienst von Google. Die Textdateien, spamge ,Cookies”, die im
Computer gespeichert werden, ermdglichen eine Aeatler Benutzung der Website
fur Google Analytics. Anhand dieser Textdateien rkaBoogle das Verhalten der
Websitebesucher auswerten und verschiedene Refbes die Websiteaktivitaten

zusammenstellen. (Kolumbus Sprachreigéh?)
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2 DER TEXTALS UNTERSUCHUNGSGEGENSTAND

Es werden im Folgenden die Termihéxt Textsorteund Textfunktionerlautert. Erst
wird Textals Begriff definiert. Danach werden die versceigeh Typen von Textsorten
und Textfunktionen vorgestellt. Sie werden mit Blifon Beispielen veranschaulicht.
Die Grundlagen der Definitionen dieser drei Ternstammen aus Brinker (2010), de
Beaugrande/Dressler (1981) und Adamzik (2008), abexerden auch andere Quellen
verwendet. Im Kapitel 2 werden elektronische Telimv. Hypertexte nicht néaher
definiert und behandelt, sondern erst im Kapitel \8eil sie eng mit dem
Erscheinungsmedium WWW verbunden sind.

AulRerdem werden die Themen Textsortenbeschreibndd axtualitat sowie Werbung
als auch Reiseanzeigen kurz behandelt, weil sie atelytischen Teil der Arbeit
unterstitzen. Hier sind Werke von Adamzik (2008)nBer (2010) und Gansel/Jurgens
(2007) wesentlich. Die Textualitat wird vor allenmh@nd de Beaugrande/Dressler
(1981) erlautert, wahrend die Werbesprache undeBereigen anhand von Partyka
(2001) und Sowinski (1998) behandelt werden.

Die Textlinguistik ist eine junge Teildisziplin deBprachwissenschaft gegenuber
anderen Disziplinen, wie z. B. Soziolinguistik odesycholinguistik. Am Anfang der
70er Jahre des vorigen Jahrhunderts geschah djensmnte ,pragmatische Wende* in
der Sprachwissenschaft. Sie fuhrte dazu, dass mhacke nicht nur systemorientiert
betrachtet wird, sondern auch kommunikations- wnktionsbezogen. (Janich 2008:
15) Der Text steht in dieser wissenschaftlichenedntchung im Mittelpunkt, weil der
Text ein sehr umfangreiches und wichtiges Phanomewler Linguistik ist. Das
Phanomen wird in dem theoretischen Teil der Arlgeitndlich diskutiert, damit der

Analyseteil durchgefuhrt werden kann.



11

2.1 Textbegriff und Textualitat

In diesem Kapitel wirdText als linguistischer Begriff und wie er in vorliegiar
Untersuchung verstanden wird, beschrieben. Im Iholge wird aul3erdem erlautert, wie
Texte in einer Untersuchung betrachtet und mit heaidviethode die Texte in dieser
Arbeit untersucht werden. Zweitens werden die gsiel@iterien der Textualitat

vorgestellt.

Weil elektronischer  Text, Textsorte und Textfunktio die zentralen
Forschungsgegenstande der Arbeit sind, ist es \gjchéxt als Begriff zu erlautern. Im
Deutschen Universalwoérterbug2007) wird Text folgendermaRRen definierff...] im
Wortlaut festgelegte, inhaltlich zusammenhangends#gd= von Aussagén Als
Ausgangspunkt ist diese Erlauterung gut, aber radsteichend. Den Text als Begriff
zu definieren ist problematisch, und viele Wissea$iter haben unterschiedliche
Meinungen davon, wie man den Textbegriff definieselite. Auch Ulla Fix (2008: 17)
stellt die Frage: ,Was ist eigentlich ein TextPfterschiedliche Meinungen werden hier

vorgestellt.

Im Alltag ist die Erlauterung des Textbegriffs nigltoblematisch, weil wir viele Texte
wie Briefe oder Einladungen kennen und das Waerittoft alltaglich benutzt wird. Die
Beschreibung des Textes im Alltag reicht nichtlfinguisten, deswegen geben sie viele
verschiedene Bestimmungen fir den Begriff und debssealt. (Heinemann/Heinemann

2002: 63) Im Folgenden werden ein paar Begriffstgdinen vorgestellt.

Heinemann und Heinemann (2002: 61) definieren Textécht Satze, als

Grundeinheiten der sprachlichen Kommunikation. Eritlachten die Wissenschattler,
dass die Satze Grundeinheiten der Kommunikatiod. Sileswegen betont Warnke
(2008: 35), dass der strukturelle Aufbau der Tadde Grund ist, der textlinguistische
Analysen komplex macht, weil Texte aus vielen ldegm Einheiten bestehen. Ein
hierarchisches Modell sieht so aus: [ Text [ Sat¥drt [ Morphem [ Phonem ] ]]] .

Das Modell zeigt, wie die kleineren Elemente Teahvgréf3eren Einheiten sind und

Einfluss aufeinander haben.
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Laut Brinker (2010: 17) ist der Text ,eine begrenEolge von sprachlichen Zeichen,
die in sich kohéarent ist und die als Ganzes eikergtbare kommunikative Funktion
signalisiert.” In dieser Arbeit wird davon ausgegangen, dass @ietdEfinition von
Brinker ausreichend genug und passend fir dieegehde Arbeit ist. Zudem ist die
Definition von de Beaugrande und Dressler wichtigil sie die Kriterien fur Texte

beschreiben.

De Beaugrande und Dressler (1981: 3) definiefert ahnlich wie Brinkerals ein
kommunikatives Vorkommen. Zudem missen nach de @daade/Dressler (1981: 3,
13) die sieben Kriterien der Textualitdt: KohasioKoharenz, Intentionalitét,
Akzeptabilitat, Informativitdt sowie Situationalitéind Intertextualitat, erfullt werden.
Es ist wichtig die Kriterien zu erlautern, damileain6glichen Dimensionen des Textes

in der Analyse beachtet werden kdnnen.

Das erste KriteriunkKoh&sionkonzentriert sich auf Teilfaktoren des Textes, zwB
die Worter miteinander verbunden sind. Diese O&ehiénfolgen konnen nicht
verandert werden, ohne den Text zusammenhanglosazhen. Das Beispi¢dhngsam
spielende Kinderst nicht so informativ, wenn wir es anders auskeiccwie: Kinder

spielende langsantde Beaugrande/Dressler 1981: 3—4)

Nach Stede (2007: 20-21) gibt es wenigstens zelielMim die Kohasion im Text zu
vermehren. Rekurrenz bedeutet die Wiederholung vgleichen sprachlichen
Textelementen in einem Text und ist eines von geachklichen Mitteln. Dagegen ist
Substitution ,die Wiederaufnahme eines Textelemaritadentischem Referenzobjekt,
aber unterschiedlicher lexikalischer RealisierungStede 2007: 21) Drittens ist
lexikalische Kohasion wichtig. Im Text sollen dietvter semantische Assoziationen

erwecken, wie z. B. zwischen den Wortewfen, LArm usw.

AulRerdem machen die indefiniten und definiten Agtiken Text einheitlich. Durch
Artikel kbnnen neue und schon bekannte Gegenstameeschieden werden. Dazu sind
die Pro-Formen, Ellipsen, metakommunikative VerKoig, Tempus und Modus,
Konnektoren und formgebende strukturelle Mittel BEsionmittel. (Stede 2007: 21-22)
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Koharenz(de Beaugrande/Dressler 1981: 5) ist das zweitieirm fir die Texte, die
Kommunikationserfolge erzielen kénnen. Beim erd€eiterium spielen die Worter und
Komponenten des Oberflachentextes eine Rolle, vgelgien fur die Koharenz Begriffe
und Beziehungen im Text wichtig sind. Begriffe, lau€onzepte, und Beziehungen,
auch Relationen, nach de Beaugrande/Dressler (#8Bnnt, funktionieren zusammen
im Text. Ein Konzept bestimmt den kognitiven Inhaibhd Relationen verbinden diese

Konzepte.

Im Text kdnnen die Satze drei verschiedene Relaticeufweisen. Erstens kann das
Verhéltnis zwischen zwei Aussagen Gemeinsamkeitkem Onterschiede herausstellen.
Die Gruppe wirdResemblancgenannt. Zweitens islause-effeceine Gruppe, wo eine
Aussage ein Grund ist und eine andere eine Folgéeis Contiguity, wo die Teile
einer Situation beschreiben, aber als zusammengelriierpretiert werden. (Stede
2007: 24-25)

Nach de Beaugrande/Dressler (1981: 8) beschéafiayt das dritte Kriterium der
Textualitat, Intentionalitdét mit der Einstellung des Textproduzenten. Das teier
Kriterium behandelt daflr die Einstellung des TRezipienten und wirdkzeptabilitat
genannt (de Beaugrande/Dressler 1981: 9). Bei wiesei Kriterien ist wichtig, dass
der Textproduzent einen guten Text schaffen wikhvend der Rezipient einen guten
Text erwartet. Ein guter Text bedeutet in dieserh éiaen kohasiven und koharenten
Text, der das angegebene Ziel erreicht und defT &xt-Rezipienten relevant ist. (de
Beaugrande/Dressler 1981: 8-9)

De Beaugrande und Dressler nennen das flnfte Kimtefnformativitat es wird
darunter Unbekanntheit oder Bekanntheit eines Bex¢éestanden. Jeder Text ist mehr
oder weniger informativ. Nattrlich sind die infortiven Texte fur einen Rezipienten
interessanter. Das Fehlen der Informativitat kanesd sein. (de Beaugrande/Dressler
1981: 10-11)

Situationalitéat beschéaftigt sich mit den Faktoren, ,die einen Teiir eine

Kommunikationssituation relevant machen®. Die Siw@alitdt kann Bedeutung und
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Gebrauch eines Textes bestimmen. Die FaktorerdidiBedeutung bestimmen, kdnnen
Taten oder Gedanken aus einer friheren Situation,sd@ngsam spielende Kinder” hat
mehrere Bedeutungen in verschiedenen Situationem. Beispiel im Verkehr bedeutet

diese Worte etwas anderes als in der PsycholatpeBéaugrande/Dressler 1981: 12)

Das letzte und siebte Kriterium ibttertextualitéat. Sie spielt eine grol3e Rolle z. B. in
Textsorten wie Kritik oder Parodie. Laut CrystaDQ2: 202) ist das WWW flexibel
besonders aufgrund der Intertextualitat, darauflwin Kapitel 3.4 néher eingegangen.
Diese sieben Kriterien sind Grundprinzipien von Koumikation anhand von Texten
(de Beaugrande/Dressler 1981: 12—-14).

Wie schon erwahnt, ist es sehr schwierigxt als Begriff eindeutig zu erlautern.
Problematisch ist, dass der Text als Untersuchwygststand Multidimensionalitat
aufweist. Deswegen sollen wir Uberlegen, ob einga@¢taxonomie oder Klassifikation
der Texte sinnvoll ist (Adamzik 1991: 104). Deshadind im Folgenden vor allem auf
Forschungsstrategien und Textbeschreibung im Beraler Textsortenlinguistik

eingegangen. Das Ziel ist, die Texte vielseitigpgachreiben.

2.2 Textsorte

In diesem Kapitel werden sowohl d&extsortenbegrifimit Hilfe von Brinker (2010)

und Adamzik (2008) definiert als auch Differenziggakriterien der Textsorten
betrachtet. AuRerdem wird TextsortenbeschreiburigHitfie von Adamzik (2008) und
Gansel/Jurgens (2007) behandelt.
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221 Textsortenbegriff

In vorliegender Arbeit werden nichtliterarische Tebehandelt. Brinker (2010: 121)
nennt solche Texte, im Gegensatz zu literarischexieh, Gebrauchstexte. Textsorten,
auch Textklassen oder Texttypen genannt, sind ,kexep Muster sprachlicher
Kommunikation® (Brinker 2010: 120). Sie sind zum &k der Kommunikation
entstanden. Eine zentrale Frage der Textsorterfikas®on ist, welche Eigenschaften

der Texte betrachtet werden sollen. (Brinker 2AH1I)

In der Alltagssprache werden drei Merkmale odereKatien betrachtet, um Textsorten
unterscheiden zu konnen: erstens die Kommunikagitragion bzw. situative
Merkmale, zweitens die Textfunktion oder funktianadllerkmale und drittens der
Textinhalt bzw. thematische Merkmale. Mit diesereidMerkmalen konnen die
Textsorten definiert werden. (Brinker 2010: 122p$&# drei Kategorien werden néher

mit Hilfe von Beispielen beschrieben.

Die Kommunikationssituation wird anhand von situati Merkmalen erlautert. Welche
Situation besteht raumlich und zeitlich zwischen &artnern? Ein klassisches Beispiel
ist das Face-to-Face-GesprachEs ist zeitlich und raumlich direkt, wahrend ein
Telefongesprachraumlich getrennt ist. Nach der Situation kann @extsorte auch
erlautert werden. Zum Beispiel Textubermittlung adtuFernsehen kann als Textsorte
Fernsehnachricht bestimmt werden. Die Textsorten der Alltagssprackierden
hauptsachlich nach Textfunktion eingeteilt. Zurbsel Zeit sind die Thematik und die
Situation wichtig, weil sie die Textsorte speziéien und die Situation auch den
Rahmen erstellt. (Brinker 2010: 123-124)

Wir kdnnen eine Textsorte durch die Funktion destd® definieren. Zum Beispiel die
Funktion einer Nachricht ist, die Leute Uber eirestbnmte Sache zu informieren,
wohingegen die Funktion eines GelGbnisses sehrrsaftiedlich ist. Fur den
Reisebericht und dessen Textsorte spielen zweigbagine Rolle: das Thenkeiseund
die Funktiondaruber zu berichtenDurch diese zwei Merkmale, die Textfunktion und
der Textinhalt, kann die Textsorte Reiseberichtibesat werden. (Brinker 2010: 123)
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Der linguistische Textsortenbegriff ist schwieriger erlautern, aber es ist auch nicht
fur diese Arbeit notwendig. Er wurde nicht so welk Textualitdt besprochen oder
wenigstens nicht so intensiv untersucht. Auch imsdm Fall haben wir zwei
Untersuchungsrichtungen, namlich die sprachsystsoh& Forschung und der
kommunikationsorientierte Forschungsansatz. Sieersathen Textsorten aus zwei
verschiedenen Blickwinkeln. In der sprachsysternaéa Forschung werden
grammatische Eigenschaften der Texte und in der nkamkationstheoretischen
Forschung situative und kommunikative Aspekte lobtiet. (Brinker 2010: 124-125)

Nach Brinker (2010: 125) sind Textsorten unter hamgstheoretischer Perspektive
.konventionell geltende Muster flur komplexe spraadig Handlungen®. Diese Modelle
haben sich in der Sprachgemeinschaft entwickelt lasgen sich durch verschiedene
Merkmale beschreiben. Solche Merkmale sind vormallontextuell oder situativ,

kommunikativ-funktional und strukturell bzw. gramtisah und thematisch. Es gibt
unterschiedliche Textsorten. Einerseits sind sienrert wie der Vertrag, andererseits

sind sie wie die Werbeanzeige, die vor allem stmeélt variieren kann.

2.2.2 Textsortenbeschreibung

Adamzik (2008: 153) betrachtet verschiedene Artern vlextsorten und ihre
Beschreibung so, dass viele Texte nur betrachtoeschrieben werden kénnen, aber
nicht unbedingt sortiert oder klassifiziert werdemissen. Oft sind linguistische
Kategorien zu abstrakt oder zu heterogen. Nach Ada@991: 99-100) gibt es drei
Richtungen von Textsortenbeschreibung. Das sindgdwohnliche kommunikative
Praxis, Texte als Gegenstand wissenschaftlicheersmthung und Textklassifikation
als theoretische Aufgabe.

In ihrem Artikel ,Forschungsstrategien im Bereicler dTextsortenlinguistik® stellt
Adamzik (1991) verschiedene Fragestellungen im iBleréextsortenlinguistik dar. Die
erste Ebene behandelt Textsorten und ihre exteaneninternen Merkmale. Es ist
wichtig zu bestimmen, welche Merkmale als charadtisch fur jede Klasse gelten. Auf

der zweiten Ebene werden die Textsorten auf eiafarén Ebene bearbeitet. Auf dieser
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Ebene werden die Texte mehr als Einzeltexte beliamnahel untersucht, wie viel
Varianz mdglich ist. Die dritte und letzte Richtumgn Adamzik ist allgemeiner und

strebt nach einer allgemeinen Texttypologie. (Ad&m991: 102)

In dieser Untersuchung sind die Textfunktionen sowituative Merkmale und
Textthemen interessant. Deshalb werden zuerst dideTauf der obersten Ebene
eingeteilt und danach nach Themen und so weiteklasgifiziert. Die Analyse wird
sich mit Texten und ihren Eigenschaften allgemesachaftigen, aber sie konzentriert

sich auf relevante Aspekte der Texte.

Es ist moglich, Textsortendifferenzierung mit Hilfen Merkmalsoppositionen zu
verdeutlichen. Die Oppositionen kdnnen z. B. enwvefiktional oder nicht-fiktional
und entweder Gesprochenes oder GeschriebenesVgahtige Erscheinungsformen
von Sprache sind Medien, Interaktivitat, Spontanaind Gultigkeitsdauer. (Adamzik
2008: 165)

Texteigenschaften konnen in textexterne und -ietdfierkmale unterschieden werden.
Die Frage, stehen die Kommunikanten in raumlichend weitlichem Kontakt
zueinander oder nicht und sind sie gleichberechtsjnd textexterne Merkmale.
Textinterne Merkmale behandeln z. B. Tempusforméie, im Text vorkommen.
(Adamzik 2008: 165) Gansel/Jurgens (2007: 60) gtatr auch die Meinung, dass die
textexternen und -internen Faktoren wichtig sinde Spielen eine Rolle bei
Textsortendifferenzierung, weil kommunikative urtdukturelle Faktoren erforderlich

fur die Differenzierung der Texte sind.

Adamzik (1991: 108) vertritt die Meinung, dass ek richtige Forschungsstrategie
im Bereich Textsorten gibt, sondern die verschiedeBStrategien sollen zusammen
benutzt und integriert werden. Wie schon im voridéapitel erwdhnt, arbeiten die
Linguisten mit einem alltagsprachlichen Textsoremiff. Sie untersuchen, welche
Bezeichnungen wir fur Texte in der Alltagskommunida benutzen. (Gansel/Jirgens
2007: 53-54)
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2.2.3 Differenzierungskriterien der Textsorten

Wie in Kapitel 2.2.1 erwahnt, stellt Brinker (201126) drei Differenzierungskriterien
der Textsorten fest. Mit diesen Kriterien und funfSchritten der

Textsortendifferenzierung wird das Untersuchungsnmdt beschrieben und analysiert.
Die Textfunktion wird als erstes und als Basiskiiten beachtet. Man unterscheidet
funf  Textklassen voneinander: Informationstexte diNe&cht), Appelltexte

(Werbeanzeige), Obligationstexte (Vertrag), Kortake (Danksagung) und
Deklarationstexte (Testament). Die Klassen sind saffangreich, wenn man sie nach
Funktionen einteilt. Mit Hilfe anderer Kriterien kiben Texte, die ihrer Funktion nach

zur gleichen Klasse zéahlen, voneinander untersehiedd abgegrenzt werden.

Das zweite Kriterium sind nach Brinker (2010: 12Kpntextuelle Kriterien.
Kommunikationssituation und situative Faktoren hmabeinen Einfluss auf die
Textstruktur. Aber dieser Bereich ist noch relatherforscht. Man unterscheidet bei der

Kommunikationssituation zwei Begriffe: Kommunikatgform und Handlungsbereich.

Die Kommunikationsformen kénnen in funf wichtige dden geteilt werden: Face-to-
Face-Kommunikation, Telefon, Rundfunk, Fernsehed 8ahrift. In der vorliegenden
Arbeit ist es wichtig, die Schrift als Medium geeawu definieren. Ein Beispiel fur
Schrift ist ein Brief oder ein Zeitungsartikel. D®@mmunikationsrichtung vom Brief
ist monologisch und der Brief ist zeitlich als auéamlich vom unmittelbaren Kontakt
zwischen den Kommunizierenden getrennt. Der Baeéng mit geschriebener Sprache
verbunden. (Brinker 2010: 127-128)

Die Texte kénnen auch nach dem Handlungsbereickrsattieden werden. Solche
Bereiche sind z. B. Religion und Kunst oder andgsellschaftliche Bereiche. Man
unterteilt solche Bereiche in drei Klassgmivat, offiziell und 6ffentlich Bei der

Analyse ist die offentliche Funktion relevant unesdalb wird sie hier n&her definiert.
Mit der oOffentlichen Kategorie des Handlungsbersigind vor allem Medien der

Massenkommunikation z. B. Presse gemeint. Es gibh & extsorten, die typisch flur
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die offentliche Kategorie sind. Solche Textsortendszum Beispiel Nachrichten,
Kommentare und Anzeigen. (Brinker 2010: 128-129)

Strukturelle Kriterien sind das dritte Kriterium rd& extsortendifferenzierung in
Linguistische Textanalyseon Brinker (2010: 130-131). Sie befassen sich amiéi

thematischen Kategorien: Art des Textthemas unchFter Themenentfaltung. Die Art
des Textthemas behandelt eine temporale Orientlede#s Themas. Folglich werden
informative Textsortenklassen nach Sprechzeitpehkirakterisiert, zum Beispiel das

Horoskop das sich vorzeitig ordnet und den Leser tbeZdlaunft informiert.

Die Art des Textthemas ist auch abhangig von ddat®e zwischen Thema und
Emittenten oder Rezipienten. Die Textsdferbeanzeigést hier ein Beispiel, das der
appellativen Textsortenklasse zuzuordnen ist. &etein Produkt des Emittenten an,
deshalb gibt es eine Relation zwischen dem Therdadam Emittenten. (Brinker 2010:
130-131)

Nach der Form der thematischen Entfaltung kann Brutker (2010: 131) zwischen
deskriptiver, explikativer, narrativer und argumentativer Themenentfaltung
unterschieden werdenNachricht und Bericht sind informative Textsorten mit
deskriptiver Themenentfaltung. Die Themen kénnewmriehemaligen Vorgang, einen
regelhaft dargestellten Vorgang, ein Lebewesen enh@n Gegenstand bezeichnen. Fur
die deskriptive Themenentfaltung ist kennzeichnelags sie einen Vorgang beschreibt
oder Uber einen Gegenstand berichtet. (Brinke0286—-60)

Die narrative Themenentfaltung ist charakteristi$gh Alltagserzahlungen (Brinker
2010: 60-61). Labov und Waletzky (1967, zit. naaimiBr 2010: 61) trennen flnf
verschiedene thematische Kategorien in einer Eup@hl Das sind Orientierung,
Komplikation, Evaluation, Resolution und Co@xientierungbeinhaltet u. a. Tatort der
Erzahlung, Zeit und Figuren oder Personen in dirgéhlung. In jeder Erzahlung gibt
es einen Zentralpunkt der Handlung, den Labov uraleY#ky Komplikationnennen.
Die dritte thematische Kategorie Bvaluation wo z. B. die Stellung des Erzahlers zu

den Ereignissen gezeigt wird.
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In der vierten thematischen KategoriResolution wird eine Auflésung der
Komplikation gegeben und in der finften KategdZiedanimmt der Erzahler Stellung
vom Erzéahlzeitpunkt aus. Dieses Strukturmodell te Kritik bekommen, aber
trotzdem ist es ein Klassiker. Brinker (2010: 62-@fht davon aus, dass die
Grundkategorien:Situierung Reprasentationund Reslimeesind. Situierung ist rein
thematisch definiert, aber nicht mit kommunikatiieanktion wie bei Labov und
Waletzky. Der Zentralpunkt einer Erzahlung Be¢préasentatiordes Ereignisses und

Reslimeest eine zusammenfassende Kategorie.

Die explikative Themenentfaltung ist charakterdtisfir Textsorten, ,die auf
Erweiterung des Wissens zielen [...]* (Brinker 2060). Die Texte bestehen aus zwei
Teilen, der erste Teil ist die Frage und der zwé&é# ist die Erklarung. Sprachlich wird
explikative Entfaltung z. B. durch viele Konjunktien, Adverbien und Prapositionen
signalisiert. (Brinker 2010: 68-69) Die argumemnatihemenentfaltung umfasst eine
Behauptung, die das Thema durch Argumente préaseriBeinker 2010: 69). Die
appellativen Texte sind oft argumentativ, aber albestimmte informative Texte sind

argumentativ (Brinker 2010: 76).

Nach Brinker (2010: 133) kénnen Textsorten in dengulistik in finf Schritten
differenziert werden. Im ersten Schritt wird diexffanktion beschrieben und im
zweiten Schritt die Kommunikationsform veranschehtli Der dritte Schritt besteht aus
der Beschreibung von thematischen Restriktioner. A3t der Musterrealisierung und
die Beschreibung von thematischen Mustern sindralentThemen in dem vierten
Schritt. Zum Schluss werden im flinften Schritt @ietsortenspezifischen, sprachlichen

als auch nichtsprachlichen Mittel beschrieben.

Brinker (2010: 133-134) veranschaulicht die Diffesierung von Textsorten mit funf
Schritten mit Hilfe des Beispiel&Vetterbericht Die Textsorte Wetterbericht ist
informativ als Textsorte und die Informationsfuiktiist dominant. Das bedeutet, dass
der Emittent Wissen fiir den Rezipienten vermitteiil. Die Uberschrift, z. B.Das
Wetter, kann auf die Textfunktion hindeuten. Im zweitenhi®t geht es um

Kommunikationsformen der Textsort&Vetterbericht Dies sind Zeitungsartikel,
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Rundfunk-, Fernsehsendung oder Internet. Der Hawgdlereich ist offentlich. In den

Schritten drei und vier ist folglich das Thema eamtraler Begriff.

In dem Wetterbericht ist das Theriéetterfestgelegt. Fir den Wetterbericht ist auch
kennzeichnend, dass es aul3erhalb der Kommunikptongr liegt und durch die
Merkmale gleichzeitig oder nachzeitig erklarlich Ber Wetterberichals Textsorte ist
deskriptiv. Das Thema wird situiert durch Ort odéeit und spezifiziert durch
Teilthemen wieWetterlageoder Temperaturenln sprachlich-grammatischer Hinsicht
ist charakteristisch fur die Textsorte, dass dagthEea durch vollstdndige oder
elliptische Satze realisiert wird. Fur den verwardeWortschatz ist charakteristisch,
dass er gering ist, weil das Thema so begrenzZEssgibt Lexeme aus dem Bereich des
Wetters, Zeit- und Ortsangaben und fachsprachii@renini. (Brinker 2010: 133-134)

2.3 Textfunktion

In diesem Kapitel geht es um diextfunktionbzw. den Textfunktionsbegriff. Die
Textfunktion ist ein zentrales Differenzierungsértm fir Textsorten. Der Begriff
wurde schon im vorigen Kapitel gestreiitie Textfunktion ist als Terminus nicht leicht
zu definieren, deshalb wird sie umfassend hier ufisk und veranschaulicht. Im
Folgenden wird ndher auf Textfunktion als Begrifbwse auf Indikatoren der
Textfunktion und Analysemethoden eingegangen. Damelvird Werbesprache

behandelt, weil die Texte in dem Analyseteil au@rhen sollen.

2.3.1 Definition der Textfunktion

Es gibt viele @hnliche Definitionen fur den Begiifinktion des Textez. B. den Sinn
oder den Zweck des Textes. Brinker (2010: 78) dmtindie Textfunktion ziemlich
einfach: ,der Sinn, den ein Text in einem Kommutitasprozess erhalt, bzw. als der
Zweck, den ein Text im Rahmen einer Kommunikatigonasion erfullt.” Aul3er dieser
Funktion kdnnen Texte u. a. appellativ oder infamnaein. Hier werden verschiedene

Funktionen festgestellt.
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In einer Kommunikationssituation gibt es immer ain&mittenten und einen
Rezipienten. Der Emittent will etwas fiir den Reeigen ausdricken, und er macht es
durch die Textfunktion. Diese wahre Absicht liegth Brinker (2010: 88) zugrunde fur
die Textfunktion, die eine bestimmte AuswirkungrbdRezipienten hat.

Das Sprechhandlungskonzept ist eine theoretischendBrge fir die Analyse der
Textfunktion. Der Begriff der sprachlichen Handlumgeressiert Brinker (2010: 79),
wenn es um die Textfunktion geht. Handlungen, wareehrere Personen teilnehmen,
sind soziale Handlungen. Die sprachliche und nprhtshliche Kommunikation sowie
Kommunikationsmittel spielen eine entscheidenddeRnlsolchen Situationen.

Sprachliche Handlungen sind intentional und koneeseil. Das bedeutet, dass
innerhalb einer Sprachgemeinschaft die Spracht®ihanach bestimmten Regeln
kommunizieren. Es ist wichtig, dass alle Kommunenelen dieselben Regeln und
Bedingungen besitzen. Wegen der Konventionaliténkader Horer verstehen, was der

Sprecher mit einer gewissen Bezeichnung meintnk@ri2010: 80-81)

Die Bedeutung einer sprachlichen Handlung lass$t arthand von funf verschiedenen
Regeln erlautern. Hier werden die Grundregeln klamestellt. Der Sprecher will den
Horer auffordern, etwas zu tun, das ist die sprelesblHandlung des Aufforderns. Fur
die sprachliche Handlung des Ratgebens ist kenmzent, dass die AuRerung eine
Vorstellung gibt, dass die Handlung gut fur die iRenten ist. Die Versprechen als
konstitutive Regeln gelten fir Kommunikationspartnals Ubernahme einer

Verpflichtung. Die vierte Regel ist zum Beispieledsprachliche Handlung des
Behauptens, bei der der Sprecher eine Informatiordén Horer hat. Die letzte Regel
ist die Handlung des Fragens, womit der Spreches &formation von dem Horer

erhalten will. (Brinker 2010: 81-82)

Laut Brinker (2010: 82) enthalt jede sprachlichenélang einen illokutiven und
propositionalen Teil sowie einen AuRRerungsakt. pre8hhandlungen funktionieren alle

drei Akte zusammen und gleichzeitig. Der illokutifeil bezeichnet den Typ der
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Sprechhandlung z.B. ein Versprechen. Der Inhalt ¢tandlung kommt im

propositionalen Akt vor. Der AuRRerungsakt bededitetAusdrucksseite der AuRRerung.

Typen von Sprechhandlungen kénnen Ratschlag, Befietil Versprechen sein. Der
Satztyp und Abtonungspartikeln sind zum Beispielaspliche Mittel, die als
Indikatoren des Sprechhandlungstyps genannt wef@emker 2010: 83) Es gibt drei
Grundtypen von Indikatoren der Textfunktion. Mitlfidi von Indikatoren kann die
Textfunktion bei einfachen Sprechhandlungen konknetersucht werden. (Brinker
2010: 91)

Der erste Indikator enthalt sprachliche Formen 8trdkturen, mit denen der Emittent
dem Rezipienten die Information explizit mitteiln diesem Fall spricht man von
direkter Signalisierung der Textfunktion. Der ztgerundtyp sind sprachliche Formen
und Strukturen, die Textthemen und Textinhalt aiiddEn. (Brinker 2010: 92) Der
Emittent kann seine positiveffilir gut halten)oder negativen Wertungen, den Grad
seines Interessdaviinschen, wollendisw. durch die Wortwahl signalisieren. In diesen
Fallen spricht Brinker von indirekter Signalisiequer Textfunktion. Kontextuelle
Indikatoren, die das Hintergrundwissen UUber das néheenthalten und den
gesellschaftlichen Rahmen des Textes bauen, sindriiee Grundtyp von Indikatoren
der Textfunktion. (Brinker 2010: 93)

Folgend werden die textuellen Grundfunktionaformationsfunktion, Appellfunktion,
Obligationsfunktion, Kontaktfunktionund Deklarationsfunktion besprochen. Die
Informationsfunktion und die Appellfunktion werdgmindlicher behandelt, weil sie

interessanter fur diese Arbeit sind.

Textsorten, die die Obligationsfunktion aufweisgimd zum Beispiel Vertrag, Gel6bnis
und Angebot. Kennzeichnend fiur diese Texte ists das institutionalisiert sind, und
Verbformeln wieversprecherund schwérenkommen oft vor. Die Kontaktfunktion ist
charakteristisch fur personliche Briefe und den d#aenzbrief. Der Emittent nimmt
personlichen Kontakt zum Rezipienten auf. In dieelRerspektive wird mit den Verben

gratulierenunddankendie Kontaktfunktion signalisiert. (Brinker 201009-111)
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Die Textsorten Testament, Ernennungsurkunde undchi®esgung dricken die
Deklarationsfunktion direkt mit festen Formeln auddier ein Beispiel: ,Ich setze

meinen Bruder Franz S. zu meinem alleinigen Erl&h @rinker 2010: 112)

Brinker (2010: 98) stellt fest, dass die Informastunktion durch verschiedene Verben
erscheint, wie z. Bmitteilenodermeldenda die Texte mit der Informationsfunktion oft

den Rezipienten Uber etwas informieren.

Die Appellfunktion kommt vor, wenn der Emittent eibestimmte Einstellung hat und
damit eine Meinungsbeeinflussung beim Rezipienterelen will. Die Appellfunktion
ist eng mit der Textsorte Werbung verbunden, uraimgnatische Indikatoren wie
Imperativsatz, Infinitivkonstruktion und Interrogatdtze kommen oft vor. (Brinker
2010: 101-104)

Die wichtigsten Eigenschaften von Textsorten singe d-unktion und der
Themenentfaltungstyp. Wenn die Thementypen sehraddbsgezeigt werden, kdnnen
drei Typen unterschieden werdestatische Objekte, dynamische Objekte, kognitive
Objekte Jeder Typ kann mit einem Themenentfaltungstypweiden werden. Statische
Objekte mit Deskription, dynamische mit Narratiaomdukognitive Objekte konnen mit
Argumentation verbunden werden. Es ist auch wictiican zu erinnern, dass einzelne
Texte mehrere von diesen Typen aufweisen kdnnedar(&ik 2008: 164)

2.3.2 Textfunktion und Werbesprache

Die Merkmale der Werbung und der Reiseanzeige wevdegestellt, weil es wichtig
fur die vorliegende Arbeit ist. Danach wird ein Ubleck gegeben, woran der Leser
Werbung und Reiseanzeigen erkennen kann. Aul3erdeohew die Werbesprache und
die Sprache der Reiseanzeigen genauer erlautertHNe von Brinker (2010) und
Partyka (2001) werden auch zwei zentrale Textfmdn, dielnformationsfunktion

und dieAppellfunktion beschrieben und genauer erlautert als in degeorbsatzen.
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Laut Partyka (2001: 73) haben ein Text und einetdaete hauptséachlich wenigstens
eine Funktion, oft mehrere Funktionen. Die Reiseayen weisen zwei Funktionen auf:
die Informationsfunktion und die Appellfunktion. Fidliese Arbeit sind diese zweli

Funktionen deswegen besonders interessant.

Oft ist eine der Funktionen dominant, und nach yRart (2001: 73) ist die
Appellfunktion in der Werbung dominierend. Es gilaich weitere Textfunktionen wie
die Obligationsfunktion und die Kontaktfunktionessind jedoch, wie schon erwahnt,

nicht relevant fur die vorliegende Arbeit.

Die deutschen Werbeanzeigen kommen in verschiedéoenen vor. (Sowinski 1998:
1) Sie kbnnen z. B. in Zeitungen, lllustrierten n#ernsehsendungen erscheinen und
z. B. Dienstleitungen oder Waren bewerben. (Sowih8R8: 9) Laut Sowinski (1998:
30-31) gibt es drei Merkmale, die fir die Werburepthzeichnend sind. Diese sind

Auffalligkeit Originalitat undInformativitéat

Die Auffalligkeit der Werbung ist relativ wichtigsonst hat die Werbung keine
Wirkung. Sie muss auffallen und wirkungsvoll se&uflierdem muss die Werbung
durch ihre Originalitat hervorstechen. AuRerdem srilverbung informativ sein, um die
Waren bekannt zu machen, deshalb ist das drittezipriinformativitat. (Sowinski
1998:30-31)

Um Leistungen oder Waren zu verkaufen, braucheertdahmen eine Werbestrategie.
Sowinski (1998: 32) stellt drei verschiedene Vaeander Werbestrategien vor. Es sind
erstens Produktbezogene Werbestrategien, zweitendefhezogene Werbestrategien
und drittens Empfangerbezogene Werbestrategien.

Nach Brinker (2010: 105) ist die Werbeanzeige @ipetiativer Text. Der Emittent will
den Kunden uberzeugen, damit er die Ware kauft. diiawal wird durch explizit
performative Satze informiert, wie ,Ich fordere Sief, das Produkt X zu kaufen®. Es
ist aber schwierig zu erlautern, worauf sich depdfcharakter stutzt. Es gibt keinen

klaren Indikator fur den Appellfaktor.
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Partyka (2001: 73) unterscheidet in einer Werbeagez@eformative Elemente wie die
Kontaktmoglichkeit oder die Beschreibung der Lahd$c Die Merkmale kommen
immer vor oder sind fakultativ. Fakultative Elemergind abhangig z. B. von den

Adressaten und der Grol3e der Anzeige.

Die Uberschrift erweckt Aufmerksamkeit und informiéiber das Thema. Oft haben
Werbeanzeigen mehrere Uberschriften z. B. ,Jerd&y,Insel: Inseltraum fiir Seele,
Geist und Korper“(Partyka 2001: 73—-74)

Die Appellfunktion ist dominierend, wenn die Text®oWerbung umfasst. Partyka
(2001: 77) erlautert, dass die Funktion durch watdedliche Mittel erflllt werden
kann. Diese Mittel sind: grammatische Mittel undu&turen, lexikalische Mittel, Mittel
zum Ausdruck der Emotionalitdt und nicht-spractdiddittel. Auch Brinker (2010:
102-103) stellt fest, dass Imperativsatze tredecken Sie die frische freie Welt der
Reyno und Infinitivkonstruktionen wiePflegen und pflegen lassedie haufigsten
grammatischen Indikatoren der Appellfunktion siridaneben kdnnen verschiedene

Verben Mittel zum Ausdruck der Emotionalitat sein.
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3 WWW ALS ERSCHEINUNGSMEDIUM

Das Erscheinungsmedium hat einen groRen Einfluse dan Text in dem

Untersuchungsmaterial, deshalb ist es wichtig, tdsrnet und das WWW als
Erscheinungsmedium vor der Analyse vorzustellem. Zdeeck der Internetseiten dieser
Arbeit ist, dass sie mdglichst oft und als ersteder Liste der Suchmaschinen
erscheinen. Das Kapitel gliedert sich in drei Thematernet, Internetmarketing und

Besonderheiten der Texte im Internet als auch Hgpts.

Zuerst wird das Internet als Phanomen allgemeinatletet. Au3erdem werden die
zentralen Grundbegriffe des Internets und des WWANaad von O Connor/Galvin
(2001) und Hanson (2000) sowie Schmitz (2004) alshaanderen Quellen definiert.
Danach wird auf die Themen Internetmarketing ungh&aschinenmarketing néher
eingegangen. Zentrale Quellen skdnciples of Internetmarketingon Hanson (2000),
Internetmarketing. Strategy, Implementation and chca von
Chaffey/Mayer/Johnston/Ellis-Chadwick (2003) udarketing in the Digital Agevon
O’Connor/Galvin (2001). Die Suchmaschinenoptimigrumird auch mit Hilfe von
einem Interview mit Patrick Thebing (2011), einer 8esitzer des Unternehmens TTG,
besprochen. Linguistische Aspekte der Internettexterden mit Hilfe wvon

Suchmaschinenoptimierungn Sattler (2010) betrachtet.

Am Ende des Kapitels werden Besonderheiten dereTiexMWWW anhand des Werkes
Sprache in modernen Mediewon Schmitz (2004) und des Artikelgffizientes
Document Engineering sprachlicher Dateon Milde (1999) diskutiert. Elektronische
Texte erscheinen im WWW. Hypertexte, die in diesdreit untersucht werden, werden
hier ebenfalls behandelt. Daflr werden z. B. diegR&eron Storrer (1999) und Crystal
(2001) benutzt.
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3.1 Internet und WWW

Als Nachstes werden die wichtigsten Begriffe vortedinet und WWW erlautert und
das Internet allgemein vorgestellt, dann sind dituaiven Merkmale des
Untersuchungsmaterials besser zu verstehen. Daséttist seit 1960 vorhanden, aber
die kommerzielle Verwendung beginnt eigentlich €894, als tUber 150 Millionen
Leute Internet-Benutzer wurden. (Hanson 2000: 4)e Dintwicklung der
unterstitzenden technischen Infrastruktur hat zuath$tum des Internets beigetragen
(O"Connor/Galvin 2001: 20).

Karlsson (2002: 9) ist der Meinung, dass das letemin wichtiger Zusatz fur die
moderne Medienlandschatft ist. Sie meint auch, dasdilfe des Internets jeder alle
Meinungen veroffentlichen kann, falls der Zugangnzimternet vorhanden ist und die

Computerkenntnisse ausreichend daflr sind.

In dieser Arbeit werden Texte im WWW untersuchts MWW und Hypertext sind mit
dem Internet eng verbunden. Hiypertextist ein im WWW publizierter Text. Um im
WWW zu bléattern, braucht man ein®vebbrowserder die Daten vom Webserver holt
und auf dem Bildschirm anzeigtn{ernet2010) Auch das WWW ist weltweit bekannt
und seit 1990 gebrauchlich (Schmitz 2004: 87).

Internetist der Hauptbegriff fir Internetdienste, und esd@glicht u. a. die Benutzung
vom WWW, das ein einschlielendes Medium ist, we hBute Bilder, Grafiken und
Textinformationen veréffentlichen konnen und E-Mbgnutzen. Damit das WWW
besser zu verstehen ist, werden hier die wichtigBegriffe erlautert. Jede Webseite hat
eine Adresse im WWW. Der technische Name von Wedsseéin sind URLs bzw.
universal Ressourcen Lokatpmsnd sie machen es einfach, verschiedene Seiten de
Internets zu finden (Chaffey et al. 2003: 19). Baispiel von URL istvwww.kolumbus-
sprachreisen.deUm im WWW zu blattern, braucht man eine Webadskeses
Anbieters oder eine Addresse von einer Suchmaschite Informationen im WWW
sind in demselben oder einem anderen Webserveeigbspt (Chaffey et al. 2003: 19).
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Das WWW ist nicht abhangig von Zeit oder Ort, uisdséellt mehr Informationen als
andere Medien zur Verfugung. Virtuell kommen in ldgpedia alle herkémmlichen
Informationstypen vor, aber sie kbnnen andere FormeHyperumgebung gewinnen,
und die Qualitat kann sich verandern. Die Hypeméckrweitert die Eigenschaften von
Informationseinheiten. (Schmitz 2004: 87)

Wenn die Webseite aufgebaut wird, gibt es vier B&sgbaften oder
Konversationsmaximen, worauf man achten muss.igieQuantitat, Qualitat, Relation
und Modalitat. Die Modalitat, die Quantitat in sielfasst, bedeutet, dass die Webseite
so klar und informativ sein soll, wie es fur denebk notig ist. Die Qualitat bedeutet
Wabhrheit. Alles, was dort steht, soll wahr seine Detzte Maxime, die Relation,
bedeutet, dass der Inhalt relevant sein soll. (3zh2004: 89)

Mit Hilfe vom WWW ist es moglich, eine ganze Welirgtig zu schaffen, aber es ist
wesentlich, dass die Internetbenutzer Informatiofresien kénnen. Storrer (1999: 37)
unterscheidet zwei Strategien bei der Informatioass in Internet. Die erste Strategie
ist, wenn der Benutzer von erheblichem DokumenteteMerk mit Hilfe der
Suchbegriffe durch Suchmaschinen Informationen tsubhe zweite Strategie ist
Surfen. Es ist erforderlich, wenn das Suchziel infonmulierbar ist. Dann muss der
Benutzer einen eigenen Weg im WWW durch Hyperterie Hilfe der Hyperlinks
finden. Der Benutzer liest Texte im WWW selektivduentscheidet, welche Hyperlinks
er aktiviert, welche Suchbegriffe er angibt undahel Alternativen von Menus er wabhilt.

Laut Hanson (2000: 32-33) ist alles im InterneitdigEs gibt Vor- und Nachteile der
Digitalitat. Die digitale Information ist in Kettemon Nullen und Einsen gespeichert.
Der Programmierer und der Designer kénnen digitaiggbungen gestalten. Diese
Umgebungen konnen heutzutage mit Hilfe von Computddandys und sogar
Fernsehgeraten angeschaut werden. Die Welt undWiréschaft werden immer

digitaler. (Chaffey et al. 2003: 19)
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3.2 Internetmarketing und Suchmaschinenmarketing

Da sich diese Arbeit mit Internetmarketing und n8uchmaschinenmarketing
beschétftigt, ist es wichtig, dass die Begriffe @i¢ét werden. Die Bedeutung dieser

zwei Themen wird im Folgenden prasentiert.

Internetmarketingoedeutet Marketing der Waren und der Dienste ntarhet. Unter
dem Aspekt von Unternehmen, die im WWW etwas vitre wollen, ist
Suchmaschinenmarketing sehr wichtig, wenn man dhsma Internetmarketing
behandelt. Denn eine wichtige Suchstrategie inretest, Informationen mit Hilfe der
Suchmaschinen zu finden. Wenn die Webseite fir @asbhinen gut optimiert ist,
finden die Kunden sie auch und kaufen das Produker oden Dienst.
(Internetmarketin@010)

In der Welt spielt das Internet heutzutage eine gethtige Rolle. Jeden Tag suchen
Leute Informationen Uber Suchmaschinen in Millionearschiedener Webseiten
(Hanson 2000: 32). Die Suchmaschinen sind die aatisahen Werkzeuge, mit denen
Nutzer Informationen suchen kénnen. Sie schreibeEmiSselworter zum Thema, und
die Suchergebnisse werden als Liste der Webse#tegigf. (Chaffey et al. 2003:79)

Fur die Internetseiten spielen Webmaster und Isbattvickler eine entscheidende
Rolle. Der Webmaster hat Verantwortung fur die mesthen Umstande, und der
Entwickler des Inhalts schreibt die Texte. (Chaffely al. 2003: 270) In dieser
Untersuchung werden Inhalt und Texte analysiert.wiisl auch betrachtet, welche
Unterschiede zwischen Webseiten verschiedener kaig@g@auer zwischen Finnland
und Deutschland, sind. Bedurfnisse, Sprachen untuiKsind unterschiedlich in den

beiden Landern.

Suchmaschinenmarketingt ein Teilgebiet des Internetmarketings. In einlaterview
mit Patrick Thebing (2001), Mitgrinder der TTG, ddsm KSR, wird
Suchmaschinenoptimierung aus dem Blickwinkel desscG#fts betrachtet. Das

Interview ist im Anhang zu finden.
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Im Material, d. h. in den Hypertexten, spielt diecBmaschinenoptimierung eine Rolle,
deshalb wird Suchmaschinenoptimierung in dieseenigw einleitend vorgestellt, und
spater in der Untersuchung werden die unterschieeii Aspekte der Texte genauer
analysiert. Diese Arbeit konzentriert sich sowohif adie Sprache und deren

kommunikative Funktion als auch auf den Inhalt Dexte.

Laut Pohjanoksa et al. (2007: 175) ist Suchmasabjpgmierung der Websites
(mehrere Webseiten, die miteinander verbunden sidéy einer Webseite vor allem
Bearbeitung des Inhalts, Planung der Websites walekung des Quellcodes so, dass
die Website oder die Webseiten am Anfang der Sgehaislisten der Suchmaschinen
erscheinen und mit gewissen Suchwortern. Die beasiterten Faktoren sind: die
Uberschriften, der Inhalt, die Anzahl der Suchwoned die Linkpopularitat der

anderen Webseiten.

Thebing (2011) beschreibt Suchmaschinenoptimierémgan SEO, als Optimierung
der Webseite. Die Webseite wird so optimiert, dagsden Suchmaschinen die Seiten
gut gefunden werden. Thebing findet es wichtig,l wgle prasenter unsere Seite ist,
desto mehr potentielle Kunden kommen auf unsere $@d buchen entsprechend bei
uns Reisen.” Das Ziel der SEO ist, mit Hilfe pas¥nSuchbegriffe moglichst weit
oben in der Liste zu stehen. Fur die WebseitenTd€® spielen die Stichwdrter eine

wichtige Rolle.

Neben Stichwortern sind aktueller Inhalt, passenbext fur Suchbegriffe und gute
Lesbarkeit wichtig. Im Gegensatz zu Katalogtexiengdenen die reine Lesbarkeit am
wichtigsten ist, muissen SchlUsselworter bzw. Statey regelmafRig auf den
Internetseiten vorkommen. Thebing unterstreichsebe denn es sei wichtig, damit die

Seite besser gefunden werde.

FUr TTG ist Internetmarketing besonders wichtigjl weele Kunden junge Menschen
sind und daher viel online suchen. Je nach Bramthdies unterschiedlich wichtig.
Eine Webseite bietet nach Thebing eine gute Mokéith Kunden ganztagig Uber das

Angebot zu informieren.
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Es gibt viele Hinweise fur SEO im Internet. Nacht®a (2010) sind fur ein gutes
Google-Ranking vier Faktoren wichtig: Inhalt, Opimung, Verlinkung und Zeit. In

vorliegender Arbeit steht vor allem der Inhalt &déebseiten im Vordergrund. Um ein
maoglichst gutes Ranking zu erreichen, brauchen \Wiebseiten lesenswerte und
verlinkenswerte Inhalte. Der Text muss sowohl infativ und nuatzlich als auch

interessant sein.

Eine wichtige Sache sind Stichworter und Suchbfegrian muss darauf achten, dass
die wichtigsten Suchbegriffe oft vorkommen, aberdass der Inhalt und die Lesbarkeit
nicht leiden. Man soll auch nicht Ubertreiben, w@dchmaschinen die Webseite als
Spam werten kdnnen. Zu viele Suchbegriffe macheh ainen unseridsen Eindruck fur
den Besucher. Die Suchbegriffe sollen optimal seimj es ist wichtig, darauf zu

achten, welche Suchbegriffe haufig benutzt sindeJeinzelne Seite soll fir gewisse

Suchwaorter optimiert sein, nicht alle Worter zuge&eite. (Sattler 2010)

Suchbegriffe, die im ersten Abschnitt stehen, werale wichtiger gewertet, deshalb ist
es am besten, gleich zur Sache zu kommen. Wortstasind nicht wichtig fir
Suchmaschinen und deshalb ist es wichtig, ungim$tigrtformen zu vermeiden. Die
Worter sollen so formuliert sein, wie man sie agabht z. Bder Kdlner Zaubererst
schlecht, besser wéarder Zauberer aus Koln Eine Seite soll nicht zu viele
Informationen enthalten, dann ist das Schwerpughktth schwierig zu wahlen.
Rechtschreibung ist auch wichtig, weil Suchmasahineht das falsch geschriebene
Wort finden kénnen. (Sattler 2010)

Letzten Endes ist der Inhalt der InternetseitenMi@&nschen gedacht, deshalb soll der
Inhalt aktuell und gut formuliert sein. Wenn diexiee gut sind, wirkt auch die Firma
professionell. Die elektronischen Texte im WWW sehaders aus als gedruckte Texte.
Die Satze oder Abschnitte sind kurz und kompaksaueiben. Man soll Kursivschrift
und Unterstreichungen vermeiden, weil kursiv niehtht zu lesen ist und im WWW
unterstreicht man nur Hyperlinks. Die Zeilenlangé auch nicht zu lang sein. (Sattler
2010)
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Es ist wichtig, die Sprache im Internet und Textelmternet und ihre Ubersetzungen zu
untersuchen, weil z. B. eine Fremdsprache unpecéoidt. Die Sprache macht das
Internet komplizierter, weil es keine universaler&@pe gibt. Das Ubersetzen von

Internettexten wird die ganze Zeit weltweit wickig(Hanson 2000: 119-121)

O’Connor und Galvin (2001: 30) prasentieren Hineeiad Fehler, die Redakteure der
Webseiten beachten sollen, wenn sie etwas im WWYkKawéen wollen. Wie schon

friher festgestellt, ist das Marketing im Intermeiders als in traditionellen Medien.
Wichtig fur erfolgreiches Internetmarketing istsdader Inhalt hochwertig, aktuell und
relevant fur den Kunden und Webbrowser ist. Die ¥é@le muss dem Kunden etwas
geben, nicht nur verkaufen, sondern Uber die Fumé das Produkt informieren. Fur
die Suchmaschinen soll die Struktur des Inhaltxibkd und intuitiv sein. Die

Suchmaschinen sollen einen schnellen Weg zur Irdtbam fir den Kunden anbieten.

Die Lage zahlt auch, wenn es in der Webseite vielkghr gibt, bedeutet das mehr
potentielle Kunden. Wenn es nicht genug Verkeht, gitire es gut, die Seite mit
anderen Webseiten zu verknipfen. Die Problemsteifehdie Herausforderungen im
Internetmarketing sind, dass die Webseite aus deleran Webseiten hervorstechen
muss und die Marketing-Mitteilung gut formuliertirsesoll. (O"Connor/Galvin 2001
31)

Der Inhalt ist alles, was der Internetbenutzer eiebseite sehen kann. Normalerweise
enthalt die Seite Informationen, Graphiken undrakkBve Elemente. Der Inhalt ist
wichtig, weil er Uber die Erfahrung des Besuchertseheidet, ob er zuriick zu der
Webseite kommt oder nicht, deshalb werden in didseeit der Inhalt und die Sprache
besonders eingehend betrachtet. (Chaffey et aB:ZZH)

Es gibt ein paar beachtenswerte Unterschiede zemsdarketing in traditionellen
Medien und im Internet. Das Marketing ist nicht mgbm Standort abhangig und im
Internet kann die Kommunikation interaktiv seinn Eiaditionelles Medium, z. B. das
Radio, fuhrt einen Monolog, worauf die Kunden antwo kdnnen, aber nur einseitig.

Im Internet ist die Kommunikation zweiseitig. Dientdrnehmen und der Kunde stehen
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in Wechselwirkung im Internet und kdénnen ein Zwiggéch schaffen. Das Internet hat
sich auch so eingerichtet, dass jede Gesellschagh eMarkt im Ausland haben kann.
Der Standort einer Firma spielt keine grol3e RoleEhm (Chaffey et al. 2003: 28, 32)
Zum Beispiel die Texte, die in dieser Untersuchimegrachtet werden, kénnen die
Kunden Uberall in der Welt lesen, obwohl die Finm&oIn liegt.

Eine Internetverkaufsstrategie braucht jedes Uestaren, damit das Internetmarketing
kommerzielle Ziele der Firma bestarken kann (Chaftg al. 2008: 134). Die
Internetnutzer werden anspruchsvoller, weil es mfailswahlmoglichkeiten gibt, und
deshalb kann das Internet einen Vorsprung gegearandhternehmen anbieten. Es ist
wichtig, neue Besucher fir die Internetseite zuobaken, aber die Besucher zu

behalten und ihre Loyalitat zu vergrofRern ist seichtig. (Hanson 2000: 257, 408)

Die Suchmaschinen sind zunehmend wichtiger vomafi@ kleinere und spezialisierte
Webseiten. Nur wenige Nutzer schauen sich mehreitersin den Suchergebnissen an,
deshalb wird es immer wichtiger, an den erstenledteh den Suchergebnislisten zu
sein. Die Schlisselworter miussen sinnvoll gewagih,sdamit die Webseite in den
Listen erscheint. Der Inhalt muss den Schlissebmirentsprechen. (Hanson 2000:
269)

3.3 Hypertexte

Im Kapitel 2 wurden die Texte und die Textualithg@mein betrachtet. Dieses Kapitel
konzentriert sich besonders auf die elektronisclerte, genauer Hypertexte. Der
Hypertext wird als Ph&nomen und als Begriff vorghist was wichtige
Hintergrundinformationen fiir die vorkommende Analysietet. Elektronische Texte
konnen Hypertexte oder zum Beispiel E-Mail bedeutétypertext als Begriff
reprasentiert sowohl die Struktur als auch den Inhaon dieser
Informationstechnologie. Es wird die Struktur eirtégpertexts beschrieben, und die

Eigenschaften eines Hypertexts wie Nichtlineartdd Koharenz werden behandelt.
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Hypermedia oder Hypertext ist ein ,Medium der niiclgaren Organisation von
Informationseinheiten* (Kuhlen 1991, zit. nach Saar2004: 87). Laut Schmitz (2004
90) sind die Satze kurzer, die Texte kleinteiligad die Ellipsen haufiger erlauternd.
Ellipsen bedeutet Fehlen von syntaktisch notwemdi§atzteilen, folglich wird dabei

etwas im Satz ausgelassen.

Laut Storrer (1999: 34-35) haben die elektronischBexte zwei bedeutende
Eigenschaften. Zuerst sind die Hypertexte nichéiinerganisierte Texte bzw. die
Information ist in kleinere Absatze eingeteilt, Wakb der Leser nach Interesse und
Vorwissen entscheiden kann, in welcher Reihenfelgdie Sammlungen tbernehmen
will. Die zweite Besonderheit in Hypertexten ist delektronische Publikationsform.
.Hypertexte sind elektronisch publizierte Texte, deren Produktion und Rezeption

spezielle Software bendtigt wird.”

Der Hypertext bzw. das Dokument besteht aus Hypes]idie mehrere Dokumente
miteinander verbinden und denen der Benutzer fokgam. Wenn man die Hyperlinks
verfolgt, surft man im Internet. Dddyperlink ist folglich eine Methode, womit man
sich zwischen Seiten im Internet bewegen kann. li&s sind mit Unterstreichung
oder z. B. anderer Farbe gekennzeichnet. Auch ikdnoBer eine Graphik, die mit einer
Webseite verkntpft ist, kann ein Hyperlink sein.fiDaist der Hypertext Markup
Languageeine Sprache, die Text und Layout von Webseitéimide. Auf diese Weise
ist ein weltweites Netz aus Webseiten entstandéaf(€y et al. 2003: 19, 457).

Storrer (1999: 39-40) erlautert die zentralen Begklar. Zum Beispiel di€eiteist:
.eine im WWW abrufbare Datei mit eigenstandiger URL].“ Daneben ist Hypertext
ein Dokument das eine spezifische Funktion hat, (Bite eines Teilnetzes technisch
und institutionell begrenzt und wird von einem Wastakteur kontrolliert und von
einem Webserver verwalté/ebals Bezeichnung ist ahnlich wie Hypertext, es béste
Teilnetz, das thematisch einheitlich ist und an\8&¥W gebunden. Diese Definitionen

sind fir diese Arbeit ausreichend.
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Nach Crystal (2001: 195-198) kann alles, was geswén ist, als Hypertext erscheinen.
Er erwahnt auch, dass es lineare aber auch niehtenTexte gibt. Es ist wichtig, dass
man diese Texte multidimensional lesen kann. Digeischaften der elektronischen
Texte sind wichtig, wenn die Hypertexte untersual@rden. Sie werden auf dem
Bildschirm gelesen, und oft gibt es auch gewisseeiBbe fir gewisse Information in
den Webseiten. Der Text steht von oben nach untahder Leser muss mit der Maus
scrollen, um den ganzen Text zu lesen. Laut Cry@@01: 197) ist das WWW ein
wechselvolles Medium, und die Eigenschaften deriflathkeit, wie z. B. logischer
Ablauf, Koharenz usw., kommen auch in Hypertexten Wbwohl Texte im WWW
viele Ahnlichkeiten mit traditionellen Texten habeagibt es auch neue Dimensionen

und vor allem Méglichkeiten.

Schmitz (2004: 87) stellt fest: ,Die Hyperlink-Tetk bietet die Maoglichkeit,
unterschiedlichste Informationen an beliebig viel&unkten untereinander zu
verknipfen und selektiv-recherchierender Nutzungrcldu einfachen Mausklick
zuganglich zu machen®. Aber er betont, dass diehili&cabhangig vom Computer,

nicht vom Internet, ist.

Mit Hilfe der computerisierten Verweise konnen Alaséverknipft werden. Wie schon
frher in diesem Kapitel erwahnt, spielen Hyperinkine wichtige Rolle in
nichtlinearen Texten im Internet, weil ein Mauskliguf einen Linkanzeiger in einem
Absatz zu einem zweiten Absatz fuhrt, der mit destem Absatz verbunden ist. Das
neue Fenster kann ersetzend oder parallel seihakgt von dem Leser ab, was fur ihn
interessant ist und welche Links es in der Webggiie (Storrer 1999: 35-36)

Crystal (2001: 202) erwdhnt auch, dass der Hygedin fundamentaler Charakter vom
WWW ist. Er macht das WWW flexibel und verbindeitSe miteinander. Die Texte
verwenden folglich eine volle Intertextualitat, Wein Hypertext mit einem anderen

Text irgendwie verbunden ist (vgl. Textualitatskrien in Kapitel 2.1).

Koharenz ist, wie schon friher im Kapitel 2 erwahnt, einnizaler Begriff der

Textwissenschaft. Hypertexte sind nicht koharertam Sinn, wie Texte z. B. in einem
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Buch, denn jeder Ubernimmt den Text in individuel@dnung oder nichtlinear im
Gegensatz zu dem Leser des linear organisiertets Tex Blcher. (Storrer 1999: 33—
34)

Es konnen drei verschiedene Formen von Hypertextshommen. Das sind der
Hypertext, das Hypertextnetz und E-Texte. Hier wardlie FormerHypertextund
Hypertextnetznéher definiert, weil sie fir den Analyseteil debeit wichtig sind. Ein
Hypertext ist also nichtlinear, hat eine Textfuoktiund ein erkennbares Thema und
wird im WWW publiziert. Wenn ein Hypertext alleirteben kann, verbindet das
Hypertextnetz mehrere Texte durch Links. (Stor@%t 38—39)

Im Internet folgt der Besucher Links und macht En&dungen, die sognannte Web-
Ketten gestalten. Jede Web-Kette hat eine Endung, diese Endungen koénnen
Knotenpunkte genannt werden. (Hanson 2000: 141) diengewilnschten Ziele zu

erreichen, muss die Struktur der Webseiten eingath. Es ist wichtig, dass es in der
Webseite leicht zu navigieren ist, weil die Nutzlemn Informationen leicht finden

konnen. Die Navigation beschreibt, wie leicht es 8ch zwischen den Seiten zu
bewegen und Informationen zu finden. Entscheideadsind Menus, Struktur der Seite
und Layout. (Chaffey et al. 2003: 295)

Es gibt drei Aspekte, die das Navigieren auf deb¥éde erleichtern. Der erste Aspekt
ist die Konsequenz. Ein Beispiel ist, wenn das Menif der linken Seite des
Bildschirmes steht, muss es auch spater auf dezrliBeite stehen, wenn der Benutzer
sich weiter auf den Webseiten bewegt. Der zweitpeRs ist die Einfachheit. Die
Webseite ist leichter zu verstehen, wenn es nigthirnals zwei oder drei Ebenen im
Menii gibt. Uberhaupt darf es nicht zu viele Altdiven geben. Der dritte Aspekt ist
der Zusammenhang. Der Benutzer muss immer wisserguivder Seite er ist. Damit
kénnen sowohl verschiedene Farben als auch Sctwiitdelfen. Es ist wichtig, dass
der Benutzer die Struktur der Seite versteht. (felyadt al. 2003: 295)

Es werden zwei verschiedene Muster fur die Strukiner Webseite prasentiert: eine

schmale und tiefe sowie eine breite und niedrigeiddgion. Das Verfahren, bei dem
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der Benutzer weniger Auswahl hat, aber mehrmaléickek muss, um den verlangten
Inhalt zu erreichen, wird schmal und tief genarBei einer breiten und niedrigen
Navigation gibt es mehr Auswahl und weniger Klick3ie Information auf den
Webseiten sollte so leicht erreichbar sein wie metigund hdchstens drei Klicks
fordern. (Chaffey et al. 2003: 295-296) In dem Amateil wird die Struktur der
Webseite von KSR néher betrachtet. Die Webseite K8R enthalt verschiedene

Menis, Ebenen und Rahmen.

Suchmaschinen sind eine mogliche Startseite. Disuer gehen zu Google und
wollen Unternehmen finden, die Sprachreisen vesaufMit dem Suchbegriff
Sprachreisenkonnen tausende Homepages gefunden werden. Ermsméo die
Resultate, und dann trifft der Benutzer eine Ergglimg, zu welcher Seite er gehen
will. (Hanson 2000: 141)

Weil die Nutzung von elektronischen Medien starkard und das Material sich
vermehrt, wird es problematischer, wesentliche rinfition zu finden. Diese Arbeit
konzentriert sich auf das Medium WWW. Die aktuelumchmaschinen, z. B. Google,
versuchen anhand des HTML-Markups die wichtigeorimationen der Webseiten zu
erkennen. Es ist nicht immer mdglich, weil auf demisten Webseiten die relevante
Information wegen visuellen Markups verdeckt ispdudann ist eine korrekte
Klassifizierung der Information nicht mehr mogliclchnhand Metatags weitere
Informationen flr Suchmaschinen anzugeben, ist amdere Alternative, Webseiten
sichtbar in Suchergebnislisten zu machen. Norma&sevverwenden Suchmaschinen
bei der Indizierung der Seite Stichwoérter. Diederdmation bezieht sich jeweils auf den
kompletten Seiteninhalt. (Milde 1999: 199). Deswegeerden in der Analyse die
Stichworter betrachtet.

Die Suchmaschinen bewerten die Inhalte der Welrsaie meisten durch statistische
Verfahren, deswegen werden auf Webseiten unsieghibéormationen, z. B. Uberlange
Seiten versteckt. (Milde 1999: 200) Die Webseite Béxtsorte enthalt nach Crystal
(2001: 196-197) eine Liste und Folge von Informa&inheiten, die einen klaren

Anfang und ein klares Ende haben. Webseiten smavesentlicher Teil vom Web.
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Die Stichworter werden mehrmals wiederholt, damillen die Seitenautoren die
Trefferquote des Suchalgorithmus der Suchmaschbeainflussen. Der Seitenautor
wahlt die Stichworter, die relevant sind, und behufiese Worter oft, um eine
maoglichst gute Bewertung bei den Suchergebnisseasrimiten. (Milde 1999: 200) Die
Stichworter kommen in meinem Untersuchungsmatet@ltlich vor und werden in

dem Analyseteil naher untersucht.
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4 SUCHMASCHINENOPTIMIERTE TEXTE IM WWW

In diesem Kapitel wird das Untersuchungsmaterighendbetrachtet. Das Ziel des
Kapitels ist, die gewahlten Internettexte ausfidghrlzu beschreiben. Zuerst wird das
Material vorgestellt und die Textsorte und die Fumkder Texte werden mit Hilfe von
Beispielen erlautert. Auch Besonderheiten der Tekte Internet werden hier
bertcksichtigt. Diese Analyse stitzt sich auf deeotetischen Teil. Die Losungen

werden auch verglichen, um Ahnlichkeiten und Urtieiede zu finden.

Es werden die TextBprachreisen St. Paul's BapdSprachreisen GozeehandeltDie
zentralen Ziele dieses Kapitels sind: die Textsouted die Textfunktion des
Untersuchungmaterials herauszufinden und die Besbeden der
suchmaschinenoptimierten Internetseiten zu erldutekls Exkurs werden die

finnischen UbersetzungefielimatkaSt. Paul's BayndKielimatka Gozdetrachtet.

Das Erscheinungsmedium der Texte ist das WWW, @emddeck ist, Sprachreisen zu
verkaufen und dass die Texte mdglichst gut suchinmaseoptimiert sind. Bei der
Analyse wird das Material anhand der Textsortertresicung untersucht und
Schlusselworter der Texte analysiert. Dabei helgre Analyse der Textsorte und
Textfunktion anhand des theoretischen Teils und Bi¢rachtung des Inhalts jedes

Dokuments im Untersuchungsmaterial.

Der Zweck der Internetseiten von KSR und SFK ige besten Rankings bei
Suchmaschinen zu erzielen. Dafir missen mehretereakbeachtet werden. Das Ziel
der Analyse ist, die Texte moglichst gut zu besblere und die Stichworter jedes

Hypertextes zu finden.

4.1 Vorstellung des Materials

Im Folgenden wird ein Uberblick Giber das Materiagjgben. Das Material besteht, wie

erwahnt, aus Hypertexten, die laut Storrer (199:39) also nichtlinear sind und im
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WWW publiziert werden. Wie schon im vorigen Kapigeivahnt, haben die Hypertexte
auch eine Textfunktion und ein erkennbares Thenas. ntersuchungsmaterial besteht
aus vier Texten: aus zwei deutschen Texten, nam8ghachreisen Gozaund
Sprachreisen St. Paul's Baglie auf den Webseiten von KSR erschienen sindzwed
finnischen Texten. Die finnischen Texte sind aut tiéebseiten von SFK publiziert und
sind Ubersetzungen von den deutschen Texten. Edetiasich umKielimatka Gozo
und Kielimatka St. Paul's BayJeder Text besteht aus funf Hypertexten, die mit

Hyperlinks verbunden sind und zusammen ein Hypger&x bilden.

Die vier Texte wurden als Untersuchungsgegenstéiinddiese Magisterarbeit gewahlt,
weil die Schlisselworter klar zu erkennen sind well sie fir die Suchmaschinen
optimiert sind. Die Texte sind fur Erwachsene akldbren geschrieben. Das Thema der
Texte sind ein Sprachkurs und verschiede Sprachilesin Malta. Die Texte
beschreiben, wie ein Sprachkurs in St. Paul's Bag in Gozo aussehen kann. Die
Texte sind also auf den Webseiten von KSR und Siskhéenen. Das Unternehmen
KSR ist sehr bekannt in Deutschland, aber in Fimhiat SFK relativ unbekannt.

Die Texte werden die ganze Zeit aktualisiert, uedhdlb kann nur eine Version der
beiden Texte analysiert werden. Wie auch im theswieén Teil im Kapitel 3 festgestellt
wurde, muss es im Text im WWW Schlusselwérter o8&chworter geben, die
optimalerweise oft vorkommen. Im Untersuchungsniategibt es beispielweise die
SchlusselworterSprachreisen St. Paul's Baysprachreise auf Maltaoder einfach

SprachreiseSpater in der Analyse werden die Stichwdrter igikpl analysiert.

Der Text soll Emotionen wecken und gleichzeitig &jreisen, die Spall machen,
verkaufen. Das Thema des Textes sind Sprachkunsedas Sprachkursziel ist Malta,
St. Paul's Bay und Gozo. Das Unternehmen will deand€n direkt ansprechen und die
Vorteile aufzeigen, damit dieser den Wunsch vetspi@ine Sprachreise zu
unternehmen. Die Gliederung muss sowohl klar atshasiark strukturiert sein, well
Internettexte nicht wie ein Buch gelesen werden. & des Textes soll einheitlich

sein. Das betrifft z. B. die Schreibweise einigebrt¥r. Zum BeispielCambridge-
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Examenwird immer mit der Bindestrich geschrieben uR@ heisst immerPC nicht

Computer

Die Texte bestehen aus funf getrennten TeilenalligGanzheit einen koharenten Text
bilden. Jeder Teiltext hat eine Uberschrift und Ehema, und sie kénnen vom Menli
gewahlt werden. Die Texte konnen linear oder nictgar gelesen werden. Zum
Beispiel das Hypertextnet3prachreisen St. Pauls Bdesteht aus funf Hypertexten:
Sprachreisen St. Pauls Bay, Sprachschule St. PBalys Unterkunft, Freizeitprogramm
und St. Paul’'s Bay — MalteDie Leser konnen zwischen den Texten mit Hilfes de
MenUs navigieren (siehe Abb. 1). Der T&yrachreisen St. Paul’s Bagt unter dem
Link Englisch in St. Pauls Bagu finden undSprachschule St. Paul’s BayterSchule
und Kurseusw. In Abbildung 1 ist auch zu sehen, wie die éfygxte strukturiert sind.
Im Mend kommen auch die Tex®reise, Anmeldungnd Fotosvor, aber sie werden in
dieser Arbeit nicht behandelt. Die Seitenlange emzelnen Webseiten ist fast gleich in

jedem Text. Auch die Strukturierung ist klar unchiédh.

Kolumbus Sprachreisen » Erwachsene » Englisch » Malta » 5aint Paul’s Bay » Enalisch in 5t. Paul's Bay

|’ Schule & Kurse | |/ Umerkunrt"| | Freizeit.\l | St. Paul’s Bay || Preise "| |" Anmeldung '\| | Fotos"|
Sprachreisen St. Paul’s Bay :

Abbildung 1. MenU eines Hypertexts

Mit dem Menil kann sich der Leser zwischen Seitewelgen. Jeder Button ist ein

Hyperlink, der zu den verschiedenen Informatiorigrdn.

Am Ende jedes Hypertexts gibt es auch eine Zusafassng oder eine
Navigationshilfe, damit der Seitenautor den Lesarider informieren kann, was es
noch in der Website gibt. Sie sind vielleicht adiéh Suchmaschinen gedacht, weil sie
wichtige Worter und Schlisselwdrter enhalten. (8idbbildung 2 und 3, die am Ende
der Startseiten der Texte v@prachreisen Gozand Sprachreisen St. Paul's Bay

finden sind.)
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Unsere Ziele fir Englisch- in Malta

Gozo Saint Paul’s Bay
St Julian's Swieqi
Valletta

Abbildung 2. Navigationshilfe und Stichworter

Unsere Ziele fiir Englisch-Sprachreisen in Malta

Sprachreisen Gozo Sprachreisen Saint Paul's Bay
Sprachreisen 5t Julian's Sprachreisen Swieqi
Sprachreisen Valletta

Abbildung 3. Navigationshilfe und Stichworter

Die Abbildungen 2 und 3 enthalten Schliisselwortes dhemas. Sie informieren
daruber, dass es auch andere Kursziele als Gozd&undaul's Bay gibt. Wenn der
Besucher z. BSprachreisen Gozim Abbildung 3 odeiGozoin Abbildung 2 anklickt,

kann er die Texte Uber Sprachreisen in Gozo lesen.

4.2 Sprachreisen St. Paul’s BapdSprachreisen Gozals Texte

Nach den Definitionen von Heinemann und Heinema2®0Z), DUW (2007) und
Warnke  (2008) sind Sprachreisen Gozo und die drei anderen
Untersuchungsgegenstande Texte und konnen als Texersucht werden. Auch
alltaglich gesehen, ist das Material dieser Arb&éxte. Nach Heinemann und
Heinemann (2002: 61) istext eine Grundeinheit der sprachlichen Kommunikation.
Auch die Definition von Warnke (2008: 35) ist wichtweil sein hierarchisches Modell

betont, dass alle Elemente zahlen: Satz, Wort wswl. einen Einfluss aufeinander
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haben. Laut Brinker (2010) ist der Text eine kohtgeGesamtheit von sprachlichen

Zeichen mit einer erkennbaren kommunikativen Fumkti

Damit der Text seine kommunikative Funktion errgichissen die sieben Kriterien der
Textualitat von de Beaugrande und Dressler (1961)itewerden, und deshalb werden
diese Kriterien in den TexteBprachreisen Gozond Sprachreisen St. Pauls Bagher

betrachtet. Sie werden mit Beispielen aus dem Wuatdiungsmaterial veranschaulicht,
weil das Ziel der Arbeit ist, die Texte vielseitigu beschreiben, um das

Untersuchungsmaterial besser zu verstehen.

Wie schon im Kapitel 2.1 erwéhnt, ist das erstadfium, Kohasion, wichtig, wenn es
um den Textzusammenhang geht. Es gibt sprachlidgttelMlie den Text kohasiv, also
verstandlich machen. Rekurrenz, Substitution undk&tische Mittel spielen eine
wichtige Rolle im Untersuchungsmaterial. Zum Be$pivird das WortKurs oft
wiederholt, aber es wird auch unterschiedlich lakfich realisiert z. BSprachkurs
Englischkurssowie Standardkursind Englisch lernenAhnlich kommen im finnischen

Text mehrere Formen vom Wdwirssivor z. B.kielikurssiundintensiivikurssi

Die Koharenz des Hypertextes ist schwieriger zenmsoichen, und man muss zwischen
einer Webseite und mehreren Webseiten einen Uhiedsc machen. Im
Untersuchungsmaterial gibt es verschiedene Rekatiawischen Satzen, und sie sind in

folgenden Beispielen zu sehen.

Resemblance: ,Im selben Gebaudekomplex wie unganacBschule befindet sich auch
unsere schuleigene Rezidenz, die wir lhnen als ridadt [...] empfehlen. Von den
Wohnungen [...] haben Sie einen tollen Blick Uber biasr.”

Cause-effect: ,Neben dem Maltesischen ist das Ecighi offizielle Amtssparche und

macht Malta zu einem begehrten Ziel fir Sprachreisdenglisch.”

Contiguity: ,Das malerische St. Paul’s Bay ist eider beliebtesten Touristenorte auf

Malta und lockt jahrlich zahlreiche Besucher alsraNelt an.”
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Der Beleg furResemblancbehandelt das Verhaltnis der Spezialisierung 2veiszwel
Aussagen. Die erste Aussage erklart, dass es emiddtz gibt, und die zweite Aussage
enthalt die Zusatzinformation, dass es eine Rezidaheinem Blick auf das Meer gibt.
Das Beispiel vorCause-effeczeigt, dass die erste Aussage ,Neben dem Maltesisc
ist das Englische offizielle Amtssprache” ein Grusidund die zweite Aussage ,macht
Malta zu einem begehrten Ziel fir Sprachreisennglisch” eine Folge davon ist. Die
dritte RelationContiguity bedeutet, dass die zwei Satze im dritten Beleg aMals

Touristenort beschreiben und die Satze werdenusismmenhorig interpretiert.

Das Kriterium der Intentionalitdt bedeutet, dass dextproduzent eine bestimmte
Wirkung beim Leser schaffen will. Damit kénnen iggértexten die Hyperlinks helfen,
weil sie vom Seitenautor gesetzt sind. Naturlichiagtet der Text-Rezipient auch einen
guten Text. Dieses Kriterium wird Akzeptabilitatngant. Deshalb ist es im WWW
wichtig, dass Schlisselworter Suchwortern entsgreaimd beide mit dem Inhalt des
Textes Ubereinstimmen. Der Rezipient hat Navigafiaiheit, d. h. wenn der Text nicht
relevant und nutzlich ist, bleibt er nicht auf @site. Im Material entspricht der Inhalt
den Schlisselwortern. Wenn der InternetbenutzeacBpeisen sucht und zur KSR-
Webseite navigiert, ist der Inhalt Sprachreiser. IBser findet also Informationen Uber

dieses Thema.

Alle Texte sind mehr oder weniger informativ, alos Kriterium Informativitat ist
nicht leicht einzuschatzen, weil es von dem Leskeh&agt, ob die gewinschte
Information vorhanden ist oder nicht. Situatiorélist als sechstes Kriterium zu sehen
und mit Informativitat eng verbunden. Der Textrslevant in der Situation, wenn sich
jemand fur Reisen oder Sprachen interessiert unibdamehr wissen will. Es ist sehr
schwierig zu untersuchen, ob der Text in der jagen Situation relevant ist. Es héngt
von vielen Sachen ab, vom z. B. Text-Rezipientegxt-Produzenten usw. Wenn der
Rezipient sich fur die Unterkunft wahrend eineré&gireise interessiert, ist der Satz ,Es
konnen Einzel- und Doppelzimmer gebucht werden [.in}* Untersuchungsmaterial
sehr informativ und relevant fur die Situation, Meier Uber die

Unterkunftsmoéglichkeiten informiert.
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Die Intertextualitat ist ein interessantes Kritemiuwenn es um Hypertexte und WWW
geht. Wie schon friher erwahnt, sind Hyperlinks htige Knoten, die einzelne
Hypertexte verbinden. Die einzelnen Hypertexte la@inrals selbstandig gesehen

werden, oder mehrere Hypertexte konnen intertebet@tbilde miteinander gestalten.

Zum Beispiel besteht das Forschungsmaterial ausggéimennten TexterEnglisch in
St. Paul’s Bay, Schule & Kurse, Unterkunft, Freizeid St. Paul’s BaySie bauen
zusammen den Te8prachreisen St. Paul’s Bagber kénnen auch allein verstandlich
und kohéarent sein. Aber alle Texte sind miteinanderch Links verbunden, also

beziehen sie sich auf andere Teiltexte.

Thematisch sind die Webseiten eine touristische 3&féh Die Inhalte der einzelnen
Uberschriften berichten tiber den kommenden Texisa@venuberschriften erleichtern
die Navigation zwischen Teiltexten. Mit den Ubernsiten will die Firma Kunden

anlocken und Uber das Thema informieren. Der Inkigit Texte entspricht den

Uberschriften gut.

4.3 Textsorte des Materials

Hier werden die Textsorte, die Textfunktion und ddema des Materials analysiert
und erlautert. Sie werden mit Beispielen veransittau Um die Textsorte

festzustellen, missen nach Brinker (2010) drei Male betrachtet werden: situative
Merkmale, die Textfunktion und thematische Merkmdle diesem Kapitel werden

diese drei Merkmale von Texten untersucht.

Das Untersuchungsmaterial besteht aus GebrauchsteMit Hilfe der im Kapitel 2
vorgestellten funf Schritte Brinkers kénnen Textsorin der Linguistik differenziert
werden. Es wird erlautert, welche EigenschaftenTaigte haben und was der Zweck
der Kommunikation ist. Dazu werden Kommunikationssion, Textfunktion und
Textinhalt, die drei Differenzierungkriterien deextsorten sind, in den Kapiteln 4.4

und 4.5 naher betrachtet.
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1. Die Textsorte Sprachkursbeschreibungst der informativen oder appellativen
Textsortenklasse zuzuordnen, und die Informatiarigfan ist dominant. Der Emittent
will den Rezipienten informieren. Auch die Ubersftan Sprachreisen SPaul’s Bay

und Sprachreisen Gozeeisten auf die Textfunktion hin.

2. Die Kommunikationsform ist Reiseanzeige, undiandlungsbereich ist 6ffentlich,
weil der Text im Internet, genauer im WWW, erscheibiese Eigenschaften sind

wichtig, weil sie die Variante der Textsorte fegta.

3. Das Thema ist fixiertSprachreisezig] es ist kennzeichnend, dass es aul3erhalb der
Kommunikationspartner liegt und durch die Merkmgleichzeitig erklarend ist. Die
Themen im Untersuchungsmaterial sind Malta undSgeachkurs in St. Paul’s Bay und

Gozo.

4. Die Sprachreisebeschreibungls Textsorte ist deskriptiv. Folgendes Beispiel
informiert und beschreibt fur den Leser, was weges Zwecks des Textes wichtig ist.

Dieser Stil kommt im Text oft vor.

(1a) Das zweistdckige Gebaude ist mit seinen grol3enfiGlasen sehr hell
gestaltet und bietet 8 freundlich eingerichtete dslenraume...].
(Sprachreisen St. Paul’'s Bay)

(1b) Unsere Sprachschule auf Gozo befindet sich in einaditionellen,
modern ausgestatteten Gebajidd. (Sprachreisen Gozo)

Das Thema wird situiert durch den Ort Malta oder Sprache Englisch und spezifiziert

durch Teilthemen wi&nterkunftundFreizeitprogramm

5. In sprachlich-grammatischer Hinsicht ist chagaktisch fur die Textsorte, dass das
Teilthema durch vollstandige oder elliptische Satalisiert wird. In den Beispielen

(2a) und (2b) geht es um vollstandige Satze, diel@dlthemdarreizeitrealisieren.
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(2a) Wahrend lhres Sprachurlaubs in Malta haben Sie nhiatii neben
dem Englisch lernen auch eine Menge Freiz€prachreisen St.
Paul’'s Bay)

(2b) Durch das Freizeitprogramm wahrend lhres Sprachuioka kénnen
Sie auch aulRerhalb des Unterrichts Englisch lerned die Kultur
Maltas besser kennen lerndprachreisen Gozo)

Dagegen enthalten die Beispiele (2c¢) und (2d) tdbpe Satze, die das Teilthema,

verschiedene Kurseealisieren.

(2¢) Gruppenunterricht — Standardku¢Sprachreisen St. Paul’'s Bay)
(2d) 20 Lektionera45 Minuten pro Wochéprachreisen Gozo)

Diese Beispiele von Ellipsen lassen sich mit Hifem Kontext rekonstruieren. Well
das Thema des Textes eine Sprachreise ist, istiakgigvdas Angebot verschiedener
Kurse bekannt zu machen. AuBRerdem sind Ubersahriflipsen. Lehrer als

Uberschrift kommt in jedem Text vor und ist ein egiBeispiel, wie der Kontext die
Verwendung von Ellipsen ermdglicht. Alle, die demxT lesen, wissen, dass die
Uberschrift Lehrer die Lehrer der Sprachschule bedeutet. Zentral dsiss die

Bedeutung sich nicht verandert und den Text nictvetstandlich macht, wenn etwas
ausgelassen wird. Die verschiedenen Listen und ddbeften machen den Text

einfacher und klarer.

Fur den verwendeten Wortschatz ist charakteristisiglss er vielfaltig ist. Es gibt
Lexeme aus dem Bereich des Reisens und Lernengsugibt viele Adjektive, z. B.

toll, traditionell, gemutlichundmalerisch
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4.4 Textfunktion des Materials

In diesem Kapitel wird die Textfunktion des Matésiéestgestellt. Laut Brinker (2010)
ist das Sprechhandlungskonzept eine Grundlagedihmblyse der Textfunktion. Dazu
werden drei Indikatoren der Textfunktion und diexttellen Grundfunktionen
vorgestellt. Es ist wichtig, daran zu erinnern, sdae Textfunktion eng mit der

Textsorte verbunden ist.

Der Sinn, den ein Text in einem Kommunikationspsszesnthalt, wird in der

Untersuchung mit Hilfe des SprechhandlungskonzemtsBrinker und der Grundtypen
der Indikatoren erlautert. Bei einfachen Sprechhargkn kdnnen nach Brinker (2010:
23) drei Grundtypen von Indikatoren der Textfuniktgenannt werden. In der Analyse
werden fur diese drei Grundtypen Beispiele aus tiaterial verwendet. Erstens sind
die Indikatoren von Textfunktion sprachliche Formamd Strukturen, mit denen der

Emittent die Information dem Rezipienten explizittgilt.

Es folgt ein Beispiel fir indirekte Signalisierungler Textfunktion, der
Informationsfunktion und der Appellfunktion. Die Xtunktion wird indirekt in

folgendem Beispiel durch die Wortwahl signalisiert.

(3a) In unserer modern eingerichteten und individuelimitisierten
Sprachschule kdnnen Sie hier unter der Sonne M&lagisch lernen
und eine unvergessliche Sprachreise erlef®prachreisen St. Paul’s
Bay)

Das Beispiel (3a) signalisiert die Textfunktion ined#t, weil der Emittent seine
Einstellung zum Textthema &aufRert und indem er findassSie eine unvergessliche

Sprachreise erleben kénnen.

Zweitens ist der Indikator der Textfunktion, spradie Formen und Strukturen, die

Textthemen und Textinhalt ausdriicken.
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Beleg (3b) ist ein Beispiel fiur direkte Signalisieg der Textfunktion, der
Informationsfunktion und der Appellfunktion. Die Xtéunktion wird direkt im

folgenden Beispiel durch die explizite Mitteilungrsalisiert.

(3b) Wir empfehlen Ihnen besonders die Unterbringuing uinserer
Residenz [...[Sprachreisen St. Paul's Bay)

Das Beispiel (3b) signalisiert die Textfunktion ekt, weil der Emittent die

Informationen durch die explizit performative Fotmear empfehlen Ihnemitteilt.

Der dritte bzw. kontextuelle Indikator von Textfuidn zeigt, dass die Textfunktion
nicht allein sprachlichen Kriterien folgen kannndern dass die kontextuelle Analyse
den Ausschlag gibt. (Brinker 2010: 93)

Von den textuellen Grundfunktionen weist das Malezivei Funktionen auf. Sie sind
appellative Textfunktion und informative Textfurdi. Unten finden sich ein paar
Beispiele aus dem Untersuchungsmaterial. Beisp8a) (erflllt die appellative

Textfunktion.

(3¢) Kommen Sie mit uns nach St. Pauls’s Bay auf MalthgenieRen Sie
das mediterrane Flair dieser traumhaften Ins€Bprachreisen St.
Paul’s Bay)

Hier ist die appellative Funktion durch den Impesdtz ,geniel3en Sie das [...]* zu

erkennen. Imperativsatze kommen oft in Werbungen vo

Die informative Textfunktion ist in (3d) belegt.

(3d) Alle Lehrer unserer Sprachschule in St. Paul’y Band englische
Muttersprachler und haben viel Erfahrung im Untehien von
Englisch als FremdsprachéSprachreisen St. Paul’'s Bay)

Es wird in diesem Beispiel erwahnt, dass alle Lekr&ahren und Muttersprachler der

englischen Sprache sind. Der Leser wird also infertn
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Laut Partyka (2001: 73) weisen die Reiseanzeigea xerschiedene Funktionen auf
(siehe Kapitel 2.3.1). Die Beispiele (3c) und (2d)gen, dass diese Regeln auch in der

elektronischen Publikationsform gelten.

Im Material gibt es auch Textabschnitte, in denemgufnente vorkommen. Solche
Einheiten sind kennzeichnend fir appellative uridrmative Texte. Die Beispiele sind
im Anhang unterstrichen und mit der jeweiligen Nuenrmarkiert. Hier sind Beispiele

aus den TexteBprachreisen St. Paul’s Bapd Sprachreisen Gozo

(3e) Die Sonneninsel Malta ist schon seit langem eilebies Ziel fur
Sprachreisen(Sprachreisen St. Paul’'s Bay)

(3f) Unsere Sprachschule auf Gozo ist eine der fuhmer@@achschulen
in Malta und bietet qualitativ hochwertige Spractdes in der
ruhigen, entspannten Umgebung von G¢3prachreisen Gozo)

In diesen beiden Satzen kommen die Appellativiarktind die informative Funktion
vor. Sie enthalten neue Informationen, aber sielamolgleichzeitig den Kunden
Uberzeugen. Die Satze sind aus dem Hypertext, deiStartseite fir den ganzen
Hypertext anzusehen ist. Die Ergebnisse der Unthtswyg weisen darauf hin, dass das
Material der vorliegenden Arbeit sowohl die appeéla Textfunktion als auch die

informative Textfunktion beinhaltet.

Ebenfalls ist der Themenentfaltungstyp eine wesd@lEigenschaft von einem Text.
Das Thema ist die Inhaltsseite eines Textes, und Adamziks (2008: 164) Gliederung
ist das Forschungsmaterial als statisch, also megkBption und vielleicht auch als

kognitive Objekte, also Argumentation anzusehen.

Es handelt sich hier um Sprache der Reiseanzeigdnum Werbesprache, weil das
Thema Reisen ist und der Zweck dieser Texte, fitagtzu werben, ist. Nach Partyka
(2001: 73) weisen die Reiseanzeigen zwei Funkticaugn die Informationsfunktion

und die Appellfunktion (siehe Kapitel 2.3.1). Eider Funktionen ist oft dominant. Drei

Merkmale sind fur Werbung kennzeichnend, namlichf@lligkeit, Originalitéat und



52

Informativitat. Um etwas zu verkaufen und um einérvhg zu haben, sind diese

Merkmale wichtig.

Explizit performative Satze sind kennzeichnendWerbeanzeigen und kommen auch
oft im Material vor. Es gibt dazu sowohl informaivElemente als auch die
Beschreibung der Landschatft, die laut Partyka (2@03) Merkmale der Reiseanzeigen

sind. In dem Forschungsmaterial kommen diese Eltman.

4) Die 7000-jahrige Geschichte, kristallklares Meessar und
wunderschone Landschaften machen Malta zu einebesonderen
Ziel fur ihren Sprachurlaub(Sprachreisen St. Paul's Bay)

Die verschiedenen Mittel, die Funktion aufzuweissind grammatische, lexikalische
und nicht-sprachliche Mittel. In den Texte8prachreisen St. Pagl Bay und
Sprachreisen Gozagibt es viele Imperativsatze, Infinitivkonstruktien und viele
verschiedene Verben, wgenieRenbietenund mdchtendie Emotionalitat ausdricken.

Diese Mittel sind haufig bei der Appellfunktion.

Am Ende des TexteSt. Paul’s Bay - Maltgibt es einen Appell an die Leser:

(5) Kommen Sie mit uns nach St. Paul’s Bay auf Malthgeniel3en Sie
das mediterrane Flair dieser traumhaften Insel!

Das Beispiel lockt den Leser personlich zu einera8ireise. Personlich, weil im
Beispiel (5) das Personalpronom®ie erscheint und in dem Beispiel der Imperativsatz

benutzt wird.

4.5 Suchmaschinenoptimierung und Internetmarketing

Internetmarketing ist Marketing der Waren via Ingfr und es ist ein zentrales
Marketingmedium fir TTG. Das WWW st ein wichtige&rketingmedium, wenn ein
Unternehmen ganztéagig Uber das Angebot informievihh Das Marketing ist nicht

mehr vom Standort abhangig. Im dritten Kapitel veufelstgestellt, dass die Struktur der
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Webseite, der Inhalt und das Layout wichtig fur d@sucher sind. Deshalb werden

diese drei Themen, vor allem der Inhalt der Seiéhandelt.

Das Suchmaschinenmarketing und die Suchmaschinieneptng sind eng mit
Internetmarketing verbunden. Sie sind besonderstigidheutzutage, weil Leute viel
uber Suchmaschinen Informationen suchen. Die SeélMisrter fir die Suchmaschinen
sind wichtig, damit die Webseiten gefunden werdén. dieser Arbeit sind
Schlusselworter Lexeme aus dem Bereich Reisen enaeh. Sie missen eng mit dem
Thema Sprachkursbeschreibung und Sprachreisezidbunmgen sein. Aber das

wichtigste Kriterium ist, dass diese Warter oft ggnm Text vorkommen.

Bei der Analyse der Texte stellte sich heraus, &machschule, Maltand Gozooder
St. Paul'sBay Schlusselwdrter der Texte sind, weil die erstetz&Sgeder untersuchten
Website diese drei Suchbegriffe enthalten. Wie sdho vorigen Kapitel festgestellt,
werden die Suchbegriffe, die im ersten Abschnéhenh, als wichtiger gewertet, deshalb
ist es am besten, gleich zur Sache zu kommen. Im K& werden Suchwdrter und

Ubersetzen behandelt.
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Videos sind online!

Allgemeines »
Bildungsurlaub
Auslandspraktika
Kunden-Reiseberichte
KSR on Tour

Messetermine

Ihre Vorteile bei uns

Kolumbus Sprachreisen »

Erwachsene »

Englisch » Malta » Saint Paul’s Bay »

Englisch in 5t. Paul's Bay

(Schu{:e&l(ursem Unlerknnﬁ\I(Frelzeﬂ\I( St PanEsBaym Preise || Anmeldung [Folos
Sprachreisen St. Paul’s Bay

"5

Unsere Sprachschule in St Paul's Bay liegt direkt
am Meer. In direkter Nahe befinden sich aulterdem
zahlreiche Restaurants und Geschafie, In unserer
Sprachschule in St Paul's Bay konnen Sie neben
allgemeinen Englischkursen auch an speziellen
fachsprachlichen Kursen teilnehmen. In unserer
modern eingerichteten, klimatisierten Sprachschule
kénnen Sie hier unter Sonne Maltas Englisch lernen
und eine unvergessliche Sprachreise erleben.

Unsere Sprachschule in St Paul's Bay ist Mitglied
im internationalen Fachverband IALC, der fr eine
hohe Qualitdt seiner Mitglieder steht. Alle Lehrer,
die Sie wahrend lhrer Sprachreise nach Malta
unterrichten werden, verlgen dber Zerlifizierung,
langjahrige Erfanrung im Unterrichten von Englisch

L

St. Paul's Bay @)

Mindestalter. 18 Jahre
Schileranzahl: 88, max 12
Lektion: 45 Minuten
Internet: 3 PCs (gratis)
WLAN (gratis)

Bildungsurlaub
Berlin, Brandenburg, Bremen,

lber uns » als Fremdsprache und sind sehr engagiert Die Intensivkurse an unserer Sprachschule in

Hamburg, Hessen, Mecklenburg-

KSR Tobs » Malta sind in vielen deutschen Bundesiandem als Bildungsuriaub anerkannt. Vorpomimem: iedersachsan;
Rheinland-Pfalz, Saarland, Sachzen

-Anhalt, Schleswig-Holstein

Kontakt = Im selben Gebaudekomplex wie unsere Sprachschule befindet sich auch unsere

schuleigene Residenz, die wir lhnen als Unterkunft wahrend Ihrer Sprachreise auf Malta

besonders empfehlen. Von den Wohnungen unserer Residenz aus haben Sie einen tollen
Blick iiber das Meer, Sie haben dazu auch die Maglichkeit, wahrend threr Sprachreise in einer

Reiseversicherung Akkreditisrungen

TAES

Flii
i Gastfamilie untergebracht zu werden. Wir bieten Ihnen zudem einen Transferservice

Hotels ywicrhan Flunhafan tund |intark inft hai &n-on

Abbildung 4. Ausgangsseite der T&qrachreisen St. PaulBay

In Abbildung 4 kann das Layout der Eingangsseita K&R betrachtet werden. Die
Navigation in der Seite ist einfach gemacht, weéd Harben und Menls konsequent
sind. Menus sind immer oben und auf der linkeneSevenn der Kunde sich weiter auf
den Webseiten bewegt. Die Webseiten sind auchatinfaeil es im MenU nur zwei
Ebenen gibt. Es gibt nicht zu viele Alternativene Btruktur ist leicht zu verstehen, und
der Zusammenhang ist klar dank der Farben und tdekt8r der Seite. Die Navigation
in beiden SiteKolumbus Sprachreiseimd Speak & FurKielimatkatist eine breite und
niedrige Navigation. Es bedeutet, dass es mehr akis\ibt und weniger Klicks

braucht, um die Information zu finden.
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In Abbildung 5 ist der Weg zu dem Text vipolumbus SprachreisesderSpeak & Fun
Kielimatkat gezeigt: Englisch-> Malta-> St. Paul’s Bay odez&oder Englantia ->
Malta-> St. Paul’s Bay oder Gozo. Das Untersuchmaggsrial ist von der Startseite nur
drei Klicks entfernt. Die Seitenstruktur ist &hhliauf beiden Sites.

Kolumbus spracnen'e | =

Sprachreisen

e (D D (D

\is D

PEAK&FUN

Australien
Englantia Espanjaa Ranskaa
Engiand Australia
Indien Englanti
Etela-Afrikk
Irland i
Intia
Kahatia Irlanti
Malta Kanada
Neuseeland Saint Paul's Bay WAl
. urssiko| gyotlanti Saint Paul’s Bay m
Schottland St. Julian's . Eees
Imoittay USA Swiegi
i . A LaL
mm Slidafrika Swieqi Erikoista Uusi-Seelanti Valletta
VoIt valita mieluisesi
» USA Valletta EKieiimatlc Wales .
Batsa N, | tarjoamastamme
n S Wales koululaisrymille kymmenestd eri kielesta ja

NQ 1N 12 Erithhiicrharrahatt 4 ‘ lahtea opiskelemaan kielta

Abbildung 5. Navigation der SeiteKolumbus Sprachreisemund Speak & Fun
Kielimatkat

Nach Sattler (2010) sind fiur ein gutes Google-Ramkiier Faktoren wichtig: Inhalt,
Optimierung, Verlinkung und Zeit. Hier wird analgdi, ob die vier Faktoren Einfluss
auf den Text haben.

Die Kunden, die zu diesen Webseiten kommen, wdté&@rmationen tber Sprachreisen
oder eine Reise kaufen, deshalb ist es wichtigs das Inhalt erwartungsgemalf? ist und
wichtige touristische Themen enthalt. Uberschrifsémd nach Partyka (2001: 73-74)
besonders wichtig fir Reiseanzeigen. Im Materialdsalle Uberschriften mehr
informativ und deskriptiv als kreativ. Die Ubersiffan helfen den Lesern in der

Webseite zu navigieren und die Information zu fimde
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Unten die Uberschriften und die Themen von jedent.TEs ist klar, dass die Texte fur
die Kunden gedacht sind, weil es sowohl viel Infationen Uber Sprachreisen und

Malta gibt als auch Argumente, warum jeder einea8imreise kaufen sollte.

Der TextSprachreisen St. Paul’s Bayformiert allgemein Uber die Sprachreise. Der
Hypertext Sprachschule St. Paul’s Béerichtet tber die Schule und Kurse. In dem
Text Unterkunftgibt es ein Gesamtbild tGber die Unterkunftsmdgletdn in Malta. Im
Text Freizeitprogramnwird aufgelistet, was fur FreizeitmoglichkeiteniedMalta gibt.

St. Paul’'s Bay — Maltabehandelt das Thema allgemein. Und damit will das
Unternehmen den Leser beeindrucken und sichers, etasine Sprachreise kauft. Jede
Uberschrift informiert Gber den Inhalt des Text&aRerdem gibt es im Texgt. Paul’s
Bay — Maltaeinen UntertitelSprachreise ins Urlaubsparadies Maltder mehr kreativ

ist.

Die Texte sind relativ kurz, und der Satzbau istbgiden Sprachen einfach. Die
Information ist leicht zu finden wegen geringer Kapxitat der Satze und der Sprache.
Knappe Informationen machen den Text leichter serle Zum Beispiel die Satze sind
einfach, wie ,Unser modernes, klimatisiertes Scabéude befindet sich im Zentrum

von St. Paul’s Bay."

Wenn Unternehmen etwas im WWW verkaufen und bewerbveollen, ist
Ubersichtlichkeit auch wichtig. Kennzeichnend fiie dSprache ist, dass es viele

Adjektive wie z. Bbeliebt toll undunvergessliclyibt.

(6a) [...] kristallklarem Wasser und einertraumhaften Landschaft
zahlreicheBesucher [...]

(6b) Die blaue Lagune ist eifgerihmteAttraktion [...]
(6¢) Auf Malta gibt ezahlreiche interessant&ehenswiurdigkeiten [...]

In den Beispielen kommen viele verschiedene Adyektior, die die Sprache lebendiger
und beschreibend machen. Die drei Beispiele sireddmm TextSprachreisen Gozo
aber dhnliche Beispiele kommen auch in den andeggten vor.
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4.6 Exkurs: Analyse der deutschen und finnischesh@drter

Viele Firmen wollen international sein, und dabeidrdas Ubersetzen der Webseiten
wichtiger. In diesem Kapitel werden die deutschepigen Texte mit ihren
finnischsprachigen Ubersetzungen verglichen. Siied Struktur und der Inhalt der
Webseiten ahnlich? Sind die Textsorten und die fliektion dieselben, und wie sind

die Schlusselworter Ubersetzt?

In der vorliegenden Arbeit wird das Ubersetzen nichweiten Sinn behandelt, aber es
ist wichtig zu verstehen, dass es einen Einflugsdan Text hat, wie und fur wen und
warum die Texte Ubersetzt sind. Die Texte haberereidweck, und auch die
Ubersetzungen haben einen bestimmten Zweck. Iremtigsapitel werden die Texte

und ihre Ubersetzungen kontrastiv analysiert.

Eine zentrale Suchstrategie im Internet ist, Infaionen mit Hilfe der Suchbegriffe
durch Suchmaschinen zu suchen. Hier werden dievgirtér, die mit dem Inhalt des
Textes Ubereinstimmen mussen, genauer analysiertSichworter werden in beiden
Texten ausgesucht und verglichen. Es wird untetsothdie Schlisselwdrter gleich in
beiden Sprachen sind und ob sie ebenso haufig roriem.

Es ist wichtig zu verstehen mit welchen Wortern teute die Informationen tber
Sprachreisen im WWW suchen. Wenn Leute Informatioakeer Sprachreisen finden
wollen, benutzen sie ein gewisses Stichwort odevigge StichwoOrter um genauere

Informationen zu finden.
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Abbildung 6. Ausgangsseite der Td&elimatka St. Paul'8ay

Die finnischsprachigen Internetseiten (Abb. 6) maleen &hnliches Layout wie die
deutschsprachigen Internetseiten (vgl. Abb. 4). darflinken Seite und oben gibt es ein
Meni, wo der Leser wahlen kann, was er zuerst leg@hte. In der Mitte gibt es Text
und auf der rechten Seite Zusatzinformationen Ubkaita. Sie enthalten auch
ununterbrochen linearen Text aber auch nichtlimedext. Die Farben und Menus sind
konsequent, und der Zusammenhang ist leicht zuterers, dank der Farben und
Menus.

Malta - kaikki kurssikohteet

|
kielikurssit Gozo Kiglikurssit Saint Paul’s Bay
kielikurssit Swieqi Kielikurssit Valletta

Abbildung 7. Menl
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Am Ende des Hypertextdsielimatka Gozagibt es ein dhnliches Menu wie am Ende
des TextesSprachreisen Gozgvgl. Abb. 3). Das Meni erleichtert die Navigation

zwischen den Seiten, aber enthélt auch wichtiggh@tirter.

Dpiangmﬁnﬁnznh Kurssityypit | Majoitus | Vapaa-ajan ohjelma | Gozo | Hinnasto | limoittaudu | Kuvia "|

(F TN I ~ 4] o —_ L A -
Kielimatka Gozo Malta

Abbildung 8. Navigationsbalken des Texkaslimatka Gozo

Abbildung 8. stellt die Navigation zwischen Teiltex des TexteKielimatka Gozalar.
Der Leser kann mit Hilfe dieses Menis in der Seitel zwischen den Texten
navigieren. Die Struktur des Texts ist dieselbe mwiel'extSprachreisen St. PdslBay
(siehe Abb. 1).

Die vier Absatze im TexBprachreisen St. Paul’s Baind eine Einleitung zum Thema
Sprachreisen in Malta und erklaren zusammenfassemdder Sprachkurs aussehen
kann. Es folgen Teilthemen, z. B. welche Kurse &, dJnterkunft, Freizeit und
allgemeine Informationen Uber Malta und St. PaBby. Die Textsorte ist Internettexte
und Sprachkurszielbeschreibung. Schon im ersten \8atden das Sprachkursziel und
die Sprachschule genannt: Malta. Diese Informatidc@ammen in sowohl den deutsch-
als auch den finnischsprachigen Texten vor. Imisicimsprachigen TexDpi englantia
St. Paul’s Bayssaind die vier Absatze, die als Einleitung fir ddseiha vorhanden

sind. Dann folgen die Unterkapitélelikoulu, MajoitusundVapaa-ajan ohjelma.

Ein Unterschied zwischen den finnisch- und deus@thigen Texten ist, dass in den
deutschsprachigen Webseiten das Personalpron8meemd in den finnischsprachigen
Webseitensind (,du‘) benutzt wird. Beide Formen schaffen eine gastfrecimel
Atmosphére in den Texten. Laut Rahtu (2011: 243svder Ubersetzer entscheiden, ob
er die Personalpronomen nach Ausgangskultur odelkuiur Ubersetzt. In dieser
Ubersetzung passiu besser alSie weil es in der finnischen Kultur natirlicher &t

das Siezen.
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Imperativsatze kommen im Untersuchungmaterial uod sie sind direkt an den Leser
gerichtet. Dazu ist es Ublich, dass der Leser ddielPassiv-Form geleitet wird. (Rahtu
2011: 22) In dem Untersuchungsmaterial werden éiedm Mittel benutzt, um die

Leser zu Uberzeugen und Sprachreisen zu verkabDienZeitform ist das Prasens in

jedem Text.

In den finnischen Texten wird die Zielgruppe dext€s betont. An mehreren Stellen
wird die Zielgruppe mit Hilfe der AuRerunaikuisten kielimatka(,Sprachreise fur
Erwachsene*)ausgedriickt. In den deutschen Texten ist kein Aseit zu finden.
Ahnlich ist Sprachreisen fur Erwachsenaber dieser Ausdruck kommt nicht in den
untersuchten Texten vor. Es giprachreisen flr Erwachsen@d Schilersprachreisen
und auf Finnischaikuisten kielimatkatund nuorten kielimatkat(,Sprachreisen fur
Jugendliche®). Das ist ein Unterschied zwischen fienischen und den deutschen
Texten.

Fur die Webseiten der TTG spielen die Stichworiae avichtige Rolle, und deshalb
wird untersucht, welche fir das Thema relevanterch®drter in den Texten

vorkommen. Das Stichwort, auch Schlisselwort, bedem dieser Arbeit also ein

Wort, das oft im Text vorkommt und ein moglichesBuort oder sonst flur das Thema
wichtig ist. Alle Schlisselworter sind im Anhandtfgedruckt. Das Schlisselwort im
Text ist ein mdgliches Suchwort fir Suchmaschi®a.Rekurrenz oder Wiederholung
von gleichen sprachlichen Formen in einem Textdstitlich in den untersuchten

Texten.

Es ist sehr leicht, Stichworter sowohl im finnisohals auch im deutschen Text zu
finden, weil sie deutlich oft vorkommen. Es gibicBworter wieMalta, St. Paul’s Bay,
kielikouluund Sprachreisen den Texten. Der Inhalt und die Lesbarkeit leidéht zu
viel, weil es auch viel Information im Text gibtede Seite soll auch fir gewisse
Schlusselworter optimiert sein, und so ist es auathanalysierten Material, weil es
verschiedene Schlusselworter fur jedes Thema gibnh Beispiel ist unter dem Thema
Englisch-Sprachkursdas WortKurs eins der am haufigsten vorkommenden Worter.

Kurssiist auch im finnischsprachigen Text ein haufig worknendes Wort und ist als
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Stichwort zu sehen. Unter dem Texteizeitprogrammsind die StichwortéeEnglisch
lernenwichtig, und im finnischen Text kommt das Whilimatkaoft vor. Stichwérter
sind nicht ganz direkt tbersetzt, sondern fur @giglén Sprachen sind fir die Sprache

passende Suchworter ausgewabhilt.

Wichtige Stichwoérter sind z. BMalta, St. Paul’s BayGozq Sprachreise Sprachkurs
und Englisch Es gibt aber auch wichtige Stichworte, z.$orachurlaub inMalta,
Englisch lernenund Sprachschule in Malta Die wichtigen Stichworter in den
Ubersetzungen sinMalta, St. Paul's Bay, Gozo, kielimatka, kielikiingad englanti.
Die zentralen Stichworte sindpi englantia, kielikoulumme St. Paul’'s Bayssa
Maltan kielimatka.Sie gelten als gute Suchwdrter, wenn die Intesraitzer diese

Texte finden wollen. Sie beschreiben auch den trdwal Texte stark.

Nach Sattler (2010) werden Suchbegriffe, die imegr#\bschnitt stehen, als wichtiger
gewertet, deshalb ist es am besten, gleich zureSactkommen, und so ist es auch im
Untersuchungsmaterial, weil das W8grachkurdzw. kielikouluam Anfang fast jedes
Abschnitts vorkommt. Eine Seite soll nicht zu Vidlormationen enthalten, dann ist das
Schwerpunktthema schwierig zu wéhlen. Jeder Teghatiis im Material hat nur ein
Thema, zum Beispielehrer, opettajatoder Unterkunft, majoitus.Die Struktur der
Texte ist ahnlich. Am Anfang gibt es in den beidéfebseiten die wichtigste
Information und dazwischen die Zusatzinformatiord am Ende jedes Textes einen

zusammenfassenden Satz, warum die Kunden einetgisec kaufen sollen.

Es werden im Folgenden haufig vorkommende Sticrevdduch Schlisselwdrter) im
Untersuchungsmaterial aufgelistet. Die Stichwdsted unter Uberschriften organisiert.
Sie sind nach Erscheinungsordnung geordnet, undrdieel werden weggelassen, weil
sie hier keine Rolle spielen. Die Stichworter simd Anhang fettgedruckt und die
denkbaren Suchworter werden im Anhang am Ende jéeetes kursiv aufgelistet. Als
Suchworter habe ich die Ausdriicke gewahlt, weildee Stichworter aus den Texten
enthalten, und sie informieren Uber den InhaltTette. Die Kunden kdnnen die Texte
mit Hilfe eines Stichworts oder mehrerer Stichwdfitaden, aber die Information ist

genauer, wenn sie anhand von mehreren Woértern lgesuc. Im Folgenden werden
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nur einige Beispiele fur die Stichworter dargestdlls ist nicht notig alle Beispiele zu

behandeln, weil eine grol3e Menge gefunden wurde.

Sprachreisen St. Paul’'s Bggiehe Abb. 1; im Menu wird ,Englisch in St. PauBay"
gewahlt)

Sprachschulavird sieben Mal im Text wiederhol§prachreisevird ebenso sieben Mal
wiederholt und das WoMNalta neun Mal. Dazu kommen die Wértst. Paul’s Bayind
Englisch verschiedentlich vor. Weil die Stichwort&prachschule Sprachreiseund
Malta wiederholt werden sowie auch schon im ersten Afoficlstehen, sind sie
Schlusselworter des Hypertextes und sind passamcien®rter flr den Text.

In der finnischen Ubersetzurgelimatka St. Paul’s Bagsiehe Abb. 6; im Ment wird
,Opi englantia St. Paul’s Bayssa“ gewahlt)

Kielikoulu wird neun Mal wiederholt, abedielimatkanur vier Mal undkielikurssiein
Mal. Im Vergleich zum Ausgangstext wird das Schiélissrt St. Paul’'s Bayodfter

wiederholt aldMalta. Das beste Suchwort flr den Text wkidlikoulu sein.

Sprachschule St. Paul’'s Béyn Menu wird ,Schule & Kurse® gewahlt)

Am Anfang bezieht sich der Text auf das W8It Paul’s BaydannSprachschule
Sprachkuraund Englisch.Diese werden als wichtiger gewertet, weil sie anfiaAg des
Textes stehen und haufig vorkommen. Am Ende dese$exird auch das Stichwort
Malta erwéhnt. Passende Suchwdrter fir diesen Text Sprdchschule in St. Paul’s

Bayund Sprachkurse in Englisch.

In der finnischen Ubersetzunigielikoulumme St. Paul's Bayssgim Meni wird
~Kurssityypit“ gewahlt)

Zuerst kommtenglannin kielikoulwor, die auch spater im Text mehrfach erscheint.
Danach treten sowoldt. Paul’s Bayls auchMalta relativ oft in dem Text auiMaltan
kielikurssiund kielimatka St. Paul’s Bayssind eng mit dem Thema verbunden. Wie
auch im Ausgangstext geltdaelikoulu und kielikurssiin verschiedenen Formen als

gute Suchwdarter fur diesen Text.
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Unterkunft(im Menu wird ,Unterkunft® gewahlt) ist als Teidma zu sehen, weil es die
Unterkunftsmoéglichkeiten wahrend der Sprachreigstetit.

In diesem Text gibt es keine grofie Menge von Sebligrtern im Vergleich zu den
vorigen Teiltexten, deshalb wirkt der Text nur &lgsatzinformation, die nicht so
wichtig ist wie frihere Texte. Auf jeden Fall wiain Anfang wiedeiSprachkurs in
Malta erwahnt, was wichtig fir die Ganzheit ist. Das W8prachschilewird zum
ersten Mal mehrfach wiederholt. Es gibt sogar Testhnitte, die Kkeine

SchlUsselworter enthalten.

Majoitus (im Meni wird ,Majoitus” gewahlt)

In der finnischen Ubersetzung verhalt es sich &hnlDie Schlusselworter kommen
nicht so deutlich vor, aber im Anhang ist zu seh#gss im finnischen Text mehr
Schlusselworter zu finden sind. Zum Beisgiglglannin kielikurssi, Maltan kielimatka
und St. Paul’s Bay kielikoulwgibt es auch in diesem Teiltext, obwohl sie niahtesg
mit dem Inhalt verbunden sind. Hier wird aukielimatkatkalainenjn der deutschen
Version Sprachschilerhaufig erwahnt. Im jedem Textabschnitt gibt es \gst@ns ein

oder zwei Schllsselworter.

Freizeitprogramm(im Meni wird ,Freizeit* gewahlt)
Die wichigste Belege in diesem Text siBgdrachurlaub in Maltaund Englisch lernen

Sonst informiert der Text Uber die Freizeitmdglielt&n in St. Paul's Bay.

Vapaa-ajan ohjelm&m MenU wird ,Vapaa-aika“ gewahlt)
Wieder gibt es mehr Schliisselworter in der finngsclbersetzung als im deutschen
Text. Kielimatka, kielikoulu, Maltaund St. Paul’'s Bay werdewenigstens einmal

wiederholt.

St. Paul’s Bay — Maltdm Menu wird ,St. Paul’s Bay* gewahlt)
In diesem Text wird zusammengefasst, was schonevaghsagt wurdeMalta wird
sechs Mal unét. Paul’s Bayiunf Mal wiederholt, obwohl der Text relativ kurgti Es

geht auch inhaltlich um St. Paul's Bay in Maltagalder Text ist deutlich fir diese
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Begriffe optimiert. Dazu wird z. BSprachreisende, Sprachurlaubmd Englischkurs

erwahnt.

St. Paul’s Bay — Maltém Menu wird ,,St. Paul's Bay* gewahlt)
Die Schliusselwortet. Paul’s Bayund Malta sind auch im finnischen Text wichtig,

aber auclkielimatkawird mehrmals wiederholt.

In den Beispielen ist zu sehen, dass im deutschegahngstext jeder Text flr gewisse
Suchworter optimiert ist. In der finnischen Ubezselg sind die Texte eher als ein Text
zu sehen, und alle Teiltexte zusammen bilden eifext. Deshalb gibt es auch in
Texten wieUnterkunftwichtige Schliisselwdrter. In den Beispielen von demi ersten
Texten geht es mehr um Schliisselwdrter und Optimgerls in den drei letzten Texten

Uber Unterkunft, Freizeit und St. Paul's Bay.

Zum Vergleich werden unten die Schlisselwoérter den TextenSprachreisen Gozo
und Kielimatka Gozo aufgelistet. Es zeigte sich, dass die Texte dieickén

Schlusselworter enthalten und dass die Texte dhaliégebaut sind. Es ist deutlich im
Anhang zu sehen, dass alle Texte fast gleich \Bel@lisselworter enthalten. Darum

passen die gleichen Suchworter auch fur die Texée Gozo.

Sprachreisen Gozo

Sprachschule, Sprachkurse, Sprachreise, EnglisaltaM50z0
Kielimatka Gozo

Kielikoulu, Gozo, Malta, kielikoulu, englannin kiklirssi, kielimatka
Sprachschule Gozo

Sprachschule, Gozo, Malta, Englisch, Sprachkurs
Kielikoulumme Gozolla

Kielikoulu, Gozo, Malta, kielikurssi, englannin kie

Unterkunft

Englischschule, Gozo, Englisch- Sprachkurs, M&iazo, Sprachschule
Majoitus

Englannin kielikurssi, Gozo, kielikoulu, Malta
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Freizeitprogramm

Englisch lernen, Sprachurlaub, Gozo, Malta
Vapaa-ajan ohjelma

Gozo, kielikoulu, Malta

Gozo — Malta

Gozo, Malta, Englisch, Sprachaufenthalt
Gozo — Malta

Gozo, malta, englannin kielikurssi, kielimatka, kamgi

Es wurde untersucht, ob die Textabschnitte fur gesviWorter optimiert sind. Die
Ergebnisse und die Belege weisen darauf hin, dedsr jText mehr oder weniger
optimiert ist. Dazu sind die Schlisselworter im ket passend und leicht zu erkennen.
Schlusselworter entsprechen Suchwortern und umgekBie potentiellen Kunden
suchen nach Sprachkursen und Sprachreisen mitndelnhang stehenden Wortern.
Die Seiten sollten also gut fir Suchmaschinen dptinmsein. Zentral ist, dass die

Kunden die Webseite mit gewissen Suchwortern firldamen.

Es ist deutlich zu erkennen, dass die Stichwortewiegend Substantive sind. Die
passenden Suchworter kénnen die Stichworter seassdhde Suchwoérter sind mit Hilfe

des Inhalts und der Schlisselwérter gewabhilt.

Zusammenfassend kann festgestellt werden, dass eden Texten die gleichen
Schlusselworter gibt und dass die Suchworter farQkiten ahnlich sind, aber es gibt
einige Unterschiede. Jeder Abschnitt und jeder Temthalten wenigstens ein oder
mehrere Stichworter. Dieselben Begriffe kommen awetderholt vor. Die Teiltexte
sind nicht fur die gleichen Warter optimiert, alaigemein enthalten die Webseiten die
gleichen Schlisselworter, obwohl sie nicht direleriragen worden sind, sondern fur

die betreffende Sprache und Kultur passende Sut¢bmgind.

Die finnischsprachigen Texte, die Ubersetzt similfen mit finnischen elektronischen

Texten verglichen werden, um zu sehen, ob ahnl@hehworter in nichtibersetzten
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Texten vorkommen. Es ware interessant zu sehendi@bStichworter &hnlich in
Paralleltexten sind oder nicht. Dazu konnen die retegungen mit Hilfe von

Paralleltexten verbessert werden.
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5 ZUSAMMENFASSUNG

Das Thema dieser Arbeit waren einige Texte im WWHE mdoglichst gut far

Suchmaschinen optimiert sein sollten, um Spraclekans verkaufen. Das Ziel der
Arbeit war erstens, die gewdahlten Texte zu besbareiund die Textsorte und die
Textfunktion festzustellen. Zweitens sollten diehlBsselworter der Texte ausgesucht
und analysiert werden. Es gibt weniger Internetbesruals Internetseiten und die
Aufmerksamkeit der Internetbenutzer muss sich &dbseite verschaffen. Deshalb ist
es wichtig, dass Internetseiten in den eigenen &gebnislisten erscheinen, damit die
Leser die relevanten Seiten im WWW finden. Deswegapielt die

Suchmaschinenoptimierung eine wichtige Rolle.

Im Kapitel 2 und 3 im Theorieteil wurden die zwesntralen Themen der Arbeit
behandelt. Erstens wurden Text und Textualitat bedla und zweitens das WWW als
Erscheinungsmedium vorgestellt. Im Kapitel 2 wurden TerminiText Textsorteund
Textfunktion definiert. Es wurde festgestellt, dass der Text Blsgriff viele
verschiedene Definitionen hat und die Textsorteterogene Klassen bilden kdonnen.
Deshalb wurde noch darauf eingegangen, wie die sbeben beschrieben und
differenziert werden kdénnen. Weil elektronische feder Untersuchungsgegenstand
der Arbeit waren, wurde im Kapitel 3 das WWW alsdfreinungsmedium behandelt
und Internetmarketing, genauer Suchmaschinenmagketirgestellt. Es wurden auch
Hypertexte und Suchmaschinenoptimierung behandeie Besonderheiten der

elektronischen Texte wurden festgestellt.

Im Kapitel 4 wurden die Primarliteratur und die Kede vorgestellt. Das
Untersuchungsmaterial bestand aus vier Texten \aaf zerschiedenen Websites. Die
Texte warenSprachreisen St. Paul's Bapd Sprachreisen Gozsowie ihre finnischen
UbersetzungerKielimatka St. Paul's Bayind Kielimatka Gozo In diesem Kapitel
wurden die Schlisselworter, die bei der Suchmasdloiptimierung eine zentrale Rolle
spielen, als Exkurs behandelt.



68

Das Hauptziel der Arbeit war, zu untersuchen, wel&tichworter in den Texten
vorkommen, um die Texte allgemein zu beschreibed die Textsorte und die
Textfunktion festzustellen. Das zweite Ziel der @itbwar, die finnischen und

deutschen Schlisserwdrter, auch Suchworter, zlevengn.

Bei der Analyse wurde das Material anhand Brink&®1Q), Adamzik (2007) und
anderer Quellen untersucht. Die Methode war Ubesvid beschreibend und qualitativ
aber auch kontrastiv. Zuerst wurde das Untersugdmaterial allgemein vorgestellt
und danach wurden die Textsorte und die Textfunktimtersucht. Mit Hilfe der
Textanalyse wurde versucht festzustellen, ob digedrexte auch Textsorte und
Textfunktion haben. Das diente dem Ziel, die Texigglichst gut zu analysieren, um

sie besser zu verstehen.

Danach wurden die Schlisselwérter aus dem Unteusiggmaterial ausgesucht und
verglichen. Die Schlisselwérter waren leicht zwdén und sie kamen in den Texten

regelmafig vor. Sie waren in den finnischen undst#en Texten ahnlich.

Es zeigte sich, dass die Texte mit gewissen Worbgrtmmiert waren und dass das
Medium einen Einfluss auf den Text hat. In der iegégnden Arbeit haben die
elektronischen Texte einen besonderen Zweck, nArdhss sie moglichst leicht mit der

Suchmaschine gefunden werden kénnen.

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass dibséften sich durch mehr
Gemeinsamkeiten als Unterschiede auszeichnen. Biegation und das Layout der
beiden Websites sind &hnlich, und in jedem der ranthten Texte kamen die
Schlusselworter oft vor, und die Schlisselwortemisiten auch mit dem Inhalt der

Texte Uberein. Passende Suchworter kamen in detlel err.

Obwonhl die Anzahl der Internetbenutzer steigt, nindas Material im Internet noch
schneller zu. Die Wichtigkeit des Inhalts wird gedf3und die Unternehmen und
verschiedene Websites reil3en sich um die Aufmerksarmand den Verkehr. Deshalb

wird es immer wichtiger, Internettexte zu untersarchDas Thema elektronische Texte
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bietet ebenfalls eine grofle Menge von Untersuchuigbchkeiten. Es ware
interessant, die Koharenz und die Koharenzbeziefwntgs elektronischen Texts zu
untersuchen. Die Lesbarkeit der Ubersetzungen &stiir mit Paralleltexten zu

untersuchen, ware auch ein interessanter Unteragsbgagenstand.
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ANHANG
Anhang 1: Untersuchungsmaterial

Sprachreisen St. Paul’s Bay

Im selben Gebaudekomplex wie unsedprachschule befindet sich auch unsere
schuleigene Residenz, die wir Ihnen als Unterkuvdtrend IhrerSprachreise auf
Malta besonders empfehlen. Von den Wohnungen unseraddResaus haben Sie
einen tollen Blick Uber das Meer. Sie haben dazih alie Méglichkeit wahrend lhrer
Sprachreise in einer Gastfamilie untergebracht zu werden. Weaten Ihnen zudem
einen Transferservice zwischen Flughafen und Uatdtlbei An- und Abreise an.

(3e) Die SonneninsdMalta ist schon seit langem ein beliebtes Ziel 8grachreisen

Das angenehme Klima, die netten Menschen und dreddchaft und Kultur der
Mittelmeerinsel locken jahrlich viele Besucher Zahlreiche Wassersportangebote und
Freizeitmoglichkeiten macheMalta zu einer ganz besonderen Insel. Neben dem
Maltesischen ist da&nglische offizielle Amtssprache und machalta zu einem
begehrten Ziel fuSprachreisenin Englisch.

Auch far Jugendliche zwischen 12 und 17 Jahren ebietwir spezielle
Schilersprachreisen nabtalta an. Hier geht’s zu unseren SprachferieMaita!

Englisch lernen am Meer bei eirfgprachreisenachSt. Paul's Bay
UnsereSprachschulein St. Paul's Bayliegt direkt am Meer. In direkter Néhe befinden
sich aul3erdem zahlreiche Restaurants und Gesclhé@ftsmsererSprachschulein St.
Paul's Bay konnen Sie neben allgemeindbnglischkursen auch an speziellen
Examensvorbereitungskursen teilnehmen. (3a) Inranseodern eingerichteten und
individuell klimatisierten Sprachschule kénnen Sie hier unter der Sonialtas
Englisch lernen und eine unvergesslicBprachreiseerleben.

UnsereSprachschulein St. Paul’s Bayist Mitglied im Fachverband IALC, der fir eine
hohe Qualitat vosprachschulensteht. Alle Lehrer, die Sie wahrend Ih&pgrachreise
nachMalta unterrichten werden, verfligen Uber langjahrigealiming im Unterrichten
von Englisch als Fremdsprache und sind sehr engagiert. Diedivleurse an unserer
Sprachschulein Malta sind in vielen deutschen Bundeslandern als Bildurigub
anerkannt.

Suchworter: Sprachschule in St. Paul’s Bay, Spreiskbrauf Malta, Englisch lernen

Sprachschule St. Paul’s Bay

Unser modernes, klimatisiertes Schulgebaude bdfiside im Zentrum vorst. Paul’s
Bay direkt am Meer. (1a) Das zweistdckige Gebdudeisseinen groRen Glasfronten
sehr hell gestaltet und bietet 8 freundlich eingegte Klassenrdume, eine kleine
Bibliothek und eine gro3e Student Lounge. WahrezxdRhausen konnen Sie mit Ihren
Mitschulern aus aller Welt plaudern! WLAN und melerd®Cs mit Internetzugang
konnen ebenfalls genutzt werden. Gegen den Duglst Btnen ein Getrédnkeautomat mit
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Erfrischungsgetranken zur Verfligung. Etwa 10 bis Mkuten FuRweg entfernt
befinden sich zahlreiche Restaurants, Bars, Inteafies und Clubs. Der Felsstrand vor
dem Schulgebaude ladt nach dem Unterricht zum Baudekristallklaren Mittelmeer
ein!

Lehrer

(3d) Alle Lehrer unsererSprachschule in St. Paul's Bay sind englische
Muttersprachler und haben viel Erfahrung im Unthteén von Englisch als
Fremdsprache. Durch stetige Weiterbildungen wirde ihhohe Qualifizierung
fortwéahrend gewahrleistet. Sie sind alle sehr eieghgnd motiviert und mdochten, dass
Sie aus lhrenSprachkurs und unsereSprachschulein Malta den gréRtmaoglichen
Nutzen ziehen

Englisch-Sprachkurse

In unsererSprachschulein St. Paul’s Bayfinden ganzjéhrig vielfaltig&prachkurse
in Englisch statt. Dabei kdnnen Sie zwischen Standard- urehémkursen, Gruppen-
und Einzelunterricht, allgemeinen und themenbezeg&prachkursen wahlen. Auch
Examensvorbereitungskurse fir die renommierten Ciaigd»-Examen konnen Sie bei
uns besuchen. Bitte beachten Sie, dass Sie fuTe&laahme am Gruppenunterricht
gewisse Vorkenntnisse haben missen (Mindestniveau:

(2¢) Gruppenunterricht - Standardkurs
20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schilerzahl: g 6 max. 10

Gruppenunterricht - Intensivkurs
30 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schilerzahl: g max. 10

Kombinationskurs Plus 10 Einzelunterricht - Inteksrs

20 Lektionen Gruppenunterricht plus 10 Lektionenzglunterricht a 45 Minuten pro
Woche

Schilerzahl: g max. 10

Einzelunterricht - Standardkurs

20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche

Schilerzahl: g max.

Fachspezifischer Einzelunterricht - Standardkurs
20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schilerzahl: g max.

Kombinationskurs Plus 10 Examensvorbereitung FGEensivkurs

20 Lektionen Gruppenunterricht plus 10 LektionemuBensvorbereitung FCE a 45
Minuten pro Woche

Schilerzahl: g max. 10

Kombinationskurs Plus 10 Examensvorbereitung CAtensivkurs
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20 Lektionen Gruppenunterricht plus 10 Lektioneramensvorbereitung CAE a 45
Minuten pro Woche

Schuilerzahl: g max. 10

Kombinationskurs Plus 10 ExamensvorbereitungskeitS 6 - Intensivkurs

20 Lektionen Gruppenunterricht plus 10 LektionemiBensvorbereitungskurs IELTS a
45 Minuten pro Woche

Schuilerzahl: g max. 10

Anerkennung und Bildungsurlaub

Die Sprachschulein St. Paul’'s Bayist sowohl vom maltesischen Bildungsministerium
als auch von der International Association of Lagpl Centres akkreditiert. Beide
Akkreditierungen stehen fir eine hohe Qualitdt weseSprachkurse Unsere
Intensivkurse mit 30 Lektionen sind in vielen deben Bundeslandern als
Bildungsurlaub anerkannt.

Lehrmaterial

Fur die Dauer lhre$Sprachkurses bekommen Sie von unser8prachschulein St.
Paul's Bay entsprechendes Lehrmaterial als Leihgabe gedbelt. Material ist speziell
fur den FremdsprachenunterrichtiEnglisch konzipiert und immer auf einem aktuellen
Stand.

Suchworter: Sprachschule in Malta, Sprachschule Sh Paul’s Bay, Englisch,
Sprachkurse in Englisch, Englisch-Sprachkurse

Unterkunft
Wahrend lhresSprachkursesin Malta bieten wir Ihnen folgende Moglichkeiten der
Unterkunft inSt. Paul’'s Bayan.

Schuleigene Residenz

(3b) Wir empfehlen Ihnen besonders die Unterbrimgum unserer Residenz mit
Meerblick, weniger als 5 Minuten FuBweg von uns&prachschule entfernt. Hier
konnen Sie mit andere®prachschilernaus aller Welt zusammen leben und so schnell
neue Freundschaften knipfen. Die Residenz bestehtmehreren sehr grof3zigigen
Wohnungen mit jeweils 3 klimatisierten Schlafzimme Badezimmern, einer voll
ausgestatteten Wohnkiche mit gemutlichem Sitzbhenera toller Aussicht Gber das
Mittelmeer.

Es konnen Einzel- und Doppelzimmer gebucht werden, eigenes Bad ist gegen
Aufpreis buchbar. Alleinreisende haben aulRerdem Migglichkeit, ein halbes
Doppelzimmer zu buchen und mit einem andeB@nachschiler unserer Schule das
Zimmer zu teilen. Bettwasche und Handtlicher wegestellt, Strandtiicher bringen Sie
bitte mit. Die wochentliche Reinigung ist im Prax&lusive. WLAN fur Ihren Laptop
kdnnen Sie kostenlos nutzen, und in wenigen Sehrgind Sie direkt am Meer!

Gemeinschaftswohnung
Unsere Gemeinschaftswohnungen befinden sich dumhtich 15 bis 30 Minuten zu
FulR oder mit dem Bus von der Schule entfernt. Gesaen mit anderen
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Sprachschilern teilen Sie sich das Badezimmer, eine komplett aiatjete Kiiche
und ein Wohnzimmer. Sie kénnen ein Einzel- oder iatgimmer buchen, auch halbe
Doppelzimmer fir Alleinreisende sind méglich. DierGeinschaftswohnungen werden
wochentlich gereinigt, Bettwasche und Handtlichemdee gestellt. Strandtticher bitten
wir mitzubringen.

Gastfamilie

Wer die maltesische Lebensweise ndher kennen lem#&hte, sollte sich fur die

Unterkunft bei einer unserer sorgféaltig ausgewahi@astfamilien entscheiden. Die
maltesischen Familien bieten Einzel- und Doppelzanfauch fur Alleinreisende) mit

Halbpension. Alle Familien leben durchschnittlictwa 10 bis 30 Minuten von der
Schule entfernt und sind zu Ful3 oder mit dem Busreeichen. Bei einer Gastfamilie
Premium mit gehobenem Standard ist auch die Bucleumgs privaten Badezimmers
und/oder eine Klimaanlage gegen Aufpreis mdglichetUspezielle Essgewohnheiten
oder Allergien informieren Sie uns bitte direkt lr Buchung, damit wir bei der
Auswahl einer Gastfamilie Rucksicht darauf nehm@mnen.

Transfer

Auf Wunsch kénnen Sie bei An- und Abreise einenngfar buchen, der Sie vom
Flughafen zur Unterkunft und zurick bringt. Dies sshneller als die Anreise mit
offentlichen Verkehrsmitteln und giinstiger als Bahrt mit einem Taxi.

Bei Buchung der Studentenresidenz oder der Genfafisevohnung ist der Hintransfer
vom Flughafen bereits im Preis enthalten.

Suchworter: Sprachkurse in Malta, Sprachschuler

Freizeitprogramm

(2a) Wéahrend IhreSprachurlaubs in Malta haben Sie nattrlich neben déinglisch
lernen auch eine Menge Freizeit. Um diese so spannendnwiiglich zu gestalten,
bietet Malta Ihnen zahlreiche Mdglichkeiten. UnseBprachschule organisiert fur
Ihren Sprachurlaub ein vielfaltiges Freizeitprogramm, das neben keltan
Veranstaltungen auch sportliche Aktivitdten anlie@abei kénnen Sie lhre neu
erlernten Englischkenntnisse direkt anwenden undiefen, sodass dag&nglisch
lernen auch in lhrer Freizeit nicht zu kurz kommt.

Bei Ausfligen in die historische Stadt Mdina odetkki@rsionen in Maltas Hauptstadt
Valletta kdnnen Sie wahrend Ihr&prachurlaubs viel GberMaltas Geschichte und
Kultur lernen. Aber auch Shoppingtouren nach Slieotger Bootstouren auf die
Nachbarinsel Comino mit ihrer idyllischen ,blaueragune® sind sehr beliebte
Ausflige. An sportlichen Aktivitdten steht vor alle das grenzenlose
Wassersportprogramm im Vordergrund. Neben Schnbrcheauchen, Segeln und
Surfen kdnnen Sie auch eine Spritztour mit dem kietdber das Mittelmeer
unternehmen. Naturlich stehen aber auch relaxtn@age auf dem Programm.
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Auch abends wird es it. Paul’'s Baynicht langweilig. In zahlreichen Bars und Clubs
kénnen Sie die Nachte durchfeiern und viel SpalehakiVer es lieber ruhiger mag,
kann den Tag in einem der gemiitlichen Restauramd<afés ausklingen lassen.

Das Freizeitprogramm variiert je nach Saison undn&emerzahl. In der Hochsaison
werden im Regelfall mehr Aktivitaten und Exkursionengeboten als in der
Nebensaison.

Folgende Aktivitaten sind zusatzlich regelmafiigtBedteil des Freizeitprogramms:
Filmabende

Grillabende

Kinoabende

Tanzkurse

Partys

Jeeptouren

Schnorcheln am Blue Grotto

Beachvolleyball

Suchworter: Sprachurlaub in Malta, Englisch lern&t, Paul’s Bay

St. Paul’s Bay - Malta

Das malerisché&t. Paul's Bayist einer der beliebtesten Touristenorte &iaita und
lockt jahrlich zahlreiche Besucher aus aller Welt @erade auch b&prachschilern

ist St. Paul’'s Bay ein beliebtes Ziel fur eineSprachaufenthalt Das quirlige kleine
Stadtchen hat fuSprachreisendeeine Menge zu bieten. Neben zahlreichen netten
Fischrestaurants und gemitlichen Cafés gibt esaltieh moderne Diskotheken und ein
Kasino. Auch das WassersportangebotSnh Paul's Bay ist unschlagbar. Neben
Tauchen, Surfen, Segeln und Schnorcheln gibt esauieh die Mdglichkeit mit dem
Jetski oder einem Motorboot Uber das Meer zu jalygheinem hibschen Badefelsen
kommen auch badebegeisterte Gaste voll auf ihréelios

Sprachreise ins Urlaubsparadies Malta

Das InselarchipeMalta ist ein Touristenmagnet und zieht mit seiner ggsanten
Kultur, den netten Menschen und dem wunderbarem&liedes Jahr viele Touristen
an. (4) Die 7000-jahrige Geschichte, kristallklafdgerwasser und wunderschone
Landschaften machévlalta zu einem so besonderen Ziel fir Ih&gprachurlaub. Mit
durchschnittich 10 Sonnenstunden am Tag bietédlta dabei auch ideale
Voraussetzungen fur einen tollé®prachurlaub. Ausflige in die Inselhauptstadt
Valletta, die nur 16 km vost. Paul’'s Bayentfernt liegt, und in die historische Stadt
Mdina sollten Sie sich wahrend Ihres Sprachurlaaliskeinen Fall entgehen lassen.
Auch ein Ausflug in die Blaue Lagune von Cominoeast unvergessliches Erlebnis, das
Sie nicht verpassen sollten.

Die netten Einheimischen atiMalta werden Sie herzlich empfangen und aufnehmen.
Dabei kdonnen Sie die in lhrergnglischkurs gelernten Englischkenntnisse direkt
anwenden und so besonders viel wahrend Bpeachurlaubs lernen._(5+3c) Kommen
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Sie mit uns naclst. Paul's Bay auf Malta und genieRen Sie das mediterrane Flair
dieser traumhaften Insel!

Suchworter: St. Paul’s Bay auf Malta, SprachaufalttSprachreisende, Sprachurlaub,
Englischkurs
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Kielimatka St. Paul’s Bay

Aikuisten kielikoulumme St. Paul’s BayssaValtalla sijaitsee aivan meren rannalla.
St. Paul’s Bayn kielikoulun valitttmassa laheisyydessa on liséksi lukuisiantaloita
ja kauppoja. Tassa ihanteellisella paikalla sigaigssakielikoulussamme St. Pauls
Bayssavoit nyt oppia englantia perus- ja intensiivikurssien lisdksi myos erilaisi
kielitutkintoihin valmentavilla kielikursseilla. Kielikoulussamme opit englantia
ihanteellisessa opiskeluymparistossd samalla ket koohtumattomarkielimatkan
Maltan auringon alla.

Kielikoulumme St. Paul’s Bayssa kuuluu IALC-ammattijarjestoon, joka edustaa
korkeatasoisia kielikouluja. Kaikki motivoituneet opettajammekielimatkallasi
Maltalle ovat erittédin patevid ja heilla on jo usean vuoderkemus englannin
opetuksesta vieraana kielena.

Maltan kielimatkallasi St. Paul’s Bayssasuosittelemme sinulle majoitusta aikuisten
kielikoulumme upeassa asuntolassa, joka sijaitsee lahe#ikouluamme ja vain
muutaman metrin paassa meren rannasta. Asuntdiaistia huoneistoista on jopa
mahtava merindkodala! Halutessasi voit majoittua sngtaltalaiseen isantaperheeseen
tai opiskelija-asuntoihimme. Saapuessasi ja ladigssinulla on mahdollisuus varata
St. Paul’s Bayn kielikoulunjarjestama lentokenttakuljetus.

Aurinkoinen Malta on jo kauan ollut suosittu kohde kielimatkalaesill TAalla
Valimeren saarella vallitseva miellyttava ilmas@sukkaiden ystavallisyys, kauniit
maisemat seka mielenkiintoinen kulttuuri houkuttavaosittain monia vierailijoita.
Maltan tarjoamat lukuisat mahdollisuudet vesiurheilun astukseen ja vapaa-ajan
viettoon tekevat saaresta aivan erityisen kurssderh Englanti on Maltalla toinen
virallisista kielista ja siten se soveltuu ihankieekti englannin opiskeluun
kielimatkalla .

Suchworter: kielimatka St. Paul’s Bay, kielimatkaltsllle, kielikoulu St. Paul’s
Bayssa, oppia englantia

Kielikoulu & Kielikurssi

Kielikoulumme St. Paul's Bayssa

Kansainvalinenenglannin kielikoulumme BELS St. Paul’s Bay sijaitsee Maltan
koillisosassa viehattavan pikkukaupurdt Paul’s Bayn sydamess&ielikoulumme
sijaitsee ihanteellisesti merenrannan laheisyydgas&en ymparistdssd on monia
pikkukauppoja, posti ja pankKKielikoulumme on myés aivan paabussilinjan varrella,
ja siten tavoitat kaikkMaltan nahtavyydet katevas8t. Paul’s Bay kurssikohteesta
kasin.

Kaksikerroksinen kielikoulumme tarjoaa ihanteelliset puitteet englannin Kkielen
opiskeluun kahdeksassa valoisassa, modernissamastdidussa luokkahuoneessa.
Kaikki luokkahuoneet ovat ilmastoituja.
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Kielikoulun tiloihin lukeutuu my®6s kirjasto ja tilava studenthge, joss&urssilaisten
kaytettavana on internetyhteys koulun tietokonest#k& omalta kannettavalta. Koulussa
on myos juoma-automaatti oppilaiden kayttéon.

Opettajat

Kaikki St. Paul’s Bayn kielikoulummeopettajat puhuvagnglantia aidinkielenaan ja
heilla on jo usean vuoden kokemumnglannin opetuksesta vieraana kielena.
Saannodlliset jatkokoulutukset takaavat opettajierateypyyden ja opetuksen
ajankohtaisuuden. Opettajamme ovat erittain mdiivaita ja heille on tarkeda, etta
englannin opiskelu kielimatkallasi St. Paul's Bayss on mahdollisimman tehokasta ja
samalla hauskaa.

Englannin kielikurssi

Kielikoulumme St. Paul’'s Bayssa Maltalla tarjoaa lapi vuoden monipuolisia
kielikursseja eritasoisissa ryhmissa, joiden keskimaarainen kmkd<uusi oppilasta.
Tarjoamme 20 - 30 oppitunnin perus- ja intensiivégeja. Lisdksi voit halutessasi
varata yhdistelmakurssin, joka sisaltdd sekd ryhme#ta yksityisopetusta tai
vaihtoehtoisesti ryhmaopetusta ja talousatanglantia. Vasta-alkajille emme tarjoa
kursseja St. Paul’s Bayss&ielikurssin voit aloittaa joka maanantai.

Opetusta jarjestetaan paaasiassa aamupaiWsatikoulu saattaa kuitenkin muuttaa
opetusaikoja hieman etenkin pa&sesongin aikaanl6ifalopetusta jarjestetdan
useimmissa kouluissamme myaos iltapaivisin.

Ryhmaopetus - Peruskurssi
20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g 6 enintaan 10

Ryhmaopetus - Intensiivikurssi
30 oppituntia vilkossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g enintdan 10

Yhdistelmakurssi Plus 10 Yksityistunnit - Intengirssi

20 oppituntia Ryhmaopetus plus 10 oppituntia Yksitynnit vilkkossa 45 minuuttia per
oppitunti

Oppilasmaara: g enintdan 10

Yksityisopetus - Peruskurssi
20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g enintdan

Tiettyyn alaan erikoistunut yksityisopetus - Peurski
20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g enintdan

Yhdistelmakurssi Plus 10 Tutkintokurssi FCE - Irsi@nkurssi
20 oppituntia Ryhmaopetus plus 10 oppituntia Tutkarssi FCE viikossa 45
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minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g enintdan 10

Yhdistelmakurssi Plus 10 Tutkintokurssi CAE - Irgewvikurssi

20 oppituntia Ryhmaopetus plus 10 oppituntia Tutkarssi CAE viikossa 45
minuuttia per oppitunti

Oppilasmaara: g enintdan 10

Yhdistelmakurssi Plus 10 Tutkintokurssi IELTS -dnsiivikurssi

20 oppituntia Ryhmaopetus plus 10 oppituntia Tutkarssi IELTS viikossa 45
minuuttia per oppitunti

Oppilasmaara: g enintdan 10

Y hteisty6kumppanit

Maltan St. Paul’s Bayn kielikoulumme on Maltan opetusministerion hyvaksyma ja
koululla on jasenyys myo6s arvostetussa Internakidsaociation of Languages Abroad
-jarjestéssa. Molemmat néaistd tunnustuksista ovetkkn kielikoulumme korkeasta
laadusta.

Oppimateriaalit

Kaikki St. Paul’s Bayn kielikoulun kayttdméat oppimateriaalit ovat ajankohtaisia ja
erityisesti tehokkaaseesnglannin kielen opiskeluunkehitettyja. Oppimateriaalit saat

lainaksi Maltan kielikurssin ajaksi. Kurssin paatyttya saa jokainen kurssikaine
todistuksen menestyksekkaastéa kurssin suorituksesta

Suchworter: englannin kielikoulu, St. Paul’s Bayrskikohde, St. Paul’'s Bayn
kielikoulu, kielimatkalla St. Paul’s Bayssa, kieliku Maltalla, englannin kielen
opiskelu

Majoitus
Englannin kielikurssisi aikanaMaltalla voit valita seuraavista majoitusvaihtoehdoista
St. Paul’s Bayssa

Asuntola

Maltan kielimatkasi aikana St. Paul’s Bayssasuosittelemme sinulle majoitusta
etenkin kielikoulumme omassa upeassa asuntolassa, joka sijaitsee vajmbam
minuutin kavelymatkan paassa kielikoulusta ja aivaeren rannalla. Asuntolan
tilavissa huoneistoissa majoitut yhdessa muitertimatkalaisten kanssa ja voitte
nauttia yhdessa asunnoista avautuvasta kauniistendkéalasta! Jokaiseen asuntoon
kuuluu useita ilmastoituja yhden ja kahden hengeonkita. Kahden hengen huoneen
voit varata myos yksin matkustaessa. Yleensa jadtaksi kylpyhuonetta ja yksi WC
asuintovereiden kanssa. Lisamaksua vastaan voériimn varata myds huoneen omalla
kylpyhuoneella. Huoneistoihin kuuluu myés hyvinwsteltu keittio, josta l0ytyy kaikki
tarvittava ruuanlaittoa varten. Liinavaatteet ja/lpyeet sisaltyvat majoituksen hintaan.
Ainoastaan rantapyyhkeet sinun on tuotava mukaAasinnot siivotaan ja liinavaatteet
vaihdetaan kerran viikossa. Asuntolassa on kaytettdsi myos langaton Internet-
yhteys.
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Opiskelija-asunto

Malta St. Paul’s Bayn kielikoulummetarjoaa myds majoitusta opiskelija-asunnoissa,
jotka sijaitsevat keskimdarin noin  15-30 minuutin av&lymatkan paassa
kielikoulultamme. Muutama asunnoista sijaitsee lyhyen bussimatkai@ssa.
Asuntoihin kuuluu useita yhden ja kahden hengemaéita, vahintdan yksi kylpyhuone,
olohuone ja taysin varusteltu keitti6. My6s yksiratkustavat voivat varata kahden
hengen huoneen ja jakaa huoneet toisen kurssilamessa. Myos tahan majoitukseen
kuuluvat liinavaatteet ja pyyhkeet hintaan. Asunsiototaan viikoittain ja liinavaatteet
vaihdetaan.

Isantaperhe

Maltan kielimatkasi ajan voit majoittua myO0s mukavien maltalaisten
isantaperheidemme parissa, jolloin sinulla on mahttlaisuus harjoittaa englannin
kieltd paikallisten kanssa ja samalla tutustua aeifeen kulttuuriin jaMaltan
asukkaiden elamantapaan. Kaikki perheet asuvat lldahieelikoulua, matkaa
iséantdperheestdt. Paul’s Bayn kielikoululle on k&vellen tai julkisilla kulkuvalineilla
matkaa vain noin 10-30 minuuttia. Isantaperheissénahdollista majoittua seka yhden
ettd kahden hengen huoneessa. My6s yksin matkestavi mahdollista varata kahden
hengen huone. Lisamaksua vastaan voit varata mydiselen ilmastoinnilla ja omalla
kylpyhuoneella. Maltan isantdperheissamme saat ragbsiaisen seka iltaruuan. Jos
sinulla on tietty erityisruokavalio (jos olet esirkigsi kasvissydja) tai allergioita,
ilmoitathan naist&nglannin kielikurssille ilmoittautumisen yhteydessa, jotta osaamme
valita sinulle oikeanlaisen perhekielimatkasi ajaksi.

Kuljetus

Voit halutessasi myds tilata maksullisen kuljetukgmntokentaltd majoitukseesi. Matka
sujuu siten nopeammin kuin julkisilla kulkuvalinéil mutta maksaa vdhemman kuin
taksilla.Kielikoulun tasta palvelusta veloittamat hinnat I6ydat Hinoasvultamme.
Asuntolamajoituksen varanneilla hintaan sisaltyy ntd&enttakuljetus Maltan
lentokentalta majoitukseen.

Suchworter: englannin kielikurssi Maltalla, kielitka St. Paul’s Bayssa, St. Paul’s
Bayn kielikoulu, Maltan kielimatka, englannin kielrssi

Vapaa-ajan ohjelma

Kielimatkasi aikanaMaltalla sinulla onenglannin opiskelun ohella tietysti my6s
paljon vapaa-aikaa. Vapaa-ajan viettoon tarjddalta vierailijoille lukemattomia
mahdollisuuksiaSt. Paul’s Bayn kielikoulummejarjestadkielimatkasi aikana joka
paiva monipuolista vapaa-ajan ohjelmaa, johon tgig&lulttuuritarjonnan lisdksi myos
monenlaista urheiluaktiviteettiKielikoulun jarjestamien monien eri aktiviteettien
parissa paaset heti oppituntien jalkeen testaamemglannin kielen taitoasi ja
parantamaan kielitaitoasi entisestddn. Vapaa-ajafelnoa on vapaaehtoista ja
aktiviteetit maksavat useimmiten pienen lisdimaksos. aktiviteetteihin ei ole tarpeeksi
osallistujia ei niita valttAmatta jarjesteta.

Erilaisilla retkilla esimerkiksi historialliseen Ntthn kaupunkiin tai Maltan
paakaupunkiin Vallettaan tutustukielimatkasi aikana Maltan historiaan seka
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kulttuuriin. Myos ostosretki Sliemaan tai veneretidapurisaarille kuten Cominoon,
jossa sijaitsee hurmaava "sininen laguuni” ovatdn suosittuja retkid. Urheilullisista
aktiviteeteista oiMaltalla etualalla luonnollisesti erilaiset vesiurheilulaggeka rannalla
harrastettavat lajit. Snorklauksen, vesihiihdorkedluksen, purjehduksen ja surffauksen
lisdksi voit vaikka lahtea pienelle veneajelullesig&ootterilla. Tai halutessasi voit
tietysti myds jadda rannalle viettam&an rentoutiaaatapaivaa.

St. Paul's Baynyoelama ei mydskaan jata toivomisen varaa. Lugsisibaareissa ja
klubeissa voit juhlia 1&api yon. Jos toivot hiukaauhallisempaa péivan lopetusta, voit
nauttia illasta yhdessa viihtyisista ravintoloigéa kahviloista ja maistella vaikkapa
laadukasta maltalaista viinia.

Seuraavaa vapaa-ajan ohjelmaa tarjotaan saanstilksgimatkasi aikana:
Videoiltoja

Tanssikursseja

Museovierailuja

Grillausiltoja

Jeeppi-kiertoajeluja

Partyja

Snorklausta Blue Grottolla

Elokuvia

Rantalentopalloa

Suchworter: kielimatka Maltalle, englannin opiskel8t. Paul’'s Bayn kielikoulu,
kielimatka

St. Paul’s Bay - Malta

MaalauksellinenSt. Paul's Bay on yksi Maltan suosituimmista kohteista ja se
houkutteleekin vuosittain lukuisia vierailijoita ierpuolilta maailmaa. Etenkin
kielimatkailijoiden keskuudessa orSt. Paul’s Bay erittdin suosittu englannin
kielimatkakohde. Eloisa pikkukaupunki tarjoaa ihanteelliset olasetkielimatkalle.
Monien herkullisten kalaravintoloiden ja viihtyisiekahviloiden lisdksi 10ydatSt.
Paul’s Baystamyds paljon diskoja ja jopa kasinon. Vesiurhefiatata onSt. Paul’s
Bayssa uskomaton. Snorklauksen, vesihiihdon, sukelluksgyrjehduksen ja
surffauksen lisaksi voit vaikka lahted pienelle eaelulle vesiskootterilla tai
moottoriveneelld. Kauniilla kalliorannalla voit hiééssasi myos rentoutua auringossa
loikoillen.

Maltan saaristo, jolla on tarjottavanaan runsain mitoirelemkiintoista kulttuuria,
ystavallisia ihmisia seka miellyttava ilmasto, hatiklee joka vuosi saarelle lukuisia
vierailijoita. Saaren 7000 vuotta pitka historiajstallinkirkas merivesi seka kauniit
maisemat tekevatlaltasta ihanteellisen matkakohtedwelimatkalle. Aurinko paistaa
taalla keskimaarin 10 tuntia paivassa jotaalimatkastasi tulee takuulla mahtava.
Suosittelemme tutustumaan kielimatkasi aikana myldistorialliseen Mdinan
kaupunkiin sekdMaltan paakaupunkiin Vallettaan. Myos ostosretki Sliemaaka
veneretki naapurisaarille kuten Cominoon, jossaitsge hurmaava "sininen laguuni”
on sinun myds ehdottomasti koettdielimatkasi aikana.
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Paikalliset asukkaat toivottavat sinut sydameltisegvetulleeksi saarelleen ja saavat
olosi tuntumaan kotoisalta hetkessa. Heidan kanssamulla tulee olemaan varmasti
monta tilaisuutta harjoittaanglannin kielikurssilla oppimiasi englannin taitoja ja opit
kielimatkallasi Maltalla viela tehokkaammin. Lahde mukanam@ie Paul’sBayhin
Maltalle ja koe Valimeren tunnelma unelmasaarella!

Suchworter: kielimatkailija, englannin kielimatkdidae, kielimatka Maltalla, englannin
kielikurssi, St. Paul’s Bayhin Maltalle
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Sprachreisen Gozo

(3f) UnsereSprachschuleauf Gozo ist eine der fuhrende8prachschulenin Malta
und bietet qualitativ hochwertiggprachkurse in der ruhigen, entspannten Umgebung
von Gozao. Bei einerSprachreise nach Gozo lernen Schiler ab 18 Jahren aus allen
Teilen der Welt gemeinsaniEnglisch, wodurch eine internationale Atmosphare
geschaffen wird. Das ganze Jahr Uber wer@prachreisen als Gruppen- und
Einzelunterricht angeboten. Dieglisch-Sprachreisenbeginnen jeden Montag.

Unsere Sprachschule in Gozo ist Mitglied des Verbandes IALC (International
Association of Language Centres). Sie kdnnen 8peachreise nachMalta auch im
Rahmen des Bildungsurlaubs (Hamburg und Hessemenac

Das maltesische Leben in einer Gastfamilie kenmeefte

Wahrend lhrerSprachreisein Malta konnen Sie bei einer ausgewahlten Gastfamilie
auf Gozo leben, wodurch IhrEnglisch optimal verbessert wird. Eine weitere
Moglichkeit besteht in der Unterbringung in eineesklenz, einem Apartment oder
einem unserer Hotels. UnseBprachschulemacht es Ihnen einfach, wir holen Sie auf
Wunsch vom Flughafen iMalta ab. So werden Sie schon zu Beginn Ili8prachreise
optimal betreut.

Die SonneninsaVlalta lockt jahrlich zahlreiche Besucher an. Mit durdirsttlich zehn
Sonnenstunden am Tag Malta ein Paradies fur Wassersportler und Sonnenanbeter.
Auf Malta leben knapp 400.00 Menschen, die AmtssprachenEsigtisch und das mit
dem Arabischen verwandte Maltesisch. Die Einwotangrder ruhigen Insel Gozo sind
bekannt fur ihre Gastfreundschaft und ihr klar gesipene€nglisch.

Wir haben fur Euch auch spezielle SchilersprachmeischMalta im Angebot. Hier
geht's zu unsere®prachferienin Malta!

Suchworter: Englisch-Sprachreisen, Englisch lern&prachreise in/ nach Malta,
Sprachferien in Malta, Sprachschule in/ auf Gozo

Sprachschule Gozo

UnsereSprachschuleliegt auf der Insel50zo, der gréf3ten Nachbarinsklaltas. Die
familiar gefuihrteSprachschulein Gozo ist zentral gelegen und nur 5 Minuten zu Ful3
von der Ortschaft Kercém und jeweils 25 Minuten v®tadtzentrum von Victoria und
vom Strand entfernt. (1b) Unsef@prachschule auf Gozo befindet sich in_einem
traditionellen, modern ausgestatteten Geb&ude ustd mit 9 klimatisierten
Klassenraumen ausgestattet. Bigrachschuleverfiigt Uber eine Sonnenterasse, einen
Garten, eine Bibliothek mit zusatzlichem Studiersmnat sowie PCs mit Internetzugang
und kostenlosem WLAN fur Ihren Laptop. Fur den héai Hunger zwischendurch gibt
es Snackautomaten und Wasserspender. Im Sommeakahrder Swimming Pool der
Sprachschulegenutzt werden.

Wir  haben  fur  diejenigen, die  noch keine 18  sind, ucha
spezielle Schilersprachreisen nach Malta im Angebblier geht's zu unseren
Sprachferienin Malta!
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Lehrer

Die Lehrer unsereBprachschulein Malta sind hochqualifiziert und haben langjahrige
Erfahrung im Unterrichten vonSprachschilern Die meisten Lehrer sind
Muttersprachler, die Gber TEFL- und EFL-Zertifikaterfligen. Sie bilden sich stetig
durch Sprachtrainings weiter, einige Lehrer habemsatzlich eine spezielle
Qualifikation zum Unterrichten von Wirtschaftsesgh, andere haben die international
anerkannte Cambridge CELTA-Qualifikation erworben.

Die Lehrer unsereBprachschulein Gozo sind dynamisch, engagiert und schaffen eine
entspannte Lernatmosphare. Sie motivieren die $8chidich frei aufEnglisch
auszudricken und helfen den Schilern so dabeigeBehRortschritte beinEnglisch
lernen zu machen.

Englisch-Sprachkurse

Das ganze Jahr Uber bietet @prachschulein Malta Sprachkurse als Einzel- und
Gruppenunterricht sowie als Kombinationskurse undirtdghaftsenglisch mit
durchschnittlich sechs, maximal zwo6lf Schulern &lie Sprachniveaus an. Anfanger
mussen zunachst Einzelunterricht buchen.

Gruppenunterricht - Standardkurs

(2d) 20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schulerzahl: g 5 max. 12

Unterricht: 09:15 - 12:45

Minigruppenunterricht - Standardkurs
20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schilerzahl: g 4 max. 6
Unterricht: 09:15 - 12:45

Minigruppenunterricht - Intensivkurs
30 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schuilerzahl: g 4 max. 6

Kombinationskurs Plus 10 Einzelunterricht - Inteksirs

20 Lektionen Gruppenunterricht plus 10 LektionenzZ€lunterricht a 45 Minuten pro
Woche

Schilerzahl: g 6 max. 12

Unterricht: 09:15 - 12:45 und Einzelunterricht €hmittags

Kombinationskurs Plus 10 Einzelunterricht Wirts¢hahglisch — Intensivkurs
20 Lektionen Minigruppenunterricht plus 10 Lektiarteinzelunterricht
Wirtschaftsenglisch a 45 Minuten pro Woche

Schulerzahl: g 4 max. 6

Unterricht: 09:15 - 12:45 und Einzelunterricht €hmittags

Einzelunterricht - Standardkurs
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20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schilerzahl: g max.

Einzelunterricht Wirtschaftsenglisch - Standardkurs
20 Lektionen a 45 Minuten pro Woche
Schilerzahl: g max.

Anerkennung und Bildungsurlaub

UnsereSprachschulein Malta ist vom maltesischen Bildungsministerium anerkannt
und Mitglied im IALC-Verband, wodurch ein hoher B&#ard garantiert wird. Die
Intensivkurse defSprachschule auf Gozo sind als Bildungsurlaub in Hamburg und
Hessen anerkannt.

Lehrmaterial

Die Lehrmaterialien unser&prachschulein Malta sind auf dem neuesten Stand und
eignen sich hervorragend zum effektiven Lernen Eaglisch als Fremdsprache. Die
Lehrmaterialien sind im Kurspreis enthalten. All&chilern wird nach Ende des
Sprachkursesin Malta ein Zertifikat der Sprachschule tber die Teilnahune den
erfolgreichen Abschluss ausgestellt.

Suchworter: Sprachschule in Gozo, Sprachferien alté&) Sprachschule in Malta,
Englisch lernen, Englisch-Sprachkurse, Sprachkumaita

Unterkunft
Wahrend lhres Englisch - Sprachkurses bietet unsererSprachschule Ihnen
verschiedene Formen der Unterbringung in der N&n&wlglischschuleauf Gozo an:

Gastfamilie

Die Unterbringung in einer Gastfamilie in der Nahex Englischschuleauf Gozo ist
sehr beliebt. Sie haben die Wahl zwischen der brtegung in einem Einzel- oder
Doppelzimmer mit Halbpension. Das Leben in einewstamilie ist eine optimale
Erganzung zu lhrer&nglisch- Sprachkurs denn so lernen Sie die Kultifaltas auch
aul3erhalb deEnglischschulekennen. Sie kdnnen wahrend Ih®grachkursesauch
mit einem Freund zusammen in einer GastfamiliedeBei der Anmeldung zu lhrem
Englisch-Sprachkurs kdnnen Sie angeben, ob Sie Vegetarier sind oderielfe
Allergien haben, damit Ihre Gastfamilie ddalta darauf Ricksicht nehmen kann. Die
Familien stellen Bettwadsche und Handtlicher zur Mprhg, das Zimmer wird
wochentlich gereinigt.

Gastfamilie Premium
Unsere Gastfamilien Premium mit gehobenem Stankiatdn einen héheren Komfort.
Ein eigenes Bad und/oder eine Klimaanlage kénnsatzlich gebucht werden.

Residenz

Eine weitere Moglichkeit der Unterbringung wahrehdes Sprachkurses auf Gozo
besteht in einer Residenz, wo Sie mit andedenachschilern zusammenleben. Die
Residenz ist nur etwa 10 Minuten zu Ful3 vonSierachschuleund 20 Minuten vom
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Stadtzentrum von Victoria entfernt. Es gibt mehréedle, mdoblierte Einzel- und
Doppelzimmer, Wohnzimmer mit Telefon und TV, Esgzien, eine gut ausgestattete
Kiche, Badezimmer, Garten und Sonnenterrasse.\Wedbe werden Handtticher und
Bettwasche gewechselt. Weitere Residenzgebaudewerl Bedarf genutzt.

Apartment

Die Apartments sind fur eine oder mehrere gemeingasende Personen geeignet. Es
gibt verschiedene Anlagen, die sich entweder im desmneren nahe der
Englischschuleoder am Meer befinden. Sie bestehen aus Schlaimikiiche, Bad
und Wohnzimmer, teilweise haben sie auch einendsatider eine Terrasse.

Transfer

Unsere Sprachschule bietet Thnen zudem einen Transferservice an, derv8m
FlughafenMalta abholt. Dieser Shuttlebus fahrt vom Flughafen ziinrE und zurtck.
Dieser Service kann gegen Aufpreis gebucht werdienPreise finden Sie auf unserer
Preisliste. Auch mit offentlichen Verkehrsmittelt unsereEnglischschuleauf Gozo
gut zu erreichen.

Suchworter: Englisch-Sprachkurs, Englischschule@oio, Sprachkurs auf Gozo

Freizeitprogramm

Auch die Freizeit kommt neben ddamglisch lernennicht zu kurz: Jede Woche bietet
unsere Sprachschule auf Gozo ein Freizeitprogramm an, das |hr&prachurlaub
abrundet. Es werden meist etwa zwei Aktivitdten pvoche angeboten, die aus
gemeinsamen  Abendessen, Bootstouren oder Besuchen  brtlichen
Sehenswirdigkeiten besteht. (2b) Durch das Fremgitamm wéhrend lhres
Sprachurlaubs kdnnen Sie auch auf3erhalb des Unterriéhiglisch lernen und die
Kultur Maltas besser kennen lernen. An Wochenenden und Naclgerittaverden
interessante Ausflige zu verschiedenen Highlighifs Malta und Gozo angeboten,
beispielsweise zu den steinzeitlichen Tempelanlagerdie maltesische Hauptstadt
Valletta oder zur blauen Lagune auf Comino. DasizEmprogramm fur den
Sprachurlaub aufGozowird von den lokalen Freizeitkoordinatoren angehot

Naturlich besteht wahrend IhreSprachurlaubs auf Gozo auch die Moglichkeit,
unabhangig vom Sprachschulangebot etwas zu unteerehSie kdénnen zu den
verschiedenen Nachbarinseln fahren, einen StadtleinrmmMalta machen oder die
herrliche Landschaft autozogenieRenMalta ist zudem ein Paradies fur Taucher, und
es gibt viele Mdglichkeiten, die Unterwasserwélialtas zu erkunden. In den
Sommermonaten ist auch die Nutzung des Beach Gides Swimming Pools (zu
festen Zeiten) moglich.

Das Freizeitprogramm variiert je nach Saison undn&emerzahl. In der Hochsaison
werden im Regelfall mehr Aktivititen und Exkursionengeboten als in der
Nebensaison.

Folgende Aktivitaten sind a@ozowéhrend IhreSprachurlaubs moglich:
Fahrt zu den Tempeln von Ggantija
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Fahrradfahren

Tauchen

Bootsausflige

Bootstour zur "blauen Lagune" auf Comino
gemeinsames Abendessen

Farmbesuche

Suchworter:Englisch lernen, Sprachschule auf G8posachurlaub auf Gozo

Gozo - Malta

Gozoist neben Comino, Cominotto, Fifla uiMhlta eine der fiunf maltesischen Inseln.
Die Inseln liegen etwa 95 km von Italien entfeie Sommer ifMalta sind warm und
die Winter mild - einEnglischkurs auf Malta lohnt sich daher das ganze Jahr Uber.
Wahrend |hresSprachaufenthalts wohnen Sie aufGozo sehr zentral: Das Dorf
Kercem ist nur ein FuBmarsch von 5 Minuten entfeund bis in die Innenstadt von
Victoria sind es nur 25 Minuten Ful3weg. Wahrenasi8prachaufenthaltshaben Sie
die Gelegenheit, das breite kulturelle Angebot Gmzokennen zu lernen und die Ruhe
der idyllischen griinen Landschaft der Insel zu gBen.

Englisch lernenin der Sonne

Die Insel Malta ist ein Urlaubsparadies und lockt jahrlich mit dmestranden, (6a)
kristallklarem Wasser und einer traumhaften LandBchahlreiche Besucher an. Die
Sonne scheint durchschnittich 10 Stunden am Tagd uwdhrend Ihres
Sprachaufenthalts werden Sie feststellen, dass die Malteser zu Réghtihre
Gastfreundschaft und ihr klar gesprocheragglisch bekannt sind. Neben Ihrem
Englischkurs soll auch die Freizeit nicht zu kurz kommen. Mddtatet sich besonders
fur Wassersportarten jeglicher Art wie Schnorchelrguchen, Segeln, Surfen,
Wasserski oder Motorboot fahren an. (6b) Die blduisune ist eine berihmte
Attraktion auf Maltas Nachbarinsel Comino, und einen Besuch solltenv@&arend
IhresSprachaufenthaltsauf keinen Fall verpassen.

Die Kultur Maltas ist durch die frihere Herrschaft der Rémer, PhénizTurken,
Franzosen und Briten gepréagt. Besonders die ehglis€olonialzeit hat einen
bleibenden Einfluss auMalta hinterlassen. Deshalb i&nglisch auf Malta neben
Maltesich auch Amtssprache. (6¢) Auf Malta gibt eahlreiche interessante
Sehenswirdigkeiten: Das Hypogdum in Hal Saflieneise der &altesten steinzeitlichen
Tempelanlagen, die Sie wahrend Ih&wrachaufenthalts besichtigen kdnnerMalta
hat auch ein pulsierendes Nachtleben mit vielendresnts, Bars und Clubs zu bieten.

Suchworter: Englisch auf Malta, Englischkurs auf lida Sprachaufenthalt,
Englischkurs, Gozo
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Kielimatka Gozo

Kielikoulumme Gozolla on yksi Maltan johtavista kielikouluista ja se tarjoaa
korkealaatuisia englannin kielikursseja Gozon rauhallisessa ja rentouttavassa
ymparistossa. lImapiiri on kansainvalinen, sillibgat saapuvat eri puolilta maailmaa
erilaisista kulttuureista. Kurssilaisten alaikarajal8 vuotta.

Kielikoulussamme Gozollatarjotaan lapi vuodeanglannin kielikursseja yksityis- ja
ryhméopetuksena seka yhdistelmakursseja, jotka themis yksityis- ja
ryhmaopetuksesta. Eritasoiskielikurssit alkavat kielikoulussamme Gozolla joka
maanantai.Kielikoulumme on IALC-jarjeston jasen (International Associatiarm
Language Centres).

Maltan kielimatkasi aikana sinulla on mahdollisuus askéelikoulun huolella
valitsemien isantaperheiden Iluona ja parantaa naimglannin Kkielitaitoasi
jokapaivaisissa arkipaivan tilanteissa. Voit maj@tmyos asuntolaan, huoneistoon tai
hotelliin. Gozon kielikoulumme huolehtii kaikesta; jos haluat, sinut haetddaltan
lentokentaltéa saapuessasi.

Aurinkoinen Malta houkuttelee vuosittain tuhansia matkailijoita. Kies#arin
kymmenella tunnillaan aurinkoa paivassa oMalta vesiurheilijoiden ja
auringonpalvojien paratiisi. Vajaan 400 000 asukka&altan viralliset kielet ovat
englanti ja arabian kielelle sukua oleva mal@ozon rauhallisen saaren asukkaat ovat
tunnettuja vieraanvaraisuudestaan ja selkeastitfasteenglannistaan

Suchworter: kielikoulu Gozolla, Maltan kielikoulenglannin kielikursseja, kielikurssit
kielikoulussa Gozolla, Maltan kielimatka, Gozonlikmulu, englannin kielitaito

Kielikoulu & Kielikurssi

Kielikoulumme Gozolla

Kielikoulumme BELS Gozo sijaitsee Gozon saarella, joka onMaltan suurin
naapurisaari. Kotoisalta kielikoulultamme on matkasicémin kylan keskustaan vain 5
minuuttia kavellen seka Victorian kaupungin keskastja rannalle 25 minuuttia. Koulu
on perinteinen, moderneilla laitteilla varustettakennus, jossa opetusta varten on
yhdeksan ilmastoitua luokkahuonetta.

Liséksi kielikoulussa on kielikeskus ja kirjasto, josta loydat lisda wpateriaaleja
itsenaiseenkin opiskeluun. Tauoiltgpilaat voivat levatd koulun omalla terassilla tai
puutarhassa, kayttaa koulun omia tietokoneitaudfailla internetissa kannettavillaan,
joita varten koulu tarjoaa maksuttoman WLAN:n witen. Pieneen nalkaan tuo
helpotusta snack-automaatti. Kesalla koulun omaataitas ja beach club ovat myos
kurssilaisten kaytossa.

Opettajat

Gozon kielikoulumme patevilla opettajilla on takanaan monivuotinen é&okis
kielikursseilla opettamisesta. Suurin osa opettajista putngiantia aidinkielenaan ja
heilla on TEFL- ja EFL-todistus. Opettajat osalligt sdannoéllisesti lisdkoulutuksiin;
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osalla opettajista on erityinen todistus patevytdléslousenglannin opetuksessa, osa on
puolestaan hakenut kansainvalisesti tunnustettusb@idge CELTA-todistusta.

Gozon kielikoulumme opettajat ovat ennen kaikkea dynaamisia ja asialle
omistautuneita sekad heilla on taito luoda mielldtéopiskeluilmapiiri. Opettajamme
keskittyvat etenkin rohkaisemaan oppilaita kayttamgnglannin kielen taitojaan seka

tunnistamaan saavuttamansa kehityksen myas itse.

Englannin kielikurssi

Gozon kielikoulumme tarjoaa ympari vuoderkielikursseja eritasoisissa ryhmissa,
joiden keskimaarainen koko on viisi oppilasta. @amme 20 - 30 oppitunnin perus- ja
intensiivikursseja. Lisaksi voit varata yhdistelmésin, joka sisdltaa seka ryhma- etta
yksityisopetusta tai vaihtoehtoisesti ryhmaopetistalousalarenglantia. Voit aloittaa
kielikurssin joka maanantai.

Opetusta jarjestetaan padasiassa aamupaistikoulu saattaa kuitenkin muuttaa
opetusaikoja hieman etenkin paasesongin aikaanl6ialopetusta jarjestetaén
useimmissa kouluissamme myos iltapaivisin.

Ryhmé&opetus — Peruskurssi

20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g 5 enintaan 12

Opetusajat: 09:15 - 12:45

Pienryhmaopetus - Peruskurssi

20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g 4 enintdén 6

Opetusajat: 09:15 - 12:45

Pienryhmaopetus — Intensiivikurssi
30 oppituntia viikkossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: @ 4 enintdén 6

Yhdistelmakurssi Plus 10 Yksityistunnit - Intengirssi

20 oppituntia Ryhmaopetus plus 10 oppituntia Yksitynnit vilkkossa 45 minuuttia per
oppitunti

Oppilasmaara: g 6 enintdan 12

Opetusajat: 09:15 - 12:45 ja yksityisopetusta dtaisin

Yhdistelmakurssi Plus 10 Talousenglantia (yksitgetos) - Intensiivikurssi

20 oppituntia Pienryhméopetus plus 10 oppituntidodsenglantia (yksityisopetus)
vilkossa 45 minuuttia per oppitunti

Oppilasmaara: g 4 enintdén 6

Opetusajat: 09:15 - 12:45 ja yksityisopetusta dtaisin

Yksityisopetus - Peruskurssi
20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
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Oppilasmaara: g enintaén

Talousenglannin yksityisopetus - Peruskurssi
20 oppituntia viikossa 45 minuuttia per oppitunti
Oppilasmaara: g enintaan

Y hteistydkumppanit
Gozonkielikoulumme on Maltan opetusministerion tunnustama koulu ja jasen IALC-
jarjestdssa, mika takaa korkean laadun.

Oppimateriaalit

Kaikki Gozon Kkielikoulumme kayttamat oppimateriaalit ovat ajankohtaisia ja
erityisesti tehokkaaseeenglannin kielen opiskeluun kehitettyja. Oppimateriaalit
siséltyvat kurssin hintaarKurssin paatyttyd saa jokainen kurssilainen todistuksen
menestyksekkaastéa kurssin suorituksesta.

Suchwaorter: kielikoulu Gozo, Gozon kielikoulu, Maknglanti, kielikurssi

Majoitus
Englannin kielikurssisi aikana Gozolla voit valita erilaisista koulumme lahella
sijaitsevista majoitusvaihtoehdoista.

Isantaperhe

Kielikurssisi aikana voit majoittua paikallisen perheen pariss@antaperhemajoitus on
erittdin  suosittu vaihtoehtaGozon kielikurssilaisten keskuudessa. Maltalaisessa
perheessa elat keskella maltalaista kulttuuriapjd tontemaan maan tavat ja perinteet
siind missaenglannin kielenkin. Isantaperheessa asuessapit englantia kuin
huomaamattasi osana maltalaisen perheen arkipdiVegiheet asuvat lahella
kielikoulua. Kaikki Gozon perheemme tarjoavat yhden ja kahden hengen haoneit
puolihoidolla. Yhden hengen huoneen voi varata \&jiyskuun ja kesakuun valisena
aikana. limoitathan mahdollisista erityistoiveigaallergioistaenglannin kielikurssille
iImoittautumisen yhteydessa, jotta isantaperheesivarautua toiveisiisi. Halutessasi
voit majoittua kielikurssin ajan ystavasi kanssa samaan iséntaperheeseen. Saat
perheelta kayttodsi vuodevaatteet ja pyyhkeet gmbasi siivotaan kerran viikossa.

Isantaperhe Plus
Voit majoittua myos viela korkeatasoisempaa aswanistjoavissa isantaperheissa. Ne
tarjoavat lisaémaksua vastaan oman kylpyhuoneenike&atoinnin.

Asuntola

Gozon kielikoulumme tarjoaa sinulle mahdollisuuden majoittua kouluneigyydessa
sijaitsevassa asuntolassa, jossa elat yhdessauelitp maailmaa kotoisin olevien
muidenkurssilaisten kanssa. Koululle on matkaa kavellen vain kymmenisénuuttia

ja Victorian keskustaan 20 minuuttia. Asuntolassa waloisia ja kalustettuja
makuuhuoneita, olohuone, puhelin, TV, ruokailuhyorngvin varustettu Keittio,
kylpyhuone, puutarha ja terassi. Pyyhkeet ja vuadteet vaihdetaan viikoittain.
Tarpeen vaatiessa voidaan opiskelijoita majoittgésymuihin asuntolarakennuksiin.
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Huoneisto

Huoneistot soveltuvat hyvin yksin, kaksin tai use@n hengen porukalla matkustaville
kielikurssilaisille. Huoneistot sijaitsevat seka koulun lahella sisigra ettd meren
rannalla noin 10 minuutin bussimatkan paassa ktultiuoneistossa on makuuhuone,
keittid, kylpyhuone ja olohuone, osassa myos teraas parveke. Muutamissa
huoneistoissa on myds ilmastointi ja uima-allas.

Hotelli***

Kolmen tahden hotellissa on 40 huonetta, joisskaskissa kylpyhuone, TV, minibaari,
puhelin, hiustenkuivain ja ilmastointi. Useimmidszoneissa on parveke, josta avautuu
upea nadkyma. Victorian kaupunki on noin 30 minulkévelymatkan paass&ozon
kielikoululle matka kestaa autolla tai taksilla 15 minuuttia.

Hotelli****

Hotellista avautuu upea panoraamanakyma Comindtajtan saarilleGozon salmen
yli. Kaikissa huoneissa on kylpyhuone, ilmastoihtystenkuivain, minibaari, puhelin ja
satelliitti-TV. Useimmissa huoneissa on parveke,isgakin merinékdalalla.
Kielikoululle matka kestda 15 minuuttia autolla tai taksilla.

Hotelli*****

Tama viiden tdhden hotelli sijaitsee keskella 30 A6liokilometrin laajuista puutarhaa.
Keltaisessa kalkkikivirakennuksessa on yli 122 leitay joissa jokaisessa on myds
parveke. Parvekkeelta voi ihastella San Lawrenaizkdoa. Kaikissa huoneissa on
ilmastointi, lammitys, radio, minibaari, satelliV, tallelokero, kahvinkeitin, puhelin
ja internet-yhteys. Hotelli tarjoaa erityisena fialveluna Ayurveda-, Marine- ja Vichy-
hierontaa.

Muita majoitusmahdollisuuksia
Jos haluat jarjestdd majoituksesi mieluummin its@jt luonnollisesti varata
kielikurssisi myos ilman majoitusta. Autamme mielellamme sinudepivimman
majoitusmuodon etsimisessa.

Kuljetus

Voit halutessasi myos tilata maksullisen kuljetukdéaltan lentokentaltad satamaan,
josta paasee lautall@ozon saarelle Kielikoulun téstad palvelusta veloittamat hinnat
l6ydat Hinnasto-sivultammeGozon kielikoulu on my6s helposti tavoitettavissa
yleisilla kulkuvélineilla. Saapumisohjeet majoitelesi |lahetamme sinulle ennen
matkaasi muiden matkainformaatioiden yhteydessa.

Suchworter: englannin kielikurssi Gozolla, englanrkieli, oppia englantia, Gozon
kielikoulu

Vapaa-ajan ohjelma

Kielten opiskelu onnistuu helpommin kun paasetdistgmaanenglannin kielitaitoasi
hauskanpidon lomassa, siksozon kielikoulumme tarjoaa kurssien lisdksi viikoittain
monipuolista vapaa-ajan ohjelmaa. Tama tarjoaallsinonahdollisuuden parantaa
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englannin kielen taitojasi tutustua uusiin ihmisiin ja kokea mielenkiintame
kielloma. Vesiurheilun, kavelyretkien, peli-iltojen, retkiga ravintolaelaman parissa ei
aika kay pitkaksi. Vapaa-ajan ohjelma on vapaast#oja aktiviteetit maksavat
useimmiten pienen lisdmaksun. Jos aktiviteetteghinle tarpeeksi osallistujia ei niita
valttamatta jarjesteta.

Koululta voi vuokrata polkupyoria, autoja ja jeef@peViikonloppuisin ja iltapaivisin
jarjestetaan mielenkiintoisia retkid eri kohteisivialtalla ja Gozolla, esimerkiksi
kivikautisiin temppeleihin,Maltan paéakaupunkiin Vallettaan ja Cominon siniselle
laguunille. Kesakuukausina opiskelijoiden kaytdossd myos uima-allas.Gozon
kielikurssin vapaa-ajan ohjelmasta jarjestamisesta vastdaghkoulun opettajat ja
paikalliset matkanjarjestajat.

Gozon kielimatkasi aikana voit tietysti myos itsendisesti tutustuarean ja sen
kulttuuriin. Voit esimerkiksi vierailla naapurisdéa, tutustuaMaltan kaupunkeihin tai
ihailla Gozon upeaa maisemadlalta on lisdksi sukeltajien paratiisi; saarelta 10ytyy
useita mahdollisuuksia tehda tutkimusretkia vedasaén maailmaan.

Seuraavaa vapaa-ajan ohjelmaa tarjotaan saanstilksdimatkasi aikana:
Retki Ggantijan temppeliin

Museovierailuja

Polkupyoraretkia

Moottoripytraajelu

Jeeppisafari

Vaellusretkia saaren sisdmaassa

Sukeltamista koralliriutalla

Vesiurheilua (jet ski, kanootit, melonta, purjehdwerjoliito)
Veneretkia

Erilaisia juhlia

Baari-, ravintola- ja disko-iltoja

Urheilua (squash, tennis, lentopallo, koripallo)

Suchwaorter:englannin kielitaito, Gozon kielikousigzon kielikurssi, Gozon kielimatka,
Malta

Gozo - Malta

Gozo on Cominon, Cominotton, Fiflan jdaltan rinnalla yksi viidestd maan saaresta.
Saaret sijaitsevat noin 95 kilometrin paassa ktdiaKesaMaltalla ovat lampimia ja
talvet leutoja -englannin kielikurssille Maltalla voi osallistua ndin ympari vuoden.
Gozon kielikurssisi aikana sinulla on mahdollisuus tutustu@ozon laajaan
kulttuuritarjontaan ja nauttia idyllisen vihredrasan rauhallisuudesta.

Malta on lomaparatiisi, joka houkuttelee unelmarannaiila kristallinkirkkaalla
vedellaan ja satumaisella maisemallaan vuosittaikuisia matkailijoita. Aurinko
paistaa paivassa keskimaarin 10 tunKelimatkasi aikana tulet huomaamaan, etta
maltalaiset ovat oikeutetusti kuuluisia vieraanimaradestaan ja selkeéasta
englannistaan Englannin opetuksen rinnalla paaset nauttimaan vapaa-aj@ommtasta.



95

Malta tarjoaa etenkin vesiurheilusta kiinnostuneille ¢ajeja kuten snorklausta,
sukeltamista, purjehdusta, surffausta, vesihiilfo@oottoriveneajelua. Sininen laguuni
on suosittu nahtavyyslaltan naapurisaarella, Cominolla; ehdoton vierailun lehd
kielimatkasi aikana.

Aikakaudet roomalaisten, foinikialaisten, turkkdeen, ranskalaisten ja brittien vallan
alla ovat kaikki jattdneet jalkensa taman pieneiitiora varikkaaseen Kkulttuuriin.
Kaikkein eniten on kuitenkin n&htavissd vaikuttegaglantilaiselta siirtomaa-ajalta.
Tama vuoksienglanti on maltan ohella maan virallinen kieli. My6s estbriallisista
nahtavyyksistd kiinnostuneet ovMaltalla oikeassa paikassa: saaren kuuluisimpiin
nahtavyyksiin kuuluva Hal Saflienissa sijaitsevaoligikauden temppeli kuuluu
maailman vanhimpiin temppelirakennuksiin. Mikd @dgan parempi tapa péaattaa
aurinkoinen paivaMaltalla kuin saaren sykkivassa ytelamassa lukuisissatodwissa,
baareissa ja klubeissa.

Suchworter: englannin kielikurssi Maltalla, Gozaellkurssi, Malta
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Anhang 2: Fragen des Interviews mit dem Geschditefivon TTG

17.11.2011

1. Was ist eigentlich Suchmaschinenoptimierung? rietin Sie dariiber allgemein
erzahlen, und welche Rolle spielt sie fur lhre Efm

2. Was ist der Zweck oder das Ziel der Suchmasaobisiamierung?

3. Wie ist ein guter Text vom Gesichtspunkt dertBo@schinenoptimierung? Spielen
die Stichworter oder Schlisselworter eine Rollden Texten?

4. Welche Mittel benutzen Sie, um einen sehr gutert fur lhre Internetseiten zu
schaffen?

5. Was ist der Unterschied zwischen Internettextend Katalogtexten und deren
Verarbeitung?

6. Kdnnen Sie noch kurz Uber die technische Seiténdernetseiten berichten?

7. Wie sehen Sie Internetmarketing? Ist Internégtetarg wichtiger als Marketing
mittels traditioneller Medien?



